
 
 

 
รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการคา้ระหว่างประเทศ 

สาธารณรฐัประชาธิปไตยประชาชนลาว ประจำเดือน มีนาคม 2569 
………………… 

 

1. ภาพรวมเศรษฐกิจ/ตัวชี้วัดทางเศรษฐกิจท่ีสำคัญ 
1.1  การเจริญเตบิโตทางเศรษฐกิจ 

 เดือนมีนาคม 2569 เศรษฐกิจ สปป.ลาว ได้รับผลกระทบจากปัจจัยภายนอก ทำให้ราคาสินค้า 
และค่าบริการภายในประเทศมีความผันผวนปรับราคาข้ึน ทั้งยังขาดแคลนไม่สามารถตอบสนองความต้องการ
ของตลาดผู้บริโภค โดยเฉพาะน้ำมันเช้ือเพลิงเป็นสินค้ายุทธปัจจัย ซึ่ง สปป.ลาว ต้องนำเข้าน้ำมันสำเร็จรูปจาก
ต่างประเทศทั้งหมด กระบวนการผลิตสนิค้าและบริการต้องใช้น้ำมันเช้ือเพลงิเป็นพลังงานการขับเคลื่อนมากกว่า 
ร้อยละ 90  
      ภาวะสงครามความขัดแยง้ในตะวันออกกลางปะทุข้ึนเมื่อปลายเดือนกุมภาพันธ์ ส่งผลให้ราคาน้ำมัน
เช้ือเพลิงใน สปป.ลาว เดือนมีนาคม 2569 ปรับข้ึนกว่า ร้อยละ 130 เมื่อเปรียบเทียบกบัราคาน้ำมันเช้ืองเพลงิ
ในช่วงระยะเวลาปกติในเดือนกุมภาพันธ์ 2569 ก่อนเกิดสงครามฯ (ราคาขายปลีกน้ำมันเช้ือเพลิงหน้าปั๊ม  
ณ วันที่ 31 มี.ค. 69 เบนซิน 91 ลิตรละ 41,760 กีบ หรือประมาณ 61.41 บาท ดีเซลลิตรละ 51,360 
กีบ หรือประมาณ 75.53 บาท ซึ่งปรับราคาข้ึนสูงที่สุดเป็นอันดับที่ 2 ของประเทศสมาชิกอาเซียนรองจาก
สิงคโปร์) ทำให้ราคาสินค้าและบริการปรับเพิ่มสูงข้ึนอย่างเห็นได้ชัดเจน โดยเฉพาะค่าบริการขนส่งได้รับ
ผลกระทบเป็นอันดับแรก  
                จากสภาวะการขาดแคลนและความไม่แน่นอนของราคาน้ำมันเช้ือเพลิง ซึ่งเป็นสินค้ายุทธปัจจัย
สำหรับการผลิตสินค้าและบริการ สถาบันวิจัยเศรษฐกิจมหภาคและสถาบันวิทยาศาสตร์เศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติ สปป.ลาว ประเมินว่าจะส่งผลกระทบทางลบต่อเศรษฐกิจมหภาคของ สปป.ลาว อย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 
โดยจะส่งผลกระทบโดยตรงต่ออัตราเงินเฟ้อ การเติบโตทางเศรษฐกิจ อัตราแลกเปลี่ยน ภาระหนี้สินสาธารณะ
และค่าครองชีพของประชาชน  

            1.2 ภาวะการลงทุน 
             การประชุมครั้งแรกของสภาแห่งชาติสมัยที่ 10 ของ สปป.ลาว เมื่อวันที่ 24 มีนาคม 2569     
ณ นครหลวงเวียงจันทน์ ได้ลงประชามติรับรองด้านหลักการต่อโครงการลงทุนสร้างทางรถไฟลาว-เวียดนาม     
มีความยาว 562 กิโลเมตร การสำรวจ ออกแบบและก่อสร้างแบ่งออกเป็น 2 ระยะ โดยระยะที่ 1 A จากเมือง
ท่าแขก (แขวงคำม่วน) – กิ่วมูยา (ชายแดนเวียดนาม) ความยาว 147 กิโลเมตร ระยะที่ 1  B จากกิ่วมูยา 
(ชายแดนเวียดนาม) - ท่าเรือวุ้งอ่าง ความยาว 103 กิโลเมตร ระยะที่ 2 จากนครหลวงเวียงจันทน-์เมืองท่าแขก 
(แขวงคำม่วน) ความยาว 312.8 กิโลเมตร 
                 ล่ าสุ ดเมื่ อ วันที่  31 มี นาคม 2569  ณ  โรงแรม  Landmark Mekong Riverside Hotel        
นครหลวงเวียงจันทน์ มีพิธีลงนามในสัญญาสัมปทาน (CA) ออกแบบ ก่อสร้าง ดำเนินกิจการ ซ่อมบำรุงรักษา 
โครงการทางรถไฟลาว-เวียดนาม ระยะที่ 1 A จากเมืองท่าแขก (แขวงคำม่วน) – กิ่วมูยา (ชายแดนเวียดนาม) 
ระหว่างรัฐบาล สปป.ลาว กับ บริษัท ทางรถไฟลาว-เวียดนาม โดยบริษัท ปิโตรเลียมเทรดด้ิงลาว มหาชน จำกัด 
เป็นผู้พัฒนาโครงการในรูปแบบการลงทุนก่อสร้าง ดำเนินกิจการ และถ่ายโอน (BOT) ด้วยมูลค่าการลงทุน 
1,339 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ อายุการสัมปทาน 50 ปี นับจากวันที่เปิดดำเนินกิจการ และสามารถต่ออายุสญัญา
สัมปทานก่อนวันสิ้นสุดอายุของสัญญา 3 ปี เมื่อโครงการนี้สร้างเสรจ็และเปิดดำเนินการจะทำให้ระบบการขนส่ง
ของ สปป.ลาว เป็น Land Linked ออกสู่ทะเลอย่างเต็มรูปแบบอีกทางหนึ่ง 
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               1.3 การบริโภคภายในประเทศ  
    ดัชนีการบริโภคภายในประเทศแบ่งตามหมวดสินค้าหลักของ สปป.ลาว ประจำเดือน มีนาคม 
2569 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือน กุมภาพันธ์ 2569 ปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 3.20 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือน
เดียวกันของปทีี่ผา่นมา หรือเปรียบเทยีบปต่ีอปีปรับเพิ่มขึน้ ร้อยละ 9.70 เนือ่งจากมีการเปลี่ยนแปลงของราคา
สนิค้าและบริการในหมวดต่างๆ ดังนี ้
                 o หมวดสุราและยาสูบ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 2.00 และเมื่อ
เปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึน้ ร้อยละ 10.00 รายละเอียดดังนี ้
          - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ สุราปรับราคาเพิ่มข้ึน     
ร้อยละ 0.90 เบียร์ปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.30 และยาสูบปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 3.70  
          - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ สุราปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 
16.00 เบยีร์ปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 7.60 และยาสูบปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 12.40 
                 o หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.40 
และเมื่อเปรียบเทยีบปต่ีอปีปรับดัชนีเพิ่มขึน้ ร้อยละ 7.90 รายละเอียดดังนี ้ 
    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ เครื่องนุ่งห่มปรับราคา
เพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.30 โดยเครื่องนุ่งห่มสุภาพสตรีปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 2.10 เครื่องนุ่งห่มเด็กปรับราคา
เพิ่มข้ึน ร้อยละ 0.70 รองเท้าปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 2.00 
    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ เครื่องนุ่งห่มปรับราคาเพิ่มข้ึน    
ร้อยละ 7.80 โดยเครื่องนุ่งห่มสุภาพสตรีปรับราคาเพิ่มขึ้น ร้อยละ 10.10 เครื่องนุ่งห่มสุภาพบรุุษปรับราคา
เพิ่มขึ้น ร้อยละ 4.40 เครื่องนุง่ห่มเด็กปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 7.00 และรองเท้าปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 
8.90 
                 o หมวดท่ีพักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหุงต้ม เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับ
ดัชนเีพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.60 และเมื่อเปรียบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพิ่มขึน้ ร้อยละ 17.20 รายละเอียดดังนี ้
                    - เดือนตอ่เดอืน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ การบำรุงรักษาและซ่อมแซม
บ้านปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 4.80 พลังงานไฟฟ้าปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.20 
                    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ การบำรุงรักษาและซ่อมแซมบ้าน
ปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 19.10 พลังงานไฟฟ้าปรับราคาเพิ่มขึ้น ร้อยละ 53.20 น้ำประปาปรับราคาเพิ่มขึ้น 
ร้อยละ 45.70  
                 o หมวดการรักษาสุขภาพและยา เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.80 
และเมื่อเปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนเีพิ่มขึน้ ร้อยละ 13.90 รายละเอียดดังนี ้
                    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือ
การแพทย์ปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 2.00 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.00       
การให้บริการคนไข้ในโรงพยาบาลปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 0.50         
                    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มขึน้ได้แก่ ผลติภัณฑ์ยาและเครื่องมือการแพทย์
ปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 13.90 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 6.70 การให้บริการ
คนไข้ในโรงพยาบาลหรือคลนีิคปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 18.70 
                 o หมวดคมนาคมและการขนสง่ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดชันีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 14.60   
และเมื่อเปรียบเทยีบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 18.10 รายละเอียดดังนี ้ 
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     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่มคีวามผนัผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ รถยนต์ปรับราคา
เพิ่มข้ึน ร้อยละ 0.40 การบริการขนส่งปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 27.30 น้ำมันเช้ือเพลิงปรับราคาเพิ่มข้ึน   
ร้อยละ 99.70 
                    - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ น้ำมันเช้ือเพลิงปรับ
ราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 109.50 การบริการขนส่งปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 37.40 รถจักรยานยนต์ปรับราคา
เพิ่มข้ึน ร้อยละ 10.70 รถจักรยานปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 6.20 
                 o หมวดโรงแรมและร้านอาหาร เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.00
และเมื่อเปรียบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 8.70 รายละเอียดดังนี ้
     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ อาหารและ
เครื่องดื่มในร้านอาหารปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.00 บ้านพักและโรงแรมปรับเพิ่มขึน้ ร้อยละ 1.20  
                    - ปีต่อปี สนิค้าและบริการที่มีความผนัผวนและปรับราคาเพิ่มขึน้ได้แก่ อาหารและเครื่องดื่มใน
ร้านอาหารปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 8.60 โรงแรมและบ้านพักปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 9.100 
                 o หมวดสินค้าและบริการอ่ืนๆ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 3.50 
และเมื่อเปรียบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพิ่มข้ึน ร้อยละ 77.70 รายละเอียดดังนี ้
     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพิ่มข้ึนได้แก่ อัญมณีและ
เครื่องประดับวัตถุมีค่าปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5.20 โดยทองคำรูปพรรณปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5.20  
                    - ปีต่อปี สนิค้าและบริการที่มีการผันผวนและปรับราคาเพิ่มขึ้นไดแ้ก่ เครื่องใช้ในชีวิตประจำวัน
ปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 2.20 ทองคำรูปพรรณปรับราคาเพิ่มข้ึน ร้อยละ 77.70 

          ตารางที่ 1 ดัชนีการบริโภคแบง่ตามหมวดสนิค้าและบริการประจำเดือน มีนาคม 2569 
 

ลำ 
ดับ
ที ่

 
รายการหมวดของสินค้า 

ดัชนีราคาใช ้ อัตราเงินเฟ้อ 
เดือนต่อเดือน (%) ปีต่อปี (%) 

  มี.ค. 
 2568 

  ก.พ. 
 2569 

  มี.ค. 
 2569 

ก.พ. 
2569 

มี.ค. 
2569 

ก.พ. 
2569 

มี.ค. 
2569 

1 หมวดอาหารและเครื่องดืม่ที่ไม่มีแอลกอฮอล ์ 253.80 264.30 266.60 0.50 0.90  3.20  5.00 
2 หมวดสรุาและยาสูบ 215.20 232.10 236.80  1.00 2.00  8.10   10.00 
3 หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้า 248.20 264.20 267.80  0.30  1.40  7.30  7.90 
4 หมวดที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟา้ และเช้ือเพลิงหุงต้ม 229.10 264.10 268.40  0.80 1.60   24.30   17.20 
5 หมวดเครื่องใช้ในครัวเรือน 245.30 257.70 259.10  0.20 0.60  6.30  5.70 
6 หมวดการรักษาสขุภาพและยา 283.70 317.30 323.00  0.60  1.80 13.00 13.90 
7 หมวดคมนาคมและการขนสง่ 254.00 261.70 300.00  0.40  14.60   2.10 18.10 
8 หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการสื่อสาร 139.50 142.30 142.60 0.10 0.20   1.40   2.30   
9 หมวดวัฒนธรรม การบนัเทิง และการพักผอ่น 181.10 193.30 193.60 0.70 0.10   6.90   6.90 

10 หมวดการศึกษา 165.40 184.80 185.50 0.30 0.40 11.70 12.20 
11 หมวดโรงแรมและร้านอาหาร 249.30 268.50 270.90 1.00 0.90  8.00  8.70 
12 หมวดสินค้าและบริการอื่นๆ 246.70 333.20 345.00 5.60 3.50   37.00   39.80 

 ดัชนีราคาการบรโิภครวม 243.30 258.70 267.00 0.70 3.20 6.20 9.70 
หมายเหตุ: 1. เดือนธันวาคม 2558 เปน็เดือนเทียบฐานดชันี = 100     2. ข้อมูลจากกรมสถิติเศรษฐกจิ ศูนย์สถิติแห่งชาต ิกระทรวงแผนการและการลงทุน 

1.4 อัตราเงินเฟ้อ  
                อัตราเงินเฟ้อของ สปป.ลาว ในเดือน มีนาคม 2569 ปรับเพิ่มข้ึนอยู่ในระดับ ร้อยละ 9.70 
(เดือน มกราคม อยู่ในระดับ ร้อยละ 5.10 เดือน กุมภาพันธ์ อยู่ในระดับ ร้อยละ 6.20) โดยหมวดสินค้าที่มี
อัตราเงินเฟ้อเพิ่มขึน้สงูอันดับแรกได้แก่ หมวดคมนาคมและการขนสง่ปรบัเพิ่มข้ึน ร้อยละ 18.10 รองลงมาเป็น
หมวด ที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเช้ือเพลิงหงุต้มปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 17.20 หมวดการรักษาสุขภาพและ 
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ยาปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 13.90 หมวดการศึกษาปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 12.20 หมวดสุราและยาสูบปรับเพิ่มข้ึน 
ร้อยละ 10.00 หมวดโรงแรมและร้านอาหารปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 8.70 หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้าปรับ
เพิ่มขึ้น ร้อยละ 7.90 หมวดวัฒนธรรม การบนัเทิง และการพักผ่อนปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 6.90 หมวดเครื่องใช้
ในครัวเรือนปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5.70 หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอลป์รับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 5.00 
หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการสื่อสารปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 2.30 และหมวดสินค้าและบริการอื่นๆ    
ปรับเพิ่มขึ้น ร้อยละ 39.80 

                ตารางดัชนกีารบริโภคภายในประเทศและอัตราเงินเฟอ้ของ สปป.ลาว ประจำเดือน มีนาคม 2569 

Time 
2026 

CPI Inflation Rate (Y.O.Y) % 
January 256.80 5.10 
February 258.70 6.20 
March 267.00 9.70 
April   
May   
June   
July   

August   
September   

October   
November   
December   
C.Y. Ave. 260.83 6.40 

แหล่งข้อมูล: กรมสถิติเศรษฐกิจ  กระทรวงแผนการและการลงทุน สปป.ลาว 

1.5 อัตราการว่างงาน 
ตลาดแรงงานใน สปป.ลาว มีการฟื้นตัวอย่างค่อยเป็นค่อยไปตามสภาวะการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  

การจ้างงานส่วนใหญ่ยังอยู่นอกระบบ (Informa Sector) ซึ่งหมายถึงการมีงานทำที่มีรายได้สูงกว่าอัตราค่าแรง
ระดับต่ำสุดที่รัฐบาลกำหนดเพื่อความอยู่รอดในสถานการณ์ที่ได้รับแรงกดดันจากอัตราเงินเฟ้อและค่าครองชีพ
สูง แต่รายได้ไม่มั่นคงและไม่ต่อเนื่อง ซึ่งส่งผลกระทบต่อค่าใช้จ่ายในการดำรงชีวิตของแรงงาน นอกจากนีท้ักษะ
ของแรงงานยังไม่ตรงตามความต้องการของตลาด (Skill Mismatch) ประสิทธิภาพของแรงงาน (Productivity) 
ยังอยู่ในระดับที่ต่ำ การสร้างและพัฒนาบุคคลากรยังไม่ตอบโจทน์ความต้องการของตลาด ขณะเดียวกันความ
ต้องการแรงงานทักษะ (Skill Labor) เพิ่มข้ึน แรงงานที่ ไม่มีทักษะ (Unskilled Labor) มีการแข่งขันสูง 
ตลอดจนอัตราส่วนการเคลื่อนย้ายแรงงานไปต่างประเทศ (Brain Drain) ยังอยู่ในระดับที่สูง 

เมื่อวันที่ 19 มีนาคม 2569 คณะกรรมการแรงงานแห่งชาติ สปป.ลาว จัดให้มีการประชุมหารือสาม
ฝ่ายเกี่ยวกับการปรับข้ึนค่าแรงระดับต่ำสุดเพื่อให้สอดรับกับอัตราเงินเฟ้อและค่าครองชีพในแต่ละระยะ  
ซึ่งฝ่ายรัฐบาล โดยกระทรวงแรงงานและสวัสดิการสังคมเสนอการคำนวณตาม CPI เห็นชอบให้ปรับข้ึนเป็น 
2,710,451 กีบ หรือประมาณ 3,986 บาทต่อคนต่อเดือนบวกกับเงินอดุหนุนค่าครองชีพ 900,000 กีบ หรือ 
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ประมาณ 1,324 บาทต่อคนต่อเดือน ค่าแรงระดับต่ำสุดจะอยู่ที่ 3,610,451 กีบ หรือประมาณ 5,310 บาท
ต่อคนต่อเดือน ฝ่ายตัวแทนแรงงาน (สหภาพแรงงาน) เสนอให้ปรับข้ึนเป็น 4,100,000 กีบ หรือประมาณ 
6,030 บาทต่อคนต่อเดือน โดยอ้างเหตุผลการสำรวจสถิติค่าใช้จ่ายจริงในทอ้งตลาดเพื่อการยังชีพระดับพื้นฐาน
ในปัจจุบัน ส่วนสภาการค้าและอุตสาหกรรมแห่งชาติลาวในฐานะนายจ้าง เสนอให้ปรับข้ึนเป็น 2,831,680 
กีบ หรือประมาณ 4,164 บาทต่อคนต่อเดือนเพื่อรักษาความสมดุลระหว่างรายรบัของแรงงานกับความสามารถ
ในการจ่ายค่าแรงของนายจ้าง 
 อย่างไรก็ตาม ณ ปัจจุบันยังไม่มีข้อสรุปอัตราค่าแรงระดับต่ำสุดที่จะมีการปรับข้ึนครั้งใหม่ และคาดว่า
การปรับข้ึนค่าแรงระดับต่ำสุดของ สปป.ลาว จะประกาศอย่างเป็นทางการก่อนวันแรงงานแห่งชาติ 1 
พฤษภาคม 2569 เพื่อเป็นการสร้างขวัญและกำลังใจให้แก่แรงงาน 
               2. สถานการณ์การคา้ (การนำเขา้/การส่งออก) ของ สปป. ลาว  
                ข้อมูลจากกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้า โดยความร่วมมือจาก      
กรมภาษี กระทรวงการเงิน พบว่า การค้าของ สปป.ลาว กับต่างประเทศประจำเดือน มีนาคม 2569 มูลค่า 
รวมเป็นจำนวนเงินทั้งสิ้น 2,186.29 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ โดยการส่งออกมูลค่า 1,089.35 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ การนำเข้ามูลค่า 1,096.93 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ขาดดุลการค้า -7.58 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
                สินค้าส่งออกสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ แร่โปแตช ร้อยละ 17.05 เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์
เครื่องใช้ไฟฟ้า ร้อยละ 12.63 ทองคำผสมและทองคำแท่ง ร้อยละ 9.67 กระดาษและเครื่องใช้ที่ทำด้วย
กระดาษ ร้อยละ 4.04 แป้งมันสำปะหลัง ร้อยละ 3.78 แร่ทองแดง ร้อยละ 3.52 ยางพารา ร้อยละ 3.45  
มันสำปะหลัง ร้อยละ 3.41 กาแฟ (ยังไม่ได้ค่ัว) ร้อยละ 3.32 น้ำตาลทราย ร้อยละ 1.91 และสินค้าอื่นๆ  
ร้อยละ 37.22 
 ส่งออกไปตลาดจีน ร้อยละ 41.78 เวียดนาม ร้อยละ 18.93 ไทย ร้อยละ 11.86 อินเดีย    
ร้อยละ 11.27 ออสเตรเลีย ร้อยละ 5.51 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 2.19 สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 1.44 
เยอรมัน ร้อยละ 0.96 ญี่ปุ่น ร้อยละ 0.94 ฮ่องกง ร้อยละ 0.68 และตลาดอืน่ๆ ร้อยละ 4.44 
                สนิค้านำเข้าสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ อัญมณีและเครื่องประดับวัตถุมีค่า ร้อยละ 18.68 น้ำมัน
ดีเซล ร้อยละ 16.74 พาหนะทางบก (ยกเว้นรถไถนาและรถจักรยานยนต)์ ร้อยละ 8.77 ผลิตภัณฑ์เคมผีสม
สำเร็จรูป ร้อยละ 5.32 สารเคมีและวัตถุแต่งสีอื่นๆ ร้อยละ 4.38 เหลก็ เหล็กกลา้ และเครื่องใช้ที่ทำด้วยเหล็ก 
ร้อยละ 4.17 อุปกรณ์เครื่องจักรกล (ยกเว้นเครื่องจักรกลพาหนะ) ร้อยละ 3.19 สัตว์มีชีวิต ร้อยละ 2.87  
น้ำมันเบนซิน ร้อยละ 2.48 เยือ่ไม้และเศษกระดาษ ร้อยละ 2.42 และสินค้าอื่นๆ ร้อยละ 30.98  
                นำเข้าจากไทย ร้อยละ 53.49 จีน ร้อยละ 27.78 สิงคโปร์ ร้อยละ 5.73 เวียดนาม ร้อยละ 
5.07 สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 2.69 ญี่ปุ่น ร้อยละ 1.26 เกาหลีใต้ ร้อยละ 0.62 มาเลเซีย ร้อยละ 0.60
ออสเตรเลีย ร้อยละ 0.46 อินเดีย ร้อยละ 0.40 และตลาดอืน่ๆ ร้อยละ 1.90 

               3. สถานการณ์และสภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายของไทยกับประเทศ 
คู่แข่งขันสำคัญในตลาด สปป.ลาว 

3.1  สภาวะการแข่งขนัของสนิค้าและบริการเป้าหมายภายในตลาด 
               ตลาด สปป.ลาว ในเดือน มีนาคม 2569 มีลักษณะการแข่งขันเข้มข้นข้ึนต่อเนื่อง โดยเฉพาะใน
กลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค (FMCG) วัสดุก่อสร้างและบริการค้าปลีก ซึ่งเป็นตลาดที่มีผู้เล่นจำนวนมากทั้งจากใน
ประเทศและต่างประเทศ โดยเฉพาะไทย จีน และเวียดนาม ที่เป็นคู่ค้าหลักและครองสัดส่วนการนำเข้าสูง  
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สินค้าเด่นที่มีการแข่งขันสูงที่สุด ได้แก่ กลุ่มอาหาร – เครื่องดื่ม และสินค้าอุปโภค ซึ่งแข่งขันด้านราคา แบรนด์ 
และช่องทางจัดจำหน่ายอย่างชัดเจน เนื่องจากสินค้านำเข้ามีความได้เปรียบด้านคุณภาพและภาพลักษณ์ ขณะที่
วัสดุก่อสร้างและสินค้าอุตสาหกรรมแข่งขันจากความต้องการโครงสร้างพื้นฐานที่เพิ่มข้ึน ส่งผลให้ผู้ประกอบการ
ต่างชาติเข้ามาแข่งขันด้านต้นทุนและเทคโนโลยีมากข้ึน 

     ในส่วนภาคบริการ การแข่งขันเด่นอยู่ในธุรกิจค้าปลีกสมัยใหม่ (Modern Trade) และโลจิสติกส์  
ซึ่งเติบโตตามบทบาทของ สปป.ลาว ในฐานะประเทศเช่ือมโยงการขนส่ง (Land-Linked) ทำให้การแข่งขันเน้น
ประสิทธิภาพด้านราคา ความรวดเร็ว และเครือข่ายบริการ โดยโครงสร้างการแข่งขันใน สปป.ลาว ยังคง “พึ่งพา
การนำเข้าและทุนต่างชาติสูง” ทำให้ผู้ประกอบการต้องแข่งขันทั้งด้านต้นทุน มาตรฐานสินค้า และการปฏิบัติ
ตามกฎระเบียบที่เข้มงวดข้ึน เช่น การข้ึนทะเบียนสินค้า ฉลากสินค้านำเข้าเป็นภาษาลาว และอื่นๆ  
               3.2 กลยุทธข์องประเทศ/บริษัทต่างชาติท่ีเปน็คู่แข่งขัน 
      3.2.1 กลยุทธข์องประเทศคู่แข่ง 
                ประเทศคู่แข่งสำคัญ ได้แก่ จีน เวียดนาม และประเทศอาเซียน ใช้ “ยุทธศาสตร์เชิงรุก” เพื่อขยาย
อิทธิพลทางการค้าและการลงทุนใน สปป.ลาว อย่างชัดเจน โดยเน้นแนวทางหลัก ดังนี ้

      1) รัฐนำการลงทุน (State-led investment) โดยสนับสนุนบริษัทของตนให้เข้าไปลงทุนในลาว 
ในสาขายุทธศาสตร์ เช่น พลังงาน เหมืองแร่ และโครงสร้างพื้นฐาน  

      2) สนับสนุนการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเช่ือมโยงภูมิภาค เช่น จีนผลักดันโครงการภายใต้ Belt 
and Road Initiative เช่น รถไฟลาว–จีน เพื่อเสริมบทบาทให้ สปป.ลาว มีความแข็งแกร่งด้านโลจิสติกส์เพื่อให้
เป็นประเทศเช่ือมต่อ (Land-Linked)  

3) สนับสนุนทางการเงินและสิทธิประโยชน์ โดยมีการให้สินเช่ือ โครงการเงินกู้ และเงื่อนไขพิเศษ 
ผ่านธนาคารของรัฐ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของนักลงทุน  

3.2.2 กลยุทธ์ของบริษัทต่างชาต ิ
          ภาคเอกชนจากประเทศคู่แข่งหลักของไทยใช้กลยุทธ์เชิงรุกเพื่อขยายส่วนแบ่งตลาดใน สปป.ลาว 

โดยมีแนวทางสำคัญ ดังนี ้
      1) แข่งขันด้านราคาและต้นทุน (Cost Leadership) โดยเฉพาะสินค้าจากจีนที่ใช้จุดแข็งด้านการ

ผลิตขนาดใหญ่ ทำให้ตั้งราคาต่ำและเข้าถึงผู้บริโภคได้กว้างข้ึนอย่างต่อเนื่อง  
      2) ขยายเครือข่ายจัดจำหน่าย (Distribution Network) เช่น ลงทุนในตัวแทนจำหน่าย ค้าส่ง และ

ค้าปลีก รวมถึงเช่ือมโยงกับโครงสร้างโลจิสติกส์ เพื่อกระจายสินค้าได้ทั่วประเทศ  
      3) ร่วมทุนกับพันธมิตรท้องถ่ิน (JV/Partnership) โดยใช้พันธมิตรในท้องถ่ินเพื่อช่วยลดข้อจำกัด

ด้านกฎระเบียบ และทำให้สามารถเข้าถึงตลาดได้เร็วข้ึน  
      4) ลงทุนระยะยาว ทำให้สามารถขยายตลาดใน สปป.ลาว ได้รวดเร็วและมีความได้เปรียบในการ

แข่งขัน  
               3.3 ความต้องการสินค้าและบริการ และแนวโน้มตลาด 

     ความต้องการสินค้าและบริการยังคงกระจุกตัวในกลุ่มที่มีความจำเป็นและสอดคล้องกับทิศทาง 
การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ กล่าวคือ สินค้าอุปโภคบริโภคพื้นฐาน (FMCG) ยังคงมีอุปสงค์สูงอย่างต่อเนื่อง 
เนื่องจากเป็นสินค้าจำเป็นต่อการดำรงชีพ ขณะที่ความต้องการสินค้าในภาคพลังงาน วัสดุก่อสร้าง และสินค้า
อุตสาหกรรมเพิม่ขึ้นตามการขยายตัวของโครงการขยายโครงสรา้งพื้นฐานและการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ 
(FDI) นอกจากนี้ สินค้าเกษตรและเกษตรแปรรูปมีบทบาทสำคัญทั้งในเชิงการบริโภคภายในและการส่งออก 
สะท้อนถึงโครงสร้างเศรษฐกิจที่ยังพึ่งพาภาคปฐมภูมิ 
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     ขณะเดียวกัน ภาคบริการความต้องการเพิ่มข้ึนอย่างมนีัยสำคัญ โดยเฉพาะบริการด้านการท่องเทีย่ว 
โลจิสติกส์ และค้าปลีกสมัยใหม่ ซึ่งได้รับอานิสงส์จากการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านการคมนาคม ส่งผลให้
บทบาทของภาคบริการกลายเปน็กลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจที่สำคัญมากขึ้นโดยมีแรงขับเคลื่อนหลกัจากการลงทนุ
ของภาครัฐ อย่างไรก็ตาม อุปสงค์ภายในประเทศยังเผชิญข้อจำกัดจากแรงกดดันด้านเงินเฟ้อและค่าครองชีพที่
อยู่ในระดับสูง ทำให้พฤติกรรมผู้บริโภคยังคงเน้นความคุ้มค่า สินค้าและบริการราคาประหยัด 

............................. 
                                                                                            สำนกังานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เวยีงจันทน ์
                                                                                                                                       เมษายน 2569 


