
 

โลจิสติกส์สเปนยังคงเติบโตต่อเน่ือง แม้เผชิญความไม่แน่นอนของสถานการณ์โลก 

 

 
 

ส่ือช้ันนําของสเปนด้านโลจิสติกส์ การขนส่ง ท่าเรือ และซัพพลายเชนอย่าง Cadena de Suministro เปิดเผย

รายได้ของภาคโลจิสติกส์และการขนส่งสเปน เติบโตเฉล่ีย 5.2% ในช่วง 5 เดือนแรกของปี 2026 ส่วนผลผลิตของ

กิจกรรมโลจิสติกส์และการขนส่งเติบโตในเดือนพฤษภาคมสูงกว่าค่าเฉล่ียของเศรษฐกิจสเปน เป็นการเติบโตเฉล่ีย 

1.8% นับต้ังแต่เดือนมกราคม สะท้อนสุขภาวะท่ีดีของภาคโลจิสติกส์และการขนส่งสเปนท่ียังคงขยายตัวต่อเน่ือง 

ท่ามกลางความไม่แน่นอนของเศรษฐกิจโลกและสถานการณ์ความขัดแย้งในตะวันออกกลาง  

ผลสํารวจ EPA1 ในภาคโลจิสติกส์ล่าสุดสะท้อนถึงอัตราการว่างงานท่ีลดลงและจํานวนลูกจ้างและการขนส่งเพ่ิมข้ึน

ในไตรมาสท่ีสองของปี 2026 ซ่ึงช่วงเวลาน้ี สถาบันสถิติแห่งชาติ INE หรือ Instituto Nacional de Estadística 
คํานวณว่าภาคโลจิสติกส์และการขนส่งมีผู้มีงานทํา 1.2 ล้านคน ผู้ว่างงาน 71,900 คน และลูกจ้าง 1.1 ล้านคน 

ขณะท่ีกิจกรรมโลจิสติกส์และการขนส่งในเดือนมิถุนายนขยายตัว 6.9% (YoY) มียอดขายเฉล่ียต่อวันอยู่ท่ี 347 ล้าน

ยูโร เทียบกับ 325 ล้านยูโรเม่ือช่วงเดียวกันของปีท่ีผ่านมา ตามข้อมูลของกระทรวงการคลัง  

แม้จะมีการขยายตัวในหลายมิติ แต่บริษัท Crédito y Caución2 ได้ปรับลดคาดการณ์การเติบโตของภาคการขนส่ง

และโลจิสติกส์ของสเปนในปี 2026 ลงมาอยู่ในช่วง 3.4% ถึง 2.5% (หลังจากท่ีเพ่ิมข้ึน 1.5% ในปี 2025) เน่ืองจาก

ความต้องการท่ีลดลงและความสามารถท่ีจํากัดในการผลักภาระต้นทุนเช้ือเพลิงไปยังผู้บริโภค ในทํานองเดียวกัน 

 
1 Encuesta de Población Activa (EPA) "การสํารวจภาวะการทํางานของประชากร" เป็นการสํารวจท่ีจัดทําโดยสถาบันสถิติแห่งชาติ (INE) ทุกไตรมาสเพ่ือวัดอัตราการจ้างงาน การ

ว่างงาน และกําลังแรงงานของสเปนของไตรมาสท่ีสองของปี 2026 
2 เป็นบริษัทช้ันนําของสเปนด้านประกันสินเช่ือการค้าท้ังในประเทศและการส่งออก ก่อต้ังข้ึนในปี ค.ศ. 1929 บริษัทให้ความคุ้มครองแก่ภาคธุรกิจจากความเส่ียงด้านการผิดนัดชําระเงิน

ในการขายเชิงพาณิชย์ พร้อมท้ังเสนอบริการค้ําประกัน (garantías de caución) สําหรับโครงการและสัญญาต่าง ๆ โดยเป็นส่วนหน่ึงของกลุ่มบริษัท GCO (Grupo Catalana 

Occidente) และเครือข่ายระดับโลกของ Atradius 



 

ปัญหาการขาดงาน ก็ยังคงเป็นเงาท่ีคอยรบกวนภาคส่วนน้ี ดังท่ี Randstad3 ซ่ึงเป็นบริษัทสัญชาติดัตช์ท่ีให้บริการ

ด้านทรัพยากรบุคคลและจัดหางานรายใหญ่ท่ีสุดแห่งหน่ึงของโลก ระบุว่าการขาดงานในภาคโลจิสติกส์และการ

ขนส่งเพ่ิมข้ึนในไตรมาสแรกของปี 2026 มีแรงงานด้านขนส่งและคลังสินค้าของสเปนเฉล่ียวันละ 104,000 คนท่ีไม่

ได้มาทํางานในไตรมาสแรกน้ี 

ในฝ่ังขององค์กรผู้ประกอบการด้านโลจิสติกส์และการขนส่ง (UNO) มีการออกมาเตือนถึงผลกระทบของการขาดงาน 

หรือการลา ต่อผลประกอบการของบริษัทโลจิสติกส์ และเรียกร้องให้รัฐบาลดําเนินแผนงานแบบครบวงจรเพ่ือเสริม

ความเข้มแข็งของระเบียบปฏิบัติ เร่งกระบวนการจัดการการลาป่วยช่ัวคราว และปรับปรุงการเช่ือมโยงข้อมูล

ระหว่างระบบสาธารณสุขกับบริษัทประกันสังคมภาคเอกชน  

นอกจากน้ี จากการท่ีสหภาพยุโรปเร่ิมบังคับใช้ระเบียบภาษีศุลกากรใหม่ซ่ึงจัดเก็บกับพัสดุราคาประหยัด (low 

cost) และการติดต้ังเคร่ืองบันทึกข้อมูลการขับข่ี (tacógrafo) ในรถตู้ ได้สร้างแรงกระเพ่ือมอย่างมีนัยยะสําคัญต่อ

ค่าระวางทางอากาศและส่งผลต่อไปยังปริมาณสินค้าท่ีลดลงเล็กน้อยในช่วงต้นเดือนกรกฎาคม แต่ปัจจัยสําคัญท่ีเพ่ิม

ระดับความไม่แน่นอนของภาคส่วนน้ีคือการปะทุของสถานการณ์สงครามคร้ังใหม่ในตะวันออกกลาง อย่างไรก็ตาม 

สถิติจาก IATA4  ช้ีให้เห็นว่า ภาคขนส่งสินค้าทางอากาศในระดับโลกยังคงสามารถท้าทายวิกฤตในตะวันออกกลาง 

โดยเติบโต 8.5% ในเดือนมิถุนายน ด้วยแนวโน้มท่ีดีในทุกภูมิภาคท่ัวโลก 

ในอีกด้านหน่ึง เดือนกรกฎาคมเป็นเดือนแห่งความเคล่ือนไหวทางธุรกิจท่ีเข้มข้นในอุตสาหกรรมโลจิสติกส์สเปน 

โดยเฉพาะบริษัท Ceva Logistics5 ได้ประกาศว่าบริษัทลูกอย่าง Colis Privé ได้ลงนามข้อตกลง 2 ฉบับเพ่ือเจรจา

แบบเอ็กซ์คลูซีฟในการเข้าซ้ือกิจการ Paack Iberia และ Paack France ขณะเดียวกัน ก็ได้ปิดดีลเพ่ือดําเนินการซ้ือ

กิจการ FedEx Supply Chain ให้เสร็จส้ินก่อนส้ินปี ซ่ึงการเคล่ือนไหวน้ีจะช่วยให้บริษัทสามารถขยายศักยภาพ

ด้านโลจิสติกส์ในอเมริกาเหนือได้ถึง 3 เท่า เพ่ือข้อตกลงทางการค้าสําหรับการขนส่งทางอากาศและทางทะเล 

ในฝ่ังเครือซุปเปอร์มาร์เก็ตค้าปลีกอย่าง Dia ได้เดินหน้าก้าวใหม่ในกลยุทธ์การเพ่ิมประสิทธิภาพด้านโลจิสติกส์ โดย

เสริมความแข็งแกร่งในแคว้น Castilla y León ด้วยศูนย์

กระจายสินค้าแห่งใหม่ท่ีเมืองบิยาดังโกส เดล ปาราโม 

(Villadangos del Páramo)จังหวัดเลออน ในทํานองเดียวกัน 

Servicio Móvil ก็มีแพลตฟอร์มใหม่ในเมืองยุนโกส (Yuncos) 

จังหวัดโตเลโด เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและโครงสร้างในพ้ืนท่ี

ตอนกลางของคาบสมุทร 

 
3 บริษัทสัญชาติดัตถ์ ท่ีให้บริการด้านทรัพยากรบุคคลและจัดหางานขนาดใหญ่ท่ีสุดแห่งหน่ึงของโลก 
4 International Air Transport Association 
5 บริษัทโลจิสติกส์และห่วงโซ่อุปทาน (supply chain) ข้ามชาติสัญชาติฝร่ังเศส ในปี ค.ศ. 2019 บริษัทถูกเข้าซ้ือกิจการโดยกลุ่ม CMA CGM ซ่ึงภายหลังได้เข้าซ้ือและควบรวมบริษัทอ่ืน 

ๆ เข้ากับ CEVA Logistics ด้วย เช่น Ingram Micro Commerce & Lifecycle Services และ GEFCO 



 

แม้กระท้ัง บริษัท Boyacá 6 ยังขยายบริการโลจิสติกส์สําหรับอุตสาหกรรมยานยนต์ หลังจากได้รับสิทธ์ิบริหาร

จัดการการกระจายอะไหล่ของ Iveco ให้กับเครือข่ายตัวแทนจําหน่าย 26 แห่งและศูนย์บริการท่ีได้รับอนุญาต 80 

แห่งในสเปนและโปรตุเกส ส่วน Sesé ก็เสริมความแข็งแกร่งในเม็กซิโกด้วยการเปิดปฏิบัติการโลจิสติกส์ใหม่ใน

โรงงานของ International ผู้ผลิตรถบรรทุกหนัก ท่ีเมืองมอนเตร์เร (Monterrey) ส่วนบริษัท Damm7 ได้ยุติการ

ดําเนินงานอิสระของ Alfil Logistics ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ท่ีบริษัทร่วมก่อต้ังกับ Renfe เม่ือปี 2000 โดยบริษัท

เบียร์รายน้ีได้มอบศูนย์โลจิสติกส์ในบาร์เซโลนา (Barcelona) และมูร์เซีย (Murcia) ให้ DHL Supply Chain เป็น

ผู้ดูแลแทน ในส่วนของ Grupo Alonso ก็เสริมความแข็งแกร่งในตลาดหลักท่ัวโลกด้วยการเปิดบริษัทใหม่ Alonso 

Forwarding Italy ท่ีเมืองมิลาน 

ในช่วงเวลาเดียวกัน Uber ได้บรรลุข้อตกลงกับ Delivery Hero เพ่ือย่ืนข้อเสนอซ้ือหุ้นต่อผู้ถือหุ้นของบริษัท

เยอรมันในราคา 41.5 ยูโรต่อหุ้น เพ่ือเข้าครอบครองบริษัทลูก 50 แห่งของ Delivery Hero โดย Glovo ไม่ได้

รวมอยู่ในดีลน้ี เน่ืองจากจะถูกขายพร้อมกับหน่วยธุรกิจอ่ืนอีก 13 แห่งให้กับกองทุน SSW Partners8 จากนิวยอร์ก

การรวมกิจการของท้ังสองบริษัทจะทําให้สามารถให้บริการจัดส่งสินค้าในเขตเมืองได้ใน 99 ตลาด ท่ัวโลก 

ทางด้าน FedEx ยังเข้าร่วมกระแสความเฟ่ืองฟูของโลจิสติกส์ด้านสุขภาพ ด้วยการต้ังบริษัทลูกใหม่ท่ีเช่ียวชาญ

เฉพาะด้านน้ีคือ FedEx Life Sciences ขณะเดียวกัน Method Advanced Logistics ก็ได้ปิดดีลซ้ือกิจการองค์กร

คร้ังแรกในประวัติศาสตร์ของกลุ่มบริษัท ซ่ึงจะช่วยเสริมความแข็งแกร่งให้กับหน่วยธุรกิจ Method XL สําหรับการ

ขนส่งสินค้าขนาดใหญ่ถึงบ้าน 

ในแง่ด้านขยายเครือข่ายอย่าง Amazon จะเร่ิมดําเนินการในเดือนกันยายนท่ีคลังสินค้าแห่งใหม่ในเมืองซาราโกซา 

(Zaragoza) ซ่ึงเช่ียวชาญด้านสินค้าท่ีมีความต้องการสูง โดยมีเป้าหมายเพ่ือรองรับช่วงพีคของงานในช่วงปลายปี 

ขณะเดียวกัน Inpost ก็เสริมความแข็งแกร่งของบริการในมูร์เซีย (Murcia) ด้วยคลังสินค้าใหม่ขนาด 3,000 ตร.ม. ท่ี

เมืองโมลีนา เด เซกูรา (Molina de Segura) ส่วน Palletways ได้ขยายพ้ืนท่ีคลังสินค้าในเมืองซาราโกซา 

(Zaragoza) เป็นสองเท่า เป็น 6,000 ตร.ม. เพ่ือผลักดันการเติบโตของกิจกรรมและเสริมบทบาทการเป็นศูนย์กลาง

เชิงยุทธศาสตร์ 

ห้างสรรพสินค้าช้ันนํา El Corte Inglés จะปรับปรุงแผนยุทธศาสตร์ในเดือนกันยายน โดยมุ่งเน้นการพัฒนาโลจิ

สติกส์และการใช้ประโยชน์จากศักยภาพทางเทคโนโลยีใหม่ ๆ ขณะท่ี Dia กําลังดําเนินการปรับปรุงแพลตฟอร์มโลจิ

สติกส์ 6 แห่งให้ทันสมัย พร้อมท้ังมีแผนสร้างแพลตฟอร์มใหม่อีก 2 แห่งในช่วงปี 2028-2029 เพ่ือรองรับการเติบโต

ของเครือข่ายธุรกิจค้าปลีก เพ่ิมประสิทธิภาพในการดําเนินงาน และบรรเทาผลกระทบจากต้นทุนการขนส่งท่ีเพ่ิมข้ึน 

 
6 บริษัทช้ันนําด้านการกระจายสินค้าและการขนส่งของสเปน ก่อต้ังข้ึนในปี ค.ศ. 1972 โดยมีรากฐานท่ีม่ันคงในภาคธุรกิจจัดจําหน่ายหนังสือ/ส่ือส่ิงพิมพ์ (sector editorial) และมีการ

พัฒนาต่อยอดเข้าสู่ตลาดใหม่ ๆ อย่างต่อเน่ือง บริษัทให้บริการโซลูชันด้านการขนส่งด่วนกลางคืน (transporte expreso nocturno) โดยเฉพาะสําหรับภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ 

(automoción) เภสัชกรรม (farma) และสุขภาพ (salud) 
7 บริษัทท่ีบริหารจัดการเครือข่ายโลจิสติกส์ภายในของบริษัทเองโดยตรง 
8 บริษัทลงทุนภาคเอกชน (private investment firm) สัญชาติสหรัฐฯ มีสํานักงานใหญ่ท่ีนครนิวยอร์ก 



 

อย่างไรก็ตาม หน่วยงานกํากับดูแลการแข่งขันทางการค้า กําลังศึกษาผลกระทบท่ีอาจเกิดข้ึนจากการซ้ือกิจการ 

Paack โดย Ceva ต่อตลาดสเปน และธุรกิจกระจายยาก็ยังเป็นแรงหนุนหลักให้กับหน่วยธุรกิจขนส่งของ Logista 

ซ่ึงมีรายได้ 676 ล้านยูโรในช่วง 9 เดือนแรกของปีงบประมาณ 2026 ลดลง 0.9% (YoY) 

ด้านเครือข่ายพาเลท Palibex เสริมความแข็งแกร่งในกอร์โดบา (Gordoba) ด้วยการนํา Tradiscor เข้าร่วม

เครือข่ายขนส่งพาเลท และ Dachser ก็เสริมความแข็งแกร่งในแคว้นกัสติยา-ลา มันชา (Castilla-La Mancha) 

หลังจากเข้าซ้ือกิจการ Transportes Agraz Hermanos จากเมืองอัลบาเซเต (Albacete) ซ่ึงจะถูกผนวกเข้ากับ

โครงสร้างของบริษัทในคาบสมุทรไอบีเรียแบบค่อยเป็นค่อยไป 

สําหรับฤดูร้อนปีน้ีนํามาซ่ึงการเสริมความเข้มข้นของการดําเนินงาน โดย Logista Retail คาดการณ์ว่าคําส่ังซ้ือและ

การจัดส่งในช่องทางร้านสะดวกซ้ือจะเพ่ิมข้ึน 20% ในช่วงฤดูร้อน ขณะท่ี Consum เสริมความแข็งแกร่งให้กับการ

ดําเนินงานช่องทางออนไลน์ใน 150 พ้ืนท่ีท่ัวแคว้นกาตาลุญญา (Cataluña) บาเลนเซีย (Valencia) และมูร์เซีย 

(Murcia) ในช่วงฤดูร้อนน้ี 

ทางด้าน DSV9 ยังคงเดินหน้าตามแผนการควบรวมกิจการกับ DB Schenker ซ่ึงได้ขยายไปแล้วกว่า 60 ประเทศ 

และคาดว่าจะเสร็จสมบูรณ์ท้ังหมดภายในปลายปี 2026 ขณะเดียวกัน Cainiao ได้ติดต้ังระบบคัดแยกสินค้า

อัตโนมัติท่ีศูนย์กระจายสินค้าในเมืองซาน เฟร์นันโด เด เอนาเรส (San Fernando de Henares) เพ่ือปรับปรุงการ

จัดการพัสดุขนาดใหญ่ พัสดุท่ีมีปริมาตรมาก หรือรูปทรงไม่ปกติ รวมถึงสินค้าประเภทของใช้ในบ้านและอุปกรณ์

กีฬา 

อน่ึง สเปนมีเครือข่ายโลจิสติกส์ท่ีครบวงจรท่ีสุดแห่งหน่ึงในยุโรป ด้วยท่าเรือ 46 แห่งกระจายตามแนวชายฝ่ังยาว

กว่า 8,000 กิโลเมตร รวมถึงท่าเรือสําคัญอย่าง Bahía de Algeciras, Valencia และ Barcelona ซ่ึงติดอันดับ 1 

ใน 10 ท่าเรือยุโรปด้านปริมาณตู้คอนเทนเนอร์ตามข้อมูลของ UNCTAD นอกจากน้ียังมีทางหลวงกว่า 17,550 

กิโลเมตร ซ่ึงถือเป็นเครือข่ายใหญ่ท่ีสุดในยุโรป และเส้นทางรถไฟความเร็วสูงกว่า 3,900 กิโลเมตร มากเป็นอันดับ 2 

ของโลก ปัจจัยเหล่าน้ีทําให้สเปนมีบทบาทสําคัญในฐานะประตูเช่ือมโยงระหว่างยุโรป แอฟริกา และละตินอเมริกา 

ในด้านปริมาณการขนส่งภายในประเทศ การขนส่งสินค้าทางบกในปี 2023 เพ่ิมข้ึน 1.1% แตะระดับ 1,583 ล้านตัน 

โดยการขนส่งทางถนนยังคงครองสัดส่วนหลักถึง 95.7% ของปริมาณตัน-กิโลเมตรท้ังหมด ขณะท่ีในด้านการค้า

ระหว่างประเทศ การขนส่งทางทะเลยังเป็นช่องทางหลัก คิดเป็นสัดส่วนถึง 77.7% ของปริมาณการขนส่งระหว่าง

ประเทศ 

ท้ังน้ี เม่ือพิจารณาโครงสร้างตลาดจําแนกตามประเภทกิจกรรม (ข้อมูลปี 2025) พบว่าการขนส่งสินค้า (freight 

transport) ครองส่วนแบ่งตลาดสูงสุดท่ี 63.05% ขณะท่ีบริการพัสดุด่วน (CEP) เป็นกลุ่มท่ีเติบโตเร็วท่ีสุด โดยคาด

ว่าจะเติบโตเฉล่ีย 3.78% ต่อปีในช่วงปี 2026–2031 หากจําแนกตามอุตสาหกรรมผู้ใช้บริการ ภาคการผลิตครอง
 

9 เป็นบริษัทขนส่งสินค้าและโลจิสติกส์ระดับโลกจากเดนมาร์ก ปัจจุบันมีขนาดใหญ่มาก โดยมีสํานักงานและศูนย์โลจิสติกส์มากกว่า 3,000 แห่ง ครอบคลุม 90 ประเทศท่ัวโลก และมี

พนักงานราว 150,000 คน 



 

ส่วนแบ่งสูงสุดท่ี 33.95% และหากจําแนกตามรูปแบบการขนส่ง การขนส่งทางถนนยังคงครองสัดส่วนหลักท่ี 

77.10% 

ในด้านผู้เล่นหลักของตลาด พบว่าตลาด Freight and Logistics ของสเปนมีลักษณะกระจายตัวสูง (fragmented) 

โดยผู้เล่นรายใหญ่ 5 อันดับแรก ได้แก่ Deutsche Bahn AG (รวม DB Schenker), DHL Group, Grupo Sese, 

Kuehne+Nagel และ Rhenus Group 

แนวโน้มขับเคล่ือนอุตสาหกรรม ได้แก่ 

• อีคอมเมิร์ซเป็นแรงขับเคล่ือนหลักท่ีทําให้ความต้องการด้าน last-mile delivery คลังสินค้า และระบบ 

reverse logistics (การจัดการสินค้าคืน) เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยเฉพาะอย่างย่ิงในธุรกิจ D2C ท่ีอัตรา

การคืนสินค้าสูงกว่าช่องทางค้าปลีกแบบด้ังเดิม เน่ืองจากลูกค้าไม่สามารถทดลองสินค้าก่อนซ้ือได้ ทําให้

ผู้ประกอบการต้องมีระบบรองรับต้ังแต่การรับคืน การตรวจสอบสภาพสินค้า การคืนเงินหรือเปล่ียนสินค้า 

ไปจนถึงการนําสินค้ากลับเข้าสต็อกหรือจัดการสินค้าท่ีไม่สามารถขายซ้ําได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

• การลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐาน: ในเดือนมิถุนายน 2024 สเปนจัดสรรงบประมาณ 2.47 พันล้านดอลลาร์เพ่ือ

พัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทางรถไฟในภาคเหนือ ภายใต้ Master Plan for the Atlantic Corridor เช่ือม

เมืองสําคัญของยุโรปตะวันตก เช่น ลิสบอน มาดริด ปารีส 

• ดิจิทัลไลเซชันและความย่ังยืน: การนําระบบเอกสาร eFTI มาบังคับใช้ โซนจัดส่งปลอดมลพิษ (zero-

emission delivery zones) และการลงทุนด้าน AI/route optimization กําลังเป็นเทรนด์สําคัญ 

 

ท่ีมา: cadenadesuministro.es 

 

ข้อคิดเห็นของ สคต. 

สคต. เห็นว่าภาคโลจิสติกส์สเปนยังคงขยายตัวและมีการลงทุนต่อเน่ือง โดยเฉพาะการขยายคลังสินค้าของผู้

ให้บริการรายใหญ่ (Amazon, Inpost, Palletways) สะท้อนถึงศักยภาพของสเปนในฐานะประตูการค้าเข้าสู่ตลาด

ยุโรปใต้และตลาด EU โดยรวม เป็นโอกาสสําหรับผู้ประกอบการไทยในการหาพันธมิตร 3PL/คลังสินค้าเพ่ือรองรับ

การขยายธุรกิจในอนาคต รวมท้ังมีการเติบโตของโลจิสติกส์เฉพาะทาง (สําหรับด้านสุขภาพ, สินค้าขนาดใหญ่, ของ

ใช้ในบ้าน) ช้ีให้เห็นถึงความต้องการโครงสร้างพ้ืนฐานท่ีหลากหลายมากข้ึน ผู้ส่งออกไทยในกลุ่มสินค้าเฉพาะทาง 

(เช่น เคร่ืองใช้ในบ้าน สินค้าเพ่ือสุขภาพและความงาม) อาจได้รับประโยชน์จากบริการโลจิสติกส์ท่ีตอบโจทย์เฉพาะ

กลุ่มมากข้ึนในตลาดสเปน 

 

การท่ีสเปนยังเป็นตลาดท่ีผู้ประกอบการไทยเข้ามาไม่มาก จึงนับเป็นโอกาสของผู้เล่นรายแรก โดยอาศัยจุดแข็งด้าน

ทําเลท่ีต้ังเชิงยุทธศาสตร์เช่ือมสามทวีป โครงสร้างพ้ืนฐานท่าเรือ-ถนน-รางท่ีแข็งแกร่งระดับต้นของยุโรป การจ้าง

https://www.cadenadesuministro.e/


 

งานท่ีทําสถิติสูงสุดต่อเน่ือง และตลาดท่ีเติบโตเร็วกว่า GDP โดยรวมของประเทศ ซ่ึงทําให้สเปนถูกจัดอยู่ใน กลุ่ม

ประเทศ Top 5 ด้านประสิทธิภาพโลจิสติกส์ในยุโรป  

 

โอกาสเชิงธุรกิจท่ีน่าสนใจ ได้แก่ การใช้สเปนเป็น "EU Gateway" สําหรับสินค้าไทย 

สเปนมีท่าเรือ 46 แห่ง เครือข่ายทางหลวงใหญ่สุดในยุโรป และเช่ือมต่อกับ TEN-T corridor ทําให้เป็นจุด

ยุทธศาสตร์เช่ือมยุโรป-แอฟริกา-ลาตินอเมริกา ผู้ประกอบการไทยท่ีต้องการกระจายสินค้าเข้า EU ท้ังภูมิภาค 

สามารถพิจารณาต้ัง bonded warehouse หรือ distribution hub ท่ีท่าเรือ Algeciras, Valencia หรือ 

Barcelona แทนการใช้ท่าเรือฝ่ังเหนือยุโรป (Rotterdam/Hamburg) ท่ีแออัดกว่า — จุดขายคือ transit time ท่ี

ส้ันกว่าจากเอเชียผ่านคลองสุเอซมายัง Algeciras 

 

การพัฒนาความร่วมมือ Freight Forwarding เฉพาะทางสําหรับสินค้าไทย 

สินค้าส่งออกหลักของไทยไปสเปน (ยาง, ช้ินส่วนยานยนต์, อิเล็กทรอนิกส์, อัญมณี) ต้องการผู้ให้บริการท่ีเข้าใจท้ัง

กฎระเบียบศุลกากรไทยและ EU customs/CBAM ผู้ประกอบการไทยท่ีสร้างความเช่ียวชาญเฉพาะกลุ่มสินค้าน้ี 

(niche forwarder) จะแข่งกับผู้เล่นยักษ์ใหญ่อย่าง DHL, Kuehne+Nagel ได้ยากในภาพรวม แต่แข่งได้ในช่อง

เฉพาะท่ีต้องอาศัยความสัมพันธ์กับผู้ส่งออกไทยโดยตรง  

 

การแสวงหาความร่วมมือสําหรับ Cold Chain / อาหารและผลไม้ไทย 

ตลาดอีคอมเมิร์ซโลจิสติกส์สเปนกําลังโตเร็วท่ีสุด (ราว 9.4% ต่อปี) และผู้บริโภคสเปนมีความสนใจอาหารเอเชียมาก

ข้ึน สินค้าไทยท่ีมีศักยภาพ เช่น ผลไม้แปรรูป ซอส เคร่ืองปรุง ต้องการ cold chain / temperature-controlled 

logistics ท่ีครบวงจรต้ังแต่ไทยถึงคลังในสเปน เป็นช่องว่างท่ีผู้เล่นท้องถ่ินยังไม่ได้เจาะลึกเป็นพิเศษ 

 

โลจิสติกส์ในสเปนเติบโตข้ึนอย่างต่อเน่ือง ส่วนหน่ึงเป็นผลมาจากการขยายตัวของอีคอมเมิร์ซ ขณะเดียวกัน ต้นทุน

การจัดส่งพัสดุอีคอมเมิร์ซก็มีแนวโน้มสูงข้ึนเช่นกัน จากมาตรการภาษีศุลกากรใหม่ของ EU ท่ีจัดเก็บกับพัสดุราคา

ประหยัด (low-value parcels) ผู้ส่งออกไทยท่ีจําหน่ายสินค้าผ่านช่องทางอีคอมเมิร์ซโดยตรงถึงผู้บริโภคในสเปน/

EU (D2C) จึงควรติดตามผลกระทบต่อโครงสร้างต้นทุนอย่างใกล้ชิด และพิจารณาปรับกลยุทธ์การจัดส่ง เช่น การใช้

คลังสินค้าในพ้ืนท่ี (local fulfillment) แทนการส่งตรงจากประเทศท่ีสาม 

 

 

สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงมาดริด 

สิงหาคม 2569 


