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          Fact Sheet 

        สาธารณรัฐประชาชนจีน (People's Republic of China) 

1. ข้อมูลทั่วไป                                                        2. เคร่ืองชี้วัดเศรษฐกิจ 

      3. ยุทธศาสตร์/กิจกรรม                                          4. สถานการณ์เศรษฐกิจ 
ยุทธศาสตร์และกิจกรรม ปีงบประมาณ 2026 
โครงการผลักดันการค้าและกระชับความสัมพันธ์ระดับ
หุ้ น ส่ ว น ยุ ท ธ ศ า ส ต ร์ ท า ง เ ศ ร ษ ฐ กิ จ  ( Strategic 
Partnership)  ในตลาดจีน ดังนี้ 
1. Goodwill Mission 
• Outgoing Goodwill Mission อ า ทิ China 
International Import Expo 2026 (พ . ย .  26) Hong 
Kong International Film & TV Market 2026 (มี.ค. 26)  
• Incoming Goodwill Mission อ าทิ  ป ร ะชุ มห า รื อ
กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าไทยเดินทางเยือนภูมิภาคจีน
ตะวันตก (Special Task Force),  
2. กิจกรรมส่งเสริมการขาย 
- โครงการยกระดับการส่งออกผลไม้เข้าสู่ตลาดภูมิภาคจีน 
(สกอ.) 
- โครงการส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ 
- โครงการส่งเสริมการขายข้าวไทยร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ต/
ห้าง/ผู้น าเข้า  
3. โครงการต่อยอด MOU เปิดประตูการค้าสู่ ภูมิภาค
ตะวันตกของสาธารณรัฐประชาชนจีน (West Side Story 
Outgoing Trade Mission)  
4. งานแสดงสินค้า 
- โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า The 23rd China ASEAN 
EXPO (หนานหนิ ง ) , China International Import Expo 
2026 (เซ่ียงไฮ)้ 
- โครงการงานแสดงสินค้า Top Thai Brands ณ  นครคุนหมิง 
และเมืองเซ่ียเหมิน 
- โครงการ Thailand Week ภายใต้สคต. ชิงต่าว เฉิงต ู

นโยบายเศรษฐกิจ/การค้า/การลงทุน  
1. ปี 2569 เป็นปีแรกของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหง่ชาติ ฉบับที ่15 (พ.ศ. 2569–
2573) โดยต้องเผชิญกับสภาพแวดล้อมภายนอกที่ มีความซับซ้อนและท้าทาย  
รวมทั้งภารกิจด้านการปฏิรูป การพัฒนา และการรักษาเสถียรภาพที่มีความเข้มข้น  
โดยให้ความส าคัญใน 3 ด้านหลัก ได้แก่  
     1) การรับมือกับสถานการณ์อย่างเฉียบคม โดยยึดหลักการป้องกันความเสี่ยงควบคู่กับ
การแสวงหาโอกาส และสามารถในการพลิกวิกฤตให้เป็นโอกาส 
     2) การแก้ไขปัญหาและอุปสรรคอย่างมีประสิทธิผล โดยไม่หลีกเลี่ยงความยากล าบาก 
และด าเนินมาตรการเชิงบูรณาการอย่างต่อเนื่อง 
     3) การแก้ไขปัญหาเชิงโครงสร้างในระยะยาวอย่างต่อเนื่อง เพื่อเสริมสร้างรากฐานการ
พัฒนาและเพิ่มความยืดหยุ่นของเศรษฐกจิ ส าหรับการด าเนินงานด้านเศรษฐกจิและสังคม
ในปีปัจจุบันและในช่วงแผนพัฒนา “5 ปี ฉบับที่ 15” หน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงต้องเร่ง
ผลักดันการด าเนินงานให้บรรลุผลอย่างเคร่งครัดโดยเฉพาะภารกิจส าคัญที่เป็นกลไก
ขับเคลื่อนหลัก ได้แก่ 1) การผลักดันการพัฒนาตลาดภายในประเทศแบบรวมเป็นหนึ่ง
เดียว 2) การส่งเสริมและยกระดับภาคบริการ 3) การเร่งพัฒนาอุตสาหกรรมการผลิต
อัจฉริยะรุ่นใหม่ 4) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ในลักษณะเครือข่ายอย่างเป็น
ระบบ 5) การเพิ่มการลงทุนในทรัพยากรมนุษย์และการยกระดับคุณภาพชีวิตของ
ประชาชน 6) การเสริมสร้างขีดความสามารถในการรับมือกับความท้าทายจากภายนอก
ภายใต้บริบทใหม่  
     เป้าหมายส าคัญรายปีของปี 2569 
        1) GDP ขยายตัวประมาณร้อยละ 4.5-5.0 
        2) สร้างงานใหมในเขตเมืองมากกว่า 12 ล้านต าแหน่ง และมีอัตราการว่างงาน 
ในเขตเมืองประมาณร้อยละ 5.5 
        3) ดัชนีราคาผู้บริโภค (CPI) เพิ่มขึ้นร้อยละ 2.0 
        4) ผลผลิตธัญพืชประมาณ 700 ล้านตัน 
        5) สัดส่วนการใช้พลังงานต่อ 1 หน่วย GDP ลดลงร้อยละ 3.8 

พ้ืนที่ : 9.6 ล้าน ตร.กม.  
เมืองหลวง : กรุงปักกิ่ง 
เมืองส าคัญ : ปักก่ิง เซี่ยงไฮ้ กวางโจว 
ประชากร : ประมาณ 1.425 พันล้านคน (2023)  
ภาษาราชการ : ภาษาจีนกลาง (Mandarin) 
ระบอบการปกครอง : คอมมิวนิสต์ 
ประธานาธิบดี : HE Mr. Xi Jinping 
นายกรัฐมนตรี : HE Mr. Li Qiang 
สกุลเงิน : หยวนเหรินหมินปี้ (RMB/CNY) 
อัตราแลกเปลี่ยน : 4.6780 บาท : 1 หยวน (มี.ค.2026)
เงินทุนส ารองระหว่างประเทศ : $ 3.4 trillion (ธ.ค. 2021) 
ทรัพยากรธรรมชาติที่ส าคัญ : ถ่านหิน น้ ามันดิบ ก๊าซ
ธรรมชาติ แร่เหล็ก อลูมิเนียม โมลิบดินัม แมงกานีส ดีบุก 
ตะกั่ว สังกะสี ปรอท และป่าไม้ 

  ปี 2025 ปี 2026 ปี 2027F 
GDP current price (US$ bn) 19,398.58 20,650.75 22,016.58 
GDP Per Capita (US$) 13,806.03 14,730.31 15,740.60 
GDP Growth (%) 4.8 4.2 4.2 
Goods & Services Exports (%) 
Inflation Rate (average,%) 

10.21 
0.01 

2.17 
0.67 

3.20 
1.41 

Unemployment Rate (%) 5.10 5.10 5.10 

สินค้าส่งออกส าคัญของจีน ได้แก่ คอมพิวเตอร์และช้ินส่วนคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์การ
สื่อสาร อุปกรณ์เครื่องจักรผลิตภัณฑ์เหล็กกล้า เคมีภัณฑ์ อาหาร รถยนต์ ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ 
เสื้อผ้า เฟอร์นิเจอร์  
ตลาดส่งออกส าคัญของจีน ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ เวียดนาม เยอรมน ี
สินค้าน าเข้าส าคัญของจีน ได้แก่ น้ ามันดิบและผลิตภัณฑ์น้ ามัน อุปกรณ์เครื่องจักร   
ก๊าซธรรมชาติ แร่เหล็ก เคมีภัณฑ์ ยา เนื้อสัตว์ ไม้ ผักและผลไม้ 
ตลาดน าเข้าส าคัญของจีน ได้แก่ เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย เยอรมน ี 
บราซิล มาเลเซีย เวียดนาม 



5. Online : (สตพ.) 
- โครงการส่งเสริมการขายสินค้าในร้าน TOPTHAI Store บน
แพลตฟอร์มพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน าในตลาดต่างประเทศ 
(เซ่ียงไฮ้) 
- โครงการ Live Commerce ผ่าน influencer เพื่อส่งเสริม
การขายสินค้าไทย ปี 2569 (เซ่ียงไฮ)้  
6. โครงการ Business Support Center ในภูมิภาคจีน  
7. โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย ธุรกิจบริการ
ร้านอาหารไทย และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

        6) ด าเนินนโยบายการคลังเชิงรุกและนโยบายการเงินผ่อนคลายระดับปานกลาง 
โดยตั้งเป้าการขาดดุลงบประมาณร้อยละ 4 ของ GDP มีแผนออกพันธบัตรระยะยาว
พิเศษมูลค่า 1.3 ล้านล้านล้านหยวน เพื่อสนับสนุนโครงการโครงสร้างพื้นฐานขนาดใหญ่ 
และออกพันธบัตรพิเศษมูลค่า 3 แสนล้านหยวนเพื่อเสริมทุนให้แก่ธนาคารพาณิชย์
ขนาดใหญ่ของรัฐ 
        7) อื่นๆ อาทิ (1) สร้างตลาดภายในประเทศที่แข็งแกร่ง โดยมุ่งเน้นการขับเคลื่อน
ด้วยการบริโภคภายในประเทศ (2) เร่งการพัฒนาและขยายปัจจัยขับเคลื่อนการเติบโต
ใหม่ (3) มีการบูรณาการด้านนวัตกรรมทางเทคโนโลยีและอุตสาหกรรม และมุ่งพึ่งพา
ตนเองด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีระดับสูง (4) สร้างเศรษฐกิจตลาดสังคมนิยม
ระดับสูง และตลาดรวมแห่งชาติที่เป็นหนึ่งเดียว (5) ขยายการเปิดกว้างในระดับสูง โดย
เปิดเสรีภาคบริการและเศรษฐกิจดิจิทัลมากขึ้น พัฒนาการค้าต่างประเทศ ส่งเสริมการ
ลงทุนระหว่างประเทศ และพัฒนาโครงการภายใต้ข้อริเริ่มหนึ่งแถบหนึ่งเส้นทาง (Belt 
and Road) (6) พื้นฟูพื้นที่ชนบทอย่างรอบด้าน โดยการเสริมความม่ันคงทางอาหาร ลด
ความยากจน ปฏิรูปและพัฒนาชนบท และยกระดับคุณภาพชีวิตประชาชนในชนบท (7) 
พัฒนาเมืองใหม่และการพัฒนาภูมิภาคอย่างเป็นระบบ (8) ยกระดัะดับคุณภาพชีวิตของ
ประชาชน ด้วยการพัฒนาสวัสดิการสังคมและบริการสาธารณะ และ (9) ส่งเสริมการ
คุ้มครองสิ่งแวดล้อม พัฒนาเศรษฐกิจสีเขียวและคาร์บอนต่ า และผลักดันเป้าหมายการ
ปล่อยคาร์บอนสูงสุดและการบรรลุความเป็นกลางทางคาร์บอน (Carbon Peaking and 
Carbon Neutrality) 
     ประเด็นที่เป็นความท้าทายต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของจีน ดังนี้ 
         1) มาตรการกีดกันทางการค้า (โดยเฉพาะจากสหรัฐฯ) ซ่ึงส่งผลกระทบต่อ
ระบบการค้าเสร ี
         2) ความเสี่ยงของสถานการณ์ทางภูมิรัฐศาสตร ์
         3) เศรษฐกิจโลกชะลอตัว 
         4) อุปสงค์/การบริโภค และการลงทุนในประเทศยังอยู่ในระดับต่ า 
2. นโยบายฉบับที่ 1 (No.1 Central Document) ปี 2569 ถือเป็นนโยบายฉบับแรก
ของรัฐบาลจีนประจ าปี 2569 เผยแพร่โดยคณะกรรมการกลางพรรคคอมมิวนิสต์
และสภาแห่งรัฐจีน โดยสาระส าคัญ 6 ประเด็นส าคัญดังนี้  
      2.1 การยกระดับคุณภาพและเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตทางการเกษตร 
      2.2 การด าเนินมาตรการให้ความช่วยเหลือแบบปกติและเจาะจงกลุ่มเป้าหมาย 
      2.3 การเพิ่มรายได้เกษตรกรอย่างม่ันคง 
      2.4 การพัฒนาชนบทให้น่าอยู่และเอื้อต่อการประกอบธุรกิจ 
      2.5 การส่งเสริมนวัตกรรมเชิงสถาบัน 
      2.6 การเสริมสร้างบทบาทการน าของพรรคในงานด้านการเกษตรและชนบท 
(ที่มา : สอท.กรุงปักกิ่ง) 

3. คณะกรรมาธิการประจ าสภาประชาชนแหง่ชาติจีน (National People’s Congress-
NPC) ลงมติรับรองกฎหมายการค้าต่างประเทศฉบับแก้ไขเพิ่มเติม เม่ือ 27 ธันวาคม 
2568 โดยเพิ่มบทบัญญัติเกี่ยวกับการปกป้องอธิปไตย ความม่ันคง และผลประโยชน์
ด้านการพัฒนา มุ่งเสริมสร้างเครื่องมือทางกฎหมายเพื่อรับมือกับความท้าทายจาก
ภายนอก และระบุถึงการจัดตั้งระบบความช่วยเหลือด้านการปรับตัวทางการค้า 
(Trade Adjustment Assistance) เป็นครั้งแรก ซ่ึงจะให้การสนับสนุนอุตสาหกรรม
ภายในที่ได้รับผลกระทบจากนโยบายการค้าระหว่างประเทศ ขณะเดียวกัน จีนยัง
ก าหนดแนวทางส่งเสริมการค้าดิจิทัล การค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และการค้า
บริการ เพื่อเพิม่ขีดความสามารถในการแข่งขนั โดยใช้จุดแข็งด้านเทคโนโลยีดิจิทัลและ
อุตสาหกรรมสีเขียว ตลอดจนยกระดับการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา เพิ่มข้อ
ก าหนดให้การค้าต่างประเทศมีส่วนสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของจีน 
และผลักดันให้จีนเป็นชาติการค้าที่เข้มแข็ง โดยกฎหมายฉบับนี้มีผลบังคับใชใ้น 
1 มีนาคม 2569 



 

 
 

4. ปฏิบัติตามหลักการ “หนึ่งประเทศสองระบบ” (One Country , Two Systems) เน้น
ปรับปรุงระบบและกลไกในเขตบริหารพิเศษฮ่องกง ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความร่วมมือ
และการพัฒนาแบบบูรณาการช่องแคบไต้หวัน รวมถึงยับย้ังการแบ่งแยกดินแดนของ
ไต้หวันอย่างเด็ดขาด 
5. ส่งเสริมนโยบายด้านความร่วมมือระดับโลก โดยเฉพาะความสัมพันธ์ทางการค้าระหว่าง
จีน-สหรัฐฯ การเปิดกว้างระดับสูง และการเจรจาความตกลงทางเศรษฐกิจการค้าที่ส าคัญ 
อาทิ ความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจระดับภูมิภาค (RCEP) และความตกลงหุ้นส่วนทาง
เศรษฐกิจภาคพื้นแปซิฟิค (CPTPP) 
6. ผลักดันเงินหยวนสู่สกุลเงินสากล (Yuan Internationalization) โดย 1) เพิ่มการใช้เงิน
หยวนในการช าระเงินข้ามพรมแดน หรือ “RMB First” 2) ผลักดันการแลกเปลี่ยนเงิน
หยวนอย่างเสรี 3) สร้างพื้นฐานตลาดเพื่อรองรับการปฏิรูปอัตราแลกเปลี่ยนเงินหยวน
ตามกลไกตลาด และ 4) พัฒนากรอบการก ากับดูแลเศรษฐกิจมหภาค  
7. ภาพรวมปรับปรุงมาตรการใบอนุญาตน าเข้าและส่งออกของจีนประจ าปี 2569  
   7.1 กระทรวงพาณิชย์ของจีน (Ministry of Commerce : MOFCOM) และ
ส านักงานศุลกากรแห่ งชาติ จีน (General Administration of Customs : 
GACC) ได้ประกาศปรับปรุงบัญชีรายการสินค้าและเทคโนโลยีที่ต้องได้รับ
ใบอนุญาตน าเข้าและส่งออกประจ าปี 2569 เพื่อใช้ก ากับดูแลการค้าระหว่าง
ประเทศ โดยมีวัตถุประสงค์หลัก 4 ประการ ได้แก่ 1) การควบคุมสินค้าที่มีความ
อ่อนไหว 2) การรักษาความม่ันคงแห่งชาติและเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ 3) การ
บริหารจัดการทรัพยากรเชิงยุทธศาสตร์ของประเทศ และ 4) การปฏิบัติตาม
พันธกรณีระหว่างประเทศ 
     7.2 การด าเนินการดังกล่าวเกี่ยวข้องกับระบบการขออนุญาตน าเข้าและ
ส่งออกหลักของจีน 4 ระบบ ได้แก่ 1) ใบอนุญาตน าเข้า (Import Licensing) 2) 
ใบอนุญาตน าเข้าอัตโนมัติ  (Automatic Import Licensing) 3. ใบอนุญาต
ส่งออก (Export Licensing) และ 4) การขออนุญาต (Licensing) ส าหรับสินค้า
และเทคโนโลยีที่ใช้ได้สองทาง (Dual-Use Items and Technologies) 
(ที่มา : สอท.กรุงปักกิ่ง) 

สถานการณ์การค้าระหว่างจีนกับโลก  
1. ข้อมูลสถิติการค้าระหว่างประเทศของจีน ปี 2025  
     มูลค่าการค้ารวม   6.35 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ  
     มูลค่าการส่งออก   3.77 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ  
     มูลค่าการน าเข้า    2.58 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ  
2. ข้อมูลสถิติการค้าระหว่างประเทศของจีน เดือน ม.ค. - มี.ค. 2026 
2.1 มูลค่าการค้ารวม  1.69 ล้านล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้น 17.84 %  
     มูลค่าการส่งออก  9.77 แสนล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้น 14.49 %  
     มูลค่าการน าเข้า   7.12 แสนล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้น 22.76 % 
โดยมีประเทศคู่ค้าหลัก ได้แก่ สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง เกาหลีใต้ ไต้หวัน ญี่ปุ่น  
ตามล าดับ ส่วนไทยเป็นคู่ค้าส าดับที่ 14 ของจีน (เพิ่มขึ้น 21.04 %) 
2.2 ตลาดส่งออกส าคัญของจีนเรียงตามมูลค่าการส่งออก : 
   (1) ฮ่องกง (38.98 %)  (2) สหรัฐฯ (-16.37 %)  (3) เวียดนาม (19.86 %)  
   (4) เกาหลีใต้ (23.79 %)  (5) ญี่ปุ่น (6.82 %)  ไทยอยู่อันดับที่ 8 (25.13 %) 
2.3 แหล่งน าเข้าส าคัญของจีนเรียงตามมูลค่าการน าเข้า : 
   (1) ไต้หวัน  (17.32 %)  (2) เกาหลีใต้ (43.90 %)  (3) ญี่ปุ่น (29.31 %)  
   (4) ออสเตรเลีย (51.24 %)  (5) จีน (55.51 %)  ไทยอยู่อันดับที่ 16 (12.28 %)  
3. ไทยและจีน ได้ลงนามพิธีสารว่าด้วยขอ้ก าหนดในการกกักนัโรคและตรวจสอบส าหรบั
การส่งออก และน าเข้าผลไม้ผ่านประเทศที่สามระหว่างไทยและจีนโดยเพิ่มด่านส่งออก 
น าเข้าผลไม้รวมเป็น 21 ด่าน ไทย 9 ด่าน ได้แก่ ด่านเชียงของ ด่านมุกดาหาร 
ด่านนครพนม ด่านบ้านผักกาด ด่านบึงกาฬ ด่านหนองคาย ด่านบ้านฮวก            



ด่านทุ่งช้าง ด่านภูดู่ และด่านของจีน 12 ด่าน ในมณฑลยูนนาน 7 ด่าน ได้แก่         
ด่านโม่ฮาน ด่านรถไฟโม่ฮาน ด่านเหอโข่ว ด่านรถไฟเหอโข่ว (ยังไม่เปิดให้น าเข้าผลไม้จาก
ตปท.) ด่านเทียนเป่า ด่านต่าลั่ว ด่านเหม่ิงคัง และเขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วง  5 ด่าน ได้แก่      
ด่านโหย่วอี้กว่าน ด่านตงซิง ด่านรถไฟผิงเสียง ด่านหลงปัง และด่านสุยโข่ว (น าเข้า
ผลไม้ได้ตั้งแต่ 12 ก.ย.2568  
4. ท่าเรือชินโจว ปรับการท างานรูปแบบใหม่ สามารถยกตู้จากเรือขึ้นรถลากและขับออก
จากท่าเรือได้โดยตรง โดยใช้วิธีย่ืนส าแดงล่วงหน้าผ่านระบบ single window ท าให้เวลา
ผ่านศุลกากรส าหรับการน าเข้าอยู่ที่ 22.74 ชั่วโมง และการส่งออกอยู่ที่ 0.29 ชั่วโมง 
5. ส านักงานศุลกากรแห่งชาติจีน (GACC) ได้ประกาศรายชื่อสถานที่ตรวจกักกันจ าเพาะ
ส าหรับการน าเข้าผลไม้ ฉบับล่าสุด เม่ือวันที่ 29 ก.ค. 2567 โดยเพิ่มสถานที่ตรวจกักกัน
จ าเพาะส าหรับการน าเข้าผลไม้ของด่านท่าเรือกวนเหล่ย ส่งผลให้ด่านท่าเรือกวนเหล่ยมี
สถานะเป็น “ด่านจ าเพาะเพื่อการน าเข้าผลไม้” (designated port for imported fruits) 
อย่างเป็นทางการ โดยใช้เลขรหัสศุลกากร CNJHG860129 โดยมีบริษัท Mengla Xin 
Feng Yuan Trading จ ากัด เป็นผู้บริหารอาคารส านักงานและอาคารตรวจสอบและพักสินค้า
ระบบเย็น (Cold Chain Inspection and Storage Facilities) ดังรายละเอียดปรากฏตาม 
http://www.customs.gov.cn/customs/ztzl86/302310/2394720/4852287/index.html 
สถานการณ์การลงทุนของจีน   
1.  จีนตั้งเป้าหมายการเติบโตทางเศรษฐกิจปี 2569 อยู่ที่ร้อยละ 4.5–5.0 ซ่ึงถือ
เป็นครั้งแรกในรอบกว่า 30 ปีที่จีนตั้งเป้าหมายต่ ากว่าร้อยละ 5 สะท้อนถึงความ
ท้าทาย ด้านการลงทุนและการบริโภคภายในประเทศ ขณะเดียวกัน จีนยังคงเน้น
การลดการใช้พลังงานต่อหน่วย GDP และเพิ่มสัดส่วนพลังงานสะอาด รวมถึงการ
รักษาเสถียรภาพด้านราคาและรายได้ประชาชน นอกจากนี้ ตัวเลขการลงทุน
โดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) เดือนมกราคม 2569 ลดลงร้อยละ 5.7 YoY เหลอื 
92,010 ล้านหยวน แม้จ านวนบริษัททุนต่างชาติรายใหม่เพิ่มขึ้นกว่าร้อยละ 25 
สะท้อนถึงการปรับโครงสร้างการลงทุน โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมเทคโนโลยี    
ขั้นสูงที่ยังคงเติบโต โดยมีนักลงทุนจากเยอรมนี สวิตเซอร์แลนด์ และสิงคโปร์
ขยายตัวอย่างโดดเด่น                                           // ที่มา : Thaibizchina.com 
2. มหาเศรษฐีหน้าใหม่เกิดขึ้นกว่า  80 คนในจีนสะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของ
อุตสาหกรรมที่สอดคล้องกับยุทธศาสตร์การพัฒนาของประเทศ  โดยเฉพาะในกลุ่ม
อุตสาหกรรมเซมิคอนดักเตอร์ ซ่ึงเติบโตจากนโยบายการพึ่งพาตนเองด้านชิป การแพทย์
และสุขภาพที่สร้างมูลค่าทรัพย์สินสูงที่สุด และกลุ่มอุตสาหกรรมพลังงานและระบบ
นิเวศรถยนต์ไฟฟ้า รวมถึงปัญญาประดิษฐ์ (AI) ที่ก าลังขยายตัวอย่างรวดเร็ว  นอกจากนี้ 
ตัวเลข FDI ในภาคการวิจัยและพัฒนา (R&D) และการออกแบบที่เพิ่มขึ้นถึงร้อยละ 
175.1 ชี้ชัดว่าจีนก าลังเปิดโอกาสส าคัญให้ธุรกิจต่างชาติ โดยเฉพาะการร่วมลงทุนหรือ
จับมือกับบริษัทนวัตกรรมรุ่นใหม่ (Startup) ที่มี  การเติบโตอย่างต่อเนื่องในตลาดจีน 
ซ่ึงท าให้ภาคเทคโนโลยีและสุขภาพยังคงเป็นพื้นที่ที่น่าสนใจส าหรับการค้าและการ
ลงทุนระหว่างประเทศ                                                             // ที่มา: Thaibizchina.com 
แนวโน้มเศรษฐกิจ/การค้า/การลงทุน 
1. นโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจของจีน มุ่งเน้นไปที่การเพิ่มอุปสงค์ภายในประเทศและการ
ปฏิรูปเชิงโครงสร้าง โดยมีเป้าหมายส าคัญเพื่อเพิ่มสัดส่วนการบริโภคภาคครัวเรือนต่อ 
GDP มาตรการส าคัญที่คาดว่าจะมีผลกระทบ ได้แก่ การสนับสนุนทางการคลังและ
นโยบาย "Trade-in" เพื่อกระตุ้นการหมุน เวียนของสินค้า การขยายอุปทานสินค้าและ
บริการคุณภาพสูง โดยเฉพาะในภาคบริการ เช่น การศึกษา การแพทย์ และการดูแล
ผู้สูงอายุ รวมถึงการผ่อนคลาย การเข้าถึงตลาดและการบูรณาการรูปแบบธุรกิจใหม่ 
นอกจากนี้ ยังมีมาตรการ สนับสนุนกลุ่มเปราะบาง เช่น การสนับสนุนเงินค่าเช่าที่อยู่
อาศัยแก่บัณฑิตจบใหม่และแรงงานย้ายถิ่น เพื่อเสริมสร้างก าลังซ้ือและความม่ันคงทาง

http://www.customs.gov.cn/customs/ztzl86/302310/2394720/4852287/index.html


สังคม ซ่ึงนโยบายเหล่านี้จะส่งผลกระทบโดยตรงต่อรูปแบบการด าเนินธุรกิจและ
พฤติกรรมผู้บริโภคในจีน                                                // ที่มา: สพต. กรุงปักกิ่ง 
2. จีนมีแนวโน้มว่า ยังคงรักษาการบริโภคออนไลน์อันดับ 1 ของโลก เนื่องจากอัตราการ
ซ้ือของผู้บริโภคเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงเป็นปัจจัยส าคัญที่ยืนยันว่าความสามารถของ
การบริโภคและความต้องการของผู้บริโภคชาวจีนเพิ่มขึ้น 
3. จีนด าเนินโครงการ “Global 1-2-3 Logistics Circle” เชื่อมต่อการจัดสรรทรัพยากรและ
การค้าทั่วโลก จีนจะสร้างระบบการขนส่งที่ทันสมัยครบวงจรภายในปี 2578 ตามที่ได้เผยแพร่
ในเอกสารสมุดปกขาวเรื่อง “การพัฒนาอย่างย่ังยืนของการขนส่งในจีน” โดยเปลี่ยนจุดเน้น
จากความเร็วและขนาดไปสู่คุณภาพและประสิทธิภาพ 
4. การมุ่งการขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจการค้าของจีนกับกลุ่มประเทศตาม
แนวเส้นทาง BRI มีแนวโน้มเพิ่มมากขึ้น ทั้งการสนับสนุนการพัฒนา/เข้าไปลงทุน
ในด้านโครงสร้างพื้นฐาน (ท่าเรือ เส้นทางรถไฟ ถนน) การขยายความตกลงเขต
เสรีการค้า (FTA) การส่งเสริมความร่วมมือด้านการเงิน การพัฒนาด้านดิจิทัล 
การเสริมสร้างความสัมพันธ์ทางวัฒนธรรมและการศึกษา และการพัฒนาด้าน
ความย่ังยืน/สิ่งแวดล้อม ซ่ึงอาจส่งผลให้สินค้า/บริการของจีนเข้ามาแข่งขัน หรือ
มีบทบาทในตลาดของประเทศเหล่านั้น (รวมประเทศไทย) เพิ่มมากขึ้น ท าให้การ
ติดตามข้อมูลและการมีมาตรการรองรับและแก้ไขดูแลอย่างเหมาะสม ยังควร
ได้รับการบรรจุไว้ในวาระต่อจีน (China Agenda) ต่อไป 
 



สรุปการค้าระหว่างไทย-จีน 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2025 

(ม.ค.-ธ.ค.) 

ล าดับคู่ค้า 
ปี 2026 

(ม.ค.-มี.ค.) 

เป้าหมาย
ส่งออก 

มูลค่าการค้ารวม  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการส่งออก  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการน าเข้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

 

ล าดับท่ี 1 
 

(ตลาดส่งออกส าคัญ
ล าดับที่ 2) 

 

ล าดับท่ี 1 
 

(ตลาดส่งออกส าคัญ
ล าดับที่ 2) 

ปี 2026 
(%) 

ปี 2025 
ปี 2026 

ปี 2025 
ปี 2026 

ปี 2025 
ปี 2026 

ม.ค.-มี.ค. +/- (%) ม.ค.-มี.ค. +/- (%) ม.ค.-มี.ค. +/- (%) 

1 
147,338.53 40,840.71 29.43 39,722.88 9,659.53 9.81 107,615.64 31,181.19 37.02 
4,871,891.4

4 
1,278,582.73 18.78 1,303,366.33 299,422.70 0.70 3,568,525.10 979,160.04 25.68 

 

รายการ 
มูลค่า : อัตราการขยายตวั (%) สัดส่วน (%) 

2024 2025 2025 
(ม.ค.- มี.ค.) 

2026 
(ม.ค.- มี.ค.) 2024 2025 2025 

(ม.ค.- มี.ค.) 
2026 

(ม.ค.- มี.ค.) 2024 2025 2025 
(ม.ค.- มี.ค.) 

2026 
(ม.ค.- มี.ค.) 

ไทย – จนี (ล้าน USD) 
มูลค่าการค้า 115,891.58 147,338.53 31,553.10 40,840.71 10.37 27.13 23.50 29.43 19.12 21.52 19.52 20.24 

การส่งออก 35,277.11 39,722.88 8,796.70 9,659.53 3.23 12.60 19.70 9.81 11.73 11.70 10.75 10.04 

การน าเข้า 80,614.48 107,615.64 22,756.40 31,181.19 13.82 33.49 25.03 37.02 26.39 31.20 28.51 29.51 

ไทย - จนี (ล้านบาท) 
มูลค่าการค้า 4,100,366.36 4,871,891.44 1,076,460.70 1,278,582.73 12.31 18.82 18.57 18.78 19.15 21.57 19.58 20.30 

การส่งออก 1,240,593.08 1,303,366.33 297,340.90 299,422.70 5.39 5.06 14.64 0.70 11.75 11.70 10.75 10.05 

การน าเข้า 2,859,773.28 3,568,525.10 779,119.80 979,160.04 15.61 24.78 20.14 25.68 26.35 31.17 28.51 29.52 

    สินค้าส่งออกหลักของไทย – จีน                                                           สินค้าหลักทีไ่ทยน าเข้า – จีน 
                                                                   (ล้าน USD/ล้านบาท)                                                                                      (ล้าน USD/ล้านบาท)                    

ที่มา : ศนูย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสือ่สาร ส านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมอืจากกรมศุลกากร  
---------------------------------------------------------- 

                     ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 
 

สินค้า ปี 2025 2025 
(ม.ค.- มี.ค.) 

2026 
(ม.ค.- มี.ค.) 

+/- (%) 
(ม.ค.- มี.ค.) 

 สินค้า ปี 2025 2025 
(ม.ค.-มี.ค.) 

2026 
(ม.ค.- มี.ค.) 

+/- (%) 
(ม.ค.- มี.ค.) 

1. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์   
  และส่วนประกอบ 

5,605.60 1,337.72 1,395.43 4.31   1. เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ 
   ส่วนประกอบ 

19,915.10 3,643.37 7,265.04 99.40 
184,330.86 45,102.69 43,263.82 -4.08 659,540.83 124,745.22 228,112.62 82.86 

2. ผลิตภัณฑ์ยาง 
 

4,072.43 1,023.45 1,096.09 7.10   2. เคร่ืองจักรกลและ   
   ส่วนประกอบ 

10,600.54 2,385.51 2,757.79 15.61 
133,651.47 34,626.78 33,967.78 -1.90 351,811.53 81,732.16 86,618.16 5.98 

3. ผลไม้สด แช่เย็น แช่แข็ง 
   และแหง้ 

5,665.41 508.61 754.23 48.29  3. เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบา้น   7,242.86 1,578.60 1,832.73 16.10 
185,978.75 17,212.49 23,392.02 35.90 240,194.15 54,038.48 57,555.29 6.51 

4. ทองแดงและของท าด้วย   
   ทองแดง 

1,953.82 358.16 728.62 103.43  4. เคมีภัณฑ ์ 6,082.72 1,459.71 1,818.08 24.55 
63,807.04 12,110.12 22,585.87 86.50 202,030.57 50,002.23 57,088.04 14.17 

5. สินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ 1,491.49 313.59 584.42 86.37   5. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ อุปกรณ์  5,896.96 1,251.76 1,775.84 41.87 
 48,787.22 10,606.20 18,132.09 70.96      และส่วนประกอบ 195,606.18 42,838.93 55,756.66 30.15 
6. เม็ดพลาสติก 2,083.59 546.15 503.59 -7.79  6. สินแร่โลหะอื่นๆ 4,230.96 852.45 1,374.47 61.24 
 68,392.41 18,471.52 15,609.07 -15.50     เศษโลหะและผลิตภัณฑ ์ 140,269.91 29,185.16 43,160.47 47.88 
7. ยางพารา 1,963.56 716.81 471.81 -34.18  7. เหล็ก เหล็กกล้าและ 4,795.85 1,042.08 1,122.37 7.70 
     64,672.43 24,228.25 14,624.05 -39.64     ผลิตภัณฑ ์ 159,159.28 35,699.03 35,241.09 -1.28 
8. ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ 1,319.82 359.90 353.50 -1.78  8. ผลิตภัณฑ์โลหะ 3,348.44 761.73 1,094.48 43.68 
    43,370.62 12,173.51 10,956.39 -10.00      111,186.96 26,104.50 34,375.60 31.68 
9. ผลิตภัณฑ์มนัส าปะหลงั 1,621.05 447.93 340.13 -24.07  9. แผงวงจรไฟฟ้า 3,802.25 903.79 999.07 10.54 
 53,343.93 15,126.76 10,538.14 -30.33      126,170.45 30,896.10 31,370.61 1.54 
10. เคมีภัณฑ ์ 1,311.12 359.28 298.74 -16.85  10. วงจรพิมพ์ 2,290.36 442.95 971.16 119.25 
       43,094.99 12,166.66 9,255.92 -23.92   75,813.21 15,176.69 30,494.35 100.93 

รวมท้ังสิ้น 
39,722.88 8,796.70 9,659.53 9.81  

รวมท้ังสิ้น 
107,615.64 22,756.40 31,181.19 37.02 

1,303,366.33 297,340.90 299,422.70 0.70 3,568,525.10 779,119.80 979,160.04 25.68  


