
 

สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงเม็กซิโก หน้า 1 

อุตสาหกรรมคอนเทนต์ในเม็กซิโก 

1. ภาพรวม 

อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงของเม็กซิโก โดยเฉพาะกลุ่มภาพยนตร์และซีรี่ส์  ถือเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรม
สร้างสรรค์ที่มีบทบาทสำคัญต่อเศรษฐกิจและวัฒนธรรมของประเทศ ด้วยจำนวนประชากรกว่า 130 ล้านคน 
ประกอบกับการใช้ภาษาสเปนซึ่งสามารถเข้าถึงผู้ชมในภูมิภาค Latin America และกลุ่ม Hispanic ใน
สหรัฐอเมริกา ส่งผลให้เม็กซิโกเป็นตลาดยุทธศาสตร์ของผู้ประกอบการสื่อระดับโลก ทั้งในด้านการผลิต
คอนเทนต์ การลงทุนด้านสตูดิโอ และการให้บริการแพลตฟอร์มสตรีมมิง (Streaming Platform) 

เม็กซิโกเคยเป็นศูนย์กลางการผลิตภาพยนตร์ภาษาสเปนของโลก ก่อนที่อุตสาหกรรมจะปรับตัวเข้าสู่ยุค
โทรทัศน์ Telenovela และในปัจจุบันได้เปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุคดิจิทัลและแพลตฟอร์ม OTT (Over-the-Top) 
อย่างเต็มรูปแบบ โดยเฉพาะหลังการขยายตัวของแพลตฟอร์มต่างประเทศ เช่น Netflix, Disney, 
Amazon และ Warner Bros. Discovery ที่เข้ามาลงทุนในตลาดเม็กซิโกอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้การ
แข่งขันในตลาดสื่อบันเทิงของประเทศมีความเข้มข้นมากขึ้น ทั้งในด้านการผลิต Original Content การ
ซื้อลิขสิทธิ์ และการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านการผลิตสื่อ 

ปัจจุบัน เม็กซิโกไม่ได้เป็นเพียงตลาดผู้บริโภคสื่อขนาดใหญ่เท่านั้น แต่ยังเป็น Production Hub 
สำคัญของอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงในภูมิภาค โดยแพลตฟอร์มระดับโลกหลายแห่งได้เลือกเม็กซิโกเป็นฐาน
การลงทุนและการผลิตคอนเทนต์สำหรับตลาดภาษาสเปนในละตินอเมริกาและสหรัฐอเมริกา ส่งผลให้
เม็กซิโกมีบทบาทสำคัญเพ่ิมข้ึนในอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงระดับโลก 
 

1.1 ความเป็นมาของอุตสาหกรรมคอนเทนต์ในเม็กซิโก 

อุตสาหกรรมคอนเทนต์เม็กซิโกเริ่มอย่างโดดเด่นในช่วงปี ค.ศ. 1940 – 1950 ซึ่งเป็นช่วงที่
เรียกว่า Golden Age of Mexican Cinema โดยในช่วงเวลาดังกล่าว เม็กซิโกกลายเป็นศูนย์กลางการ
ผลิตภาพยนตร์ภาษาสเปนที่สำคัญที่สุดแห่งหนึ่งของโลก มีการผลิตภาพยนตร์จำนวนมากเพ่ือจำหน่ายทั้ง
ภายในประเทศและส่งออกไปยังประเทศในละตินอเมริกาและสเปน ภาพยนตร์เม็กซิกันในยุคนั้นได้รับ
ความนิยมจากการนำเสนออัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ดนตรี และวิถีชีวิตของชาวเม็กซิกัน  

ต่อมา อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงของเม็กซิโกได้เปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุคได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย
ในภูมิภาคละตินอเมริกา ผู้ประกอบการรายใหญ่ เช่น TelevisaUnivision มีบทบาทสำคัญในการขยาย
อุตสาหกรรมโทรทัศน์ภาษาสเปน และสามารถส่งออกละครโทรทัศน์ไปยังภูมิภาคละตินอเมริกาและ
อเมริกาเหนือ โดย Telenovela ของเม็กซิโกถือเป็นหนึ่งในผู้ผลักดันการเผยแพร่วัฒนธรรมที่สำคัญ 

ในช่วงปี ค.ศ. 1990 – 2000 อุตสาหกรรมภาพยนตร์เม็กซิโกเริ่มกลับมาได้รับความสนใจใน
ระดับนานาชาติมากชึ้น ผ่านผลงานของผู้กำกับชาวเม็กซิกันที่ประสบความสำเร็จในฮอลลีวูด  เช่น 
Guillermo del Toro, Alfonso Cuarón และ Alejandro González Iñárritu ซึ่งมีบทบาทสำคัญใน
การยกระดับภาพลักษณ์ของอุตสาหกรรมภาพยนตร์เม็กซิโกในเวทีโลก และช่วยผลักดันให้เม็กซิโกได้รับ
การยอมรับในฐานะแหล่งผลิตบุคลากรด้านภาพยนตร์ที่มีคุณภาพ 
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1.2 การเปลี่ยนผ่านสู่ยุคดิจิทัลและการเติบโตของแพลตฟอร์ม Streaming ในเม็กซิโก 

อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงของเม็กซิโกได้เข้าสู่ยุคเปลี่ยนผ่านทางดิจิทัลอย่างรวดเร็ว จากการขยายตัว
ของอินเทอร์เน็ต ความนิยมในการใช้งานสมาร์ตโฟน และพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีหันมารับชมคอนเทนต์ผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์มากขึ้น ส่งผลให้บริการแพลตฟอร์ม Streaming เข้ามามีบทบาทสำคัญต่อ
อุตสาหกรรมสื่อของประเทศ โดยเฉพาะหลังจากการเข้าสู่ตลาดของ Netflix, Disney, Amazon และ 
Warner Bros. Discovery ซ่ึงต่างแข่งขันกันลงทุนในตลาดเม็กซิโกอย่างต่อเน่ือง 

เม็กซิโกถือเป็นหนึ่งในตลาด Streaming ที่สำคัญที่สุดของละตินอเมริกา เนื่องจากมีประชากร
จำนวนมาก การใช้ภาษาสเปนซึ่งสามารถเข้าถึงตลาดในภูมิภาคได้ง่าย และมีอยู่ติดกับสหรัฐอเมริกา ทำ
ให้บริษัทสื่อระดับโลกจำนวนมากเลือกเม็กซิโกเป็นฐานการผลิตคอนเทนต์ภาษาสเปน โดยเฉพาะซีรี่ส์และ
ภาพยนตร์ Original Content สำหรับเผยแพร่ในตลาดละตินอเมริกาและ US Hispanic ทั้งนี้ Netflix ได้
ผลิตซีรี่ส์ Club de Cuervos ในปี 2015 ซึ่งถือเป็น Original Series เรื่องแรกที่ผลิตในเม็กซิโก และเป็นหนึ่ง
ในจุดเริ่มต้นสำคัญของการลงทุนด้านคอนเทนต์ Streaming ในประเทศ 

นอกจากนี้ บริษัท Streaming หลายแห่งยังได้เพ่ิมการลงทุนด้านสตูดิโอ การพัฒนาบุคลากร 
และโครงสร้างพ้ืนฐานการผลิตสื่อในเม็กซิโกอย่างต่อเนื่อง เพ่ือรองรับความต้องการคอนเทนต์ภาษาสเปน
ที่เพ่ิมขึ้นในตลาดโลก ส่งผลให้เม็กซิโกเริ่มมีบทบาทในฐานะ Production Hub สำคัญของอุตสาหกรรม
สื่อบันเทิงดิจิทัลในภูมิภาคละตินอเมริกา 

 

3 ภาพยนตร์ดังในช่วง Golden Age of Mexican Cinema  
(1) Aventurera (ภาพซ้าย) (2)  El Rey del Barrio con Germán Valdez (ภาพกลาง) (3) Los Pobres (ภาพขวา) 
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2. โครงสร้างอุตสาหกรรมและการผลิตคอนเทนต์ 

อุตสาหกรรมคอนเทนต์เม็กซิโกมีโครงสร้างที่ครอบคลุมตั้งแต่การผลิตคอนเทนต์ การดำเนินงานของ
สถานีโทรทัศน์และสตูดิโอ การให้บริการแพลตฟอร์ม Streaming ตลอดจนการจัดจำหน่ายคอนเทนต์ไป
ยังตลาดต่างประเทศ โดยตลอดหลายทศวรรษที่ผ่านมา อุตสาหกรรมดังกล่าวถูกขับเคลื่อนโดย
ผู้ประกอบการสื่อภายในประเทศเป็นหลัก ก่อนที่จะมีการขยายตัวของแพลตฟอร์มต่างชาติและ
บริษัทผู้ผลิตระดับโลกเข้ามาลงทุนในเม็กซิโก ส่งผลให้โครงสร้างของอุตสาหกรรมมีการแข่งขันสูงขึ้น และ
เกิดการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้านการผลิตสื่ออย่างรวดเร็ว 

2.1 ผู้ผลิตหลักและส่วนแบ่งตลาด 

อุตสาหกรรมสื่อบันเทิงของเม็กซิโกมีโครงสร้างที่ประกอบด้วยสื่อดั้งเดิม (Traditional Media) 
และบริการสื่อยุคใหม่ โดยแพลตฟอร์ม Streaming หรือ OTT (Over-the-Top) ซึ่งในช่วงหลายปีที่ผ่านมา 
ตลาดมีแนวโน้มเปลี่ยนผ่านจากระบบโทรทัศน์แบบดั้งเดิมไปสู่การรับชมคอนเทนต์ผ่านแพลตฟอร์มดิจิทัล
มากขึ้น ส่งผลให้ผู้เล่นระดับโลกเริ่มเข้ามามีบทบาทสำคัญในตลาดเม็กซิโก ทั้งในด้านการผลิตคอนเทนต์ 
การลงทุน ในสตูดิ โอ และบริการ Subscription Video on Demand (SVOD) โดยผู้ เล่นหลักใน
อุตสาหกรรมนี้ ประกอบด้วย 

2.1.1 สื่อดั้งเดิม (Traditional Media) 

บริษัทที่มีบทบาทสำคัญที่สุดคือ TelevisaUnivision ซึ่งถือเป็นบริษัทสื่อภาษาสเปน
รายใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่งของโลก โดยบริษัทดำเนินธุรกิจครอบคลุมทั้งสถานีโทรทัศน์ สตูดิโอผลิตคอนเทนต์ 
ธุรกิจโฆษณา และแพลตฟอร์ม Streaming ภายใต้บริการ ViX ซึ่งมุ่งเน้นตลาดผู้ใช้ภาษาสเปนในเม็กซิโก 
ละตินอเมริกา และสหรัฐอเมริกา นอกจากนี้ TelevisaUnivision ยังเป็นผู้ผลิต Telenovela รายสำคัญ
ของภูมิภาค และมีบทบาทอย่างมากต่อการส่งออกคอนเทนต์ภาษาสเปนไปยังตลาดต่างประเทศ 

อีกหนึ่งผู้เล่นสำคัญคือ TV Azteca ซึ่งเป็นผู้ให้บริการโทรทัศน์รายใหญ่ของประเทศ 
มีบทบาทสำคัญในการผลิตละครโทรทัศน์ ข่าว และรายการบันเทิงสำหรับตลาดภายในประเทศ โดยใน
ระยะหลังบริษัทเริ่มขยายสู่แพลตฟอร์มดิจิทัลและบริการออนไลน์มากขึ้น  เพ่ือรองรับการเปลี่ยนแปลง
ของพฤติกรรมผู้บริโภค 

ส่วนแบ่งผู้ชมโทรทัศน์ 

ใ น ปี  2025 Televisa Univision เ ป็ น
ผู้ประกอบการโทรทัศน์ที่ครองส่วนแบ่งผู้ชม
สูงที่สุดในเม็กซิโก โดยมีสัดส่วนผู้ชมร้อยละ 
58 ของตลาดโทรทัศน์แบบ Free-to-Air ทั้ง
ประเทศ มีช่องหลัก ได้แก่  Las Estrellas 
และ Canal 5 เน้ นกลุ่ มละคร ข่ าว และ
รายการบันเทิง 

ขณะเดียวกัน  TV Azteca มีส่วนแบ่งผู้ชม 
ร้อยละ 32 ของตลาด โดยมีช่องหลัก ได้แก่ 
Azteca Uno แ ล ะ  Azteca 7 เน้ น ก ลุ่ ม
รายการข่าว กีฬา และ Reality Show 

ที่มา Instituto Federal de Telecomunicaciones (IFT) 
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Imagen Televisión มีส่วนแบ่งผู้ชมร้อยละ 6 เน้นกลุ่มข่าว ละคร และรายการสำหรับเด็กและครอบครัว 

Multimedios มีส่วนแบ่งร้อยละ 3 เน้นกลุ่มกีฬา และรายการบันเทิง 

ขณะที่ Canal Once มีส่วนแบ่งผู้ชมร้อยละ 1 เน้นกลุ่ม ละคร ภาพยนตร์ และรายการบันเทิง 

จากข้อมูลข้างต้นสะท้อนให้เห็นว่า อุตสาหกรรมโทรทัศน์แบบดั้งเดิมของเม็กซิโกยังคงมีลักษณะเป็น
ตลาดกระจุกตัว (Highly Concentrated Market) โดยผู้ประกอบการรายใหญ่เพียง 2 ราย ครองส่วน
แบ่งผู้ชมรวมกันร้อยละ 90 ของประเทศ  

2.1.2 แพลตฟอร์ม Streaming 

ผู้ให้บริการ Streaming ระดับโลกเริ่มเข้ามามีบทบาทสำคัญต่ออุตสาหกรรมสื่อบันเทิง
ของเม็กซิโกมากขึ้น โดยเฉพาะ Netflix ซึ่งถือเป็นผู้ลงทุนรายสำคัญในตลาดเม็กซิโก ทั้งในด้านสตูดิโอ 
บุคลากร และการผลิต Original Content โดยผลงานที่ผลิตในเม็กซิโก เช่น Club de Cuervos, 
Who Killed Sara? และ Narcos: Mexico ได้รับความนิยมทั้งในละตินอเมริกาและทั่วโลก ส่งผลให้
เม็กซิโกกลายเป็นฐานการผลิตคอนเทนต์ภาษาสเปนที่สำคัญของ Netflix นอกจากนี้ ยังมีผู้เล่นระดับโลก
อ่ืน ๆ ที่เข้ามาแข่งขันในตลาดเม็กซิโก ได้แก่ Disney+, Prime Video, Max และ Paramount+ ซึ่งต่าง
ให้ความสำคัญกับการขยายฐานผู้ใช้งานในตลาดละตินอเมริกา รวมถึงการผลิตคอนเทนต์ภาษาสเปนและ
การซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์จากประเทศอ่ืน ๆ 

ส่วนแบ่งตลาด Streaming ในเม็กซิโก 

ในปี 2025 บริการ Streaming ในรูปแบบการ
เก็ บ ค่ า ส ม าชิ ก  (Subscription Video on 
Demand : SVOD) ของเม็ กซิ โก  มี จำนวน 
ผู้สมัครรับบริการ (Subscription) รวมกว่า 15 
ล้านบัญชี และมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนต่อเนื่อง 

Netflix ยังคงเป็นผู้ให้บริการ Streaming ที่
ครองส่วนแบ่งตลาดสูงที่สุดในเม็กซิโก โดยมี
ส่ วนแบ่ งตลาดร้อยละ 39.3 ของจำนวน 
Subscription ทั้งหมด หรือคิดเป็นประมาณ 
5.9 ล้านบัญชี สะท้อนให้เห็นถึงความนิยมของ
คอนเทนต์  Original Series อาทิ  Stranger 
Things, The Crown, Bridgerton, Squid’s 
Game, Money Heist เป็นต้น 

 

ขณะเดียวกัน Disney+ มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 20 หรือคิดเป็นประมาณ 3 ล้านบัญชี โดยได้รับแรง
สนับสนุนจากกลุ่มภาพยนตร์ ซีรี่ส์ สำหรับเด็กและครอบครัว อาทิ Marvel, Mickey Mouse, Hannah 
Montana, Hish School Musical เป็นต้น 

ที่มา The Competitive Intelligence Unit 
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ขณะที่ HBO Max มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 18 หรือคิดเป็นประมาณ 2.7 ล้านบัญชี ซึ่งสะท้อนถึงความ
นิยมของคอนเทนต์ซีรี่ส์และภาพยนตร์จาก Warner Bros. Discovery อาทิ  Harry Potter, DC, 
Looney Tunes 

Prime Video มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 8.5 หรือคิดเป็นประมาณ 1.3 ล้านบัญชี โดยใช้กลยุทธ์เชื่อมโยง
บริการ Streaming เข้ากับสมาชิก Amazon Prime เพ่ือขยายฐานผู้ใช้งานในภูมิภาคละตินอเมริกา  

ขณะที่แพลตฟอร์มภาษาสเปนอย่าง ViX Premium และ Paramount+ มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 4.9 
และ 4.4 ตามลำดับ หรือคิดเป็นประมาณ 0.7 ล้านบัญชี และ 0.66 ล้านบัญชี ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงการ
แข่งขันที่เพ่ิมขึ้นในตลาด Streaming ของเม็กซิโก โดยเฉพาะในกลุ่มคอนเทนต์ภาษาสเปนและตลาด
ผู้บริโภคละตินอเมริกา 

 

2.2 สถานที่ถ่ายทำยอดนิยมในเม็กซิโก 

เม็กซิโกถือเป็นหนึ่งในศูนย์กลางการผลิตสื่อบันเทิงที่สำคัญของละตินอเมริกา เนื่องจากมี
โครงสร้างพ้ืนฐานด้านการผลิตสื่อที่ครบวงจร รวมถ ึงความหลากหลายของภ ูม ิประเทศและ
สถาปัตยกรรม ซึ่งสามารถรองรับการถ่ายทำได้หลายรูปแบบ ตั้งแต่เมืองสมัยใหม่ เมืองประวัติศาสตร์ 
ภูเขา ชายหาด ไปจนถึงทะเลทราย โดยเมืองทีไ่ด้รับความนิยมจากบริษัทผู้ผลิต มีดังนี ้

2.2.1 Mexico City 

ศูนย์กลางสำคัญที่สุดของอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงเม็กซิโก เป็นเมืองที่ถ่ายทำซีรี่ส์และ
ภาพยนตร์ระดับนานาชาติหลายเรื่อง เช่น Roma, James Bond: Spectre และ Club de Cuervos 
เนื่องจากสถานที่ในกรุงเม็กซิโกมีทั้งย่านเมืองสมัยใหม่ เขตเมืองเก่าซึ่งสะท้อนสถาปัตยกรรมจากสเปน 
และมีระบบโครงสร้างพ้ืนฐานที่เอ้ือต่อการถ่ายทำขนาดใหญ่ ทำให้สามารถรองรับการผลิตคอนเทนต์
ระดับสากลได้อย่ างครบวงจร  ทั้ งนี้  บริษั ท  Production และสถานี โทรทัศน์  รายใหญ่  อาทิ  
TelevisaUnivision, TV Azteca และ Netflix ตั้งอยู่ในกรุงเม็กซิโก 

2.2.2  Jalisco 

รัฐ Jalisco และเมือง Guadalajara เริ่มมีบทบาทเพ่ิมขึ้นในฐานะศูนย์กลางการผลิตสื่อ
ยุค ใหม่  โดยเฉพาะกลุ่ ม  Animation, Digital Content และ Streaming Productions โดยเมือง 
Guadalajara เคยถูกใช้เป็นสถานที่ถ่ายทำซีรี่ส์และภาพยนตร์หลายเรื่อง เรื่อง เช่น Sense8 ของ Netflix 
และ Mr. Pig เป็นต้น 
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นอกจากนี้ รัฐ Jalisco มีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมสร้างสรรค์และการลงทุนด้าน
ภาพยนตร์มากขึ้น โดยมีการจัดตั้งคณะกรรมาธิการด้านภาพยนตร์ (Film Commission) ที่ทำหน้าที่
สนับสนุนและอำนวยความสะดวกด้านการถ่ายทำและการลงทุนในอุตสาหกรรมสื่ออีกด้วย 

2.2.3 Baja California 

Baja California เป็น อีกหนึ่ งใน พ้ืนที่ ถ่ายทำภาพยนตร์ที่ สำคัญที่ สุดของเม็กซิ โก 
โดยเฉพาะในเมือง Tijuana และ Rosarito ซึ่งเป็นที่ตั้งของ Baja Studios หนึ่งในสตูดิโอถ่ายทำขนาด
ใหญ่ของละตินอเมริกา 

 Baja California เคยถูกใช้ในการถ่ายทำภาพยนตร์ฮอลลีวูดชื่อดังหลายเรื่อง  เช่น 
Titanic, Pearl Harbor, El Guardian และซีรี่ส์ Fear the Walking Dead เนื่องจากมีลักษณะพ้ืนที่ที่
หลากหลาย ทั้งชายฝั่งทะเล พ้ืนที่ทะเลทราย และสภาพภูมิประเทศที่สามารถรองรับฉากได้หลากหลาย 
รวมถึงมีพ้ืนที่ติดกับรัฐ California ของสหรัฐอเมริกา ทำให้สะดวกต่อการขนส่งอุปกรณ์และทีมงาน
ระหว่างสองประเทศ 

 

2.2.4 San Miguel de Allende 

San Miguel de Allende ในรัฐ Guanajuato เป็นหนึ่งในเมืองที่ได้รับความนิยมสำหรับ
การถ่ายทำภาพยนตร์ ซีรี่ส์ และโฆษณา เนื่องจากมีสถาปัตยกรรมยุคอาณานิคม ถนนหิน อาคาร
ประวัติศาสตร์ และบรรยากาศเมืองท่องเที่ยวที่โดดเด่น โดยเมืองดังกล่าวได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดก
โลกโดย UNESCO ตั้งแต่ป ี2008 

San Miguel de Allende มักถูกเลือกเป็นสถานที่ถ่ายทำคอนเทนต์ที่ต้องการภาพลักษณ์เมือง
ประวัติศาสตร์ของละตินอเมริกา เช่น รายการท่องเที่ยวของ Netflix และ House Hunters International 
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รวมถึงคอนเทนต์ของสื่อด้านการท่องเที่ยวและไลฟ์สไตล์อย่าง Condé Nast Traveler และ Travel + 
Leisure เนื่องจากเมืองมีภาพลักษณ์ด้านศิลปะ วัฒนธรรม และการท่องเที่ยวระดับนานาชาติ นอกจากนี้ 
เมืองยังได้รับความนิยมจากชาวต่างชาติและผู้เกษียณอายุจากสหรัฐอเมริกา ส่งผลให้มีโครงสร้างพ้ืนฐาน
ด้านการท่องเที่ยวและบริการที่รองรับการถ่ายทำได้ดี 

 

 

 

 

 

 

 

2.3 ปัจจัยสนับสนุนการผลิตสื่อในเม็กซิโก 

ด้วยปัจจัยสนับสนุน ทั้งในด้านต้นทุนการผลิต ความหลากหลายของสถานที่ถ่ายทำ บุคลากร
ด้าน Production ที่มีประสบการณ์ รวมถึงการสนับสนุนจากภาครัฐและหน่วยงานด้านภาพยนตร์ของ
ประเทศ ส่งผลให้บริษัทสื่อและแพลตฟอร์ม Streaming ระดับโลกจำนวนมากเลือกเม็กซิโกเป็นฐานการ
ผลิตคอนเทนต์ โดยปัจจัยหลัก ได้แก่ 

2.3.1 ค่าแรงและต้นทุนการผลิตที่สามารถแข่งขันได้ 

หนึ่งในปัจจัยสำคัญที่ทำให้เม็กซิโกได้รับความนิยมในการผลิตสื่อ คือ ต้นทุนการผลิตที่ต่ำกว่า
สหรัฐอเมริกาและหลายประเทศในยุโรป ทั้งในด้านค่าแรงทีมงาน ค่าเช่าสถานที่ อุปกรณ์ถ่ายทำ และ
ค่าใช้จ่ายด้านโลจิสติกส์ ส่งผลให้บริษัทผู้ผลิตสามารถควบคุมงบประมาณได้ง่าย โดยเฉพาะสำหรับการ
ผลิตซีรี่ส์และภาพยนตร์ที่ต้องใช้ระยะเวลาถ่ายทำต่อเนื่องเป็นระยะเวลานาน 

ที่มา Get Camera Crew Mexico, Los Angeles, and Beverly Boy Productions 

 

ตารางเปรียบเทียบอัตราค่าแรงทีมงานผลิตสื่อในอเมริกาเหนือ 
(อัตราค่าแรง USD / วัน) 

ประเภททีมงาน 
กรุงเม็กซิโก 
(เม็กซิโก)   

ลอสแอนเจลิส 
(สหรัฐอเมริกา)  

แวนคูเวอร์ 
(แคนาดา) 

ช่างกล้อง 550–750 550–1,050 600–1,100 

ผู้ช่วยช่างกล้อง 250–450 400–650 420–650 

วิศวกรเสียง 450–700 450–850 370–700 

ผู้จัดการกองถ่าย 750 1,000 1,000 

ผู้ช่วยงานกองถ่าย 150-300 250–500 250–500 
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2.3.2 สิทธิประโยชน์และแรงจูงใจจากภาครัฐ 

รัฐบาลเม็กซิโกมีมาตรการสนับสนุนอุตสาหกรรมภาพยนตร์และสื่อบันเทิงผ่านทั้ง
หน่วยงานภาครัฐระดับประเทศและระดับรัฐ เพ่ือดึงดูดการลงทุนจากกองถ่ายต่างประเทศและส่งเสริม
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ภายในประเทศ โดยมีทั้งมาตรการด้านภาษี (Tax Incentives) การคืนเงิน (Cash 
Rebate) และการยกเว้นภาษีนำเข้าบางประเภท 

หน่วยงานหลักที่รับผิดชอบด้านอุตสาหกรรมภาพยนตร์ของเม็กซิโก  คือ Instituto 
Mexicano de Cinematografía (IMCINE) กระทรวงวัฒนธรรมของเม็กซิ โก  ซึ่ งมีบทบาทในการ
สนับสนุนการผลิตภาพยนตร์ การพัฒนาบุคลากร และการส่งเสริมภาพยนตร์เม็กซิกันทั้งในและ
ต่างประเทศ รวมถึงการสนับสนุนเงินทุนสำหรับ Production และ Post-production 

มาตรการสนับสนุนสำคัญของเม็กซิโก ได้แก่ 

(1) การยกเว้นภาษีมูลค่าเพิ่ม ภาพยนตร์หรือวิดีโอที่ถ่ายทำในเม็กซิโกและมีการเผยแพร่
หลักในต่างประเทศ จะได้รับการยกเว้นภาษีมูลค่าเพ่ิม (0% VAT) สำหรับค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นในประเทศ 
ซึ่งถือเป็นแรงจูงใจสำคัญสำหรับกองถ่ายต่างชาติที่เข้ามาดำเนินงานในเม็กซิโก โดยบริษัทที่ออกใบกำกับ
ภาษีจำเป็นต้องได้รับอนุญาตจากหน่วยงานภาษีของเม็กซิโก (SAT) ก่อนดำเนินการ 

(2) โครงการ EFICINE เป็นมาตรการ Tax Credit สำหรับผู้เสียภาษีในเม็กซิโกท่ีลงทุนใน
โครงการผลิตภาพยนตร์ภายในประเทศ โดยผู้ลงทุนสามารถนำมูลค่าการลงทุนไปใช้เป็นเครดิตภาษีเงินได้ 
(Income Tax Credit) ได ้ทั้งนี ้มูลค่าดังกล่าวต้องไม่เกิน 10% ของภาษีเงินได้ท่ีต้องชำระในปีก่อนหน้า  

(3) สิทธิประโยชน์ด้านการนำเข้าอุปกรณ์ชั่วคราว เม็กซิโกมีระบบ Temporary 
Importation สำหรับอุปกรณ์ที่ใช้ในการถ่ายทำ เช่น กล้อง อุปกรณ์แสง เสียง และอุปกรณ์ Production 
อ่ืน ๆ ซึ่งช่วยให้กองถ่ายต่างประเทศสามารถนำอุปกรณ์เข้ามาใช้งานชั่วคราวโดยไม่ต้องชำระภาษีนำเข้า
หรือภาษีมูลค่าเพ่ิมในบางกรณี ภายใต้เงื่อนไขที่กำหนด โดยต้องนำอุปกรณ์ออกนอกประเทศภายใน
ระยะเวลาที่กฎหมายกำหนด 

(4) สิทธิประโยชน์พิเศษในระดับรัฐ หลายรัฐของเม็กซิโกมีมาตรการส่งเสริมเพ่ิมเติม
สำหรับกองถ่ายต่างประเทศ เช่น การสนับสนุนค่าที่พักและการเดินทางระหว่างการสำรวจสถานที่ถ่ายทำ 
(Location Scouting) ส่วนลดค่าบริการบางประเภท การอำนวยความสะดวกด้านใบอนุญาต และการ
ลดขั้นตอนทางราชการผ่านระบบ One-Stop Service โดยเฉพาะรัฐที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยวและ
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ เช่น Baja California, Quintana Roo, Mexico City และรัฐ Jalisco ทั้งนี้ 
รัฐฮาลิสโกถือเป็นรัฐที่มีระบบ Incentive ด้านอุตสาหกรรมภาพยนตร์ที่โดดเด่นที่สุดแห่งหนึ่งของเม็กซิโก 
ผ่านโครงการ FILMA Jalisco ซึ่งมีระบบคืนเงิน (Cash Rebate) สำหรับค่าใช้จ่ายที่เกิดขึ้นภายในรัฐ โดย
สามารถคืนเงินได้สูงสุดประมาณ 40% สำหรับค่าใช้จ่ายด้าน Production Services โดยมาตรการ
ดังกล่าวครอบคลุมการผลิตภาพยนตร์ ซีรีส์ รายการโทรทัศน์ สารคดี มิวสิกวิดีโอ และงานด้าน 
Post-production รวมถึงสนับสนุนโครงการร่วมทุนระหว่างประเทศ (Co-production) 
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3. รายได้และการจัดจำหน่ายคอนเทนต์ในเม็กซิโก 
ปัจจุบัน เม็กซิโกเป็นทั้งผู้ผลิตและผู้นำเข้าคอนเทนต์สำคัญของภูมิภาคละตินอเมริกา โดยมีการ

นำเข้าคอนเทนต์จากต่างประเทศและการผลิตคอนเทนต์ในประเทศ นอกจากนี้ ตลาดสื่อบันเทิงใน
เม็กซิโกยังเติบโตขึ้นเรื่อยๆ ทั้งการซื้อลิขสิทธิ์ การนำเข้าคอนเทนต์ใหม่ๆ จากต่างประเทศ และการผลิต
คอนเทนต์ที่ตอบโจทย์คนรุ่นใหม่มากขึ้น 

3.1 การซื้อลิขสิทธิ์ 

การซื้อลิขสิทธิ์ (Content Licensing) เป็นกระบวนการสำคัญในการกำหนดสิทธิการเผยแพร่
คอนเทนต์ในแต่ละประเทศ แพลตฟอร์ม และช่วงเวลา โดยในปัจจุบันรูปแบบการซื้อลิขสิทธิ์ ในเม็กซิโกมี
ความหลากหลายมากข้ึนตามการเติบโตของ Streaming Platform ดังนี้ 

(1) Exclusive Licensing คือ การซื้อลิขสิทธิ์แบบเฉพาะราย โดยคอนเทนต์ที่ซื้อไว้สามารถ
รับชมได้บนแพลตฟอร์มหรือช่องทางเดียวเท่านั้นในช่วงเวลาที่กำหนด  ปัจจุบัน มีแพลตฟอร์ม
ต่างประเทศในเม็กซิโกจำนวนมากซื้อลิขสิทธิ์คอนเทนต์แบบ Exclusive เช่น HBO Max ที่ถือสิทธิ์
เผยแพร่ภาพยนตร์และซีรี่ส์ในแฟรนไชส์ Harry Potter, Disney+ ที่ถือสิทธิ์คอนเทนต์จาก Marvel และ 
Star Wars รวมถึง Crunchyroll ที่ถือสิทธิ์เผยแพร่ Anime หลายเรื่อง ขณะเดียวกัน Netflix และ 
Apple TV+ ก็ใช้กลยุทธ์ผลิต Original Content ของตนเองเพ่ือเผยแพร่เฉพาะบนแพลตฟอร์มเช่นกัน 
ทำให้ตลาด Streaming ของเม็กซิโกมีการแข่งขันด้านคอนเทนต์เฉพาะแพลตฟอร์มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

(2) Non-exclusive Licensing คือ การที่แพลตฟอร์มหรือสถานีซื้อลิขสิทธิ์ในการเผยแพร่
คอนเทนต์เดียวกัน โดยส่วนมากใช้กับภาพยนตร์/ซีรี่ส์ที่ฉายจบแล้ว และผู้ผลิตขายลิขสิทธิ์ให้ Cable TV 
และ Streaming หลายแพลตฟอร์มในเวลาใกล้เคียงกัน ทำให้ผู้ชมสามารถรับชมคอนเทนต์เดียวกันได้
จากหลายช่องทาง รูปแบบนี้มักใช้กับภาพยนตร์หรือซีรี่ส์ที่ต้องการขยายฐานผู้ชมให้กว้างที่สุด  และช่วย
ให้เจ้าของลิขสิทธิ์สามารถสร้างรายได้จากหลายบริษัทพร้อมกัน 
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(3) Regional Licensing คือ การขายสิทธิ์เผยแพร่คอนเทนต์ในระดับภูมิภาค แทนที่จะขาย
แยกเป็นรายประเทศ รูปแบบนี้พบได้บ่อยในอุตสาหกรรมสื่อของเม็กซิโก เนื่องจากคอนเทนต์ภาษาสเปน
สามารถเข้าถึงผู้ชมจำนวนมากในหลายประเทศพร้อมกัน ตัวอย่างเช่น แพลตฟอร์ม ViX ที่มักมีคอนเทนต์
ภาษาสเปนสำหรับภูมิภาคละตินอเมริกาโดยเฉพาะ 

 

3.2 รูปแบบการสร้างรายได้จากการจัดจำหน่ายคอนเทนต์ 

โครงสร้างรายได้ของอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงในเม็กซิโกมีการปรับตัวอย่างต่อเนื่องจากระบบ
โทรทัศน์แบบดั้งเดิมไปสู่รูปแบบดิจิทัลคอนเทนต์ (Digital Content Economy) โดยรายได้จากการจัด
จำหน่ายคอนเทนต์ไม่ได้มาจากแหล่งเดียว แต่กระจายออกเป็นหลายรูปแบบตามช่องทางการเผยแพร่ ทั้ง
โทรทัศน์ เคเบิลทีวี และแพลตฟอร์ม Streaming ซึ่งสามารถแบ่งออกเป็น 3 โครงสร้างรายได้หลัก ได้แก่  

(1) Advertising-based Revenue ร าย ได้ จ าก โฆ ษ ณ า  เป็ น ฐ าน ราย ได้ ส ำคั ญ ข อ ง
อุตสาหกรรมโทรทัศน์ในเม็กซิโก โดยเฉพาะผู้ให้บริการฟรี (Free-to-Air TV) เช่น TelevisaUnivision 
และ TV Azteca ซึ่งใช้โมเดลธุรกิจที่ให้ผู้ชมเข้าถึงคอนเทนต์ได้ฟรี  แต่สร้างรายได้จากการขายพ้ืนที่
โฆษณาแทน รายได้ในรูปแบบนี้ขึ้นอยู่กับระดับความนิยมของรายการ (Rating) ช่วงเวลาออกอากาศ และ
กลุ่มผู้ชมเป้าหมาย เช่น ข่าวภาคค่ำ และรายการบันเทิงช่วง prime time โดยเฉพาะละครโทรทัศน์ ของ 
TelevisaUnivision  

(2) Subscription-based Revenue รายได้จากระบบสมัครสมาชิก (Subscription) หรือ 
SVOD (Subscription Video on Demand) เป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญของอุตสาหกรรมสื่อยุคใหม่ใน
เม็กซิโก โดยแพลตฟอร์มอย่าง Netflix, Disney+, Prime Video และ Max ใช้โมเดลการเก็บค่าบริการ
รายเดือนจากผู้ใช้งาน จุดสำคัญของตลาดเม็กซิโกคือผู้บริโภคมักใช้หลายแพลตฟอร์มพร้อมกัน (Multi-
subscription behavior) ทำให้รายได้ของผู้ให้บริการขึ้นอยู่กับจำนวนสมาชิก (Subscriber base) และ
อัตราการคงอยู่ของผู้ใช้ (Retention rate) มากกว่าการขายคอนเทนต์แบบครั้งเดียว 

(3) Licensing-based Revenue รายได้จากการขายลิขสิทธิ์คอนเทนต์เป็นโครงสร้างรายได้
ดั้งเดิมที่ยังคงมีความสำคัญในอุตสาหกรรมสื่อเม็กซิโก โดยเฉพาะการส่งออกคอนเทนต์ประเภท 
Telenovela และซีรี่ส์ภาษาสเปนไปยังตลาดต่างประเทศ รูปแบบรายได้นี้เกิดจากการขายสิทธิ์เผยแพร่
คอนเทนต์ในลักษณะรายประเทศหรือรายภูมิภาค (Territorial licensing) ให้กับสถานีโทรทัศน์หรือ
แพลตฟอร์ม Streaming ในต่างประเทศ โดยสามารถสร้างรายได้ทั้งในรูปแบบค่าลิขสิทธิ์ล่วงหน้า 
(Upfront fee) และข้อตกลงแบ่งรายได้ (Revenue sharing) 
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4. พฤติกรรมผู้บริโภคและแนวโน้มการบริโภคสื่อในเม็กซิโก 

พฤติกรรมการบริโภคสื่อสะท้อนความแตกต่างตามกลุ่มประชากร เช่น อายุ และรูปแบบการใช้งาน
แพลตฟอร์ม ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญในการกำหนดทิศทางการเติบโตของตลาดสื่อในประเทศเม็กซิโก 

4.1 กลุ่มอายุทีร่ับชมผ่าน Streaming vs Television 

พฤติกรรมการรับชมสื่อในเม็กซิโกกำลังเปลี่ยนผ่านจากโทรทัศน์แบบดั้งเดิมไปสู่แพลตฟอร์ม 
Streaming อย่างชัดเจน โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภควัยหนุ่มสาวที่มีอัตราการใช้บริการออนไลน์สูงขึ้นต่อเนื่อง  

ข้อมูลจาก Statista ในปี 2025 พบว่ากลุ่มอายุ 
18–24 ปี เป็นกลุ่มที่มีอัตราการใช้ Streaming 
สูงที่สุดถึง 82% ในขณะที่มีการรับชมโทรทัศน์
เพียง 34% สะท้อนถึงพฤติกรรมการบริโภคของ
ประชากรยุคดิจิทัลอย่างแท้จริง 

ในกลุ่มอายุ 25–34 ปี ซึ่งเป็นกลุ่มวัยทำงานตอนต้น 
พบว่ามีการใช้ Streaming สูงถึง 78% ขณะที่การ
รับชมโทรทัศน์อยู่ที่ 41%  

กลุ่มอายุ 35–44 ปี พฤติกรรมการบริโภคสื่อเริ่มมี
ความสมดุลมากขึ้น โดยมีการใช้ Streaming 63% 
และ TV 58%  

ในขณะที่กลุ่มอายุ 45 และ 55 ปีขึ้นไป ยังคงพ่ึงพาโทรทัศน์แบบดั้งเดิมเป็นหลัก โดยมีสัดส่วน
การรับชม TV สูงถึง 71% และ 86% ตามลำดับ ซึ ่งสะท ้อนถึงพฤต ิกรรมรับชมสื ่อแบบดั ้งเด ิม 
(Traditional Media) ของประชากรกลุ่มผู้ใหญ่วัยทำงานตอนปลาย ไปจนถึงวัยเกษียณ ซึ่งมีพ้ืนฐาน
มาจากความคุ้นเคยและความผูกพันกับสื่อดั้งเดิม โดยเฉพาะรายการข่าว ละคร และรายการบันเทิงที่
ออกอากาศในสถานีหลัก 

4.2 ความนิยมคอนเทนต์ในเม็กซิโก 

พฤติกรรมการบริโภคคอนเทนต์ของผู้ชมในเม็กซิโกมีความหลากหลายมากขึ้นตามการเติบโตของ
แพลตฟอร์ม Streaming โดยผู้บริโภคสามารถเลือกชมคอนเทนต์ตามความสนใจได้โดยไม่จำกัดอยู่
เพียงรายการโทรทัศน์แบบดั้งเดิม ส่งผลให้รูปแบบของคอนเทนต์ (Genre) ที่ได้รับความนิยมในตลาดมี
หลากหลาย โดยคอนเทนต์ประเภท Action, Comedy และ Drama ยังเป็นคอนเทนต์กระแสหลักท่ีได้รับ
ความนิยมสูงสุด ตามมาด้วยคอนเทนต์แนว  
Horror, Thriller และ Romance นอกจากนี้  
คอนเทนต์ เฉพาะกลุ่ ม เช่น Animation และ 
Documentary ยังคงมีกระแสความนิยมต่อเนื่อง 

 
 
 

ที่มา Statista 

ที่มา Statista 
ผลสำรวจความนิยมประเภทคอนเทนต์ในเม็กซิโก 
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(1) Action และ Adventure เป็นรูปแบบคอนเทนต์ที่ได้รับความนิยมสูงที่สุดในแพลตฟอร์ม 
Streaming ของเม็กซิโก โดยมีความนิยมสูงถึง 58% ซึ่ งส่วนใหญ่ ได้รับอิทธิพลจากภาพยนตร์ 
Hollywood เช่น Marvel, Mission Impossible และ John Wick ซึ่งเป็นกลุ่มคอนเทนต์ที่สามารถ
เข้าถึงผู้ชมวงกว้างได้ง่าย โดยแพลตฟอร์มที่มีบทบาทสำคัญสำหรับคอนเทนต์นี้ ได้แก่ Netflix, Prime, 
HBO Max  

 
(2) Comedy ได้รับความนิยมอันดับ 2 โดยมีความนิยมสูงถึง 56% เนื่องจากมีรูปแบบ

สอดคล้องกับค่านิยมวัฒนธรรมของชาวละตินที่ชอบคอนเทนต์เบาสมอง รายการวาไรตี้ และละคร 
Sitcom สำหรับครอบครัว โดยแพลตฟอร์มหลักสำหรับคอนเทนต์ประเภทนี้ ได้แก่ TelevisaUnivision 
และ ViX โดย Televisa มีประวัติยาวนานในการผลิต Comedy shows และ Family entertainment 
สำหรับตลาดหลัก (Mass audience) เช่น Una Familia de Diez ซึ่งถือเป็นหนึ่งใน Sitcom ครอบครัว
ที่ประสบความสำเร็จมากท่ีสุดของเม็กซิโก และยังคงออกอากาศต่อเนื่องทั้งทางโทรทัศน์และบน ViX โดย
ในปี 2025 รายการดังกล่าวยังคงเป็นหนึ่งในรายการ Comedy ที่มีผู้ชมสูงที่สุดของฟรีทีวีในประเทศ โดย 
มีผู้ชมเฉลี่ยกว่า 3.1 ล้านคนต่อตอน  

 
(3) Drama เป็นที่นิยมอันดับ 3 โดยมีคะแนนนิยมสูงถึง 52% เนื่องจากเป็นรูปแบบละคร

โทรทัศน์ที่ได้รับความนิยมในประเทศมาเป็นเวลาหลายทศวรรษ โดยเฉพาะในยุคที่ Televisa และ TV 
Azteca ครองตลาดโทรทัศน์ภายในประเทศ ทำให้ผู้บริโภคเม็กซิกันคุ้นเคยกับคอนเทนต์ที่เน้นความ
เข้มข้นทางอารมณ์ ความสัมพันธ์ในครอบครัว ความรัก ชนชั้นทางสังคม และความขัดแย้งระหว่าง
ตัวละคร และยังคงมีอิทธิพลต่อความนิยมของซีรี ่ส์จากต่างประเทศด้วย เช่น K-Drama จาก
เกาหลีใต ้C-Drama จากจีน T-Drama จากไทย  
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โดยเฉพาะ K-Drama ซึ่งได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องในเม็กซิโก ผ่านแพลตฟอร์ม 
Netflix และ Viki เนื่องจากผู้ชมมองว่าคอนเทนต์เกาหลี มีความลึกซึ้ งทางอารมณ์  ใกล้ เคียงกับ 
Melodrama ของละตินอเมริกา แต่มีการดำเนินเรื่องและการผลิตที่ทันสมัยกว่า ส่งผลให้เกิดฐานแฟนคลับ
ของ K-Drama ในกลุ่มวัยรุ่นเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

 

(4) Thriller เป็นที่นิยมอันดับ 4 มีคะแนนนิยมสูงถึง 45% โดยเฉพาะซีรี่ส์แนว Psychological 
crime และ Murder mystery หนึ่งในปัจจัยสำคัญที่ทำให้คอนเทนต์แนวนี้ได้รับความนิยม คือการ
ดำเนินเรื่องแบบตื่นเต้นและทิ้งปมไว้ในแต่ละตอน ซึ่งทำให้ผู้ชมต้องติดตามตั้งแต่ต้นจนจบ  โดยเฉพาะ
ซีรี่ส์เรื่อง Who Killed Sara? ถือเป็นหนึ่งในซีรี่ส์เม็กซิกันที่ประสบความสำเร็จสูงในละตินอเมริกา และ
ช่วยผลักดันให้ตลาด Thriller ของเม็กซิโกเติบโตขึ้นอย่างมาก  

 
(5) Horror เป็นที่นิยมอันดับ 5 มีคะแนนนิยมสูงถึง 42% โดยได้รับอิทธิพลทั้งจากวัฒนธรรม

พ้ืนบ้าน ความเชื่อทางศาสนา และนิทานพ้ืนบ้านของเม็กซิโก ซึ่งมีเรื่องเล่าเกี่ยวกับวิญญาณ ความตาย 
และสิ่งเหนือธรรมชาติอยู่ในสังคมมาเป็นเวลานาน เช่น La Llorona ทั้งนี้ ภาพยนตร์แนวสยองขวัญจาก
เอเชีย เช่น ภาพยนตร์เรื่อง ธี่หยด ร่างทรง จากไทย เรื่อง The Bridge Curse จากไต้หวัน และซีรี่ส์เรื่อง 
Goedam จากเกาหลีใต้ ยังเริ่มได้รับความนิยมมากขึ้น ผ่าน Netflix และ Prime Video  
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(6) Romance เป็นที่นิยมอันดับ 6 มีความนิยม 39% โดยเฉพาะในยุคที่แพลตฟอร์ม 
Streaming และ Social Media เข้ามามีบทบาทต่อพฤติกรรมการบริโภคสื่อมากขึ้น ทำให้ผู้ชมสามารถ
เข้าถึงคอนเทนต์แนวโรแมนติกจากหลากหลายประเทศได้ง่ายกว่าเดิม ต่างจากในอดีตที่ต้องพ่ึงพาละคร
โทรทัศน์เป็นหลัก โดยปัจจุบัน กลุ่มวัยรุ่นและวัยทำงานตอนต้นของเม็กซิโกเริ่มให้ความสนใจกับคอนเทนต์
แน ว โรแม น ติ ก  รู ป แ บ บ ให ม่ ม า ก ขึ้ น  โด ย เฉ พ าะ ค อ น เท น ต์ แ น ว  Feel-good romance, 
School/university romance และ Slow-burn relationship จากเกาหลีใต้ จีน และไทย ซึ่งเน้น
ความสัมพันธ์ที่ค่อยๆ พัฒนา มักจะได้รับความนิยมบน Netflix และ Disney+ 

ในขณะเดียวกัน ผู้บริโภคเม็กซิกันรุ่นใหม่เริ่มเปิดรับคอนเทนต์แนวโรแมนติก ที่มี
รูปแบบการเล่าเรื่องหลากหลายมากขึ้น ทั้ง K-Drama, C-Drama, Thai Series 
และ LGBTQ+ storytelling ผ่านแพลตฟอร์มอย่าง iQIYI, WeTV, Viki และ 
Youku ซึ่งได้รับความนิยมสูงในกลุ่ม Gen Z และผู้ใช้งา น TikTok/X (Twitter) 
ที่นิยมติดตาม Fandom culture การตัดคลิป การรีแอคชั่น และการสร้างกลุ่ม
ออนไลน์เกี่ยวกับคู่ตัวละครจากซีรี่ส์ต่างประเทศ ส่งผลให้ กลุ่ม Gen Z รู้จักและเสพ
คอนเทนต์ BL/GL จากไทย โดยซีรี่ส์ไทยที่ได้รับความนิยม ได้แก่ 23.5, Bad Buddy, 
2gether ของ GMMTV และ Shine, 4 minutes จาก Be on cloud และ Khemjira จาก Domundi ซึ่ง
สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพของซีรี่ส์ LGBTQ+ ที่สามารถขยายสู่ตลาดเม็กซิโกและละตินอเมริกาได้  

(7) Science Fiction มีความนิยมสูงถึง 33% และมีการเติบโตต่อเนื่องในเม็กซิโก โดย
แพลตฟอร์มที่มีบทบาทสำคัญสำหรับคอนเทนต์แนวนี้ ได้แก่ Netflix, Disney+, HBO Max ซึ่งช่วยให้
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงภาพยนตร์และซีรี่ส์แนว Sci-Fi จากต่างประเทศได้ง่ายขึ้น ทั้งนี้ ตลาด Sci-Fi ของ
เม็กซิโกส่วนใหญ่ยังคงถูกขับเคลื่อนโดยคอนเทนต์จากสหรัฐอเมริกา เช่น Interstella, Project Hail 
Mary, Dune, Avatar, Star War เป็นต้น  
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(8) Documentary มีคะแนนนิยม 28% โดยประเภทสารคดีที่ได้รับความนิยมสูงในเม็กซิโก 
ได้แก่ อาชญากรรม ชีวประวัติ ประเด็นทางสังคม และกีฬา ซึ่ง Netflix ถือเป็นแพลตฟอร์มที่มีบทบาท
สำคัญที่สุดในตลาดสารคดขีองเม็กซิโก  

 
(9) Animation มีคะแนนนิยม 26% คอนเทนต์จากสหรัฐฯ ครองตลาด Animation ใน

เม็กซิโกมาหลายทศวรรษ โดยเฉพาะ Disney และ Pixar ทั้ งผ่านโรงภาพยนตร์ โทรทัศน์  และ
แพลตฟอร์ม Streaming ในปัจจุบัน โดยกลุ่มผู้บริโภค ได้แก่ กลุ่มครอบครัว เด็ก และวัยรุ่น โดยเฉพาะ 
ภาพยนตร์เรื่อง Coco ของ Pixar ถือเป็นหนึ่งในภาพยนตร์ Animation ที่มีอิทธิพลต่อผู้ชมชาวเม็กซิกัน
อย่างมาก เนื่องจากเนื้อหาได้รับแรงบันดาลใจจากเทศกาลวันแห่งความตาย (Día de los Muertos) ของ
เม็กซิโก นอกจากนี้ Anime จากญี่ปุ่น เช่น One Piece ยังได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องใน
เม็กซิโก โดยเริ่มได้รับความนิยมตั้งแต่ช่วงปี 1990–2000 ผ่านการออกอากาศทางโทรทัศน์ภาษาสเปน 
ก่อนจะกลับมาเติบโตอย่างรวดเร็วอีกครั้งผ่านแพลตฟอร์ม Streaming ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา 
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4.3 เวลาการรับชมเฉลี่ยผ่านแต่ละช่องทาง 

พฤติกรรมการรับชมคอนเทนต์ผ่านหลายอุปกรณ์และหลายช่องทางในแต่ละวัน ไม่ว่าจะเป็น
โทรทัศน์ แพลตฟอร์ม Streaming สื่อโซเชียลมีเดีย หรือบริการเพลงออนไลน์ ส่งผลให้ระยะเวลาการ
บริโภคสื่อโดยรวมของประชากรเม็กซิโกอยู่ในระดับสูงเมื่อเทียบกับหลายประเทศในภูมิภาคละตินอเมริกา 
โดยข้อมูลจาก Digital 2025 Mexico พบว่า ในปี 2025 ผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในเม็กซิโกใช้เวลาเฉลี่ยกับสื่อ
ดิจิทัลและสื่อบันเทิงผ่านช่องทางต่าง ๆ ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

YouTube ครองเวลาการรับชมสูงสุดที่ 48.10% คิดเป็นเกือบครึ่งหนึ่งของเวลาการรับชม 
Streaming TV ทั้งหมด สะท้อนให้ เห็นถึงการเติบโตของคอนเทนต์ประเภท Creator economy, 
Podcast video, Gaming content และ Long-form video 

รองลงมา ได้แก่ Netflix ซึ่งเป็นแพลตฟอร์มแบบสมัครสมาชิก (Subscription Streaming) ที่
ได้รับความนิยมสูงที่สุดในกลุ่มซีรี่ส์และภาพยนตร์ โดยมีสัดส่วนเวลาการรับชม  25.50% ของตลาด 
ขณะที่ Prime Video, Disney+ และ HBO Max มีสัดส่วนรวมกันประมาณ 9% ของเวลาการรับชม 
ทั้งหมด นอกจากนี้ ยังมีแพลตฟอร์มอ่ืนที่มีสัดส่วนรวมกัน 17.50% ประกอบด้วยทั้งบริการ Streaming 
ภาษาสเปน เช่น ViX และ Claro Video, แพลตฟอร์ม Anime อย่าง Crunchyroll, บริการ FAST (Free 
Ad-supported Streaming TV) เช่น Pluto TV และ Tubi รวมถึงแพลตฟอร์มเฉพาะทางอย่าง Apple 
TV+, MUBI และ Universal+ ซึ่งได้รับความนิยมเพ่ิมข้ึนในกลุ่มผู้ชมเฉพาะทาง (Niche audience) 

สถิติดังกล่าวสะท้อนให้ เห็นว่า ตลาดสื่อบันเทิงของเม็กซิโกกำลังเข้าสู่ยุค “Fragmented 
streaming market” มากขึ้น กล่าวคือ ผู้บริโภคไม่ได้รับชมคอนเทนต์ผ่านแพลตฟอร์มหลักเพียงรายเดียว
อีกต่อไป แต่เริ่มกระจายการรับชมไปยังแพลตฟอร์มเฉพาะทางตามความสนใจของตนเอง เช่น Anime, 
Asian content, Gaming, Podcast เป็นต้น 
  

สัดส่วนเวลาการรับชมภายในกลุ่ม Streaming ของเม็กซิโก ปี 2025 

Platform 
Share of Streaming  

TV Viewing (%) 

1. YouTube 48.10% 

2. Netflix 25.50% 

3. Prime Video 4.20% 

4. Disney+ 2.40% 

5. HBO Max 2.40% 

6. Other Streaming Platform 17.50% 

ที่มา Eleconomista 
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4.4 ตลาดโรงภาพยนตร์ในเม็กซิโก 

4.4.1 แนวโน้มการเข้าชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ของเม็กซิโก 

 

ข้อมูลจาก Cámara Nacional de la Industria Cinematográfica (CANACINE) พบว่า ในปี 
2025 เม็กซิโกมีจำนวนผู้เข้าชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ โดยนับจากจำนวนตั๋วที่จำหน่ายรวมประมาณ 
203 ล้านครั้ง ลดลง 6.86% จากปีก่อนหน้า ขณะที่รายได้ Box Office รวมอยู่ที่ประมาณ 14,983 
ล้านเปโซ ลดลง 2.57% จากป ี2024 โดยชาวเม็กซิกันเข้าชมภาพยนตร์เฉลี่ยคนละ 1.5 ครั้งต่อปี ลดลง 
8.5% จากปีก่อนหน้า อย่างไรก็ตาม แม้จำนวนผู ้เข้าชมจะลดลง แต่เม็กซิโกยังคงเป็นประเทศที ่มี
จำนวนผู้เข้าชมโรงภาพยนตร์สูงสุดเป็นอันดับ 4 ของโลก (รองจากจีน อินเดีย และสหรัฐ) 

นอกจากนี้  ข้อมูลจาก CANACINE ยังสะท้อนว่า ภาพยนตร์แนว Franchise และ Family 
Entertainment ยังคงเป็นปัจจัยสำคัญในการดึงผู้ชมเข้าสู่โรงภาพยนตร์ โดยในปี 2025 ภาพยนตร์ที่ทำ
รายได้สูงส่วนใหญ่เป็นภาพยนตร์จาก Hollywood เช่น Disney, Warner Bros. และ Universal รวมถึง
ภาพยนตร์ Animation และภาพยนตร์ที่เหมาะสำหรับการรับชมแบบครอบครัว 

ขณะเดียวกัน โรงภาพยนตร์ในเม็กซิโกเริ่มปรับตัวสู่รูปแบบ Event-based Entertainment 
มากขึ้น โดยไม่ได้จำกัดเฉพาะการฉายภาพยนตร์ทั่วไป แต่เริ่มมีการฉาย Anime, คอนเสิร์ต K-pop, 
ถ่ายทอดสดอีเวนต์ รวมถึงคอนเทนต์จาก Streaming Platform เพ่ือดึงดูดกลุ่มผู้ชมเฉพาะทางและกลุ่ม
แฟนคลับ (Fandom Culture) ที่เติบโตผ่าน Social Media โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่นและคนรุ่นใหม่ 

 
4.4.2 โรงภาพยนตร์ในเม็กซิโก 

โรงภาพยนตร์ของเม็กซิโกมีลักษณะเป็นตลาดกระจุกตัว (Highly Concentrated 
Market) โดยมีผู้ประกอบการรายใหญ่เพียงไม่กี่รายที่ครองสัดส่วนโรงภาพยนตร์และจำนวนสาขาส่วน
ใหญ่ของประเทศ ได้แก่ 

(1) Cinépolis ถือเป็นเครือข่ายโรงภาพยนตร์ที่ใหญ่ที่สุดของเม็กซิโก 
และเป็นหนึ่งในโรงภาพยนตร์รายใหญ่ที่สุดของโลก ปัจจุบัน Cinepolis มีสาขามากกว่า 
430 สาขา ทั่วประเทศ 

(2) Cinemex เป็นเครือข่ายโรงภาพยนตร์รายใหญ่ อันดับสองของ
เม็กซิโก จุดเด่นสำคัญ  ของ Cinemex คือการวางตำแหน่งทางการตลาดในกลุ่ม 
Premium Cinema Experience ส่งผลให้ Cinemex มีฐานลูกค้าหลักในกลุ่มคนรายได้
ปานกลางถึงสูง มีสาขามากกว่า 300 สาขา ทั่วประเทศ 

ข้อมูลการรับชม 

ข้อมูล ปี 2024 ปี 2025 อัตราการขยายตัว 
25/24 (%) 

จำนวนครั้งที่เข้าโรงภาพยนตร์ (คน/ปี) 1.64 ครั้ง/ปี 1.5 ครั้ง/ปี -8.50% 

จำนวนตั๋วที่จำหน่ายทั้งหมด 217 ล้าน 203 ล้าน -6.86% 

รายได้ Box Office รวมทั้งหมด 15,378 ล้านเปโซ 14,983 ล้านเปโซ -2.57% 

ที่มา CANACINE 
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(3) Cinedot เป็นผู้ประกอบการโรงภาพยนตร์ท้องถิ่นที่เติบโตอย่าง
รวดเร็วในช่วงหลัง ปี 2020 โดยใช้กลยุทธ์ Low-cost Cinema เพ่ือเข้าถึงกลุ่มคนรายได้
น้อยและปานกลาง ปัจจุบัน มี 25 สาขา  

(4) Autocinema Coyote เป็นโรงภาพยนตร์แบบ Drive-in ที่ได้รับ
ความนิยมในช่วง COVID-19 และยังคงดำเนินธุรกิจต่อเนื่องในกรุงเม็กซิโก โดยเน้น
ประสบการณ์รับชมภาพยนตร์กลาง แจ้ง ปัจจุบันมี 2 สาขาในกรุงเม็กซิโก  

 
5. ความท้าทายในการเข้าสู่อุตสาหกรรมคอนเทนต์ในเม็กซิโก 

5.1. ข้อจำกัดในการเข้าถึงแพลตฟอร์มหลัก  

สื่อดั้งเดิม ถูกครอบครองโดยช่องโทรทัศน์ใหญ่เพียง 2 ราย ได้แก่ TelevisaUnivision และ TV 
Azteca ในขณะที่ฝั่ง Streaming การเข้าถึงแพลตฟอร์มระดับโลกอย่าง Netflix, Disney+, Prime 
Video และ HBO Max ต้องแข่งขันกับคอนเทนต์จากคู่แข่งระดับโลกที่มีงบการตลาดสูงและมีฐานผู้ชม
เดิมอยู่แล้ว นอกจากนี้ งานวิจัยของคณะกรรมาธิการเศรษฐกิจสำหรับละตินอเมริกาและแคริบเบียนแห่ง
ส ห ป ร ะช าช าติ  (Comisión Económica para América Latina y el Caribe: CEPAL) ร ะบุ ว่ า
อุตสาหกรรมคอนเทนต์ของเม็กซิโกยังเผชิญกับปัญหาการเข้าถึงแพลตฟอร์มและการแข่งขันอย่างเข้มข้น
จากฮอลลีวูด ซึ่งทำให้คอนเทนต์ท้องถิ่นและคอนเทนต์ต่างชาติขนาดเล็กมีข้อจำกัดในการเข้าถึงตลาด
แม้จะมีศักยภาพในการผลิตก็ตาม สำหรับผู้ผลิตไทย ความท้าทายหลักจึงไม่ใช่แค่การผลิตคอนเทนต์ แต่
คือ การได้พ้ืนที่การรับรู้และการเข้าถึงผู้ชมบนแพลตฟอร์มหลัก ซึ่งมักถูกกำหนดโดยอัลกอริทึม การ
จัดลำดับคอนเทนต์ และข้อตกลงกับแพลตฟอร์มขนาดใหญ่ 

5.2. ข้อจำกัดด้านการยอมรับคอนเทนต์และความใกล้ชิดทางวัฒนธรรม (Cultural Proximity)   

แม้เม็กซิโกจะเป็นตลาดที่เปิดรับคอนเทนต์จากต่างประเทศ แต่ผู้ชมยังมีแนวโน้มให้ความสำคัญกับ
คอนเทนต์ที่มีความใกล้เคียงทางภาษาและวัฒนธรรม เช่น คอนเทนต์จากสหรัฐอเมริกาและประเทศ
ละตินอเมริกา ดังนั้น คอนเทนต์จากเอเชีย รวมถึงไทย แม้จะเริ่มมีเข้ามาให้ชมผ่านแพลตฟอร์ม 
Streaming แต่ยังอยู่ในระดับเฉพาะกลุ่ม มากกว่าการยอมรับในวงกว้าง โดยเฉพาะซีรี่ส์แนว BL/GL ที่ยัง
ไม่ได้ถูกผลักเข้าสู่ตลาดหลัก (Mainstream programming) หรือช่องทางการเผยแพร่หลักในเม็กซิโก
มากนัก นอกจากนี้ บริษัท Streaming มักเลือกลงทุนกับคอนเทนต์ที่มีความเสี่ยงต่ำและสามารถสร้าง 
Engagement ได้ทันที ในขณะที่คอนเทนต์จากตลาดใหม่ยังถูกมองว่าเป็นความไม่แน่นอนในแง่ของการ
สร้างรายไดใ้นตลาดเม็กซิโก 

5.3. ข้อจำกัดด้านต้นทุนการเข้าสู่ตลาด 

อีกหนึ่งความท้าทายสำคัญของผู้ประกอบการไทยคือ ต้นทุนในการทำให้คอนเทนต์สามารถแข่งขัน
ได้ในตลาดเม็กซิโก ซึ่งไม่ได้หมายถึงแค่ต้นทุนการผลิตคอนเทนต์ แต่รวมถึงต้นทุนหลังการผลิตและต้นทุน
การทำตลาด  (Post-production and market adaptation cost) ที่ จ ำ เป็ นต่ อการเข้ าสู่ ต ลาด
ต่างประเทศ 

แม้ปัจจุบันแพลตฟอร์ม Streaming จะช่วยลดต้นทุนด้านการกระจายคอนเทนต์ลงบางส่วน แต่
คอนเทนต์ไทยยังคงต้องแบกรับต้นทุนเพ่ิมเติมหลายด้าน เช่น การจัดทำคำบรรยาย (Subtitle) ภาษา
สเปนคุณภาพสูง การพากย์เสียง ให้เหมาะกับสำเนียงละติน รวมถึงการปรับชื่อเรื่องและเนื้อหาสำหรับ
การตลาดในเม็กซิโก นอกจากนี้ ยังมีต้นทุนด้านการทำตลาดร่วมกับแพลตฟอร์ม เช่น การซื้อพ้ืนที่โปรโมต 
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การดันคอนเทนต์ขึ้นหน้าแนะนำ (Recommendation) และการทำแคมเปญร่วมกับอินฟลูเอนเซอร์ใน
ตลาดท้องถิ่น ซึ่งมักเป็นต้นทุนแฝงที่ผู้ผลิตจากต่างประเทศต้องแบกรับ หากต้องการเพ่ิมโอกาสการ
มองเห็นในระบบแพลตฟอร์ม 

 

6. โอกาสสำหรับคอนเทนต์ไทยในเม็กซิโก 

6.1. รูปแบบคอนเทนต์ที่สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคเม็กซิโก  
ผู้ประกอบการไทยมีโอกาสในการขยายคอนเทนต์เข้าสู่ตลาดเม็กซิโกจากความใกล้เคียงของรูปแบบ

การบริโภคคอนเทนต์ความเชื่อและวัฒนธรรม โดยเฉพาะคอนเทนต์ที่ ให้ความสำคัญกับอารมณ์ 
ความสัมพันธ์ระหว่างตัวละคร และการเล่าเรื่องทิ้งปมให้ติดตามต่อเนื่อง ซึ่งเป็นรูปแบบที่ผู้ชมเม็กซิกัน
คุ้นเคยอยู่แล้ว รูปแบบคอนเทนต์ไทยที่มีศักยภาพ ได้แก่  

แนวดราม่า ที่เน้นความเข้มข้นทางอารมณ์ ความสัมพันธ์ในครอบครัว ความรัก ความขัดแย้ง
ระหว่างตัวละคร และการพัฒนาความสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะคอนเทนต์ที่ให้ความสำคัญกับมิติ
ของตัวละครและการสร้างความผูกพันทางอารมณ์ มากกว่าการดำเนินเรื่องอย่างรวดเร็วเพียงอย่างเดียว  
สอดคล้องกับพฤติกรรมการรับชมของผู้บริโภคเม็กซิกัน 

แนวสยองขวัญ เป็นจุดแข็งของไทย เนื่องจากผู้ชมเม็กซิกันมีความคุ้นเคยกับเรื ่องเล่าเกี่ยวกับ
วิญญาณ สิ ่งเหนือธรรมชาติ และความเชื ่อท้องถิ ่นอยู ่แล้ว ทำให้คอนเทนต์ไทยสามารถสร้างความ
แตกต่างผ่านรูปแบบการเล่าเรื่องแบบเอเชียได้  

แนวโรแมนติก โดยเฉพาะกลุ่ม Feel-good Romance, School/University Romance และคอน
เทนต์ที่สะท้อนความหลากหลายของความสัมพันธ์ ซึ่งได้รับความสนใจมากขึ้นในกลุ่มผู้ชมรุ่นใหม่ผ่าน
แพลตฟอร์ม Streaming มากขึ้น 

แนว BL/GL มีจุดแข็งสำคัญคือการมีกระแสไวรัลที่ขับเคลื่อนโดยกลุ่มแฟนคลับ (Fan-driven 
virality) กล่าวคือฐานผู้ชมไม่ได้ขยายผ่านสื่อกระแสหลัก แต่เติบโตผ่าน Social sharing, TikTok, X 
(Twitter) และ Fandom community ซึ่งสอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคชาวเม็กซิกันที่มีอัตราการใช้  
Social Media สูง จึงสามารถสร้างฐานแฟนคลับในเม็กซิโกได้โดยไม่ต้องมีการออกอากาศทางโทรทัศน์
แบบดั้งเดิม นอกจากนี้  ลักษณะของ BL/GL content ยังมีความสอดคล้องกับ LGBTQ+ friendly 
consumption trend ในเม็กซิโก ซึ่งเป็นประเทศที่มีความเปิดกว้างต่อความหลากหลายทางเพศมากขึ้น
ในกลุ่มคนรุ่นใหม่ ทำให้มีแนวโน้มขยายตัวสูง และในอนาคต คอนเทนต์ประเภทนี้จะไม่ได้ถูกมองว่า 
เฉพาะกลุ่มเพียงอย่างเดียว แตม่ีศักยภาพท่ีจะสามารถเข้าสูต่ลาดหลัก (Mainstream) ได ้

 
6.2. ช่องทางการเข้าสู่ตลาด  

6.2.1 Film Festival และ Cultural Exchange 
ใน เม ็กซ ิโก ม ีเทศกาลภาพยนตร์สำค ัญหลายแห ่งที ่ม ีบทบาททั ้งด ้านศ ิลปะและ

อุตสาหกรรม โดยเฉพาะเทศกาลที่เชื่อมโยงกับการซื้อขายลิขสิทธิ์และการสร้างเครือข่ายธุรกิจระดับ
นานาชาติ หนึ่งในเทศกาลที่สำคัญที่สุดคือ Guadalajara International Film Festival (FICG) ซึ่ง
ถือเป็นเทศกาลภาพยนตร์ที ่ใหญ่และทรงอิทธิพลที ่ส ุดในละตินอเมริกา ก่อตั ้งขึ ้นเพื ่อสนับสนุน
ภาพยนตร์ภาษาสเปนและภาพยนตร์อิสระจากทั่วโลก เทศกาลนี้มีทั้งการฉายภาพยนตร์ การประกวด 
และตลาดอุตสาหกรรม (Industry meetings) โดยมีผู ้เข้าร่วมจากผู ้กำกับ โปรดิวเซอร์ และผู ้จัด
จำหน่ายจากหลายประเทศทั่วโลก จุดแข็งของ FICG คือการเป็น Platform for Latin American 
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co-production ที่เปิดโอกาสให้เกิดความร่วมมือด้านการผลิตภาพยนตร์ร่วมระหว่างประเทศ รวมถึง
การหาพันธมิตรด้านทุนและ Distribution เทศกาลดังกล่าว จัดขึ้นทุกปี ในช่วงมีนาคมหรือเมษายน 
ผในเมือง Guadalajara 

 
อีกหนึ่งเทศกาลสำคัญคือ Morelia International Film Festival (FICM) ซึ่งมีชื่อเสียงด้าน

การสนับสนุนภาพยนตร์อาร์ตเฮาส์ (Arthouse cinema) และผู้กำกับรุ่นใหม่ เทศกาลนี้ได้รับการยอมรับ
ในระดับนานาชาติ โดยเฉพาะจากอุตสาหกรรมภาพยนตร์ยุโรปและอเมริกาเหนือ จุดเด่นของ FICM คือการ
เป็นพ้ืนที่ค้นหา Talent ใหม่ และ Independent storytelling ซึ่งเหมาะสำหรับการนำเสนอคอนเทนต์ที่มี
เอกลักษณ์เฉพาะตัว และสามารถต่อยอดไปสู่การขายลิขสิทธิ์หรือการเข้าร่วมแพลตฟอร์ม Streaming 
ในภายหลัง โดยเทศกาลดังกล่าว จัดขึ้นในช่วงเดือนตุลาคมของทุกปี ณ เมือง Morelia  

 
เทศกาลเหล่านี้เปิดโอกาสให้ประเทศคู่ค้าอย่างไทยสามารถเข้าร่วมได้หลายรูปแบบ ได้แก่ 

การส่งภาพยนตร์เข้าประกวด การเข้าร่วม Panel discussion ด้านอุตสาหกรรม รวมถึงการจัดกิจกรรม
ร่วมกับสถาบันภาพยนตร์ท้องถิ่น ซึ่งเป็นกลไกสำคัญในการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์และสร้างการรับรู้
เกี่ยวกับคอนเทนต์ไทยในตลาดละตินอเมริกา 

 
6.2.2 การเจรจาจับคู่ธุรกิจ (Business Matching) 

 การเจรจาจับคู่ธุรกิจ ถือเป็นอีกหนึ่งช่องทางสำคัญในการขยายคอนเทนต์เข้าสู่ตลาด
ต่างประเทศ โดยเม็กซิโกมีงานเจรจาธุรกิจสำคัญ ได้แก่ MIP Cancun ซึ่งเป็นงานที่รวมผู้ประกอบการใน
อุตสาหกรรมโทรทัศน์ Streaming และการจัดจำหน่ายคอนเทนต์จากทั่วโลก โดยเฉพาะจากละติน
อเมริกาและสหรัฐอเมริกา มีการจัดกิจกรรมในรูปแบบ B2B ที่เน้นการเจรจาธุรกิจโดยตรงระหว่างผู้ผลิต
คอนเทนต์ (Content Producers) ผู้จัดจำหน่าย (Distributors) และผู้ซื้อจากแพลตฟอร์มต่างๆ โดยมี
ผู้เข้าร่วมจากหลายประเทศในภูมิภาคละตินอเมริกา รวมถึงผู้เล่นระดับโลกจากอุตสาหกรรมสื่อกว่า 
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1,000 – 1,500 คนต่อปี  ทำให้ งาน  MIP Cancun เป็น เวทีซื้ อขายคอนเทนต์ที่ สำคัญสำหรับ
ผู้ประกอบการ/ผู้ผลิต ที่ต้องการขยายสู่ตลาดละตินอเมริกา (LATAM) 
 ดังนั้น การเข้าร่วมงาน MIP Cancun จึงเป็นหนึ่งในช่องทางที่จะช่วยให้ผู้ผลิตคอนเทนต์ของไทย 
สามารถขยายสู่ตลาดเม็กซิโกและละตินอเมริกา เนื่องจากสามารถนำเสนอซีรี่ส์ ภาพยนตร์ หรือ คอน
เทนต์ต่างๆ กับผู้ซื้อโดยตรง โดยเฉพาะกลุ่มแพลตฟอร์ม Streaming ที่กำลังมองหาความแปลกใหม่ เพ่ือ
เพ่ิมความหลากหลายของคอนเทนต์ที่นำเสนอในตลาด LATAM 

 
6.2.3 การจัดกิจกรรมกับกลุ่มแฟนคลับ  

ตลาดสื่อบันเทิงของเม็กซิโกมีลักษณะเด่นคือ พลังของแฟนคลับ (Fanbase-driven 
market) ซึ่งมีบทบาทสำคัญต่อการเติบโตของคอนเทนต์จากเอเชีย โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่นและวัยทำงาน
ที่รับชมคอนเทนต์ผ่านแพลตฟอร์ม Streaming และ Social Media เป็นหลัก พฤติกรรมดังกล่าวทำให้
การดูซีรี่ส์ ไม่ได้จบแค่การรับชม แต่ขยายไปสู่การสร้างกลุ่มแฟนคลับที่เหนียวแน่น 

การจัดกิจกรรมแฟนมีตติ้ง (Fan meeting) และ Fan screening event เริ่มกลายเป็น
รูปแบบธุรกิจใหม่ในตลาดเม็กซิโก ซ่ึงไม่ใช่เป็นเพียงกิจกรรมเสริม แต่เป็นการสร้างรายได้อีกช่องทางหนึ่ง
ของอุตสาหกรรมสื่อ ที่ศิลปินสามารถสร้างรายได้จากกิจกรรม Offline engagement ไดเ้ป็นจำนวนมาก 
ส่งผลให้ผู้จัดจำหน่ายในเม็กซิโกเริ่มใช้โมเดลนี้มากขึ้น เช่น การจัดรอบพิเศษสำหรับแฟนคลับ การฉาย
ตอนจบของซีรี่ส์ แบบ Event screening และการเชิญนักแสดงเข้าร่วมกิจกรรมโปรโมตต่างๆ ดังนั้น การ
จัดกิจกรรมร่วมกับกลุ่มแฟนคลับ (Fandom Marketing) ถือเป็นกลยุทธ์เชิงรุกที่มีประสิทธิภาพสูงในการ
เจาะตลาดเม็กซิโก เนื่องจากไม่เพียงแต่จะช่วยขยายฐานผู้บริโภคให้เติบโตอย่างต่อเนื่องเท่านั้น แต่ยังเป็น
แรงขับเคลื่อนสำคัญที่จะช่วยผลักดันให้คอนเทนต์ไทยยกระดับจากตลาดเฉพาะกลุ่ม (Niche Market) 
ก้าวเข้าสู่ตลาดกระแสหลัก (Mainstream) ได้อย่างเป็นรูปธรรม 

 

 

แฟนมีตติ้ง ศิลปิน GL อิงฟ้า-ชาล็อต ในกรุงเม็กซิโก แฟนมีตติ้ง ศิลปิน BL จากซีรี่ส์ Shine ในกรุงเม็กซิโก 
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