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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

1. แผนงานบูรณาการรัฐบาลดิจิทัล 2.0300 1.9800  
1.1 โครงการเชาบริการคลาวดเพ่ือ

รองรับระบบสารสนเทศ 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ : -                  
เชิงคุณภาพ : ความสําเร็จของ
การดําเนินโครงการ ตามนโยบาย 
Cloud First เปนไปตามแผนท่ี
กําหนด รอยละ 100 

เชาบริการคลาวด เ พ่ือชวยเ พ่ิมประสิทธิภาพดาน 
ความปลอดภัยของขอมูล เพ่ิมความยืดหยุนในการรองรับ
การทํางานท่ีหลากหลายและสามารถปรับเปลี่ยน
ทรัพยากรไดตามความจําเปน พรอมท้ังขับเคลื่อน 
การปฏิบัต ิงานและการใหบริการของกรม เพื ่อให
สอดคลองกับวิสัยทัศนการพัฒนาระบบดิจ ิทัลของ
ประเทศไทย และสนับสนุนการพัฒนาระบบเศรษฐกิจ
และการคาระหวางประเทศในยุคดิจิทัลไดอยางยั่งยืน 

2.0300 1.9800 อยูระหวางการดําเนินงาน 

2. แผนงานยุทธศาสตรการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมท่ีเขมแข็ง แขงขันได 985.6038 471.2851  
2.1 โครงการสงเสริมการคาระหวาง

ประเทศเพ่ือตอบสนองตอความ
ต อ ง ก า ร  Megatrends แ ล ะ
เศรษฐกิจใหม 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ :  
- จํานวนผูประกอบการสินคาและ
บริ การศั ก ย ภ า พ ท่ี เ ข า ร ว ม
กิจกรรมพัฒนาและสง เสริม
ก า ร ค า ร ะ ห ว า ง ป ร ะ เ ท ศ  
3,435 ราย 
-  จํ านวนสิ นค าและบริ การ
ศั กยภาพท่ี เข าร วมกิจกรรม
พั ฒนาและส ง เ ส ริ ม ก า ร ค า
ระหวางประเทศ 83 สินคา 

จัดกิจกรรมสงเสริมผูประกอบการในการดําเนินการคา
ระหวางประเทศ ใน 6 กลุมสินคาและธุรกิจบริการ  
เ พ่ือตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ
เศรษฐกิจใหม ผานสินคาและบริการศักยภาพของไทย 
และสงเสริมผูประกอบการในการดําเนินธุรกิจแบบยั่งยืน 
รวมถึงการสรางเครือขายและขยายพันธมิตรธุรกิจ 
โลจิสติกส เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันของ
ไทยในเวทีการคาโลก ซึ่งไดแก 
1) สินคาเกษตรและอาหาร  
2) สินคาอุตสาหกรรม 
3) สินคาฮาลาล 
4) สินคาไลฟสไตลและสินคาแฟชั่น รวมถึงสินคา
ตลาดเฉพาะ อาทิ สินคาสําหรับผูสูงอายุ สินคาสําหรับ
แมและเด็ก สินคาสําหรับสัตวเลี้ยง สินคา OTOP 
5) ธุรกิจบริการศักยภาพ ไดแก ธุรกิจสุขภาพและความงาม 
ธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต (แอนิเมช่ัน คาแรกเตอร ซอฟตแวร 

517.0591 242.1255 - จํานวนผูประกอบการสินคาและบริการ
ศักยภาพท่ีเขารวมกิจกรรมพัฒนาและสงเสรมิ
การคาระหวางประเทศ 2,137 ราย 
- จํานวนสินคาและบริการศักยภาพท่ีเขารวม
กิจกรรมพัฒนาและสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 11 สินคา 
- มูลคาการเจรจาการคาผานกิจกรรมสงเสริม
การคาระหวางประเทศ  26,185.57 ลานบาท 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
การเขารวมงานแสดงสินคา ANUGA 2025 
(อาหาร) MEDICA 2025 (อุตสาหกรรม) 
Gulfood 2026 (ฮาลาล) Cosmoprof Asia 
2025 (เครื่องสําอาง) TIFFCOM 2025  
American Film Market 2025 (ธุรกิจ
บันเทิง) Sydney Build Expo 2026 (สินคา
ยั่งยืน) ฯลฯ จัดงานแสดงสินคา THAIFEX - 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

-  มูลคาการเจรจาการคาผาน
กิจกรรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 124,261 ลานบาท 
- มูลคาสงออกกลุมสินคาธุรกิจ
เพ่ือความยั่ งยืน ผานกิจกรรม
สงเสริมการคาระหวางประเทศ  
35 ลานบาท                  
เชิงคุณภาพ :   -                
 

และโฆษณา) ธุรกิจบันเทิง (ภาพยนตร ละคร/ซีรีส และ
ดนตรี  รวมถึง ธุร กิจบริการ ท่ี เ ก่ียวเน่ือง เชน Pre-
Production, Post-Production, Location Shooting) ธุรกิจ
บริการสนับสนุน (เชน ธุรกิจสิ่งพิมพและบรรจุภัณฑ ธุรกิจ
การศึกษา ธุรกิจบริหารการจัดงาน ธุรกิจแฟรนไชส ธุรกิจ
เทคสตารทอัพ) และธุรกิจบริการ โลจิสติกส      
6) กลุมสินคาและธุรกิจเพ่ือความยั่งยืน อาทิ สินคา
เกษตรสรางมูลคา สินคานวัตกรรมและการออกแบบดีเพ่ือ
ความยั่งยืน โดยการจัดกิจกรรมพัฒนาและสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ ท้ังออฟไลน ออนไลน และไฮบริด เชน 
การจัดงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศ การเขา
รวมงานแสดงสินคานานาชาติในตางประเทศ การจัด
กิจกรรมสงเสริม ภาพลักษณและศักยภาพความพรอมของ
สินคาไทย การจัดคณะผูแทนการคาไปเจรจาการคาใน
ตางประเทศ การจัดกิจกรรมสงเสริมการขายรวมกับ
หางสรรพสินคา/คูคาในตางประเทศ การสรางเครือขาย
ทางธุรกิจใหผูประกอบการไทย การจับคูเจรจาธุรกิจ
การคา รวมท้ังกิจกรรมสงเสริมการขายอ่ืน ๆ ท้ังในและ
ตางประเทศ  
นอกจากน้ี ยังรวมถึงบูรณาการการทํางานรวมกับภาครัฐ
และ เอกชน ท่ี เ ก่ี ย วข อ ง ในการ พั ฒนาศั ก ยภ าพ
ผูประกอบการและสรางโอกาสเขาถึงตลาดเปาหมาย 
 
 
 
 

HOREC ASIA 2026 งานแสดงสินคา 
Bangkok Gems and Jewelry Fair ครั้งท่ี 73 
การสงเสริมการขายรวมกับหางทองถ่ิน        
ณ ประเทศอันดอรรา เปนตน  
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

2.2 โครงการสงเสริมและพัฒนา
ชองทางการตลาดและการทํา
ธุรกิจระหวางประเทศ 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ:  
- จํานวนผูประกอบการไทย ผูนําเขา 
และหนวยงานในตางประเทศท่ีเขา
รวมกิจกรรม/ ไดรับบริการ 
ดานการคาระหวางประเทศ 
11,378 ราย 
- มูลคาการเจรจาการคาผ าน
กิจกรรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 5,029 ลานบาท 
เชิงคุณภาพ: - 

จัดกิจกรรมเพ่ือขับเคลื่อนยุทธศาสตร ดานการรุกตลาด
ศักยภาพเดิม เปดเพ่ิมตลาดใหม และขยายสัดสวน 
การสงออกสินคาไทยสูตลาดโลก ดังน้ี 
1) ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 
2) ตลาดอเมริกา ยุ โรป CIS ตะวันออกกลาง และ
แอฟริกา  โดยการสรางความสัมพันธทางการคาระดับสูง
และเครือข ายพันธมิตรใหม  ๆ ในตลาดศักยภาพ 
(Strategic Partnership) จัดกิจกรรมคูขนานหรือกิจกรรม
ตอยอดความรวมมือตาง ๆ  เชน การสรางเครือขาย/จับคู
เจรจาการคา การจัดคณะผูแทนการคาเยอืนตางประเทศ 
เพ่ือเสริมสรางความเช่ือมั่น แสวงหาโอกาสทางการคา 
และผลักดันการขยายชองทางตลาดในภูมิภาคตาง ๆ 
รวมท้ังจัดกิจกรรมสงเสริมชองทางการตลาดสินคาไทยใน
ตางประเทศท้ังในรูปแบบออฟไลนและออนไลน เชน 
Top Thai Brands/ Thailand Week/ Overseas Trade 
Fair / In-store Promotion และการสรางเครือขายทาง
การคารวมกับหางสรรพสินคาช้ันนํา/ ผูนําเขา/ ผูจัด
จําหนายในภูมิภาคตาง ๆ ตลอดจน การสงเสริม
ผูประกอบการไทยภายใตเปาหมายการพัฒนาท่ียั่งยืน 
(SDGs) ใหขยายตลาดและเติบโตในตางประเทศได  
 
 
 
 
 
 

250.0813 117.7235 - จํานวนผูประกอบการไทย ผูนําเขา และ
หนวยงานในตางประเทศท่ีเขารวมกิจกรรม/ 
ไดรับบริการดานการคาระหวางประเทศ  
4,246  ราย 
- มูลคาการเจรจาการคาผานกิจกรรมสงเสริม
การคาระหวางประเทศ  7,472.99 ลานบาท 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
งานแสดงสินคา Thailand Week 2026 ณ 
กรุงฮานอย งานแสดงสินคา AAHAR 2026 
งาน  The 2nd Thai SELECT Festival 2025 
โครงการ Exclusive Incoming Mission โดย
นําบริษัท Otis McAllister, Inc. ผูนําเขาขาว
รายใหญท่ีสุดในสหรัฐอเมริกา เดินทางมา
เจรจาการค าในไทย  การเดินทางเยือน
ซาอุดีอาระเบียของคณะผูบริหารระดับสูง
กระทรวงพาณิชย  โดยมีภาร กิจหลักใน 
การสรางเครือขายพันธมิตรทางการคากับ
บริษัทไทยท่ีดําเนินธุรกิจในซาอุดีอาระเบีย
และผูนําเขาซาอุดีอาระเบีย โครงการคณะ
ผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยและคณะ
ผู แทนการค า เดินทาง เยื อน เมื องมุมไบ 
สาธารณรัฐอินเดียฯลฯ 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

2.3 โครงการพัฒนาผูประกอบการ 
สูเศรษฐกิจยุคใหม  
(New Economy Academy) 
 
 
 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ : จํานวน
ผูประกอบการ/ วิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอมไดรับการ
พัฒนาและสงเสริมความรูในการ
ทําการคาระหวางประเทศท้ัง
ออนไลนและออฟไลน  
7,000 ราย 
เชิงคุณภาพ : ความรู 
ความเขาใจหลังการอบรม
เพ่ิมข้ึน รอยละ 80 

พัฒนาศักยภาพผูประกอบการสูการคาระหวางประเทศ 
และเปดโอกาสผูประกอบการไปดําเนินธุรกิจการคา
ระหวางประเทศ ประกอบดวยการพัฒนาผูประกอบการ  
3 หลักสูตรหลัก ดังน้ี  
1. ความรูพ้ืนฐานดานการคาระหวางประเทศ  
2. ความรูดานการพัฒนาธุรกิจการคาระหวางประเทศ  
3. ความรูการคาระหวางประเทศยุคใหม 
เพ่ือพัฒนาผูประกอบการและวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม (SME) ใหเปนผูประกอบการยุคใหมอยางครบ
วงจร เนนสรางการทํางานอยางบูรณาการในแตละ 
ภาคสวน และสรางมาตรฐานองคความรูท่ีเหมาะสมใน 
การพัฒนาผูประกอบการใหมีศักยภาพ ผานการกําหนด
มาตรฐานหลักสูตรท่ีเปนท่ียอมรับในระดับประเทศ 
ติดตาม/ ประเมินผล และสรางวิทยากรท่ีปรึกษาทางการคา
ระหวางประเทศ โดยสามารถถายทอดองคความรูดังกลาว
ใหกระจายลงสูชุมชนดวยการจัดอบรม/สัมมนาถายทอด
ความรู เ ก่ียวกับการทําการคาระหวางประเทศใน
หลักสูตรออฟไลนและออนไลน ใหกับผูประกอบการและ
ผูท่ีสนใจดานการคาระหวางประเทศ ในทุกภูมิภาค พรอม
ท้ังบูรณาการหนวยงานภายในและภายนอกกระทรวง
พาณิชย ท้ังในระดับประเทศและภูมิภาคอาเซียน เพ่ือ
ผลักดันใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการสรางและพัฒนา
ผูประกอบการท่ีมีศักยภาพสูงของภูมิภาคอาเซียน  
 
 
 

25.8540 11.8191 จํานวนผูประกอบการ/ วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดยอมไดรับการพัฒนาและสงเสริม
ความรูในการทําการคาระหวางประเทศท้ัง
ออนไลนและออฟไลน 795 ราย 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
กิ จกรรมเป ด โลกการค า กับทูตพาณิชย  
( Export Clinic)  อ บ ร ม เ ชิ ง ป ฏิ บั ติ ก า ร 
หลักสูตร "ความรูเ บ้ืองตนในการประกอบ
ธุรกิจสงออก" กิจกรรม "Thai Food Thai 
Farm : ผ ล ผ ลิ ต โ ด น ใ จ  ก า ว สู ต ล า ด
ตางประเทศ" ฯลฯ 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

2.4 โครงการส งเสริมและพัฒนา
ชองทางตลาดพาณิชยดิจิทัล  
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ :  
- จํานวนผูประกอบการท่ีไดรับ
การสงเสริมใหขยายชองทาง
การคาผาน e-Commerce 
26,000 ราย 
- มูลคาการซื้อขายผานเว็บไซต 
Thaitrade.com และเครือขาย
พันธมิตรออนไลน  
2,750 ลานบาท 
เชิงคุณภาพ : - 

โดยดําเนินกิจกรรมตาง ๆ ดังน้ี 
1. พัฒนาและสงเสริมการคาปลีกสมัยใหมผานชองทาง
การคาออนไลนระหวางประเทศ โดยสงเสริมการขาย
สินคารูปแบบราน TOPTHAI Store บนแพลตฟอรม
พาณิชย อิเล็กทรอนิกส ช้ันนําในตลาดตางประเทศ 
รวมถึงผลักดันใหเกิดราน TOPTHAI ในแพลตฟอรมช้ัน
นําบนตลาดใหม ๆ เพ่ิมเติม การสงเสรมิการคาออนไลน
สู ต ล า ด โ ล ก  ( Cross-border e-Commerce) ด ว ย
กิจกรรมเจรจาธุรกิจและสรางเครือขายระหวางผูแทน
การคาจากแพลตฟอรมออนไลน/ผูนําเขา/ผูเช่ียวชาญ
ดานการคาออนไลนกับผูประกอบการไทย การสงเสริม
การขายผ านช อ งทางการค าปลี กสมั ย ใหม ผ าน
แพลตฟอรม  E-commerce ในต า งประ เทศ เชน 
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน รวมท้ังสงเสริมสินคาไทยเจาะตลาด
ออนไลนในตางประเทศ เชน เนเธอรแลนด เวียดนาม  
2. พัฒนาตลาดพาณิชยดิจิ ทัลและระบบนิเวศเพ่ือ
สงเสริม SMEs จากฐานรากสูสากล โดยพัฒนาระบบ
ตลาดกลางพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและบํารุงรักษาเว็บไซต 
Thaitrade.com รวมท้ังพัฒนาศูนยบริการพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสของประเทศ (National E-Commerce 
Center) ตลอดจนขยายความรวมมือเชิงเทคนิคกับ
หนวยงานอ่ืน ๆ เพ่ือรองรับความตองการใชงานการคา
ออนไลนของผูประกอบการ SME และผูซื้อจากท่ัวโลก 
ดําเนินการพัฒนา จัดหาระบบ/บริการท่ีจําเปนตอ 
การใหบริการระบบตลาดกลางพาณิชยอิเล็กทรอนิกส 
สงเสริมการขายรูปแบบออนไลนผานการใหคําปรึกษา

36.8546 22.7059 - จํานวนผูประกอบการท่ีไดรับการสงเสริม
ชองทางการคาผาน e-Commerce  
14,124 ราย 
- มูลคาการซื้อขาย 1,791.21 ลานบาท 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
การขายสินคาในราน TOPTHAI Store บน
แพลตฟอรมพาณิชยอิเล็กทรอนิกส  กิจกรรม 
“ Cross-Border e-Commerce : TOPTHAI 
ขายสนุกบุกตลาดโลก 2569” ฯลฯ 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

การใชงาน Thaitrade.com เพ่ือใหผูซื้อคนหาสินคาของ
ผูขายไดอยางมีประสิทธิภาพ 
3. ขับเคลื่อน E-Commerce ของไทย โดยขับเคลื่อน 
การพัฒนาพาณิชย อิ เล็กทรอนิกส  ผานการศึกษา 
วิ เคราะห  และจัด ทําขอมูลข าวสารด านพาณิชย
อิ เ ล็ กทรอ นิกส ข ามพรมแดนเ ชิ งลึ ก เผยแพร แก
ผูประกอบการผานชองทางออนไลนในรูปแบบตาง ๆ 

2.5 โครงการสงเสริมผูประกอบการ
และธุรกิจสรางสรรคยุคใหมสู
สากล  
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ :  
- จํานวนผูประกอบการสินคาและ
บริ ก า รศั ก ยภ าพ ท่ี เ ข า ร ว ม
กิจกรรมพัฒนาและสง เสริม
ก า ร ค า ร ะ ห ว า ง ป ร ะ เ ท ศ  
255 ราย 
- มูลคาการสั่งซื้อเพ่ือสงออกของ 
SME ท่ีเขารวมกิจกรรมสงเสริม
การคาระหวางประเทศ 72 
ลานบาท 
เชิงคุณภาพ : - 
 

โดยดําเนินกิจกรรม ดังน้ี 
1. พัฒนาผูประกอบการ SMEs ใหมีการขับเคลือ่นธุรกิจดวย
เทคโนโลยี การออกแบบ ความคิดสรางสรรคและ
นวัตกรรม สรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาและบริการ โดย
สงเสริมนักออกแบบไทยท่ีมีแบรนดและผูประกอบการ 
SMEs ท่ีขับเคลื่อนธุรกิจดวยการออกแบบสูตลาดโลก 
( Designers’ Room /Talent Thai/ Creative Studio 
Promotion) ผานกิจกรรมบมเพาะและสรางโอกาส      
สูตลาดตางประเทศ รวมถึงสงเสริมนักออกแบบและ
ศิลปน Art Toy สูตลาดตางประเทศ 
2. สงเสริมอุตสาหกรรมบริการออกแบบในงานแสดง
สินคานานาชาติในประเทศ อาทิ THAIFEX – HOREC 
ASIA 2026 และ THAIFEX – ANUGA Asia 2026 
3. บมเพาะแบรนดไทยและสรางเครือขายสูตลาดสากล 
ผานการพัฒนาเชิงลึกแบบครบวงจรดวยกิจกรรมสราง
แบรนดเพ่ือความยั่งยืน (IDEA LAB) และกิจกรรมสราง
เครือขาย/สงเสริมการขาย/สรางการรับรูใหกับแบรนด
ไทยรุนใหม 

25.0669 13.3269 - จํานวนผูประกอบการสินคาและบริการ
ศักยภาพท่ีเขารวมกิจกรรมพัฒนาและสงเสริม
การคาระหวางประเทศ 245 ราย 
- มูลคาการสั่งซื้อเพ่ือสงออกของ SME ท่ี 
เขารวมกิจกรรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 35.19 ลานบาท 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
การเข าร วมงานแสดงสินคา  LIFESTYLE 
WEEK Tokyo 2026 การสงเสริมนักออกแบบ
ไทยท่ีมีแบรนดและผูประกอบการ SMEs       
ท่ี ขั บ เ คลื่ อ น ธุ ร กิ จด ว ยก า รออกแบบสู
ตลาดโลก ป  2569 (Designers’ Room/ 
Talent Thai/ Creative Studio Promotion) 
ฯลฯ 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

2.6 โครงการสรางแบรนดประเทศไทย
ในดานการคาและบริการ 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ :  
- จํานวนผูประกอบการสินคาและ
บริการศักยภาพท่ีเขารวมกิจกรรม
พัฒนาและสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 600 ราย 
 - มูลคาการเจรจาการคา 
ผานกิจกรรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ 40 ลานบาท 
- จํานวนครั้งการรับรูสื่อของการ
สงเสริมภาพลักษณประเทศไทย  
55 ลานครั้ง                 
เชิงคุณภาพ : -  

โดยดําเนินกิจกรรม ดังน้ี  
1. สงเสริมแบรนดครัวไทยสูโลก โดยจัดกิจกรรมสงเสริม
ภาพลักษณและประชาสัมพันธสินคาอาหารไทย ธุรกิจ
บริการอาหารไทย และตรา Thai SELECT ในประเทศและ
ตลาดเปาหมายในตางประเทศ ผานการจัดกิจกรรมตาง ๆ 
อาทิ จัดกิจกรรมพิเศษภายในงานแสดงสินคา THAIFEX 
– ANUGA ASIA/ สงเสริมการขายและสรางการรับรูตอ
ผลิตภัณฑอาหารไทยสําเร็จรูป/ ประชาสัมพันธอาหาร
ไทยและสินคาท่ีเก่ียวเน่ือง  ผานสื่อโซเชียล/ จัดทําสื่อ
ประชาสัมพันธสงเสริมภาพลักษณอาหารไทย และ 
ครัวไทยสู โลก เผยแพรผานสื่อระดับโลก รวมถึงจัด
กิจกรรมและประชาสัมพันธ/เผยแพรผานสื่อออฟไลน 
ออนไลน และผาน Influencer 
2. สงเสริมภาพลกัษณประเทศ สินคาและบริการของไทยท่ีมี
ศักยภาพในตลาดตางประเทศ ผานการประชาสัมพันธ และ
เผยแพรภาพลักษณประเทศไทยดานการคาระหวาง
ประเทศ รวมถึงสินคาและบริการไทยในยุคเศรษฐกิจใหม 
ผานสื่อออนไลนและออฟไลน เพ่ือสรางการรับรูท่ีดีตอ
ก ร ม  ( Corporate Image) ร ว ม ถึ ง ส ร า ง การ รั บรู
ภาพลักษณท่ีดีของประเทศ (Country Image) ตลอดจน
การยกระดับและตอยอดแคมเปญ THINK THAILAND : 
NEXT LEVEL พรอมท้ังผลักดันอุตสาหกรรม Soft Power 
ของไทย ผานสื่อดั้งเดิม สื่อออนไลน และสื่อสังคม
ออนไลน เพ่ือสรางความสนใจ ความเช่ือมั่น และยกระดับ
การรับรูตอสินคาและบริการของไทยในเวทีโลกอยางยั่งยืน 
3. สรางแบรนดประเทศไทยในดานการคาและบริการ ใน
มิติการออกแบบท่ีดี ดานอัตลักษณของความเปนไทยและมี

130.6879 63.5842 - จํานวนผูประกอบการสินคาและบริการ
ศักยภาพท่ีเขารวมกิจกรรมพัฒนาและสงเสริม
การคาระหวางประเทศ 524 ราย 
- จํานวนครั้งการรับรูสื่อของการสงเสริม
ภาพลักษณประเทศไทย 34.75 ลานครั้ง 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
นิทรรศการ DEmark และ Gmark ในงาน
แสดงสินคา Good Design Exhibition 2025 
การประชาสัมพันธภาพลักษณสินคาและ
บริการไทยในตลาดตางประเทศ การสงเสริม
ภาพลักษณสินคาและธุรกิจบริการอาหารไทย
ในประเทศมาเลเซีย ฯลฯ 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

เเนวคิดท่ีสามารถตอยอดภูมิปญญาไทย/คานิยมแบบไทย 
สูสินคาและบริการเชิงพาณิชย ประกอบดวย 
3.1 สรางแบรนดประเทศไทยในดานการคาบริการผาน
ความรวมมือดานการออกแบบ โดยจัดนิทรรศการในงาน 
Design Week และจัดกิจกรรมสรางเครอืขายความรวมมอื 
เพ่ือสงเสริมสินคาและผูประกอบการท่ีไดรับรางวัลดาน 
การออกแบบในเวทีการประกวด  การออกแบบช้ันนํา
ของโลก รวมท้ังสรางการรับรู ถึงความกาวหนาของ
อุตสาหกรรมสรางสรรคของไทยในเวทีระดับภูมิภาค เนน
การประชาสัมพันธและสงเสริมสินคาไทยท่ีมีการออกแบบ
ดีและมีอัตลักษณไทยท่ีมีความเปนสากล ตลอดจนธุรกิจ
บริการดานความคิดสรางสรรคและการออกแบบ 
3.2 สรางแบรนดประเทศไทย ดานสินคาและบริการท่ีมีการ
ออกแบบดี ผานรางวัล Design Excellence Award 
(DEmark) โ ด ย ย ก ร ะ ดั บ ร า ง วั ล สิ น ค า ไ ท ย ท่ี ม ี
การออกแบบดีใหมีมาตรฐาน เปนท่ีรูจัก และไดรับ 
การยอมรับในระดับสากล ผานการจัดประกวดรางวัล 
DEmark สงเสริมเครื่องหมายและสินคาท่ีไดรับรางวัลฯ ให
ไดรับรางวัลดานการออกแบบระดับสากลมากยิ่งข้ึน เชน 
G-mark ญี่ปุน / Golden Pin Award ไตหวัน รวมถึง
สงเสริมประชาสัมพันธภาพลักษณวงการออกแบบ/
สินคาและบริการไทย ในดานการออกแบบที่ดีในเวที 
การออกแบบระดับประเทศ เพ่ือสรางขีดความสามารถ
ทางการแขงขันของไทยและสรางมูลคาการคาตอระบบ
เศรษฐกิจเพ่ิมมากข้ึน 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

3. แผนงานยุทธศาสตรการขับเคล่ือนนโยบายซอฟตพาวเวอร 67.9472 32.0902  
3.1 โครงการพัฒนาซอฟตพาวเวอร

ไทยสูสากล 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ :  
- จํานวนผูประกอบการสินคาและ
บริการศักยภาพท่ีเขารวมกิจกรรม
พัฒนาและสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 272 ราย 
 - มูลคาการเจรจาการคาผ าน
กิจกรรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 1,267 ลานบาท 
เชิงคุณภาพ : - 

โดยดําเนินกิจกรรมพัฒนาและสงเสริมซอฟตพาวเวอรไทย 
4 อุตสาหกรรม ดังน้ี 
1. จัดนิทรรศการซอฟตพาวเวอร ดานการออกแบบ ใน
ตางประเทศ (FRONT 100 Exhibition & Event) ผาน
การคัดเลือกสินคาไทย ผลงานการออกแบบ และ 
นักออกแบบ เขารวมเทศกาลออกแบบระดับโลก เชน 
Milan Design Week 2026 (อิ ต า ลี )  NYC x DESIGN 
2026 (สหรัฐอเมริกา) Design Shanghai 2026 (จีน) 
และ Dutch Design Week 2026 (เนเธอรแลนด) 
2. พัฒนาและสงเสริมศักยภาพสินคาแฟช่ันเพ่ือเพ่ิมมูลคา
ทางการคาสูตลาดสากล ผานกิจกรรมบมเพาะผูประกอบการ 
โดยจัดหาผูเช่ียวชาญเฉพาะดานมาพัฒนาสินคาดวยการใช
วัตถุดิบใหม ๆ เพ่ือตอยอดสินคาแฟช่ัน พรอมจับคูทํา
ตนแบบ และผลิตสินคา รวมท้ังขยายชองทางตลาดไป
ต า ง ป ร ะ เ ท ศ  โ ด ย นํ า สิ น ค า ท่ี ไ ด รั บ 
การพัฒนาแลวไปจัดแสดงและจําหนายในงานแสดงสินคา
ท้ังในและตางประเทศ 
3. สงเสริมศักยภาพและผูประกอบการธุรกิจบริการท่ีอยู
ในอุตสาหกรรมซอฟตพาวเวอร เกม และ หนังสือ  
ใหสามารถเพ่ิมมูลคาทางการคาในตลาดตางประเทศ จาก
ภูมิปญญาและวัฒนธรรมทองถ่ิน ท่ีบอกเลาเรื่องราว 
ความเปนซอฟตพาวเวอรของไทยใหเขมแข็งยิ่งข้ึน และ
เพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขันดานการคาใน
ตางประเทศไดสูงข้ึน ผานกิจกรรมสงเสริมภาพลักษณใน
เทศกาลระดับนานาชาติในตางประเทศ งานแสดงสินคาใน
ตางประเทศ อาทิ SPIEL ESSEN/Tokyo Game Show/ 

67.9472 32.0902 - จํานวนผูประกอบการสินคาและบริการ
ศักยภาพท่ีเขารวมกิจกรรมพัฒนาและสงเสริม
การคาระหวางประเทศ 248 ราย 
 - มูลคาการเจรจาการคาผานกิจกรรมสงเสรมิ
การคาระหวางประเทศ 353.73 ลานบาท 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
การเขารวมเทศกาล Milan Design Week 
2026  งานแสดงสินคา Design Shanghai 
2026 (สาขาออกแบบ) งานแสดงสินคา SPIEL 
ESSEN 2025 (เกม) งานแสดงสินคา Taipei 
International Book Exhibition 2026 
(หนังสือ) ฯลฯ  
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

International Book Fair ในไตห วัน เกาหลี ใต  และ
เยอรมนี  รวมถึงจั ดกิจกรรมจับคู เจรจาการค าใน
อุตสาหกรรมเปาหมาย 

4. แผนงานยุทธศาสตรการพัฒนาบริการประชาชนและการพัฒนาประสิทธิภาพภาครัฐ 16.1758 8.8358  
4.1 โครงการสรางและยกระดับ

การ ให บริ ก า รด านการค า
ระหวางประเทศสูสากล 
 
 
 
 
 
ตัวชี้วัด/คาเปาหมาย 
เชิงปริมาณ :  
จํานวนผูประกอบการท่ีไดรับ
บริการ  ด านการคาระหวาง
ประเทศ 84,900 ราย                 
เชิงคุณภาพ :  
- ความพึงพอใจของผูรับบริการ
ดานการคาระหวางประเทศ 
รอยละ 90 
-  สั ด ส ว น ก ร ะ บ ว น ก า ร ท่ี
ปรับเปลี่ยนให เปนดิจิ ทัลตอ
กระบวนงานท้ังหมดท่ีสามารถ
ปรับเปลี่ยนใหอยู ในรูปแบบ
ดิจิทัล รอยละ 60 
 

โดยดําเนินกิจกรรม ดังน้ี 
1. ใหบริการขอมูล/คําปรึกษาดานการคาระหวาง
ประเทศผานชองทางใหบริการหลัก 6 ชองทาง ไดแก  
( 1 )  ส า ย ด ว น  1 1 6 9  ( DITP Call Center 1169 )  
(2) เคานเตอรใหบริการขอมูล/คําปรึกษา (General 
Information: GI) (3) การโทรออกเพ่ือใหบริการขอมูล 
(Outbound) (4) หนวยเคลื่อนท่ีใหบริการขอมูลและ
คําปรึกษา (Mobile Unit) (5) การพิมพสนทนาออนไลนผาน
ร ะ บ บ  DITP Chat (Facebook/  Line @ditp) แ ล ะ  
(6) การใหบริการขอมูล/คําปรึกษาผานอีเมล ซึ่งใน 
การใหบริการในทุกชองทางดังกลาวจะมีการกํากับดูแล/
ควบคุมใหเปนไปตามมาตรฐานบริการท่ีกรมกําหนด 
2. ใหบริการหรืออํานวยความสะดวกแกผูซื้อ/ผูนําเขา 
ท้ังภายในและตางประเทศ ในการเยี่ยมชมงานแสดง
สินคานานาชาติในประเทศท่ีกรมจัด เพ่ือสนับสนุน 
การขยายชองทางตลาดสินคาและบริการศักยภาพไทย 
โดยมีการบริหารจัดการงานลงทะเบียนเขาชมงาน  
ท้ังการลงทะเบียนลวงหนา และลงทะเบียนระหวางการจัด
งานแสดงสินคา (Walk-in) เพื่อใหเกิดความสะดวกใน
การเขารวมงานฯ และสามารถนําขอมูลที่ไดมาใชใน
การวิเคราะหเพื่อปรับปรุง/พัฒนา การดําเนินงานของ
กรมตอไป 

16.1758 8.8358 จํานวนผูประกอบการท่ีไดรับบริการ  
ดานการคาระหวางประเทศ 30,411 ราย 
- ตัวอยางกิจกรรมท่ีดําเนินการแลว ไดแก 
การลงทะเบียนผูเขาชมงาน แสดงสินคา 
THAIFEX - HOREC ASIA 2026 ฯลฯ และ
การใหบริการคําปรึกษาดานการคาระหวาง
ประเทศผานชองทางตาง ๆ ของกรม 
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ความกาวหนาในการดําเนินงานและการใชงบประมาณระยะ 6 เดือน (1 ตุลาคม 2568 – 31 มีนาคม 2569) ของกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

ลําดับ แผนงาน/โครงการ แนวทางการพัฒนา 
งบประมาณ 

(ลบ.) 

ผลการใชจาย
งบประมาณ (ลบ.) 
(ณ วันท่ี 31 มี.ค. 69) 

ผลการดําเนินงาน 
(1 ต.ค. 68 - 31 มี.ค. 69) 

3. จัดทําแพลตฟอรมกลางเพ่ืออํานวยความสะดวก
ผูประกอบการไทยในการสมัครเขารวมกิจกรรมสงเสริม
การคาและยกระดับบริการดิจิทัลไว ณ ท่ีเดียวแบบครบ
วงจร ซึ่ งประกอบดวย การสมัครสมาชิกของกรม  
การพัฒนาศักยภาพและองคความรูดานการคาระหวาง
ประเทศ รวมถึงการสงเสริมการคาระหวางประเทศท่ี
เหมาะสมกับผู รับบริการแตละราย (Personalize) 
ตลอดจนระบบเช่ือมโยงขอมูลการตลาด การเจรจาการคา 
สินคาสงออก และขาวสารทางธุรกิจ เพ่ือเพ่ิมโอกาสใน 
การสรางความรวมมือทางธุรกิจระหวางประเทศใหกับ
ผูประกอบการอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน 

  


