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สถานการณการบริโภคและแนวโนมตลาดสินคาเคร่ืองปรุงรสในจีนป 2569 

 
1. ภาพรวมตลาดสินคาเครื่องปรุงรส  

1.1 ภาพรวมตลาดสินคาเครื่องปรุงรสในจีน 
ตลาดเครื่องปรุงรสจีนยังคงมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง แมตลาดเครื่องปรุงพ้ืนฐานเริ่ม 

เขาสูภาวะอ่ิมตัว แตความตองการสินคาเครื่องปรุงรสแบบผสม (Compound Seasonings)              
และผลิตภัณฑพรอมใช Ready-to-cook เติบโตจากพฤติกรรมผูบริ โภคจีนท่ีใหความสําคัญ             
กับความสะดวก สุขภาพ และประสบการณอาหารตางประเทศ 

โดยขอมูลจาก Guanyan Tianxia (观研天下) ระบุวา ตั้งแตป 2563 เปนตนมา อุตสาหกรรม
เครื่องปรุงรสของจีนมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง โดยมูลคาตลาดสินคาเครื่องปรุงรสเพ่ิมข้ึนจาก 
451 ,000 ลานหยวนในป 2563 เปน 511 ,300 ลานหยวนในป  2568 โดยคาดวาภายใน           
ป 2573 ขนาดตลาดจะเพ่ิมข้ึนเปน 689,700 ลานหยวน คิดเปนอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปแบบทบตน 
(CAGR) ระหวางป 2563–2573 อยูท่ีรอยละ 4.34 

 
แหลงที่มา : Guanyan Tianxia 
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2. โครงสรางตลาดสินคาเครื่องปรุงรสในจีน 
ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนสามารถแบงออกเปน 2 กลุมหลัก ไดแก 
 เครื่องปรุงพ้ืนฐาน (Single Condiments) คือ เครื่องปรุงชนิดเดียว ใชเปน

สวนประกอบพ้ืนฐาน อาทิ ผงชูรส ซีอ๊ิว น้ําสมสายชู น้ํามันหอย เหลาปรุงอาหาร  
และผลิตภัณฑปรุงรสพ้ืนฐานอ่ืนๆ 
 เครื่องปรุงรสแบบผสม (Compound Seasonings) คือ เครื่องปรุงรสสําเร็จรูป

ท่ีประกอบดวยวัตถุดิบหลายชนิดผสมกัน เพ่ือใหไดรสชาติท่ีซับซอนและสะดวกตอ
การใชงาน อาทิ น้ําซุปหมอไฟ ซอสหมักปงยาง ซอสตมยํา และผงปรุงรสไก 

ปจจุบัน ตลาดเครื่องปรุงพ้ืนฐานยังคงมีสัดสวนสูง เนื่องจากเปนสินคาท่ีมีการใชงาน
แพรหลายและมีระดับการเขาถึงตลาดสูง จึงยังคงครองตําแหนงหลักในตลาดจีน โดยจากขอมูล          
ของ Guanyan Tianxia (观研天下) แสดงใหเห็นวา ในระหวางป 2563-2568 มูลคาตลาดเครื่องปรุง
พ้ืนฐาน เพ่ิมข้ึนจาก 351,300 ลานหยวน เปน 381,100 ลานหยวน มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปแบบ
ทบตน (CAGR) อยูท่ีรอยละ 1.64 สะทอนถึงเครื่องปรุงพ้ืนฐานเริ่มเขาสูภาวะตลาดอ่ิมตัว ประกอบ
กับแนวโนมความตองการอาหารเปลี่ยนไปในปจจุบัน โดยผูบริโภคเนนไปท่ีความสะดวกและรวดเร็ว
เพ่ิมมากข้ึน สงผลใหมีการเติบโตของธุรกิจเดลิเวอรี่อาหาร การขยายตัวของรานอาหารจานดวน              
การเติบโตของธุรกิจรานอาหารท่ีมีสาขา (Chained Restaurant) ในขณะเดียวกันผูบริโภคก็ยังคงให
ความสําคัญกับมาตรฐานและความปลอดภัยของอาหารเชนเดียวกัน  

จากปจจัยเหลานี้สงผลใหตลาดสินคาเครื่องปรุงรสแบบผสมมีการเติบโตอยางตอเนื่อง  
และเปนหนึ่งในชองทางท่ีมีศักยภาพของอุตสาหกรรมเครื่องปรุงรสจีน โดยจากขอมูลของ Guanyan 
Tianxia (观研天下) แสดงใหเห็นวา ในระหวางป 2563-2568 มูลคาตลาดสินคาเครื่องปรุงรส        
แบบผสมเพ่ิมข้ึนจาก 99,700 ลานหยวน เปน 130,200 ลานหยวน มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยตอปแบบ
ทบตน (CAGR) อยูท่ีรอยละ 5.48 ในขณะเดียวกันสัดสวนตลาดสินคาเครื่องปรุงรสแบบผสมก็เพ่ิมข้ึน
อยางตอเนื่อง จากรอยละ 22.11 ในป 2563 เพ่ิมข้ึนเปน รอยละ 25.46 ในป 2568 สะทอนใหเห็นถึง
การเปลี่ยนแปลงของโครงสรางตลาดท่ีผูบริโภคและภาคธุรกิจหันมาใหความสําคัญกับผลิตภัณฑ
เครื่องปรุงท่ีมีความสะดวก ใชงานงาย และตอบโจทยการประกอบอาหารรูปแบบใหมมากข้ึน 
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แหลงที่มา : Guanyan Tianxia 

 
3. การแขงขันของตลาดสินคาเครื่องปรุงรสในจีน 

ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนมีการแขงขันอยางเขมขน สงผลใหผูผลิตในตลาดตองเรงสราง
ความแตกตางผานการพัฒนาผลิตภัณฑ การขยายชองทางจัดจําหนาย และการตอบสนองตอ
พฤติกรรมผูบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงไป โดยเฉพาะแนวโนมดานสุขภาพ ความสะดวกในการประกอบ
อาหาร และความตองการสินคาท่ีมีความหลากหลายมากข้ึน ท้ังนี้ ผูประกอบการรายใหญยังคงมี
บทบาทสําคัญในตลาด โดยอาศัยความไดเปรียบดานแบรนด เครือขายการจัดจําหนาย และศักยภาพ
ดานการผลิต ขณะเดียวกัน แบรนดใหมสามารถสรางโอกาสเติบโตผานการพัฒนาสินคาเฉพาะกลุม
และการเจาะตลาดท่ีมีศักยภาพ 

บริษัทผูผลิตเครื่องปรุงรสชั้นนําของจีน ไดแก 
 Hai Tian Flavoring (海天味业) เปนหนึ่งในผูผลิตเครื่องปรุงรสรายใหญของจีน    

มีผลิตภัณฑหลัก ไดแก ซีอ๊ิว ซอสหอยนางรม ซอสปรุงรส และน้ําสมสายชู โดยมีจุดแข็งจากการ
ดําเนินธุรกิจครอบคลุมหลายหมวดสินคา และเครือขายการจัดจําหนายท่ีแข็งแกรง 

 Lee Kum Kee (李锦记) เปนหนึ่งในผูผลิตเครื่องปรุงท่ีมีชื่อเสียงในตลาดจีนและ
ตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะกลุมผลิตภัณฑซอสปรุงรสและเครื่องปรุงอาหาร 

 Shinho Weidamei Food (欣和食品) เปนหนึ่งในผูผลิตเครื่องปรุงรสรายใหญของจีน 
มีภาพลักษณเปนแบรนดเครื่องปรุงระดับกลางถึงพรีเมียม มีผลิตภัณฑหลัก ไดแก ซีอ๊ิว ซอสปรุงรส 
และเครื่องปรุงอาหารเพ่ือสุขภาพ 

 Teway Food (天味食品) มุ ง เ น น ต ล า ด สิ น ค า เ ค รื่ อ ง ป รุ ง ร ส แ บ บ ผ ส ม               
โดยมีผลิตภัณฑหลัก ไดแก เครื่องปรุงตามสูตรอาหาร และเครื่องปรุงหมอไฟ ซ่ึงไดรับประโยชนจาก
แนวโนมผูบริโภคท่ีตองการความสะดวกในการปรุงอาหาร รวมถึงการเติบโตของธุรกิจรานอาหารแบบ 
Chain Restaurant 

 Qianhe Condiment (千禾味业) สรางความแตกตางผานการวางตําแหนงผลิตภัณฑ
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ดานสุขภาพและคุณภาพ โดยเนนแนวคิด “ไมเติมสารปรุงแตง (Zero Additive)” เพ่ือตอบสนองความ
ตองการของผูบริโภคจีนท่ีใหความสําคัญกับผลิตภัณฑท่ีมีสวนผสมเรียบงายและปลอดภัยมากข้ึน 

โดยภาพรวม การแขงขันในตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนกําลังเปลี่ยนจากการแขงขันดาน
ขนาดธุรกิจและชองทางจัดจําหนาย ไปสูการแขงขันดาน นวัตกรรมสินคา การสรางความแตกตางของ
แบรนด และความสามารถในการตอบโจทยความตองการของผูบริโภคเฉพาะกลุม ซ่ึงเปนโอกาส
สําหรับผูประกอบการไทยในการเขาสูตลาดผานสินคาเครื่องปรุงรสท่ีมีเอกลักษณดานรสชาติ วัตถุดิบ
คุณภาพ และภาพลักษณอาหารไทย 

4. กลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพและแนวโนมตลาดสินคาเครื่องปรุงรสในจีน 
4.1 กลุมผูบริโภคหลักของตลาดสินคาเครื่องปรุงรสในจีน 

พฤติกรรมการบริโภคเครื่องปรุงรสของจีนมีการเปลี่ยนแปลงตามโครงสรางประชากร 
รูปแบบการใชชีวิต และพฤติกรรมการรับประทานอาหารท่ีหลากหลายมากข้ึน โดยผูบริโภคแตละกลุม
มีความตองการและปจจัยในการตัดสินใจซ้ือแตกตางกัน สามารถแบงกลุมผูบริโภคท่ีมีศักยภาพไดดังนี้ 

1) กลุมผูบริโภควัยทํางาน 
กลุมผูบริโภควัยทํางาน โดยเฉพาะชวงอายุ 25–45 ป ถือเปนกลุมผูบริโภคหลักของตลาด

สินคาเครื่องปรุงรสจีน เนื่องจากเปนกลุมท่ีมีบทบาทสําคัญในการตัดสินใจซ้ือสินคาอาหารภายใน
ครัวเรือน รวมถึงเปนกลุมท่ีมีกําลังซ้ือและเปดรับผลิตภัณฑใหมมากข้ึน 

ผูบริโภคกลุมนี้มีรูปแบบการดําเนินชีวิตท่ีเรงรีบ สงผลใหความตองการเครื่องปรุงรสมี
แนวโนมเปลี่ยนจากสินคาพ้ืนฐานท่ัวไปไปสูผลิตภัณฑท่ีชวยลดข้ันตอนการประกอบอาหารและเพ่ิม
ความสะดวก เชน เครื่องปรุงรสแบบผสม ซอสพรอมปรุง และผลิตภัณฑท่ีออกแบบเฉพาะสําหรับ
เมนูอาหารตางๆ 

นอกจากนี้ ผูบริโภคกลุมวัยทํางานยังใหความสําคัญกับปจจัยดานสุขภาพและคุณภาพของ
สินคาเพ่ิมข้ึน โดยเฉพาะผลิตภัณฑท่ีมีคุณสมบัติ เชน ลดเกลือ น้ําตาลต่ํา และใชวัตถุดิบจากธรรมชาติ 
ซ่ึงผูบริโภคกลุมนี้ มีแนวโนมยอมจายเพ่ิมสําหรับสินคาท่ีสามารถตอบโจทย ท้ังดานคุณภาพ           
ความปลอดภัย และความสะดวกในการใชงาน 

2) กลุมผูบริโภคท่ีอาศัยอยูคนเดียวหรือครอบครัวขนาดเล็ก 
ปจจุบัน จีนมีจํานวนประชากรท่ีอาศัยอยูคนเดียวมากกวา 125 ลานคน สงผลใหโครงสราง

ครัวเรือนและรูปแบบการบริโภคอาหารของผูบริโภคจีนเปลี่ยนแปลงไปอยางมีนัยสําคัญ โดยผูบริโภค
กลุมดังกลาวมีแนวโนมเลือกซ้ือสินคาท่ีมี ขนาดบรรจุภัณฑเหมาะสมกับการบริโภคสําหรับ 1–2 คน
ตอม้ือ รวมถึงผลิตภัณฑท่ีชวยลดข้ันตอนและเพ่ิมความสะดวกในการประกอบอาหาร สงผลใหสินคา
ในรูปแบบพรอมใชงานและขนาดเล็กสําหรับ 1-2 คนใชงาน ไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง 

สําหรับตลาดสินคาเครื่องปรุงรส แนวโนมดังกลาวเปนปจจัยสนับสนุนการเติบโตของ
ผลิตภัณฑท่ีออกแบบมาใหเหมาะกับการบริโภคในครัวเรือนขนาดเล็ก เชน เครื่องปรุงรสบรรจุซอง 
ซอสปรุงอาหารสําเร็จรูป และเครื่องปรุงรสแบบผสมท่ีสามารถปรุงอาหารไดงายและรวดเร็ว 
โดยเฉพาะกลุมผูบริโภครุนใหมในเขตเมืองท่ีใหความสําคัญกับความสะดวก ประหยัดเวลา และ
ตองการทดลองรสชาติอาหารท่ีหลากหลาย 

3) กลุมผูสูงอายุ (Silver Economy) 
กลุมผูสูงอายุท่ีมีอายุตั้งแต 60 ปข้ึนไป เปนอีกหนึ่งกลุมผูบริโภคท่ีมีความสําคัญเพ่ิมข้ึนใน
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ตลาดจีน โดยจีนกําลังกาวเขาสูสังคมผูสูงอายุอยางรวดเร็ว และในป 2568 จีนมีประชากรอายุ 60 ป
ข้ึนไปสูงถึง 320 ลานคน สงผลใหกลุมผูสูงอายุก็เปนหนึ่งในกลุมผูบริโภคทีสําคัญในตลาดสินคา
เครื่องปรุงรสของจีน 

ผูบริโภคกลุมนี้ใหความสําคัญกับรสชาติท่ีคุนเคย ความนาเชื่อถือของแบรนด คุณภาพ  
ความปลอดภัยของอาหาร และความคุมคาดานราคา โดยมีแนวโนมเลือกซ้ือสินคาจากแบรนดท่ีมี
ชื่อเสียงและมีประสบการณในตลาด เนื่องจากมีความภักดีตอแบรนดคอนขางสูง และใชเวลาในการ
ยอมรับผลิตภัณฑใหมมากกวาผูบริโภครุนใหม 

ดานชองทางการซ้ือ ผูสูงอายุจีนยังคงนิยมซ้ือสินคาผานชองทางคาปลีกแบบดั้งเดิม          
เชน ซูเปอรมารเก็ต รานคาชุมชน และตลาดสด ซ่ึงเปนชองทางท่ีชวยสรางความคุนเคยและ          
ความเชื่อม่ันตอสินคา อยางไรก็ตาม จากกระแสการใสใจสุขภาพท่ีเพ่ิมข้ึน ผูบริโภคกลุมนี้เริ่มใหความ
สนใจกับเครื่องปรุงรสท่ีมีคุณคาทางสุขภาพมากข้ึน เชน ผลิตภัณฑลดโซเดียม ผลิตภัณฑจากวัตถุดิบ
ธรรมชาติ และสินคาท่ีมีขอมูลโภชนาการชัดเจน 

4) กลุมผูบริโภค Generation Z (Gen Z) 
กลุมประชากรรุนใหมท่ีเกิดระหวางป 2540–2555 กําลังมีบทบาทเพ่ิมข้ึนในตลาดสินคา

เครื่องปรุงรสจีน โดยเฉพาะในกลุมผูบริโภคท่ีอาศัยอยูในเขตเมืองและมีพฤติกรรมการซ้ือสินคาผาน
ชองทางออนไลน 

ผูบริโภคกลุมนี้เติบโตมาพรอมกับแพลตฟอรมออนไลนและสื่อสังคมออนไลน ทําใหมี
พฤติกรรมการคนหาขอมูลสินคา รีวิว และตัดสินใจซ้ือผานชองทางตาง ๆ เชน ไลฟคอมเมิรซ (Live 
Commerce) และชองทาง E-Commerce โดยใหความสํา คัญกับ ท้ังประโยชน ใชสอยและ
ประสบการณของสินคา 

สําหรับตลาดสินคาเครื่องปรุงรส Gen Z มีแนวโนมใหความสนใจกับผลิตภัณฑท่ีมีลักษณะ
ดังนี้ 

 ใชงานงาย ลดข้ันตอนการทําอาหาร 
 มีรสชาติใหมหรือมีความแตกตางจากสินคาท่ัวไป 
 มีบรรจุภัณฑโดดเดน สามารถดึงดูดความสนใจบนชองทางออนไลน 
 มีขนาดเหมาะสมกับการบริโภคแบบคนเดียวหรือครัวเรือนขนาดเล็ก 
นอกจากนี้ Gen Z ยังใหความสําคัญกับเรื่องราวของแบรนด (Brand Story) และเอกลักษณ

ของผลิตภัณฑ เชน แหลงท่ีมาของวัตถุดิบ วัฒนธรรมอาหาร หรือแนวคิดดานสุขภาพ ซ่ึงเปนโอกาส
สําหรับสินคาอาหารตางประเทศ รวมถึงสินคาไทยท่ีมีจุดเดนดานรสชาติและวัฒนธรรมอาหารท่ีเปน
เอกลักษณ 

4.2 แนวโนมท่ีนาสนใจในตลาดสินคาเครื่องปรุงรสของจีน 
1) การเติบโตของผลิตภัณฑพรอมใช Ready-to-cook และเครื่องปรุงเฉพาะเมนู 

พฤติกรรมการบริโภคของชาวจีนในปจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะ   
กลุมผูบริโภควัยทํางานและคนรุนใหมในเขตเมืองท่ีมีขอจํากัดดานเวลา แตยังตองการประกอบอาหาร
รับประทานเองท่ีบาน สงผลใหความตองการผลิตภัณฑท่ีชวยลดข้ันตอนและเพ่ิมความสะดวกในการ
ทําอาหารเติบโตข้ึนอยางตอเนื่อง  

หนึ่งในแนวโนมท่ีโดดเดนของตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีน คือ การเติบโตของผลิตภัณฑ
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พรอมใช Ready-to-cook และ เครื่องปรุงเฉพาะเมนู (Meal-specific Seasoning) ซ่ึงชวยให
ผูบริโภคสามารถเตรียมอาหารไดงายข้ึน โดยไมจําเปนตองมีทักษะการทําอาหารสูงหรือจัดเตรียม
วัตถุดิบและเครื่องปรุงหลายชนิด อาทิ เครื่องปรุงและซอสพรอมปรุงสําหรับเมนูเฉพาะ ซอสหมัก
สําหรับเนื้อสัตว และชุดเครื่องปรุงสําหรับทําอาหาร 

ผูบริโภคกลุม Gen Z และวัยทํางานยังมีความตองการทดลองอาหารและรสชาติใหมมากข้ึน 
แตตองการผลิตภัณฑ ท่ีสามารถใชงานไดงาย สงผลใหเครื่องปรุงท่ีมีการกําหนดเมนูชัดเจน                
เชน “ซอสสําหรับผัดไทย” “เครื่องปรุงสําหรับตมยํา” หรือ “ซอสสําหรับคลุกเสน” สามารถสราง
ความเขาใจและกระตุนการตัดสินใจซ้ือไดงายกวาสินคาเครื่องปรุงท่ัวไป 

ขณะเดียวกัน ตลาดรานอาหารและธุรกิจอาหารก็มีความตองการเครื่องปรุงประเภทนี้
เพ่ิมข้ึน เนื่องจากชวยลดข้ันตอนการเตรียมอาหาร ควบคุมมาตรฐานรสชาติ และเพ่ิมประสิทธิภาพใน
การดําเนินงาน โดยเฉพาะรานอาหารแบบเชนและธุรกิจอาหารเดลิเวอรี 

2) แนวโนมผลิตภัณฑฉลากสะอาด (Clean Label) 
ปจจุบันผูบริโภคจีนใหความสําคัญกับสุขภาพ ความปลอดภัยดานอาหาร และคุณภาพของ

ผลิตภัณฑมากข้ึน สงผลใหแนวคิด “ฉลากสะอาด (Clean Label)” กลายเปนหนึ่งในแนวโนมสําคัญของ
ตลาดอาหารและเครื่องปรุงรสจีน โดยผูบริโภคไมไดพิจารณาเพียงรสชาติและราคาเทานั้น แตใหความ
สนใจกับแหลงท่ีมาของวัตถุดิบ กระบวนการผลิต และความชัดเจนของขอมูลบนฉลากสินคาเพ่ิมข้ึน 

ผูบริโภคยุคใหม โดยเฉพาะกลุมวัยทํางานและคนรุนใหม มีแนวโนมเลือกซ้ือผลิตภัณฑท่ีมี
สวนประกอบเรียบงาย สามารถเขาใจไดงาย และลดการใชสวนผสมท่ีไมจําเปน โดยใหความสนใจกับ
สินคาท่ีมีคุณสมบัติ อาทิ ใชวัตถุดิบจากธรรมชาติ ลดปริมาณโซเดียม ลดน้ําตาล และมีการแสดง
ขอมูลสวนประกอบและโภชนาการอยางชัดเจน 

3) แนวโนมการเติบโตของสินคาสําหรับผูบริโภค 1–2 คน ผลักดันความตองการ
เครื่องปรุงรสขนาดเล็ก 

การเปลี่ยนแปลงของโครงสรางครัวเรือนในจีน โดยเฉพาะจํานวนประชากรท่ีอาศัยอยูคน
เดียวท่ีเพ่ิมข้ึน สงผลใหรูปแบบการบริโภคอาหารของชาวจีนเปลี่ยนแปลงไปอยางมีนัยสําคัญ               
โดยกระแสสินคา “รับประทานคนเดียว” (One-person Meal) ไดกลายเปนหนึ่งในแนวโนมสําคัญ
ของตลาดอาหารและคาปลีกจีน  

ขอ มูลจากสถาบันวิ จั ยตลาด Zhongyan Puhua (中研普华) ระบุ ว า  ตลาดสินค า 
“รับประทานคนเดียว” ของจีนคาดวาจะมีมูลคามากกวา 1.8 ลานลานหยวนในป 2568 และมีอัตรา
การเติบโตเฉลี่ยตอป (CAGR) อยูท่ีรอยละ 15.3 โดยกลุมคนทํางานรุนใหมเปนแรงขับเคลื่อนหลักของ
ตลาด เนื่องจากมีวิถีชีวิตท่ีเรงรีบและใหความสําคัญกับความสะดวกและการประหยัดเวลา ขณะท่ี
กลุมผูสูงอายุมีแนวโนมเลือกซ้ือผลิตภัณฑท่ีมีปริมาณเหมาะสมตอการบริโภคและตอบโจทยดาน
สุขภาพ สงผลใหผลิตภัณฑอาหารและเครื่องปรุงรสท่ีออกแบบมาสําหรับครัวเรือนขนาดเล็กมีแนวโนม
ไดรับความนิยมมากข้ึน 

สําหรับตลาดสินคาเครื่องปรุงรส แนวโนมดังกลาวสงผลใหผูบริโภคใหความสําคัญกับ
ผลิตภัณฑท่ีมีขนาดบรรจุภัณฑเหมาะสม ใชงานสะดวก และชวยลดปญหาสินคาเหลือท้ิงมากข้ึน 
โดยเฉพาะเครื่องปรุงรสแบบผสม อาทิ ซอสปรุงอาหารสําหรับเมนูเฉพาะ ซอสหมัก เครื่องปรุง
สําเร็จรูป และผลิตภัณฑแบบซองสําหรับใชตอครั้ง ซ่ึงสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคท่ี
ตองการประกอบอาหารไดอยางรวดเร็ว โดยไมจําเปนตองเตรียมวัตถุดิบหรือเครื่องปรุงหลายชนิด 
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5. โอกาสทางการตลาดสําหรับสินคาเครื่องปรุงรสไทยในจีน 
แมวาตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนจะมีการแขงขันสูงจากผูผลิตภายในประเทศ โดยเฉพาะใน

กลุมเครื่องปรุงพ้ืนฐาน เชน ซีอ๊ิว น้ําสมสายชู และซอสปรุงรสท่ัวไป แตการเปลี่ยนแปลงของ
พฤติกรรมผูบริโภคจีนไดสรางโอกาสใหมสําหรับสินคาเครื่องปรุงรสนําเขา โดยเฉพาะผลิตภัณฑท่ีมี
ความแตกตางดานรสชาติ วัตถุดิบ และประสบการณการบริโภค 

สําหรับสินคาเครื่องปรุงรสไทย จุดแข็งสําคัญ ไดแก เอกลักษณดานรสชาติอาหารไทย              
ความหลากหลายของเมนูอาหาร การใชสมุนไพรและวัตถุดิบจากธรรมชาติ รวมถึงภาพลักษณของ
อาหารไทยท่ีไดรับความนิยมในตลาดจีน ซ่ึงสามารถนํามาใชสรางความแตกตางจากเครื่องปรุงทองถ่ิน
จีนและสินคาอาหารนําเขาประเภทเดียวกัน โดยโอกาสสําคัญของสินคาเครื่องปรุงรสไทยในจีน ไดแก 

5.1 การเปล่ียนแปลงโครงสรางตลาดสูสินคาเครื่องปรุงรสมูลคาเพ่ิม 
ตลาดเครื่องปรุงรสจีนกําลังเปลี่ยนผานจากตลาดท่ีขับเคลื่อนดวยเครื่องปรุงพ้ืนฐาน               

ไปสูผลิตภัณฑท่ีตอบโจทยดานความสะดวก ประสบการณการบริโภค และความหลากหลายของ
รสชาติมากข้ึน โดยเฉพาะเครื่องปรุงรสแบบผสม เครื่องปรุงเฉพาะเมนู และผลิตภัณฑพรอมใช 
Ready-to-cook ซ่ึงมีแนวโนมเติบโตสูงกวาตลาดเครื่องปรุงพ้ืนฐาน 

การเปลี่ยนแปลงดังกลาวเปนโอกาสสําหรับสินคาไทยท่ีมีความไดเปรียบดานรสชาติและ
วัฒนธรรมอาหาร เชน เครื่องแกงไทย ซอสตมยํา ซอสผัดไทย น้ําจิ้ม และเครื่องปรุงสําหรับเมนูอาหาร
ไทย เนื่องจากเปนสินคาท่ีสามารถสรางความแตกตางและแขงขันในตลาดกลุมมูลคาเพ่ิมไดมากกวา
การแขงขันในกลุมเครื่องปรุงพ้ืนฐาน 

5.2 ความนิยมอาหารไทยเปดโอกาสใหสินคาเครื่องปรุงไทยสรางความแตกตาง 
อาหารไทยไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึนในตลาดจีน โดยเฉพาะเมนูท่ีมีเอกลักษณดานรสชาติ  

เชน ตมยํา ผัดไทย แกงไทย และอาหารท่ีมีรสชาติเขมขน สงผลใหผูบริโภคจีนเริ่มมีความคุนเคยกับ
รสชาติอาหารไทยมากข้ึน และเกิดความตองการทดลองประกอบอาหารไทยท่ีบาน 

แนวโนมดังกลาวสรางโอกาสใหเครื่องปรุงรสไทยสามารถขยายจากตลาดรานอาหารไทย
ไปสูตลาดผูบริโภคท่ัวไป โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหมและผูบริโภคในเมืองท่ีนิยมทดลองอาหาร
ตางประเทศ และตองการผลิตภัณฑท่ีชวยใหสามารถปรุงอาหารตางชาติไดงายข้ึนภายในครัวเรือน 

5.3 ความตองการสินคาสุขภาพและสวนประกอบท่ีโปรงใสเปนโอกาสของวัตถุดิบไทย 
ผูบริโภคจีนใหความสําคัญกับสุขภาพ ความปลอดภัยของอาหาร และความโปรงใสของ

สวนประกอบมากข้ึน สงผลใหผลิตภัณฑ ท่ี มีแนวคิดดาน Clean Label, Natural Ingredient                   
และผลิตภัณฑท่ีลดการใชสวนผสมท่ีไมจําเปนไดรับความสนใจเพ่ิมข้ึน 

สินคาเครื่องปรุงรสไทยมีโอกาสจากจุดแข็งดานวัตถุดิบธรรมชาติ เชน พริก ตะไคร ขม้ิน ขา 
ใบมะกรูด และสมุนไพรไทย ซ่ึงสามารถนํามาใชเปนจุดขายเพ่ือสรางภาพลักษณดานคุณภาพ              
ความเปนธรรมชาติ และความแตกตางจากเครื่องปรุงท่ัวไปในตลาดจีน 

6. กฎระเบียบและมาตรการกํากับดูแลการนําเขาเครื่องปรุงรสของจีน 
สินคาเครื่องปรุงรสจัดเปนสินคากลุมอาหารนําเขาท่ีอยูภายใตการกํากับดูแลดานความ

ปลอดภัยอาหารของจีน โดยผูประกอบการไทยจําเปนตองปฏิบัติตามขอกําหนดของสํานักงาน
ศุลกากรแหงสาธารณรัฐประชาชนจีน (General Administration of Customs of China: GACC) 
ตั้งแตข้ันตอนการข้ึนทะเบียนผูผลิต การตรวจสอบคุณภาพสินคา การจัดทําฉลากภาษาจีน ตลอดจน



8 

การควบคุมวัตถุดิบและกระบวนการผลิต เพ่ือใหสามารถนําเขาสูตลาดจีนและวางจําหนายไดอยาง
ถูกตอง 

6.1 การข้ึนทะเบียนผูผลิตเพ่ือสงออกไปยังจีน 
การสงออกสินคาเครื่องปรุงรสไปยังจีน ผูผลิตอาหารจากตางประเทศตองปฏิบัติตาม

ขอกําหนดดานการข้ึนทะเบียนและการบริหารจัดการความปลอดภัยอาหารนําเขาของจีน โดยมี
ระเบียบสําคัญ ไดแก 

1) ระเบียบฉบับท่ี 249 วาดวยมาตรการความปลอดภัยสําหรับอาหารนําเขาและ
สงออก (Administrative Measures on Import and Export Food Safety: Decree 249) 

กําหนดกรอบการกํากับดูแลความปลอดภัยอาหารนําเขาและสงออกของจีน ครอบคลุม
ดานตาง ๆ ตั้งแต การตรวจสอบและประเมินความปลอดภัยอาหาร การตรวจสอบสุขอนามัยของ
กระบวนการผลิต การจัดเตรียมเอกสารประกอบการนําเขา ระบบติดตามยอนกลับสินคา 
(Traceability System) และการบริหารความเสี่ยงดานความปลอดภัยอาหาร 

สําหรับสินคาเครื่องปรุงรส เชน ซอส น้ําจิ้ม เครื่องแกงสําเร็จรูป และเครื่องปรุงจาก
วัตถุดิบพืชหรือสัตว ผูสงออกควรจัดเตรียมขอมูลเก่ียวกับกระบวนการผลิต แหลงท่ีมาของวัตถุดิบ 
และระบบควบคุมคุณภาพ เพ่ือรองรับการตรวจสอบของหนวยงานจีน 

2) ระเบียบฉบับท่ี 280 วาดวยการข้ึนทะเบียนและการบริหารจัดการผูผลิตอาหาร
นํ า เ ข า จ า กต า ง ป ร ะ เ ทศ  ( Regulations on the Registration and Administration of 
Overseas Manufacturers of Imported Food: Decree 280) 

กําหนดหลักเกณฑการข้ึนทะเบียนผูผลิตอาหารตางประเทศกับ GACC โดยมีแนวทางการ
บริหารจัดการตามระดับความเสี่ยงของสินคา (Risk-based Management Approach) ซ่ึงสินคาบาง
ประเภท ตองไดรับการเสนอชื่อหรือรับรองจากหนวยงานภาครัฐของประเทศผูสงออกกอนการข้ึน
ทะเบียน 

สําหรับผูประกอบการเครื่องปรุงรสไทย ควรตรวจสอบวาโรงงานผลิตไดรับการข้ึนทะเบียน
กับ GACC แลวหรือไม รวมถึงตรวจสอบประเภทสินคาและเอกสารท่ีจําเปนกอนการสงออก             
เพ่ือปองกันปญหาสินคาติดคาง ณ ดานนําเขา 

6.2 มาตรฐานท่ีเกี่ยวของกับสินคาเครื่องปรุงรส 
1) มาตรฐานดานความปลอดภัยอาหาร (Food Safety Standards) 
 GB 2760 มาตรฐานวัตถุเจือปนอาหาร (Food Additives): สินคาเครื่องปรุงรส 

มักมีการใชวัตถุเจือปนอาหารเพ่ือควบคุมคุณภาพและยืดอายุสินคา โดยจีนมีการกําหนดประเภท 
ปริมาณ และเง่ือนไขการใชวัตถุเจือปนอาหารท่ีไดรับอนุญาตในจีน เชน สารกันเสีย สารใหความหวาน 
สารเพ่ิมความขน สีผสมอาหาร และสารเพ่ิมรสชาติ 

 GB 2761 มาตรฐานสารพิษจากเช้ือรา (Mycotoxins): กําหนดปริมาณสารพิษ
จากเชื้อราท่ีสามารถพบไดในอาหาร โดยเฉพาะ สารอะฟลาทอกซิน (Aflatoxin) ซ่ึงมีความสําคัญสําหรับ
เครื่องปรุงท่ีมีสวนประกอบจากวัตถุดิบทางการเกษตร อาทิ พริกแหง เครื่องเทศ ถ่ัวเหลือง และธัญพืช 

 GB 29921 มาตรฐานจุลินทรียกอโรค: กําหนดเกณฑควบคุมเชื้อจุลินทรียกอ
โ รค ในผลิ ตภัณฑ อาหาร  อา ทิ  ซั ล โ ม เนลลา  (Salmonella) สแตฟ โ ล ค็ อก คัส  ออ เรี ย ส 
(Staphylococcus aureus) หรือลิสทีเรีย โมโนไซโตจิเนส (Listeria monocytogenes) 
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 GB 2762 มาตรฐานสารปนเปอนในอาหาร: ควบคุมปริมาณสารปนเปอนในอาหาร 
อาทิ ตะก่ัว สารหนู หรือแคดเมียม โดยเฉพาะเครื่องปรุงท่ีใชวัตถุดิบทางการเกษตรหรือวัตถุดิบจาก
ธรรมชาติ จําเปนตองมีการควบคุมแหลงท่ีมาและตรวจสอบคุณภาพวัตถุดิบอยางเหมาะสม 

2) มาตรฐานดานบรรจุภัณฑ (Food Contact Materials) 
 GB 4806 มาตรฐานสําหรับวัสดุและผลิตภัณฑท่ีสัมผัสอาหาร: จีนมีขอกําหนด

ดานความปลอดภัยของวัสดุท่ีสัมผัสอาหาร อาทิ พลาสติก PET พลาสติก PP แกว กระปองโลหะ และ
วัสดุเคลือบผิวภาชนะ โดยผูผลิตควรตรวจสอบวาบรรจุภัณฑสามารถใชกับอาหารไดตามมาตรฐานจีน 
และไมมีการถายเทสารเคมีท่ีอาจสงผลกระทบตอความปลอดภัยของสินคา 

3) มาตรฐานดานฉลากสินคา (Food Labeling Requirements) 
 GB 7718 มาตรฐานท่ัวไปสําหรับฉลากอาหารบรรจุสําเร็จรูป: โดยฉลากตอง

ระบุขอมูลสําคัญ ไดแก ชื่อสินคา รายการสวนประกอบ ปริมาณสุทธิ วันผลิตและวันหมดอายุ วิธีการ
เก็บรักษา ชื่อและท่ีอยูผูผลิต ประเทศแหลงกําเนิดสินคา ชื่อและขอมูลผูนําเขาในจีน เลขทะเบียน
ผูผลิตกับ GACC (กรณีท่ีเก่ียวของ) และขอมูลสารกอภูมิแพ 

 GB 28050 มาตรฐานการแสดงขอมูลโภชนาการ: กําหนดรูปแบบการแสดง
ขอมูลโภชนาการบนฉลากสินคา ไดแก พลังงาน โปรตีน ไขมัน คารโบไฮเดรต และโซเดียม 

4) มาตรการดานความปลอดภัยอาหารและระบบติดตามยอนกลับ (Traceability 
System) 

ผูประกอบการเครื่องปรุงรสท่ีสงออกไปจีนควรมีระบบควบคุมและติดตามยอนกลับสินคา 
เพ่ือรองรับขอกําหนดดานความปลอดภัยอาหารของจีน โดยควรมีขอมูลสําคัญ ไดแก หมายเลขล็อตสินคา 
(LOT Number) วันท่ีผลิต แหลงท่ีมาของวัตถุดิบ กระบวนการผลิต และขอมูลการกระจายสินคา 

นอกจากนี้ รายการสารกันเสีย สารปรุงแตง และวัตถุเจือปนอาหารท่ีใชในผลิตภัณฑ 
ตองเปนไปตามบัญชีรายการและเง่ือนไขการใชงานท่ีจีนอนุญาตภายใต GB 2760 เพ่ือปองกันปญหา
การตรวจพบสารท่ีไมเปนไปตามมาตรฐานระหวางการนําเขา 

7. ชองทางในการกระจายสินคา 
ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนมีโครงสรางชองทางการกระจายสินคาหลักแบงออกเปน 2 กลุม 

ไดแก ชองทาง B2B (Business-to-Business) และชองทาง B2C (Business-to-Consumer) โดย
ชองทาง B2B โดยเฉพาะธุรกิจรานอาหารยังเปนฐานความตองการหลักของตลาด ขณะท่ีชองทาง 
B2C มีแนวโนมเติบโตจากพฤติกรรมผูบริโภคท่ีเปลี่ยนแปลงและการขยายตัวของชองทางออนไลน 

7.1 ชองทาง B2B (Business-to-Business) 
ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนมีฐานลูกคาหลักจากชองทาง B2B (Business-to-Business) 

โดยเฉพาะธุรกิจรานอาหาร เนื่องจากเครื่องปรุงรสเปนวัตถุดิบสําคัญท่ีสงผลโดยตรงตอรสชาติและ
คุณภาพของอาหาร 

การบริโภคในภาคธุรกิจรานอาหารมีปริมาณสูงกวาครัวเรือน เนื่องจากรานอาหารตองใช
เครื่องปรุงในปริมาณมากและตอเนื่อง โดยปจจัยท่ีผูประกอบการรานอาหารใหความสําคัญ ไดแก 

 รสชาติท่ีมีมาตรฐานและคงท่ี 
 ความสามารถในการรองรับการผลิตปริมาณมาก 
 ตนทุนตอหนวยท่ีเหมาะสม 
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 ความสะดวกในการใชงาน 
จากรายงาน “ขอมูลเชิงลึกตลาดสินคาเครื่องปรุงรสชองทางออฟไลน ป 2569” ของบริษัท 

Zhoupu Data (舟谱数据) พบวา ในชวงเดือนมกราคม–พฤษภาคม 2569 ชองทางรานอาหารเปน
หนึ่งในชองทางท่ีมีแนวโนมเติบโต มีมูลคาการซ้ือขายเครื่องปรุงรสผานชองทางดังกลาวเพ่ิมข้ึนรอยละ 
2.4 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอน โดยสินคาท่ีไดรับความนิยมในตลาดรานอาหารสวนใหญเปน
กลุมสินคาพ้ืนฐาน อาทิ ซีอ๊ิว ซอสปรุงรส และผงปรุงรส เนื่องจากตอบโจทย ความตองการของ
รานอาหารท่ีใหความสําคัญกับประสิทธิภาพในการประกอบอาหารและการควบคุมตนทุน 

7.2 ชองทาง B2C (Business-to-Consumer) 
สําหรับชองทาง B2C (Business-to-Consumer) มีโครงสรางชองทางการจัดจําหนายท่ี

ผสมผสานระหวาง ชองทางออฟไลนซ่ึงยังคงเปนฐานตลาดหลัก และ ชองทางออนไลนท่ีมีบทบาท
เพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง จากการเปลี่ยนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภค โดยเฉพาะความตองการดานความ
สะดวก รวดเร็ว และการซ้ือสินคาแบบทันที (Instant Consumption)  

 
แหลงที่มา : Zhoupu Data (舟谱数据) 

 

7.2.1 ชองทางออฟไลน (Offline Retail): ชองทางออฟไลนยังคงเปนฐานหลักของ
ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีน โดยมีสัดสวนประมาณรอยละ 72 ของตลาด โดยมีชองทางสําคัญ ไดแก 

 ซูเปอรมารเก็ตและคาปลีกสมัยใหม: เปนชองทางหลักสําหรับสินคาเครื่องปรุง
รสในครัวเรือน โดยเฉพาะสินคาแบรนดท่ีตองการสรางภาพลักษณดานคุณภาพและความปลอดภัย 

 รานคาชุมชนและรานโชหวย: เปนชองทางท่ีมีบทบาทสําคัญ โดยเฉพาะใน
เมืองระดับรองและพ้ืนท่ีชนบท 

7.2.2 ชองทางออนไลน (Online Retail): ชองทางออนไลนคิดเปนประมาณรอยละ 
28 ของตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีน แตเปนชองทางท่ีมีอัตราการเติบโตสูงและมีบทบาทเพ่ิมข้ึน โดยมี
ชองทางสําคัญ ไดแก 

 E-commerce Platform ไ ด แ ก Taobao (淘宝 ), JD (京东 ) แ ล ะ 
Pinduoduo (拼多多) เปนชองทางท่ีเหมาะสําหรับสินคาไทยท่ีตองการสรางแบรนดและเขาถึง
ผูบริโภคโดยตรง 

 ชองเดลิเวอรี่ออนไลน อาทิ Meituan (美团) และ JD Daojia (京东到家) 
โดยชองทางนี้จุดเดนคือบริการจัดสงภายในประมาณ 30 นาที ซ่ึงเหมาะสมกับสินคาขนาดเล็ก ราคา

72%

28%

สัดสวนชองทางกระจายสินคาเคร่ืองปรุง ป 2568

ชองทางออฟไลน ชองทางออนไลน
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จับตองได และสามารถซ้ือซํ้าไดบอย 
 Live Commerce อา ทิ  Douyin (抖音) และ  Kuaishou (快手) เ ป น

ชองทางท่ีผูบริโภคสามารถเห็นสินคาไดจริงผานการถายทอดสด เหมาะสมกับสินคาท่ีตองอาศัยการ
สาธิต อาทิ ซอสปรุงอาหาร เครื่องแกง และซอสท่ีมีเอกลักษณดานรสชาติ 

 Community Group Buying อา ทิ  Duoduomaicai (多多买菜) เ ป น
ชองทางท่ีไดรับความนิยมในเมืองรองและพ้ืนท่ีชนบทของจีน โดยเหมาะกับสินคาราคาประหยัด 

8. การเขาสูตลาดและกลยุทธสงเสริมการขายสินคาเครื่องปรุงรสไทยในจีน 
ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนเปนตลาดท่ีมีการแขงขันสูงและมีผูผลิตทองถ่ินท่ีมีความแข็งแกรง 

ดังนั้น ผูประกอบการไทยควรหลีกเลี่ยงการแขงขันโดยตรงกับสินคากลุม Mass Market และมุงสราง
ตําแหนงทางการตลาดท่ีแตกตาง โดยใชจุดแข็งดานเอกลักษณอาหารไทย คุณภาพของวัตถุดิบ และ
ความสามารถในการพัฒนาสินคาท่ีตอบโจทยพฤติกรรมผูบริโภคจีน โดยมีกลยุทธสําคัญ ดังนี้ 

8.1 กําหนด Positioning สินคาใหแตกตางจากคูแขงในตลาดจีน 
ผูประกอบการไทยควรวางตําแหนงสินคาในกลุมเครื่องปรุงรสแบบผสม โดยเนนจุดแข็งท่ี

สินคาจีนหรือสินคา Mass Market ท่ัวไปไมสามารถทดแทนได อาทิ 
 Authentic Thai Taste รสชาติไทยแท 
 Natural Ingredient การใชวัตถุดิบธรรมชาติ 
 Thai Culinary Experience ประสบการณอาหารไทย 
ควรหลีกเลี่ยงการแขงขันดานราคากับสินคาพ้ืนฐาน เชน ซีอ๊ิว น้ํามันหอย และน้ําสมสายชู 

ซ่ึงมีผูเลนรายใหญในจีนครองตลาดอยูแลว และมุงเนนตลาดเฉพาะกลุมท่ีผูบริโภคใหคุณคากับ             
ความแตกตางของสินคา 

8.2 ใชจุดแข็งภาพลักษณอาหารไทยผานการใชตราสัญลักษณ Thai SELECT 
ผูประกอบการไทยควรใชประโยชนจากภาพลักษณของอาหารไทยท่ีไดรับการยอมรับใน

ตลาดจีน โดยเนนการสรางความแตกตางจากเครื่องปรุงทองถ่ินจีนผานการใชตราสัญลักษณ            
Thai SELECT ซ่ึงเปนตราสัญลักษณรับรองคุณภาพและมาตรฐานความเปนไทย ชวยสรางความ
เชื่อม่ันใหกับผูบริโภค  

นอกจากนี้ ผูประกอบการควรสื่อสารจุดเดนของอาหารไทย เชน เอกลักษณดานรสชาติ  
การใชสมุนไพรไทย และวัตถุดิบจากธรรมชาติ เพ่ือสรางการรับรูวาเครื่องปรุงไทยไมไดเปนเพียงสินคา
ปรุงรสท่ัวไป แตเปนผลิตภัณฑท่ีสะทอนวัฒนธรรมและประสบการณอาหารไทย โดยเฉพาะในกลุม
ผูบริโภค Gen Z และวัยทํางานในเมืองใหญของจีนท่ีมีความสนใจอาหารตางประเทศและนิยมทดลอง
รสชาติใหม ๆ 

 โครงการสงเสริมภาพลักษณรานอาหารไทยและตราสัญลักษณ Thai SELECT           
เม่ือวันท่ี 22 กรกฎาคม 2569 สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองกวางโจว ไดดําเนิน
โครงการสงเสริมภาพลักษณรานอาหารไทยและตราสัญลักษณ Thai SELECT โดยจัดกิจกรรม              
“การแขงขันทําอาหารไทย” ณ 1906 Young Town Plaza เมืองกวางโจว เพ่ือถายทํารายการ            
“Wo Ai Fan Xun Wei/ ตามหาความอรอย” ทางชองสถานีโทรทัศนกวางตุง ในเทปพิเศษสําหรับ
การประชาสัมพันธ Thai SELECT ไดจัดการแขงขันทําอาหารไทย โดยใชเครื่องปรุงรสท่ีไดรับตรา
สัญลักษณ Thai SELECT ในการทําอาหาร 
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รูปบรรยากาศการจัดกิจกรรม 

 

8.3 ปรับสินคาและบรรจุภัณฑใหเหมาะกับผูบริโภคจีน (Localization) 
แมอาหารไทยจะไดรับความนิยมในจีน แตผูบริโภคจํานวนมากยังไมคุนเคยกับวิธีการใช

เครื่องปรุงไทย ผูประกอบการจึงควรลดขอจํากัดในการทดลองซ้ือและเพ่ิมความเขาใจของผูบริโภค
ผานการปรับสินคาใหเหมาะกับตลาดจีน ไดแก 

 ระบุชื่อเมนูอาหารบนบรรจุภัณฑ เชน ซอสตมยํา ซอสผัดไทย เครื่องปรุงแกงเขียวหวาน 
 จัดทําคําอธิบายและวิธีการใชงานเปนภาษาจีน 
 ระบุระดับความเผ็ด (Spicy Level) 
นอกจากนี้ ควรแยกรูปแบบสินคาใหเหมาะกับแตละชองทาง โดย B2C เนนขนาดเล็ก            

ใชงานงาย และ B2B เนนขนาดใหญ รองรับการใชงานในรานอาหาร 

8.4 การเจาะเขาสูชองทาง B2B (Business-to-Business) 
สําหรับผูประกอบการไทยท่ีตองการเขาสูตลาดจีน การสรางเครือขายพันธมิตรทางธุรกิจ

ภายในประเทศจีนถือเปนปจจัยสํ า คัญ เนื่ องจากตลาดเครื่องปรุงรสจีนมีการแขง ขันสู ง            
มีผูประกอบการทองถ่ินรายใหญจํานวนมาก และผูบริโภคในแตละภูมิภาคมีพฤติกรรมและรสนิยม
ดานอาหารท่ีแตกตางกัน การทํางานรวมกับผูนําเขา ผูจัดจําหนาย ผูประกอบการธุรกิจบริการอาหาร  
และผูผลิตอาหารแปรรูปในจีน จะชวยใหสินคาไทยสามารถเขาสูชองทางการจัดจําหนายไดอยาง          
มีประสิทธิภาพ รวมถึงชวยใหผูประกอบการไทยเขาใจความตองการของตลาดและสามารถปรับสินคา
ใหเหมาะสมกับผูบริโภคจีนมากข้ึน 

ในระยะเริ่มตน ผูประกอบการไทยควรใหความสําคัญกับชองทาง B2B ซ่ึงเปนกลุมลูกคาท่ีมี
ศักยภาพในการใชเครื่องปรุงรสในปริมาณมาก และเปนชองทางสําคัญในการสรางการรับรูและขยาย
การใชผลิตภัณฑเครื่องปรุงรสไทยในตลาดจีน 

ผูประกอบการไทยสามารถสรางเครือขายทางธุรกิจผานกิจกรรมเจรจาการคา (Business 
Matching) กับผูนําเขาและพันธมิตรในจีน รวมถึงการเขารวมงานแสดงสินคาอาหารและเครื่องดื่มท้ัง
ในประเทศไทยและประเทศจีน เพ่ือสรางโอกาสในการพบปะคูคา ทดลองตลาด และขยายชอง
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ทางการจําหนาย โดยงานแสดงสินคาท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มในจีน ป 2569 
มีรายละเอียดดังนี้ 

อันดับ งานแสดงสินคา วันท่ีจัดแสดง สถานท่ีจัดแสดง เวบ็ไซต 

1 26th Global High-End Food Expo Mar 6–8, 2026 

Shenzhen World 

Exhibition & 

Convention Center 

allfoodex.com 

2 
Liangzhilong 14th Catering Ingredients 

Processing & Packaging Equipment Expo 

Mar 28–31, 

2026 

Wuhan Living Room 

China Culture Expo 

Center 

lzlchinafood.com 

3 
Food & Hospitality Guangzhou 

(FHC Guangzhou) 

Apr 11-13, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex  
fairglobal.com.cn 

4 
2026 Guangzhou International Hotel & 

Catering Expo 

May 11–13, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex  
  

5 29th China Baking Expo 2026 
May 11–13, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex 
baking-cn.com 

6 
17th CRE Guangzhou Hotel & Catering Expo 

/ Guangzhou Food Ingredients Expo 

May 20–22, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex 
  

7 25th Guangzhou International Food Expo Jun 4–6, 2026 
Guangzhou Poly 

World Trade Center 
food-gz.com 

8 
China (Guangzhou) Cross-border E-

commerce Trade Fair 2026 

Jun 16–18, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex 
  

9 China International SMEs Expo 
Jun 27–30, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex 
  

10 SIAL Guangzhou 2026 Sep 3-5, 2026 
Poly World Trade 

Expo Center 
sialchina.com 

11 2026 Food2China Expo 
Sep 10-12, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex 
food2chinaexpo.com 

12 
Hainan Winter Trade Fair (29th Edition) 

2026 

December 3–

6, 2026 

Hainan International 

Convention and 

Exhibition Center 

  

13 32nd Guangzhou Hotel Supplies Expo 
Dec 18-20, 

2026 

China Import & Export 

Fair Complex 
china-hotshow.com 

8.6 ใชชองทาง E-Commerce เพ่ือขยายตลาด B2C (Business-to-Consumer) 
แมวาชองทางออฟไลนยังคงเปนชองทางหลักของตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีน แตชองทาง

ออนไลนมีบทบาทเพ่ิมข้ึนอยางตอเนื่อง โดยผูประกอบการไทยควรใชชองทางออนไลน โดยสามารถ
เริ่มตนจากการใชแพลตฟอรม Cross-Border E-Commerce อาทิ Tmall Global (天猫国际) และ 
JD Worldwide (京东国际) เนื่องจากชองทางเหลานี้มีขอดีคือสามารถชวยลดขอจํากัดดานตนทุน
ในระยะเริ่มตน ทําใหสามารถทดสอบตลาดและประเมินการตอบรับของผูบริโภคกอนขยายการดําเนิน
ธุรกิจในระยะยาว 

ในขณะเดียวกัน ผูประกอบการไทยสามารถทําการตลาดผานสื่อสังคมออนไลน อาทิ    
Xiaohongshu (小红书) และ Douyin (抖音) ซ่ึงมีบทบาทสําคัญในการสรางการรับรูแบรนดและ

https://allfoodex.com/
https://lzlchinafood.com/
https://www.sialchina.com/
http://www.china-hotshow.com/en/
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กระตุนการทดลองใชสินคา โดยเฉพาะสินคาประเภทเครื่องปรุงรสท่ีจําเปนตองสรางความเขาใจ
เก่ียวกับวิธีการใชงาน ผานคอนเทนต เชน การสาธิตการปรุงเมนูอาหารไทย สูตรอาหาร และการรีวิว
จากผูบริโภคหรือ Key Opinion Leader (KOL) เพ่ือชวยลดอุปสรรคดานความไมคุนเคยและเพ่ิม
โอกาสในการตัดสินใจซ้ือ 

9. ความเห็น/ขอเสนอแนะ 
ตลาดสินคาเครื่องปรุงรสจีนยังมีศักยภาพจากความตองการบริโภคท่ีมีความตอเนื่อง 

โดยเฉพาะแนวโนมการเติบโตของเครื่องปรุงรสแบบผสม ผลิตภัณฑพรอมปรุง (Ready-to-cook) 
และสินคาท่ีตอบโจทยดานสุขภาพและความสะดวก ซ่ึงเปนโอกาสสําหรับผูประกอบการไทยในการ
ขยายเขาสูตลาดจีน 

อยางไรก็ตาม ผูประกอบการไทยควรหลีกเลี่ยงการแขงขันโดยตรงกับเครื่องปรุงรสพ้ืนฐาน
ของจีนซ่ึงมีการแขงขันสูง และมุงสรางความแตกตางผานจุดแข็งของอาหารไทย ไดแก เอกลักษณดาน
รสชาติ สมุนไพร และวัตถุดิบธรรมชาติ โดยพัฒนาสินคามูลคาเพ่ิม เชน เครื่องแกง ซอสสําหรับ
เมนูอาหารไทย และเครื่องปรุงเฉพาะเมนู พรอมท้ังปรับผลิตภัณฑใหเหมาะสมกับตลาดจีน ท้ังดาน
ขนาดบรรจุภัณฑ รูปแบบการใชงาน รสชาติ และการสื่อสารขอมูลสินคาเปนภาษาจีน 

นอกจากนี้  ผูประกอบการควรใหความสําคัญกับมาตรฐานความปลอดภัยอาหาร                    
แนวโนมฉลากสะอาด (Clean Label) และการสรางความเชื่อม่ันผานตราสัญลักษณ Thai SELECT 
ควบคูกับการใชชองทางการตลาดดิจิทัล เพ่ือเขาถึงกลุมผูบริโภครุนใหม ควรมีการสื่อสารวิธีการใช
งานหรือสูตรอาหารเพ่ือสรางความคุนเคยกับสินคาไทยมากข้ึน รวมถึงการสรางความแตกตางและเพ่ิม
มูลคาสินคา มากกวาการแขงขันดานราคา โดยใหความสําคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑ การปรับสินคา
ใหสอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคจีน การปฏิบัติตามกฎระเบียบดานอาหาร และการเลือกชองทาง
จัดจําหนายท่ีเหมาะสม เพ่ือสรางโอกาสในการเติบโตอยางยั่งยืนในตลาดจีน 

 
----------------------------------- 

 
สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองกวางโจว 

กรกฎาคม 2569 
 

แหลงท่ีมา 
https://mp.weixin.qq.com/s/qBZlKM2QKp62QoYnyMaE0Q 

https://mp.weixin.qq.com/s/TG5Z1Rb02yFTVx1lUj8FDw 
https://mp.weixin.qq.com/s/JtY63Agvo1TY9hVRlg1V4A 

https://mp.weixin.qq.com/s/2SevqRyWFuSMoEY459Hkng?scene=1 
https://mp.weixin.qq.com/s/ac2uixFGbxvhtZtEdmkq1w 

https://mp.weixin.qq.com/s/pSergPU_6O-M93dQRQpO0w 

https://mp.weixin.qq.com/s/TG5Z1Rb02yFTVx1lUj8FDw
https://mp.weixin.qq.com/s/JtY63Agvo1TY9hVRlg1V4A
https://mp.weixin.qq.com/s/2SevqRyWFuSMoEY459Hkng?scene=1
https://mp.weixin.qq.com/s/ac2uixFGbxvhtZtEdmkq1w

