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ตลาด Art Toy จีนโตแรง ดันคาแรกเตอร IP สรางมูลคาจากของสะสมสูสินคาไลฟสไตล 

                                                  
ท่ีมา: https://image.baidu.com/ 

สินคา Art Toy ขยายตัวท้ังลักษณะสินคาและฐานลูกคา ผลักดันใหตลาดสินคาใหมและตลาดสินคามือ

สองเติบโตอยางรวดเร็ว สวนมากตลาดยังกระจุกตัวในเมืองใหญอยางปกก่ิง เซ่ียงไฮ เซินเจิ้น โดยคาดวาตลาดสินคา 

Art Toy จะมีมูลคาถึง 1 ลานลานหยวนภายใน 5 ปหลังจากนี้  

ตลาด Art Toy ของจีนกําลังขยายขอบเขตจากการเปนสินคาของสะสมเฉพาะกลุมสูการเปนสินคาไลฟสไตล

ท่ีไดรับความนิยมในวงกวาง โดยแบรนดจีนเริ่มใหความสําคัญกับการพัฒนาคาแรกเตอรและทรัพยสินทางปญญา 

(Intellectual Property: IP) เพ่ือสรางความแตกตางและเพ่ิมมูลคาใหกับสินคา สงผลให Art Toy ไมไดเปนเพียงของ

เลนสะสม แตกลายเปนสินคาเชิงสรางสรรคท่ีสามารถตอยอดไปสูสินคาแฟชั่น ของท่ีระลึก นิทรรศการ และกิจกรรม

เชิงประสบการณในรูปแบบตาง ๆ 

ขอมูลจาก China Financial Information Network ระบุวา ตลาดคาปลีก Art Toy จีนมีมูลคาเพ่ิมข้ึน

จาก 20,700 ลานหยวน (ประมาณ 103,500 ลานบาท) ในป 2019 เปน 58,700 ลานหยวน (ประมาณ 293,500 

ลานบาท) ในป 2024 และคาดวาจะเพ่ิมข้ึนเปน 213,300 ลานหยวน (ประมาณ 1,066,500 ลานบาท) ภายในป 

ขาวเดนประจําสัปดาหจากสาธารณรัฐประชาชนจีน 

(Weekly News from China) 

ประจําวันที่ 27 กรกฎาคม - 2 สิงหาคม 2569         

โดยสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองเซี่ยเหมิน 
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2030 หรือเติบโตเฉลี่ยประมาณรอยละ 20 ตอป แสดงใหเห็นวาตลาด Art Toy กําลังขยายตัวจากตลาดเฉพาะกลุม

เขาสูตลาดสินคา Creative Lifestyle ท่ีมีศักยภาพสูง 

แนวโนมมูลคาตลาดคาปลีก Art Toy ของประเทศจนี ป 2019-2030 

                                           
ท่ีมา: https://www.cnfin.com/ 

แมวาการเติบโตของตลาด Art Toy จีนจะไดรับแรงสนับสนุนจากจํานวนผูบริโภครุนใหมท่ีเพ่ิมข้ึน        

แตปจจัยสําคัญท่ีทําใหตลาดสามารถขยายตัวไดอยางตอเนื่อง คือการเปลี่ยนแปลงของรูปแบบธุรกิจ จากเดิมท่ี

ผูประกอบการแขงขันกันดวยการผลิตสินคาและชองทางจําหนาย ปจจุบันการแขงขันไดเปลี่ยนไปสูความสามารถใน

การสรางคาแรกเตอรและ IP ท่ีสามารถสรางความสัมพันธกับผูบริโภคในระยะยาว ซ่ึงแตกตางจากของเลนท่ัวไปท่ี

มุงเนนประโยชนใชสอย  โดย Art Toy จะมีลักษณะใกลเคียงกับสินคาสะสม ซ่ึงมูลคาของสินคาไมไดข้ึนอยูกับวัสดุ

หรือกระบวนการผลิตเพียงอยางเดียว แตข้ึนอยูกับวาเรื่องราวความเปนมาของตัวละคร ความหายากของสินคา ความนิยม

ของชุมชนผูสะสม และความสามารถของแบรนดในการสรางประสบการณรอบตัวสินคา สงผลใหสินคาบางรุนสามารถ

สรางมูลคาเพ่ิมผานตลาดซ้ือขายมือสองไดอีกดวย 

ปจจุบันรูปแบบ Blind Box และ Limited Edition ยังคงเปนหนึ่งในกลยุทธสําคัญของตลาด Art Toy 

ของจีน เนื่องจากชวยสรางแรงจูงใจในการซ้ือซํ้าและเพ่ิมความสนใจของผูบริโภค โดยขอมูลจากรายงานอุตสาหกรรม

จีนระบุวา สินคา Art Toy มีความเชื่อมโยงกับการบริโภคเชิงอารมณและการสรางชุมชนผูสะสมมากข้ึน ขณะเดียวกัน 

ตลาดยังขยายจากกลุมนักสะสมเฉพาะทางไปสูผูบริโภคท่ัวไปท่ีมองสินคาเหลานี้เปนสินคาไลฟสไตลมากข้ึน  

นอกจากตลาดสินคาใหมแลว ตลาดซ้ือขายสินคา Art Toy มือสองก็เปนอีกหนึ่งตัวชี้วัดท่ีบงชี้การเติบโต

ของอุตสาหกรรม โดยแพลตฟอรมซ้ือขายสินคามือสองของจีน อาทิ 闲鱼 (Xianyu) มีบทบาทในการสรางระบบ

หมุนเวียนของสินคาสะสม ทําให Art Toy บางประเภทมีลักษณะคลายสินทรัพยสะสมท่ีสามารถแลกเปลี่ยนและสราง

มูลคาเพ่ิมไดแมจะเปนสินคามือสองก็ตาม ซ่ึงแตกตางจากตลาดของเลนท่ัวไปท่ีมูลคามักลดลงหลังการซ้ือ 
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แผนท่ีมณฑลและเมืองสําคัญของตลาด Art Toy จีน 

                                                                                         

ท่ีมา: https://www.news.cn/ 

ในดานพ้ืนท่ีการบริโภค ตลาด Art Toy จีนมีการกระจุกตัวในเมืองท่ีมีรายไดประชากรสูง มีวัฒนธรรม

ดานแฟชั่น ศิลปะ และสินคาไลฟสไตล โดยเฉพาะเมืองระดับ Tier 1 เชน เซ่ียงไฮ ปกก่ิง เซินเจิ้น และกวางโจว      

เปนตน ซ่ึงเปนศูนยกลางของกลุมผูบริโภคท่ีเปดรับสินคาใหมและมีความตองการสินคาเชิงสรางสรรคสูง 

เซ่ียงไฮ (Shanghai) ถือไดวาเปนหนึ่งในตลาดสําคัญท่ีสุดของ Art Toy จีน เนื่องจากเปนศูนยกลางใน

ดานแฟชั่น ศิลปะรวมสมัย และวัฒนธรรมผูบริโภครุนใหม อีกท้ังยังเปนพ้ืนท่ีท่ีมีรานคา Flagship Store นิทรรศการ 

และกิจกรรมเก่ียวกับ Art Toy จํานวนมาก ขณะท่ีเซินเจิ้น (Shenzhen) มีขอไดเปรียบจากการเปนเมืองเทคโนโลยี  

มีประชากรวัยทํางานรุนใหมจํานวนมาก และมีระบบนิเวศดานการออกแบบและนวัตกรรมสนับสนุน หางโจว 

(Hangzhou) เปนอีกเมืองหนึ่งท่ีกําลังมีบทบาทเพ่ิมข้ึนจากการเปนศูนยกลางดาน E-commerce ของจีน ทําให    

แบรนด Art Toy สามารถใชชองทางออนไลนในการสรางกระแสและขยายฐานลูกคาไดอยางรวดเร็ว สวนเฉิงต ู

(Chengdu) มีจุดเดนดานวัฒนธรรมคนรุนใหมและเศรษฐกิจสรางสรรค ขณะท่ีเซ่ียเหมิน (Xiamen) ในมณฑลฝูเจี้ยน

มีศักยภาพจากการเชื่อมโยงระหวางวัฒนธรรม การทองเท่ียว และสินคา Creative Product 

มณฑลฝูเจี้ยน (Fujian) แมจะไมไดเปนตลาดบริโภค Art Toy ขนาดใหญเทียบเทาเซ่ียงไฮ (Shanghai) 

หรือ (Shenzhen) แตมีจุดแข็งดานการนําวัฒนธรรมทองถ่ินมาพัฒนาเปนสินคา IP โดยเฉพาะเมืองเซ่ียเหมิน 

(Xiamen) และเฉวียนโจว (Quanzhou) ซ่ึงมีทรัพยากรดานประวัติศาสตร วัฒนธรรม และการทองเท่ียว สามารถตอ

ยอดเปนสินคาเชิงสรางสรรค ของสะสม และผลิตภัณฑท่ีมีเรื่องราวของพ้ืนท่ีได เปนหนึ่งในพ้ืนท่ีท่ีเริ่มเห็นการนํา IP 

และสินคา เขามาสรางบรรยากาศการบริโภครูปแบบใหม โดยสื่อทองถ่ินของเซ่ียเหมินรายงานวา ปจจุบันศูนยการคา 



 4 

Weekly News from China  

Disclaimer : ขอมูลตางๆ ท่ีปรากฎ เปนขอมูลท่ีไดจากแหลงขอมูลท่ีหลากหลาย และการเผยแพรขอมูลเปนไปเพ่ือวัตถุประสงคในการใหขอมูลแกผูสนใจเทาน้ัน  

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ สาธารณรัฐประชาชนจีน จะไมรับผิดชอบในความเสียหายใดใดท่ีอาจเกิดขึน้จากการท่ีมีบุคคลนําขอมูลน้ีไปใชไมวาโดยทางใด 

และพ้ืนท่ีจัดกิจกรรมตาง ๆ เริ่มนํา IP Character และสินคามาใชสรางจุดดึงดูดผูบริโภค เชน การจัดนิทรรศการ การ

เปดราน Pop-up Store และกิจกรรมท่ีเชื่อมโยงระหวางสินคา วัฒนธรรม และประสบการณของผูเขาชม มา

ผสมผสานกับพ้ืนท่ีการคา เปนตน  

แมวาตลาด Art Toy จีนจะไดรับความนิยมจากกลุมผูบริโภครุนใหม โดยเฉพาะ Generation Z (Gen Z) 

ท่ีมีพฤติกรรมการบริโภคสินคาเชิงสรางสรรคและเปดรับวัฒนธรรมใหมผานชองทางดิจิทัล แตปจจุบันโครงสรางผูซ้ือ

ของตลาดกําลังขยายไปสูผูบริโภคหลายชวงวัยมากข้ึนไมเพียงแตเด็กยุคป 2000 แตโดยเฉพาะกลุม Generation Y 

(Gen Y) และกลุมวัยทํางานท่ีมีกําลังซ้ือ ทําให Art Toy ไมไดเปนเพียงตลาดเฉพาะกลุมวัยรุน แตกําลังพัฒนาเปน

ตลาดสินคาสะสมและสินคาไลฟสไตลท่ีมีฐานผูบริโภคกวางข้ึน 

ขอมูลจากรายงานอุตสาหกรรม Art Toy ของ iiMedia Research ระบุวา ผูบริโภคหลักของตลาด      

Art Toy จีนอยูในกลุมอายุ 18-34 ป โดยกลุมอายุ 18-24 ป และ 25-34 ปเปนฐานผูซ้ือสําคัญ ขณะท่ีกลุมผูบริโภค

อายุ 35 ปข้ึนไปเริ่มเขามามีบทบาทมากข้ึนจากความสนใจในสินคา Limited Edition และ IP ท่ีมีความผูกพันจาก

ประสบการณในอดีต บงบอกวาตลาด Art Toy จีนกําลังเปลี่ยนจากตลาดของคนรุนใหมเพียงกลุมเดียว ไปสูตลาดท่ีมี

ผูบริโภคหลาย Generation เขามามีสวนรวม 

โครงสรางผูบริโภคตลาด Art Toy จีนตามชวงอายุ 

                                                          
ท่ีมา: https://www.media.com.cn/ 

นอกจากนี้ แนวโนมสําคัญของตลาด Art Toy จีนในป 2026 คือการขยายบทบาทจากสินคาเพ่ือการ

บริโภคภายในประเทศไปสูสินคา IP ท่ีสามารถพัฒนาเปนแบรนดและขยายตลาดในระดับสากลมากข้ึน โดย

ผูประกอบการจีนเริ่มใหความสําคัญกับการสราง Original IP ท่ีมีเอกลักษณ ผสมผสานระหวางการออกแบบรวมสมัย

และองคประกอบทางวัฒนธรรม เพ่ือตอบสนองท้ังตลาดภายในประเทศและผูบริโภคตางชาติ 
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ขอมูลจาก Xinhua News Agency รายงานวา ในป 2026 อุตสาหกรรม Art Toy จีนมีมูลคาคาดการณ

ประมาณ 1,101 ลานหยวน (ประมาณ 5,505 ลานบาท) และมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยมากกวารอยละ 20 โดยภายใน

งาน China (Shenzhen) International Cultural Industries Fair (ICIF) หรือ 中国（深圳）国际文化产业

博览交易会上 ผูประกอบการหลายรายไดนําเสนอสินคา Original IP ท่ีพัฒนาจากวัฒนธรรมจีนและเริ่มขยายไปยัง

ตลาดตางประเทศ สะทอนแนวโนมของตลาด Art Toy กําลังพัฒนาในมิติสรางแบรนด IP ท่ีมีศักยภาพในระดับโลก 

แนวโนมดังกลาวเปนหนึ่งในปจจัยท่ีทําใหสินคา IP ท่ีมีความแข็งแรงสามารถรักษามูลคาในตลาดไดใน

ระยะยาว เนื่องจากตัวละครท่ีมีฐานแฟนคลับและการรับรูสูงยังคงมีความตองการในตลาด แมผานชวงเวลาการเปดตัว

สินคาไปแลว ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญท่ีทําให IP รุนเกาสามารถกลับมาสรางมูลคาใหมในตลาด Art Toy ได 

ตัวอยาง IP ท่ีสรางมูลคาในตลาด Art Toy จีน 

                                                                                            

ท่ีมา: https://www.media.com.cn/ 

หนึ่งในตัวอยางท่ีแสดงถึงแนวโนมดังกลาวคือ Hello Kitty ซ่ึงเปน IP ท่ีไดรับความนิยมมาตั้งแตชวง

ทศวรรษ 1980 และสามารถกลับมาไดรับความสนใจในตลาดปจจุบันผานสินคา Art Toy และความรวมมือกับแบรนด

ตาง ๆ การกลับมาของ Hello Kitty ไมไดเกิดจากความนิยมในอดีตเพียงอยางเดียว แตเปนผลจากการนํา Brand 

Equity ท่ีสะสมมาอยางยาวนานมาปรับใหเขากับรูปแบบการบริโภคยุคใหม การนํา Hello Kitty มาพัฒนาในรูปแบบ 

Art Toy สะทอนใหเห็นถึงแนวโนม Nostalgia Economy ท่ีแบรนดสามารถใชความทรงจําและความผูกพันของ

ผูบริโภคหลายชวงวัยมาสรางมูลคาใหม โดยผูบริโภครุนเกาท่ีเติบโตมากับตัวละครยังคงมีความสนใจจากความทรง

จําเดิม ขณะท่ีผูบริโภครุนใหมมองตัวละครดังกลาวในฐานะสินคาแฟชั่น ของสะสม และ IP ท่ีมีเอกลักษณ 
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ปรากฏการณดังกลาวแสดงใหเห็นวา ความแข็งแรงของ IP ในตลาด Art Toy ไมไดข้ึนอยูกับความใหม

ของตัวละครเพียงอยางเดียว แตข้ึนอยูกับความสามารถในการรักษาความสัมพันธกับผูบริโภคและปรับตัวใหเขากับยุค

สมัย ซ่ึงเปนเหตุผลท่ีทําให IP รุนเกาสามารถกลับมาแขงขันในตลาด Creative Lifestyle ของจีนไดอีกครั้ง          

และในขณะเดียวกัน แนวโนมดังกลาวยังเปนสัญญาณวาการสรางมูลคาในตลาด Art Toy กําลังขยายจากการพัฒนา

คาแรกเตอรแบบดั้งเดิม ไปสูรูปแบบ IP ท่ีหลากหลายมากข้ึน ท้ังตัวละคร บุคคลท่ีมีชื่อเสียง และวัฒนธรรมรวมสมัย 

นอกจาก Character IP แลว อีกหนึ่งแนวโนมท่ีกําลังไดรับความสนใจในตลาด Art Toy จีน คือการ

พัฒนา Celebrity IP หรือการนําภาพลักษณของบุคคลท่ีมีชื่อเสียงมาตอยอดเปนสินคาและคาแรกเตอร โดยอาศัยฐาน

แฟนคลับเดิมของศิลปนเปนจุดแข็งในการสรางการรับรูและขยายมูลคาทางธุรกิจ 

 

ท่ีมา: https://image.baidu.com/ 

ตัวอยางท่ีนาสนใจคือ 周同学 (CHOUCHOU) ซ่ึงพัฒนาจากภาพลักษณของ Jay Chou (周杰伦) 

ศิลปนชาวไตหวันท่ีมีฐานแฟนคลับจํานวนมากในจีนและตางประเทศ โดยการนําภาพลักษณของศิลปนมาตีความใหม

ในรูปแบบคาแรกเตอร ทําใหแฟนคลับสามารถเขาถึงศิลปนผานสินคา Creative Product ท่ีแตกตางจากผลงานเพลง

หรือกิจกรรมบันเทิงแบบเดิม แนวโนม Celebrity IP ตอกย้ําวาตลาด Art Toy จีนกําลังขยายขอบเขตของการสราง

มูลคาจาก ตัวละคร ไปสู บุคคลและเรื่องราว ท่ีมีฐานผูติดตามอยูแลว ซ่ึงชวยลดตนทุนดานการสรางการรับรูของ IP 

ใหม และเปดโอกาสใหแบรนดสามารถเชื่อมโยงสินคาเขากับกลุมแฟนคลับเฉพาะไดโดยตรง 

ความเห็นสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองเซ่ียเหมิน:  

มณฑลฝูเจี้ยน โดยเฉพาะเมืองเซ่ียเหมิน มีศักยภาพในการพัฒนาอุตสาหกรรมสรางสรรคจากการผสมผสานระหวาง

การคา การทองเท่ียว และวัฒนธรรม โดยมีการนําแนวคิดดาน IP และตัวละครสรางสรรคมาใชเพ่ิมมูลคาใหกับสินคา

และประสบการณของผูบริโภค อาทิ เกาะเปยโน หรือเกาะกูลั่งอวี่ (鼓浪屿) ซ่ึงเปนสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสําคัญของ
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เมืองเซ่ียเหมินและไดรับการข้ึนทะเบียนเปนมรดกโลก ท่ีมีการนําคาแรกเตอรและผลิตภัณฑสรางสรรคมาใชเปนสวน

หนึ่งของการสื่อสารภาพลักษณของพ้ืนท่ี เพ่ือเพ่ิมความนาสนใจและสรางประสบการณใหมใหแกนักทองเท่ียว 

แนวทางดังกลาวเปนตัวอยางท่ีประเทศไทยสามารถนํามาปรับใช โดยนําจุดแข็งดานวัฒนธรรม อัตลักษณทองถ่ิน และ

เรื่องราวของแตละพ้ืนท่ี มาพัฒนาเปน Creative Product, Art Toy หรือ IP ของไทย เพ่ือสรางสินคาใหมีความ

แตกตางและเพ่ิมมูลคาจากสิ่งท่ีมีอยูเดิม การพัฒนาสินคากลุมนี้ควรใหความสําคัญกับการออกแบบ การสรางเรื่องราว

ของตัวละครหรือแบรนด และการใชชองทางดิจิทัลในการสรางการรับรูและเขาถึงกลุมผูบริโภครุนใหม รวมถึงการ

สรางความรวมมือกับพันธมิตรจีนดานการออกแบบ การผลิต และการพัฒนา IP รวมกัน (Co-creation) เพ่ือเพ่ิม

โอกาสในการเขาสูตลาดจีน 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองเซ่ียเหมิน พรอมสนับสนุนผูท่ีสนใจในอุตสาหกรรม Art Toy และ

สินคา Creative Product หรือผูประกอบการในอุตสาหกรรม IP Character ผานการใหขอมูลดานตลาด การ

เชื่อมโยงพันธมิตรทางธุรกิจ และกิจกรรมสงเสริมการคา อาทิ การเจรจาธุรกิจ งานแสดงสินคา และการสรางเครือขาย

ทางการคา เพ่ือชวยเพ่ิมโอกาสใหสินคาไทยสามารถเขาสูตลาดจีนและตลาดตางประเทศไดมากข้ึน 
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https://finance.people.com.cn/ 

https://www.chinanews.com.cn/ 

https://www.news.cn/ 
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https://www.media.com.cn/ 

เรียบเรียงโดยสํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองเซ่ียเหมิน 
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