
 
 

 
รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประจำเดือน มิถุนายน 2569 
………………… 

 

1. ภาพรวมเศรษฐกิจ/ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจที่สำคัญ 
1.1  การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
ตามการรายงานต่อการประชุมวิสามัญครั้งที่ 1 สภาแห่งชาติชุดที่ 10 เมื่อวันที่ 6 กรกฎาคม  

2569 ของนายกรัฐมนตรี (นายสอนไซ สีพันดอน) พบว่า เศรษฐกิจ สปป.ลาว ครึ่งปีแรก (ม.ค.-มิ.ย. 69) 
เจริญเติบโตในระดับ ร้อยละ 5.00 รวมมูลค่าปัจจุบันในปีเป็นจำนวนเงิน 199,987 พันล้านกีบ หรือประมาณ 
8,999.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็น ร้อยละ 48.00 ของแผนทั้งปี โดยภาค 

     - เกษตรกรรมขยายตัว ร้อยละ 4.30 หรือคิดเป็น ร้อยละ 17.40 ของ GDP  
    - อุตสาหกรรมขยายตัว ร้อยละ 5.10 หรือคิดเป็น ร้อยละ 35.00 ของ GDP 
    - การบริการขยายตัว ร้อยละ 5.30 หรือคิดเป็น ร้อยละ 37.20 ของ GDP 
    - ภาษีอากรขยายตัว ร้อยละ 4.90 หรือคิดเป็น ร้อยละ 10.50 ของ GDP 
    จัดเก็บรายรับเข้างบประมาณแห่งรัฐได้ทั้งหมดเป็นจำนวนเงิน 44,956 พันล้านกีบ หรือประมาณ 

2,023.02 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เมื่อเปรียบเทียบกับช่วยระยะเวลาเดียวกันของปีที่ผ่านมาปริมาณเงินเพ่ิมขึ้น 
7,198 พันล้านกีบ ประมาณ 323.91 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ หรือขยายตัวคิดเป็น ร้อยละ 19.00 

    นอกจากนี้รัฐบาลฯ ยังให้ความสำคัญกับการดำเนินการตามนโยบายเงินตราแบบผสมผสานหลาย
รูปแบบ และคุ้มครองอัตราแลกเปลี่ยนตามกลไกตลาด อัตราดอกเบี้ยพ้ืนฐาน (สกุลเงินกีบ) ปรับลดลงจาก     
ร้อยละ 8.50 ต่อปีมาเป็น ร้อยละ 8.00 ต่อปี การสำรองเงินตราต่างประเทศพอเพียงกับการชำระค่าสินค้า
นำเข้าสินค้า 5.17 เดือน หนี้ที่ไม่เกิดผล (NPLs) สามารถควบคุมให้อยู่ในระดับเพียง ร้อยละ 0.98 ค่าของเงิน
กีบมีเสถียรภาพเพ่ิมมากขึ้น เมื่อเปรียบเทียบกับระยะเวลาเดียวกันของปี 2568 อ่อนค่าลงเพียง ร้อยละ 3.09 
ปริมาณเงิน M2 ขยายตัวเพ่ิมข้ึนเพียงระดับ ร้อยละ 15.90 

1.2  ภาวะการลงทุน 
      รัฐบาล สปป.ลาว อนุมัติให้นักลงทุนจากจีน บริษัท Lao Yijin Engineering Construction Co., Ltd 

สัมปทานพื้นที่สนามบินเก่า (Old Vang Vieng Airstrip) เมืองวังเวียง แขวงเวียงจันทน์ ซ่ึงเป็นเมืองท่องเที่ยวทาง
ธรรมชาติยอดนิยมของ สปป.ลาว เพ่ือลงทุนดำเนินโครงการ Vang Vieng Central Plaza ถือเป็นหนึ่งใน
โครงการพัฒนาอสังหาริมทรัพย์และการท่องเที่ยวขนาดใหญ่ที่สุดของแขวงเวียงจันทน์ในปัจจุบัน ใช้พ้ืนที่
(สนามบินเก่า) ก่อสร้างและดำเนินการของโครงการฯ จำนวน 132 ไร่ ด้วยมูลค่าการลงทุน 216 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ เริ่มวางศิลาฤกษ์การก่อสร้างเมื่อวันที่  1 มิถุนายน 2569 โดยการลงทุนในโครงการดังกล่าว 
รวมมีกิจกรรม ดังนี้    

 1) ศูนย์การค้าและแหล่งช้อปปิ้ง  
 2) โรงแรมระดับ 5 ดาว  
 3) โรงพยาบาลเอกชน  
 4) ศูนย์วัฒนธรรมและสวนสาธารณะ 
 5) พ้ืนที่กิจกรรมท่องเที่ยวและนันทนาการ  

                  โครงการลงทุน Vang Vieng Central Plaza ถูกมองว่าเป็นสัญญาณชัดเจนของการเปลี่ยนผ่าน 
วังเวียงจากเมืองท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติและผจญภัย ไปสู่ “ศูนย์กลางการท่องเที่ยวและพาณิชยกรรมสมัยใหม่  
Tourism & Commercial Hub” ที่รองรับนักท่องเที่ยวกำลังซื้อสูงจากจีน ไทย เวียดนาม และประเทศอาเซียน 
โดยคาดว่าจะเป็นหนึ่งในตัวขับเคลื่อนสำคัญของการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) ในภาคการท่องเที่ยว 
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ของ สปป.ลาว ช่วงปี 2569–2574 นอกจากนี้ โครงการ Vang Vieng Central Plaza ไม่ใช่เป็นเพียงโครงการ
อสังหาริมทรัพย์มูลค่า 216 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เท่านั้น แต่เป็นโครงการเชิงยุทธศาสตร์ที่สะท้อนถึงการเปลี่ยน
บทบาทของ สปป.ลาว โดยมีความเชื่อมโยงอย่างใกล้ชิดกับการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานภายใต้ยุทธศาสตร์  
Belt and Road: BRI ของจีน  และการเติบ โตของเส้นทางรถไฟลาว -จีน  หากดำเนินการได้ตามแผน  
โครงการนี้มีศักยภาพเป็นหนึ่งในแลนด์มาร์กเศรษฐกิจใหม่ของสปป.ลาว ทั้งเป็นตัวเร่งสำคัญต่อการพัฒนา
เศรษฐกจิของเมืองวังเวียงในระยะยาว 

1.3  การบริโภคภายในประเทศ 
           ดัชนีการบรโิภคภายในประเทศแบ่งตามหมวดสินค้าหลักของ สปป.ลาว ประจำเดือน มิถุนายน  

2569 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือน พฤษภาคม 2569 ปรับลดลง ร้อยละ -0.30 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือน
เดียวกันของปีที่ผ่านมา หรือเปรียบเทียบปีต่อปีปรบัเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 7.40 เนื่องจากมีการเปลี่ยนแปลงของราคา
สินค้าและบรกิารในหมวดต่างๆ ดังนี้ 
                o หมวดคมนาคมและการขนส่ง เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีลดลง ร้อยละ -2.70  
และเมือ่เปรยีบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 11.60 รายละเอียดดังนี้  

     - เดือนต่อเดือน สินคา้และบริการทีมี่ความผันผวนและปรบัราคาลดลงได้แก่ น้ำมันเชื้อเพลิงปรับ
ราคาลดลง รอ้ยละ   -16.40 รถจักรยานยนต์ปรับราคาลดลง รอ้ยละ -0.10  

                   - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ น้ำมันเชื้อเพลิงปรับราคา
เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 48.50 การบริการขนส่งปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 43.20 พาหนะสำหรับการขนส่งปรับราคา
เพ่ิมขึน้ ร้อยละ 2.10  
                 o หมวดการรักษาสุขภาพและยา เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.30 
และเมือ่เปรียบเทียบปีต่อปปีรับดัชนีเพ่ิมข้ึน รอ้ยละ 11.80 รายละเอียดดังนี้ 
                    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือ
การแพทย์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.40 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.70        
การใหบ้ริการคนไขใ้นโรงพยาบาลปรบัราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 0.60         
                    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือการแพทย์
ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 12.50 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 7.50 การให้บริการ
คนไข้ในโรงพยาบาลหรอืคลีนิคปรับราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 7.60 
                 o หมวดโรงแรมและร้านอาหาร เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.20
และเมือ่เปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 9.80 รายละเอียดดังนี้ 
     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่ มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ อาหาร 
และเครื่องด่ืมในร้านอาหารปรับราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 1.40 บ้านพักและโรงแรมปรับเพิม่ข้ึน ร้อยละ 1.30  
                    - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ อาหารและเครื่องด่ืม 
ในร้านอาหารปรบัเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 10.40 โรงแรมและบ้านพักปรับเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 6.50 

           o หมวดทีพั่กอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชือ้เพลิงหุงตม้ เมือ่เปรยีบเทยีบเดอืนต่อเดือนปรับ 
ดัชนีเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 0.60 และเมือ่เปรียบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 20.10 รายละเอียดดังนี้ 

              - เดือนต่อเดือน สินคา้ทีมี่ความผันผวนและปรบัราคาเพ่ิมขึน้ได้แก่ ค่าบริการเก็บขยะปรับราคา 
เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.40 การบำรุงรักษาและซ่อมแซมบ้านปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.80 พลังงานไฟฟ้าปรับราคา
เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.20 
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              - ปีต่อป ีสินค้าท่ีมีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมข้ึนได้แก่ พลังงานไฟฟ้าปรับราคาเพ่ิมข้ึน   

ร้อยละ 51.80 น้ำประปาปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 45.80 ค่าบริการเก็บขยะปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 34.80 
                 o หมวดสุราและยาสูบ  เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนี เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.60  
และเมือ่เปรยีบเทียบปต่ีอปีปรบัดัชนีเพิม่ข้ึน รอ้ยละ 10.40 รายละเอียดดังนี้ 
          - เดือนต่อเดือน สินค้าที่ มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ สุราปรับราคาเพ่ิมขึ้น      
ร้อยละ 0.80 เบียรป์รับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 0.60 และยาสูบปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 0.10  
          - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ สุราปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 8.90 
เบยีร์ปรับราคาเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 7.00 และยาสูบปรับราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 14.10 
                 o หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น
รอ้ยละ 0.20 และเมือ่เปรยีบเทียบปีต่อปีปรบัดัชนีเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 3.30 รายละเอียดดังนี้ 
        - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้น ได้แก่ ผักสดปรับราคาเพ่ิมขึ้น  
ร้อยละ 2.70 เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.70 ข้าวสารปรบัราคาเพ่ิมขึ้น รอ้ยละ 0.40   
        - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ผักสดปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 
16.40 ผลไม้ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 9.20 เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.80 
สัตว์ปีกปรบัราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 4.50 ข้าวสารปรับราคาเพ่ิมขึ้น รอ้ยละ 1.10  
                o หมวดสินค้าและบริการอ่ืนๆ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีลดลง ร้อยละ -3.40  
และเมือ่เปรยีบเทยีบปีต่อปีปรบัดัชนีเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 20.10 รายละเอียดดังนี้ 
     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ทองคำรูปพรรณ
ปรับราคาลดลง ร้อยละ -6.60  

              - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีการผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ทองคำปรับราคาเพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 34.40 ค่าประกันภัยรถยนต์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.20 เครื่องใช้ในชีวิตประจำวันปรับราคา
เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 2.70 

          ตารางที ่1 ดัชนีการบรโิภคแบ่งตามหมวดสินค้าและบรกิารประจำเดือน มิถุนายน 2569 
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  มิ.ย. 
 2568 

  พ.ค. 
 2569 

  มิ.ย. 
 2569 

พ.ค. 
2569 

มิ.ย. 
2569 

พ.ค. 
2569 

มิ.ย. 
2569 

1 หมวดอาหารและเครือ่งดืม่ที่ไม่มแีอลกอฮอล์ 265.40 273.70 274.20 1.20 0.20 4.80 3.30 
2 หมวดสุราและยาสูบ 220.80 242.40 243.80 0.40 0.60  10.90  10.40 
3 หมวดเครือ่งนุ่งห่มและรองเท้า 253.40 272.80 273.10 0.40 0.10 8.30 7.80 
4 หมวดที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชือ้เพลิงหุงตม้ 233.50 278.70 280.30 1.40 0.60  20.40  20.10 
5 หมวดเครือ่งใช้ในครัวเรือน 249.60 260.90 261.40 0.30 0.20 5.80 4.70 
6 หมวดการรกัษาสุขภาพและยา 297.30 328.20 332.30 0.20 1.30  12.00 11.80 
7 หมวดคมนาคมและการขนส่ง 258.30 296.20 288.20 -6.30 -2.70  15.50  11.60 
8 หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการสือ่สาร 139.80 142.80 143.00 0.10 0.10    2.30    2.30 
9 หมวดวัฒนธรรม การบันเทิง และการพกัผ่อน 182.80 195.60 195.80 0.70 0.10 7.20 7.10 

10 หมวดการศึกษา 165.40 185.80 185.80 0.00 0.00  12.30  12.30 
11 หมวดโรงแรมและร้านอาหาร 252.40 273.90 277.20 0.30 1.20 9.10 9.80 
12 หมวดสนิค้าและบรกิารอื่นๆ 269.00 334.40 323.00 -2.10 -3.40  28.00  20.10 

 ดัชนีราคาการบริโภครวม 251.40 270.90 270.00 -0.50 -0.30 9.00 7.40 
หมายเหตุ: 1. เดอืนธันวาคม 2558 เป็นเดอืนเทยีบฐานดัชน ี= 100     2. ขอ้มูลจากกรมสถติิเศรษฐกจิ ศูนย์สถิตแิห่งชาต ิกระทรวงแผนการและการลงทนุ 
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1.4 อัตราเงนิเฟ้อ  
                อัตราเงินเฟ้อของ สปป.ลาว ในเดือน มิถุนายน 2569 ปรับเพ่ิมขึ้นในระดับที่ช้าลงกว่าเดือน 
ที่ผ่านมา โดยอยู่ ในระดับ ร้อยละ 7.40 (เดือน มกราคม อยู่ในระดับ ร้อยละ 5.10 เดือน กุมภาพันธ์  
อยู่ในระดับ      ร้อยละ 6.20 เดือน มีนาคม อยู่ในระดับ ร้อยละ 9.70 เดือน เมษายน อยู่ในระดับ ร้อยละ 
10.20 เดือน พฤษภาคม อยู่ในระดับ ร้อยละ 9.00) โดยหมวดสินค้าทีม่ีอัตราเงินเฟ้อเพ่ิมขึน้สูงอันดับแรกได้แก่ 
หมวดทีพั่กอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหงุต้มปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 20.10 รองลงมาเป็นหมวดการศึกษา
ปรับเพิ่มขึ้น ร้อยละ 12.30 หมวดการรกัษาสุขภาพและ ยาปรับเพิ่มขึน้ รอ้ยละ 11.80 หมวดคมนาคมและการ
ขนส่งปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 11.60 หมวดสุราและยาสูบปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 10.40 หมวดโรงแรมและ
รา้นอาหารปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 9.80 หมวดเครือ่งนุ่งห่มและรองเท้าปรับเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 7.80 หมวดวัฒนธรรม 
การบันเทิงและการพักผ่อนปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 7.10 หมวดเครื่องใช้ในครัวเรือนปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 4.70 
หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ ไม่มีแอลกอฮอล์ปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3.30 หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม  
และการสื่อสารปรับเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 2.30 และหมวดสินค้าและบริการอ่ืนๆ ปรับเพิม่ข้ึน ร้อยละ 21.10 

                ตารางดัชนีการบริโภคภายในประเทศและอัตราเงนิเฟ้อของ สปป.ลาว ประจำเดือน มิถุนายน 2569 

Time 
2026 

CPI Inflation Rate (Y.O.Y) % 
January 256.80 5.10 
February 258.70 6.20 
March 267.00 9.70 
April 272.20                          10.20 
May 270.90 9.00 
June 270.00 7.40 
July   

August   
September   

October   
November   
December   
C.Y. Ave. 265.93 8.00 

แหล่งข้อมูล: กรมสถติิเศรษฐกิจ กระทรวงแผนการและการลงทุน สปป.ลาว 

1.5  อัตราการวา่งงาน 
 เดือนมิถุนายน 2569 ตลาดแรงงานของ สปป.ลาว ยังคงมีเสถียรภาพเมื่อพิจารณาจากอัตรา 

การว่างงานที่อยู่ในระดับต่ำ โดยข้อมูลล่าสุดที่มีการเผยแพร่สะท้อนให้เห็นว่าอัตราการว่างงานอยู่ที่ประมาณ  
ร้อยละ 1.00-1.50 ของกำลังแรงงานทั้งหมด ซึ่งถือว่าต่ำเมื่อเปรียบเทียบกับหลายประเทศในภูมิภาค อย่างไร  
ก็ตาม ตัวเลขดังกล่าวไม่ได้สะท้อนสภาวะตลาดแรงงานทั้งหมด เนื่องจากแรงงานจำนวนมากยังประกอบอาชีพ 
ในภาคเกษตรกรรม การจ้างงานนอกระบบ และการประกอบอาชีพอิสระ ส่งผลให้เกิดปัญหาการมีงานทำแ ต่
รายได้ต่ำ (Underemployment) และผลิตภาพแรงงานที่ยังไม่สูงนัก แม้อัตราการว่างงานจะอยู่ในระดับต่ำก็ตาม 
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ความต้องการแรงงานในภาคพลังงานไฟฟ้า เหมืองแร่ การก่อสร้าง โครงสร้างพ้ืนฐาน โลจิสติกส์ การท่องเที่ยว 
และบริการ ยังคงเป็นภาคเศรษฐกิจที่มีความต้องการแรงงานเพ่ิมขึ้นตามการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจและการลงทุน
จากต่างประเทศ โดยเฉพาะโครงการที่เชื่อมโยงกับจีนและประเทศอาเซียน ขณะที่การขยายตัวของการท่องเที่ยว
และการค้าชายแดนช่วยสร้างการจ้างงานในภาคบริการอย่างต่อเนื่อง  

 อย่างไรก็ตาม ตลาดแรงงาน สปป.ลาว ยังเผชิญความท้าทายจากการขาดแคลนแรงงานฝีมือ  
การย้ายถิ่นฐานของแรงงานไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน และความไม่สอดคล้องระหว่างทักษะของแรงงานกับความ
ต้องการของภาคอุตสาหกรรม ซึ่งการพัฒนาทักษะแรงงาน การยกระดับผลิตภาพ และการสร้างงานที่มีคุณภาพ
ยังเป็นประเด็นสำคัญต่อการสนับสนุนการเติบโตทางเศรษฐกิจและการเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่ งขัน 
ของประเทศในระยะยาว โดยเฉพาะในภาคพลังงาน โครงสร้างพื้นฐาน และอุตสาหกรรมที่ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ 

               2. สถานการณ์การค้า (การนำเข้า/การส่งออก) ของ สปป. ลาว  
                ข้อมูลจากกรมการคา้ต่างประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรมและการคา้ โดยความรว่มมือจากกรมภาษี 
กระทรวงการเงิน พบว่า การค้าของ สปป.ลาว กับต่างประเทศประจำเดือน มิถุนายน 2569 มูลค่ารวมเป็น
จำนวนเงินทั้งสิ้น 1,877.09 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ โดยการส่งออกมูลค่า 805.64 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ       
การนำเขา้มูลค่า 1,071.44 ล้านดอลลาร์สหรฐัฯ ขาดดุลการคา้ -265.80 ล้านดอลลารส์หรฐัฯ 
                สินค้าส่งออกสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ แร่โปแตช ร้อยละ 16.80 ทองคำผสมและทองคำแท่ง  
ร้อยละ 12.66 เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า ร้อยละ 9.92 ยางพารา ร้อยละ 5.90 กระดาษ 
และเครื่องใช้ที่ทำด้วยกระดาษ ร้อยละ 5.03 แร่ทองแดง ร้อยละ 5.02 ปศุสัตว์ (วัว ควาย) ร้อยละ 3.53  
แป้งมันสำปะหลัง ร้อยละ 2.69 มันสำปะหลัง ร้อยละ 0.63 ชิ้นส่วนและส่วนอ่ืนๆ ของสัตว์ ร้อยละ 0.03 
สินค้าอ่ืนๆ รอ้ยละ 37.79   
 ส่งออกไปตลาดจีน ร้อยละ 43.34 เวียดนาม ร้อยละ 17.72 ไทย ร้อยละ 9.61 ออสเตรเลีย 
ร้อยละ 6.96 อินเดีย ร้อยละ 6.83 สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 3.70 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 2.73 สิงคโปร์     
ร้อยละ 1.65 ฮ่องกง รอ้ยละ 0.72 กัมพูชา ร้อยละ 0.21 และตลาดอ่ืนๆ รอ้ยละ 6.53 
                สินค้านำเข้าสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์การไฟฟ้า ร้อยละ 18.14 
พาหนะทางบก (ยกเว้นรถไถนาและรถจักรยานยนต์) ร้อยละ 12.55 น้ำมันดีเซล ร้อยละ 11.87 อัญมณีและ
เครื่องประดับวัตถุมีค่า ร้อยละ 10.28 เหล็ก เหล็กกล้า และเครื่องใช้ที่ทำด้วยเหล็ก ร้อยละ 4.74 อุปกรณ์
เครื่องจักรกล (ยกเว้นเครือ่งจกัรกลพาหนะ) ร้อยละ 3.73 สัตว์มีชีวิต ร้อยละ 2.81 น้ำมันเบนซิน ร้อยละ 2.40 
สารเคมีและวัตถุแต่งสี อ่ืนๆ ร้อยละ 2.27 ผลิตภัณฑ์เคมีผสมสำเร็จรูป ร้อยละ 1.86 และสินค้าอ่ืนๆ  
รอ้ยละ 29.35   
                นำเข้าจากจีน ร้อยละ 44.50 ไทย ร้อยละ 41.31 เวียดนาม ร้อยละ 5.91 ญ่ีปุ่น ร้อยละ 1.80 
สิงคโปร์ ร้อยละ 1.66 เกาหลีใต้ ร้อยละ 0.78 สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 0.31 อินเดีย ร้อยละ 0.30 มาเลเซีย 
ร้อยละ 0.09 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 0.02 และตลาดอ่ืนๆ รอ้ยละ 3.32 
               3. สถานการณ์และสภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายของไทยกับประเทศ 
คู่แข่งขันสำคัญในตลาด สปป.ลาว 

3.1  สภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายภายในตลาด 
 สภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการภายในตลาด สปป.ลาว มีแนวโน้มรุนแรงขึ้นจากการ

ฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจ การขยายตัวของการลงทุนจากต่างประเทศ และการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานด้านคมนาคม
การขนส่งและโลจิสติกส์ ส่งผลให้ผู้ประกอบการจากไทย จีน และเวียดนามแข่งขันกันอย่างเข้มข้นในตลาดสินค้า
อุปโภคบริโภค วัสดุก่อสร้าง เครื่องใช้ไฟฟ้า และบริการด้านโลจิสติกส์ ทั้งนี้ สินค้าไทยยังคงมีความได้เปรียบ 
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ด้านคุณภาพ มาตรฐาน และความเชื่อมั่นของผู้บริโภคชาวลาว ขณะที่สินค้าจีนสามารถแข่งขันด้านราคา  
ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ และการเข้าถึงตลาดผ่านเครือข่ายการค้าชายแดน ส่วนสินค้าจากเวียดนาม  
มีบทบาทเพ่ิมข้ึนในกลุ่มสินค้าเกษตรแปรรูป วัสดุก่อสร้าง และสินค้าอุปโภคบริโภค 
      ด้านภาคบริการ ธุรกิจโลจิสติกส์ การขนส่ง การท่องเที่ยว และธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับพลังงาน  
และการก่อสร้างยังคงขยายตัวตามการเพ่ิมขึ้นของกิจกรรมทางเศรษฐกิจและการลงทุน ส่งผลให้ความต้องการ
บริการที่มีมาตรฐานและใช้เทคโนโลยีเพ่ิมสูงขึ้น อย่างไรก็ตาม ผู้ประกอบการยังเผชิญข้อจำกัดจากต้นทุนการ
ดำเนินธุรกิจ ความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน และกำลังซื้อของผู้บริโภคที่ยังฟ้ืนตัวไม่เต็มที่ ดังนั้น การพัฒนา
คุณภาพสินค้า การสร้างความแตกต่างของแบรนด์ การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัล และการสร้างเครือข่าย
พันธมิตรทางธุรกิจจะเป็นปัจจัยสำคัญในการรักษาความสามารถในการแข่งขันและเพ่ิมโอกาสการขยายตลาด 
ใน สปป.ลาว ในระยะต่อไป 
               3.2 กลยทุธ์ของประเทศ/บรษัิทต่างชาติทีเ่ป็นคู่แข่งขัน 
      3.2.1 กลยุทธ์ของประเทศคู่แข่ง 
            การแข่งขันในตลาด สปป.ลาว โดยเฉพาะจีน เวียดนาม เกาหลีใต้ และญี่ปุ่น ยังคงดำเนินกลยุทธ์ 
เชิงรุกเพ่ือขยายอิทธิพลทางเศรษฐกิจผ่านการสนับสนุนโครงสร้างพ้ืนฐาน การลงทุน และความร่วมมือระดับ
รัฐบาลต่อรัฐบาล (G2G) อย่างต่อเนื่อง จีนมุ่งเสริมบทบาทภายใต้กรอบความร่วมมือแม่น้ำล้านช้าง–แม่โขง 
(Lancang-Mekong Cooperation: LMC) พร้อมจัดตั้งกองทุนความร่วมมือเพ่ิมเติมเพ่ือสนับสนุนโครงการพัฒนา
และเพ่ิมการเชื่ อมโยงด้ านโลจิสติกส์และพลั งงานระหว่างสองประเทศ ขณะที่ญี่ ปุ่ น เน้นการลงทุน  
ด้านอุตสาหกรรมสีเขียว นวัตกรรม และการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ เวียดนามใช้ความสัมพันธ์เชิงยุทธศาสตร์ 
และเครือข่ายธุรกิจเดิมเพ่ือขยายการลงทุนในภาคเกษตร พลังงาน และการค้า ส่วนเกาหลีใต้มุ่งเน้นเรื่องการ
ขยายตลาดสินค้าอุตสาหกรรม นวัตกรรมยานยนต์ อาหาร เครื่องดื่มและบริการท่องเที่ยว ซึ่งการแข่งขันดังกล่าว
สะท้อนว่าประเทศคู่แข่งมิได้แข่งขันด้วยราคาเพียงอย่างเดียว แต่ใช้การบูรณาการนโยบายการต่างประเทศ 
การเงิน และการลงทุนเพ่ือสร้างความได้เปรียบระยะยาว ดังนั้น ไทยควรเร่งพัฒนาความร่วมมือภาครัฐ–เอกชน 
ยกระดับการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทาน และผลักดันการลงทุนในสาขาที่ไทยมีศักยภาพ เพ่ือรักษาความสามารถ 
ในการแข่งขันในตลาด สปป.ลาวอย่างยั่งยืน 

3.2.2 กลยุทธ์ของบรษัิทต่างชาติ 
          บริษัทต่างชาติที่ดำเนินธุรกิจใน สปป.ลาว โดยเฉพาะจากจีน เวียดนาม ญี่ปุ่น และเกาหลีใต้ ยังคงใช้

กลยุทธ์การลงทุนเชิงรุก โดยมุ่งขยายธุรกิจในสาขาพลังงาน โครงสร้างพ้ืนฐาน โลจิสติกส์ เหมืองแร่ การเกษตร 
และการค้าสมัยใหม่ ผ่านการร่วมทุนกับภาคเอกชนลาวและการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานระดับภูมิภาค บริษัทจีน
ยังคงได้เปรียบด้านเงินทุน เทคโนโลยี และการพัฒนาโครงการแบบครบวงจร ขณะที่บริษัทเวียดนามใช้
ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจและเครือข่ายธุรกิจเดิมเพ่ือรักษาฐานตลาด ส่วนบริษัทญี่ปุ่นและเกาหลีใต้มุ่งเน้นการ
ลงทุนที่ใช้เทคโนโลยีและมาตรฐานการดำเนินธุรกิจระดับสูง การแข่งขันที่ทวีความเข้มข้นสะท้อนให้เห็นว่า
ผู้ประกอบการไทยควรเร่งยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขัน พัฒนานวัตกรรมสินค้าและบริการ สร้างความ
ร่วมมือกับพันธมิตรท้องถิ่น และใช้ประโยชน์จากความได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์และความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ 
เพ่ือรักษาและขยายส่วนแบ่งตลาดใน สปป.ลาว อย่างยั่งยืน 
              3.3 ความต้องการสินค้าและบริการ และแนวโนม้ตลาด 
              ความต้องการสินค้าและบริการใน สปป.ลาว เดือน มิถุนายน 2569 มีแนวโน้มขยายตัวอย่างค่อย
เป็นค่อยไป จากแรงสนับสนุนของการบริโภคภาคเอกชน การลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐาน และการฟื้นตัวของภาค
การท่องเที่ยวและการค้าชายแดน สินค้าที่มีความต้องการเพิ่มขึ้น ได้แก่ สินค้าอุปโภคบริโภค อาหาร เครื่องดื่ม 
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วัสดุก่อสร้าง เครื่องจักรกลการเกษตร ยานยนต์และชิ้นส่วน รวมถึงผลิตภัณฑ์ด้านสุขภาพ ขณะที่ภาคบริการมี
การเติบโตในธุรกิจโลจิสติกส์ ค้าปลีก การเงิน ดิจิทัล และการท่องเที่ยว สำหรับเดือน กรกฎาคม 2569 คาดว่า
ตลาดจะขยายตัวต่อเนื่องจากการเร่งดำเนินโครงการลงทุนของภาครัฐ การเพ่ิมขึ้นของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ 
 และการเชื่อมโยงการค้ากับประเทศเพ่ือนบ้านผ่านโครงข่ายคมนาคมที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น อย่างไรก็ตาม 
ผู้ประกอบการควรติดตามความผันผวนของอัตราแลกเปลี่ยน ต้นทุนการนำเข้า และการแข่งขันจากสินค้าประเทศ
คู่แข่ง ซึ่งอาจส่งผลต่อกำลังซื้อและโครงสร้างการแข่งขันในตลาด สปป.ลาว โดยผู้ประกอบการไทยควรเน้นการ
พัฒนาคุณภาพสินค้า การสร้างมูลค่าเพ่ิม และการใช้ช่องทางการตลาดดิจิทัลเพ่ือรักษาความสามารถในการ
แข่งขันในระยะยาว 

............................. 
                                                                                            สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เวียงจันทน ์
                                                                                                                                       กรกฎาคม 2569 


