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ตัวชี้วัดที่ 3.1  
รายงานผลการดาํเนินโครงการที่ได้รบัการจัดสรรเงินจากกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ประจําไตรมาสที่ 4 (กรกฎาคม – กันยายน 2568) ปงีบประมาณ 2568  
------------------------------------------------------- 

 
1. สรุปภาพรวมผลการอนุมัติและเบิกจ่าย 

ปี 2568 กองทุนฯ จัดสรรงบประมาณรวมทั้งสิ้น 1,292.9007 ล้านบาท จํานวน 258 โครงการ 
ครอบคลุมภารกิจการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ แนวโน้มโดยภาพรวมสะท้อนให้เห็นว่า การอนุมัติและ 
การเบิกจ่ายงบประมาณมีการเร่งรัดอย่างต่อเน่ืองในช่วงคร่ึงหลังของปีงบประมาณ โดยเฉพาะใน ไตรมาสที่ 4 
(เดือนกรกฎาคม–กันยายน 2568) ซึ่งมีสัดส่วนการเบิกจ่ายสูงกว่าค่าเฉล่ียรายไตรมาสก่อนหน้า 
  ในไตรมาส 4 มีการอนุมัติดําเนินการ จํานวน 235.2371 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 18.19 ของแผน
ประจําปี และ เบิกจ่ายจริง จํานวน 252.3878 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 19.52 ของแผนประจําปี แสดงถึง 
การเร่งรัดใช้จ่ายและเบิกจ่ายในช่วงปลายปีงบประมาณ 

2. สรุปผลการดําเนินงานโครงการที่ได้รับจัดสรรเงินกองทุน 

 จากผลการติดตามและประเมินผลการดําเนินงาน พบว่า โครงการส่วนใหญ่ได้ดําเนินการแล้วเสร็จ 
ตามแผนงานท่ีกําหนด และสามารถสร้างผลสัมฤทธ์ิทางเศรษฐกิจและเชิงพาณิชย์ได้อย่างเป็นรูปธรรม ทั้งในด้าน 
การสร้างมูลค่าทางการค้า การขยายตลาดใหม่ในต่างประเทศ และการยกระดับศักยภาพของผู้ประกอบการไทย  
ผลการดําเนินงานดังกล่าว สะท้อนถึงประสิทธิภาพในการบริหารและการใช้จ่ายงบประมาณของกองทุน โดยมีอัตรา
ผลตอบแทนทางเศรษฐกิจ (Return on Investment: ROI) เฉลี่ยมากกว่า 10 เท่าของงบประมาณที่ใช้ดําเนิน
โครงการ ซึ่งเงินกองทุนฯ ที่จัดสรรให้แก่หน่วยงานต่าง ๆ ส่วนใหญ่ได้ก่อให้เกิดมูลค่าการค้าจริงและการขยายตลาด
ต่างประเทศอย่างเป็นรูปธรรม  

 
************************************ 

 
 

กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ตุลาคม 2568 

สิ่งทีส่่งมาด้วย 1 





จ ำนวน

โครงกำร5 วงเงิน
อนุมัติ

ด ำเนินกำร 2
เบิกจ่ำย 3

อนุมัติ

ด ำเนินกำร 2
เบิกจ่ำย 3

อนุมัติ

ด ำเนินกำร 2
เบิกจ่ำย 3

อนุมัติ

ด ำเนินกำร 2
เบิกจ่ำย 3

อนุมัติ

ด ำเนินกำร 3 เบิกจ่ำย 4
อนุมัติ

ด ำเนินกำร 3 เบิกจ่ำย 4

1 กระทรวงพำณิชย์ (งบเร่งด่วน) 1            5.0000           2.0000 -              -              -              -              -              -              5.0000         2.9169         5.0000         2.9169         5.0000         2.9169         
2 กรมกำรค้ำต่ำงประเทศ 13         123.4793         73.4793 15.8501        15.2507        23.0000        15.5796        -              -              -              -              38.8501        30.8303        101.3608      77.1459        

 - งบท่ัวไป 6           43.9884         23.9884 5.1808          5.1808          23.0000        15.5796        -               -               -               -               28.1808       20.7604       41.9932       31.6587       
 - งบข้าว 7           79.4909         49.4909 10.6693        10.0699        -               -               -               -               -               -               10.6693       10.0699       59.3676       45.4872       

3 กรมทรัพย์สินทำงปัญญำ 2            2.2907           0.2500 -              -              0.0870         0.0314         -              -              -              -              0.0870         0.0314         2.2076         2.0921         
4 กรมเจรจำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 1            0.6000           1.3907 -              -              0.0551         0.0551         -              -              -              -              0.0551         0.0551         0.2984         0.2842         
5 กรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 81    1,130.7278        515.7279 161.0097      188.6537      -              -              27.6370        27.3249        -              -              188.6467      215.9786      893.2059      644.6935      

 - งบท่ัวไป 64   1,101.2678        501.2679 158.2097      185.8538      -               -               27.6370        27.3249        -               -               185.8467     213.1787     864.5371     616.2207     
 - งบข้าว 17           29.4600         14.4600 2.8000          2.7999          -               -               -               -               2.8000         2.7999         28.6688       28.4728       

6 สภำผู้ส่งสินค้ำทำงเรือแห่งประเทศไทย 5            0.6119           0.2119 -              -              0.0443         0.0443         -              -              -              -              0.0443         0.0443         0.0782         0.0782         
7 สภำหอกำรค้ำแห่งประเทศไทย 72           15.5420           7.8420 0.0214         0.0214         1.2887         1.2887         0.0256         0.0256         -              -              1.3357         1.3357         6.3906         6.2617         

 - งบท่ัวไป 70           15.0420           7.5420 0.0214          0.0214          1.2887          1.2887          0.0256          0.0256          -               -               1.3357         1.3357         6.2707         6.1418         
 - งบข้าว 2             0.5000           0.3000 -               -               -               -               -               -               -              -              0.1199         0.1199         

8 สภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย 61           10.0730           4.0730 -              -              0.8882         0.8655         0.0087         0.0087         -              -              0.8969         0.8742         2.9371         2.9144         
9 สมำคมธนำคำรแห่งประเทศไทย 22            4.5760           1.5760 -              -              0.3213         0.3213         -              -              -              -              0.3213         0.3213         1.4596         1.4596         

258    1,292.9007        606.5508    176.8812    203.9258         25.6846         18.1859         27.6713         27.3592 5.0000                  2.9169    235.2371    252.3878  1,012.9382    737.8465 
18.19           19.52           78.35           57.07           

หมำยเหตุ
       1 วงเงินท่ีได้รับจัดสรร หมายถึง วงเงินท่ีได้รับอนุมัติให้ด าเนินงานตามยุทธศาสตร์จากคณะกรรมการบริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
       2 แผนการใช้เงิน หมายถึง วงเงินท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึนของหน่วยงานท่ีได้รับจัดสรรเงินกองทุนฯ ท้ังน้ี การขออนุมัติด าเนินการจริงหรือการเบิกจ่ายจริง อาจมากกว่าหรือน้อยกว่าแผนการใช้เงิน
       3 อนุมัติด าเนินการ หมายถึง วงเงินท่ีได้รับอนุมัติให้ด าเนินโครงการ/กิจกรรม ตามยุทธศาสตร์จากผู้มีอ านาจของหน่วยงานท่ีได้รับจัดสรรเงินกองทุนฯ
       4 เบิกจ่าย หมายถึง หน่วยงานได้เบิกจ่ายจากกลุ่มงานคลัง กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
       5 จ านวนโครงการ เป็นไปตามท่ีกองทุนฯ ออกรหัสโครงการ

 กำรเจรจำเชิงรุก
เพ่ือเปิดตลำด

 กำรเร่งรัดท ำกำรตลำด
เชิงกลยุทธ์

ตัวช้ีวัดท่ี 3.1
รำยงำนผลกำรด ำเนินงำนโครงกำรท่ีได้รับกำรจัดสรรเงินจำกกองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

ประจ ำไตรมำสท่ี 4/2568 (กรกฎำคม - กันยำยน 2568) ปีงบประมำณ 2568 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

1. สรุปภำพรวมผลกำรอนุมัติและเบิกจ่ำย
ปีงบประมาณ 2568 คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ อนุมัติแผนประจ าปี วงเงินท้ังส้ิน 1,292.9007 ล้านบาท ในไตรมาสท่ี 4/2568 มีการอนุมัติด าเนินการ จ านวน 235.2371 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 18.19 ของแผนประจ าปี และมีการเบิกจ่าย จ านวน 252.3878 ล้านบาท คิดเป็นร้อยละ 19.52

ของแผนประจ าปี  โดยแบ่งตามหน่วยงานและแผนปฏิบัติการกองทุนฯ ดังน้ี

 งำนตำมนโยบำย
และมำตรกำรเร่งด่วน

แผนกำรใช้เงิน2

ไตรมำสท่ี 
4/2568

100.00

สรุปภำพรวมกำรอนุมัติและเบิกจ่ำยเงินกองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ประจ ำไตรมำสท่ี 4/2568 (กรกฎำคม - กันยำยน 2568) ปีงบประมำณ 2568 
(แยกตำมหน่วยงำน/แผนปฏิบัติกำร)

หน่วย : ล้านบาท

รวมท้ังส้ิน
ร้อยละของวงเงินท่ีได้รับจัดสรรท้ังปี

 สรุปผลกำรอนุมัติและเบิกจ่ำย

 ไตรมำสท่ี 4/2568
(ก.ค. - ก.ย. 68)

 สะสมไตรมำสท่ี 1 - 4/2568
(ต.ค.67 - ก.ย. 68)

ท่ี

หน่วยงำน
วงเงินท่ีได้รับจัดสรร 1

แผนปฏิบัติกำรกองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ

 กำรเสริมสร้ำงขีดควำมสำมำรถ
ในกำรแข่งขันทำงกำรค้ำ

ระหว่ำงประเทศ

2.สรุปผลการดาํเนินงานรายโครงการ

ไตรมาส 4/2568



 

 
2 

2. สรุปผลการดําเนนิงานโครงการที่ได้รบัการจัดสรรเงินจากกองทุนส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ ประจําไตรมาส 4/2568 (ณ 30 กันยายน 2568) 
2.1 กรมการคา้ต่างประเทศ 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 13 โครงการ) 123,479,253   38,850,215.29 30,830,331.07 101,360,860.29 77,145,860.84  

 แผนปฏิบัติการที่ 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 
ทางการค้าระหว่างประเทศ (จํานวน 9 โครงการ) 

68,579,523   15,850,215.29 15,250,686.07 46,679,130.29 40,476,466.38  

 กลยุทธ์ที่ 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย  
(จํานวน 8 โครงการ) 

68,579,523   15,850,215.29 15,250,686.07 46,679,130.29 40,457,941.38  

1 2568-91-E2T5-0001 
 

โครงการส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐต่อรัฐ 
(งบข้าว) 

3,438,000   - - 2,252,959.60 2,252,959.60  

  1.1 กิจกรรมการรับรองผู้แทนการค้า
เดินทางมาเยอืนประเทศไทย เพือ่เข้าร่วม     
การประชุมข้าวนานาชาติ Thailand Rice 
Convention 2025 ระหว่างวันที่ 25-27 
พฤษภาคม 2568 ณ กรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 

 Output:  
1 . มี ก ารส่ ง เส ริ ม
การค้าข้าวแบบรัฐต่อ
รัฐ จํานวน 1 ครั้ง 
2.รักษาตลาดข้ าว
และความสัมพั นธ์
อั น ดี กั บ รั ฐ บ า ล
ป ร ะ เท ศ คู่ ค้ า ที่
เดิ น ท างม า เยื อ น
ประเทศไทย 

Output:  
1. มี ก า ร ส่ ง เส ริ ม
การค้าข้าวแบบรัฐต่อ
รัฐ จํานวน 1 ครั้ง 
2.รักษาตลาดข้ าว
และความสัมพั นธ์
อั น ดี กั บ รั ฐ บ า ล
ป ร ะ เท ศ คู่ ค้ า ที่
เดิ น ท างม า เยื อ น
ประเทศไทย 

- - 2,970,800.00 997,959.60 1.การรับรองคณะผู้แทนการค้าจากหน่วยงานรัฐบาลเดินทางมาเยือน
ประเทศไทย เพื่อเข้าร่วมงาน Thailand Rice Convention 2025  
ณ โรงแรม The Ritz Carlton กรุงเทพฯ ระหว่างวันที่  25 – 27 
พฤษภาคม 2568 
2.กรมฯ ได้ดําเนินการรับรองคณะผู้แทนจากประเทศคู่ค้าสําคัญ 
ได้แก่ อิรัก ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย ญี่ปุ่น และสาธารณรัฐประชาชนจีน 
จํานวน 12 ราย ซึ่งส่งผลให้สามารถ รักษาความสัมพันธ์และตลาดข้าว 
กับประเทศคู่ค้า ตลอดจน ส่งเสริมศักยภาพของไทยในฐานะประเทศ
ผู้ผลิตและผู้ส่งออกข้าวคุณภาพสูงของโลก 
3.ผลจากการจัดงานส่ งผลให้ เกิดการ เจรจาธุ รกิจระหว่ าง 
ผู้ส่งออกข้าวไทยและผู้นําเข้ารายสําคัญ มูลค่ากว่า 2,700 ล้านบาท 
อีกทั้งยังช่วย เสริมสร้างภาพลักษณ์และความเชื่อมั่นในคุณภาพและ
มาตรฐานข้าวไทย รวมถึงเป็นการประชาสัมพันธ์ Soft Power  
ด้านอาหารไทยในเวทีโลก และเปิดโอกาสในการ กระชับความสัมพันธ์
และสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางการค้า เพื่อรองรับความร่วมมือทาง
การค้าข้าวในอนาคต 

  1.2  คณะผูแ้ทนการค้าภาครัฐและเอกชน
ไทยเดินทางไปเจรจาซื้อขายข้าวแบบ  
รัฐต่อรัฐ (G to G) และกระชับ
ความสัมพันธ์ทางการคา้ ณ กรุงปักกิ่ง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่  
17-19 กันยายน พ.ศ. 2568 

 Output: 
1. จํ าน วนครั้ งที่ มี
การส่งเสริมการค้า
ข้าวแบบรัฐต่อรัฐ ไม่
น้อยกว่า 1 ครั้ง 
2.รั กษ าตลาด ข้ าว
และความสัมพันธ์อัน
ดีกับรัฐบาลประเทศ
คู่ค้าในภูมิภาคเอเชีย  

Output: 
1. จํ าน วนครั้ งที่ มี
การส่งเสริมการค้า
ข้ าวแบบรั ฐ ต่ อรั ฐ 
ไม่น้อยกว่า 1 ครั้ง 
2.รั กษ าตลาดข้ าว
และความสัมพันธ์อัน
ดีกับรัฐบาลประเทศ
คู่ค้าในภูมิภาคเอเชีย  

1,255,000.00 1,255,000.00 1,255,000.00 1,255,000.00 1.กรมฯ ได้นําคณะผู้แทนการค้าจากภาครัฐและเอกชนเยือน 
กรุงปักกิ่ง สาธารณรัฐประชาชนจีน เพื่อเข้าพบผู้บริหาร COFCO 
Corporation หารือการเร่งรัดการซื้อข้าวไทยตามสัญญา G2G  
ที่ค้างอยู่ 280,000 ตัน และเสนอให้จีน เพิ่มการนําเข้าข้าวไทยอีก 
220,000 ตัน รวมเป็น 500,000 ตัน เพื่ อเฉลิมฉลอง 50 ปี 
ความสัมพันธ์ทางการทูตไทย–จีน 
2.ทั้ งสองฝ่ ายตกลงจัดทํ า ความร่ วมมื อด้ านการตลาดและ
ประชาสั มพั นธ์ ข้ าวไทยในจีน  เพื่ อยกระดับการรั บรู้ และ 
ความเชื่อมั่นในคุณภาพข้าวไทย โดยจะนําผลการหารือเสนอระดับ
นโยบายเพื่อดําเนินการต่อไป 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

3.คณะฯ ยังได้เข้าพบ สํานักงานบริหารการกํากับดูแลตลาดแห่งรัฐ
ของจีน (SAMR) เพื่อหารือความร่วมมือในการ คุ้มครองและส่งเสริม
การค้าข้าวไทย โดย SAMR พร้อมให้ความร่วมมือในการ ตรวจสอบ
และดําเนินการทางกฎหมายกรณีพบการละเมิดหรือปลอมแปลง 
ข้าวไทย เพื่อรักษาภาพลักษณ์และมาตรฐานข้าวไทยในตลาดจีน. 

2 2568-91-E2T5-0002 โครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า
นานาชาติ (งบข้าว) 

18,074,115   3,316,100.00 2,951,498.41 12,440,590.40 10,744,232.84  

  2.1 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์
ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า China 
International Import Expo (CIIE) 
2024 จัดงานระหว่างวนัที่ 5-10 
พฤศจิกายน 2567 ณ นครเซี่ยงไฮ้ 
สาธารณรัฐประชาชนจีน  

 Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ชมคูหา ไม่น้อยกว่า 
2,500 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง  
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ช ม คู ห า  จํ า น ว น 
3,000 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 
 

- - 1,571,490.40 1,274,770.40 กรมฯ จัดกิจกรรมส่งเสริมข้าวไทยในงาน China International 
Import Expo (CIIE) 2025 ณ นครเซี่ยงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน 
เพื่อเผยแพร่และสร้างการรับรู้ในคุณภาพและมาตรฐานข้าวไทยใน
ตลาดจีน โดยมีผลการดําเนินงานที่สําคัญ ดังนี้ 
1.กรมฯ ได้จัด นิทรรศการและการแสดงตัวอย่างข้าวไทย เพื่อเผยแพร่
ข้อมูลเกี่ยวกับความหลากหลาย มาตรฐาน และเครื่องหมายรับรอง
ข้าวหอมมะลิไทย พร้อมจัด กิจกรรมชิมข้าวไทยควบคู่กับเมนูอาหาร 
จากร้านอาหารที่ ได้รับตรา Thai SELECT วันละ 2 รอบ ตลอด
ระยะเวลา 6 วัน และจัด กิจกรรมตอบคําถามชิงของที่ระลึก เพื่อสร้าง
การจดจําและกระตุ้นความสนใจในข้าวไทยในหมู่ผู้บริโภคชาวจีน 
2.นอกจากนี้ ได้ดําเนินการ สํารวจประเทศคู่แข่ง ได้แก่ กัมพูชาและ
เวียดนาม ซึ่งนําข้าวมาจัดแสดงในงาน และ ประเมินความพึงพอใจ
ของผู้เยี่ยมชมคูหา เพื่อวิเคราะห์แนวโน้มและความต้องการของตลาด
ข้าวจีน 
3.ผลการ สํารวจตลาดข้าวในนครเซี่ยงไฮ้ พบว่าข้าวไทยที่จําหน่ายใน
ซูเปอร์มาร์เก็ตส่วนใหญ่เป็น ข้าวหอมมะลิไทย ซึ่งมีเครื่องหมาย
รับรองบนบรรจุภัณฑ์เกือบทุกแบรนด์ และยังพบผลิตภัณฑ์ต่อ
ยอดจากข้าวหลายประเภท เช่น แป้งข้าว เค้กข้าว และเส้นก๋วยเตี๋ยว
จากข้าว สะท้อนถึงศักยภาพของข้าวไทยในตลาดจีนที่ยังมีแนวโน้ม
เติบโตต่อเนื่อง 

  2.2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์    
ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า Foodex 
Japan 2025 ระหว่างวนัที่ 11 - 14 
มีนาคม 2568 ณ กรุงโตเกียว ประเทศ
ญี่ปุ่น 

 Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ได้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ได้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น  

- - 1,148,000.00 921,249.19 1.กรมฯ จัดคณะผู้แทนเดินทางไปจัดกิจกรรม ประชาสัมพันธ์ข้าวไทย
ใน งาน  FOODEX JAPAN 2025 ซึ่ งจะ จั ด ขึ้ น ระหว่ างวั นที่  
11 – 14 มีนาคม 2568 ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น งานดังกล่าว
เป็นงานแสดงสินค้าอาหารและเครื่องดื่มนานาชาติที่ใหญ่และเก่าแก่
ที่สุดของญี่ปุ่น จัดขึ้นเป็นครั้งที่ 50 คาดว่าจะมีผู้ซื้อ ผู้นําเข้า และ 
ผู้จัดจําหน่ายจากทั่วโลกกว่า 80,000 คน เข้าร่วมงาน 
2.ญี่ปุ่นถือเป็น ตลาดส่งออกข้าวสําคัญของไทย อยู่ใน 10 อันดับแรก 
โดยไทยส่งออกข้าวไปญี่ ปุ่นเฉลี่ยปีละ ประมาณ 300,000 ตัน  
ครองส่วนแบ่งตลาดกว่า 43% การเข้าร่วมงานครั้งนี้มีวัตถุประสงค์
เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์ข้าวไทยในฐานะสินค้าคุณภาพระดับโลก 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

และ ขยายการรับรู้ในตลาดญี่ปุ่น ผ่านการนําเสนอข้าวหอมมะลิไทย
และข้าวคุณลักษณะพิเศษ เช่น ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวหอมนิล และ 
ข้าว กข43 ซึ่งตอบโจทย์ผู้บริโภคญี่ปุ่นที่ให้ความสําคัญต่อคุณภาพ 
มาตรฐาน และความปลอดภัยของอาหาร 
3.กิจกรรมดังกล่าวคาดว่าจะช่วย กระตุ้นความต้องการและขยาย
ตลาดข้าวไทยในญี่ปุ่น พร้อมทั้ง ส่งเสริมการส่งออกข้าวไทย ให้เติบโต
อย่างต่อเนื่องในตลาดที่มีศักยภาพสูง. 

  2.3 กิจกรรมส่งเสริมและประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า
อาหาร 2568 (THAIFEX - ANUGA ASIA 
2025) ระหว่างวันที่ 27 - 31 พฤษภาคม 
2568 

 Output:  
1. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ชมคูหาไม่ น้อยกว่า 
2,500 ราย 
2. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น  
Outcome:มู ล ค่ า
คําสั่ งซื้อคาดการณ์
ภายใน 1 ปี ไม่ น้อย
กว่า 150 ล้านบาท 

Output:  
1. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ช ม คู ห า  จํ า น ว น 
3,750 ราย 
2. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 
Outcome: มู ล ค่ า
สั่ ง ซื้ อ ค าด ก ารณ์
ภายใน 1 ปี จํานวน
กว่า 500 ล้านบาท 

- - 3,070,000.00 3,070,000.00 1.กรมฯ ได้นําผู้ประกอบการค้าข้าวรายย่อยคุณภาพดีที่ ได้รับ 
การรับรองจากจังหวัด จํานวน 16 ราย ซึ่งมีศักยภาพในการรองรับ 
คําสั่งซื้อจากต่างประเทศและได้รับอนุญาตให้ใช้ เครื่องหมายรับรอง
ข้าวหอมมะลิไทย หรือ เครื่องหมายรับรองคุณภาพสินค้าข้าวในระดับ
สากล เข้าร่วม จัดแสดงและจําหน่ายสินค้าข้าวภายในคูหากรมการค้า
ต่างประเทศ 
2.คาดว่าผลจากการเข้าร่วมงานจะก่อให้เกิด คําสั่งซื้อภายใน 1 ปี 
มูลค่ากว่า 500 ล้านบาท 
3.นอกจากนี้ กรมฯ ได้จัด กิจกรรมสาธิตการทําอาหารจากข้าวไทย 
ในรูปแบบ Thai Fusion Cuisine โดยเชฟชั้นนําของไทย เพื่อเผยแพร่
ความหลากหลายและคุณค่าของข้าวไทยในเชิงสร้างสรรค์ พร้อม 
ทั้งจัด การสาธิตการตรวจสอบมาตรฐานข้าว เพื่อสร้างความเชื่อมั่นแก่
ผู้ซื้อและผู้นําเข้าข้าวไทยในคุณภาพและมาตรฐานสินค้าไทย ตลอด
ระยะเวลาการจัดงาน

  2.4 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์    
ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า Summer 
Fancy Food Show 2025  
ณ นครนิวยอร์ก สหรัฐอเมริกา ระหวา่ง
วันที่ 26 มิถุนายน - 4 กรกฎาคม 2568 
 

 Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ชมคูหา ไม่น้อยกว่า 
1,250 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ช ม คู ห า  จํ า น ว น 
2,000 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

- - 2,035,000.00 1,562,065.03 1.กรมฯ ได้จัด กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าวไทย ผ่านการจัดแสดง 
ข้าวไทยหลากหลายชนิด พร้อมให้ข้อมูลด้านคุณภาพ มาตรฐาน และ
เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย ซึ่งได้รับความสนใจอย่าง
กว้างขวางจาก ผู้นําเข้า ผู้จัดจําหน่าย ผู้ประกอบการร้านอาหาร 
ผู้บริโภค และผู้เข้าชมจากนานาประเทศ 
2.มีผู้เยี่ยมชมคูหาข้าวไทยกว่า 2,000 คน จากประเทศต่าง ๆ เช่น 
สหรัฐอเมริกา แคนาดา จีน ฮ่องกง เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น อิตาลี ฝรั่งเศส 
และออสเตรเลีย โดยผู้เข้าชมให้ความสนใจเป็นพิเศษใน ข้าวหอมมะลิไทย 
ที่มีความหอมนุ่มเป็นเอกลักษณ์ และ ข้าวสีของไทย เช่น ข้าวไรซ์เบอร์รี่
และข้าวหอมนิล ซึ่งมีคุณค่าทางโภชนาการสูง 
3.ข้าวที่นําไปจัดแสดงประกอบด้วย ข้าวหอมมะลิไทย ข้าวหอมไทย 
ข้าวกล้องหอมมะลิไทย ข้าวเหนียว และข้าวคุณลักษณะพิเศษ เช่น 
ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวหอมนิล ข้าวหอมมะลิแดง ข้าวสังข์หยด และข้าว 
กข43 
4.การเข้าร่วมงานครั้งนี้ช่วย เสริมสร้างภาพลักษณ์ข้าวไทยในฐานะ
สินค้าคุณภาพระดับโลก ที่มีความหลากหลายและได้มาตรฐาน  
ตอบโจทย์ผู้บริโภคที่ให้ความสําคัญกับความปลอดภัยของอาหาร  
อันจะช่วย กระตุ้นความต้องการและรักษาส่วนแบ่งตลาดข้าวไทยใน
สหรัฐฯ และตลาดโลก ได้อย่างต่อเนื่อง 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  2.5 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์
ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า Fine      
Food Australia 2025 ระหว่างวันที่      
8 - 11 กันยายน 2568 International 
Convention Center (ICC) Sydney 
นครซิดนีย์ เครอืรัฐออสเตรเลยี 
 

 Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ชมคูหา ไม่น้อยกว่า 
1,250 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น  

Output:  
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 1 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ช ม คู ห า  จํ า น ว น 
2,000 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

- - 1,300,000.00 964,649.81 1.กรมฯ ได้จัดกิจกรรม ประชาสัมพันธ์ข้าวไทยในประเทศออสเตรเลีย 
โดยมีผู้เข้าชมคูหากรมการค้าต่างประเทศกว่า 2,000 ราย ประกอบด้วย
ผู้ประกอบการและผู้ เข้าร่วมงานจากหลากหลายประเทศ อาทิ 
ออสเตรเลีย จีน สหรัฐอเมริกา แคนาดา บราซิล เกาหลีใต้ อิตาลี 
โปแลนด์ สเปน ไต้หวัน และสิงคโปร์ 
2.ภายในงาน กรมฯ ได้ดําเนินการ ประชาสัมพันธ์ข้าวหอมมะลิไทยใน
ฐานะสินค้าคุณภาพระดับโลก ที่มีความโดดเด่นด้านรสชาติ ความหอม 
และความนุ่ม พร้อมเผยแพร่ข้อมูลเกี่ยวกับ มาตรฐานและเครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย เพื่อสร้างการจดจําภายใต้แนวคิด “Think 
Rice, Think Thailand” นอกจากนี้ ยังจัดแสดง ข้าวคุณภาพชนิดอื่น ๆ  
ได้แก่ ข้าวหอมไทย ข้าวกล้อง ข้าวขาว ข้าวเหนียว ข้าวไรซ์เบอร์รี่ และ
ข้าว กข43 เพื่ อขยายทางเลือกให้ผู้บริโภคในตลาดสุขภาพของ
ออสเตรเลีย 
3.ผลตอบรับจากผู้เข้าชมคูหาฯ เป็นไปในทิศทางที่ ดี โดยผู้บริโภค 
ชาวออสเตรเลียและประเทศต่าง ๆ  แสดง ความเชื่อมั่นในคุณภาพข้าว
ไทย และนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิไทยเป็นหลัก ขณะเดียวกันยังให้
ความสนใจ ข้าวคุณลักษณะพิเศษ เช่น ข้าวกล้อง ข้าวเหนียวดํา  
ข้าวไรซ์เบอร์รี่ และข้าว กข43 ที่มีค่าดัชนีน้ําตาลต่ํา ซึ่งสอดคล้องกับ
กระแสบริโภคเพื่อสุขภาพ รวมถึงมีความต้องการในสินค้า ข้าวพร้อม
รับประทาน (Ready to Eat) เพิ่มขึ้น สะท้อนโอกาสในการขยายตลาด
ข้าวไทยในออสเตรเลียอย่างต่อเนื่อง. 

  2.6 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์    
ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า The 22nd 
China - ASEAN Expo ณ เมอืงหนานหนิง 
เขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วง สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน ระหว่างวนัที่ 14 - 22 
กันยายน 2568 

 Output: 
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 2 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ชมคูหา ไม่น้อยกว่า 
2,500 ราย 
3. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา
ไ ด้ รั บ รู้ เ กี่ ย ว กั บ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

Output: 
1. เข้าร่วมงานแสดง
สินค้าจํานวน 2 ครั้ง 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยม
ชมคูหา จํานวน 
3,000 ราย 
3. ผู้เข้าเยีย่มชมคูหา
ได้รับรู้เกี่ยวกับ
คุณภาพ/มาตรฐาน
และความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพิ่มขึ้น 

1,500,100.00 1,135,498.41 1,500,100.00 1,135,498.41 1.กรมฯ ได้เข้าร่วมจัดแสดง ข้าวไทยในงาน The 22nd China–
ASEAN Expo ณ เมืองหนานหนิง เขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ซึ่งเป็นงานมหกรรมนานาชาติสําคัญที่จัดขึ้น
เป็นประจําทุกปี เพื่อส่งเสริมความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการค้า
ระหว่างจีนกับประเทศสมาชิกอาเซียน 
2.ภายในงาน กรมฯ ได้จัดแสดง ข้าวไทยหลากหลายชนิด ได้แก่  
ข้าวหอมมะลิไทย ข้าวเหนียว ข้าวขาว รวมทั้ง ข้าวคุณลักษณะพิเศษ
และข้าวเพื่อสุขภาพ เช่น ข้าวไรซ์เบอร์รี่ ข้าวหอมนิล และข้าวสังข์
หยด เพื่อประชาสัมพันธ์คุณค่าทางโภชนาการและตอบสนองต่อ
กระแสตลาดสุขภาพของจีน นอกจากนี้  ยังได้ จัดแสดงข้อมูล  
“ความหลากหลายที่มาพร้อมคุณค่า” ผ่านจอ Touchscreen แบบ
อินเทอร์แอคทีฟ และสาธิตการหุงข้าวไทยควบคู่กับการปรุงอาหารไทย 
เพื่อสร้างประสบการณ์ตรงแก่ผู้เข้าชม 
3.มีผู้สนใจเข้าร่วมกิจกรรมกว่า 3,000 ราย โดยการเข้าร่วมงาน 
ในครั้ งนี้ ช่วย เสริมสร้างการรับรู้และความเชื่อมั่นในคุณภาพ 
มาตรฐาน และเอกลักษณ์ของข้าวไทย ตลอดจนช่วย รักษาส่วนแบ่ง
ตลาดและกระตุ้นการบริโภคข้าวไทยในจีน ให้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  2.7 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์    
ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า ANUGA 2025   
ณ เมอืงโคโลญจน์ สหพนัธ์สาธารณรัฐ
เยอรมนี ระหว่างวันที่ 4 - 8  ตุลาคม 2568  

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 4/2568 

อยู่ระหว่าง
ดําเนินการ 

1,816,000.00 1,816,000.00 1,816,000.00 1,816,000.00 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569  

3 2568-91-E2T5-0003 โครงการกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์
สร้างการรับรู้ในศักยภาพข้าวไทยเพื่อขยาย
ตลาดข้าวไทยในต่างประเทศ (งบข้าว) 

25,304,808   4,009,600.00 3,774,672.37 14,984,160.00 11,022,614.21  

  3.1 กิจกรรมการรับรองคณะผู้นําเข้า 
ข้าวฮ่องกงเดินทางเยอืนประเทศไทย 
ระหว่างวันที่ 11-14 พฤศจิกายน 2567  
ณ จังหวัดขอนแก่น และกรุงเทพมหานคร 

 Output:
1 . พ บ ป ะห ารื อ /
กระชับความสัมพันธ์
กั บ ผู้ นํ า เข้ า ข้ า ว
ไม่น้อยกว่า 25 ราย 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นํ าเข้ าข้ าวมี ความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

Output:
1 . พ บป ะห ารื อ /
กระชับความสัมพันธ์
กั บ ผู้ นํ า เข้ า ข้ า ว
ไม่น้อยกว่า 37 ราย 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ กี่ ยวข้ องกั บการ
นํ าเข้ าข้ าวมี ความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ  
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

- - 1,025,700.00 737,838.73 1.กรมฯ ร่วมกับสํานักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ณ เมืองฮ่องกง  
ให้การต้อนรับ นาย Kenneth CHAN ประธานสมาคมผู้นําเข้าข้าว
ฮ่องกง และคณะรวม 37 ราย จาก 26 บรษิัท ซึ่งมีบทบาทสําคัญใน
การนําเข้าข้าวไทยและผลักดันให้ข้าวไทยครองตลาดอันดับ 1 ใน
ฮ่องกง 
2.คณะฯ ได้ศึกษาดูงานด้านการผลิตและแปรรูปข้าว ณ จังหวัด
ขอนแก่น ได้แก่ ศูนย์วิจัยข้าวขอนแก่น โรงสีข้าวบริษัท ข้าวบัวทิพย์ 
มาร์เก็ตติ้ง จํากัด และสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย โดยได้รับทราบ
ข้อมูลว่าไทยส่งออกข้าวช่วงเดือนมกราคม–กันยายน 2567 รวม 
7.45 ล้านตัน เพิ่มขึ้นร้อยละ 22 จากปีก่อน 
3.คณะผู้นําเข้าฮ่องกงให้ความสนใจ ข้าวเพื่อสุขภาพ ได้แก่ ข้าวไรซ์
เบอร์รี่ ข้าวกล้อง และข้าวหอมทับทิมชุมแพ พร้อมชื่นชมศักยภาพ
ของผู้ประกอบการไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เช่น ข้าวบรรจุ
ถุ งพร้อมรับประทาน  (Ready to Eat) การเยื อนครั้ งนี้ ช่ วย 
เสริมสร้างความเชื่อมั่นและกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า 
ข้าวไทย–ฮ่องกง อย่างต่อเนื่อง

  3.2 กิจกรรมส่งเสริมตลาดและ
ประชาสัมพันธ์ข้าวอินทรีย์ไทย โดยการจัด
คณะผู้แทนการคา้เดินทางไปเจรจาขยาย
ตลาดและกระชับความสัมพันธ์ทางการค้า
และการเข้ารว่มงานแสดงสินค้า BIOFACH 
2025 ณ สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี และ
สาธารณรัฐอิตาลี วันที่ 8 - 16 กุมภาพันธ์ 
2568 

 Output:
1. จัดคณะเดินทาง
กระชับความสัมพันธ์ 
จํานวน  1 ครั้ง 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นํ าเข้ าข้ าวมี ความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

Output:
1.จั ดคณะเดินทาง
กระชับความสัมพันธ์ 
จํานวน  1 ครั้ง 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า   
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นํ าเข้ าข้ าวมี ความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น  

- - 2,548,860.00 1,731,492.95 1.กรมฯ จัดกิจกรรม รณรงค์บริโภคข้าวอินทรีย์ไทย “Healthy Rice 
by Thai Organic Rice” ณ เมืองวีสบาเดิน ประเทศเยอรมนี ร่วมกับ
ร้านอาหารไทย “อร่อยดี” ที่ได้รับตรา Thai SELECT มีผู้นําเข้าราย
สําคัญ  สื่ อมวลชน และอินฟลู เอนเซอร์ เข้าร่วมกว่า 20 ราย  
พร้อมผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชนและ SME ไทย 5 ราย 
2.มีประชาสัมพันธ์คุณภาพ มาตรฐาน และความหลากหลายของข้าว
อินทรีย์ไทย เพื่อสร้างการรับรู้ในตลาดยุโรป ควบคู่กับการพบปะ
หารือ ผู้นําเข้าและผู้ค้าส่ง–ปลีกในเยอรมนีและอิตาลี อาทิ Tran 
Soan Wiesbaden Asia Markt, Denns Biomarkt, Go Asia, 
Uniontrade S.P.A., CPF Europe และ  Tang Food Market เพื่ อ
ผลักดันการนําเข้าข้าวไทยและเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับ เครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย (ตราเขียว) 
3.ผลการดําเนินงานสามารถ สร้างภาพลักษณ์ที่ดีและขยายการรับรู้
ข้าวอินทรีย์ไทยในตลาดยุโรป รวมถึงเกิดคําสั่งซื้อข้าวไทยมูลค่ากว่า 
166 ล้านบาท ช่วยยกระดับความเชื่อมั่นและโอกาสทางการค้าข้าว 
ในภูมิภาคยุโรปอย่างเป็นรูปธรรม 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  3.3 กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับ
ความสัมพันธ์และรณรงค์สรา้งการรับรู้
ศักยภาพข้าวไทยในภมูภิาคแอฟริกา 
ระหว่างวันที่ 23-30 มีนาคม 2568 

 Output:  
1. จัดคณะเดินทาง
กระชับความสัมพันธ์
จํานวน 1 ครั้ง 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า  
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นํ าเข้ าข้ าวมี ความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

Output:  
1. จัดคณะเดินทาง
กระชับความสัมพันธ์ 
จํานวน  1 ครั้ง 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า  
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นํ าเข้ าข้ าวมี ความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

- - 7,400,000.00 4,778,610.16 1.กรมฯ พร้อมด้วยผู้แทนกระทรวงพาณิชย์และภาคเอกชน เดินทาง
เยือน สาธารณรัฐแอฟริกาใต้ เพื่อขยายตลาดข้าวและสินค้าไทย 
รวมทั้งกระชับความร่วมมือทางการค้ากับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน
ในพื้นที่ 
2.คณะฯ ได้ เจรจากับหน่วยงานสําคัญของแอฟริกาใต้ ได้แก่ 
กระทรวงการค้า อุตสาหกรรมและการแข่งขัน และหน่วยงานส่งเสริม
การลงทุน Wesgro รวมถึงพบปะ บริษัทผู้นําเข้าข้าวรายใหญ่ ได้แก่ 
Tastic Rice Corporation, Goldkeys International และ  Jumbo 
Prepackers ซึ่งมีสัดส่วนนําเข้าข้าวไทยกว่า 25% ของตลาดรวม 
พร้อมกันนี้ ได้จัดงาน “Thailand Ultimate Friendship” เพื่อมอบ
รางวัลแก่ผู้นําเข้าข้าวรายใหญ่ ตอกย้ําความเป็นพันธมิตรทางการค้า
ข้าวที่มั่นคง พร้อม ประชาสัมพันธ์เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย 
(ตราเขียว) และมอบตรา Thai SELECT ให้ ร้ านอาหารไทยใน
แอฟริกาใต้ 
3.ผลจากการเยือนดังกล่าวเกิดการ ลงนาม MOU การซื้อขายข้าว
เพิ่มขึ้น 400,000 ตัน มูลค่า 7,157 ล้านบาท สะท้อนถึง ความเชื่อมั่น
ในคุณภาพและมาตรฐานข้าวไทย และศักยภาพในการขยายตลาดสู่
ภูมิภาคแอฟริกาอย่างยั่งยืน

  3.4 กิจกรรมจัดคณะผู้แทนภาครัฐและ
ภาคเอกชนไทยกระชับความสัมพันธ์ทาง 
การค้าข้าว ณ สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ 
ระหว่างวันที่ 3 - 6 สิงหาคม 2568 

 Output: 
1 . พ บ ป ะห ารื อ /
กระชับความสัมพันธ์
กั บผู้ นํ าเข้ าข้ าวไม่
น้อยกว่า 15 ราย 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า 
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นําเข้าข้าว มีความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

Output: 
1 . พ บป ะห ารื อ /
กระชับความสัมพันธ์
กั บ ผู้ นํ า เข้ า ข้ า ว 
จํานวน 70 ราย 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า 
ผู้กระจายสินค้า และ
ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงานรัฐ
ที่ เกี่ ยวข้องกับการ
นําเข้าข้าว มีความ
เชื่อมั่ นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

1,287,800.00 1,052,872.37 1,287,800.00 1,052,872.37 1.กรมฯ และสํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงมะนิลา 
ได้ดําเนินกิจกรรมส่งเสริมข้าวไทยในฟิลิปปินส์ โดย หารือกับ
หน่วยงานรัฐ BPI และ FTI เพื่อปรับปรุงขั้นตอนนําเข้าและผลักดัน
ให้ฟิลิปปินส์นําเข้าข้าวไทยเพิ่มขึ้น 
2 .จั ด กิ จ ก รรม  “ Premium Thai Rice with Authentic Thai 
Food” ณ  ร้ า น  Mango Tree Manila (ต ร า  Thai SELECT)  
มีผู้เข้าร่วมกว่า 70 ราย จากภาคธุรกิจและสื่อท้องถิ่น เพื่อเผยแพร่
ภาพลักษณ์ข้าวไทยผ่าน Soft Power ด้านอาหาร พร้อมทั้ง สํารวจ
ตลาดและเส้นทางโลจิสติกส์ข้าวไทย และเข้าร่วมงาน World Food 
Expo (WOFEX) 2025 ภายใต้ โครงการ  “Think Rice Think 
Thailand” เพื่ อส่งเสริมการบริโภคและขยายส่วนแบ่งตลาด  
ข้าวขาวพื้นนุ่ม ในฟิลิปปินส์อย่างต่อเนื่อง. 

  3.5 การจัดคณะผูแ้ทนการค้าภาครัฐและ
เอกชนไทยเดินทางไปพบปะหารือและ 
กระชับความสัมพันธ์ทางการค้าข้าวกับ
หน่วยงานภาครัฐและเอกชนของ ญี่ปุ่น       
ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น ระหว่างวันที่   
7 - 11 กันยายน 2568 

 Output:  
1 . พ บ ป ะห ารื อ /
กระชับความสัมพันธ์
กับผู้ นํ าเข้ าข้ าวไม่
น้อยกว่า 10 ราย 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า 
ผู้กระจายสินค้า และ

Output:  
1 . พ บป ะห ารื อ /
กระชับความสัมพันธ์
กับผู้ นํ าเข้ าข้ าวไม่
น้อยกว่า 10 ราย 
2 . ผู้ ซื้ อ  ผู้ นํ า เข้ า 
ผู้กระจายสินค้า และ

2,721,800.00 2,721,800.00 2,721,800.00 2,721,800.00 1.กรมฯ ได้นําคณะผู้ส่งออกข้าวไทยเดินทางเยือน กรุงโตเกียว 
ประเทศญี่ปุ่น เพื่อกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าและ รักษา
ปริมาณการส่งออกข้าวไทยไปญี่ปุ่นปีละประมาณ 300,000 ตัน 
ตามนโยบายกระทรวงพาณิชย์ พร้อมหารือแนวทางเพิ่มยอด
ส่งออกเพื่ อรองรับผลผลิต ข้าวนาปี  2568/69 ซึ่ งคณะฯ  
ได้ พบปะหน่วยงานสําคัญของญี่ปุ่น ได้แก่ 
-กระทรวงเกษตร ป่าไม้ และประมง (MAFF) ผู้กําหนดโควตา
และกํากับการนําเข้าข้าว
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงาน
รัฐที่เกี่ยวข้องกับการ
นําเข้าข้าว มีความ
เชื่อมั่นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

ผู้ แ ท น จํ า ห น่ า ย 
ตลอดจนหน่วยงาน
รัฐที่เกี่ยวข้องกับการ
นําเข้าข้าว มีความ
เชื่อมั่นในศักยภาพ
ก า ร ส่ ง อ อ ก ข้ า ว
คุณภาพของไทยเพิ่ม
มากขึ้น 

-บ ริ ษั ท  Overseas Merchandise Inspection Company 
(OMIC) หน่วยงานตรวจสอบคุณภาพข้าวนําเข้า 
-ผู้นําเข้ารายใหญ่ เช่น Kitoku Shinryo, ITOCHU Food Sales 
and Marketing, แ ล ะ  Kanematsu Corporation ร ว ม ถึ ง
โรงงานแปรรูปข้าว 
2.การหารือช่วย เสริมสร้างความเชื่อมั่นและต่อยอดความร่วมมือ
ทางการค้าข้าวไทย–ญี่ ปุ่น เพื่อรักษาตลาดและขยายโอกาส
ส่งออกในอนาคต 

4 2568-91-E2T5-0004 โครงการประชุมความมั่นคงทางด้าน
อาหารและความร่วมมอืข้าวระหว่าง
ประเทศ (งบข้าว)

1,557,800     548,965.79 361,808.19  

  - กิจกรรมเข้าร่วมการประชุม The 13th 

Meeting of ASEAN Plus Three 
Emergency Rice Reserve (APTERR) 
Council ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น 
ระหว่างวันที่ 18 - 21 กุมภาพันธ์ 2568 

 Output:   
1. เข้ าร่ วมประชุม 
จํานวนไม่ น้อกว่า 1 
ครั้ง 
2. ได้รับทราบข้อมูล
สถานการณ์ ความ
มั่นคทางด้านอาหาร
โดยเฉพาะสินค้าข้าว
ในภู มิ ภาคอาเซียน 
อาเซียนบวกสาม และ
สถานการณ์  

Output:   
1. เข้ าร่ วมประชุม 
จํานวน 1 ครั้ง 
2. ได้รับทราบข้อมูล
สถานการณ์ ความ
มั่นคทางด้านอาหาร
โดยเฉพาะสินค้าข้าว
ในภู มิภาคอาเซียน 
อาเซียนบวกสาม และ
สถานการณ์  

- - 548,965.79 361,808.19 1. เพื่อติดตามความก้าวหน้าการดําเนินงานของสํานักเลขานุการ 
APTERR ได้แก่ แผนงานการดําเนินงานระบายข้าว ช่วยเหลือประเทศ
สมาชิก สถานะทางการเงินของกองทุน APTERR และแนวทาง
ปรับปรุงกลไกการดําเนินงานของ APTERR ให้มีประสิทธิภาพ  
2. ผู้แทนฝ่ายไทยได้เรียกร้องให้ประเทศสมาชิก APTERR ตระหนักถึง
ความจําเป็นเร่งด่วนในการดําเนินการ เพื่อรับมือและตอบสนองต่อ
ปัจจัยท้าทายต่าง ๆ อาทิ การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ ภัยพิบัติ
ทางธรรมชาติ โรคระบาด การระบาดของโรคในสัตว์ รวมถึงนโยบายที่
เป็นอุปสรรคต่อการค้าของหลายๆ ประเทศ โดยเฉพาะอย่างยิ่งความ
ตึงเครียดทางภูมิรัฐศาสตร์ ซึ่งถือเป็นปัจจัยเสี่ยงสําคัญทีส่่งผลกระทบ
ต่อการผลิตอาหาร ความมั่นคงทางอาหาร และการค้าในระดับโลก 
รวมถึงในภูมิภาคอาเซียน ดังนั้นประเทศสมาชิกต้องร่วมกันริเริ่ม
นโยบายและนวัตกรรมใหม่ๆ เพื่อเสริมสร้างกลไกที่มีอยู่ภายใต้ 
ความตกลง APTERR ให้มี ประสิทธิภาพมากขึ้น รวมถึงเพิ่ ม 
ความรวดเร็วในการระบายข้าวสํารองฉุกเฉิน เพื่อบรรเทาผลกระทบ
จากวิกฤต เสริมสร้างความยืดหยุ่นและความยั่งยืนของห่วงโซ่อุปทาน
อาหาร นอกจากนี้ การส่งเสริมความร่วมมือกับองค์กรระหว่าง
ประเทศอื่นๆ ให้มากขึ้น ถือเป็นกลไกสําคัญที่จะช่วยสนับสนุน
ความสําเร็จของ APTERR ในอนาคต 

5 2568-91-E2T5-0006 โครงการ TRC 2025 สัญจรระหว่างวันที่ 
29 - 30 สิงหาคม  2568 ณ  จังหวัด
นครพนม (งบข้าว) 
 

3,716,400 Output: 
1.ผู้ เข้าร่วมงานทั้ ง
โครงการฯ จํานวน
ไม่น้อยกว่า160 คน  
2 . ร้ อ ย ล ะ ค ว า ม
พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อย
กว่าร้อยละ 80   

Output: 
1.ผู้ เข้าร่วมงานทั้ ง
โครงการฯ จํานวน 
200 คน  
2 . ร้ อ ย ล ะ ค ว า ม
พึ ง พ อ ใ จ ข อ ง
ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อย
กว่าร้อยละ 80   

1,940,692.00 1,940,692.00 1,940,692.00 1,940,692.00 กรมฯ จัดงาน TRC 2025 สัญจร ระหว่างวันที่ 29–30 สิงหาคม 2568  
ณ จังหวัดนครพนม ภายใต้แนวคิด “ตลาดนํา นวัตกรรมเสริม  
เพิ่มรายได้” เพื่อเสริมสร้างองค์ความรู้และยกระดับศักยภาพเกษตรกร
และผู้ประกอบการข้าวไทย ภายในงานประกอบด้วย 
-การสัมมนาเชิงวิชาการ เรื่องแนวโน้มตลาดข้าวโลก การปรับตัวของ
อุตสาหกรรมข้าว และมาตรฐานการส่งออก มีผู้เข้าร่วมกว่า 200 ราย จาก
ภาครัฐ เอกชน และวิสาหกิจชุมชน 
-นิทรรศการเผยแพร่ความรู้ ด้านยุทธศาสตร์การพัฒนาข้าว มาตรฐาน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ข้าวหอมมะลิไทย และข้าวอินทรีย์ 
-กิจกรรมศึกษาดูงานภาคสนาม ด้านการผลิตและแปรรูปข้าวอินทรีย์ของ
กลุ่มเกษตรกรต้นแบบ เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้และสร้างแรงบันดาลใจใน
การพัฒนาอาชีพ 
-การจัดงานครั้งนี้ช่วย ส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมข้าวไทยแบบครบ
วงจร และสนับสนุนนโยบาย “ไทยทํา ไทยใช้ ไทยช่วยไทย” ของกระทรวง
พาณิชย์ ในการเพิ่มรายได้และความยั่งยืนให้แก่เกษตรกรไทย 

6 2568-91-E2T5-0034 โครงการสร้างภาพลักษณ์และการ
ตระหนักรู้สินค้านวัตกรรมข้าวและพืช
เศรษฐกิจหลักไทยสู่ตลาดโลก 

7,988,400   3,680,857.50 3,680,857.50 6,028,277.50 5,810,674.54  

  6.1 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า Inter 
Health Expo 2025 ณ เมืองกวางโจว 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่  
12-14 มิถุนายน 2568 

 Output:  
1 . จํ าน วนบ ริ ษั ท
ผู้ นํ าเข้ าที่ เยี่ ยมชม
คูหาไม่น้อยกว่า 100 
ราย 
2. ร้ อยละของการ
รับรู้ในสินค้าเกษตร
น วั ต ก ร รม ไท ย ที่
เพิ่มขึ้นหลังจากการ
เยี่ยมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 

Output:  
1 . จํ าน วนบ ริ ษั ท
ผู้ นํ าเข้ าที่ เยี่ ยมชม
คูหา จํานวน  1,597 
ราย 
2. ร้อยละของการรบัรู้
ใน สิ น ค้ า เก ษ ต ร
น วั ต ก ร รม ไท ย ที่
เพิ่มขึ้นหลังจากการ
เยี่ยมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย 
คิดเป็นร้อยละ 100  

  1,154,140.00 997,944.72 1. นําสินค้าที่มีโภชนาการอาหารเพือ่สุขภาพ ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพ 
สินค้าความงามที่ เป็นนวัตกรรมใหม่ สินค้าเกษตรนวัตกรรม 
ทั้งประเภทอาหาร/เครื่องดื่ม และสินค้าไลฟ์สไตล์ที่มีศักยภาพเข้า
ร่วมจัดแสดงและประชาสัมพันธ์ จํานวน 50 รายการ จาก 21 
บริษัท 
2. คูหาของกรมฯ ได้รับความสนใจจากผู้เข้าร่วมงานและบริษัทผู้
นําเข้าที่ประกอบธุรกิจจากหลากหลายประเทศทั่วโลก โดยมีผู้สนใจ
เข้าเยี่ยมชมคูหาของกรมฯ (visitor) ตลอดการจัดงานประมาณ 
1,597 ราย ประกอบด้วย ผู้นําเข้า (importer) ผู้ซื้อ (buyer) ผู้ค้าส่ง 
(wholesaler) ผู้ จัดจําหน่าย (distributor) ผู้ส่งออก (exporter) 
ผู้ ค้ าปลี ก (retailer) ผู้ ผลิ ต (manufacturer) ตั วแทน  (agent) 
ตลอดจน ผู้ผลิต (producer)  
3. มูลค่าการสั่งซื้อทันทีภายในงาน จํานวน 0.59 ล้านบาท และ
มูลค่าคาดว่าจะสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 8.90 ล้านบาท โดยปัจจัย
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า 3 อันดับแรก ได้แก่ (1) คุณภาพ
ของสินค้า (ร้อยละ 48.57) (2) ความเป็นเอกลักษณ์ (ร้อยละ 41.90)  
และ (3) บรรจุภัณฑ์ (ร้อยละ 27.62) 
4. ผู้ เข้าเยี่ยมชมคูหาทุกรายมีการตระหนักรู้เกี่ยวกับสินค้าเกษตร
นวัตกรรมไทยเพิ่มขึ้นหลังจากการเยี่ยมชมสินค้าฯ คิดเป็นร้อยละ 100 

  6.2 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า FHA-
Food & Beverage 2025 ประเทศ
สิงคโปร์ ระหวา่งวันที่ 8 - 11 เมษายน 
2568 

 Output:  
1. จํ านวนบริ ษั ทผู้
นําเข้าที่เยี่ยมชมคูหา
ไม่ น้ อ ย ก ว่ า  100 
บริษัท 
2. ร้ อยละของการ
รับรู้ในสินค้าเกษตร
น วั ต ก ร รม ไท ย ที่
เพิ่มขึ้นหลังจากการ

Output:  
1. จํานวนบริษัทที่เข้า
เยี่ยมชมคูหา จํานวน 
1,022 บริษัท 
2. ร้อยละของการรบัรู้
ใน สิ น ค้ า เก ษ ต ร
น วั ต ก ร รม ไท ย ที่
เพิ่มขึ้นหลังจากการ
เยี่ยมชมคูหาสินค้า

  1,193,280.00 1,131,872.32 1. นําสินค้าเกษตรนวัตกรรมด้านอาหารและเครื่องดื่มของไทยเข้า
ร่วมจัดแสดงและประชาสัมพันธ์จํานวน 46 รายการสินค้า จาก
ผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมในเครือข่ายของ สกน. จํานวน 
28 ราย 
2. คูหาแสดงสินค้าเกษตรนวัตกรรมด้านอาหารและเครื่องดื่มของ
กรมฯ ได้รับความสนใจจากผู้เข้าร่วมงานและบริษัทผู้นําเข้าที่
ประกอบธุรกิจอาหารและเครื่องดื่มจากหลากหลายประเทศ   
ทั่วโลก โดยมีผู้สนใจเข้าเยี่ยมชมคูหาของกรมฯ (visitor) ตลอด 
การจัดงานประมาณ 1,022 ราย ประกอบด้วย ผู้นําเข้า (importer) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

เยี่ยมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 

เกษตรนวัตกรรมไทย 
คิดเป็น  ร้อยละ 100  

ผู้ ซื้อ (buyer) ผู้ค้าส่ง (wholesaler) ผู้ จัดจําหน่าย (distributor)   
ผู้ส่งออก (exporter) ผู้ค้าปลีก (retailer) ผู้ผลิต (manufacturer) 
ตัวแทน (agent) ตลอดจนผู้ผลิต (producer)  
3. มูลค่าการสั่งซื้อทันทีภายในงาน จํานวน 1.78 ล้านบาท และ
มูลค่าคาดว่าจะสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 10.6 ล้านบาท โดยปัจจัย
ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้า 3 อันดับแรก ได้แก่ (1) คุณภาพ
ของสินค้า (ร้อยละ 33.64) (2) ทางเลือกเพื่อสุขภาพ (ร้อยละ 
18.18) และ (3) ความเป็นเอกลักษณ์ (ร้อยละ 17.28)  
4. ผู้เข้าเยี่ยมชมคูหาทุกรายมีการตระหนักรู้เกี่ยวกับสินค้าเกษตร
นวัตกรรมไทยเพิ่มขึ้นหลังจากการเยี่ยมชมสินค้าฯ คิดเป็นร้อยละ 100 

  6.3 กิจกรรมสร้างภาพลักษณ์และ      
การตระหนักรู้สินค้านวตักรรมข้าวและ      
พืชเศรษฐกิจหลักไทยสูต่ลาดโลก          
ณ คิงพาวเวอร์ รางน้ํา ระหว่างวันที่       
9 - 12 สิงหาคม 2568 สัญญาเลขที่ 
57/2568 

 Output: 
จํานวนผู้บริโภคใน
ต่ า ง ป ร ะ เท ศ ไ ด้
ต ระห นั ก รู้ สิ น ค้ า
เกษตรนวัตกรรม
ไท ย ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
1,000,000 ราย   

Output: 
จํานวนผู้บริโภคใน
ต่ า ง ป ร ะ เท ศ ไ ด้
ต ระห นั ก รู้ สิ น ค้ า
เกษตรนวัตกรรม
ไท ย ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
2,000,000 ราย   

2,938,000.00 2,938,000.00 2,938,000.00 2,938,000.00 1.กรมฯ จัดทํา สื่อประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย ภายใต้
สโลแกน “Good for Health, Gifts from the Heart” โดยมี นางสาว
แอนโทเนีย โพซิลด์ มิสยูนิเวิร์สไทยแลนด์ 2566 เป็นพรีเซ็นเตอร์ 
ผลิตสื่อรวม 3 ชิ้นงาน (วิดีโอ 1 ชิ้น และภาพนิ่ง 2 ชิ้น) เผยแพร่ผ่าน
สื่อออฟไลน์และออนไลน์ทั้งในและต่างประเทศ เป็นเวลา 60 วัน 
เข้าถึงผู้บริโภคต่างชาติกว่า 2 ล้านราย 
2.ช่องทางเผยแพร่ครอบคลุม จอ LED สนามบิน 5 แห่ง ป้ายโฆษณา
ในพื้นที่สําคัญของกรุงเทพฯ รถตุ๊กตุ๊กประชาสัมพันธ์ 20 คัน และ 
สื่อออนไลน์ เช่น Bangkok Post, The Nation Thailand, Time Out 
Bangkok, Weibo, และเพจกรมฯ 
3.นอกจากนี้ ได้จัดกิจกรรม Pop-up Counter “Nature for Future: 
Agriculture + Innovation” ณ คิง เพาเวอร์ รางน้ํา จัดแสดงและ
จําหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยจากผู้ประกอบการกว่า 30 ราย 
เช่น กราโนล่าข้าวก่ํา วุ้นเส้นน้ํามะพร้าว และสกินแคร์จากสมุนไพร 
สร้างมูลค่าการค้ารวมกว่า 127,030 บาท พร้อมช่วยประชาสัมพันธ์
และเพิ่มโอกาสทางการตลาดให้สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยในระดับ
นานาชาติ 

  6.4 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้ า 
Beauty World Middle East 2 0 2 5   
ณ  เมื อ งดู ไบ  สหรัฐอาหรับ เอมิ เรตส์  
ระหว่างวันที่ 27 - 29 ตุลาคม 2568 

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 4/2568 

อยู่ระหว่าง
ดําเนินการ 

346,395.00 346,395.00 346,395.00 346,395.00 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569  

  6.5 เข้ าร่วมงานแสดงสินค้ า  Foodex 
Saudi Jeddeh 2025 ณ  เมือ งเจดดาห์ 
ประเทศซาอุ ดิอาระเบีย ระหว่างวันที่   
3 - 9 พฤศจิกายน 2568 

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 4/2568 

อยู่ระหว่าง
ดําเนินการ 

396,462.50 396,462.50 396,462.50 396,462.50 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

7 2568-91-E2T5-0035 โครงการสร้างสรรค์มูลค่าเพิ่มสินค้า
เกษตรนวัตกรรมสู่ตลาดสากล (Agri 
Plus Award 2025) 

7,000,000 Output:  
1. จํานวนผลงานที่ส่ง
เข้าประกวดไม่น้อย

Output:  
1. จํานวนผลงานที่
ส่ ง เ ข้ า ป ร ะ ก ว ด 

  6,964,960.00 6,824,960.00 1.จัดกิจกรรม เปิดตัวและประชาสัมพันธ์โครงการ Agri Plus Award 
2025 รวม 4 ครั้ง ระหว่างวันที่ 22–30 เมษายน 2568 ในกรุงเทพฯ 
สงขลา เชียงใหม่  และขอนแก่น พร้อมเปิดรับสมัครออนไลน์  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กว่า 40 ผลงาน 
2. ผู้เข้าร่วมประกวด
มี ค ว าม พึ งพ อ ใจ
ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 
80 
3 . สิ น ค้ า เก ษ ต ร
นวัตกรรมที่ ไ ด้ รับ
รางวัลสามารถนําไป
ต่อยอดกับกิจกรรม
ด้านอื่ นๆ  ไม่ น้ อย
กว่าร้อยละ 50  

จํานวน 251 ผลงาน 
2. ผู้เข้าร่วมประกวด
มี ค ว า ม พึ งพ อ ใจ 
คิดเป็นร้อยละ 100 
3 . สิ น ค้ า เก ษ ต ร
นวัตกรรมที่ ไ ด้ รับ
รางวัลสามารถนําไป
ต่อยอดกับกิจกรรม
ด้านอื่นๆ ได้ร้อยละ 
100   

10 เม.ย.–6 พ.ค. 2568 มีผู้ส่งผลงานเข้าร่วมรวม 251 ผลงาน 
แบ่งเป็น Food Innovation 129 ผลงาน, Lifestyle Innovation 66 
ผลงาน และ Rising Star 56 ผลงาน 
2.ดําเนินการ ประกวดรอบคัดเลือกและรอบ Semi-final โดย
คณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิ 19 ราย จาก 5 สาขา มีผู้ผ่านเข้ารอบ 
Bootcamp รวม 28 ผลงาน เพื่อพัฒนาศักยภาพด้านธุรกิจและการ
นําเสนอผลงานก่อนรอบตัดสิน 
3.ผลการประกวดแบ่งเป็น 3 กลุ่ม ได้แก่ 
-Food Innovation: ชนะเลิศ Really ชีสจากข้าวและมะพร้าว 
-Lifestyle Innovation: ชนะเลิศ Phyto Care สเปรย์ขะจาวดูแล
ผิวหนังสัตว์ 
-Rising Star: ชนะเลิศ Rice Husk สารดูดความชื้นจากแกลบ 
3.มีแผนนําผลงานที่ได้รับรางวัลไป จัดแสดงในงาน Thaifex–Anuga 
Asia 2025 และเตรียมจัด Agri Plus Expo รวมถึงกิจกรรมต่อยอด
ร่วมกับ บพข. เพื่อสร้างเครือข่ายนักวิจัยและผู้ประกอบการสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย

8 2568-91-E2T5-0045 โครงการต่อยอดงานวิ จัยและสร้าง 
เครือข่ายความร่วมมือระหว่างนักวิจัย 
และผู้ประกอบการสินค้าเกษตรไทย เพื่อ
เพิ่มขีดความสามารถทางการค้า ระหว่าง
วันที่ 16-19 กันยายน 2568 

1,500,000 Output: 
1 .จํ าน วผู้ เข้ าร่ วม
โครงการฯ ไม่ น้ อย
กว่า 200 คน 
2. จํานวนผลงานวิจัย
ที่ ได้ รับความสนใจ
และมีแนวโน้มที่ จะ
นํ าไป ต่ อยอด เชิ ง
พาณิชย์ไม่น้อยกว่า 5 
ผลงาน 
3. ผู้เข้ารวมกิจกรรมมี
ความพึงพอใจไม่น้อย
กว่าร้อยละ 80  

Output: 
1 .จํ าน วผู้ เข้ าร่ วม
โครงการฯ ไม่ น้ อย
กว่า 213 คน 
2. จํานวนผลงานวิจัย
ที่ ได้ รับความสนใจ
และมีแนวโน้มที่ จะ
นํ าไป ต่ อยอด เชิ ง
พาณิชย์ไม่น้อยกว่า 5 
ผลงาน 
3. ผู้เข้ารวมกิจกรรมมี
ความพึงพอใจไม่น้อย
กว่าร้อยละ 80  

1,500,000.00 1,500,000.00 1,500,000.00 1,500,000.00 1. จัดกิจกรรม อบรมสัมมนา “Agri Plus Intelligence” เมื่อวันที่ 16 
กันยายน 2568 เพื่อเสริมความรู้ด้านนวัตกรรมและการตลาดแก่
ผู้ประกอบการ โดยมีหัวข้อสําคัญ เช่น 
-“ถอดรหัสอัจฉริยะสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย จากงานวิจัยสู่
ตลาดโลก” 
-“From Lab to a Billion” การต่อยอดงานวิจัยสู่เชิงพาณิชย์ 
-“Branding for Tomorrow” กลยุทธ์สร้างแบรนด์ยุคใหม่ 
-“Digital Harvest” การทําตลาดผ่าน Social Commerce และ AI 
2.มีผู้เข้าร่วม 213 ราย และมีความพึงพอใจต่อกิจกรรมในภาพรวม 
ร้อยละ 98.21 
3.จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ (Exclusive Workshop) ร่วมกับ บพข. 
ระหว่างวันที่ 17–19 กันยายน 2568 มีผู้ประกอบการสินค้าเกษตร
นวัตกรรมเข้าร่วม 45 ราย จาก 28 บริษัท เพื่อพัฒนาทักษะการ
บริหารธุรกิจ นวัตกรรม และการขยายตลาดเชิงพาณิชย์ในอนาคต 

 กลยุทธ์ที่ 1.4 การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต (จํานวน 1 โครงการ) 218,000   - - 18,525.00 18,525.00  

9 2568-91-E2T8-0001 โครงการบริหารการดําเนินงานของ
คณะอนุกรรมการและคณะทํางานที่
เกี่ยวข้องกับโครงการขอใช้เงินกองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศในส่วน
ของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 (งบข้าว) 

218,000   - - 18,525.00 18,525.00  

  - จัดประชุมคณะอนุกรรมการกลั่นกรอง
โครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของ

 1 ครั้ง Output: 1 ครั้ง - - 18,525.00 18,525.00 กรมการค้าระหว่างประเทศ ได้จัดประชุมคณะอนุกรรมการ
กลั่นกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ครั้งที่ 
1 /2 568  วั น ที่  2 8  ม ก ราค ม  2 5 6 8   
ณ  ห้องประชุมศูนย์ปฏิ บั ติการการค้า
ต่างประเทศ ชั้น 9 กรมการค้าต่างประเทศ 

พิเศษการส่งออกข้าวครั้งที่ 1/2568 วันที่ 28 มกราคม 2568 ณ 
ห้องประชุมศูนย์ปฏิบัติการการค้าต่างประเทศ ชั้น 9 กรมการค้า
ต่างประเทศ 

 แผนปฏิบัติการที่ 2 ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด 
(จํานวน 4 โครงการ) 

54,681,730   23,000,000.00 15,579,645.00 54,681,730.00 36,669,394.46  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 2 โครงการ) 45,181,730   18,000,000.00 15,579,645.00 45,181,730.00 34,743,036.99  

10 2568-91-F1M1-0013 
 
 
 
 

โครงการจัดประชุมข้าวนานาชาติ 
Thailand Rice Convention 2025  
ระหว่างวันที่ 22 - 31 พฤษภาคม 2568  
(งบข้าว) 

27,181,730 Output:  
1 . ผู้ เ ข้ า ร่ ว ม ทั้ ง
โครงการฯ ไม่ น้ อย
กว่า 320 คน  
2. มีการเจรจาธุรกิจ
ระหว่างผู้ส่งออกข้าว
ไทยกับผู้นําเข้าข้าวไม่
น้อยกว่า 40 คู่ หรือ
มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ
คาดการณ์ ภ ายใน 
1 ปี ไม่น้อยกว่า 500 
ล้านบาท 
3. ร้อยละความพึ ง
พอใจของผู้ เข้าร่วม
ป ร ะ ชุ ม สั ม ม น า 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 

Output:  
1 . ผู้ เ ข้ า ร่ ว ม ทั้ ง
โครงการฯ จํ านวน 
500 คน 
2. มีการเจรจาธุรกิจ
ระหว่างผู้ส่งออกข้าว
ไทยกับผู้ นําเข้าข้าว 
โดยมี มู ลค่ าสั่ ง ซื้ อ
คาดการณ์ ภายใน 
1  ปี  ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
6,600,000 ล้านบาท 
3 . ร้ อ ย ล ะ ค ว า ม
พึงพอใจของผู้เข้าร่วม
ป ร ะ ชุ ม สั ม ม น า 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80 
 
 

  27,181,730.00 19,163,391.99 1. การจัดประชุมสัมมนาเชิงวิชาการใน 3 หัวข้อ ได้แก่ “The 
Outlook of Global Rice Trade in 2 0 2 5 ”  “ New-Era Rice 
Towards Sustainability – A Game-Changer for the Economy 
and Environment” แ ล ะ  “ Future Trends of Global Rice 
Demand and Supply : Opportunities and Challenges” โดยมี
ผู้เข้าร่วมงานจากหลายมุมโลกกว่า 500 ราย ประกอบด้วย ผู้แทนจาก
หน่วยงานรัฐบาล ผู้นําเข้าข้าวรายสําคัญ ผู้นําเข้าข้าวจากต่างประเทศ 
ผู้ส่งออกข้าวไทย เกษตรกร และสื่อมวลชน เป็นต้น 
2. นายพิชัย นริพทะพันธุ์ รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ ได้พบปะ
หารือกับผู้ นําเข้าข้าวจากประเทศต่างๆ ที่ เดินทางมาจากหลาย
ภูมิภาค อาทิ สหรัฐอเมริกา อเมริการใต้ แอฟริกา ตะวันออกกลาง 
จีน ญี่ปุ่น ฟิลิปปินส์ เขตบริหารพิเศษฮ่องกง และสิงคโปร์ และได้มี
การเจรจาธุรกิจระหว่างผู้นําเข้าและผู้ส่งออกพบว่ามีคําสั่งซื้อข้าวไทย
ทันที 160,000 ตัน มูลค่ารวมกว่า 2,700 ล้านบาท โดยเป็น ข้าวหอม
มะลิ 30,000 ตัน ในราคาตันละ 1,000 ดอลลาร์สหรัฐฯ และข้าวขาว 
130,000 ตัน ในราคาตันละ 400 ดอลลาร์สหรัฐฯ อีกทั้ง คาดว่าจะมี
คําสั่งซื้อเพิ่มกว่า 500,000 ตัน โดยมีมูลค่าสั่งซื้อคาดการณ์ภายใน  
1 ปี ไม่น้อยกว่า 6,600,000 ล้านบาท ภายหลังจากการจัดงาน 
Thailand Rice Convention 2025 ในครั้งนี้  

11 2568-91-F1M1-0155 โครงการจัดประชุมสัมมนามันสาปะหลังโลก 
ปี 2568 (World Tapioca Conference 
2025) ระหว่างวันที่ 29 - 31 กรกฎาคม 
2568 

18,000,000 Output: 
1 .  ผู้ เ ข้ า ร่ ว ม
ป ระ ชุ ม สั ม ม น าฯ 
มี ค ว าม พึ งพ อ ใจ
มากกว่าร้อยละ 80 
2. จํ านวผู้ เข้ าร่ วม
ป ร ะ ชุ ม แ ล ะ
นิทรรศการไม่ต่ากว่า 
600 ราย    
Outcome: 
มู ลค่ าการค้ าไม่ ต่ า
กว่า 60 ล้านบาท 

Output: 
1 .  ผู้ เ ข้ า ร่ ว ม
ป ระ ชุ ม สั ม มน าฯ 
มี ค ว าม พึ งพ อ ใจ
มากกว่าร้อยละ 80 
2. จํ านวผู้ เข้ าร่ วม
ป ร ะ ชุ ม แ ล ะ
นิทรรศการไม่ต่ากว่า 
1,000 ราย    
Outcome: 
มู ลค่ าการค้ าไม่ ต่ า
กว่า 10,900 ล้านบาท 

18,000,000.00 15,579,645.00 18,000,000.00 15,579,645.00 1. ปี นี้ จัดขึ้นเป็นครั้งที่  7 ภายใต้แนวคิด THAILAND TAPIOCA 
NEXT : GO GLOBAL GO TOGETHER “ก้ า ว สู่ ต ล า ด โ ล ก  
ด้วยนวัตกรรมและความยั่งยืน” เพื่อตอกย้ําบทบาทของประเทศไทย
ในฐานะผู้นําด้านการผลิตและการค้าสินค้ามันสําปะหลัง ของโลก 
พร้อมทั้งประกาศจุดยืนในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมมันสําปะหลัง
ของไทย จาก “การส่งออกวัตถุดิบ” สู่ “การสร้างคุณค่า” ผ่านการใช้
นวัตกรรม เทคโนโลยีสมัยใหม่ และการผลิตที่ยั่งยืน เพื่อให้ไทยครอง
ความเป็นศูนย์กลางด้านการผลิต การแปรรูป การค้า และเทคโนโลยี
มันสําปะหลังของโลก 
2. มีผู้เข้าร่วมกว่า 1,000 คน ทั้งจากไทยและต่างประเทศ ครอบคลุม
ผู้ประกอบการ ผู้ นํ าเข้า หน่วยงานรัฐ เอกชน เกษตรกร และ
สื่อมวลชน โดยมีผู้แทนจาก 16 ประเทศและเขตเศรษฐกิจสําคัญ อาทิ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม ไตรมาสที่ 1 – 4/2568 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

จีน เกาหลีใต้ ซาอุดีอาระเบีย ญี่ปุ่น ตุรกี สปป.ลาว เวียดนาม อินเดีย 
ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ อินโดนีเซีย มาเลเซีย ออสเตรเลีย สหราช
อาณาจักร สหรัฐอเมริกา เยอรมนี และฮ่องกง  
3. พิธีลงนามสัญญาซื้อขายและบันทึกความเข้าใจ (MOU) ปริมาณ
รวมกว่า 1.48 ล้านตัน คิดเป็นมูลค่ากว่า 10,900 ล้านบาท สามารถ
ดูดซับหัวมันสดในประเทศได้มากถึง 3.57 ล้านตัน พร้อมเปิด 
การเจรจาเพื่อขยายตลาดใหม่ โดยตั้งเป้าส่งออกมันสําปะหลังในปี 
2568 ให้ได้ 7.5 ล้านตัน  

 กลยุทธ์ที่ 2.2 การปกป้องผลประโยชน์และแก้ไขอุปสรรค 
ทางการค้า (จํานวน 2 โครงการ) 

9,500,000   5,000,000.00 - 9,500,000.00 1,926,357.47  

12 2568-91-F1S1-0001 
 
 
 

โครงการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้า
ของไทย  
  - จ้างที่ปรึกษากฎหมายเพื่อให้คําแนะนํา
ทางเทคนิคและกฎหมายต่างประเทศที่
เ กี่ ย ว กั บ ม า ต ร ก า ร  AD/CVD/SG/AC 
(สัญญาเลขที่ 21/2025) 

4,500,000 อยู่ระหว่างการ
ดําเนินการ 

อยู่ระหว่างการ
ดําเนินการ 

- - 4,500,000.00 1,926,357.47 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

13 2568-91-F1S1-0002 โครงการการจัดจ้างที่ปรึกษากฎหมาย
เพื่อแก้ต่างกรณีสหรัฐฯ เปิดไ ต่สวนการ
อุดหนุน (CVD) สินค้าแชสซีสําหรับพ่วง
และบรรทุก  (Certa in Chassis and 
Subassemblies) จากไทย ตามสัญญา
เลขที่ 47/2025 จํานวน 3 งวด 

5,000,000 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 4/2568 

อยู่ระหว่าง
ดําเนินการ 

5,000,000.00 - 5,000,000.00 - อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 
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2.2 กรมทรัพย์สินทางปญัญา 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (หน่วย : บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 2 โครงการ) 2,290,700   87,000.00 31,433.02 2,207,560.65 2,092,138.01  

 แผนปฏิบัติการที่ 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 
ทางการค้าระหว่างประเทศ (จํานวน 1 โครงการ)  

2,290,700   - - 1,920,000.00 1,920,000.00  

 กลยุทธ์ที่ 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย (จํานวน 1 โครงการ) 1,970,700   - - 1,920,000.00 1,920,000.00  

1 2568-91-E2T5-0036 โครงการส่งเสริมการขอรับความคุ้มครอง
ทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 
ระยะเวลาระหว่าง 26 กุมภาพันธ์ 2568 - 
15 กันยายน 2568 (สัญญาเลขที่ 35/2568) 

1,970,700 Output:  
ยื่ น จดทะเบี ยน
ท รั พ ย์ สิ น ท า ง
ปั ญ ญ า ใ น
ต่ างประเทศ  ไม่
น้อยกว่า 10 คําขอ 
Outcome:ผลงาน
ท รั พ ย์ สิ น ท า ง
ปัญญาของไทยมี
มู ลค่ าการตลาด
เพิ่มขึ้นไม่ต่ํากว่า 4 
ล้านบาท  

Output:  
ยื่ น จดทะเบี ยน
ท รั พ ย์ สิ น ท า ง
ปั ญ ญ า ใ น
ต่ า ง ป ร ะ เท ศ 
จํานวน 16 คําขอ 
Outcome:ผลงาน
ท รั พ ย์ สิ น ท า ง
ปัญญาของไทยมี
มู ลค่ าการตลาด
เพิ่มขึ้นไม่ต่ํากว่า 4 
ล้านบาท  

- - 1,920,000.00 1,920,000.00 1. การยื่นคําขอทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งสิ้น 16 คําขอ ดังนี้ 
   1.1 ได้ยื่นเครื่องหมายการค้าผ่านมาดริด จํานวน 10 ราย 
   1.2 ได้ยื่นสิทธิบัตรการประดิษฐ์ผ่าน PCT จํานวน 2 ราย 
   1.3 ได้ยื่นสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ์ ไปยังสหภาพยุโรป 
จํานวน 4 ราย 
2. การวิเคราะห์โอกาสธุรกิจในต่างประเทศ คณะผู้เชี่ยวชาญ
วิเคราะห์โอกาสธุรกิจในต่างประเทศอยู่ระหว่างการดําเนินการ
วิเคราะห์ถึงแนวโน้มของตลาด มูลค่าการตลาดเติบโต และ
โอกาสในการขยายตลาดสู่ต่างประเทศ ของกลุ่มผู้ประกอบการที่
เข้าร่วมโครงการทั้งในด้านประโยชน์การยื่นเครื่องหมายกาค้าใน
ต่างประเทศ  โอกาสในการต่อยอดการซื้อขายสิทธิ บัตร 
การประดิษฐ์และสิทธิบัตรการออกแบบผลิภัณฑ์  
3. ผลที่ได้รับจากการดําเนินโครงการ 
   3.1 ผู้ประกอบการได้รับความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ใน
ตลาดต่างประเทศ 
   3.2 สํานักงานพาณิชย์ในต่างประเทศ ภายใต้การกํากับดูแล
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ มีภาพลกัษณ์ที่ดี 
   3.3 ผู้ประกอบการสามารถขับเคลื่อนธุรกิจในต่างประเทศ 
และลดปัญหาและอุปสรรคในการดําเนินธุรกิจกรณีพิพาทเรื่อง
ทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 

 แผนปฏิบัติการที่ 2 การเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด (จํานวน 1 โครงการ) 320,000   87,000.00 31,433.02 287,560.65 172,138.01  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 1 โครงการ) 320,000   87,000.00 31,433.02 287,560.65 172,138.01  

2 2568-91-F1M1-0156 โครงการประชุมเจรจาระหว่างประเทศว่า
ด้วยเรื่องทรัพย์สินทางปัญญา 

320,000   87,000.00 31,433.02 287,560.65 172,138.01  

  2.1 กิจกรรมเข้าร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการ
เพื่ อพั ฒ นาแผนป ฎิ บั ติ การทรัพ ย์ สิ น   
ทางปัญญาอาเซียน  ค .ศ  2025 - 2030  
ระห ว่ า งวั น ที่  17 - 21 มี น าคม  2568   
ณ กรุงจาการ์ตา 

 Output:  
1.สร้างความร่วมมอื
ด้านทรพัยส์ินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐและ
เอกชนต่างประเทศ
ได้ทราบถึง

Output:  
1.สร้างความร่วมมอื
ด้านทรพัยส์ินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐและ
เอกชนต่างประเทศ
ได้ทราบถึง

- - 9,479.25 9,479.25 1.ผู้แทนกรมทรัพย์สินทางปัญญาได้ เข้าร่วม การประชุมเชิง
ปฏิบัติการเพื่อพัฒนาแผนปฏิบัติการทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียน 
ค .ศ . 2025–2030 ระหว่ างวั นที่  17–21 มี นาคม  2568  
ณ กรุงจาการ์ตา สาธารณรัฐอินโดนีเซีย เพื่อหารือและจัดทํากิจกรรม
ย่ อย  (Supporting Initiatives) ภายใต้  ASEAN IPR Action Plan  
ฉบับใหม่ แทนแผนเดิมที่จะสิ้นสุดในปี 2568 
2.ที่ประชุมได้รับการสนับสนุนจากองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (หน่วย : บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

พัฒนาการของการ
คุ้มครองและป้อง
ปรามการละเมิด
สิทธิในทรพัยส์ิน
ทางปัญญา  
2. ระดับ
ความสมัพนัธ์ และ
ความรว่มมือ ด้าน
ทรพัยส์ิน ทาง
ปัญญาดีขึ้นเฉลีย่ 
ร้อยละ 5 

พัฒนาการของการ
คุ้มครองและป้อง
ปรามการละเมิด
สิทธิในทรพัยส์ิน
ทางปัญญา  
2. ระดับ
ความสมัพนัธ์ และ
ความรว่มมือ ด้าน
ทรพัยส์ิน ทาง
ปัญญาดีขึ้นเฉลีย่ 
ร้อยละ 5 

(WIPO) ในการกําหนดแนวทางดําเนินงาน โดยคาดว่าแผนฯ ฉบับใหม่
จะได้ รับการรับรองในที่ ประชุม คณะทํ างานความร่ วมมื อ 
ด้านทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียน (AWGIPC) เดือนพฤศจิกายน 2568 
3.การประชุมครั้งนี้ช่วยให้ประเทศสมาชิก ร่วมกําหนดทิศทางและ
กิจกรรมให้สอดคล้องกับนโยบายเศรษฐกิจและการพัฒนา 
ด้านทรัพย์สินทางปัญญา ของแต่ละประเทศ รวมทั้ง เสริมสร้าง 
ความร่วมมือระหว่างสํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียนและ 
WIPO ซึ่งเป็นประโยชน์ต่อการพัฒนาระบบและการให้บริการด้าน
ทรัพย์สินทางปัญญาของไทยในอนาคต 

  2.2 กิจกรรมเข้าร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการ
เพื่อพัฒนาแผนปฎิบัติการทรพัยส์ิน  
ทางปัญญาอาเซียน ค.ศ 2025 - 2030 
ระหว่างวันที่ 17 - 21 มีนาคม 2568  
ณ กรุงจาการ์ตา 

 Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึงพฒันาการ
ของการคุม้ครอง
และป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ และ
ความร่วมมือ ด้าน
ทรัพย์สิน ทาง
ปัญญาดีขึ้นเฉลี่ย 
ร้อยละ 5 

Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึงพฒันาการ
ของการคุม้ครอง
และป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ และ
ความร่วมมือ ด้าน
ทรัพย์สิน ทาง
ปัญญาดีขึ้นเฉลี่ย 
ร้อยละ 5 

- - 9,479.25 9,479.25 1. ผู้แทนกรมทรัพย์สินทางปัญญาได้เข้าร่วมการประชุมเชิงปฏิบัติการเพื่อ
พัฒนาแผนปฏิบัติการทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียน ค.ศ. 2025 – 2030 
ระหว่างวันที่  17 - 21 มีนาคม 2568 ณ กรุงจาการ์ตา สาธารณรัฐ
อินโดนีเซีย โดยที่ประชุมได้ร่วมกันหารือและระดมความคิดเห็นเพื่อ
กําหนดกิจกรรมย่อย (Supporting Initiatives) ของแผนปฏิบัติการทรัพย์สิน
ทางปัญญาอาเซียน (ASEAN IPR Action Plan) ฉบับใหม่ เพื่อแทนที่แผนฯ  
2. ฉบับเดิมที่จะสิ้นสุดลงในปี พ.ศ. 2568 โดยมีผู้เชี่ยวชาญซึ่งได้รับการ
สนับสนุนจากองค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลกมาช่วยในการกําหนด
กิจกรรมดังกล่าว ซึ่งคาดว่าแผนฯ ฉบับใหม่จะได้รับการรับรองในที่ประชุม
คณะทํางานว่าด้วย  ความร่วมมือทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียน (ASEAN 
Working Group on Intellectual Property Cooperation: AWGIPC) ใน
เดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. 2568  
3. มีการหารือ ระดมความคิด และแลกเปลี่ยนความเห็นเพื่อร่วมกันกําหนด
กิจกรรมและทิศทางของแผนปฏิบัติการทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียน 
(ASEAN IPR Action Plan) ฉบับปี ค.ศ. 2025 - 2030 เพื่อให้สอดคล้องกับ
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจและนโยบายด้านทรัพย์สินทางปัญญาของ 
แต่ละประเทศ รวมถึงกระชับความสัมพันธ์และความร่วมมือด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญากับสํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาในภูมิภาคอาเซียนและ
องค์การทรัพย์สินทางปัญญาโลก ซึ่งจะเป็นประโยชน์แก่การพัฒนาการ
ให้บริการด้านทรัพย์สินทางปัญญาของไทย  

  2.3 กิจกรรมเข้าร่วมการประชุมกรอบ
ความร่วมมือเพื่อเสรมิสร้างความสัมพันธ์
ทางเศรษฐกิจระหว่างไทยและสิงคโปร์ 
(Singapore - Thailand Enhanced 
Economic Relationship: STEER) ครั้งที่ 7 
ระหว่างวันที่ 14-15 มีนาคม 2568        
ณ ประเทศสิงคโปร ์

 Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน

Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน

  9,750.00 9,750.00 1. รัฐมนตรีของทั้งสองประเทศได้เน้นย้ําถึงความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
ทวิภาคีที่ยาวนานและแสดงความยินดีต่อการขยายความร่วมมือ
ระหว่างภาคธุรกิจของสิงคโปร์และไทย นอกจากนี้ ยังมีการหารือ
เกี่ยวกับประเด็นความร่วมมือในด้านต่างๆ เช่น การค้าเกษตร  
การลงทุน เศรษฐกิจดิจิทัล ทรัพย์สินทางปัญญา เครดิตคาร์บอน และ
การท่องเที่ยวเรือสําราญ 
2. ดร. ตัน ซี เลง รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (หน่วย : บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ
การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ
การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

สิ งคโปร์คนที่ สองของสิ งคโปร์  และนายพิ ชัย นริพทะพั นธุ์ 
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ของไทย ร่วมเป็นสักขีพยานบันทึก
ความเข้าใจ (MOU) ทั้งหมด 5 ฉบับ  ได้แก่ 
  1) ด้านอีคอมเมิร์ซ  เพื่อส่งเสริมสินค้าและบริการของไทยบน
แพลตฟอร์ม Shopee 
  2) ด้านการคุ้มครองผู้บริโภค เพื่อเพิ่มความมั่นใจในการซื้อสินค้า
และบริการข้ามพรมแดนทางออนไลน์ 
  3) ด้านสินค้าปศุสัตว์ เพื่อแลกเปลี่ยนหลักเกณฑ์และกฎระเบียบ
การนําเข้า-ส่งออกสินค้าปศุสัตว์ 
  4) ด้านธุรกิจบริการหลักทรัพย์ เพื่อพัฒนาแพลตฟอร์มเทคโนโลยี
ทางการเงินเพื่อการเข้าถึงผลิตภัณฑ์การลงทุน 
  5) ด้านทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อเดินหน้าแผนงานความร่วมมือ
ระหว่างปี 2568-2570 
3. โดยความร่วมมือทั้ งหมดนี้จะช่วยกระชับความสัมพันธ์ทาง
เศรษฐกิจและการทูตของไทยและสิงคโปร์ที่มีมายาวนาน 60 ปี  
ให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 

  2.4 กิจกรรมเข้าร่วมการสัมมนาน 2025 
Asia4 Copyright Seminar และ 
การประชุมหารอืด้านลขิสิทธิ์ ระหว่างวันที่ 
19-22 พฤษภาคม 2568 ณ กรุงโซล 
สาธารณรัฐเกาหล ี

 Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ
การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ
การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 
 

- - 7,331.40 7,331.40 1. กรมทรัพย์สนิทางปัญญานําคณะเข้าร่วมประชุมสัมมนาทรัพย์สิน
ทางปัญญา 4 ประเทศ ด้านลิขสิทธิ์ (2025 Asia4 Copyright 
Seminar) ได้แก่ เกาหลีใต้ฟิลิปปินส์ เวียดนาม และไทย มุ่งเน้น
แลกเปลี่ยนประสบการณ์ด้านลิขสิทธิ์เพื่อบูรณาการความร่วมมือใน
ระดับภูมิภาค ระหว่างวันที่ 20 – 21 พฤษภาคม 2568 ณ กรุงโซล 
สาธารณรัฐเกาหลี 
2. หารือทวิภาคีกับเกาหลีใต้เกี่ยวกับแนวทางการส่งเสริมและ
สนับสนุนความร่วมมือในการพัฒนาอุตสาหกรรมลิขสิทธิ์  
โดยครอบคลุมการจัดฝึกอบรม เชิงปฏิบัติการด้านการเขียนบท
ภาพยนตร์และซีรีส์การส่งเสริมความตระหนักรู้ในกลุ่มเยาวชน 
การแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการคุ้มครองลิขสิทธิ์และปัญญาประดิษฐ์ 
(AI) รวมถึงการกํากับดูแลองค์กรจัดเก็บค่าลิขสิทธิ์ (CMO) ซึ่งไทย
อยู่ระหว่าง  การยกร่างกฎหมายเพื่อจัดระเบียบในเรื่องนี้ ทั้งนี้  
ไทยและเกาหลีใต้ได้มีความร่วมมือด้านลิขสิทธิ์มาอย่างต่อเนื่อง
ภายใต้บันทึกความเข้าใจว่าด้วยความร่วมมือด้านลิขสิทธิ์(MOU) ซึ่ง
จัดทําร่วมกันตั้งแต่ปี พ.ศ. 2556 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (หน่วย : บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  2.5 กิจกรรมเปลี่ยนชุดให้กับประติมากรรม
แมนเนเกน  พิส  การประชุม  WIPO GA   
ครั้ งที่  66 และการประชุมที่ เ กี่ยวข้อง 
ระหว่ างวันที่  5 - 19 กรกฎาคม 2568  
ณ กรุงบรัสเซลส์ ราชอาณาจักรเบลเยียม 

 Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ
การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ
การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

- - 87,000.00 85,612.00 อธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา (นางสาวนุสรา กาญจนกูล) เป็นหัวหน้า
คณะผู้แทนกรมทรัพย์สินทางปัญญา เข้าร่วมกิจกรรมเปลี่ยนชุดให้กับ
ประติมากรรมแมนเนเกน พิส การประชุมสมัชชาใหญ่องค์การทรัพย์สิน
ทางปัญญาโลก (World Intellectual Property Organization General 
Assembly: WIPO GA) ครั้งที่ 66 และการประชุมที่เกี่ยวข้อง ระหว่าง
วันที่ 5 - 19 กรกฎาคม 2568 ณ กรุงบรัสเซลส์ ราชอาณาจักรเบลเยี่ยม 
และนครเจนีวา สมาพันธรัฐสวิส 
1. กิจกรรมเปลี่ยนชุดให้กับประติมากรรมแมนเนเกน พิส โดยกรม
ทรัพย์สินทางปัญญาร่วมกับนักออกแบบไทยรุ่นใหม่ไฟแรง โชน ปุยเปีย 
เจ้าของแบรนด์ Shone Puipia ดึงเสน่ห์ผ้า GI ไทย ผ้าไหมยกดอก
ลําพูนและผ้าตีนจกแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่  ออกแบบชุดสุด
สร้างสรรค์จากผ้า GI ไทยให้กับ “แมนเนเกน พิส” (Manneken Pis) รูป
ปั้นเด็กฉี่สัญลักษณ์ประจํากรุงบรัสเซลส์ เมืองหลวงของประเทศ
เบลเยียมและสหภาพยุโรปต้นแบบแนวคิดสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ พร้อม
ส่งมอบชุดอย่างเป็นทางการให้กับ สํานักงานเขตบรัสเซลส์ครั้งแรกใน
รอบ 30 ปี     ณ ศาลาว่าการกรงุบรัสเซลส์ ประเทศเบลเยียม  
2. ในที่ประชุม WIPO GA อธิบดีกรมทรัพย์สินทางปัญญา ได้ร่วมกล่าว
ถ้อยแถลงบทบาททรัพย์สินทางปัญญาต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและ
สังคม โดยการส่งเสริมการใช้ประโยชน์ทรัพย์สินทางปัญญาเชิงพาณิชย์ 
รวมไปถึงได้รับทราบนโยบายและพัฒนาการด้านทรัพย์สินทางปัญญา
ในมิติต่าง ๆ  ของ WIPO และแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงจากทรัพย์สินที่
จับต้องได้ไปสู่งทรัพย์สินที่จับต้องไม่ได้ ซึ่งมีมูลค่ารวมทั่วโลกสูงถึง 80 
ล้านล้านดอลาร์สหรัฐในปี พ.ศ.2567 โดยหนึ่งในสามของคําขอ
สิทธิบัตรเกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีดิจิทัล นอกจากนี้ คําขอทรัพย์สินทาง
ปัญญาได้มีการนําทรัพย์สินทางปัญญามาใช้ในฐานะเครื่องมือ 
เชิงยุทธศาสตร์มากขึ้นโดยเฉพาะในประเทศกําลังพัฒนาภูมิภาคเอเชีย 
แอฟริกา และลาตินอเมริกา ตลอดจนได้มีโอกาสหารือทวิภาคีร่วมกับ
หัวหน้าหน่วยงานพันธมิตรด้านทรัพย์สินทางปัญญาที่สําคัญ 

  2.6 กิจกรรมเข้าร่วมการประชุมหัวหน้า
สํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาสาธารณรัฐ
เกาหลี - อาเซียน (Republic of Korea 
(ROK) - ASEAN Heads of,IP Office 
Meeting) ครั้งที่ 8 และกิจกรรมที่
เกี่ยวข้อง ระหว่างวันที่ 31 สิงหาคม -      
3 กันยายน 2568 ณ กรุงโซล สาธารณรัฐ
เกาหล ี

 Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ

Output:  
1.สร้างความ
ร่วมมอืด้าน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่าง
ประเทศ ภาครัฐ
และเอกชน
ต่างประเทศได้
ทราบถึง
พัฒนาการของ

87,000.00 31,433.02 87,000.00 31,433.02 1. หารือเกี่ยวกับความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญาในประเด็น 
การใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ โดยเฉพาะปัญญาประดิษฐ์ เพื่อช่วยอํานวย
ความสะดวกในการดําเนินงานด้านทรัพย์สินทางปัญญาการศึกษาและ
การฝึกอบรม ความร่วมมือทางเทคนิคโดยเฉพาะด้านสิทธิบัตรและ
เครื่องหมายการค้า มาตรการในการบังคับใช้สิทธิในทรัพย์สิน 
ทางปัญญา การใช้ประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ และการหาแหล่งเงินทุน 
ด้วยทรัพย์สินทางปัญญา 
2. จัดทําบันทึกความเข้าใจว่าด้วยความร่วมมือที่ครอบคลุมด้านทรัพย์
สินทางปัญญาระหว่างสํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาเกาหลีและ
สํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาอาเซียนเพื่อต่อยอดจากบันทึกความ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (หน่วย : บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

การคุ้มครองและ
ป้องปรามการ
ละเมิดสิทธิใน
ทรัพย์สินทาง
ปัญญา  
2. ระดับ
ความสัมพันธ์ 
และความร่วมมือ 
ด้านทรัพย์สิน 
ทางปัญญาดีขึ้น
เฉลี่ย ร้อยละ 5 

ร่วมมือที่มีการลงนามไป เมื่อปี พ.ศ. 2561 
3. แถลงการณ์รว่มระหว่างสาธารณรัฐเกาหลีและอาเซียนว่าด้วย
ความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญา ปี พ.ศ. 2568 (2025 Joint 
Statement between The Republic of Korea and The 
Association of South East Asian Nations (ASEAN) on 
Intellectual Property Cooperation) เพื่ อยื นยั นความร่วมมื อ 
ที่เข้มแข็งระหว่างกัน และมุ ่งเน้นการเสริมสรา้งความร่วมมือเพื่อ
ตอบสนองความต้องการด้านนวัตกรรมและอุตสาหกรรม รวมทั้ง 
การเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีที่ส่งผลกระทบต่อทรัพย์สินทางปัญญา  
4. หารือทวิภาคีกับสํานักงานทรัพย์สินทางปัญญาเกาหลี (Korean 
Intellectual Property Office: KIPO) ซึ่งได้แลกเปลี่ยนพัฒนาการ 
ด้านทรัพย์สินทางปัญญา ความเห็นในการจัดทําบันทึกความเข้าใจ 
ว่าด้วยความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญา รวมทั้งความร่วมมือใน 
ด้านการคุ้มครอง การนําไปใช้ประโยชน์ทางการค้าและการป้องปราม
การละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาเพื่อนําไปสู่การอํานวยความสะดวกใน
การส่งเสริมการค้า และเสริมสร้างโอกาสการลงทุนระหว่างทั้งสอง
ประเทศ 
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2.3 กรมเจรจาการคา้ระหว่างประเทศ 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย  

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 1 โครงการ) 600,000   55,072.93 55,072.93 298,408.61 284,179.21  

 แผนปฏิบัติการที่ 2 ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด 
(จํานวน 1 โครงการ) 

600,000   55,072.93 55,072.93 298,408.61 284,179.21  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 1 โครงการ) 600,000   55,072.93 55,072.93 298,408.61 284,179.21  

1 2568-91-F1M1-0012 โครงการเข้าร่วมประชุมเจรจาการค้าและ
การเป็นเจ้าภาพจัดประชุมเจรจาการค้า
ระหว่างประเทศ ภายใต้กรอบอาเซียน 

600,000  55,072.93 55,072.93 25,131.93 268,467.61 284,179.21  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1.1 กิจกรรมการเข้าร่วมพิธลีงนาม 
ความตกลงการคา้เสรีระหว่างไทยกับ
สมาคมการค้าเสรีแห่งยโุรป และกิจกรรม
อื่นๆ ทีเ่กี่ยวข้อง ณ สมาพันธรัฐสวิส 
ระหว่างวันที่ 21 - 26 มกราคม 2568 

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

- - 5,000.00 3,967.60 1. ไทยและสมาคมการค้าเสรีแห่งยุโรป (European Free Trade 
Associations : EFTA) ได้ ร่ วมลงนามความตกลงการค้ าเสรี  
(Free Trade Agreement : FTA) ร ะ ห ว่ า ง ไ ท ย กั บ  EFTA  
โดยรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายพิชัย นริพทะพันธุ์) พร้อม
กับรัฐมนตรีกระทรวงเศรษฐกิจสวิตเซอร์แลนด์ (นายกี ปาร์เมอแล็ง) 
รัฐมนตรีกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรมนอร์เวย์ (ซิซีลี เมียร์เซ็ท) 
รัฐมนตรีกระทรวงการต่างประเทศ ลิกเตนสไตน์ (โดมินิค แฮชเลอร์) 
และปลัดกระทรวงการต่างประเทศไอซ์แลนด์ (มาร์ติน เอยอบสัน)  
โดยมีนายกรัฐมนตรีของไทย (นางสาวแพทองธาร ชินวัตร) และ
เลขาธิการ EFTA (เคิร์ท เจเกอร์) ร่วมเป็นสักขีพยาน 
2. การลงนามความตกลง FTA กับ EFTA ครั้งนี้นับเป็นความสําเร็จ
ตามนโยบายสําคัญของรัฐบาลไทย ที่ต้องการขยายโอกาสการค้าและ
ดึงดูดการลงทุนจากต่างชาติเพื่อสนับสนุนให้ไทยเป็นศูนย์กลางทาง
เศรษฐกิจการค้าการลงทุนของภูมิภาค ซึ่งในภาพรวม FTA ฉบับนี้ 
จะทําให้ไทยได้รับประโยชน์ ทั้งในการเพิ่มมูลค่าส่งออก ลดต้นทุน 
การนําเข้า ดึงดูดการลงทุนในสาขาที่สนับสนุนการพัฒนาประเทศของ
ไทย ตลอดจนมีความร่วมมือทางเศรษฐกิจในหลายสาขาที่จะส่งเสริม
การพัฒนายกระดับมาตรฐานและขีดความสามารถให้ไทยแข่งขันได้ใน
เวทีโลก 
3. ภายหลังการลงนามความตกลงฯ จะมีการเผยแพร่ผลการเจรจาและ
เปิ ดรับฟั งความเห็นจากทุ กภาคส่ วน ก่อนเสนอรั ฐสภาให้ 
ความเห็นชอบตามบทบัญญัติ  ของรัฐธรรมนูญฯ และเมื่อรัฐสภาให้
ความเห็นชอบแล้ว หน่วยงานภายในประเทศของไทยจะต้อง
ดําเนินการออกกฎหมายและกฎระเบียบที่ เกี่ยวข้องเพื่อรองรับ 
การมีผลบังคับใช้ของ FTA ฉบับนี้ให้เรียบร้อย ไทยจึงจะสามารถให้
สัตยาบัน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย  

1.2 กิจกรรมการเข้าร่วมประชุมเจรจา   
ความตกลงการคา้เสรี (FTA) ไทย – 
สหภาพยุโรป รอบที่ 5  และกิจกรรมอื่นๆ
ที่เกี่ยวข้อง ระหวา่งวันที่ 22 มีนาคม -     
6 เมษายน 2568 ณ ราชอาณาจักร
เบลเยยีม 

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

- - 200,000.00 186,803.00 1. การเจรจาประกอบด้วยการประชุมระดับหัวหน้าคณะ และ 
การประชุมกลุ่มย่อยระดับผู้เชี่ยวชาญ 19 กลุ่ม ได้แก่ (1) การค้า
สินค้า (2) กฎถิ่นกําเนิดสินค้า (3) พิธีการศุลกากรและการอํานวย
ความสะดวกทางการค้า (4) มาครการเยียวยาทางการค้า (5) มาตรการ
สุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (6) อุปสรรคทางเทคนิคต่อการค้า 
(7) การค้าบริการและการลงทุน (8) การค้าดิจิทัล (9) ทรัพย์สินทาง
ปัญญา (10) การแข่งขันและการอุดหนุน (11) การจัดซื้อจัดจ้างโดยรัฐ 
(12) การค้าและการพัฒนาที่ยั่งยืน (13) วิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อม (14) รัฐวิสาหกิจ (15) พลังงานและวัตถุดิบ (16) ระบบ
อาหารที่ยั่งยืน (17) การระงับข้อพิพาท (18) บทบัญญัติเบื้องต้น 
บทบัญญัติทั่วไป บทบัญญัติสุดท้าย บทบัญญัติเกี่ยวกับสถาบัน และ
ข้อยกเว้น และ (19) การให้ความช่วยเหลือทางการบริหารจัดการด้าน
ศุลกากรระหว่างกัน 
2. การเจรจาในภาพรวมเป็นไปในเชิงบวก การหารือมีความคืบหน้าใน
ทุกกลุ่มย่อย เนื่องจากทั้ งสองฝ่ายมีการเตรียมการเป็นอย่างดี  
เพื่อเจรจาปรับแก้ไขถ้อยคําของบทต่าง ๆ ทั้งนี้ ทุกกลุ่มได้กําหนดการ
ทํางานในขั้นตอนต่อไป เช่น การแลกเปลี่ยนข้อมูลและการจัดประชุม
หารือระหว่างรอบ เพื่อเป็นการเตรียมการให้การประชุมเจรจารอบ 
ที่ 6 ณ กรุงเทพฯ มีความคืบหน้ามากที่สุด ในการนี้ ไทยจะเป็น
เจ้าภาพจัดการประชุมครั้งต่อไป (รอบที่ 6) ในเดือนมิถุนายน 2568 
 

  1.3 เข้าร่วมการประชุมรัฐมนตรีเศษฐกิจ
อาเซียนอย่างไม่เป็นทางการ (AEM 
Retreat) ครั้งที่ 31 และการประชุม 
ที่เกี่ยวข้อง ณ รัฐยะโฮร ์ประเทศมาเลเซยี 
ระหว่างวันที่ 21 กุมภาพันธ์ - 1 มีนาคม 
2568 

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง

- - 29,601.00 29,601.00 1. ประเทศสมาชิกอาเซียนเห็นชอบแผนงานด้านเศรษฐกิจสําคัญ
ของปี 2568 ภายใต้วาระประธานอาเซียนของมาเลเซีย 
2. เร่งรัดการเจรจาความตกลงเศรษฐกิจสําคัญหลายฉบับให้
บรรลุผลในปีนี้ โดยเฉพาะการเจรจายกระดับ FTA 3 ฉบับ ได้แก่ 
(1) ความตกลงการค้าสินค้าอาเซียน (ATIGA) (2) ความตกลง
การค้าเสรีอาเซียน-จีน (ACFTA 3.0) และ (3) ความตกลงการค้า
สินค้าอาเซียน-อินเดีย (AITIGA)  
3. เร่งสรุปผลการเจรจากรอบความตกลงเศรษฐกิจดิจิทัลของ
อาเซียน (DEFA) รวมทั้งการประกาศเริ่มต้นความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจระหว่างอาเซียนและกลุ่มประเทศอ่าวอาหรับ (GCC) 
ซึ่งประกอบด้วย 6 ประเทศ ได้แก่ ซาอุดีอาระเบีย คูเวต โอมาน 
สหรัฐอาหรับเอมิ เรตส์ กาตาร์ และบาห์เรน เพื่อจะขยาย 
ความหลากหลายของการค้าไปยังตลาดนอกภูมิภาคให้มากยิ่งขึ้น 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย  

การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

  1.4 กิจกรรมการเข้าร่วมการประชุม 
กรอบความร่วมมือเพื่อเสริมสร้าง
ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจระหว่างไทยและ
สิงคโปร์ (Singapore – Thailand 
Enhanced Economic Relationship: 
STEER) ครั้งที่ 7 ระดับรัฐมนตรี ระหว่าง
วันที่ 13-15 มีนาคม 2568 ณ ประเทศ
สิงคโปร ์

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

  8,734.68 8,734.68 1. รัฐมนตรีของทั้งสองประเทศได้เน้นย้ําถึงความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจทวิภาคี ที่ยาวนานและแสดงความยินดีต่อการขยาย 
ความร่วมมือระหว่างภาคธุรกิจของสิงคโปร์และไทย นอกจากนี้  
ยังมีการหารือเกี่ยวกับประเด็นความร่วมมือใน ด้านต่างๆ เช่น 
การค้าเกษตร การลงทุน เศรษฐกิจดิจิทัล ทรัพย์สินทางปัญญา 
เครดิตคาร์บอน และการท่องเที่ยวเรือสําราญ 
2. ดร. ตัน ซี เลง รัฐมนตรีว่าการกระทรวงการค้าและอุตสาหกรรม
สิงคโปร์คนที่ สองของสิ งคโปร์ และนายพิ ชัย นริพทะพันธุ์ 
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ของไทย ร่วมเป็นสักขีพยานบันทึก
ความเข้าใจ (MOU) ทั้งหมด 5 ฉบับ  ได้แก่ 
  1) ด้านอีคอมเมิร์ซ  เพื่อส่งเสริมสินค้าและบริการของไทยบน
แพลตฟอร์ม Shopee 
  2) ด้านการคุ้มครองผู้บริโภค เพื่อเพิ่มความมั่นใจในการซื้อสินค้า
และบริการ ข้ามพรมแดนทางออนไลน์ 
  3) ด้านสินค้าปศุสัตว์ เพื่อแลกเปลี่ยนหลักเกณฑ์และกฎระเบียบ
การนําเข้า-ส่งออกสินค้าปศุสัตว์ 
  4) ด้านธุรกิจบริการหลักทรัพย์ เพื่อพัฒนาแพลตฟอร์มเทคโนโลยี
ทางการเงินเพื่อการเข้าถึงผลิตภัณฑ์การลงทุน 
  5) ด้านทรัพย์สินทางปัญญา เพื่อเดินหน้าแผนงานความร่วมมือ
ระหว่างปี 2568-2570 
3. โดยความร่วมมือทั้งหมดนี้จะช่วยกระชับความสัมพันธ์ทาง
เศรษฐกิจและการทูตของไทยและสิงคโปร์ที่มีมายาวนาน 60 ปี  
ให้แน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย  

  1.5 กิจกรรมเข้าร่วมการประชุมร่วม
นายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีอยา่งไม ่
เป็นทางการ (Joint Cabinet Retreat : 
JCR) ไทย - เวยีดนาม ครั้งที่ 4  
ณ กรุงฮานอย สาธารณรัฐสังคมนิยม
เวียดนาม (ระหว่าง วันที่ 14 - 16 
พฤษภาคม 2568) 

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

10,313.31 10,313.31 10,313.31 10,313.31 การเดินทางเข้าร่วมการประชุมร่วมระหว่างนายกรัฐมนตรีและ
รั ฐมนตรี อย่ างไม่ เป็ นทางการ (Joint Cabinet Retreat: JCR)  
ไทย-เวียดนาม ครั้งที่  4 ณ กรุงฮานอย สาธารณรัฐสังคมนิยม
เวียดนาม มีกิจกรรมที่เกี่ยวข้อง ดังนี้ 
1. การประชุมเตรียมการในระดับเจ้าหน้าที่อาวุโส (Senior Official 
Meetings) กับฝ่ายเวียดนามใน 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการเมืองและ 
ความมั่นคง ด้านเศรษฐกิจ และด้านสังคมและประชาชน โดย จร.  
เป็นผู้รับผิดชอบด้านเศรษฐกิจ ซึ่งเกี่ยวข้องกับการดําเนินการ 
ด้านความร่วมมือด้านเศรษฐกิจ การค้า และการลงทุน และความ
ร่วมมืออื่น ๆ ที่สนับสนุนการยกระดับความสัมพันธ์เป็นหุ้นส่วน
ยุทธศาสตร์รอบด้าน และที่เป็นประโยชน์ระหว่างไทย-เวียดนาม อาทิ 
การอํานวยความสะดวกทางการค้า ดิจิทัล การเกษตร การลงทุน และ
การเงิน 
2. การประชุม JCR ไทย-เวียดนาม ครั้งที่ 4 โดยมีนายกรัฐมนตรีไทย
และเวียดนามเป็นประธานรว่ม และรัฐมนตรีที่เกี่ยวข้องของแต่ละฝ่าย
รายงานผลการดําเนินการ 3 ด้านตามข้อ 1 
3. การลงนามเอกสารบันทึกความเข้าใจของหน่วยงานต่าง ๆ  
มีนายกรัฐมนตรีไทยและเวียดนามร่วมเป็นสักขีพยาน ซึ่งในส่วนของ 
พณ. โดย จร. ได้มีการแลกเปลี่ยนบันทึกความเข้าใจระหว่างกระทรวง
อุตสาหกรรมและการค้าแห่งสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามกับ
กระทรวงพาณิชย์แห่งราชอาณาจักรไทยว่าด้วยความร่วมมือ 
ด้านเศรษฐกิจและการค้า ที่ปรับปรุงใหม่ 

  1.6 กิจกรรมเข้าร่วมการประชุมคณะมนตรี
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน AEC Council 
ครั้งที่ 25 ระหวา่งวันที่ 23-25 พฤษภาคม 
2568 ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศ
มาเลเซีย 

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย

14,818.62 14,818.62 14,818.62 14,818.62 1. รับทราบสถานการณ์ความผันผวนเศรษฐกิจโลก แต่ภาพรวม 
การเติบโตทางเศรษฐกิจของอาเซียนยังขยายตัวในเชิงบวกถึงร้อยละ 
4.8%ในปี 2567 ซึ่งเป็นผลจากการค้าภายในเพิ่มขึ้นถึง 8.4% และ
การลงทุนในภาคการท่องเที่ยว และอุตสาหกรรมใหม่ อาทิ ยานยนต์
ไฟฟ้า ดาต้าเซ็นเตอร์ และเซมิคอนดักเตอร์ ที่ เพิ่ มขึ้นเช่นกัน  
พร้อมกันนี้  ได้หารือถึงแนวทางการรับมือความเสี่ยงจากภูมิ
เศรษฐศาสตร์ โดยเฉพาะมาตรการภาษีตอบโต้ของสหรัฐฯ ซึ่งมีผลต่อ
ห่วงโซ่การค้าและการส่งออกของอาเซียน 
2. ที่ประชุมฯ ได้สรุปผลงานสําคัญของเสาเศรษฐกิจเพื่อรายงานต่อ
ผู้นําอาเซียน อาทิ แผนยุทธศาสตร์ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนฉบับ
ใหม่ การมุ่งสู่เศรษฐกิจคาร์บอนต่ําและลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 
การเชื่อมโยงโครงข่ายไฟฟ้าอาเซียนเพื่อความมั่นคงทางพลังงาน และ
การบูรณาการเศรษฐกิจดิจิทัล ซึ่งรวมถึงการเจรจากรอบความตกลง
เศรษฐกิจดิจิทัลอาเซียน (DEFA) และการพัฒนาหมายเลขทะเบียนนิติ
บุคคลอาเซียน (UBIN) การพัฒนาระบบ ASEAN Single Window 
เวอร์ชันใหม่ การเชื่อมโยงระบบชําระเงินระหว่างประเทศ และ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย  

ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและการ
ลงทุนระหว่าง
ไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ 

การพัฒนามาตรฐานการค้าดิจิทัล เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการค้าข้าม
แดน ดึงดูดการลงทุน และเสริมความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจของ
อาเซียนในยุคดิจิทัลให้มากยิ่งขึ้น 

  7. เข้าร่วมการประชุมรฐัมนตรีเศรษฐกิจ
อาเซียน (AEM) ครั้งที่ 57 และการประชุม
ที่เกี่ยวข้อง ระหวา่งวันที่ 21 - 27 กันยายน 
2568 ณ กรุงกัวลาลัมเปอร์  ประเทศ
มาเลเซีย 

 Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและ 
การลงทุน
ระหว่างไทยกับ
ประเทศใน
ภูมิภาคต่างๆ 

Output:  
1. ระดับ
ความสําเร็จของ   
การเจรจาเปิดเสรี
และการขยายตัว
ของปริมาณ
การค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศ
สมาชิกอาเซียน 
2. ผลการประชุม
เป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย  
3. การขยาย
ความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและ
การขยาย
ความสัมพันธ์ทาง
การค้าและ 
การลงทุน
ระหว่างไทยกับ
ประเทศใน
ภูมิภาคต่างๆ 

29,941.00 29,941.00 29,941.00 29,941.00 1. ในการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน (AEM) ครั้งที่ 57 และ
การประชุมที่เกี่ยวข้อง ในครั้งนี้ ได้มีการหารือและให้แนวทางต่อ
การดําเนินการสําคัญด้านเศรษฐกิจ อาทิ (1) ประเด็นผลักดันสําคัญ
ด้านเศรษฐกิจ ในปี 2568 (2) แผนงานภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียน 2568 (3) แผนยุทธศาสตร์ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  
ปี 2569-2573 ภายใต้วิสียทัศน์ฉบับใหม่ (4) การเข้าเป็นภาคีความ
ตกลงด้านเศรษฐกิจในกลุ่ ม Priority One ของติมอร์ฯ และ  
(5) การเห็นชอบและรับรองเอกสารผลลัพธ์สําคัญภายใต้รัฐมนตรี
เศรษฐกิจอาเซ๊ยน 
2. ได้ร่วมหารือเพื่อเตรียมการประชุมหารือกับประเทศคู่เจรจาของ
อาเซียน 14 คู่เจรจา เพื่อวางแนวทางความร่วมมือด้านเศรษฐกิจ
การค้า ผ่านแผนงานความร่วมมือด้านเศรษฐกิจการค้าระหว่างกัน 
อาทิ จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ อินเดีย ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ สหราช
อาณาจักร สหภาพยุโรป และสหรัฐอเมริกา เป็นต้น 
3. เห็นชอบและได้รับรองเอกสารผลลัพธ์สําคัญด้านเศรษฐกิจ  
รวมทั้งสิ้น 10 ฉบับ 
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2.4 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 81 โครงการ) 1,130,727,870   188,646,736.00 215,978,614.61 893,205,914.34 644,693,540.94  

 แผนปฏิบัติการที่ 1 ด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ (จํานวน 60 โครงการ) 

947,699,540   161,009,690.00 188,653,717.73 764,695,795.34 539,568,183.12  

 กลยุทธ์ที่ 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย  
(จํานวน 41 โครงการ) 

538,681,940   92,477,250.00 129,408,704.50 463,755,990.00 404,658,209.31  

1 2568-91-E2T5-0005 โครงการ Think Rice Think 
Thailand ส่งเสรมิการขยายตลาด
ข้าวไทยในฟิลิปปินส์ ระหว่างวันที่    
6 - 9 สิงหาคม 2568 (งบข้าว) 

1,950,000 Outcome:  
1. มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ทั น ที  
5 ล้านบาท  
2. มูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี 
50 ล้านบาท 
3. สร้างภาพลักษณ์ที่ ดี
ให้กับข้าวไทยและส่งเสริม
ให้ ข้ า ว ไท ย เป็ น ที่ รู้ จั ก
แพร่หลายมากขึ้น 
4. กระตุ้นการบริโภคข้าว
และสร้างความเชื่อมั่นใน
คุณภาพมาตรฐานข้าวไทย 

Outcome:  
1. มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ทั น ที 
15.4843 ล้านบาท  
2. มูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี 
211.8844 ล้านบาท    
3. สร้างภาพลักษณ์ที่ ดี
ให้กับข้าวไทยและส่งเสริม
ให้ ข้ า ว ไท ย เป็ น ที่ รู้ จั ก
แพร่หลายมากขึ้น 
4. กระตุ้นการบริโภคข้าว
และสร้างความเชื่อมั่นใน
คุณภาพมาตรฐานข้าวไทย 

- - 1,950,000.00 1,949,998.40 1. ผู้ เข้ าเยี่ ยมชมคู หาฯ รวมทั้ งสิ้ น 2,640 ราย  
ส่วนใหญ่เป็นผู้จัดการหรือเจ้าของกิจการมากที่สุด 
โดยวัตถุประสงค์หลักในการเยี่ยมชมคูหาเพื่อจัดหา
ผลิตภัณฑ์มากที่สุด  
2. ผลการเจรจาซื้อขาย 
2.1 เกิดมูลค่าการซื้อขายรวม 6,989,510  เหรียญ
สหรัฐฯ หรือประมาณ 227.3687 ล้านบาท (แบ่งเป็น 
มูลค่าสั่ งซื้อทันที  15.4843 ล้านบาท และมูลค่า
สั่ งซื้ อภายใน 1 ปี  211.8844 ล้ านบาท (อั ตรา
แลกเปลี่ยน 1 เหรียญสหรัฐฯ เท่ากับ 32.53 บาท)) 
2.2 ชนิดข้าวไทยที่ได้รับความสนใจมากที่สุด ได้แก่ 
ข้าวขาว ข้าวหอมมะลิไทย และข้าวเหนียว สําหรับ
ผลิตภัณฑ์จากข้าวไทยที่ ได้รับความสนใจ ได้แก่  
ข้าวไร้แป้ง และเครื่องดื่มน้ํานมข้าวชนิดผง 
3. สามารถผลักดันให้ชาวฟิลิปปินส์รู้จักข้าวไทย
เพิ่มขึ้น มีความต้องการบริโภคข้าวไทยมากขึ้น และ
ทําให้ไทยมีโอกาสในการรักษาตลาดและขยายส่วน
แบ่งตลาดข้าวไทยในฟิลิปปินส์เพิ่มขึ้น 

2 2568-91-E2T5-0007 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทยใน
ตลาดฮ่องกง  
  - กิจกรรมการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า   
The 5 th Hong Kong Food Fiesta 
ระหว่างวันที่ 21 - 25 พฤศจิกายน 2567 
ระยะเวลาดํ าเนิ นโครงการ : เดื อน
พฤศจิกายน - ธันวาคม 2567 (งบข้าว) 

2,000,000 Output:  
1. มียอดการเข้าถึงสื่ อ
ประชาสัมพันธ์ จํานวน 
500,000 ครั้ง 
2. มีผู้ เยี่ยมชมกิจกรรม 
จํานวน 20,000 ราย 
3. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมี 
ความรับรู้ต่อเครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย
ของ คต. ที่เป็นภาษาจีน
กวางตุ้งมากยิ่งขึ้น 
4. ผู้ประกอบการธุรกิจ

Output:  
1. มียอดการเข้าถึงสื่ อ
ประชาสัมพันธ์ จํานวน 
1,470,000 ครั้ง 
2. มีผู้ เยี่ ยมชมกิจกรรม 
จํานวน 50,000 ราย 
3. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมี  
ความรับรู้ต่อเครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย
ของ คต. ที่เป็นภาษาจีน
กวางตุ้งมากยิ่งขึ้น 
4. ผู้ประกอบการธุรกิจ

  2,000,000.00 1,913,054.66 1. จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ข้าวไทยผ่านช่องทาง 
ดังนี้ 
    1.1 การประชาสัมพันธ์บนรถบัส วันละ 10 คัน 
ตั้งแต่วันที่ 21 พฤศจิกายน - 4 ธันวาคม 2567  
(เป็นระยะเวลา 14 วัน) 
    1.2 การจัดทําของที่ระลึกเป็นกระเป๋าผ้าร่มพับ
ได้ตราสัญลักษณ์รวงข้าวบนพื้นที่สีเขียว จํานวน 
1,000 ชิ้น 
    1.3 การประชาสัมพันธ์โดยการใช้ผู้มีอิทธิพลทาง
ความคิด (KOLs) จํานวน 3 ราย ผ่านโซเชียลมีเดีย 
มีจํานวนผู้ติดตามไม่น้อยกว่า 50,000 ราย 
2. การเข้าถึงสื่อประชาสัมพันธ์ แบ่งเป็น 
  2.1 การประชาสัมพันธ์ข้าวไทยในงาน Hong 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ร้านอาหาร Thai SELECT 
แ ล ะ ร้ า น อ า ห า ร ที่ มี
ชื่อเสียงในฮ่องกงใช้ข้าว
ไทยเพิ่มมากขึ้น 
5. ข้าวไทยสามารถขยาย
ตลาดในธุรกิจร้านอาหาร
เพิ่มมากขึ้น 
6. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมี
ความเชื่อมั่นในข้าวไทย
เพิ่มมากขึ้น 

ร้านอาหาร Thai SELECT 
แ ล ะ ร้ า น อ า ห า ร ที่ มี
ชื่อเสียงในฮ่องกงใช้ข้าว
ไทยเพิ่มมากขึ้น 
5. ข้าวไทยสามารถขยาย
ตลาดในธุรกิจร้านอาหาร
เพิ่มมากขึ้น 
6. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมี
ความเชื่อมั่นในข้าวไทย
เพิ่มมากขึ้น 

Kong Food Fiesta ครั้ งที่  5 จากการจัดงานใน
สถานที่ซึ่งเป็นแหล่งชุมชน ใกล้สวนสาธารณะ และ
สนามเด็กเล่น จึงทําให้สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย
ได้กว่า 23,000 ราย การจัดเทศกาลอาหารจึงเป็น
อีกช่องทางในการกระตุ้นให้ประชากรจับจ่ายใช้สอย 
   2.2 การประชาสัมพันธ์บนรถบัส สามารถเข้าถึงผู้
พบเห็นได้ 1,400,000 ราย 
   2.3 การประชาสัมพันธ์โดยการใช้ผู้มีอิทธิพลทาง
ความคิด (KOLs) จํานวน 3 ราย มียอดการรับชม
กว่า 47,000 ครั้ง 
3. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมีความรับรู้ต่อตราสัญลักษณ์
รวงข้าวสีเขียวของกรมการค้าต่างประเทศที่เป็น
ภาษาจีนกวางตุ้งมากยิ่งขึ้น 
4. ผู้ประกอบการธุรกิจร้านค้าอาหารให้ความสนใจ
ข้าวไทยมากขึ้น 
5. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมคีวามเชื่อมัน่ในข้าวไทยมากขึ้น 
6. สามารถขยายตลาดข้าวไทยไปสู่ผู้บริโภคที่
หลากหลาย

3 2568-91-E2T5-0008 โครงการส่งเสรมิภาพลกัษณ์และสง่เสริม   
การขายสินค้าข้าวไทยผา่นช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ในตลาดจีน 
ระยะเวลาเดอืนธันวาคม 2567 - 
มีนาคม 2568 (งบข้าว) 

1,700,000 Output:  
1. การส่งออกสินค้าข้าว
มายังจีนปี 2568 มีการ
ขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 5 
2. มียอดผู้เข้าชมบน post 
ของ KOL ไม่ ต่ํ ากว่ า  1 
ล้านวิว 
3. ส่งเสริมและผลักดันให้
ผู้บริโภคมีความต้องการ
รับประทานข้าวไทยเพิ่ม
มากขึ้น 
4. ส่งเสริมการจําหน่าย
ผ่านช่องทางออนไลน์ 
5. ภาพลักษณ์ของข้าว
ไท ย ดี ขึ้ น แ ล ะ เ ป็ น ที่
ยอมรับมากขึ้น 

Output:  
1. การส่งออกสินค้าข้าว
มายังจีนปี 2568 มีการ
ขยายตัวเพิ่มขึ้น ร้อยละ 5 
2. มียอดผู้เข้าชมบน post 
ของ KOL จํานวน  1.06 
ล้านวิว 
3. ส่งเสริมและผลักดันให้
ผู้บริโภคมีความต้องการ
รับประทานข้าวไทยเพิ่ม
มากขึ้น 
4. ส่งเสริมการจําหน่าย
ผ่านช่องทางออนไลน์ 
5. ภาพลักษณ์ ของข้าว
ไท ย ดี ขึ้ น แ ล ะ เ ป็ น ที่
ยอมรับมากขึ้น 
 

- - 1,700,000.00 1,674,364.56 1. กิจกรรมรูปแบบออฟไลน์ มีการจัดบูธในงาน 
“Chinese New Year Shopping Festival” ระหว่าง
วันที่  21 – 26 มกราคม 2568 ณ ลานกลางแจ้ง 
ห้างสรรพสินค้า Living Mall เมืองกวางโจว มีการจัด
แสดงและแจกสินค้าตัวอย่างข้าวไทย จัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขายต่าง  ๆและเชิญร้านอาหารที่ได้รับตรา 
Thai SELECT มาสาธิตการทําอาหารจากข้าวไทย 
เช่ น  ข้ าว เห นี ย วมะม่ วง เป็ น ต้ น  ซึ่ งก าร
ประชาสัมพันธ์ผ่านกิจกรรมออฟไลน์มีจํานวน  ผู้เข้า
ชมงาน 414,748 คน 
2. กิจกรรมรูปแบบออนไลน์  ได้เข้าร่วมถ่ายทํา
รายการอาหาร ร่วมกับพิธีกรที่มีชื่อเสียง และ KOL 
ซึ่งจะออกอากาศทางสื่อโทรทัศน์ช่องทีวีกวางตุ้ง 
รวมทั้งสิ้น 8 ตอน โดยถ่ายทําที่ร้านอาหารไทย 4 
ร้าน ร้านอาหารจีน 3 ร้าน และถ่ายทําที่บ้านพักกงสุลใหญ่ 
ณ นครกว่างโจว มีการสาธิตการปรุงอาหารไทยที่ใช้ 
ข้าวไทยเป็นวัตถุดิบหลัก อาทิ ข้าวผัดกะเพรา ข้าวผัด
มันกุ้ง ของหวานที่ทํ าจากข้าวเหนียว เป็นต้น  
มีการแนะนําลักษณะพิเศษของข้าวหอมมะลิไทย 
ตลอดจนการประชาสัมพันธ์ตรารวงข้าวซึ่งเป็น
สัญลักษณ์รับรองข้าวหอมมะลิไทยจากกระทรวง
พาณิชย์ และรหัสบาร์โค้ดบนบรรจุภัณฑ์ที่ ขึ้นต้น
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ด้วย 885 ซึ่ งจะเป็นสินค้าข้าวจากประเทศไทย  
เพื่อสร้างการรับรู้ให้แก่ผู้บริโภคชาวจีนในการเลือก
ซื้อข้าวไทย นอกจากการประชาสัมพันธ์ผ่านรายการ
โทรทัศน์แล้วยังมีการจําหน่ายสินค้าข้าวไทยบน
แพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซของรายการในราคาพิเศษ 
เพื่อส่งเสริมการขายในช่องทางออนไลน์ด้วยเช่นกัน 
ซึ่ งยอดรวมการดําเนินกิจกรรมประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์ข้าวไทยผ่านสื่อออนไลน์ต่างๆ มีจํานวน
การเข้ารับชมรวมทั้งสิ้น 10,198,930 ครั้ง โดยใน
จํานวนนี้  เป็นยอดผู้ เข้ าชมบน post ของ KOL 
1,085,000 ครั้ง 
3. เกิดมูลค่าการสั่งซื้อทันทีรวมทั้งสิ้น 882,060 
หยวน จําแนกเป็น ยอดสั่งซื้อบนช่องทางออนไลน์
รวม 730,432 หยวน และยอดสั่ งซื้อในกิจกรรม
ออฟไลน์รวม 151,628 หยวน มีมูลค่าคาดการณ์
สั่งซื้อภายใน 1 ปี 12,000,000 หยวน (ประมาณ 
60,000,000 บาท) 

4 2568-91-E2T5-0009 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทย   
ผ่านสื่อออนไลน์ และสง่เสริมการขาย
สินค้าข้าวร่วมกับร้านอาหารไทยที่
ได้รับตรา Thai SELECT ในมณฑล 
ยูนนาน ระหว่างวันที่ 11 - 17 
เมษายน 2568 (งบข้าว) 

1,080,000 Outcome:  
1. มีมูลค่าสั่งซื้อสินค้าข้าว
และผลิตภัณฑ์  เพิ่ ม ขึ้น
ร้อยละ 5  ภายใน 1 ปี 
2 . ผู้ นํ า เ ข้ า ข้ า ว แ ล ะ
ผู้บริโภคมีความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับ ข้าวไทย
และเครื่องหมายรับรอง
ข้าวหอมมะลิไทยเพิ่มมาก
ขึ้น 
3 ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ที่
ดีมีศักยภาพในการแข่งขัน
ในตลาดเพิ่มมากขึ้น 

Outcome:  
1. มีมูลค่าสั่งซื้อสินค้าข้าว 
และผลิตภัณฑ์  เพิ่ ม ขึ้น
ร้อยละ 5 ภายใน 1 ปี 
2 . ผู้ นํ า เ ข้ า ข้ า ว แ ล ะ
ผู้บริโภคมีความรู้ความ
เข้าใจเกี่ยวกับข้าวไทย
และเครื่องหมายรับรอง
ข้าวหอมมะลิไทยเพิ่มมาก
ขึ้น 
3 ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ที่
ดีมีศักยภาพในการแข่งขัน
ในตลาดเพิ่มมากขึ้น 

- - 1,080,000.00 1,079,899.93 1. มีร้านอาหารไทยที่ เข้าร่วมโครงการจํานวน  
11 ร้าน (รวมสาขาต่าง ๆ ) และเชิญนักข่าว/สื่อต่าง ๆ  
มาเข้าร่วมงาน จํานวน 22 สื่อ  
2. จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ออนไลน์ โดยการทํา 
(1) การถ่ายทําคลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์งาน Thai 
Hom Mali Rice Week (2) การถ่ายทําคลิปวิดีโอ
ประชาสัมพันธ์ข้าวไทย และเชิญชวนบริโภคข้าวไทย
และรับประทานอาหารไทยที่เป็นเมนูข้าวในช่วง 
พิ ธี เปิ ด และในร้ านอาหารไทยที่ ได้ รั บตรา  
Thai SELECT (3 ) Live Streaming ภ าย ใน งาน 
พิ ธี เปิ ด  สร้ างยอด  Impression รวมทั้ งสิ้ น 
24,803,570 Impression แบ่งออกเป็น 
   (1) การถ่ายทําคลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์งาน  
Thai Hom Mali Rice Week เพื่อประชาสัมพันธ์
งานข้าวไทยตราสัญลักษณ์รวงข้าว ผ่านแพลตฟอร์ม 
Douyin, Kuaishou, Xiaohongshu, Wechat, 
Weibo และ Bilibili โดยมี จํ านวน  Impression  
รวมทั้งสิ้น 8,496,172 Impression 
   (2) การถ่ายทําคลิปวีดีโอประชาสัมพันธ์ข้าว
ไท ย  แล ะ เชิญ ชวน บ ริ โภ ค ข้ า ว ไท ย แล ะ
รับประทานอาหารไทยที่เป็นเมนูข้าวในช่วงพิธี
เปิ ด  และ ใน ร้ าน อ าห าร ไท ยที่ ไ ด้ รั บ ต ร า 
Thai SELECT บ น แ พ ล ต ฟ อ ร์ ม  Douyin, 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Xiaohongshu, Kuaishou, Weibo แ ล ะ 
Wechat โดยมีจํานวน Impression รวมทั้งสิ้น 
15,826,398 Impression 
   (3 ) Live Streaming ภ าย ใน งา น พิ ธี เปิ ด  
เพื่อประชาสัมพันธ์ข้าวไทยและตราสัญลักษณ์รวง
ข้าว ส่งเสริมการขายข้าวไทยในพิธีเปิด และเชิญ
ชวนให้บริโภคข้าวและรับประทานอาหารไทยที่เป็น
เมนูข้าวในร้านอาหารไทย ผ่านแพลตฟอร์ม Douyin 
โดยมี จํานวน Impression รวมทั้ งสิ้น 481,000 
Impression 
3. ได้รับผลตอบรับเป็นอย่างดี ส่งผลให้ในช่วง
ระหว่างจัดกิจกรรมร้านอาหารไทย/ห้างสรรพสินค้า
มียอดขายเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 21.44 
4. มูลค่ายอดขายเมนูข้าวไทยจากร้านอาหาร  
Thai SELECT ที่ร่วมโครงการเพิ่มขึ้นร้อยละ 8.77 
5. มูลค่ายอดขายสินค้าข้าวไทยในห้างสรรพสินค้า 
ที่ร่วมโครงการเพิ่มขึ้นร้อยละ 5 

5 2568-91-E2T5-0010 โครงการจัดคูหาประชาสัมพันธ์ข้าวไทย   
ในงานแสดงสินค้า China Food and 
Drink Fair นครเฉิงต ูระหว่างวันที่  
25 - 27 มีนาคม 2568 (งบข้าว) 

1,638,000 Output:  
สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ที่
นํามาจัดแสดง 20 รายการ 
Outcome: 
1. มูลค่าการเจรจาการค้า
ใน  1 ปี  ไม่ น้อยกว่า 50 
ล้านบาท 
2. ข้าวไทยเป็นที่รู้จักมาก
ยิ่งขึ้นในตลาดจีน 

Output:  
สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ที่
นํามาจัดแสดง 20 รายการ 
Outcome: 
1. มูลค่าการเจรจาการค้า
ใน  1 ปี ไม่ น้อยกว่า 50 
ล้านบาท 
2. ข้าวไทยเป็นที่รู้จักมาก
ยิ่งขึ้นในตลาดจีน 

  1,638,000.00 1,593,536.77 การเข้ าร่ วมงาน  China Food and Drinks Fair 
2025 ถือเป็นก้าวสําคัญของอุตสาหกรรมข้าวไทย 
ในการสร้างแบรนด์และขยายตลาดในจีน ภายใต้
แนวคิด “Think Rice, Think Thailand” จัดโดย
สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครเฉิงตู 
ภายในงานมี  “คูหาประชาสัมพันธ์ ข้าวไทย” 
แบ่งเป็น 4 โซนหลัก ได้แก่ 
-โซนจัดแสดงข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าวไทย 
นําเสนอข้าวไทยกว่า 20 ชนิด อาทิ ข้าวหอมมะลิ 
ข้าวเหนียว ข้าวกล้องสามสี ข้าวไรซ์เบอร์รี่ และ
ผลิตภัณฑ์ แปรรูปจากข้าว เช่น แป้งข้าวเจ้า  
เส้นจันทร์ และเส้นหมี่อบแห้ง 
-โซนให้คําปรึกษาด้านธุรกิจ ให้ข้อมูลอุตสาหกรรม
อาหารไทย เครื่องหมายรับรอง “ข้าวหอมมะลิไทย” 
และ  “Thai SELECT” รวม ถึ งให้ คํ าแนะ นํ า 
การดําเนินธุรกิจระหว่างประเทศ 
-โซนเจรจาธุรกิจ เป็นพื้นที่เชื่อมโยงผู้ประกอบการไทย
กับผู้นําเข้าและผู้จัดจําหน่ายในจีน ข้าวหอมมะลิ
ได้รับความสนใจสูงสุดจากผู้เข้าชมงานและได้รับ 
คําชมเรื่องกลิ่นหอมและรสชาตินุ่มละมุน 
-โซนสาธิตการทําอาหารไทย เชฟจากร้านอาหาร 
Thai SELECT สาธิตเมนูยอดนิยม เช่น ข้าวผัด
สับปะรด ข้าวผัดกะเพรา และข้าวมันไก่ เพื่อให้ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ผู้เข้าชมได้สัมผัสรสชาติความเป็นไทยแท้ 
งานนี้ได้รับความสนใจจากผู้เข้าชมอย่างล้นหลาม 
ช่วยตอกย้ําภาพลักษณ์ “ข้าวไทยคุณภาพระดับโลก” 
และขยายการรับรู้ในตลาดจีน โดยในปี 2567 จีน
นําเข้าข้าวรวม 1.62 ล้านตัน มูลค่า 920 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ ซึ่งข้าวจากไทยมีสัดส่วน 432,000 ตัน มูลค่า 
294.57 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

6 2568-91-E2T5-0011 โครงการส่งเสริมการขายข้าวไทยร่วมกับ
ซูเปอร์มาร์เก็ต/ห้าง/ผู้นําเข้า ในนครฉง
ชิ่ง ระยะเวลาดําเนินโครงการ : เดือน
พฤษภาคม 2568 สคต.เฉิงตู (งบข้าว) 

680,000 Output:  
สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ที่
เข้าร่วมจัดแสดงไม่น้อย
กว่า 10 รายการ 
Outcome:  
1. มูลค่าการจําหน่ายข้าวไทย
ในช่วงการจัดกิจกรรมเพิ่มขึ้น
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10 
2. ข้าวไทยเป็นที่รู้จักมาก
ยิ่งขึ้นในตลาดจีน 

Output:  
สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ที่
เข้าร่วมจัดแสดง จํานวน 
15 รายการ 
Outcome:  
1. มูลค่าการจําหน่ายข้าว
ไทยในช่วงการจัดกิจกรรม
เพิ่มขึ้นร้อยละ 62 
2. ข้าวไทยเป็นที่รู้จักมาก
ยิ่งขึ้นในตลาดจีน 

- - 680,000.00 657,875.61 1 จัดกิจกรรมทั้งรูปแบบออฟไลน์ ณ ซูเปอร์มาร์เก็ต 
Yonghui นครฉงชิ่ง 129 สาขา และทางออนไลน์
ผ่ านแอปพลิ เค ชั น  Yonghuishenghuo ซึ่ งมี
ผู้ติดตามมากกว่า 3 ล้านคน  
2. การจัดพิธีเปิดงาน ณ ห้างสรรพสินค้า Wuyue 
นครฉงชิ่ง มีการเชิญแขก VIP และสื่อมวลชน
ท้องถิ่น จํานวน 45 ราย ภายในงานมีการจัด
กิจกรรมส่งเสริมข้าวไทย โดยมีข้าวไทยที่เข้าร่วม
กิจกรรมรวม 15 รายการ 
3. ด้านการประชาสัมพันธ์ ได้ดําเนินการผ่านสื่อ
รูปแบบต่าง ๆ ได้แก่  การเชิญ  KOL ที่ มี ยอด
ผู้ติดตาม จํานวน 1,228,000 คน จํานวน 1 ราย 
ดําเนินการ Live Streaming และจัดทําคลิปวีดีโอ
เผยแพร่ผ่านช่องทาง Tiktok โดยมีผู้เข้าชมมากกว่า 
2 ล้านครั้ง ผ่านทาง WeChat สื่อมวลชนท้องถิ่น 
25 สื่อ และส่งข้อความทาง SMS โดยจัดส่งข้อความ
ไปยังกลุ่มเป้าหมาย/ลูกค้าซึ่งเป็นสมาชิกของ 
แ อ ป พ ลิ เค ชั น  Yonghuishenghuo จํ าน วน 
300,000 ข้อความ มียอดวิวรวมกันมากกว่า 2.8 
ล้านครั้ง 
4. มูลค่าการจําหน่ายทันทีในช่วงการจัดงานฯ รวม
ทั้งสิ้น 2.47 ล้านหยวนหรือเท่ากับ 12.35 ล้านบาท 
ขยายตัวเพิ่ มขึ้นร้อยละ 62 จากช่วงเวลาปกติ 
คาดการณ์การสั่งวื้อภายใน 1 ปี  มียอดจําหน่าย
ข้าวและผลิตภัณฑ์ ข้าวไทยในซูปเปอร์มาร์เก็ต 
Yonghui นครฉงชิ่ง มากกว่า 23 ล้านหยวน หรือ
เท่ากับ 115 ล้านบาท ขยายตัวเพิ่มขึ้นร้อยละ 28 
เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา  

7 2568-91-E2T5-0012 โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าวไทย   
ในมณฑลทางภาคเห นื อและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของจีน ระหว่าง
เดื อนเมษายน  - พฤษภาคม  2568 
(กําหนดจัดกิจกรรม ระหว่างวันที่ 17-21 

1,400,000 Output: 
มียอดผู้เข้าชม ยอดไลค์ 
ยอดแสดงความคิดเห็นใน
สื่อประชาสัมพันธ์ของ  
KOL ที่เข้าร่วมกิจกรรม

Output: 
มียอดผู้เข้าชม ยอดไลก์ 
ยอดแสดงความคิดเห็นใน
สื่อประชาสัมพันธ์ของ KOL 
ที่เข้าร่วมกิจกรรมรวมกัน 

- - 1,400,000.00 1,387,466.03 1 . การจั ดคู ห า  Thai Pavilion ในฐานะแขก
กิตติมศักดิ์ในวาระครบรอบ 50 ปีความสัมพันธ์
ทางการทูตไทย-จีน ในงานแสดงสินค้า The 34th 
Harbin International Economic and Trade Fair 
(HTF) ระหว่างวันที่ 17-21 พฤษภาคม 2568 (5 วัน) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

พฤษภาคม 2568) (งบข้าว) รวมกัน ไม่น้อยกว่า 
1,000,000 ราย 
 
Outcome:  
1. มูลค่าการจําหน่ายสินค้า
ข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าว
ในช่วงที่จัดกิจกรรม เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 10 
2. ผู้บริโภคชาวจีนทาง
ภาคเหนอืและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
มีการรับรู้ถึงเอกลักษณ์และ
อัตลักษณ์ของข้าวไทย 
สามารถเลือกซื้อข้าวไทย
ของแท้ รวมทั้งม ี
ความต้องการในการบรโิภค
ข้าวไทยมากขึ้น มีการ
นําเข้าข้าวไทยทั้งข้าวหอม
มะลิ รวมทั้งข้าวทีม่ี
คุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัว
มาจําหน่ายผ่านช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ใน
ภาคเหนอืและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของจีน
มากขึ้น 

ไม่น้อยกว่า 1,516,658 ราย 
 
 
Outcome:  
1. มูลค่าการจําหน่ายสินค้า
ข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าว
ในช่วงที่จัดกิจกรรมเพิ่มขึ้น
ร้อยละ 10 
2. ผู้บริโภคชาวจีนทาง
ภาคเหนอืและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 
มีการรับรู้ถึงเอกลักษณ์และ
อัตลักษณ์ของข้าวไทย 
สามารถเลือกซื้อข้าวไทย
ของแท้ รวมทั้งม ี
ความต้องการในการบรโิภค
ข้าวไทยมากขึ้น มีการ
นําเข้าข้าวไทยทั้งข้าวหอม
มะลิ รวมทั้งข้าวทีม่ี
คุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัว
มาจําหน่ายผ่านช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ใน
ภาคเหนอืและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของจีน
มากขึ้น 

ณ เมืองฮาร์บิน มณฑลเฮยหลงเจียง สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน พื้นที่ 54 ตารางเมตร โดยจัดแสดง
สินค้าข้าวไทย (ข้าวหอมมะลิ ข้าวขาว ข้าวเหนียว 
และข้าวสี) จํานวน 10 รายการ และผลิตภัณฑ์ 
แปรรูปจากข้าวไทย อาทิ อาหารทานเล่น และ  
สกินแคร์ 10 รายการ 
2. จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ ได้แก่  
  2.1 สื่อสิ่งพิมพ์ ได้แก่ ใบปลิว Think Rice Thai 
Rice การเลือกข้าวหอมมะลิของแท้ คุณสมบัติข้าวสี
ของไทย รวมจํานวน 1,500 ชุด แผ่นพับข้าวไทย 
จํานวน 500 ชุด และแผ่นพับตราสัญลักษณ์ข้าว
จากกรมการค้าต่างประเทศ จํานวน 250 ชุด 
สําหรับแจกในงาน 
  2.2 สื่อออนไลน์ ได้แก่ แพลตฟอร์มข่าว/ สื่อ
ออนไลน์ ก่อนและระหว่างงาน จํานวน 17 สื่อ  
(ยอด impression รวมกว่า 2,000,000 ครั้ง) สื่อ
โซเชี ยลมี เดี ยของ KOL เช่ น  Douyin (TikTok) 
Xiaohongshu, Wechat จํ า น ว น  5  ร า ย  
(ยอด impression รวม 1,516,658 ครั้ง) 
3. ภายในงานมีผู้สนใจเจรจาการค้ากับบริษัท Hefei 
Xinlong Grain and Oil Food Co.,Ltd. ซึ่งผู้นําเข้า
และจําหน่ายข้าวไทย ยี่ ห้อนาคี ประกอบด้วย  
ข้าวหอมมะลิ ข้าวกล้อง และ  ข้าวสี มูลค่าการ
เจรจาประมาณ 7.7 แสนหยวน (~ 3.62 ล้านบาท) 
คิดเป็นอัตราเพิ่มร้อยละ 10 ของยอดจําหน่ายปีก่อน 
และประมาณการยอดนําเข้าข้าวไทยทั้งปีประมาณ 
1.15 ล้านเหรียญสหรัฐ (~36.8 ล้านบาท) 
4. ผู้ ร่ วมงานให้ความสนใจคูหา Thai Pavilion  
ข้าวไทยเป็นจํานวนมาก ซึ่งสามารถสร้างการรับรู้
ให้แก่ผู้บริโภคชาวจีน ถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์
ของข้าวไทย และตรารวงข้าวรวมถึงข้าวไทยชนิด
ต่าง ๆ และผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวไทย 
5. ผู้บริโภคจีนได้รู้จักและทดลองรับประทานข้าวไทย 
สามารถสร้างภาพลักษณ์ที่ดีและความน่าเชื่อถือให้กับ
สินค้าข้าวไทยยิ่งขึ้น ซึ่งนําไปสู่การสร้างโอกาสใน  
การขยายตลาดสินค้าข้าวไทย ซึ่งการนําเข้าข้าวไทย
มากขึ้นในอนาคต 

8 2568-91-E2T5-0013 โครงการส่ งเสริมข้ าวหอมมะลิ ไทย   
ในประเทศนอร์ เวย์  ระยะเวลาเดือน 
พฤษภาคม - กันยายน 2568 (งบข้าว) 

1,200,000 Output: 
1. ผู้ เข้ า ร่ ว ม กิ จ ก ร รม 
จํานวนอย่างน้อย 15 ราย 

Output: 
1. ผู้ เข้ า ร่ ว ม กิ จ ก ร รม 
จํานวนอย่างน้อย 15 ราย 

- - 1,200,000.00 1,199,999.88 1. มีเข้าร่วมกิจกรรมรวม 15 ราย รวมทั้งสามารถ
ทําให้ผู้บริโภคได้รับรู้ รู้ จักข้าวหอมมะลิ ไทย 
คุณภาพของข้าวหอมมะลิไทย และเครื่องหมาย
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

2. ผู้บริโภครับรู้เกี่ยวกับข้าว
หอมมะลิไทยและคุณภาพ
ของข้าวหอมมะลิไทย  

2. ผู้บริโภครับรู้เกี่ยวกับข้าว
หอมมะลิไทยและคุณภาพ
ของข้าวหอมมะลิไทย  

รับรองข้าวหอมมะลิไทย ตลอดจนสามารถนํา 
ข้าวไทยไปใช้ในเมนูที่หลากหลาย  
2. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมได้รับรู้เกี่ยวกับคุณภาพของ
ข้าวหอมมะลิไทย เครื่องหมายรับรองข้าวหอมมะลิ
ไทยตลอดจนความแตกต่างจากข้าวหอมมะลิอื่นๆ 
โดยได้สัมผัสทั้งด้านรูปลักษณ์ รสชาติ และกลิ่น 
นอกจากนี้ ยังได้ทดลองเมนูข้าวประเภทอื่นๆ เช่น 
ข้าวเหนียวมะม่วง และข้าวผัดปู  
3. ยอด Impressions รวม 344,631 ครั้ง และ 
ยอ ด วิ ว /Reach 265 ,9 07  ค รั้ ง  แ ล ะย อ ด 
Engagement 7,500 ครั้ง 
4. Influencer ที่ เข้าร่วมกิจกรรม “Thai Hom 
Mali Rice on the Norwegian table” ได้โพสต์ 
Instagram stories เกี่ยวกับการเข้าร่วมกิจกรรม 
สง่ผลให้เข้าถึงผู้บริโภคและเกิดการรับรู้มากยิ่งขึ้น 

9 2568-91-E2T5-0014 โครงการขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์
ข้าวไทยในเยอรมนี ระยะเวลา : มิถุนายน 
- กันยายน 2568 (งบข้าว)   

2,482,000 Output: 
1. ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้ แ ก่
กลุ่ ม เป้ าหมาย จํ านวน
ไม่น้อยกว่า 100,000 คน 
2. สร้ างมู ลค่ าเพิ่ มและ
การรับรู้ในสินค้าข้าวและ
ผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทย 
3. สร้ างการรั บรู้ ในตรา
สัญลักษณ์ข้าวหอมมะลิไทย 
Outcome: 
มูลค่ าการส่ งออกสินค้ า
ข้าวหรือผลิตภัณฑ์ จาก
ข้าวไทยเพิ่มขึ้นร้อยละ 1.0 
เทียบกับปีก่อนหน้า 
 

Output: 
1. ส ร้ า ง ก า ร รั บ รู้ แ ก่
กลุ่ ม เป้ าหมาย จํ านวน
ไม่น้อยกว่า 870,000 คน 
2. สร้ างมู ลค่ าเพิ่ มและ
การรับรู้ในสินค้าข้าวและ
ผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทย 
3. สร้ างการรั บรู้ ในตรา
สัญลักษณ์ข้าวหอมมะลิไทย 
Outcome: 
มูลค่ าการส่ งออกสินค้ า
ข้าวหรือผลิตภัณฑ์ จาก
ข้าวไทยเพิ่ ม ขึ้นร้อยละ 
2.66 เทียบกับปีก่อนหน้า 
 

- - 2,482,000.00 2,481,830.60 การดําเนินโครงการประชาสัมพันธ์ ข้าวไทยใน
เยอรมนี ปี 2568 สามารถสร้างการรับรู้ได้กว่า 
870,000 คน โดยมีผลสําเร็จหลักดังนี้ 
1.ประชาสั มพั นธ์ ผ่ านสื่ อ : ผลิ ตสปอตวิทยุ
ออกอากาศทาง Radioeins RBB ระหว่างวันที่  
11–23 ส.ค. 2568 เข้าถึงผู้บริโภคในกรุงเบอร์ลิน
และพื้นที่ใกล้เคียงกว่า 820,000 คน 
-อินฟลูเอนเซอร์ด้านอาหารและไลฟ์สไตล์ 4 ราย 
ผลิตคลิปวิดีโอ 4 ตอน เผยแพร่ผ่าน Instagram 
และ Facebook มียอดเข้าชมรวมกว่า 51,708 ครั้ง 
2.กิจกรรมสําหรับผู้บริโภคทั่วไป (Mainstream) 
-จัดกิจกรรมสาธิตปรุงอาหารร่วมกับ BVMW 
จํานวน 5 ครั้ง มีผู้เข้าร่วม 67 คน 
-จัดงาน Thai Rice Festival 2025 ณ ร้าน Loretta 
am Wannsee มี ผู้ ร่ วม งาน กว่ า  6 ,000  คน  
พร้อมสาธิตอาหารไทย 8 รอบ และนําเสนอสินค้า 
Non-Food เช่ น  ส ป า  เค รื่ อ งสํ า อ า ง  แ ล ะ
ศิลปวัฒนธรรมไทย 
-จัดกิจกรรม In-store Promotion ที่ร้าน Vinh Loi 
สาขา Steglitz จํานวน 5 ครั้ง ช่วยเพิ่มยอดขาย
สินค้าไทย เช่น ข้าว กะทิ เครื่องแกง และเส้นข้าวได้ 
“มากเป็นเท่าตัว” 
3.กิจกรรมสําหรับภาคธุรกิจและสื่อมวลชน 
-เข้ า พ บ ผู้ นํ า เข้ า  3  ร า ย  (AsRopa Food, 
Kreyenhop & Kluge, Orient Master) แนวโน้ ม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สั่งซื้อข้าวไทยแบบ Private Label มากขึ้น แต่ยังมี
ข้อจํากัดด้านราคาสูงกว่าเวียดนาม–กัมพูชา จึง
เสนอให้ไทยเร่งเจรจา FTA ไทย–สหภาพยุโรป 
-จัดงาน “We Love Thai Rice” วันที่  18 ก.ย . 
2 5 6 8  ณ  โร ง แ ร ม  Waldorf Astoria Berlin  
มี ผู้ เข้ าร่ วมกว่ า 30 ราย จากภาคธุ รกิจและ
สื่อมวลชน สนใจเครื่องหมายรับรอง “ตราเขียว” 
ข้ าวห อ ม ม ะลิ ไท ย  แล ะ เสน อ ให้ รั ฐบ าล
ประชาสัมพันธ์ในยุโรปให้กว้างขวางยิ่งขึ้น 
4. ภาพรวม: กิจกรรมทั้งหมดช่วยสร้างภาพลักษณ์
เชิงบวกให้ ข้าวไทยในตลาดเยอรมนีอย่างเป็น
รูปธรรม ทั้งในมิติการตลาด ผู้บริโภค และภาคธุรกิจ 
โดยตอกย้ําคุณภาพและมาตรฐานข้าวไทยในตลาด
ยุโรป

10 2568-91-E2T5-0015 โครงการเจาะตลาดสินค้าข้าวไทยในกลุ่ม
ผู้บริโภคยุคใหม่ในสเปน ร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า El Corte Ingles 
ระยะเวลาเดือน มกราคม - กรกฎาคม 
2568 (งบข้าว) 

1,000,000 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 5 ราย 
Outcome: 
1. มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ผ่ า น
กิจกรรมทันที  60 ล้าน
บาท และมูลค่าการสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี มูลค่า 250 
ล้านบาท 
2. ส่งเสริม เครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย 
ข้าวสีไทย ผลิตภัณฑ์ข้าว
ไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ
มากขึ้น 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 5 ราย 
Outcome: 
1. มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ผ่ า น
กิจกรรมทันที  60 ล้าน
บาท และมูลค่าการสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี มูลค่า 250 
ล้านบาท 
2. ส่งเสริมเครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย 
ข้าวสีไทย ผลิตภัณฑ์ข้าว
ไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ
มากขึ้น 

- - 1,000,000.00 999,864.83 1. สคต. ร่วมกับห้าง El Corte Ingles นําเสนอเมนู 
“ข้ าวผั ดกุ้ ง” ภายใต้ แคมเปญ  COCINA DEL 
MUNDO ห รื อ  ""อ าห ารจากค รั วทั่ ว โล ก ""  
ณ จุดจําหน่ายกว่า 150 แห่งทั่วประเทศสเปน ทั้งใน
ร้ านอาหารของห้ าง El Corte Inglés ไฮเปอร์
มาร์เกต Hipercor และบริเวณอาหารพร้อมทาน
สําหรับสั่งกลับบ้านของซุปเปอร์มาร์เกตทั่วประเทศ 
2. เกิดการประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้ทั้ งทาง
ออฟไลน์ และออนไลน์ มากกว่ า 1 ล้ านครั้ ง  
โดยแบ่งเป็น  
   - ทางออนไลน์มีการเผยแพร่แคมเปญผ่าน Social 
media ขอ งห้ าง  El Corte Inglés Food Social 
media ข อ ง  influencer Peldanyos แ ล ะ สื่ อ
ออนไลน์ท้องถิ่น 
   - สื่อออฟไลน์ มีการพิมพ์แผ่นรองจานแคมเปญ
ข้าวผัดกุ้งพร้อมตรารวงข้าวและตรา Thai SELECT 
เผยแพร่ในร้านอาหารทุกแห่ง สามารถสร้างการรับรู้
มาตรฐานข้ าวไทย "ตรารวงข้ าว" ควบคู่ กั บ  
"Thai SELECT" ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
3. เกิดการสั่งซื้อข้าวหอมมะลิตราฉัตรและสิ่งปรุงรส
ของไทยจากผู้นําเข้าเพื่อใช้ในกิจกรรมสําหรับห้าง
ทั่วประเทศ (จากเดิมไม่เคยมีการสั่งซื้อ) และกระตุ้น
ความต้องการบริ โภคข้าวไทย ผลักดันมูลค่ า 
การส่งออกสินค้าข้าวไทยไปสเปนได้ (มค - พค 68 
การส่งออกข้าวจากไทยไปสเปนขยายตัวร้อยละ 
28.53) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

4. ผู้บริโภคชาวสเปนรู้จักและนิยมสินค้าอาหารไทย
มากขึ้น เกิดการจับจ่ายสินค้าข้าวและเครื่องปรุง
มากขึ้น มีผู้ ใช้บริการร้านอาหารไทยมากขึ้น  
(วัดจากผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร Thai 
SELECT และร้านจําหน่ายสินค้าอาหารไทย) 

11 2568-91-E2T5-0016 โครงการส่งเสริมขยายตลาดข้าวและ
ผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในแคนาดา ปี 2568  
ระหว่างเดือนมีนาคม - กันยายน 2568 
(งบข้าว) 

2,784,000 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 5 ราย 
Outcome: 
1. มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ผ่ า น
กิจกรรมทันที  60 ล้าน
บาท และมูลค่าการสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี มูลค่า 250 
ล้านบาท 
2. ส่งเสริม เครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย 
ข้าวสีไทย ผลิตภัณฑ์ข้าว
ไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ
มากขึ้น 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กิจกรรม 10 ราย 
Outcome: 
1. มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ผ่ า น
กิจกรรมทันที  60 ล้าน
บาท และมูลค่าการสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี มูลค่า 250 
ล้านบาท 
2. ส่งเสริมเครื่องหมาย
รับรองข้าวหอมมะลิไทย 
ข้าวสีไทย ผลิตภัณฑ์ข้าว
ไทยเป็นที่รู้จักและยอมรับ
มากขึ้น 

- - 1,992,850.00 1,992,639.40 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยในแคนาดา ปี 2568 
ประสบความสําเร็จในการสร้างการรับรู้และส่งเสริม
การบริโภคข้าวไทยในวงกว้าง โดยมีสาระสําคัญดังนี้ 
1. การสื่อสารผ่านสื่อดิจิทัลและสื่อดั้งเดิม 
-ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์และโซเชียลมีเดีย
ร่วมกับ Influencer สร้างคอนเทนต์เกี่ยวกับข้าวไทย
และผลิตภัณฑ์ข้าวพร้อมรับประทาน (Rice Stuff 
Box) เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายกว่า 5.11 ล้านคน 
-เผยแพร่รายการโทรทัศน์ประชาสัมพันธ์ข้าวหอม
มะลิ ข้าวไรซ์เบอร์รี่ และเส้นก๋วยเตี๋ยวไทย 5 ตอน 
เข้าถึงผู้ชมกว่า 3.53 ล้านคน 
-ลงบทความและเมนูอาหารจากข้าวไทยในสื่อสิ่งพิมพ์
และสื่อออนไลน์รวม 50 ครั้ง เข้าถึงกว่า 2.59 ล้านคน 
รวมยอดการรับรู้จากทุกช่องทางกว่า 11.22 ล้านครั้ง 
2. กิจกรรม The Art of Thai Rice Event 
จัดกิจกรรมร่วมกับเชฟไทยชื่อดัง Chef Nuit Regular 
ณ ร้าน PAI Uptown นําเสนอเมนูจากข้าวหอมมะลิ 
ข้ าวไรซ์ เบอร์ รี่  และเส้ นก๋ วยเตี๋ ยวไทย โดยมี 
Influencer และสื่อ 15 รายเข้าร่วม สร้างการรับรู้
ผ่านโซเชียลกว่า 3.59 ล้านครั้ง 
3. การออกบูธในงาน Thai Festival Ottawa 2025 
จัดแสดงข้าวและเมนูอาหารไทยในเทศกาลไทยที่ใหญ่
ที่สุดในแคนาดา ณ Lansdowne Park มีผู้ เข้าร่วม
งานกว่า 5,000 คน และร้านอาหารไทยร่วมกิจกรรม 
10 ร้าน 
4. การส่งเสริมการขายในห้างค้าปลีกเอเชีย 
-จัดกิจกรรมชิมข้าวไทยร่วมกับห้างเอเชีย 6 แห่ง  
รวม 24 ครั้ง ในรัฐออนแทริโอ 
-จัดสาธิตเมนูอาหารโดย เชฟน้อง จากร้าน Thai 
SELECT “Pii Nong Thai” เช่น แกงเขียวหวาน ข้าว
ไข่เจียวกุ้ง และผัดกะเพราไก่ ได้รับการตอบรับดีและ
ช่วยเพิ่มยอดขายสินค้าข้าวไทยในห้าง 
5. ผลทางเศรษฐกิจ : แคนาดาเป็นตลาดส่งออกข้าว
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

หอมมะลิไทย อันดับ 3 ของโลก ปริมาณ 56,552 ตัน 
เพิ่มขึ้น 16% จากปีก่อน คิดเป็นมูลค่า 59.44 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ เพิ่มขึ้น 28.62% สะท้อนถึงศักยภาพ
และความนิยมข้าวไทยในตลาดพรี เมี ยมของ 
อเมริกาเหนือ 

12 2568-91-E2T5-0017 โครงการเพิ่มจุดแข็งตลาดข้าวไทยใน
เขตตะวันตกตอนกลางของสหรัฐฯ 
ระหว่างเดอืนเมษายน - กันยายน 
2568 (งบข้าว) 
 

2,350,000 Output:
1. ผู้นําเข้าที่มีศักยภาพใน
เขตพื้นที่ อาณาเข้าร่วม
อย่างน้อย 1 ราย 
2. จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายสินค้าข้าวหอมมะลิ
อย่างน้อย 30 ครั้ง 
3 . ผู้ มี อิ ท ธิพ ลท างสื่ อ
สังคมออนไลน์/เชฟ เข้า
ร่วมอย่างน้อย 10 ราย 
4 . ประชาสั มพั นธ์ ข้ าว
หอมมะลิ ไทยและตรา
สัญลักษณ์รวงข้าวผ่านสื่อ 
ศักยภาพอย่างน้อย 2 ครั้ง 
5 .  ส ร้ า ง ย อ ด เ ข้ า ถึ ง
กลุ่มเป้าหมาย (Reaches) 
อย่างน้อย 250,000 ครั้ง 
6. ผู้บริโภคชาวอเมริกัน
รุ่นใหม่รับรู้ จักข้าวหอม
ม ะ ลิ ไ ท ย แ ล ะ ต ร า
สัญลักษณ์รวงข้าว 
7. ผู้บริโภคชาวอเมริกัน
เลือกบริโภคข้าวหอมมะลิ
ไทยมากขึ้น

Output:
1. ผู้นําเข้าที่มีศักยภาพใน
เขตพื้นที่ อาณาเข้าร่วม
อย่างน้อย 1 ราย 
2. จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายสินค้าข้าวหอมมะลิ
อย่างน้อย 30 ครั้ง 
3 . ผู้ มี อิ ท ธิ พ ลท างสื่ อ
สังคมออนไลน์/เชฟ เข้า
ร่วมอย่างน้อย 10 ราย 
4 . ประชาสัมพั นธ์ ข้ าว
หอมมะลิ ไทยและตรา
สัญลักษณ์รวงข้าวผ่านสื่อ 
ศักยภาพอย่างน้อย 2 ครั้ง 
5 .  ส ร้ า ง ย อ ด เ ข้ า ถึ ง
กลุ่มเป้าหมาย (Reaches) 
อย่างน้อย 250,000 ครั้ง 
6. ผู้บริโภคชาวอเมริกัน
รุ่นใหม่รับรู้ จักข้าวหอม
ม ะ ลิ ไ ท ย แ ล ะ ต ร า
สัญลักษณ์รวงข้าว 
7. ผู้บริโภคชาวอเมริกัน
เลือกบริโภคข้าวหอมมะลิ
ไทยมากขึ้น

- - 2,350,000.00 2,349,999.66 1. การจัดกิจกรรมส่ งเสริมการขายในลักษณะ  
In-Store Promotion ร่วมกับผู้นําเข้า 1 ราย บริษัท 
Golden Country Oriental Food ผู้นําเข้าข้าวหอม
มะลิรายใหญ่ในเขตตะวันตกตอนกลางของสหรัฐฯ 
เจ้าของแบรนด์ 3 ม้า (Three Horses) โดยจัดขึ้น  
ณ ห้างซุปเปอร์มาร์เก็ตที่มี ชื่อเสียงในนครชิคาโก 
และเมืองใกล้เคียง จํานวน 3 ห้าง รวม 12 สาขา  
โดยจัดขึ้นเป็นจํานวนรวมทั้งสิ้น 30 ครั้ง โดยมีการหุง
ข้าวและแจกข้าวให้ทดลองชิมกว่า 5,000 ถ้วย และ
จัดทําและแจกแผ่นโบรชัวร์ข้อมูลวิธีหุงข้าวร่วม 
5,000 ใบ และแจกถุงช้อปปิ้งตรงเครื่องหมายรับรองฯ 
กว่า 400 ใบ สําหรับผู้ซื้อข้าวหอมมะลิ 
2. ผู้มีอิทธิพลทางสื่อสังคมออนไลน์ จํานวน 10 ราย 
เข้าร่วมจัดทํา Content เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
ข้าวหอมมะลิไทย และตราเครื่องหมายรับรองฯ  
(9 รายจากชิคาโก และอีก 1 รายจากเมือง Kansas 
City รัฐ Kansas) 
3. การลงบทความข้าวหอมมะลิไทยในรูป Digital 
Advertorials บ ท  Platform ออ น ไล น์ ข อ งสื่ อ
ศักยภาพ 2 ราย ได้แก่ Supermarket News และ 
TimeOut Chicago 
4. ยอดเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายกว่า 435,000 ครั้ง  

13 2568-91-E2T5-0018 โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าว
หอมมะลิไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา 
ระหว่างเดือนมิถุนายน - กรกฎาคม 
2568 (งบข้าว) 
 

2,000,000 Output: 
จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขาย ข้าวหอมมะลิ ไทย
อย่างน้อย 200 ครั้ง 
Outcome: 
1. มูลค่าการส่งออกข้าว
หอมมะลิ ไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาเพิ่มขึ้นอยา่ง
น้อยร้อยละ 10 
2 . ผู้ บ ริ โภ ค ใน ต ล า ด

Output: 
จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขาย ข้ าวหอมมะลิ ไทย
อย่างน้อย 361 ครั้ง 
Outcome: 
1. มูลค่าการส่งออกข้าว
หอมมะลิ ไทยในตลาด
สหรัฐอเมริกาเพิ่มขึ้นอยา่ง
น้อยร้อยละ 20 
2 . ผู้ บ ริ โภ ค ใน ต ล า ด

  2,000,000.00 1,999,999.64 1. จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายข้าวหอมมะลิไทย 
ร่วมกับบริ ษัท LT Foods Americas (ผู้ นํ าเข้า 
ข้าวหอมมะลิภายใต้แบรนด์ Golden Star) และ
ห้าง Sam's Club รวม 63 สาขา/361 ครั้ง ใน 7 
ม ล รั ฐ  ไ ด้ แ ก่  California, Nevada, Arizona, 
Utah, Montana, New Mexico, Colorado 
2. ยอดจําหน่ายข้าวหอมมะลิไทย รวมทั้ งสิ้น 
135 .0728 ล้ าน เห รี ยญ สหรั ฐ  (ประมาณ 
4,322.3296 บาท) แบ่งเป็น ยอดจําหน่ายในช่วง
จัดกิจกรรม 72,827.00 เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สหรัฐฯ ทราบถึงคุณภาพ
และเอกลักษณ์เฉพาะของ 
ข้าวหอมมะลิไทยเพิ่มมาก
ขึ้น 
3. ขยายฐานลูกค้าข้าว
หอมมะลิ ไทยในตลาด 
Mainstream ใ น รั ฐ ฝั่ ง
ตะวันตกของสหรัฐฯ 

สหรัฐฯ ทราบถึงคุณภาพ
และเอกลักษณ์เฉพาะของ 
ข้าวหอมมะลิไทยเพิ่มมาก
ขึ้น 
3. ขยายฐานลูกค้าข้าว
หอมมะลิ ไทยในตลาด 
Mainstream ใ น รั ฐ ฝั่ ง
ตะวันตกของสหรัฐฯ 

2.3296 ล้านบาท) และคาดการณ์ยอดจําหน่ายใน 
1 ปี 135 ล้านเหรียญสหรัฐ (ประมาณ 4,320 ล้าน
บาท) โดยมูลค่าการจําหน่ายในช่วงกิจกรรม
เพิ่มขึ้น ร้อยละ 20 เมื่อเทียบกับช่วง 4 สัปดาห์
ก่อนหน้า อีกทั้งยอดขายหลังสิ้นสุดกิจกรรมยังคง
สูงกว่าช่วงก่อนเริ่มกิจกรรม ร้อยละ 14 

14 2568-91-E2T5-0019 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยเพื่อ
เจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภคฮิสแปนิคใน
แถบตะวันออกเฉียงใตข้องสหรัฐฯ 
และแคริบเบียน ปีงบประมาณ พ.ศ. 
2568 เดอืนกุมภาพันธ ์- มีนาคม 
2568 (งบข้าว) 

396,000 Output: 
1. มีการเข้าถึงผู้บริโภค 
5,000 ราย 
2 . สามารถเข้า ถึงกลุ่ ม
ผู้บริโภคฮิสแปนิค ในแถบ
ตะวันออกเฉี ยงใต้ของ
สหรัฐฯ และแคริบเบียน 

Output: 
1. มีการเข้าถึงผู้บริโภค 
จํานวน 6,000 ราย 
2 . สามารถเข้ าถึ งกลุ่ ม
ผู้บริโภคฮิสแปนิค ในแถบ
ตะวันออกเฉียงใต้ของ
สหรัฐฯ และแคริบเบียน 

  396,000.00 392,322.50 สคต. ณ เมืองไมอามี ได้ดําเนินโครงการฯ ภายใน
งาน  The 34 th Annual Asian Culture Festival  
ณ Tropical Park เมืองไมอามี ระหว่างวันที่ 1 - 2 
มีนาคม 2568 เพื่อจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้าว
ไทย  ในลั กษณะคู หาประเทศไทย Thailand 
Pavilion ภ า ย ใ ต้ ธี ม  “ Think Rice Think 
Thailand” ประกอบด้วย  
1. การประชาสัมพันธ์ แบ่งออกเป็น 4 ส่วนได้แก่  
    1.1 ประชาสัมพันธ์ ข้ าวไทย โดยการสร้าง  
การรับรู้ เกี่ยวกับมาตรฐานข้าวไทยตลอดจน 
ความหลากหลายและคุณประโยชน์ของข้าวไทยสาย
พันธุ์ต่างๆ โดยจัดแสดงตัวอย่างข้าวสาร สายพันธุ์
ต่างๆ ของไทยทั้งหมด 5 ชนิด ได้แก่ ข้าวหอมมะลิ 
ข้าวกล้องหอมมะลิ ข้าวเหนียว ข้าวไรซ์เบอร์รี่ และ
ข้าวมันปู 
    1.2 ประชาสัมพันธ์ ข้าวหอมมะลิ ไทยและ  
ตรารั บ รอ งคุ ณ ภ าพ  "thai Hom Mali Rice"  
ที่ ออกแบบโดยกรมการค้าต่างประเทศ (DFT)   
เพื่อสร้างความเชื่อมั่นในมาตรฐานและคุณภาพข้าว
หอมมะลิไทยให้กับผู้บริโภคในการเลือกซื้อข้าวหอม
มะลิที่มีตรารับรองในต่างประเทศ 
    1.3 ประชาสัมพันธ์สินค้าข้าวไทยออร์แกนิค  
ตราเพชรไพศาล จากวิสาหกิจชุมชน แปรรูปผลิตผล
ทางการเกษตรบ้านห้วยไร่ อ.โพนสวรรค ์จ.นครพนม  
    1.4 ประชาสัมพันธ์ตรสัญลักษณ์และร้านอาหาร
ไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT เพื่อสร้าง
การรับรู้มาตรฐานอาหารไทยในต่างประเทศ  
2. ร่วมกับร้านอาหารไทยที่ได้รับตรา Thai SELECT 
ได้แก่ ร้าน Siam Bistro Miami จําหน่ายอาหารเมนู
ไทยที่มีส่วนข้าวไทยเป็นส่วนประกอบหลัก ได้แก่ 
ข้ าวหอมมะลิ ตรา Four Elephant นํ าเข้ าโดย 
บริษัท Southeastern Food Supplies ข้าวเหนียว 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สันป่าตอง ตรา Three Rings ข้าวกล้องหอมมะลิ 
และ  ข้าวเหนียวดํา ตรา Asian Best นําเข้าโดย 
บริษัท Easland Food Corporation  
3. ในช่วงเวลาดําเนินงาน 2 วัน สามารถเข้าถึงกลุ่ม
ผู้บริโภคได้มากกว่า 6,000 ราย 
4. สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคหลากหลายเชื้อชาติ 
โดยเฉพาะกลุ่มผู้บริโภคฮิสแปนิคในแถบตะวันออก
เฉียงใต้ของสหรัฐฯ และแคริบเบียน คิดเป็นร้อยละ 
80 ของผู้บริโภคที่เข้าเยี่ยมชมคูหา 

15 2568-91-E2T5-0020 โครงการส่งเสริมสร้างภาพลักษณ์  
ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวของ
ไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ปี 2568 
ระหว่างเดือนมกราคม  - กันยายน 
2568  (งบข้าว) 

3,500,000 Output: 
1. สื่ อ ถู ก แ ส ด ง ต่ อ
กลุ่มเป้าหมายอย่างน้อย 
10 ล้านครั้ง 
2. เป้าหมายมีผู้ นําเข้า/
Influencers/สื่ อมวลชน 
เข้าร่วมกิจกรรมไม่ต่ํากว่า 
20 ราย 
3. เสริมสร้างภาพลักษณ์
ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์
จากข้าวของไทยให้แ ก่
ผู้บริโภคในสหรัฐอเมริกา  

Output: 
1. สื่ อ ถู ก แ ส ด ง ต่ อ
กลุ่ ม เป้ าหมาย  39 .45 
ล้านครั้ง 
2. เป้าหมายมีผู้ นําเข้า/
Influencers/สื่ อมวลชน 
เข้าร่วมกิจกรรมไม่ต่ํากว่า 
47 ราย 
3. เสริมสร้างภาพลักษณ์
ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์
จากข้าวของไทยให้แ ก่
ผู้บริโภคในสหรัฐอเมริกา 

- - 3,500,000.00 3,499,996.94 1.สื่อดิจิตัลถูกแสดงต่อกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 39.45 
ล้านครั้ง ประกอบด้วย 
  1.1 ผลการประชาสัมพันธ์ผ่าน Facebook รวม 67 
โพส เนื้อหาหรือสื่อถูกแสดงต่อกลุ่มผู้บริโภค จํานวน 
55,201 ครั้ง และจํานวน จํานวน Follower อยู่ที่ 
23,690 ราย เพิ่มขึ้น 656 ราย 
  1.2 ผลการประชาสัมพันธ์ผ่าน Instagram รวม 67 
โพสต์ เนื้อหาหรือสื่อถูกแสดงต่อกลุ่มผู้บริโภค 
จํานวน 76,650 ครั้ง และจํานวน Follower อยู่ที่ 
23,433 ราย เพิ่มขึ้น 500 ราย 
  1.3 Broadcast TV เมื่ อวั นที่  27 กุ มภาพั นธ์ 
ร่ วม กั บ  Chef Daniel Green ประชาสั มพั น ธ์ 
ข้าวหอมมะลิ ผ่านช่อง ABC5 ผลการดําเนินงาน 
2,731,553 ครั้ง 
  1.4 ประชาสัมพันธ์กิจกรรมผ่าน Online articles 
จํ านวน 8 ฉบับ เกิ ด Impression 36,307,347  
ล้านครั้ง ดังนี้ 
  - Daily News (Thailand) 2  ฉ บั บ  Impression 
2,342,042 ครั้ง 
  - Institute of Culinary Education - NY & LA 1 ฉบับ 
Impression 141,760 ครั้ง 
  - Time Out New York 1  ฉ บั บ  Impression 
15,011,116 ครั้ง 
  - NewsBreak 1 ฉบับ Impression 18,777,858 ครั้ง 
  - FSR 1 ฉบับ Impression 20,567 ครั้ง 
  - Modern Restaurant Management 1  ฉ บั บ 
Impression 8,760 ครั้ง 
  - New York Lifestyles Magazine 1  ฉ บั บ 
Impression 5,244 ครั้ง 
2. ผู้ เข้ าร่ วมกิจกรรม ประกอบด้วย ผู้ นํ าเข้า/
Influencers/สื่อมวลชน รวมทั้งสิ้น 47 ราย ปะกอบ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ด้วย offline รวม 32 ราย online 15 ราย 
3. เสริมสร้างภาพลักษณ์ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จาก
ข้าวของไทยให้แก่ผู้บริโภคในสหรัฐอเมริกา 
ประเภทของข้าวที่ เข้าร่วม จํานวน 4 ชนิด ได้แก่  
ข้าวหอมมะลิ ข้าวเบอรี่ ข้าวกล้อง ข้าวเหนียว" 

16 2568-91-E2T5-0021 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าข้าวผ่าน
ช่องทางออนไลน์ร่วมกับ Influencer 
ทําอาหารชื่อดังชาวอาร์เจนตินา 
ระยะเวลา เดอืนพฤษภาคม - 
กรกฎาคม 2568 (งบข้าว) 
 

500,000 Outcome: 
1. มู ลค่ าสั่ งซื้ อข้ าวและ
ผลิ ตภั ณ ฑ์ ไม่ น้ อยกว่ า  
3 ล้านบาท ภายใน 1 ปี 
2. ผู้ นํ าเข้าและผู้บริ โภค
มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยว
กั บ ข้ า ว ไท ย แ ล ะ ต ร า
สัญลักษณ์ ข้าวหอมมะลิ
ไทยเพิ่มมากขึ้น 
3. ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ 
ที่ ดี  มี ศั กยภาพ 'ในการ
แข่งขันในตลาดเพิ่มมากขึ้น 

Outcome: 
1. มู ลค่ าสั่ ง ซื้ อข้ าวและ
ผลิ ตภั ณ ฑ์ ไม่ น้ อยกว่ า  
6.9322 ล้านบาท ภายใน 1 
ปี 
2. ผู้ นํ าเข้าและผู้บริโภค
มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยว
กั บ ข้ า ว ไท ย แ ล ะ ต ร า
สัญลักษณ์ ข้าวหอมมะลิ
ไทยเพิ่มมากขึ้น 
3. ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ 
ที่ ดี  มี ศั กยภาพ 'ในการ
แข่งขันในตลาดเพิ่มมากขึ้น 

- - 500,000.00 499,999.26 1. คาดการณ์มูลค่าการสั่งซื้อข้าวและผลิตภัณฑ์
ภ าย ใน  1 ปี  หลั งจั ด กิ จกรรม  รวมทั้ งสิ้ น  
262,582,500 เปโซ หรือประมาณ 6.9322 ล้านบาท 
ประกอบด้วย  
    1.1 ร้านผู้นําเข้า Asia Oriental มียอดการสั่งซื้อ
ทั้งหมด 83,185,000 เปโซ หรือประมาณ  2.1961  
ล้านบาท 
    1.2  ร้านผู้นําเข้า New Garden มียอดการสั่งซื้อ
ทั้งหมด 123,415,000 เปโซ หรือประมาณ  3.2582 
ล้านบาท 
    1.3 ร้านอาหารไทย ข้าวสาร Khao San Thai 
Food Cordoba มียอดสั่งซื้อรวม 26,827,500 เปโซ 
หรือประมาณ  0.7082 ล้านบาท 
    1.4  ร้านอาหารไทย ข้าวสาร Khao San Thai 
Food Mendoza มียอดสั่งซื้อรวม 29,155,000 เปโซ 
หรือประมาณ  0.7697 ล้านบาท 
    อัตราแลกเปลี่ยน 1 เปโซอาร์เจนตินา เท่ากับ 
0.0264 บาท 
2. สร้างเครือข่ายทางการค้าและเพิ่มช่องทางการ
กระจายสินค้าข้าวที่มีศักยภาพของไทยในตลาด
อาร์เจนตินาโดยเฉพาะในตลาด Mainstream 
3. ส่งเสริมประชาสัมพันธ์ตราเครื่องหมายรับรอง 
ข้าวหอมมะลิไทยของกรมการค้าต่างประเทศที่เป็น
การรั บรองและแสดงถึ งมาตรฐานคุ ณภาพ 
ข้าวหอมมะลิ 
4. เพิ่ มศั กยภาพการแข่ งขันในการหลี กเลี่ ยง 
การแข่งขันด้านราคาให้กับสินค้าข้าวของไทย อาทิ 
ข้ าวจากเวี ยดนาม  ในการสร้ างภาพลั กษณ์   
ข้าวหอมมะลิไทยที่มีคุณภาพเฉพาะเป็นเอกลักษณ์ที่
แตกต่างจากข้าวประเทศคู่แข่ง 

17 2568-91-E2T5-0022 โครงการส่งเสริมสินค้าข้าวไทยใน
ตลาดสหรัฐอาหรับเอมเิรตส์ ระหว่าง
เดือนสิงหาคม - กันยายน 2568    
(งบข้าว) 
 

2,800,000 Outcome: 
1. มูลค่าสั่งซื้อผ่านกิจกรรม
ทั นที  2 ล้ านบาท  หรือ
ภายใน 1 ปี 10 ล้านบาท 
2. การ นํ า เข้ า ข้ าว ไท ย

Outcome: 
1. มูลค่าสั่งซื้อผ่านกิจกรรม
ทั นที  2 ล้ านบาท  หรือ
ภายใน 1 ปี 12 ล้านบาท 
2. การ นํ า เข้ า ข้ าว ไท ย

2,800,000.00 2,799,999.79 2,800,000.00 2,799,999.79 1. การดําเนินโครงการดังกล่าวนับว่าประสบ
ผลสําเร็จตรงตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ เกิดกระแสตอบ
รับที่ดีต่อสินค้าเป้าหมาย ทําให้ผู้บริโภคตัดสินใจ
ซื้อข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวเพิ่มมากขึ้น 
2. ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวที่ เป็นที่รู้ จัก
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 
3. สร้ างการรั บ รู้ ให้ กั บ
ผู้บริโภคเกี่ยวกับคุณภาพ
แ ล ะ ป ร ะ โย ช น์ ข อ ง   
ข้าวไทย 

เพิ่มขึ้นร้อยละ 10 
3. สร้ างการรั บ รู้ ให้ กั บ
ผู้บริโภคเกี่ยวกับคุณภาพ
แ ล ะ ป ร ะ โ ย ช น์ ข อ ง   
ข้าวไทย 

แพร่หลายมากยิ่ งขึ้น ผู้บริ โภครายใหม่  ๆ ให้ 
ความสนใจทดลองบริโภคและซื้อสินค้า สามารถ
ขยายฐานลูกค้าได้มากขึ้น ผู้บริโภครายใหม่ ๆ  
ให้ความสนใจข้าวไทย สามารถขยายฐานลูกค้า
ได้มากขึ้น ส่งผลให้ห้างฯ และผู้นําเข้าเกิดความ
มั่นใจในคุณภาพของสินค้าไทยทําให้เกิดการสั่งซื้อ
และนําเข้าสินค้าจากประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น 
3. มูลค่าการซื้อขาย รวมทั้งสิ้น 14.40 ล้านบาท 
แบ่งเป็น มูลค่าการซื้อขายทันที  จํานวน 2.40  
ล้านบาท และคาดการณ์มูลค่าการซื้อขายใน 1 ปี 
จํานวน 12 ล้านบาท ซึ่งเป็นสัญญาณบวกที่ห้างฯ 
จะพิจารณานําเข้าสินค้าอาหารไทยมาจําหน่ายมาก
ยิ่งขึ้น 

18 2568-91-E2T5-0023 โครงการส่ ง เส ริมการค้ าระห ว่าง
ประเทศสินค้าเกษตร 

49,763,500   528,400.00 548,442.70 49,734,400.00 46,319,171.80  

  18.1 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดง     
สินค้า BIOFACH 2025 ครั้งที่ 20      
ณ เมอืงเนิร์นแบร์ก (นูเรมเบิร์ก) 
สหพันธส์าธารณรัฐเยอรมนี ระหว่าง
วันที่ 11 -14 กุมภาพันธ์ 2568 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 12 
ราย 
Outcome:  มูลค่าเจรจา
การค้า 12 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 12 
ราย 
Outcome: มูลค่าเจรจา
การค้า 355.69 ล้านบาท  
 

- - 7,609,083.00 7,065,488.67 1. มีผู้เข้าร่วมแสดงสินค้ากว่า 2,300 บริษัท จาก 
94 ประเทศ (ลดลงจากปีก่อนหน้า ร้อยละ 9.80) 
และผู้ เข้ าชมงานกว่า 35,000 ราย จาก 140 
ประเทศ (เพิ่มขึ้นจากปีก่อน ร้อยละ 1.08)  
2. มีผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมจัดแสดงและเจรจา
การค้าภายใต้คูหาประเทศไทย จํานวน  12 บริษัท 
3. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 355.69 ล้านบาท 
แบ่งออกเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 11.90 
ล้านบาท และมูลค่าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จํานวน 
343.79 ล้านบาท 
4. สินค้าที่ได้รับความสนใจสั่งซื้อจากผู้เข้าชมคูหา
ประเทศไทย 5 อันดับแรก ได้แก่           
     (1) Organic Hom Mali Rice  
     ( 2 )  Organic Thai Pure Coconut Sugar 
Power/Granule/Cube  
     ( 3 )  Organic Superfood Cube/Instant 
Turmeric Drink  
     (4) Organic Superfood Puff Cube และ  
     (5) Organic Rice Cracker 
5. สินค้าจากผู้ประกอบการไทยได้รับคัดเลือกนํา
แสดงในบริเวณพื้นที่จัดแสดงสินค้าพิเศษ ได้แก่  
     (1) บริษัท ชีวาดี  โปรดักส์  จํากัด / สินค้า
น้ําปลาออร์แกนิกวีแกนจากน้ําตาลดอกมะพร้าว 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

     (2) บริษัท ผลิตภัณฑ์อาหารเมอริท จํากัด / 
สินค้า RICO LATTE น้ํานมข้าว ออร์แกนิก 
     (3) บริษัท นอร์ธเทอร์น ฟู้ด คอมเพล็กซ์ จํากัด 
/ สินค้า Organic Fairtrade Miso Ramen 
     (4) บริษัท เค. อาร์. เอส. สไปร์ซี่ ฟู๊ดส์ จํากัด / 
สินคา้ Green Curry Udon 
     (5) บริษัท ฟู้ดเดิ้ล นู้ดเดิ้ล จํากัด / สินค้า High 
fiber brown rice Vercelli 

  18.2 กิจกรรมคณะผู้บริหารกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศเดินทางเยือน
กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น ระหว่างวันที่   
9 - 11 มีนาคม 2568 

 Output: 
1. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้ากับผู้ ซื้อ/ผู้นํา
เข้าในญี่ ปุ่นได้ประมาณ  
2 - 4 ราย 
2. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้าและทําให้ผู้ซื้อ/
ผู้ นํ าเข้าในญี่ ปุ่นเห็น ถึง
ศักยภาพของสินค้าอาหาร 
เ ก ษ ต ร แ ป ร รู ป เ ล ะ
เค รื่ อ ง ดื่ ม ไท ย  รวม ถึ ง
ส่งเสริมภาพลักษณ์ ที่ ดี
ของสินค้าไทยยให้เป็นที่
ยอมรับในกลุ่มผู้ซื้อ/ผู้นํา
เข้ าและผู้ บ ริ โภค ในวง
กว้าง 

Output: 
1. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้ากับผู้ ซื้อ/ผู้นํา
เข้าในญี่ ปุ่นได้ประมาณ  
2 - 4 ราย 
2. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้ าและทํ าให้ผู้
ซื้อ/ผู้นําเข้าในญี่ ปุ่นเห็น
ถึงศั กยภาพของสินค้ า
อาหาร เกษตรแปรรูปเละ
เค รื่ อ ง ดื่ ม ไท ย  รวม ถึ ง
ส่งเสริมภาพลักษณ์ ที่ ดี
ของสินค้าไทยยให้เป็นที่
ยอมรับในกลุ่มผู้ซื้อ/ผู้นํา
เข้ าและผู้ บ ริ โภค ในวง
กว้าง 

- - 539,617.00 499,790.56 1. พบหารือผู้บริหาร ASEAN-Japan Centre (AJC) 
ทั้งสองหน่วยงานมีความเห็นตรงกันว่า ต้องร่วมกัน
ทางานมากกว่าเดิมในภาวะที่เศรษฐกิจโลกชะลอตัว
และนโยบายต่างประเทศของสหรัฐอเมริกา 
มีความไม่แน่นอน แนวโน้มการบริโภคในปัจจุบันว่า
คนรุ่นใหม่มีวิถีการใช้ชีวิตที่แตกต่างจากคนรุ่นก่อน
หน้า และมีแนวโน้มทํางานมากขึ้น การใช้ชีวิต 
เร่งรีบจึงทําให้แนวทางการอุปโภคบริโภคจึงเน้น
ความสะดวกสบาย สินค้าที่ตอบโจทย์คือ สินค้า
ประเภท ready-to-cook/ ready-to-eatนอกจากนี้ 
คนรุ่นใหม่ยังใส่ใจสุขภาพมากขึ้นด้วย สินค้าเพื่อ
สุขภาพ (Wellness/ Organic/ Healthy products) 
โดยสินค้าแบรนด์ไทยที่เป็นที่รู้จักในกลุ่มผู้บริโภค
ญี่ปุ่น ได้แก่ ปัณปุริ และภูตะวัน 
2. พบหารือผู้บริหารและเยี่ยมชมห้างสรรพสินค้า 
Etoil-Kaito โดยกรมแนะนําให้บริษัทเข้าชมงาน 
Style Bangkok เนื่องจากเป็นงานแสดงสินค้าที่
รวบรวมธุรกิจในห่วงโซ่อุปทานสินค้าไลฟ์สไตล์  
ซึ่งทางบริษัทให้ความสนใจเข้าร่วม โดยสํานักงาน
ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโตเกียว 
จะประสานส่งรายละเอียดในการเข้าร่วมต่อไป 
3. พบปะผู้ ประกอบการในงานแสดงสิ นค้ า 
FOODEX Japan 2025 และการหารือผู้นําเข้าญี่ปุ่น 
กลุ่มสินค้าเกษตรรายสําคัญของญี่ปุ่น ประมาณ 6 
บริษัท ซึ่งดําเนินธุรกิจนําเข้าค้าปลีกและค้าส่ง
สินค้าเกษตร ทั้งแบบออฟไลน์และออนไลน์ในญี่ปุ่น 
ผู้นําเข้าแจ้งวา่มีการนําเข้าผกัและผลไม้จากประเทศ
ไทย ส่งให้ซูปเปอร์มาร์เก็ต Costco และร้านอาหาร 
Yoshinoya 

  18.3 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
FOODEX JAPAN 2025 ณ กรุงโตเกียว 

 Output: ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 45 ราย 
Outcome: มูลค่าเจรจา

Output: ผู้ประกอบการ   
เข้าร่วม จํานวน 59 ราย 
Outcome: มูลค่าเจรจา

- - 23,568,300.00 21,118,245.55 1. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงาน จํานวน 59 ราย 
2. ผู้ประกอบการเข้าร่วมมากกว่า 3,000 ราย จาก 70 
ประเทศ มีผู้ที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมอาหารและ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ประเทศญี่ ปุ่น  ระหว่างวันที่  11-14 
มีนาคม 2568  

การค้า 50 ล้านบาท การค้า 2,060.77 ล้าน
บาท  

เครื่องดื่มเข้าชมงานมากกว่า  72,000 คน 
3. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 61,078,152 
เหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 2,060.77 ล้านบาท 
แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 1,772,286 
เหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 59.79 ล้านบาท และ
มูลค่าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จํานวน 59,305,866 
เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 2,000.98 ล้านบาท  
4. สินค้าที่ได้รับความสนใจสูงสุด ได้แก่ ชุดอาหารไทย 
Ready to Cook ผ ล ไม้ อ บ แ ห้ ง  ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ 
แกงไทยพร้อมรับประทาน และอาหารทะเลแช่แข็ง 

  18.4 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินคา้
ผลไม้และสินค้าเกษตรไปเจรจาการค้า 
ที่สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์ระหว่างวันที่  
7 - 10 พฤษภาคม 2568 ณ เมืองดูไบ 
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ์

 Output:  
ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้า
ผลไม้และสินค้าเกษตรเข้า
ร่วมไม่น้อยกว่า 20 ราย 
Outcome:  
สามารถเพิ่ มมูลค่าการ
เจรจาการค้ า ในสิ นค้ า
ผลไม้และสินค้าเกษตร 
โดยมีมูลค่าการส่งออก
คาดการณ์ ภายใน  1 ปี 
ประมาณ 150 ล้านบาท 
 

Output:  
ผู้ประกอบการกลุ่มสินค้า
ผลไม้และสินค้าเกษตร 
เข้าร่วม จํานวน  21 ราย  
Outcome:  
สามารถเพิ่ มมูลค่าการ
เจรจาการค้ าในสิ นค้ า
ผลไม้และสินค้าเกษตร 
โดยมีมูลค่าการส่งออก
คาดการณ์ภายใน  1 ปี 
443.4711 ล้านบาท 

- - 470,300.00 238,877.20 1. มีผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมจํานวน 21 ราย/12 
บ ริ ษั ท  จ าก  4  จั งห วั ด  ได้ แ ก่  จั น ท บุ รี   
(4  บริ ษั ท ) ปทุ ม ธานี  (3  บริ ษั ท ) ราช บุ รี   
(2 บริ ษัท) กรุงเทพ (2 บริ ษัท) และเชียงราย   
(1 บริษัท)  
2. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 453,677,910 บาท  
แบ่งเป็น มูลค่าซื้อขายทันทีประมาณ 10,206,735 บาท 
และมูลค่าคาดการณ์ซื้อขายภายใน 1 ปี ประมาณ 
443,471,175 บาท  
3. สินค้าที่ได้รับความสนใจมากที่สุด คือ สินค้า
ผลไม้สด ได้แก่ มะพร้าวน้ําหอม มะม่วง ลําไย 
ทุเรียน มังคุด และมะขามหวาน รองลงมาเป็น 
กลุ่มสินค้าเกษตร แปรรูป เช่น ผลไม้อบแห้ง ทุเรียน
แช่เย็น/แช่แข็ง ขนมจากผลไม้ และน้ําผลไม ้เป็นต้น 

  18.5 กิจกรรมส่งเสริมการขาย 
เพื่อยกระดับการส่งออกผลไมเ้ข้าสู่     
ตลาดจีน (Thai Fruits Golden 
Months) ระหว่างวันที่ 15 - 22 
มิถุนายน 2568 สถานทีจ่ัดงาน :  
เมืองฉางซา มลฑลหูหนาน ประเทศจีน 

 Output:  
การประชาสัมพันธ์ทางสื่อ
ออนไลน์เข้าถึงผู้ชมกว่า 
100,000 ราย  
Outcome:  
1. มูลค่าการขายสินค้า
ภายในช่วงการจัดกิจกรรม 
3 ล้านบาท  
2. มูลค่าการขายสินค้า
ภายใน 1 ปี 50 ล้านบาท 

Output:  
การประชาสัมพันธ์ทางสื่อ
ออนไลน์เข้าถึงผู้ชมกว่า 
720,000 ราย  
Outcome:  
1. มูลค่าการขายสินค้า
ภ า ย ใ น ช่ ว ง ก า ร จั ด
กิจกรรม จํานวน 78.25 
ล้านบาท  
2. มูลค่าการขายสินค้า
ภายใน 1 ปี จํานวน 300 
ล้านบาท 

- - 500,000.00 479,316.35 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการบริโภคผลไม้ไทยในจีนปี 
2568 ประสบความสําเร็จทั้ งในเชิงยอดขายและ 
การประชาสัมพันธ์ โดยมีสาระสําคัญดังนี้ 
1. การจัดกิจกรรมออฟไลน์ : ดําเนินกิจกรรมส่งเสริม
การขายที่ ร้าน Greenery Fruit กว่า 300 สาขาใน
มณฑลหูหนาน จําหน่ายผลไม้ไทย อาทิ ทุเรียน 
มะพร้าว มังคุด ส้มโอ มะม่วง เงาะ น้อยหน่า และ
ลองกอง โดยเน้ นทุ เรี ยนและมะพร้ าวเป็ นหลั ก  
มียอดขายรวม 14.45 ล้านหยวน (ราว 72.25 ล้านบาท) 
2. การจัดกิจกรรมออนไลน์ : จัด Live-Streaming 
ผ่านแพลตฟอร์ม Douyin, Meituan, Ele.me, Mini 
Program ของ Greenery และ Xiaohongshu รวม
เวลาออกอากาศ 10 ชั่วโมง มีผู้ชมกว่า 720,000 ราย 
มียอดขายรวม 1.2 ล้านหยวน (ประมาณ 6 ล้านบาท) 
3. ผลรวมยอดจําหน่ายทั้ งหมด : ตลอดการจัด
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กิจกรรม มียอดขายผลไม้ไทยรวม 15.65 ล้านหยวน 
(ราว 78.25 ล้านบาท) 
4. ความร่วมมือทางธุรกิจ : มีการลงนามความร่วมมือ
ระหว่าง Greenery Fruit กับผู้นําเข้าผลไม้ไทย 2 ราย 
เพื่อขยายการนําเข้าผลไม้ไทยเพิ่มขึ้น 30% มูลค่า
รวมกว่า 870 ล้านหยวน (ประมาณ 4,350 ล้านบาท) 
พร้อมเดินหน้าพัฒนาช่องทางจําหน่ายและส่งเสริม
การบริโภคผลไม้ไทยในจีนอย่างต่อเนื่อง 
5. การประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์ : เผยแพร่
สื่อโฆษณาผ่าน จอ LED 10 แห่งในใจกลางเมือง 
ฉางซา, ป้ ายประชาสั มพั นธ์  150 จุด, และสื่ อ
สิ่งพิมพ์–ออนไลน์–โซเชียลมีเดียรวม 15 ครั้งต่อ
ป ระ เภท สื่ อ  รวม ถึ งป ระชาสั มพั น ธ์ ผ่ าน  
กลุ่ ม WeChat 200 กลุ่ ม ช่ วยสร้ างกระแสและ 
เพิ่ มการรับรู้ ต่อผลไม้ ไทยในกลุ่ มผู้ บริ โภคที่ มี
ศักยภาพในจีนอย่างกว้างขวาง 

  18.6 กิจกรรมส่งเสริมการขายเพือ่
ยกระดับการส่งออกผลไม้เข้าสู่     
ตลาดจีน (Thai Fruits Golden 
Months) รว่มกับห้างสรรพสินคา้ 
Baixin ณ เมอืงยวี่ซี มณฑลยูนนาน 
ระยะเวลาเดือนพฤษภาคม - มิถุนายน 
2568 

 Output:  
สร้างการรับรู้ผลไม้ไทย
ผ่านการประชาสัมพันธ์ใน
ทุกช่องทางไม่ น้อยกว่า  
5 ล้าน Impression  
Outcome: 
มูลค่าการจาหน่ายผลไม้
ไทยในนครคุนหมิงไม่ต่า
กว่า 6 ล้านบาท ภายใน  
1 ปี 

Output:  
สร้างการรับรู้ผลไม้ ไทย
ผ่านการประชาสัมพันธ์ใน
ทุกช่องทาง 16.225 ล้าน 
Impression  
Outcome:  
มูลค่าการจาหน่ายผลไม้
ไ ท ย ใน น ค ร คุ น ห มิ ง 
จํานวน  6.81 ล้านบาท 
ภายใน 1 ปี  

- - 480,000.00 479,939.98 1. การประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมผ่านสื่อ
ออนไลน์ต่าง ๆ ที่มี ชื่อเสียงของจีน เช่น TikTok, 
Xiaohongshu, Weibo เป็ น ต้ น  ประกอบด้ วย   
1) คลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์กิจกรรม 2) คลิปวิดีโอ
พิธีเปิดงาน และ 3) Live Streaming พิธีเปิดงาน/
กิ จกรรม  โดยสร้ างการรั บรู้ ผลไม้ ไทยผ่ าน 
การประชาสัมพันธ์ในช่องทางดังกล่าว รวมทั้งสิ้น 
16,225,000 Impression แบ่งออกเป็น  
   1.1 การทาคลิปวิดีโอประชาสัมพันธ์กิจกรรมบน
แพลตฟอร์ม TikTok, Xiaohongshu และ Wechat 
สร้างการรับรู้ได้ 6,256,000 Impression  
   1.2 การทาคลิปวิดีโอพิธีเปิดงาน/กิจกรรมบน
แพลตฟอร์ม TikTok, Xiaohongshu, Wechat และ 
Weibo สร้างการรับรู้ได้ 9,303,000 Impression  
   1 .3  การท า  Live Streaming พิ ธี เปิ ด งาน /
กิจกรรมบนแพลตฟอร์ม TikTok สร้างการรับรู้ได้ 
366,000 Impression 
2. การสาธิตการปรุงเมนูอาหารไทยจากพ่อครัวของ
ร้านอาหารไทยคุ้มจันทร์เจ้า ซึ่งเป็นร้านอาหารไทย
ที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai Select โดยเมนูอาหาร
ที่ทําการสาธิตในห้างสรรพสินค้า Baixin ณ เมืองยวี่ซี 
ได้แก่ ยามังคุด ต้มยากุ้ง ข้าวเหนียวทุเรียน ยามามา่ 
และข้าวเหนียวมะม่วง  
3. ผลการจัดกิจกรรมการส่งเสริมการขายร่วมกับ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ห้างสรรพสินค้า Baixin ระหว่างวันที่  13 – 19 
มิถุนายน 2568 สร้างมูลค่าทางการค้าในช่วงการจัด
กิจกรรม รวมทั้ งสิ้น 232,095.69 หยวน หรือ
ประมาณ 1,160,478.45 บาท (อัตราแลกเปลี่ยน 1 
หยวน เท่ากับ 5 บาท) เพิ่มขึ้นร้อยละ 18.21 และ
คาดการณ์มูลค่าการซื้อขายใน 1 ปี รวมทั้ งสิ้น 
1,361,700 หยวน หรือประมาณ 6,808,500 บาท 
ในจานวนนี้แบ่งออกเป็น  
  3.1 ยอดการจาหน่ายผลไม้ 201,876 หยวน หรือ
ประมาณ 1,009,380 บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 12.88 
และมียอดคาดการณ์มูลค่าการซื้อขายใน 1 ปี 
1,340,000 หยวน หรือประมาณ 6,700,000 บาท  
  3.2 ยอดการจาหน่ายสินค้าไทยอื่น ๆ 30,219.69 
หยวน หรือประมาณ 151,098.45 หยวน เพิ่มขึ้น
ร้อยละ 37 และมียอดคาดการณม์ูลคา่การซื้อขายใน 
1 ปี 21,700 หยวน หรือประมาณ 108,500 บาท 
4. สินค้าที่ได้รับความนิยมมากที่สุด และมียอด
จําหน่ายเพิ่มขึ้น ได้แก่ 1) ทุเรียน มียอดจําหน่าย 
เพิ่มขึ้นร้อยละ 16.9 2) มังคุด มียอดจําหน่าย 
เพิ่มขึ้นร้อยละ 13.6 และลาไย มียอดจําหน่าย
เพิ่มขึ้นร้อยละ 11.6  
5. กิจกรรมพิเศษในช่วงงาน ได้แก่ การแจกชิมผลไม้ 
การสาธิตการปรุงอาหารไทยการแสดงวัฒนธรรมไทย 
และกิจกรรมแข่งขันกินผลไม้ไทย เป็นต้น 

  18.7 กิจกรรมยกระดับการส่งออก 
ผลไม้ไทยสู่ตลาดจีน (Thai Fruits Golden 
Months) เดือนเมษายน-กันยายน 2568 
กิจกรรมส่งเสริมการขาย (In-Store 
Promotion) ร่วมกับพันธมิตร 3 แห่ง  
1. Metro สาขาผู่ตง 2. ซูเปอร์มาร์เก็ต 
Hema สาขาจงซานปารค์ 3. แพลตฟอร์ม
ออนไลน์  และกิจกรรมประชาสมัพันธ ์
เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์และการบรโิภค
ผลไม้ไทย 

 Outcome: 
มูลคา่การขายสินค้า
ในช่วงการจัดกิจกรรมไม่
น้อยกว่า 10 ล้านบาท 

Outcome: 
มูลคา่การขายสินค้า
ในช่วงการจัดกิจกรรม 
996.8160 ล้านบาท 

- - 1,000,000.00 999,879.96 มูลค่าที่เกิดขึ้นจากการดําเนินกิจกรรม รวมทั้งสิ้น 
996,816,000 บาท ประกอบด้วย  
1. กิจกรรมส่งเสริมการขายผลไม้ ไทยร่วมกับ
ซูเปอร์มาร์เก็ต Hema นครเซี่ยงไฮ้ ระหว่างวันที่ 
15 พฤษภาคม – 30 มิถุนายน 2568  
  (1) สินค้าที่ เข้าร่วมกิจกรรม ได้แก่ ผลไม้ไทย 
(ทุเรียน มะพร้าว ส้มโอ มังคุด) ตลอดช่วงการจัด
งานมีเกิดมูลค่าการค้า 1,800,000 หยวน (ประมาณ 
8,640,000 บาท) 
  (2) กิจกรรมบนแพลตฟอร์ม Hema FRESHIPPO 
และ Hema Premier มี ยอดผู้ เข้ าชมรวมกว่ า 
80,000 คน เกิดมูลค่ายอดขายออนไลน์ 850,000 
หยวน (ประมาณ 4,080,000 บาท) 
2. กิจกรรมส่งเสริมการขายผลไม้ ไทยร่วมกับ
แพลตฟอร์ม Tmall 
 (1) สินค้ าที่ ได้ รับความนิยมมากที่ สุ ด ได้แก่ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ทุเรียนหมอนทอง ตลอดโครงการ ยอดขายสะสม
ทุ เรียนไทยบน Tmall และ Taobao ทะลุ  180  
ล้านหยวน (864 ล้านบาท) 
  (2) ตลอดระยะเวลาการถ่ายทอดสด คําค้นหา 
“ทุ เรียนไทย” ครองอันดับหนึ่ งบน Taobao 

Grocery (淘宝买菜)  
3. กิจกรรมงานเทศกาลไทย ระหว่างวันที่ 23 - 25 
พฤษภาคม 2568  สินค้าที่เข้าร่วมกิจกรรม ได้แก่ 
ผลไม้ไทย (ทุเรียน ส้มโอ มะม่วง) ตลอดช่วงการจัด
งานมีเกิดมูลค่าการค้า 20,000 หยวน (ประมาณ 
96,000 บาท) 
4. กิจกรรมส่งเสริมการขายผลไม้ไทยร่วมกับห้างค้า
ส่ ง  METRO นครเซี่ ยงไฮ้  ระหว่ างวั นที่  30 
พฤษภาคม – 15 กรกฎาคม 2568 สินค้าที่เข้าร่วม
กิจกรรม เช่น ข้าวไทย ผลไม้ไทย (เช่น ทุเรียน 
มะพร้าว มังคุด) เป็นต้น ตลอดช่วงการจัดงานมีเกิด
มู ลค่ าการค้ า 36,000,000 หยวน  (ประมาณ 
172,800,000 บาท) แบ่งเป็นมูลค่าการค้าผลไม้ 
25,000,000 หยวน  (ประมาณ  120 ล้ านบาท )  
โดยสินค้าที่ได้รับความนิยมสูงที่สุด 10 อันดับแรก 
ได้แก่ ทุเรียนสด น้ํามะพร้าว มังคุด กุ้งกุลาดํา 
มะพร้าว ข้าวไทย ทุเรียนแช่แข็ง สาหร่าย น้ําโซดา
ตราช้าง และนมถั่วเหลือ 

  18.8 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Fine Food Australia 2 0 2 5   
ณนครซิดนีย์  ประเทศออสเตรเลีย 
ระหว่างวันที่ 8 - 11 กันยายน 2568  

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
24 ราย 
Outcome: 
มูลคา่เจรจาการค้า 20 
ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
26 ราย 
Outcome: 
มูลคา่เจรจาการค้า 
101.314 ล้านบาท 

- 58,595.65 15,038,700.00 14,947,786.48 1. ผู้ประกอบการไทยที่ เข้าร่วม รวมทั้ งสิ้น 26 
บริษัท/29 คูหา  
2. มูลค่าการสั่งซื้อรวมทั้ งสิ้น 3.18 ล้านเหรียญ
สหรัฐ หรือประมาณ 101.314 ล้านบาท โดยมีมูลค่า
สั่งซื้อทันที จํานวน 167,000 เหรียญสหรัฐ หรือ 
5.3206 ล้านบาท  และคาดการณ์ภายใน  1 ปี 
จํานวน 3.013 ล้านเหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 
95.9942 ล้านบาท (อัตราแลกเปลี่ยน 1 เหรียญ
สหรัฐฯ = 31.86 บาท) 
3. สินค้าที่ ได้รับความสนใจ 5 อันดับแรก ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์อาหารกึ่งสําเร็จรูป ผลิตภัณฑ์ผักและ
ผลไม้แปรรูป ปลากระป๋อง ผลิตภัณฑ์ซอสและ
น้ําจิ้ม ผลิตภัณฑ์น้ําตาลมะพร้าว 
4. จํานวนคู่ค้าที่เข้ามาเจรจารวมทั้งหมด 1,286 ราย 
ในจํานวนนี้เป็นรายใหม่ จํานวน 491 ราย ร้อยละ 
38.18 โดยประเทศที่เข้าร่วมเจรจาการค้าสูงสุด 3 
อันดับแรก ได้แก่ ออสเตรเลียนิวซีแลนด์ และ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ออสเตรีย
5.ในภาพรวมผู้ประกอบการมีความพึงพอใจกับ 
การเข้าร่วมงานผลการประเมินอยู่ที่ร้อยละ 98.85 
ส่วนใหญ่ประสงค์เข้าร่วมงานอีกในอนาคต 

  18.9 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Asia Fruit Logistica 2025 ณ เมืองฮ่องกง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน กําหนดการ 
จัดงาน ระหว่างวันที่ 3 - 5 กันยายน 
2568 

 Output: 
มีผู้ประกอบการเข้าร่วม 
ไม่น้อยกว่า 4 ราย 
Outcome: 
มูลค่ าสั่ ง ซื้ อคาดการณ์
ภายใน 1 ปี ไม่ต่ํากว่า 20 
ล้านบาท 
 

Output: 
มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม 
ไม่น้อยกว่า 11 ราย 
Outcome: 
มูลคา่สั่งซื้อคาดการณ์
ภายใน 1 ปี ไม่ต่ํากว่า 
277 ล้านบาท 

528,400.00 489,847.05 528,400.00 489,847.05 1. ผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitors) 760 บริษัท จาก 
43 ประเทศทั่วโลก  
2. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วม รวมทั้งสิ้น 11 
บริษัท โดยมีผู้ประกอบการไทยที่เข้าร่วมงานเอง
โดย ไม่ ผ่ าน กรม จํ าน วน  7 บริ ษั ท  และมี
ผู้ประกอบการไทยจํานวน 4 บริษัท ที่ได้รับการ
ส นั บ ส นุ น จ าก ก รม ผ่ า น โค ร งก า ร  SMEs  
Pro-active นอกจากนี้ยังพบผู้ประกอบการไทย
อีกหลายรายที่เข้าร่วมเยี่ยมชมงาน (Visitors) 
3. มีผู้ เข้ าร่วมงาน  (Trade visitors) จํานวน
มากกว่า 14,000 ราย จาก 70 ประเทศทั่วโลก 
เช่น สาธารณรัฐประชาชนจีน สหรัฐอเมริกา 
อเมริกาใต้ นิวซีแลนด์ ญี่ ปุ่น รัสเซีย อินเดีย 
แทนซาเนีย สหราชอาณาจักร สเปน เวียดนาม 
และประเทศไทย เป็นต้น 
4. มู ลค่ า เจรจาการค้ า  รวมทั้ งสิ้ น  280.50   
ล้านบาท แบ่งออกเป็น มูลค่าสังซื้อทันที จํานวน 
3.50 ล้านบาท คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อภายใน   
1 ปี จํานวน 277 ล้านบาท  
5. สินค้าที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ ทุเรียนสดและ
ทุเรียนแช่แข็ง ลําไย มังคุด ส้มโอ มะพร้าว 
มะม่วง พริก ข้าวโพดอ่อน และสินค้าผลไม้   
แปรรูป 
6. ตลาดหลักที่สมาคมส่งออก ได้แก่ จีน และ
ฮ่องกง สําหรับตลาดอื่นที่สนใจส่งออก ได้แก่ 
อินเดีย ตะวันออกกลาง ออสเตรเลีย สหภาพ
ยุโรป เกาหลีใต้ และรัสเซีย โดยประเทศคู่แข่งที่
สําคัญ ได้แก่เวียดนาม มาเลเซีย และประเทศ 
อื่น ๆ ในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 
7. ความพึงพอใจผลการเจรจาการค้าในครั้งนี้ 
ร้อยละ 100 ได้พบกับผู้นําเข้ามากกว่า 170 ราย 
ซึ่งสมาคมได้รับประโยชน์จากกิจกรรมอย่างมาก 

19 2568-91-E2T5-0024 โครงการส่ ง เส ริมการค้ าระห ว่าง
ประเทศสินค้าเกษตรอาหาร 

16,624,500   - - 16,160,600.00 15,606,396.21  

  19.1 เข้าร่วมงานแสดงสินค้า Seoul 
Food & Hotel 2025 ณ  เมืองโกยาง 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 

- - 15,660,600.00 15,122,012.60 1. ผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitors) จํานวน 1,639 บริษัท 
มีคูหาจัดแสดงสินค้า รวมทั้ งสิ้น 3,033 คูหา  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สาธารณรัฐเกาหลี ระหว่างวันที่ 10 - 
13 มิถุนายน 2568 
 

36 ราย 
 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
135 ล้านบาท 

จํานวน 40 ราย 
 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
514.0694 ล้านบาท 

จาก 45 ประเทศ 
2. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงาน จํานวน 40 บริษัท 
แบ่ งเป็น คูหาผู้ ประกอบการ 40 คูหา คูหา
ประชาสัมพันธ์ของกรม 1 คูหา สาธิตการทําอาหารไทย 
1 คูหา และคูหา Online Business Matching 1 
คูหา 
3. เกิดการจับคู่ เจรจาการค้า จํานวน 906 ราย  
ส่วนใหญ่เป็นชาวเกาหลีใต้ เฉลี่ยผู้ประกอบการไทย
มีโอกาสได้เจรจาการค้า บริษัทละ 22 ราย โดยเป็น
คู่ค้ารายใหม่ 525 ราย 
4. . ผลการเจรจาการค้าทั้งสิ้น 15,769,001 เหรียญ
สหรัฐฯ คิดเป็นมูลค่าประมาณ 514,069,432.60 
ล้านบาท แบ่งเป็น  
    - มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 1,030,000 เหรียญ
สหรัฐฯ คิดเป็นมูลค่าประมาณ 33,578,000 บาท  
    - มู ลค่ าการสั่ ง ซื้ อภ าย ใน  1  ปี  จํ าน วน 
14,739,001 เหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นมูลค่าประมาณ 
480,491,432.60 บาท (อัตราแลกเปลี่ยน ณ วันที่ 
13 มิถุนายน 2568 เท่ากับ 32.60 บาทต่อเหรียญ
สหรัฐฯ) 
5. สินค้าที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ ข้าวโพดกระป๋อง 
น้ําสับปะรดเข้มข้น ไอศกรีมซอร์เบต์ ทุเรียนสด 
และน้ํามันรําข้าว 

  19.2 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้า
อาหารในฮ่องกงร่วมกับห้าง UNY และ 
APITA ระยะเวลาดําเนินการ วันที่  
10-23 กรกฎาคม 2568 ณ ห้าง UNY 
จํานวน 3 สาขา และAPITA จํานวน 1 
สาขา 
 

 Output: 
สินค้าเข้าร่วม ไม่น้อยกว่า 
50 รายการ 
Ouput: 
1. มู ลค่ า เจรจาการค้ า
ภายใน 1 ปี 30 ล้านบาท 
2. ทํ าให้ผู้ บ ริ โภครู้ จัก /
สนใจสินค้าไทยมากขึ้น 
สามารถสร้างภาพลักษณ์
ที่ ดีให้กับสินค้าไทยและ
นําไปสู่การนําเข้าสินค้า
ไทยเพิ่มขึ้น  

Output: 
สินค้ า เข้ าร่วม  จํ านวน 
130 รายการ 
Ouput: 
1. มู ลค่ า เจ รจาการค้ า
ภ า ย ใน  1 ปี  จํ า น ว น 
41.16 ล้านบาท 
2. ทํ าให้ผู้ บ ริ โภครู้ จัก /
สนใจสินค้าไทยมากขึ้น 
สามารถสร้างภาพลักษณ์
ที่ ดีให้กับสินค้าไทยและ
นําไปสู่การนําเข้าสินค้า
ไทยเพิ่มขึ้น  

- - 500,000.00 484,383.61 1. มีสินค้ าไทยที่ เข้าร่วมจัดกิจกรรมมากกว่า  
80 รายการ (SKUs) ซึ่งเป็นที่นิยมและได้รับผลตอบ
รับที่ดีจากชาวฮ่องกง นอกจากนี้ยังมีสินค้าไทย 
ใหม่ ๆ จัดวางจําหน่าย แบ่งเป็น 
  1.1 สินค้ากลุ่มอาหารแห้ง เช่น ขนมขบเคี้ยว 
สาหร่ายทอดกรอบ ขนมแครกเกอร์ปลาทูน่า 
  1.2 กลุ่มอาหารสําเร็จรูปและอาหารแช่แข็ง และ
อาหารพร้อมรับประทาน ได้แก่ ข้าวซอย Ready to 
Eat ชุดข้าวเหนียวมะม่วง หมูยอ เครื่องปรุงรส และ
ข้าวสาร 
  1.3 กลุ่มเครื่องดื่มและผลไม้สด ได้แก่ น้ํามะพร้าว 
นมข้าวโอ๊ต ทุเรียน และส้มโอ 
2. ห้าง APITA มีสินค้าไทยที่เข้าร่วมจัดกิจกรรม
มากกว่า 50 รายการ (SKUs) ซึ่งเป็นที่ นิยมและ
ได้รับผลตอบรับที่ ดีจากชาวฮ่องกง นอกจากนี้ 
ยังมีสินค้าไทยใหม่ ๆ จัดวางจําหน่าย แบ่งเป็น 
  2.1 กลุ่มอาหารแห้ง ได้แก่ ขนมขบเคี้ยว บะหมี่กึ่ง
สําเร็จรูป ผลไม้อบแห้ง อาหารแปรรูป 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 2.2 กลุ่มอาหารสําเร็จรูปและอาหารแช่แข็ง และ
อาหารพร้อมรับประทาน ได้แก่ ทอดมันแช่แข็ง  
ไก่แช่แข็ง ชุดข้าวเหนียวมะม่วง 
  2.3 กลุ่มเครื่องดื่มและผลไม้สด ได้แก่ น้ํามะพร้าว 
นมข้าวโอ๊ต ทุเรียน ส้มโอ มะม่วง  
3. เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าไทยและกระตุ้น
ยอดชายในตลาดฮ่องกง ได้มี การดําเนินการ
ประชาสัมพันธ์ในรูปแบบผสมผสาน และสามารถ
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้รวม 1,544,308 ครั้ง  
4. มูลค่าทางการค้าที่ เกิดขึ้นในระหว่างการจัด
กิจกรรมและคาดการณ์ใน 1 ปี รวม 9,800,000 
ดอลลาร์ ฮ่องกง (ประมาณ 41,160,000 บาท) 
แบ่งเป็น 
  4.1 ห้ าง UNY (3 สาขา) สร้ างมู ลค่ าการค้ ารวม 
7,700,000 ดอลลาร์ฮ่องกง (ประมาณ 32,340,000 บาท) 
  4.2 ห้าง APITA (1 สาขา) สร้างมูลค่าการค้ารวม 
2,100,000 ดอลลาร์ฮ่องกง (ประมาณ 8,820,000 บาท) 
5. ผู้ประกอบการ / ผู้นําเข้าสินค้าไทยที่ เข้าร่วม
กิจกรรมฯ รวม 12 ราย 
6. การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าอาหารใน
ฮ่องกง ร่วมกับห้าง UNY และ APITA ถือเป็น 
กลยุ ทธ์ ทางการตลาดที่ มี ประสิ ทธิ ภาพสู ง  
ซึ่งสามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมายได้โดยตรง 
ผ่านช่องทางค้าปลีกที่มีความน่าเชื่อถือและได้รับ
ความนิยมจากประชาชนในท้องถิ่น โดยการจัด
กิจกรรม Instore Promotion กับห้างฯ ในฮ่องกง 
ควรต้องดําเนินการอย่างต่อเนื่องกับห้างที่ยังมี
จํานวนสินค้าไทยไม่มาก เพื่อสร้างการรับรู้ต่อสินค้า
ไทยให้แก่ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย ฝ่ายจัดซื้อ และ
ฝ่ายการตลาดของห้างฯ เพื่อให้เพิ่มสัดส่วนและ
พื้นที่ จําหน่ายให้แก่สินค้าไทย โดยเฉพาะสินค้า
รายการใหม่ ๆ  จากผู้ประกอบการ SMEs ให้มีโอกาส
ส่งออกสินค้าไทยเข้าสู่ฮ่องกงเพิ่มมากขึ้น การจัด
กิจกรรมฯ ในครั้งนี้ไม่เพียงแต่ก่อให้เกิดยอดขาย 
ในระยะสั้น แต่ยังวางรากฐานเชิงยุทธศาสตร์ในการ
ส่งเสริมการขายตลาดสินค้าไทยสู่ฮ่องกงอย่างยั่งยืน
ในระยะยาว

20 2568-91-E2T5-0025 โครงการส่ งเสริมการขายร่วม กับ
ห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ   
(In-Store Promotion) 

10,784,700   9,246,900.00 9,246,895.73 10,455,600.00 10,449,518.48  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  20.1 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทย
ร่วมกับผู้นําเข้าในประเทศเคนยา ระหว่าง
วันที่ 10 กุมภาพันธ์ - 9 มีนาคม 2568 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
13 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า   
27 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
19 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
29.05 ล้านบาท 

- - 1,208,700.00 1,202,622.75 1. ผู้เข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม (ห้างสรรพสินค้า/   
คู่ค้าในต่างประเทศ) รวม 8 ราย มีการนําเข้าสินค้า
จากผู้ส่งออกไทย จํานวน 19 ราย 
2. มูลค่าการสั่ งซื้อ รวมทั้ งสิ้น 29.05 ล้านบาท  
แบ่งออกเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 1.45 
ล้านบาท และมูลค่าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จํานวน 
27.60 ล้านบาท 
3. โดยมี สินค้ าที่ ขายได้ ดี  5 ลํ าดับแรก ได้แก่  
ข้าวหอมมะลิ ปลากระป๋อง กะทิกระป๋อง ซอสปรุงรส
ต่าง  ๆ(น้ําจิ้มไก่ ซอสผัดไทย) เครื่องแกงสําเร็จรูป 
4. ผู้นําเข้าสามารถนําเข้าสินค้าใหม่ในตลาดมากขึ้น
กว่าปี 2567 จํานวน 5 รายการ ได้แก่ นมถั่วเหลือง 
Vitamilk และ Vsoy เครื่ องดื่มน้ํ าผลไม้ ผสมวุ้ น
มะพร้ าว MOGU MOGU ข้ าวหอมตรา Sunlee  
ข้าวเหนียวและข้าวหอมมะลิตรา Sandee และกะทิ
กระป๋องตรา Supreme 
5. ช่วงระหว่างจัดกิจกรรมสาธิตทําอาหารไทย 4 วัน 
ได้รับความสนใจจากผู้บริโภคเคนยาเข้ามาชิมอาหาร
ที่จัดขึ้นจากการทํากิจกรรมจํานวนกว่า 1,000 คน  
ทําให้เป็นการช่วยสร้างการรับรู้สินค้าไทยที่มีใน
ตลาดเป็นจํานวนมาก 
6. ผู้นําเข้าทุกรายเห็นว่า การจัดกิจกรรมดังกล่าว  
มีส่วนช่วยให้มียอดสินค้าที่มากขึ้นกว่าปกติประมาณ
ร้อยละ 15 - 25% จากยอดขายปกติ 
 

  20.2 กิจกรรมส่ งเสริมการขายร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้า/ผู้ นําเข้าในต่างประเทศ 
ตลาดเอเชียใต้ ร่วมกับซุปเปอร์มาร์เกต 
Nature Basket จํ า น ว น  1 5  ส า ข า   
ณ เมืองมุมไบ ปูเน่ และบังกะลอร์ เดือน
กรกฎาคม 2568 

 Output: 
จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ข า ย ใ น ร้ า น ค้ า แ ล ะ
ห้างสรรพสินค้า 2 สาขา 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
9 ล้านบาท 

Output: 
จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ข า ย ใ น ร้ า น ค้ า แ ล ะ
ห้างสรรพสินค้า 15 สาขา 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
9.8605 ล้านบาท 

900,000.00 899,999.35 900,000.00 899,999.35 1. จากการจัดกิจกรรมผ่านซูเปอร์มาร์เก็ต Nature's 
Basket จํานวน 15 สาขา ในเมืองมุมใบ ปูเน่และ 
บังกะลอร์  
2. เกิดมู ลค่ าการสั่ งซื้ อสิ นค้ าไทย รวมทั้ งสิ้ น 
11,004,330.05 บาท แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อสินค้า
ไทยทันที จํานวน 1,143,786.05 บาท และมูลค่า
สั่งซื้อสินค้าไทยภายใน 1 ปี จํานวน 9,860,544 บาท 
(อัตราแลกเปลี่ยน ธปท. ณ วันที่ 8 ส.ค. 68 : 1 รูปี = 
0.4028 บาท)  
3. การเจาะกลุ่มลูกค้าเป้าหมายระดับกลาง-บน  
ในรูปแบบแพลตฟอร์มออนไลน์และจําหน่าย  
On Site ทําให้มีลูกค้าเยี่ยมชมกิจกรรมดังกล่าว
ภายในธีม Taste of Thailand ประมาณ 18,750 
ราย/15 แห่ง (1,250 ราย/วัน/แห่ง รวม 16 วัน) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ยอดขายภายในงานเพิ่มขึ้นร้อยละ 37%  
2. สินค้าไทยยี่ห้อ Blue Elephant, BLUE DRAGON 
และ Realthai ได้ รับการตอบรับจากผู้ บริ โภค 
ชาวอินเดียเป็นอย่างดี โดยมียอดขายสินค้าประเภท 
ซอสและเครื่องปรุงรสเพิ่มขึ้น 26-40% สินค้าไทย
ประเภทผักและผลไม้สด ชาวอินเดียนิยมรับประทาน
ผลไม้ไทยมากกว่า ผักสด โดยมีมูลค่าการขายผลไม้
ไทยสู งถึ ง 378,100 รู ปี  ในช่ วงจัดโปรโมชั่ น 
นอกจากนี้ สินค้าที่มีการจําหน่ายากที่สุดในช่วงจัด
งานเป็นสินค้ากลุ่มของชํา เช่น ซอสปรุงรส พริกแกง 
กะทิ เห็ด และผลไม้สด (มังคุด) ในขณะที่ สินค้าที่มี
ผู้ บริ โภคมองหามากที่ สุ ด ได้ แก่  ซอสปรุ งรส 
เครื่องดื่มรสผลไม้ ผลไม้สดนําเข้าจากไทย สินค้าใน
กลุ่ ม ผลิ ตภั ณ ฑ์ อ าห ารแบบ  Ready to Eat   
มีแนวโน้มที่จะได้รับความสนใจจากลูกค้ามากขึ้นตาม
สังคมเมืองมุมไบ ปูเน่ และบังกะลอร์ ตามบริบท 
การใช้ชีวิตที่เปลี่ยนแปลงไป 

  20.3 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทาง 
Retails & Influencer ร ะ ห ว่ า ง วั น ที่  
12 – 25 สิงหาคม 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
9 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
9 ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
16 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
10.72 ล้านบาท 

2,268,000.00 2,267,998.82 2,268,000.00 2,267,998.82 1. สคต. ณ กรุงซันติอาโก ร่วมกับห้าง Jumbo ที่เป็น
ห้างไฮเปอร์มาร์ เก็ตชั้นนําของชิลี  จัดกิจกรรม
ประชาสัมพันธ์สินค้าอาหารไทยในช่วงเทศกาล 
Sabores del Mundo หรื อ  Taste of the World 
ระหว่างวันที่ 12 – 25 สิงหาคม 2568 รวม 14 วัน 
และประชาสัมพันธ์การจัดงานดังกล่าวทางหน้า
เว็บไซต์และสื่อสังคมออนไลน์ของห้างฯ (จํานวน 59 
สาขาทั่วประเทศ) 
2. มีผู้ประกอบการไทย ผู้ประกอบการชิลี  และ 
สถานเอกอัครราชทูตที่ เข้าร่วมกิจกรรม จํานวน  
16 ราย 
3. การสาธิตการทําอาหารไทย ในเมนูข้าวผัด
สั บ ป ะรด  ณ  ห้ า ง  Jumbo ส าข า  Alto Las 
Condes มีผู้บริโภคชาวชิลีให้ความสนใจกิจกรรม
ผ่านการเข้าร่วมชมการสาธิตการปรุงผัดไทย และ
ร่วมชิมข้าวผัดสับปะรด จํานวนรวมกว่า 300 คน 
ทั้งนี้ ห้าง Jumbo ได้เผยแพร่การจัดกิจกรรม
ดังกล่าวผ่านเว็บไซต์และทางสื่อสังคมออนไลน์ของ
ห้าง เช่น Instagram (Jumbochile) มีผู้สนใจเข้า
ชมเป็นจํานวนกว่า 2,000 คน มีการแชร์กว่า  
90 ครั้ง 
4. การสาธิตการทําอาหารไทยในเมนู แกงเขียวหวานไก่ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ไก่สะเต๊ะ และกระเพราไก่ ผ่านทางออนไลน์ใน
ช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ Instagram และ TikTok 
ซึ่งระหว่างการเผยแพร่คลิปดังกล่าว Blogger ได้ให้
ความรู้แก่ผู้ชมเกี่ยวกับวัตถุดิบอาหารและวิธีการปรุง
อาหารไทย ทั้งนี้ ตลอดช่วงการเผยแพร่คลิปสาธิต 
การทําอาหารไทย มีผู้สนใจเข้าชมเป็นจํานวนกว่า 
270,000 คน 
5. ยอดจําหน่ายสินค้าอาหารไทยในห้าง Jumbo  
ทั้งทางออฟไลน์ และทางออนไลน์ (เว็บไซต์ของห้างฯ) 
คิ ดเป็ นมู ลค่ า 312 ล้ านเปโซชิ ลี  (ประมาณ 
10,720,000 บาท) 
6. สินค้าอาหารไทยที่ได้รับความนิยมและมียอด 
การจํ าหน่ ายมากที่ สุ ด 3 อั นดั บแรก ได้ แก่   
เส้นก๋วยเตี๋ยว ผลิตภัณฑ์จากมะพร้า ซอสปรุงรส  

  20.4 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทาง
ค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ใน
สาธารณ รั ฐอิ น เดี ย  ระห ว่ างวั น ที่  
22 สิงหาคม- 5 กันยายน 2568 ณ ซูปเปอร์
มาร์มาร์เก็ต Spencer 

 Output: 
จั ด กิ จ ก ร ร ม แ ล ะ
ประชาสัมพันธ์ในร้านค้า
แ ล ะ ห้ า งส ร รพ สิ น ค้ า  
9 สาขา 
 Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 6 ล้าน
บาท 

Output: 
จั ด กิ จ ก ร ร ม แ ล ะ
ประชาสัมพันธ์ในร้านค้า
แ ล ะ ห้ า งส ร รพ สิ น ค้ า  
12 สาขา 
 Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 10.86 
ล้านบาท 

900,000.00 899,999.24 900,000.00 899,999.24 1. สํ านั กงานส่ งเสริ มการค้ าในต่ างประเทศ  
ณ กรุงนิวเดลี จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ใน
สาธารณรั ฐอิ นเดี ย ร่ วมกับซุปเปอร์มาร์ เก็ ต 
Spencer' s จํ านวน  12 สาขา ระหว่ างวั นที่  
22 สิงหาคม - 7 กันยายน 2568  
2. มูลค่าการซื้อขาย รวมทั้ งสิ้น 10.86 ล้านบาท 
แบ่งเป็น เกิดมูลค่ าซื้อขายทันที  จํานวน 1.76  
ล้านบาท และมูลค่าคาดการณ์การค้าภายใน 1 ปี 
จํานวน 9.10 ล้านบาท 

  2 0 .5  กิ จ ก ร ร ม  In-Store Promotion 
ส่งเสริมการขายสินค้าอาหารไทยร่วมกับ
ห้างสรรพสินค้ าและร้าน Grocery ไทย 
ระหว่างเดือนสิงหาคม - กันยายน 2568 

 Output: 
ส่งเสริมสินค้าอาหารและ
เครื่องดื่มไทย 90 รายการ
สินค้า 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 90 ล้าน
บาท 

Output: 
ส่งเสริมสินค้าอาหารและ
เครื่องดื่มไทย 800 รายการ
สินค้า 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 224.50 
ล้านบาท 

3,420,000.00 3,419,999.33 3,420,000.00 3,419,999.33 1. จัดกิจกรรม In-Store Promotion ส่งเสริมการขาย
สินค้าอาหารไทยร่วมกับห้างสรรพสินค้าและร้าน 
Grocery ไทยที่เข้าร่วม รวม 5 ร้าน  
2. ประชาสัมพันธ์สินค้าอาหารไทยและกิจกรรมใน
ห้างสรรพสินค้า 
3. มีสินค้าไทยเข้าร่วมรายการมากกว่า 800 รายการ  
4. มูลค่าการซื้อขาย รวมทั้งสิ้น 224.50 ล้านบาท 
แบ่งออกเป็น มูลค่าการซื้อขายทันที จํานวน 16.50 
ล้านบาท และคาดการณ์มูลค่าการซื้อขายใน 1 ปี 
จํานวน 208 ล้านบาท" 

  20.6 กิจกรรมจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
สินค้าไทยร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้นําเข้า
ในประเทศตุ รกี  ระหว่ างวั นที่   6-14 
กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
27 ราย 
 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 5 
ราย 
 

1,080,000.00 1,079,999.57 1,080,000.00 1,079,999.57 1. ผู้เข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม รวม 5 บริษัท ได้แก่ 1) 
ห้าง Carrefour และซูเปอร์มาร์เก็ตในเครือข่าย รวม 10 
แห่ง 2) บริษัท Koza Gida 3) บริษัท Ekol Food 4) 
บริษัท Impeks 5) บริษัท Dolfin Gida 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 18 
ล้านบาท 

 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 52 
ล้านบาท 

2. จัดกิจกรรมส่งเสริมกํารขํายสินค้าอาหารไทยในชื่อ
งาน “Thai Food Tadim Gunleri” หรือ “Taste Thai” 
ขึ้นที่ห้าง Carrefour และซูเปอร์มาร์เก็ตในเครือข่าย 
รวม 10 แห่ง ในเมืองอิสตันบูล ในช่วงระหว่ํางวันที่  
6-14 กันยายน 2568  
3. มู ลค่ าการซื้ อขาย รวมทั้ งสิ้ น 52 ล้ านบาท  
แบ่งออกเป็น มูลค่าการซื้อขายทันที  จํานวน  2  
ล้านบาท และคาดการณ์มูลค่าการซื้อขายใน 1 ปี 
จํานวน 50 ล้านบาท 
4. มีกระแสตอบรับที่ดีต่อสินค้าเป้าหมายที่นําเสนอ 
อาทิ ข้าว ผลิตภัณฑ์ข้าว ผัก/ผลไม้แห้ง กระป๋อง และ
แปรรูป กะทิ  เครื่องแกง ซอสปรุงรส ขนมขบเคี้ยว 
อาหารสําเร็จรูป น้ําผลไม้รวมไปถึงสินค้าอาหารไทย
อื่น  ๆในภาพรวม ส่งผลให้ผู้จําหน่ายและผู้นําเข้าเกิด
ความมั่นใจ และตัดสินใจสั่งซื้อ/นําเข้าสินค้าอาหารจาก
ประเทศไทยเพิ่มมากขึ้น อาหารไทยเป็นที่รู้จักแพร่หลาย
มากยิ่งขึ้น ผู้บริโภครายใหม่ๆ ให้ควํามสนใจทดลอง
บริโภคและซื้อสินค้า สามารถขยายฐานลูกค้าเพิ่มเติม
มากขึ้น 

  20.7  กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทย
ร่วมกับห้างซุปเปอร์มาร์เก็ต/ผู้นําเข้าใน
เมืองรองของบราซิล เดือนกันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 18 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 4 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 26 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 4.377 
ล้านบาท 

678,900.00 678,899.42 678,900.00 678,899.42 1. บริษัทที่เข้าร่วมกิจกรรมจํานวน 26 บริษัท 
2. ยอดจําหน่ายสินค้าอาหารไทยได้ในช่วงกิจกรรม  
3 วัน มีมู ลค่ า 6,415.67 เฮอั ล หรือประมาณ 
38,664.03 บาท และมีมูลค่าที่คาดว่าจะขายได้ใน
ระยะเวลา 1 ปี จํานวน 720,000 เฮอัล หรือประมาณ 
4,339,080 บาท  
3. สินค้ าที่ ได้ รับความสนใจ ได้แก่  1) น้ํ าปลา   
2) แป้งข้าวจ้าว 3) กะทิกระป๋อง 4) ข้าวเหนียว  
5) น้ํ าตาลมะพร้าว 6) เส้นผัดไทย 7) ผงสังขยา  
8) แผ่นแป้ง ปอเปี๊ยะ 9) เครื่องพริกแกง 10) น้ํา 
มะขามเปียก 11) ซอสสําเร็จรูปผัดไทย 12) ซอสพริก
ศรีราชา 13) แป้งข้าวเหนียว และ 14) ซอสหอย
นางรม 
3. การประชุมทีมประเทศไทย สคต. ณ นครเซาเปาโล
ได้รายงานผลการดําเนินการจัดกิจกรรมส่งเสริม 
การขายสินค้าไทยร่วมกับห้างซุปเปอร์มาร์ เก็ต 
Mikami โดยมีทีมประเทศไทยเข้าร่วมกิจกรรมในพิธี
เปิดและเชิญชวนประชาสัมพันธ์ให้คณะทูตและ 
คู่สมรสเข้ากิจกรรมดังกล่าวซึ่งให้ความรู้การประกอบ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

อาหารไทยโดยเชฟ Thai SELECT เพื่อสร้างกระแส
นิยมและความเชื่อมั่นต่อสินค้าอาหารไทยและตรา
สัญลักษณ์ Thai SELECT" 

21 2568-91-E2T5-0026 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 
 

19,605,040   - - 19,605,040.00 19,465,300.16  

  21.1 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้า
อุ ตสาหกรรมเยื อนภู มิ ภาคอาเซี ยน 
(เวียดนาม/มาเลเซีย) ระหว่างวันที่ 10 - 14 
กุมภาพันธ์ 2568 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม   15 
ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า     200 
ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม    20 
ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 328.51 
ล้านบาท  
 

- - 3,861,400.00 3,795,930.16 1. ผู้ประกอบการ/ผู้ส่งออกไทยเข้าร่วมงาน จํานวน 
20 บริษัท  
2. มูลค่าสั่งซื้อ รวมทั้งสิ้น 9.386 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
(328.51 ล้านบาท) แบ่งเป็นมูลค่าสั่งซื้อทันที จํานวน 
121,200 เหรียญสหรัฐฯ และมูลค่าคาดการณ์ภายใน 
1 ปี จํานวน 9.265 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยแบ่งตาม
ประเทศที่จัดกิจกรรม ได้ดังนี้ 
    2.1 กรุ งกัวลาลัมเปอร์  สหพั นธรัฐมาเลเซีย   
มีมูลค่าสั่งซื้อรวมทั้งสิ้น 1.855  ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
(64.925 ล้านบาท) แบ่งเป็นมูลค่าสั่งซื้อทันที จํานวน 
40,000 เหรียญสหรัฐฯ และมูลค่าคาดการณ์ภายใน 1 
ปี จํานวน 1.815 ล้านเหรียญสหรฐัฯ 
    2.2 นครโฮจิมินห์ สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 
มีมูลค่าสั่งซื้อรวมทั้งสิ้น 7.531 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
(263.585 ล้ านบาท) แบ่งเป็นมูลค่ าสั่ งซื้อทันที 
จํานวน81,200 เหรียญสหรัฐฯ และมูลค่าคาดการณ์
ภายใน 1 ปี จํานวน 7.450 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

  21.2 กิจกรรมจัดงานแสดงสินค้า TAPA 
2025 ระหว่างวันที่  3-5 เมษายน 2568   
ณ ศูนย์นิทรรศการและการประชุม ไบเทค 
 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  125 
ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า    2,200 
ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  178 
ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า 
2,952.0506 ล้านบาท 

- - 15,743,640.00 15,669,370.00 1. จํ านวนผู้ เข้ าร่ วมงาน (Exhibitors) ทั้ งในและ
ต่างประเทศ รวมทั้ งสิ้น 682 ราย / 1,091 คูหา 
(จํานวนผู้ประกอบการไทยเข้าร่วม 178 ราย) 
2. จํานวนผู้เข้าชมงาน (Visitors) รวมทั้งสิ้น 7,199 
ราย จาก 87 ประเทศ 
3. มูลค่าการสั่งซื้อ รวมทั้งสิ้น 2,952,050,580 บาท 
แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 268,777,685 
บาท และมูลค่าคาดการสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 
2,683,272,895 บาท 
4. สินค้าที่ ได้รับความสนใจ 3 ลําดับแรก ได้แก่ 
Body Parts,  Spare Part แ ล ะ  Engines & 
Transmissions 

22 2568-91-E2T5-0027 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้า
ไลฟ์สไตล์ 

9,758,100   - - 9,751,525.00 9,108,225.32  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  22.1 กิจกรรมคณะผู้บริหารกรมส่งเสริม
การค้ าระหว่ างประเทศเดินทางเยื อน   
กรุงปารีส สาธารณรัฐฝรั่งเศส ระหว่างวันที่  
11 - 20 มกราคม 2568 

 Output: 
สร้างเครือข่ายทางการค้ากับ
ผู้ ซื้ อ /ผู้ นํ า เข้ าในกลุ่ ม
ประเทศยุโรปได้ประมาณ
 5 - 10 ราย 
2. สร้างเครือข่ายทางการค้า
และทําให้ผู้ ซื้อ/ผู้นําเข้าใน
กลุ่มประเทศยุโรปเห็นถึง
ศั กยภาพของสินค้ าไลฟ์
สไตล์และแฟชั่นไทย  

Output: 
สร้างเครือข่ายทางการค้ากับ
ผู้ ซื้ อ /ผู้ นํ า เข้ าในกลุ่ ม
ประเทศยุโรปได้ 7 ราย 
2. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้าและทําให้ผู้ ซื้อ/
ผู้นําเข้าในกลุ่มประเทศยุโรป
เห็นถึงศักยภาพของสินค้า
ไลฟ์สไตล์และแฟชั่นไทย 

- - 1,332,100.00 1,115,945.03 สรุปผลการเยือนฝรั่งเศสเพื่อส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ มีสาระสําคัญดังนี้ 
1. Tang Frères Supermarket : ผู้บริหารห้างฯ ยืนยัน
ความต้องการนําเข้าสินค้าอาหารไทยเพิ่มขึ้น เนื่องจาก
คุณภาพและเอกลักษณ์โดดเด่นในตลาดฝรั่งเศส พร้อม
แนะให้ผู้ส่งออกไทยรักษามาตรฐานสินค้าและราคาที่
แข่งขันได้ ทั้งนี้ห้างเข้าร่วมงาน THAIFEX – Anuga 
Asia เป็นประจํา และพร้อมประสานกับ สคต.ปารีส  
หากต้องการเจรจาการค้าเพิ่มเติม 
2. Paris Store : ต้องการขยายการนําเข้าสินค้าไทย 
โดยเฉพาะอาหารและสินค้าประเภทนม พร้อมเสนอให้
ไทยเร่งเจรจา FTA ไทย–สหภาพยุโรป เพื่อลดอุปสรรค
ด้านภาษีและกฎระเบียบ ซึ่งกรมฯ ชี้แจงว่าขณะนี้ไทย 
มีความคืบหน้าในการเจรจากับ สมาคมการค้าเสรียุโรป 
(EFTA) ซึ่งจะช่วยเร่งการเจรจากับอียูได้ 
3. Galeries Lafayette : หารือแนวทางส่งเสริมสินค้า
แฟชั่นไทย โดยเฉพาะแบรนด์ SIRIVANNAVARI ที่จะจัด
แสดงในเดือนพฤษภาคม 2568 แสดงถึงศักยภาพและ
พระอัจฉริยภาพด้านแฟชั่นของไทยในตลาดยุโรป 
4. งาน Maison & Objet 2025 : ผู้ จัดงานแจ้งว่างาน 
มีผู้ เข้ าร่ วมกว่า 2,200 แบรนด์จาก 50 ประเทศ  
แม้เศรษฐกิจชะลอตัว แต่ยังคงส่งเสรมิโอกาสทางการค้า 
ผู้ประกอบการไทยพึงพอใจ ร้อยละ 97.5 มูลค่าการค้า
รวม 32.43 ล้านบาท (สั่ งซื้อทันที  1.09 ล้านบาท 
คาดการณ์ภายใน 1 ปี 31.34 ล้านบาท) 
5. งาน Who’s Next, BIJORGA และ Interfilière :ผู้ จัด
งานสนใจความร่วมมือกับ Bangkok Gems & Jewelry 
Fair (BGJF) โดยกรมฯ เสนอจัดรูปแบบ “Fair in Fair” ใน
ไทย และเชิญผู้จัดงานเยี่ยมชม BGJF พร้อมให้ข้อมูล
โครงการ SMEs Pro-active แก่ผู้ประกอบการไทยที่เข้า
ร่วมงานเพื่อลดต้นทุนและขยายโอกาสทางการค้าใน
ตลาดยุโรป 

  22.2 กิ จกรรมคณะผู้ บริหารระดับสู ง   
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เดินทาง
เยือนเมืองมิลาน สาธารณรัฐอิตาลี ระหว่าง
วันที่ 6 -11 เมษายน 2568 

 Outcome:  
สามารถผลักดันการส่งออก
เพิ่ มมากขึ้ น  ขยายช่ อง
ทางการจํ าหน่ าย สร้ าง
เครือข่ายทางการค้าและทํา
ให้ ผู้ ซื้ อ/ผู้ นํ าเข้ าในกลุ่ ม

Outcome:  
สามารถผลักดันการส่งออก
เพิ่ มมากขึ้ น  ขยายช่ อง
ทางการจํ าหน่ าย สร้ าง
เครือข่ายทางการค้าและทํา
ให้ ผู้ ซื้ อ/ผู้ นํ าเข้ าในกลุ่ ม

- - 170,000.00 51,327.31 สรุปผลการดําเนินกิจกรรมส่งเสริมการออกแบบและ
การค้าในอิตาลี ปี 2568 
1. การพบหารื อกั บ ADI Design Museum : กรมฯ  
ได้หารือกับหน่วยงาน ADI Design Museum เกี่ยวกับ 
การส่งเสริมนักออกแบบไทยสู่ตลาดอิตาลี โดย ADI  
เสนอแนวทางให้ นักออกแบบไทยเข้าร่วมประกวด 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ป ระ เท ศ ยุ โรป เห็ น ถึ ง
ศั กยภาพของสินค้ าไลฟ์
สไตล์และแฟชั่นไทย รวมถึง
ส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีของ
สินค้าไทยให้เป็นที่ยอมรับใน
กลุ่ มผู้ ซื้ อ/ผู้ นํ าเข้ าและ
ผู้ บ ริ โภ ค ใน ว ง ก ว้ า ง 
คาดการณ์มูลค่าไม่ ต่ํากว่า 
10 ล้านบาท 

ป ระ เท ศ ยุ โรป เห็ น ถึ ง
ศั กยภาพของสินค้ าไลฟ์
สไตล์และแฟชั่นไทย รวมถึง
ส่งเสริมภาพลักษณ์ที่ดีของ
สินค้าไทยให้เป็นที่ยอมรับ
ในกลุ่มผู้ ซื้อ/ผู้ นําเข้าและ
ผู้ บ ริ โภ ค ใน ว งก ว้ า ง 
คาดการณ์มูลค่าไม่น้อยกว่า 
10 ล้านบาท 

Compasso d’Oro International Design Award  
ซึ่งเปิดรับผลงานจากต่างประเทศเป็นครั้งแรก และผลงาน
ที่ ได้ รั บคั ดเลื อกจะได้ จั ดแสดงใน Italian Pavilion  
งาน World Expo Osaka 2025 นอกจากนี้ ADI ยังแสดง
ความยินดีสนับสนุนพื้นที่ จัดนิทรรศการผลงานของ 
นักออกแบบไทยในงาน Milan Design Week ในอนาคต 
2. การหารือกับห้างสรรพสินค้า Rinascente : ได้หารือ
แนวทางจัดกิจกรรมส่งเสริมสินค้าอาหารไทยในห้างฯ 
โดยเฉพาะใน Food Hall ชั้น 7 ซึ่งเหมาะสําหรับการจัด
กิจกรรมร่วมกันเพื่อขยายฐานนําเข้าสินค้าอาหารและ 
ไลฟ์สไตล์จากไทย คาดว่าจะเพิ่มมูลค่าการส่งออกได้กว่า 
10 ล้ านบาท ห้ างฯ ยั งแนะนําให้ จัด Pop-up Store 
สินค้าไทย เพื่อสร้างการรับรู้และภาพลักษณ์สินค้า
คุณภาพไทยในตลาดอิตาลี 
3. การหารือกับผู้จัดงาน Salone del Mobile 2025 : กรม 
ได้รับการสนับสนุนให้ขยายพื้นที่คูหาประเทศไทยในงาน
แสดงสินค้าเฟอร์นิเจอร์ระดับโลก Salone del Mobile 
ซึ่งจัดขึ้นที่มิลาน โดยปี 2025 ไทยมีคูหาขนาด 200 ตร.ม. 
(หมายเลข D18 อาคาร 7) มีผู้ประกอบการไทย 15 ราย  
เข้ าร่วมจัดแสดง มีผู้ เข้ าชมกว่ า 6,000 คน มูลค่ า 
การเจรจาการค้ารวม 935,736 ดอลลาร์สหรัฐฯ กรมฯ  
มีแผนผลักดันให้ได้รับพื้นที่ในโซนที่มีผู้เข้าชมหนาแน่น
ยิ่งขึ้นในปีต่อไป 
4. นิ ทรรศการ Thailand’s Slow Hand Design & 
FRONT 100 : กรมฯ จัดนิทรรศการภายใต้แนวคิด 
“Cutie Thai: Plaisir D’amour” ณ Superstudio Più 
ย่าน Tortona Design District ในงาน Milan Design 
Week โดยนําเสนอผลงานจากนักออกแบบไทย 47 ราย 
รวมผลงานรางวัล DEmark Award และโครงการ 
Talent Thai & Designers’ Room พร้อมจัดกิจกรรม 
Business Networking เพื่อเชื่อมโยงนักออกแบบไทย
กับผู้ ซื้ อ สื่ อ และหน่ วยงานด้ านดี ไซน์ ยุ โรป  
มีผู้ เข้าร่วมกว่า 150 ราย รวมถึงตัวแทนจากห้าง 
Rinascente และสื่อชั้นนํา เช่น Marie Claire, Insider, 
และ Vanity Fair โดยรวมกิจกรรมทั้งหมดช่วยตอกย้ํา
ศักยภาพของอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ไทยในตลาดยุโรป 
เสริมความร่วมมือกับหน่วยงานออกแบบระดับนานาชาติ 
และเปิดโอกาสทางการค้าผ่านงานดีไซน์ระดับโลกอย่าง
เป็นรูปธรรม 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  22.3 กิจกรรมการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Salone del Mobile 2025 ระหว่ างวั นที่  
8 -13 เม.ย. 68  ณ เมืองมิลาน สาธารณรัฐ
อิตาลี  

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
15 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
25 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
15 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
32.7107 ล้านบาท  

- - 8,005,925.00 7,806,624.98 1. มีผู้ เข้าร่วมงาน (Exhibitor) รวมทั้ งสิ้น  2,103 
บริษัท จาก 38 ประเทศ (รวมทั้งไทย) 
2. มีผู้ เข้าชมงาน (visitor) รวมทั้งสิ้น 302,548 คน 
จาก 151 ประเทศทั่วโลก ในปีนี้ มีผู้เข้าชมงานจาก
ต่างประเทศที่มากที่ สุด 15 ประเทศ ได้แก่ จีน 
เยอรมนี สเปน โปแลนด์ บราซิล รัสเซีย ฝรั่งเศส 
สหรัฐอเมริกา อินเดีย สวิตเซอร์แลนด์ ตุรกี สหราช
อาณาจักร ญี่ปุ่น ยูเครน และโรมาเนีย  
3. ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน จํานวน 15 บริษัท  
โดยมุ่ งเจาะตลาดธุรกิจโรงแรมและที่พั กอาศัย  
เพื่อเป็นการเพิ่มมูลค่าการส่งออกและขยายช่องทาง
การตลาดในรู ปแบบใหม่ ให้ สอดคล้ องกั บ 
ความต้องการของตลาดในปัจจุบัน เน้นเจาะตลาด
อิตาลีและตลาดยุโรป ซึ่งเป็นตลาดเป้าหมายที่มี
ศักยภาพ เป็นผู้ นํ าเทรนด์สินค้าและความต้อง 
การของผู้บริโภค   
4. แบรนด์ที่ ได้ รับความสนใจเป็นพิ เศษ ได้แก่ 
Touchable, Amo Arte, Thaniya, Deesawat และ 
Agal 
5. มีผู้เข้าชมคูหาไทยประมาณ 6,000 คน  
6. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้ งสิ้น 935,736 
เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 32,710,710.50 บาท) 
แบ่งเป็น มูลค่าการสั่ งซื้อทันที  จํานวน 59,436 
เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 2,077,716.14 บาท) และ
คาดการณ์มูลค่าการสั่งซื้อสินค้าภายใน 1 ปี จํานวน 
876,300 เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 30,632,994.36 บาท) 

  22.4 กิจกรรมส่ งเสริมการขยายตลาด
ต่างประเทศของผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์สไตล์ในท้องถิ่น ในวันที่ 27-29 
เมษายน 2568 ณ จังหวัดนครพนม และ
จังหวัดสกลนคร 

 Output:  
1. ผู้ประกอบการที่เข้าร่วม
กิจกรรม จํานวน    40 ราย 
2. สามารถสร้างและขยาย
เครือข่ายระหว่างหน่วยงาน
ต่ างๆ  ที่ เกี่ ยวข้ อง และ
ผู้ประกอบการท้องถิ่น เพื่อ
ส่งเสริมให้ต่อยอดสู่ตลาด
สากลได้ 
 

Output:  
1. ผู้ประกอบการที่เข้าร่วม
กิจกรรม จํานวน    50 ราย 
2. สามารถสร้างและขยาย
เครือข่ายระหว่างหน่วยงาน
ต่ างๆ  ที่ เกี่ ยวข้ อง และ
ผู้ประกอบการท้องถิ่น เพื่อ
ส่งเสริมให้ต่อยอดสู่ตลาด
สากลได้ 
 

- - 243,500.00 134,328.00 1. เยี่ยมชมศูนย์หัตถกรรม “นาหว้าโมเดล” ตามแนว
พระราชดําริ Sustainable Fashion : คณะได้เยี่ยม
ชมศูนย์หัตถกรรมวัดธาตุประสิทธิ์ “นาหว้าโมเดล” 
ซึ่งเป็นต้นแบบการพัฒนา “แฟชั่นแห่งความยั่งยืน” 
(Sustainable Fashion) โด ย เน้ น ก ารสื บ ส าน 
ภูมิปัญญาการทอผ้าไหมและหัตถกรรมท้องถิ่นให้ต่อ
ยอดสู่ผลิตภัณฑ์แฟชั่นเชิงพาณิชย์ที่ เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม ปัจจุบันมีสมาชิกกว่า 200 คน จาก 6 
กลุ่มทอผ้า และผู้ประกอบการในโครงการกว่า 40 
ราย สามารถต่อยอดการออกแบบเชิงพาณิชย์และ
ขยายตลาดทั้งในประเทศและต่างประเทศร่วมกับกรม 
2. การระดมสมองผู้ประกอบการกลุ่มสินค้าแฟชั่น
และไลฟ์ สไตล์  : กรมฯ จั ดเวที หารื อร่ วมกับ
ผู้ประกอบการท้องถิ่นกว่า 50 ราย ได้แก่ หอการค้า
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

จังหวัด สภาอุตสาหกรรม เครือข่าย Moc Biz Club 
กลุ่ม YEC และกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพื่อส่งเสริมให้
ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการสําคัญของกรม ได้แก่ 
-OTOP Premium Go Inter เพื่ อยกระดับสิ นค้ า
ท้องถิ่นสู่ตลาดต่างประเทศ 
-Qurated Fashion Incubation Project  
เพื่อพัฒนาการออกแบบสินค้าให้ร่วมสมัยแต่คงอัต
ลักษณ์ท้องถิ่น พร้อมเชิญชวนสมัครเป็นสมาชิกกรม 
เพื่อเข้าร่วมโครงการส่งเสริมการค้า เช่น Overseas 
Trade Fair และ SME Pro-active 
3. ผลการดําเนินงานเชิงนโยบาย : การลงพื้นที่ครั้งนี้
เป็นการทํางานเชิงรุกเพื่ อขับเคลื่อน เศรษฐกิจ 
ฐานราก ส่งเสริมให้ผู้ประกอบการรายเล็กและ SME  
มีศักยภาพในการแข่งขันระดับสากล เพิ่มโอกาสทาง
การค้าในตลาดต่างประเทศ และสนับสนุนการเติบโต
ของอุตสาหกรรมแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ของไทยอย่าง
ยั่งยนื

23 2568-91-E2T5-0028 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการ
แฟชั่น 
- กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าร่วมงานแสดง
สิ นค้ า Fashion World Tokyo ระหว่ าง
วันที่ 26 - 28 มีนาคม 2568 สถานที่จัดงาน 
Tokyo Big Sight กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุ่น 

7,873,350 Output  
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
20 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า 
80 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  24 
ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 80.4769  
ล้านบาท 

- - 7,832,400.00 7,497,157.08 1. งานแสดงสินค้า Fashion World Tokyo 2025 
เป็นงานแสดงสินค้าแฟชั่นลักษณะ Business 2 
Business (Trade Only) ที่ใหญ่ที่สุดในประเทศญี่ปุ่น
ซึ่งครอบคลุมสินค้า สิ่งทอ เครื่องนุ่งห่ม และแฟชั่น 
ในปีนี้มีผู้ประกอบการเข้าร่วม (Exhibitors) มากกว่า 
600 บริษัท  จาก 20 ประเทศ ผู้เข้าชมงาน (Visitors) 
14,599 ราย จาก 38 ประเทศ 
2. ผู้ประกอบการจากกลุ่มสินค้าแฟชั่น เครื่องนุ่งห่ม 
และผ้ าผื น เป็ นสิ นค้ าที่ แสดงถึ งความยั่ งยื น 
(Sustainable) และสินค้าที่มี  ความเกี่ยวข้องกับ 
BCG นวัตกรรม เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ 
ที่ให้ความสําคัญทั้ง ด้านสังคมและสิ่งแวดล้อม รวม
ทั้งสิ้น 24 บริษัท  โดยแบ่งเป็น สินค้าเสื้อผ้าและผ้า
ผืน จํานวน   14 บริษัท และสินค้าแฟชั่น จํานวน 10 
บริษัท  
3. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 2,366,970 
เหรียญสหรัฐฯ (หรือ 80,476,980 บาท) แบ่งเป็น 
มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 64,470 เหรียญสหรัฐฯ 
(2,191,980 บาท) และ มูลค่าคาดว่าจะสั่งซื้อภายใน  
1 ปี จํานวน 2,302,500 เหรียญสหรัฐฯ (78,285,000 บาท) 
4. การประชาสัมพันธ์โดยผ่านช่องทางทั้งออนไลน์ 
และออฟไลน์ ดังนี้ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

   4.1 ช่องทางออนไลน์ 
         - Landing Page  
(https://thaisourcing.jp/fwt/) ตั้งแต่วันที่ 7 มีนาคม 
2568 เป็นต้นไป 
        - PR Time 1 ครั้ง วันที่ 17 มีนาคม 2568 
         - EDM ถึงบริษัทญี่ ปุ่นตามรายชื่อของ สคต.
โตเกียวประมาณ 3,000 รายชื่อ จํานวน 1 ครั้ง วันที่ 
18 มีนาคม 2568 
         - EDM จากรายชื่อของ Organizer ประมาณ 
20,000 ราย (ถึงบายเออร์ สื่อ ฯลฯ)  1 ครั้ง วันที่ 21 
มีนาคม 2568 
   4.2 ช่ องทางออฟไลน์ - จั ดทาข้อมู ลบริ ษั ท 
(Directory) แจกภายในงาน 500 ฉบับ 

24 2568-91-E2T5-0029 โครงการส่ งเสริมประเทศไทยให้ เป็ น
ศู น ย์ ก ล า งก าร ค้ าอั ญ ม ณี แ ล ะ
เครื่องประดับของโลก (Jewelry Hub) 

1,514,526 Output: 
1. สื่อประชาสัมพันธ์ที่ได้
เผยแพร่จํานวนไม่น้อยกว่า 
6 ครั้ง/ชิ้น 
2. การรับรู้ผ่านสื่อออฟไลน์
และออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 
200,000 
impression/reaches   

Output: 
1. สื่อประชาสัมพันธ์ที่ได้
เผยแพร่จํานวน 38 ครั้ง/ชิ้น 
2. การรับรู้ผ่านสื่อออฟไลน์
และออนไลน์ จํานวน 
23,429,588  
impression/reaches   

- 299,940.00 1,514,526.00 1,371,597.19 จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับ ครั้งที่ 71 ระหว่างวันที่ 22 - 27 
กุมภาพันธ์ 2568 ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติ ครั้งที่ 
72 วันที่  9-13 กันยายนนี้  ณ ศูนย์สิริ กิ ติ์  และ 
กิจกรรมผลักดันผู้ประกอบการสินค้าอัญมณีและ
เครื่องประดับสู่ตลาดโลกผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์
ของงานแสดงสินค้าอัญมณี และเครื่องประดับ 
ระหว่างเดือนธันวาคม 2567 - กันยายน 2568 
สรุปผลการดําเนินงาน ดังนี้ 
1. จํานวนสื่อประชาสัมพันธ์ที่ได้เผยแพร่ จํานวน 38 
ครั้งหรือชิ้น  
2. จํานวนการรับรู้ผ่านสื่อออฟไลน์และออนไลน์ 
23,429,588 Impression/ Reaches 
3. ร้อยละความพึงพอใจในการใช้งานของผู้เยี่ยมชม
เว็บไซต์ ร้อยละ 87.58  

25 2568-91-E2T5-0030 โครงการขยายช่องทางและโอกาสทางการ
ตลาดสินค้าสําหรับตลาดเฉพาะ 

3,900,000   - - 3,900,000.00 3,775,300.01  

  25.1 กิจกรรมประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้
สินค้าตลาดเฉพาะในเวียดนาม ระหว่างวันที่ 

13 - 15 มีนาคม 2568 ณ กรุงฮานอย 
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม 
 

 Output: 
จํานวนผู้รับรู้สื่อไม่น้อยกว่า 
150,000 ครั้ง 

Output:  
1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน 
26 ราย 
2. จํานวนผู้รับรู้สื่อ จํานวน 
1.82 ล้านครั้ง 
 
Outcome: มู ลค่ าเจรจา
การค้า 54.08 ล้านบาท 

- - 2,000,000.00 1,975,337.01 1. มีผู้ประกอบการไทยสินค้าแม่และเด็ก สัตว์เลี้ยง 
และสินค้า BCG เข้าร่วมกิจกรรม 26 บริษัท     
2. กิจกรรมเจรจาธุรกิจ ในวันที่ 14 มีนาคม 2568 
ผู้ประกอบการไทยจํานวน 26 บริษัท  ผู้นําเข้าเข้า
ร่วมเจรจาการค้า จํานวน 62 บริษัท มีคู่เจรจารวม 
272 คู่เจรจา ผลการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 1.77 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 54.08 ล้านบาท 
แบ่งเป็น การซื้อขายทันทีภายในงาน จํานวน 20,000 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 เหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ  680,000 บาท 
คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 1.57 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 53.4 ล้านบาท     
3. กิจกรรม Roadshow ในวันที่ 14 และ 15 มีนาคม 
2568 เป็นการจัดแสดงสินค้า ณ ห้างสรรพสินค้า 
AEON Mall สาขา Long Bien เพื่อประชาสัมพันธ์
สินค้าไทย โดยมี KOL ชาวเวียดนาม Livestream 
เพื่อสร้างการรับรู้ โดยมีผู้เข้าชมกว่า 1.82 ล้านราย   
4. กิจกรรม Networking แลกเปลี่ยนข้อมูลเกี่ยวกับ
ตลาด โดยมี ข้าราชการจากกระทรวงการค้าและ 
การลงทุน และนักธุรกิจสินค้า สัตว์เลี้ยง รวมถึง
ตัวแทนจําหน่ายของเวียดนาม รวม 30 บริษัท  
เข้าร่วมกิจกรรม 

  25.2 กิ จกรรมการรับรู้ สิ นค้ าส่ งเสริม  
การขยายตลาดต่างประเทศสินค้า สําหรับ
ตลาดเฉพาะ และ OTOP ในงานแสดงสินค้า 
STYLE Bangkok 2025 ระหว่างวันที่ 2 - 6 
เมษายน 2568 
 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
50 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
5 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
60 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
13.14 ล้านบาท 

- - 900,000.00 899,614.00 1. มี ผู้ ประกอบการเข้าร่วมฯ จํ านวน 60 ราย 
ประกอบด้วย  
   1.1 สินค้าสําหรับแม่และเด็ก (15 ราย)  
   1.2 สินค้าสําหรับผู้สูงอายุ (7 ราย)  
   1.3 สินค้าสาํหรับสัตว์เลี้ยง (5 ราย)  
   1.4 กลุ่มสินค้าแกลมปิ้ง (Glamping) (ราย 3)  
   1.5 สินค้า OTOP  (30 ราย) 
2.มูลค่าเจรจาการค้า 13.1416 ล้านบาท แบ่งเป็น 
มูลค่าสั่งซื้อทันที จํานวน 0.0752    ล้านบาท 
มูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 12.7553 ล้านบาท 
และมูลค่าวันจําหน่ายปลีก 5-6 เมษายน 2568 
จํานวน 0.3110 ล้านบาท 

  25.3 กิจกรรมจ้างที่ปรึกษา/ผู้ เชี่ยวชาญ 
รวบรวมข้อมูลสินค้าตลาดเฉพาะกลุ่มใหม่ 
ที่มีศักยภาพ ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์ - 
กันยายน 2568 ณ ประเทศไทย 

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 3/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

- 900,349.00 1,000,000.00 900,349.00 อยู่ระหว่างดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

26 2568-91-E2T5-0031 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์
และธุรกิจเกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 

4,105,000.00   3,011,900.00 2,977,516.04 4,105,000.00 3,915,882.55  

  26.1 กิจกรรมเข้าร่วมงาน Entrepreneur 
Day 2024 (E - Day 2024) ณ Hong kong 
Convention & Exhibition Centre เมื อ ง
ฮ่องกง สาธารณรัฐประชาชนจีน กําหนดจัด
งานระหว่างวันที่ 5 - 6 ธันวาคม 2567 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม   10 
ราย 
 
 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า       20 

Output:  
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
จํานวน 10 ราย 
 
 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า  20.65 

- - 1,093,100.00 938,366.51 1. งาน Entrepreneur Day 2024 (E-day) เป็นงาน
จัดแสดงเทคโนโลยีและสินค้าเชิงนวัตกรรมจากกลุ่ม
ผู้ประกอบการ Startup  และ SMEs จัดติดต่อกัน 
เป็นปีที่  15 ภายในงานรวบรวมผู้ประกอบกลุ่ม 
Startup เช่ น  MedTech, HealthTech, FinTech,   
E- Commerce, BioTech เป็นต้น และมี กิจกรรม
ภายในงาน ได้แก่ คูหาจัดแสดงสินค้าและนวัตกรรม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ล้านบาท ล้านบาท ธุรกิจ Startup กิจกรรมสัมมนา กิจกรรมสร้าง
เครื อข่ าย (Networking) และการเจรจาธุ รกิ จ 
ภายในงาน 
2. ผู้ประกอบการเกมไทยเข้าร่วม 10 ราย  
3. มูลค่าเจรจาการค้ารวม 20.65 ล้านบาท แบ่งเป็น 
มูลค่าเจรจาการค้าทันที จํานวน 4.55 ล้านบาท และ
มูลค่าเจรจาการค้ าภายใน 1 ปี  จํานวน 16.10  
ลา้นบาท 
4. สินค้าบริการของไทยที่ได้รับความสนใจ ได้แก่  
    1) โปรแกรมบริหารจัดการโรงแรม COMANCHE/
แพลตฟอร์มทางการแพทย์ที่ ผู้ ใช้ งานสามารถ
วิเคราะห์สุขภาพและแนะนําการเลือกสินค้าบริการ
ทางการแพทย์ให้อย่างเหมาะสมและคุ้มค่า รวมไปถึง
บริการ Telemed และการเก็บ DATA ทางการแพทย์    
    2) ผลิตภัณฑ์ที่ช่วยป้องกันเหล็กเสริมในโครงสร้าง
คอนกรี ตจากการเกิ ดสนิ ม  และ  MoveMax 
ซอฟต์แวร์แอปพลิ เคชันที่ รวมเอาระบบTMS 
(Transport Management System) ระบบบริหาร 
จั ดการขนส่ งสิ นค้ า และVRP (Vehicle Routing 
Planning) ระบบคํ านวณหาเส้ นทางอั ตโนมั ติ
ประมวลผลหาจุดส่งสินค้า จุดกระจายสินค้า 

  26.2 กิจกรรมสร้างโอกาสทางธุรกิจ และ
ส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ Tech Startup ใน
ตลาดฟิ ลิ ปปิ นส์  ระหว่ างวั นที่  1 - 5 
กันยายน 2568 ณ กรุงมะนิลา ประเทศ
ฟิลิปปินส์ 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
จํานวน 10-15 ราย 
Output: 
มูลค่าเจรจาการค้าภายใน 1 
ปี ไม่น้อยกว่า 20 ล้านบาท  

Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
จํานวน 14 ราย 
Output: 
มูลค่าเจรจาการค้าภายใน 1 
ปี  จํานวน 361.928 ล้าน
บาท  

3,011,900.00 2,977,516.04 3,011,900.00 2,977,516.04 1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรมฯ จํานวน 15 ราย 
ได้แก่ ผู้ประกอบการ 14 ราย และสมาคม 1 ราย 
(SME 14 ราย/L 1 ราย) 
2. จํานวนผู้เข้าเยี่ยมชมคูหา 147 ราย 
3. มูลค่าเจรจาการค้า 361,928,000 บาท จําแนกเป็น 
   - มูลค่าเจรจาการทันที 32,200,000 บาท 
   - มูลค่ าเจรจาการค้ าคาดการณ์  ภายใน 1 ปี 
329,728,000 บาท  
4. สินค้าและบริการที่ได้รับความสนใจ ได้แก่  
1. Payment Gateway ของบริษัท PRAIN FINTECH 
2 .  Unified Booking System ข อ ง บ ริ ษั ท 
APPOINTMENT ANYWHERE 
3. Restaurant Queuing ของบริษัท QUEUE Q 
4. Location AI ของบริษัท MEGENIUS 
5 . Customer Data Platform ของบริ ษั ท  3DS 
INTERACTIVE 

27 2568-91-E2T5-0032 โครงการผลักดัน Soft Power ผ่านธุรกิจ
บริการศักยภาพ 

94,512,000   5,953,400.00 5,949,900.00 93,512,625.00 91,560,389.70  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  27.1 กิจกรรมจับคู่ เจรจาการค้าในงาน 
Hong Kong International Film & TV 
Market 2025 (FILMART 2025) ระหว่าง

วันที่ 16-21 มีนาคม 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม   20 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า   1,543 
ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  37 
ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 2,292.63 
ล้านบาท 

- - 2,347,706.41 2,339,106.41 1. ผู้ ป ระกอบการบั น เทิ งไทย เข้ าร่ วมงาน   
รวมทั้งสิ้น 37 บริษัท แบ่งเป็น กลุ่มผู้ผลิตและจัด
จําหน่ายภาพยนตร์และแอนิเมชัน จํานวน  15 
บริษัท กลุ่มผู้ให้บริการด้าน Production และ Post-
Production จํ านวน 6 บริ ษั ท กลุ่ มผู้ ผลิ ตและ 
จัดจําหน่ายรายการและละครโทรทัศน์  จํานวน 6 
บริษัท และกลุ่ม Content Y จํานวน 10 บริษัท 
2. เกิดการจับคู่เจรจาธุรกิจ จํานวน 584 คู่ 
3. มูลค่าการซื้อขาย รวมทั้งสิ้น 2,292,633,600 บาท 
แบ่งเป็นซื้อขายทันที จํานวน 373,027,600 บาท 
และการซื้อขายภายใน 1 ปี จํานวน 710,620,400 
บาท และการซื้อขายภายใน 2 – 5 ปี  จํ านวน 
1,208,985,600 บาท 
4. การเจรจาธุรกิจเด่นใน Thai Pavilion เช่น บริษัท 
FRT Entertainment ได้รับความสนใจจากเกาหลีใต้
และมาเลเซียอย่างมาก รวมถึงจีนที่สนใจร่วมจัด  
Fan Meeting สําหรับศิลปินซีรีส์วายไทย บริษัท 
ล็ อคแมน 2011 เจรจากับบริ ษั ทจากสหรัฐฯ  
ที่ต้องการเข้ามาถ่ายทําภาพยนตร์ในไทย มูลค่าทันที 
2 ล้านเหรียญสหรัฐ (68 ล้านบาท) และบริษัท M 
Distribution เจรจากับบริษัทจากอินเดีย ในการซื้อ
ลิขสิทธิ์ภาพยนตร์เรื่อง The Stone นับเป็นครั้งแรก
ที่บริษัทฯ ได้รับการซื้อลิขสิทธิ์จากตลาดอินเดีย  
เป็นต้น 

  27.2 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ
บันเทิงไทยและสร้างเครือข่าย (Thai Night) 
ในงานHong Kong International Film & 

TV Market 2025 ระหว่างวันที่  15 - 19 
มีนาคม 2568 เมืองฮ่องกง สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน 
20 ราย 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน 
37 ราย 

- - 26,914,093.59 26,913,140.38 1. แขกเข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 517 ราย แบ่งเป็น
ผู้ประกอบการธุรกิจภาพยนตร์ จํานวน 453 ราย และ
สื่อมวลชน จํานวน 64 ราย บริษัทและแขกที่มี
ชื่อเสียงในวงการภาพยนตร์ที่เข้าร่วมงาน อาทิ สถานี
วิทยุโทรทัศน์ CCTV จากจีน ผู้ให้บริการสตรีมมิ่ง 
VIU จากฮ่องกง สถานี โทรทั ศน์  NBCUniversal  
จากสิงคโปร์ เครือข่ายสถานีวิทยุและสถานีโทรทัศน์ 
A+E Network และ  Seoul Broadcasting System 
จากเกาหลีใต้ Lionsgate จากอินเดีย และ Variety 
Magazine จากสหรัฐอเมริกา 
2. ผู้ประกอบการบันเทิงไทยเข่าร่วมงาน จํานวน  37 
บริษัท  
3. สําหรับการจัดกิจกรรม Thai Night 2025 ในปีนี้ 
จัดขึ้นภายใต้ธีม “Thailand Where Films Come 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Alive” แสดงถึงความเป็นเลิศในหลากหลายมิติของ
ประเทศไทย ได้แก่ ความสามารถของบุคลากร 
สถานที่ บริการผลิตภาพยนตร์ และบริการหลัง 
การผลิต โดยมีกลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ นักลงทุน ผู้สร้าง 
ผู้ กํ ากั บ  ผู้ ซื้ อภาพยนตร์  และสื่ อมวลชนใน
ต่างประเทศ   ผู้มี ชื่อเสียง ผู้ประกอบการไทยใน
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ ธุรกิจบันเทิง และธุรกิจ
เกี่ยวเนื่อง และยังมีนักแสดงจากบริษัทที่มีชื่อเสียง
มากมายเข้าร่วมงานในครั้งนี้ 
4. มี กิ จกรรมพิ เศษต่าง ๆ เช่น การแสดงของ
ผู้ประกอบการซีรีส์วายไทย การสร้างเครือข่าย
ระหว่างผู้ประกอบการไทยและต่างชาติ ไม่ว่าจะเป็น
การแสดงนาฏมวยไทยที่ นํามวยไทยผสมผสานอัต
ลักษณ์การฟ้อนเล็บ การแสดงเพลงประกอบซีรีส์จาก
บริษัทที่เข้าร่วมงาน เช่น ภารกิจนาย เทวดา Make a 
wish, ฤดูกาลแห่งรัก Ai no Kisetsu, เจตนา(ไม่)ลืม 
B.Friend Series, เพี ยงชลาลั ย และเดื อนพราง 
นอกจากนั้นการนําเสนออาหารและเครื่องดื่มไทยที่
ได้รับตรา Thai SELECT อาทิ กะเพราไก่ แกงพะแนงหมู 
ข้าวหอมมะลิ ยําส้มโอ และข้าวเหนียวมะม่วง ซึ่งเป็น
การแสดงศักยภาพของอุตสาหกรรมบันเทิงไทยและ
อาหารไทย ในฐานะ Soft Power ที่สําคัญของไทย
ออกสู่สายตาชาวโลก 

  27.3 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ  
บันเทิงไทย และสร้างเครือข่าย (Thai Night) 
ใน ง า น  Cannes Film Festival 2 0 2 5 
ระหว่าง วันที่ 10 - 18 พฤษภาคม 2568  
ณ เมืองคานส์ สาธารณรัฐฝรั่งเศส 

 Output: 
มีผู้ เข้าร่วมกิจกรรม Thai 
Night ไม่น้อยกว่า 250 ราย 

Output:  
มีผู้ เข้าร่วมกิจกรรม Thai 
Night จํานวน 300 ราย 

- - 2,822,800.00 1,411,900.14 1. กรมได้ เชิญบุคลากรสํ าคัญในอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ จํ านวนประมาณ  300 ราย ได้ แก่ 
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ โทรทัศน์  
ซีรีส์  และบริการเกี่ยวเนื่อง รวมถึงสื่ อมวลชน
ต่างประเทศ เพื่อประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ของ
อุตสาหกรรมบันเทิ งไทย และเป็นเวที เชื่อมโยง
เครือข่ายธุรกิจระหว่างผู้ ประกอบการไทยกับ
นานาชาติ 
2. ทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนา
พรรณวดี เสด็จไปทรงเป็นองค์ประธาน โดยจัดขึ้น
ภายใต้แนวคิด The Global Gateway for Creative 
Content และธีม Thailand – Where Films Come 
Alive เพื่ อนํ าเสนอศั กยภาพของไทยในฐานะ
ศูนย์กลางการผลิตภาพยนตร์และสื่อบันเทิงของ
ภูมิภาคเอเชีย โดยไทยมีจุดแข็ง 5 ด้าน ได้แก่  
(1) Strategic Location & World-Class 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
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เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Infrastructure ไทยตั้งอยู่ในทําเลยุทธศาสตร์ของ
เอเชียตะวันออกเฉียงใต้ พร้อมสิ่งอํานวยความสะดวก
ในการถ่ายทําระดับสากล 
(2) Diverse & Cost-Effective Filming Locations - 
มีสถานที่ถ่ายทําหลากหลาย ทั้งธรรมชาติและเมือง
ทันสมัย พร้อมต้นทุนที่แข่งขันได้ 
(3) Skilled Talent & Technical Crew - ทีมงานมือ
อาชีพด้านโปรดักชัน วิชวลเอฟเฟกต์ และโพสต์โปร
ดักชันที่ได้รับการยอมรับระดับนานาชาติ 
(4) Government Incentives & Support - 
มาตรการส่งเสริมการถ่ายทํา เช่น Cash Rebate และ
การอํานวยความสะดวกจากภาครัฐ 
(5) Rising Global Demand – ความต้องการ 
คอนเทนต์เอเชียที่เพิ่มสูงขึ้น ทําให้ไทยมีโอกาสก้าวสู่
การเป็นศูนย์กลางการผลิตสื่อบันเทิงระดับภูมิภาค 
3. การนําเสนอ Showreel ศักยภาพของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย โดยแสดงจุดแข็งทั้ง 5 ด้าน พร้อม
กิจกรรมส่งเสริมอาหารไทย ผ่านการจัดเลี้ยงอาหาร
ไทยคาวหวานที่หลากหลาย และมีการแนะนํา
ร้านอาหารไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
เพื่อเผยแพร่อัตลักษณ์ความเป็นไทยให้กับผู้ร่วมงาน 

  27.4 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival  
ในยุ โรป (ประเทศสเปน) ณ กรุงมาดริด 
ประเทศสเปน ระยะเวลาเดือนมกราคม - 
มิถุนายน 2568 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 150 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า   
5 ล้านบาท 

Output:  
ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย  
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
7.21 ล้านบาท  

- - 3,690,000.00 3,632,117.75 1. กิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจออนไลน์ (10-11 มิ.ย.)  
มีผู้ประกอบการสเปนเข้าร่วม 7 ราย 20 นัดหมาย 
และออฟไลน์  ณ  เทศกาลไทย  (13-15 มิ .ย.)  
มีผู้ประกอบการ 2 ราย ร่วมออกคูหากับบูทกรมที่นํา
สินค้าจากผู้ส่งออกไทยไปขยายตลาด 
2. สร้างมูลค่าซื้อขายทันที 308,100 บาท คาดการณ์
ภายใน 1 ปี 6.9 ล้านบาท สินค้าและบริการที่ได้รับ
ความนิยม ได้แก่ กางเกงมวย  เสื้อยืด นวม บริการที่
เกี่ยวเนื่อง ตลอดจนของ  ที่ระลึกที่เกี่ยวกับมวยไทย 
และคาแรคเตอร์มวยไทย ผปก.สเปนสนใจเจรจา 
ต่อยอด นับว่ามีศักยภาพในตลาดต่างประเทศ  
สอดรับนโยบาย Soft Power 
3. กิจกรรม masterclass (14 มิ.ย.) โดย “รถถัง จิตร
เมืองนนท์” ร่วมกับนักมวยชื่อดังของสเปน “Carlos 
Coello” ประสบความสําเร็จอย่างสูง ผู้ลงทะเบียน
เข้าร่วมกิจกรรมกว่า 500 รายจากทั่วสเปน มีการพบ
แฟนคลับอย่างใกล้ชิด ถ่ายภาพ แจกลายเซ็น ได้รับ
ความสนใจจากสื่อระดับชาติ ทั้ งโทรทัศน์  วิทยุ 
หนังสือพิมพ์ และออนไลน์  
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4. media impact กว่า 50 ล้านวิว (ณ 23 มิ .ย.)  
เกิดการเผยแพร่คอนเทนท์ต่อเนื่อง โดยฝ่ายสเปน
เตรียมต่อยอดในทุกช่องทาง อนึ่ง กีฬาถือเป็น soft 
power ที่มีความสําคัญกับชาวสเปน จึงนับเป็น 
กลยุทธ์สร้างกระแสความนิยมไทยในตลาดได้ 
อย่างมีประสิทธิภาพ 
5. กิจกรรมแฟชั่นโชว์มวยไทย เป็นการบูรณาการกับ
พาณิชย์จังหวัด 10 แห่ง และผู้ส่งออกผ้า อุปกรณ์
กีฬา นํ าผ้ าจากท้ องถิ่ นมาออกแบบตั ดเย็ บ 
โดยนักออกแบบสเปนภายใต้สมาพันธ์แฟชั่น Moda 
España เป็นการยกระดับผ้าไทยจากท้องถิ่นสู่สากล 
สร้างการรับรู้เกี่ยวกับความสวยงามโดดเด่นของ 
ผ้าไทยได้ ดี  นอกจากนี้  ได้ นําเสนอผ้ารักษ์ โลก 
(circular textile) ซึ่งฝ่ายสเปนให้ความสนใจขอข้อมูล
เพิ่มเติมเนื่องจากตรงกับ trend ซึ่ง สคต. จะผลักดัน
ในเชิงธุรกิจต่อไป 
6. กิจกรรมอื่น ๆ  ที่เกี่ยวเนื่องเป็นที่นิยมมากเช่นกัน 
และสามารถเผยแพร่ Soft Power ไทยได้อย่ าง 
มีประสิทธิภาพ อาทิ การฉายแอนิเมชั่นมวยไทยเรื่อง 
9 ศาสตรา โชว์ ไหว้ ครู  เสวนามวยไทย และ 
การจําหน่ายหนังสือมวยไทย เป็นต้น 

  27.5 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทยในประเทศ
เด น ม า ร์ ก  (Muay Thai Openhouse) 
ระหว่างเดือนมีนาคม - มิถุนายน 2568 

 Output: 
1. ผู้เข้าร่วมงาน 800 ราย 
2. เกิดการจับคู่เจรจาการค้า
ไม่น้อยกว่า 10 คู่  
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้าน
บาท 
 

Output:  
1. ผู้ เข้าร่วมงาน   50,000 
ราย 
2. ผู้ประกอบการเข้าร่วม7 
ราย 
3. เกิดการจับคู่เจรจาการค้า 
11 คู่ 
Outcome:  
มู ลค่ าเจรจาการค้ ารวม
ทั้งสิ้น 10.10 ล้านบาท  
 

  3,669,000.00 3,300,083.33 1. ผู้ประกอบการไทย 7 ราย เกิดการเจรจาการคา้ 11 คู่  
2. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 10.10 ล้านบาท 
แบ่งเป็น มูลค่าเจรจาการทันที  จํานวน 0.10 ล้านบาท 
และมูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์  ภายใน 1-5 ปี 
จํานวน 10.00 ล้านบาท 
3. กลุ่มสินค้าที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ อุปกรณ์กีฬา
มวยไทยและผลิตภัณฑ์ ประเภทสเปรย์ น้ํ ามั น  
(Oil Spray) 
3. มีผู้เข้าร่วมงาน Thai Festival กว่า 50,000 ราย  
4. ผู้เข้าร่วมงานรู้สึกว่ามีโอกาสได้ฝึกซ้อมร่วมกับ
นักมวยไทยระดับนานาชาติช่วยสร้างแรงบันดาลใจ 
และถือเป็นประสบการณ์ที่มีคุณค่า และหาได้ยาก 
โดยคาดว่าจะสามารถต่อยอดไปสู่ธุรกิจค่ายฝึกสอน
มวยในประเทศไทยได้ 

  27.6 กิจกรรมส่งเสริมสินค้าไทยผ่าน Soft 
Power ละครซีรีส์ไทย ระหว่างเดือนมีนาคม 
- กรกฎาคม 2568 

 Output: 
สร้างการรับรู้สินค้าไทย ผ่าน
ละครซี รี ส์ ไทย  จํ านวน 
5,000,000 ครั้ง  

Output: 
สร้างการรับรู้สินค้าไทย ผ่าน
ละครซี รี ส์ ไทย  จํ านวน 
66,083,380 ครั้ง  

- - 45,000,000.00 44,999,991.82 1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 28 บริษัท 
แบ่งเป็น ผู้ประกอบการไทย จํานวน 5 บริษัท และ
ผู้ประกอบการจากต่างประเทศ จํานวน 23 บริษัท  
2. ผู้เข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 1,556 ราย ประกอบด้วย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้าทันทีและ
ภายใน 1-2 ปี จํานวน 100 
ล้านบาท 

 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้าทันทีและ
ภาย ใน  1-2 ปี  จํ าน วน 
169.5680 ล้านบาท 

แฟนคลั บ  1 ,483 ราย  ผู้ ป ระกอบการใน
ภาคอุตสาหกรรมละครซีรีส์และที่ เกี่ยวเนื่องใน
ต่างประเทศ จํานวน 31 ราย (จาก 23 บริษัท) และ
สื่อมวลชน 42 ราย (จาก 32 สื่อ) 
3. เกิดการจับคู่เจรจาการค้า รวม 53 คู่ เกิดมูลค่า 
การเจรจาการค้า รวมทั้ งสิ้น 5,299,000 เหรียญ
สหรัฐฯ (ประมาณ 169,568,000 บาท) แบ่งเป็น 
มูลค่าเจรจาการค้าทันที จํานวน 3,585,000 เหรียญ
สหรัฐฯ (ประมาณ 114,720,000 บาท) และมูลค่า
เจรจาการค้าภายใน 1-2 ปี  จํานวน 1,714,000 
เหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 54,848,000) (อัตรา
แลกเปลี่ยน 32 บาท/ 1 เหรียญสหรัฐฯ) 
4. สร้างการรับรู้สินค้ าไทยผ่านละครซีรีส์ ไทย  
รวมทั้งสิ้น 66,083,380 ครั้ง แบ่งเป็น 
   4.1 การประชาสั มพั นธ์ ผ่ านการลง Story 
Instagram แ ล ะ  Photo Set มี ก า ร ม อ ง เห็ น
(Impressions) จํานวน 11,073,092 ล้านครั้ง 
   4 .2  ย อ ด วิ ว  BeOnCloud Instagram Official 
วิดีโอสั้นในแพลทฟอร์ม (Story Instagram) มียอดวิว 
จํานวน 1,477,676 ครั้ง 
   4.3 ผลการเข้ าถงึ  ของ Timeless Thai Taste 
Official (X Platform) จํานวน 2,784,069 ครั้ง 
   4.4 การเข้าถึงโปรไฟล์บัญชีผู้ใช้งานของนักแสดง 
ในช่วงเวลากิจกรรม จํานวน 50,748,543 ครั้ง 

  27.7 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ใน
ยุ โรป (เยอรมนี ) ระยะเวลาดําเนินการ
ระหว่างเดือน เมษายน - กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 300 ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 3 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 15,000 ราย 
Outcome: 
มูลค่ าเจรจาการค้ า 6.40 
ล้านบาท 

- - 3,115,625.00 3,014,149.87 1. กรมนํานักชกชื่อดังระดับโลก “ซุปเปอร์เล็ก 
เกี ยรติหมู่  9” คิ กบ็ อกซิ่ ง รุ่ นฟลายเวต ร่ วม 
คณะเดินทางไปโชว์ศักยภาพ Soft Power สร้าง
กระแสความนิยมกีฬามวยไทย เพื่อต่อยอดสู่โอกาส
ทางการค้าในตลาดยุโรป 
2. ผู้ประกอบการไทย 6 บริษัท 
3. การจัดเจรจาธุรกิจออนไลน์ (Online Business 
Matching) มีผู้ประกอบการไทยเจรจากับผู้ นําเข้า
เยอรมนี จํานวน 4 คู่  
4. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 6.40 ล้านบาท หรือ 
170,000 USD แบ่งเป็น มูลค่าการค้าทันทีในงาน 
จํานวน 1.40 ล้านบาท และมูลค่าภายใน 1-2 ปี 
จํานวน 5 ล้านบาท 
5. สินค้าที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ นวมมวย กางเกง
มวย เป้าล่อ และสนับเข่า 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

6. การจัดกิจกรรมเผยแพร่มวยไทยในงาน Thai 
Garden Festival จั ดแสดงและให้ ข้ อมู ลสิ นค้ า 
มวยไทย คาแรคเตอร์มวยไทย สินค้าและบริการ 
ที่เกี่ยวข้อง มีผู้เข้าชมงานกว่า 15,000 คน 

  27.8 กิ จกรรมส่ งเสริ มภาพลั กษณ์
อุตสาหกรรมดนตรีของไทยในไต้หวัน 
ภายใต้โครงการผลักดัน Soft Power ผ่าน
ธุรกิจบริการศักยภาพ ณ กรุงไทเป ประเทศ
ไต้หวัน ระยะเวลาดํ าเนินการ : เดื อน
กันยายน 2568 

 Output: 
1. ศิลปินไทยที่ได้เข้าร่วม
แสดงเทศกาลดนตรีจํานวน  
2 วง และผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
Thai Night ไม่น้อยกว่า 100 
ราย ประกอบด้วยนักลงทุน 
ผู้จัดคอนเสิร์ต (Promoters) 
ผู้จองศิลปิน (Booking 
Agents) ในต่างประเทศ  
ผู้จัดงาน/เทศกาล ผู้มี
ชื่อเสียง (Celebrity)  
ในสาธารณรัฐอินโดนีเซีย 
และนานาชาติ 
2. จํานวนการรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมายไม่น้อยกว่า 
3,000,000 ครั้ง และจํานวน
ข่าวที่ได้รับการเผยแพร่ 
ไม่ต่ํากว่าร้อยละ 90 ของ
สื่อมวลชนที่เข้าร่วม 
แถลงข่าว 

Output: 
1. ศิลปินไทยที่ได้เข้าร่วม
แสดงเทศกาลดนตรีจํานวน  
3 วง และผู้เข้าร่วมกิจกรรม 
Thai Night 162 ราย
ประกอบด้วยนักลงทุน  
ผู้จัดคอนเสิร์ต (Promoters) 
ผู้จองศิลปิน (Booking 
Agents) ในต่างประเทศ  
ผู้จัดงาน/เทศกาล ผู้มี
ชื่อเสียง (Celebrity)  
ในสาธารณรัฐอินโดนีเซีย 
และนานาชาติ 
2. จํานวนการรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมายไม่น้อยกว่า 
3,000,000 ครั้ง และจํานวน
ข่าวที่ได้รับการเผยแพร่ 
ไม่ต่ํากว่าร้อยละ 90 ของ
สื่อมวลชนที่เข้าร่วม 
แถลงข่าว 

5,953,400.00 5,949,900.00 5,953,400.00 5,949,900.00 1. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วม จํานวน 12 ราย และ
ผู้ประกอบการไต้หวัน จํานวน 162 ราย ซึ่งประกอบ
ไปด้วย ค่ายเพลง Booking Agents Promoters และ
ผู้จัดงานคอร์นเสริต เป็นต้น  
2. เกิดการจับคู่เจรจาการค้า รวม 163 คู่เจรจา  
3. กิจกรรมสร้างเครือข่าย (Thai Night) มีผู้เข้าร่วม
จํานวน 156 คน ภายในงานมี การแสดงดนตรี  
เพื่อเผยแพร่ภาพลักษณ์อุตสาหกรรมดนตรีของไทย
สมัยใหม่ โดย 1) วง Stargazer ที่นําดนตรีพื้นบ้าน 
สื่อสารออกมาเป็นดนตรี Modern Electronic 2)  
วง UNTRYMAEW (อั นตรายแมว) ซึ่ งผสมเสี ยง
สังเคราะห์ และ    3) วง H3F ซึ่งเป็นศิลปินรุ่นใหม่ที่
ไต่อันดับขึ้นสู่เวทีสากลด้วยดนตรีสไตล์ผสมผสาน
แนวเพลง Funk, R&B, Soul และ Pop นอกจากนี้ 
ภายในงานยังได้รับการสนับสนุนการแสดงจากวง 
SEIZER ศิลปินไต้หวันสาย Indie Rock/Alternative  
4. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 763.05 ล้าน
บาท แบ่งออกเป็น ผลการซื้อ-ขายทันที (Immediate 
Sales) จํานวน 8.52 ล้านบาท มูลค่าซื้อ-ขายภายใน 
1 ปี จํานวน 218.33 ล้านบาท และมูลค่าซื้อ-ขาย
ภายใน 2-5 ปี จํานวน 536.20 ล้านบาท 

28 2568-91-E2T5-0033 โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและ
ขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 
- กิจกรรมเสวนานานาชาติ (Symposium) 
ด้านโลจิสติกส์การค้ าระหว่างประเทศ 
ระหว่างเดือนมษายน - กันยายน 2568 ณ 
ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค 

3,000,000 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 80 
ราย 

Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
จํานวน 100 ราย 

- 2,686,000.00 3,000,000.00 2,686,000.00 1. การเสวนานานาชาติ  (Symposium) ด้านโลจิ
สติกส์การค้าระหว่างประเทศ ประจําปี 2568 ภายใต้
แ น วคิ ด  LogiResilience 2 0 25 : The Trade & 
Transport Reset เพื่ อเป็นเวทีแลกเปลี่ ยนข้อมูล
ธุรกิจบริการโลจิสติกส์และการค้าระหว่างประเทศ  
2. วิทยากรผู้มีความรู้และประสบการณ์จากประเทศ
ไทยและต่างประเทศ ได้แก่ (1) Mr. Carlos Forey 
กรรมการผู้ จัดการบริษัท Maersk Line (Thailand) 
จํ ากั ด (2) Mr. Adrian NG ผู้ แทน  Global Legal 
Entity Identifier Foundation ป ระ จํ าป ระ เท ศ
สิงคโปร์ (3) นายเฉลิมศักดิ์ กาญจนวรินทร์ นายก
สมาคมผู้รับจัดการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ ร่วม
แบ่งปันข้อมูล ให้ผู้ประกอบการ สามารถปรับตัว
เตรียมพร้อมรับมื อกับความผันผวนและการ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

เปลี่ยนแปลงของโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ  
3. มีผู้เข้าร่วมกิจกรรม จํานวน 100 ราย 

29 2568-91-E2T5-0037 โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
สินค้าเกษตรอาหาร (เพิ่มเติม) 

10,248,400   4,185,700.00 4,185,698.20 9,657,400.00 7,149,246.25  

  29.1 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าและ
ธุรกิจบริการศักยภาพของไทยเดินทางไป เจ
ราการค้า ณ สหพันธ์สาธารณรัฐไนจีเรีย 
สาธารณรัฐเคนยาและ ราชอาณาจักร
ซาอุ ดี อาระเบี ย ระหว่ างวันที่  14-24 
กรกฎาคม 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  13 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 18 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  49 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 
656.8213 ล้านบาท 

- - 5,471,700.00 2,963,548.05 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าและธุรกิจบริการ
ศั กยภาพของไทยเดินทางไปเจรจาการค้ า 1. 
ผู้ประกอบการไทยร่วมเดินทางไปเจรจาการค้า รวม
ทั้ งสิ้น 49 บริษัท แบ่งเป็น กิจกรรมในภูมิภาค
แอฟริกา จํานวน14 บริษัท และกิจกรรมในภูมิภาค
ตะวันออกกลาง จํานวน 35 บริษัท 
2. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 19,318,275 
เหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 656,821,350 บาท) 
แบ่งเป็น มูลค่าสั่งซื้อทันที จํานวน 1,204,175.00 
เหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 40,941,950.00 บาท) และ
คาดการณ์สั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 18,114,100.00 
เหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 615,879,400.00 บาท)  
3. สินค้าที่ ได้รับความสนใจ ได้แก่ ขนมหมี่กรอบ 
อุปกรณ์ นิ รภั ย น้ํ ามะพร้าว ประตู เหล็ก และ 
ปลากระป๋อง 
4. กิจกรรมสํารวจตลาด ศึกษาดูงาน และเยี่ยมพบ 
ผู้นําเข้าศักยภาพ ได้แก่ 
  1) คณะผู้ประกอบการสํารวจตลาดและเยี่ยมพบ 
ผู้นําเข้าชั้นนําในกรุงไนโรบี 
  2) กิจกรรมเยี่ยมชมเขตเศรษฐกิจพิเศษ KONZA 
(KONZA Special Economic Zone - SEZ) 
  3) กิจกรรมสํารวจตลาดและเยี่ยมพบผู้นําเข้าชั้นนํา
ในเมืองเจดดาห์ 
  4) กิจกรรมพบผู้นําเข้า กลุ่มสินค้าเครื่องใช้บนโต๊ะ
อาหาร เครื่องใช้ในครัว และโรงแรม ณ บริษัท  
Al Sahah International Trading ศู น ย์ ก า ร ค้ า  
Al Shamil Group ศูนย์การค้า Qasr Al Awani และ
ศูนย์การค้า Jeddah Park 
  5) กิจกรรมเยี่ยมพบผู้ นําเข้า และสํารวจตลาด
สุขภาพและความงามที่สําคัญในเมืองเจดดาห์ 

  29.2 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าอาหารไป
เจรจาการค้าที่ภูมิภาคลาติน อเมริกากลาง 
และแคริบเบี ยน สถานที่ จั ดกิ จกรรม  

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
13 ราย 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
40 ราย 

4,185,700.00 4,185,698.20 4,185,700.00 4,185,698.20 1. ผู้ ประกอบการเข้ าร่วม รวมทั้ งสิ้ น 40 ราย 
ประกอบด้วย กสุ่มสินค้าอุตสาหกรรม จํานวน  
19 ราย และ กลุ่มสินค้าอาหาร จํานวน 21 ราย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กรุงบัวโนสไอเรส สาธารรัฐอาร์เจนตินา  
กรุ งซานติอาโก สาธารณรั ฐชิ ลี  และ 
นครเซาเปาโล สหพันธ์สาธารณรัฐบราซิล 
วันที่ 20 สิงหาคม-1 กันยายน 2568 

Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
18 ล้านบาท 

Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
595.4749 ล้านบาท 

2. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 18,044,694 เหรียญ
สหรั ฐฯ  หรื อ  คิ ด เป็ น  595,474,902 บาท  
แบ่งเป็น  
    2.1 สาธารณรัฐอาร์เจนตินา มูลค่า 6,223,672.82 
เหรียญสหรัฐฯ (205,381,203 บาท) 
    2.2 สาธารณรัฐชิลี มูลค่า 6,878,278.79 เหรียญ
สหรัฐฯ (226,983,200 บาท) 
  2.3 สหพันธ์สาธารณรัฐบราซิล มูลค่า 3,730,600 
เหรียญสหรัฐฯ (123,109,800 บาท) 
3. สินค้าที่ได้รับความสนใจมากที่สุด แบ่งได้ ดังนี้ 
  3.1 สินค้ากลุ่มอุตสาหกรรม ได้แก่ ระบบเบรค
รถยนต์  อุปกรณ์ ตกแต่งรถยนต์ และแบตเตอรี่
มอเตอร์ไซค์ 
  3.2 สินค้ากลุ่มอุตสาหกรรมอาหาร ได้แก่ อาหาร
กระป๋อง เครื่องปรุงรส ขนมขบเคี้ยว น้ําผลไม้ และ
อาหารสัตว์เลี้ยง 
4. ผู้ประกอบการมีความพึงพอใจจากการเข้าร่วม
โครงการ คิดเป็นร้อยละ 93.23" 

30 2568-91-E2T5-0038 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
แล ะตราสั ญ ลั กษ ณ์  Thai SELECT   
ในตลาดโลก 

70,000,000   - - - - - ขอขยายกรอบระยะเวลาดําเนินโครงการและ
ผูกพันเงินไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 
- ระยะเวลาดําเนินการเดือนกุมภาพันธ์ 2568 – 
กันยายน 2569 

31 2568-91-E2T5-0039 โครงการยกระดับภาพลักษณ์อาหารไทย   
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 
ณ ศูนย์แสดงสินค้านานา ชาติอิมแพ็ค
เมืองทองธานี 

22,000,000 Output: 
1. ผู้ เข้าร่วมงานไม่ น้อย
กว่า 300 ราย 
2 . ผู้ ป ระกอบการร้ าน 
Thai SELECT เข้าร่วมไม่
น้อยกว่า 15 ราย 
3 .  ก า ร เ ข้ า ถึ ง สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ไม่น้อยกว่า 
10 ล้านครั้ง  

Output: 
1. ผู้ เข้าร่วมงานไม่น้อย
กว่า 317 ราย 
2 . ผู้ ป ระกอบการร้ าน 
Thai SELECT เข้าร่วมไม่
น้อยกว่า 28 ราย 
3 .  ก า ร เ ข้ า ถึ ง สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ไม่น้อยกว่า 
28,201,572 ครั้ง  

- - 22,000,000.00 22,000,000.00 1. จัดกิจกรรมยกระดับภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT ในงาน  “Thai SELECT Royal Gala 
Night” ในวันพุธที่ 28 พฤษภาคม 2568 ณ โรงแรม
แมนดาริน โอเรียนเต็ล กรุงเทพฯ ซึ่งกรมฯ ได้กราบ
ทูลเชิญทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา  
สิริวัฒนาพรรณวดี เสด็จเป็นองค์ประธาน โดยมี
รายละเอียดการดําเนินงานดังต่อไปนี้  
  1.1 แนวคิ ดหลั ก คื อ “The Flourish of Thai 
Excellence - เสน่ห์แห่งชาติไทย เปล่งประกายสู่
สากล” เพื่อนําเสนอความงดงามและความเป็นเลิศ
ของอาหารไทยที่รังสรรค์อย่างประณีตและมีเสน่ห์
เฉพาะตัว สะท้อนคุณภาพ มาตรฐาน และความใส่ใจ
ของอาหารไทยที่จะก้าวไกลสู่เวทีโลก 
  1.2 กิจกรรมสําคัญภายในงาน ได้แก่ การนําเสนอ
วิดีทัศน์การยกระดับภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ Thai 
SELECT, งานจัดเลี้ยงอาหารไทย ภายใต้แนวคิด 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

“The Five Spirits of Thai Taste” โดยนํ าเสนอ
อาหารไทยผ่าน 5 รสหลัก ได้แก่ เปรี้ยว เค็ม เผ็ด มัน 
และหวาน ที่ถูกรังสรรค์โดยเชฟจากร้านอาหารไทย
โครงการ Thai SELECT, การนํ าเสนอ Showreel: 
“Thai SELECT” แสดงผลงานที่เกี่ยวข้องกับโครงการ 
Thai SELECT ทั้ งในและต่างประเทศ นิทรรศการ
แสดงศักยภาพอาหารไทย และกิจกรรมการแสดงโดย
นักแสดงและนักร้องชื่อดัง 
2. มี จํานวนผู้ เข้าร่วมงาน รวมทั้ งสิ้น 317 ราย  
ประกอบด้วย แขกผู้มีเกียรติที่มีชื่อเสียงโดดเด่นใน
วงการอาหาร ผู้ซื้อผู้นําเข้าสินค้าอาหารรายสําคัญ 
ผู้แทนจากสถานเอกอัครราชทูตประเทศต่าง  ๆ
ประจําประเทศไทย ผู้ทรงอิทธิพลในแวดวงอาหาร 
ทั้งในประเทศและต่างประเทศ สื่อมวลชน และเชฟที่
มีชื่อเสียงในระดับสากล 
3. มีผู้ประกอบการร้าน Thai SELECT เข้าร่วม รวม
ทั้งสิ้น 28 ราย 
4. จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ตราสัญลักษณ์  Thai 
SELECT เพื่ อประชาสั มพั นธ์ อาหารไทย และ
ประชาสัมพันธ์ข่าวกิจกรรมทั้งก่อน ระหว่าง และ
หลังการจัดกิจกรรม โดยเผยแพร่ผ่านสื่อต่างๆ ทั้งใน
และต่างประเทศ รวมทั้งสิ้น 89 สื่อ โดยแบ่งเป็น สื่อ
ในประเทศ จํานวน 29 สื่อ และสื่อต่างประเทศ 
จํานวน 60 สื่อ มีการเข้าถึงสื่ อประชาสัมพันธ์ 
จํานวน 28,201,572 ครั้ง" 

32 2568-91-E2T5-0040 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้า
ไลฟ์สไตล์ (เพิ่มเติม) 
 

437,700.00 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 
ราย 
 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 1 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 46 
ราย 
 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 100 ล้าน
บาท 

382,100.00 259,785.88 382,100.00 259,785.88 1. นําคณะผู้ประกอบการในกลุ่มสินค้าเฟอร์นิเจอร์ 
เครื่องใช้บนโต๊ะอาหาร วัสดุก่อสร้างและสินค้า
เกี่ยวเนื่อง จํานวน 46 บริษัท ขยายตลาดไปยัง
ประเทศอินเดียโดยได้สร้างความร่วมมือด้านการค้า
ระหว่างประเทศ รับทราบปัญหา อุปสรรค รวมถึง
หารือแนวทางการส่งเสริมสินค้าไทย และสนับสนุน
การขยายตลาดการส่งออกไปยังตลาดศักยภาพใหม่
ของผู้ประกอบการไทย ในกรุงนิวเดลี ประเทศอินเดีย  
2. เข้าพบและหารือกับหน่วยงานที่สําคัญ ได้แก่ 
สหพันธ์หอการค้าและอุตสาหกรรมอินเดีย สมาคม
ผู้รับเหมาก่อสร้างแห่งอินเดีย บริษัท Tron Home 
บริษัท RPS GROUP บริษัท MQDC และผู้บริหาร
โครงการ DLF Camellias  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

3. สามารถสร้างความร่วมมือด้านการค้าระหว่างไทย-
อินเดีย และเสริมสร้างแบรนด์ไทยและยกระดับ
ภาพลักษณ์สินค้าไทยให้ เป็นที่ ยอมรับในตลาด
อินเดีย  
4. ขยายตลาดการส่งออกไปยังตลาดศักยภาพใหม่ของ
ผู้ประกอบการไทย โดยสร้างเครือข่ายพันธมิตรกับ 
ผู้นําเข้าประเทศอิยเดีย 
5. คาดการณ์มูลค่าการค้าภายใน 1 ปี ไม่ต่ํากว่า 100 
ล้านบาท 
6. สามารถแนะนําผู้ประกอบการไทยให้ เห็นถึง
แนวโน้มการพัฒนาโครงการอสังหาริมทรัพย์ โอกาส
ทางการค้า และเทรนด์ของกลุ่มสินค้าเฟอร์นิเจอร์ 
ของใช้ของตกแต่งบ้าน และวัสดุก่อสร้าง ทําให้
สามารถต่อยอดพัฒนานวัตกรรมและสินค้าให้
เหมาะสมกับความต้องการของตลาดได้" 

33 2568-91-E2T5-0041 โครงการส่ งเสริมประเทศไทยให้ เป็ น
ศู น ย์ ก ล า งก าร ค้ าอั ญ ม ณี แ ล ะ
เครื่องประดับของโลก (Jewelry Hub) 
(เพิ่มเติม) 

52,435,474   - 43,486,560.00 52,149,474.00 47,965,018.87  

  33.1 กิจกรรมคณะผู้ บริหารระดับสู ง
เดินทางเยือนเมืองฮ่องกง สาธารณรัฐ 
ประชาชนจีน ระหว่างวันที่ 3 - 4 มีนาคม 
2568 

 Output: 
1. ผู้เข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Bangkok Gems and 
Jewelry Fair ค รั้ ง ที่  7 2 
เพิ่มขึ้นร้อยละ 5 จากการ
พัฒนางานแสดงสินค้าให้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
2. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้ า และส่ งเสริ ม
ภ าพ ลั ก ษ ณ์ ที่ ดี ข อ ง
อุตสาหกรรมสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับไทยให้
เป็นที่ยอมรับในกลุ่มผู้ ซื้อ/
ผู้นําเข้าในวงกว้าง 

Output: 
1. ผู้เข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Bangkok Gems and 
Jewelry Fair ค รั้ ง ที่  7 2 
เพิ่มขึ้นร้อยละ 5 จากการ
พัฒนางานแสดงสินค้าให้มี
ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
2. สามารถสร้างเครือข่าย
ทางการค้ า และส่ งเสริ ม
ภ าพ ลั ก ษ ณ์ ที่ ดี ข อ ง
อุตสาหกรรมสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับไทยให้
เป็นที่ยอมรับในกลุ่มผู้ ซื้อ/
ผู้นําเข้าในวงกว้าง 

- - 264,000.00 143,093.73 1. การเข้าเยี่ยมชมงานแสดงสินค้ า Hong kong 
Internaional Jewellery Show จั ดแสดงสิ น ค้ า
เครื่องประดับในทุกรูปแบบ คาดการณ์ ว่าจะมี
ผู้เข้าร่วมงานกว่า 2,300 บริษัท ประกอบด้วยคูหา
ผู้ประกอบการไทย จํานวน 112 บริษัท และเป็น
ผู้ ประกอบการจากโครงการ SMEs Pro - Active 
จํานวน 29 บริษัท 
2. การเข้าเยี่ ยมชมงานแสดงสินค้า Hong Kong 
International Diamond, Gem & Pearl Show  
จัดแสดงสินค้าประเภทอัญมณีและวัตถุดิบ ได้แก่ 
พลอยสี   เพชร อัญมณี สั งเคราะห์  และไข่มุ ก 
คาดการณ์ว่าจะมีผู้เข้าร่วมงานกว่า 1,500 บริษัท 
และผู้เข้าชมงาน (Visitor) 50,000 ราย เยี่ยมชมงาน
แสดงสินค้า และคูหาผู้ประกอบการไทย จํานวน 165 
บริษัท ซึ่งจัดขึ้นในรูปแบบ Thailand Pavilion และ
เป็นผู้ประกอบการจากโครงการ SMEs Pro-Active 
จํานวน 2 บริษัท ในกลุ่มสินค้าพลอยสี 
3. การเข้าพบหารือผู้บริหารจาก Hong Kong Trade 
Development Council (HKTDC) ป็ นองค์ กรที่ มี
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

บทบาทสําคัญในการส่งเสริมการค้าและการลงทุน
ระหว่างประเทศและพัฒนาผู้ประกอบการให้สามารถ
ขายตลาดและเติบโตในระดับนานาชาติได้อย่างมี
ประสิทธิภาพผ่านการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติที่
ครอบคลุมเกือบทุกอุตสาหกรรม การหารือ ผู้บริหาร
ของทั้ง 2 หน่วยงานได้มีความเห็นในการสร้างความ
ร่วมมือในด้านการพัฒนางานแสดงสินค้า และ
สนับสนุนผู้ประกอบการในการเข้าร่วมงานแสดง
สินค้าระหว่างกันในทุกอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง อาทิ 
งานแสดงสินค้า Thaifex - Anuga ณ ประเทศไทย
งานแสดงสินค้า Hong Kong International Film & 
TV Market (FILMART) และงานแสดงสินค้า Food 
Expo ณ เมืองฮ่องกง เป็นต้น ตลอดจนอธิบดีได้เชิญ
ผู้บริหาร HKTDC เข้าเยี่ยมชมงานแสดงสินค้าอัญมณี
และเครื่องประดับ (Bangkok Gems and Jewelry 
Fair) ครั้งที่ 72 ระหว่างวันที่ 9 - 13 กันยายน 2568 
 

  33.2 กิจกรรมงานแสดงสินค้า Bangkok 
Gems and Jewelry Fair ค รั้ ง ที่  7 2  
ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ ระหว่าง
วันที่ 9 - 13 กันยายน 2568 
 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 900 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 3,000 
ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 921 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 4,696.70 
ล้านบาท 

- 43,486,560.00 51,885,474.00 47,821,925.14 1. ผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitor) จํานวน 1,106 บริษัท 
2,628 คูหา แบ่งเป็น ผู้ประกอบการไทย จํานวน 921 
บริ ษั ท  2,363 คู หา และผู้ ประกอบการจาก
ต่ างประเทศ จํ านวน 181 บริ ษั ท 266 คู หา  
โดยผู้ เข้าร่วมงานมากที่สุด 5 อันดับแรก ได้แก่ 
ฮ่องกง ศรีลังกา ญี่ปุ่น จีน และอินเดีย ตามลําดับ 
2. ผู้เข้าชมงาน (Visitor) แบบนับซ้ํา จํานวน 46,129 
ราย ประกอบด้วย ผู้ เข้าชมงานชาวไทย จํานวน 
9,540 คน และผู้ เข้าชมงานชาวต่างชาติ จํานวน 
14,732 คน โดยประเทศที่ เข้าชมงาน มากที่สุด 5 
อันดับแรก ได้แก่ (1) อินเดีย (2) เมียนมาร์ (3) จีน (4) 
ศรีลังกา และ (5) ญี่ปุ่น ตามลาํดับ 
3. มูลค่าการสั่งซื้อและการเจรจาธุรกิจภายในงานฯ 
รวมทั้งสิ้น 147.2 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (4,696.7 ล้าน
บาท) แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 12.9 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ (411.5 ล้านบาท)  และมูลค่า 
การสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 134.3 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ (4,283.2 ล้านบาท)  
4. สินค้าที่มีมูลค่าการสั่งซื้อสูงสุด 5 อันดับ ได้แก่ 
Gemstones, Silver Jewelry , Fine Jewelry , 
Equipment & Tools  และ Diamond  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

34 2568-91-E2T5-0042 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์
และธุรกิจเกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 
(เพิ่มเติม) 
  -  กิจกรรมสร้างเครือข่ายและส่งเสริม
ภาพลักษณ์ธุรกิจบริการ Tech Startup ใน
ตลาดไต้ หวั น ระหว่ างวั นที่  19 - 23 
พฤษภาคม 2568 ณ เมืองไทเป ไต้หวัน 

3,302,000 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
8 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
20 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
จํานวน 17 ราย  
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
171.21 ล้านบาท 

- - 2,805,600.00 2,518,181.00 1. ผู้ประกอบการไทย 17 ราย 
2. การจับคู่เจรจาการค้า รวม 227 คุ่  
3. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 171.2095 ล้านบาท 
จําแนกเป็น มูลค่าเจรจาการทันที จํานวน 8.4000 
ล้านบาท และมูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์ภายใน 1 
ปี จํานวน 162.8095 ล้านบาท  
4. สินค้ าและบริการที่ ได้ รับความสนใจ ได้แก่ 
ซอฟต์แวร์บริหารจัดการโรงแรม ร้านอาหาร/Lucky 
Wallpaper สําหรับหน้าจอโทรศัพท์มือถือ/เวียบัส 
แอปพลิเคชันติดตามรถโดยสารเรียลไทม์/เครื่อง
ตรวจวัดกลิ่นด้วยเทคโนโลยี จมูกอิเล็กทรอนิกส์ที่ใช้
งานได้หลากหลาย และเครื่องมือแพทย์เฉพาะบุคคล
ผลิตด้วยเทคโนโลยี AI และการพิมพ์ 3 มิติ 

   35 2568-91-E2T5-0043 โครงการผลักดัน Soft Power ผ่านธุรกิจ
บริการศักยภาพ (เพิ่มเติม) 
 

19,315,000   5,400,000.00 5,399,839.85 19,315,000.00 19,123,984.15  

  35.1 กิจกรรมนําผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน
แสดงสินค้า China Joy 2025 ระหว่างวันที่ 
1 - 4 สิงหาคม 2568    ณ นครเซี่ยงไฮ้ 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 
 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเกมไทย 
จํานวน 10-15 ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 100 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ ประกอบการเกมไทย 
จํานวน 12 ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 343.53 
ล้านบาท 

- - 2,950,000.00 2,850,019.11 1. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วม 12 ราย  
2. เกิดการจับคู่เจรจาการค้า 126 คู่ 
3. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 343.53 ล้านบาท 
แบ่งเป็น มูลค่าเจรจาการทันที จํานวน 23.10 ล้านบาท 
มูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์ ภายใน 1 ปี จํานวน 
105.93 ล้านบาท และมูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์ 
ภายใน 2 - 5 ปี จํานวน 214.50 ล้านบาท 
4. สินค้าและบริการที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ เกม 

  35.2 กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจเกมสู่ตลาด
เอเชีย ระหว่างวันที่  25 - 28 กันยายน 
2568 ณ  ศู นย์ การประชุ ม  Makuhari 
Messe เมืองชิบะ ประเทศญี่ปุ่น 
 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
4 ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 100 
ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
17 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
1,080.09  ล้านบาท 
 

- - 3,165,000.00 2,926,199.47 1. ผู้ประกอบการเกมไทยเข้าร่วมจํานวน 17 บริษัท 
2. ผู้ เข้ าร่ วมงาน (Exhibitors) จํ านวน 772 ราย 
ประกอบด้วยในประเทศ 473 ราย และต่างประเทศ 
299 ราย โดยมีจํานวนคูหาทั้งสิ้น 4,083 คูหา  
3. มีผู้ชมงาน (Visitors) ในวัน Business day ทั้งหมด 
107,131 ราย วัน Public day ทั้งหมด 155,970 ราย 
รวมผู้เข้าร่วมชมงาน 4 วันทั้งสิ้น 263,101 ราย 
4. จํานวนจับคู่ธุรกิจ 155 คู่ 
5. มูลค่าการค้า รวมทั้งสิ้น 1,080.09 ล้านบาท หรือ 
32.73 ล้านเหรียญสหรัฐ แบ่งเป็น มูลค่าการค้าทันที 
จํานวน  21.12 ล้านบาท มูลค่าการค้าภายใน 1 ปี 
จํานวน 283.14 ล้านบาท และมูลค่าการค้าภายใน  
2-5 ปี จํานวน 775.83 ล้านบาท 
6. การเจรจาการค้าที่โดดเด่น ได้แก่ 
 6.1 บริ ษัท Vonder game (เกม Aerher Wizard 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

life) ได้รับความสนใจจาก Publisher ประเทศญี่ปุ่น 
สหราชอาณาจักร บราซิล สหรัฐอเมริกา และเกาหลี
ใต้ ในการโปรโมทเกมและจําหน่ายผ่านช่องทาง
ต่างประเทศ 
  6.2 Nintendo Japan สนใจนําเกม Kumarn ของ 
บริษัท We re Buff Studio ไปลงในเครื่องคอนโซล  
  6 .3  บ ริ ษั ท  Digital Innovative Design & 
Technology Center ได้รับความสนใจจากบริษัท
แพลตฟอร์มเกมประเทศรัสเซีย ในการนําเกมไปลง
จําหน่ายในแพลตฟอร์ม 

  35.3 กิ จกรรม RoadShow มวยไทยใน
ภูมิภาคจีน (หนานหนิง) เขตการปกครองฯ 
หว่ างซี จ้ วง สาธารณรัฐประชาชนจีน 
กําหนดจัดงานเดือนกรกฎาคม 2568 
 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย 

Output: 
1. ผู้เข้าร่วมงาน 20,000 ราย 
2. ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 
ราย 
  

- - 2,400,000.00 2,399,919.95 1. มีผู้เข้าร่วมงาน 20,000 ราย 
2. การสร้างการรับรู้ผ่ านแพลตฟอร์มออนไลน์ 
789,000 ครั้ง แบ่งเป็น 
   - การประชาสัมพันธ์ก่อนงานผ่านป้ายโฆษณา และ
คลิปประชาสัมพันธ์ ผ่าน WeChat / ห้างสรรพสินค้า 
Hangyang City  
   -ระหว่างการจัดงานได้ประชาสัมพันธ์ในสื่อต่าง  ๆ
เช่น โทรทัศน์ หนังสือพิมพ์ สื่อโซเซียลมีเดีย และ
นิตยสาร และมีการถ่ายทอดสด ผ่ าน KOL ใน
แพลตฟอร์มออนไลน์ Douyin และ XiaoHongShu  
3. ผลการดําเนินงาน เจรจาการค้าออนไลน์  
  3.1 ผู้ประกอบการไทย 10 ราย   
  3.2 เกิดการจับคู่เจรจาการค้า 10 คู่ 
  3.3 มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 3.64 ล้านบาท 
แบ่งเป็น  มูลค่าเจรจาการทันที จํานวน 0.74 ล้านบาท 
และมูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์  ภายใน 1 ปี 
จํานวน 2.90 ล้านบาท  
4. สินค้าที่ ได้รับความนิยม ได้แก่ อุปกรณกีฬา 
มวยไทย สเปย์น้ํามนั 

  35.4 กิ จกรรม RoadShow มวยไทยใน
ภู มิ ภาคจี น  (เมื องเซี่ ยเหมิ น ) เดื อน
พฤษภาคม - กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 200 ราย 

Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 50,000 ราย 

- - 2,400,000.00 2,273,215.81 1. มีผู้เข้าร่วมงาน 50,000 ราย 
2. สร้างการรับรู้ 14.6 ล้านวิว แบ่งเป็น 
   - การประชาสัมพันธ์ก่อนงานผ่านแพลตฟอร์ม 
Tiktok จีน 
   - เชิญ KOL/KOC เผยแพร่วิดีโอผ่านติ๊กต๊อกและ
รีวิวเป็นบทความ ผ่าน Xiaohngshu Weilbo และ
ช่องวิดีโอวีแชท  
   - ยังมีกิจกรรมไลฟ์ตรีมมิ่งในช่วงจัดกิจกรรม  
   - การประชาสั มพั นธ์ ผ่ านเว็บไซต์ ออนไลน์  
สื่อหนังสือพิมพ์ออนไลน์ต่าง ๆ  กระจายทั่วจีน 
3. ผลการดําเนินงาน เจรจาการค้าออนไลน์  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 3.1 เกิดการจับคู่เจรจาการค้า 21 คู่   
  3.2 มูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์  ภายใน 1 ปี 
10.56 ล้านบาท  
4. สินค้าที่ ได้รับความนิยม ได้แก่ อุปกรณกีฬา 
มวยไทย สเปย์น้ํามนั 

  35.5 กิ จกรรม RoadShow มวยไทยใน
ภูมิภาคจีน ณ นครซีอาน ระหว่างเดือน 
กรกฎาคม - สิงหาคม 2568 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย 

Output: 
ผู้ เข้ าร่ วม งาน  จํ าน วน  
100,000 ราย 

- - 3,000,000.00 2,999,929.96 1. ผู้ประกอบการสินค่าและบริการมวยไทย จํานวน  
9 ราย 
2. กิจกรรม Muey Thai Roadshow ประกอบด้วย 
การแสดงไหว้ครูมวยไทย โดย   บัวขาว บัญชาเมฆ 
การแสดงรําไทยร่วมสมัย การสาธิตทําอาหารไทย 
(Thai SELECT)  
3. ผู้เข้าร่วมงานจํานวนกว่า 100,000 ราย 
4. การจับคู่เจรจาการค้า จํานวน 57 คู่ มูลค่าทาง 
การค้าโดยประมาณ 4.48 ล้านบาท ภายใน 1 ปี 

  35.6 กิ จกรรม RoadShow มวยไทยใน
ภู มิ ภาคจีน (เมื องชิ งต่ าว) ระยะเวลา 
ดําเนินการ เดือนกรกฎาคม - สิงหาคม 
2568 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย 

Output: 
ผู้ เข้ าร่ วม งาน  จํ าน วน  
1,000 ราย 

2,400,000.00 2,399,929.94 2,400,000.00 2,399,929.94 กิ จกรรม  Roadshow มวยไทยในภู มิ ภาคจี น  
(เมืองชิงต่าว) จัดขึ้นในโอกาสความสัมพันธ์ทางการ
ทู ตไทยจีนครบรอบ 50 ปี  ระหว่ างวันที่  8 - 9 
สิงหาคม 2568 ณ เมืองชิงต่าว ดังนี้ 
  1. วันที่ 8 สิงหาคม 2568 เข้าร่วมใน “เทศกาลกีฬา
เมืองชิงต่าว ครั้งที่ 5” ณ ลานหน้าศูนย์ประชุมและ
แสดงสินค้านานาชาติ Qingdao Olympic Sailing 
Center ประกอบด้วย 
      1.1 จัดกิจกรรม 100 คนเล่นมวยไทย โดย
นั กกีฬาเยาวชนจีนจากค่ าย Qingdao Jingying 
Santa Club (นํ าโดย หวาง ซิน เจ้ าของเหรียญ
ทองแดงแชมป์มวยไทยแห่งชาติจีนปี 2024) 
      1.2 การแสดงรําไหว้ครูและพบปะแฟนคลับ  
(โดยนักมวยไทยชื่อดัง ได้แก่ ยอดแสนไกล แฟร์เท็กซ์ 
และไทรโยค พุ่มพันธุ์ม่วง) 
      1.3 การแข่งขันชกมวยไทยเยาวชน 5 คู่     
  2. วันที่ 9 สิงหาคม 2568 จัดกิจกรรม Muay Thai 
Road Show ณ ลานหน้าศูนย์การค้า Capital Mall 
รวมผู้เข้าร่วมกิจกรรมประมาณ 1,000 คน ภายในงาน
ประกอบด้วยกิจกรรมหลากหลาย ได้แก่ 
      2.1 กิจกรรมมวยไทยมาสเตอร์คลาส นําโดยนักมวย
ที่มี ชื่อเสียงทั้ งชาวไทยและชาวจีน (ยอดแสนไกล0 
 แฟร์เท็กซ์ ไทรโยค พุ่มพันธุ์ม่วง ครูดินล้านนา 
ไฟท์ติ้งมวยไทย และหวาง ซิน) ให้แก่ผู้สนใจ 50 คน 
      2.2 การแข่งขันชกมวยไทยเยาวชน 5 คู่ จากค่าย 
Qingdao Jingying Santa Club 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

     2.3 การจําหน่ายสินค้าไทย ได้แก่ สินค้ามวยไทย 
(Fairtex, Windy, Twins, TUFF, Top King, Buakaw) 
CP Redbull บาล์มสมุนไพร อาหารทานเล่น ผลไม้
ไทย ร้านอาหาร Mango Tree (Thai SELECT) พร้อม
นี้ได้มีการแจกชิมวุ้นมะพร้าว และชาไทย จากร้าน 
Mango Tree 
  3. การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์ มียอดการ
สร้างการรับรู้ (Impression) รวม 25,484,398 ครั้ง 
แบ่งเป็น  
      3.1 การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์โดย KOL 
จํานวน 10 คน ผ่ านแพลตฟอร์ม Douyin และ 
WeChat ของ KOL มียอด Impression 2,168,388 
ครั้ง 
      3.2  การประชาสัมพันธ์เผยแพร่กิจกรรมใน
แพลตฟอร์มสื่อข่าวออนไลน์ต่าง ๆ  แบ่งเป็น ก่อนการ
จั ดงาน  จํ านวน  10 สื่ อ  มี ยอด  Impression 
2,823,578 ครั้ง และหลังการจัดงาน จํานวน 46 สื่อ 
มียอด Impression 20,492,432 ครั้ง 

  35.7 กิ จกรรม RoadShow มวยไทยใน
ภูมิภาคจีน (เมืองกวางโจว) ระยะเวลา 
ดําเนินการ เดือนกรกฎาคม - สิงหาคม 568 
ณ เมืองกวางโจว สาธารณรัฐ ประชาชนจีน 

 Output: 
ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย 

Output: 
ผู้ เข้ าร่ วม งาน  จํ าน วน 
10,000 ราย 

3,000,000.00 2,999,909.91 3,000,000.00 2,999,909.91 1. การจัดกิจกรรมในรูปแบบ “Edutainment” 
ผสมผสานระหว่ างความรู้  ความบันเทิ ง และ
ประสบการณ์จริงเข้าด้วยกันอย่างลงตัว ดึงดูดทั้งผู้ที่
รู้จักมวยไทยอยู่แล้ว และผู้ที่ เพิ่งรู้จักศิลปะแม่ไม้ 
มวยไทยเป็นครั้งแรก โดยมี “บัวขาว บัญชาเมฆ” 
ตํานานนักมวยไทยระดับโลก ผู้เปรียบเสมือนทูต
วัฒนธรรมมวยไทยที่มีชื่อเสียงไปทั่วโลก โดยบัวขาว
ได้ร่วมเปิดงานและสาธิตท่วงท่ามวยไทย พร้อมเชิญ
ชวนผู้ชมร่วมฝึกท่าพื้นฐานด้วยตนเอง 
2. ภายในงานยั งมี โซน “Water Battle” ซึ่ งจั ด
กิจกรรมสงกรานต์จําลองร่วมกับค่าย IP “Water 
Wars” ให้ผู้ร่วมงานได้สนุกกับการสาดน้ําแบบไทย 
ในรูปแบบ Mini ที่แฝงไปด้วยวัฒนธรรมไทยในมิติที่
เข้าถึงง่าย เป็นกันเอง และเต็มไปด้วยความอบอุ่น  
ทําให้ชาวจีนหลายคนได้มีโอกาสเรียนรู้และเข้าใจถึง
ความสําคัญของประเพณีไทยในด้านการเฉลิมฉลอง
และการร่วมสนุกในบรรยากาศสังสรรค์แบบไทย  ๆ
3. จัดแสดงสินค้าและของที่ระลึกจากไทยในโซน 
“Thai Market” โดยทางสคต.กวางโจวนําสินค้าไทยที่
มีศักยภาพมาจัดแสดง ซึ่งรวบรวมผลิตภัณฑ์คุณภาพ
หลากหลายประเภท ตั้งแต่สินค้าเพื่อสุขภาพ แฟชั่น 
ไปจนถึงงานฝีมือที่แสดงถึงอัตลักษณ์ความเป็นไทย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มากกว่า 30 คูหา 
4. ผู้เข้าร่วมงานสามารถทดลองใช้และเลือกซื้อได้
ทันที ทั้งนี้ ตลอดระยะการจัดงานทั้ง 3 วัน มีจํานวน
ผู้เข้าร่วมงานประมาณ 10,000 คนต่อวัน 
5. มูลค่าการซื้อขายรวมตลอดระยะเวลาการจัด
กิจกรรม (รวมทั้งในส่วนของผู้ประกอบการธุรกิจและ
ผู้บริโภคทั่วไป) มากกว่า 10 ล้านบาท 

36 2568-91-E2T5-0044 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุน
และสินค้าที่เกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 
  - กิ จกรรมการเข้ าร่ วมแสดงสิ นค้ า 
International Franchise, License, and 
Business Concept Expo & Conference 
2025 (IFRA 2025) ณ ประเทศอินโดนีเซีย 
ระหว่างวันที่ 29-31 สิงหาคม 2568 
 

2,968,000 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  10 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
จํานวน 11 ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า จํานวน 
38.148 ล้านบาท 

- - 2,963,300.00 2,929,519.96 งาน IFRA 2025 เป็นงานแสดงสินค้าธุรกิจแฟรนไชส์
ที่ใหญ่ที่สุดในอินโดนีเซีย ครอบคลุมสินค้า/บริการ
ทั้ งกลุ่มอาหาร เครื่องดื่ม และอื่น ๆ ในปี 2568 
จัดเป็นครั้งที่ 24  
1. มีผู้ประกอบการแฟรนไชส์ไทยเข้าร่วมงานทั้งหมด 
11 บริษัท  
1. สรุปจํานวนลูกค้าที่มาพบปะ/เจรจาการค้าจากการ
เข้าร่วมงานครั้งนี้ จํานวนรวม 38 ราย   
2. มูลค่าการเจรจาการค้ารวมทั้งสิ้น 38,148,000 บาท 
(1,156,000 USD) แบ่งเป็นมูลค่ าทันที  จํานวน 
8,283,000 บาท (251,000 USD) และมูลค่าภายใน  
1 ปี จํานวน 29,865,000 บาท (905,000 USD) 
3. แฟรนไชส์ไทยที่ได้รับความสนใจ ได้แก่ 1) ธุรกิจ
นวดแผนไทยและผลิตภัณฑ์สปา “Brand Royal 
Kinnaree” 2) ธุรกิจแฟรนไชส์ร้านอาหารและลูกชิ้น 
“Kowrama” 3) ธุรกิจเครปและชา แบรนด์ “Olino 
Crep & Tea”  4) ธุ รกิ จเครื่ องดื่ มชานมไข่ มุ ก  
แบรนด์ “เฟรช มี” และ 5) ธุรกิจเครื่องดื่มชานมและ
กาแฟปรุงสําเร็จ แบรนด์ “TUK TUK” 

37 2568-91-E2T5-0046 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศสินค้าอุตสาหกรรม    ( เพิ่มเติม) 

31,978,000   13,606,200.00 18,235,810.05 31,191,400.00 27,387,771.50  

  37.1 กิจกรรมจับคู่ธุรกิจเชื่อมไทยสู่โลก 
รับมือความท้าทายการค้าโลก (Thailand – 
Global Connect : Seeking New 
Opportunities amidst Global Trade 
Challenges) ระหว่างวันที่ 29 กรกฎาคม -      
2 สิงหาคม 2568 จัดกิจกรรมใน
กรุงเทพมหานคร และสถานประกอบการ 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  15 
ราย  
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 100 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 
จํานวน 156 ราย  
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า จํานวน 
518.8778 ล้านบาท 

- 4,980,500.00 10,073,000.00 6,892,462.28 1. กําหนดจัดกิจกรรม 
    - วันที่  29 – 31 กรกฎาคม 2568 สํ าหรับ 
การเจรจาการค้าผ่านช่องทางออนไลน์ (Online) 
    - วันที่ 31 กรกฎาคม 2568 สําหรับการเจรจา
การค้า (Onsite) ณ โรงแรมเซ็นทารา แกรนด์ แอท 
เซ็นทรัลพลาซา ลาดพร้าว 
2. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมงาน จํานวน 156 บริษัท  
3. ผู้นําเข้า 135 บริษัท จาก 29 ประเทศทั่วโลก  
4. จํานวนคู่เจรจาการค้าทั้งสิ้น 690 คู่ 
5. คาดการณ์มูลค่าเจรจาการค้ารวม online และ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

onsite ทั้ งหมดเป็นจํานวน 518,877,800 บาท 
แบ่งเป็น 
    5.1 รูปแบบ online จํานวน 261,887,500 บาท 
แ บ่ ง เป็ น  มู ล ค่ า ก า รสั่ ง ซื้ อ ทั น ที  จํ าน วน  
13,317,500 บาท และมูลค่าการค้าภายใน 1 ปี 
จํานวน 248,570,000 บาท 
    5.2 รปูแบบ onsite จํานวน 256,990,300 บาท 
แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน  59,298,400 
บาท  มูลค่าการค้าภายใน 1 ปี  197,691,900 บาท 

  37.2 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้ า 
AAPEX 2025 ครั้งที่ 26 สถานที่ จัดงาน : 
The Venetian Expo and Caesars Forum 
เมืองลาสเวกัส สหรัฐอเมริกา กําหนดจัดงาน
วันที่ 4 - 6 พฤศจิกายน 2568 

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 3/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

- - 7,512,200.00 7,239,999.17 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

  37.3 กิจกรรมเข้ าร่วมงานแสดงสินค้ า 
MEDICA 2025 ณ ศูนย์แสดงสินค้า Messe 
Dusseldorf เมืองดุสเซลดอร์ฟ สหพันธ์
สาธารณรัฐเยอรมณี กําหนดจัดงาน วันที่ 
17 - 20 พฤศจิกายน 2568 ครั้งที่ 25 

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

5,431,000.00 5,261,110.59 5,431,000.00 5,261,110.59 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

  37.4กิจกรรมเข้ าร่ วมงานแสดงสินค้ า 
AUTOMECHANIKA DUBAI 2 0 25     ณ 
Dubai World Trade Center   เมื องดู ไบ 
สหรัฐอาหรับเอมิเรสต์ ครั้งที่ 19 กําหนดจัด 
งาน วันที่ 9 - 11 ธันวาคม 2568 
 
 

 อนุมัติแผน 
ไตรมาส 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

8,175,200.00 7,994,199.46 8,175,200.00 7,994,199.46 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

38 2568-91-E2T5-0047 โครงการยกระดับและส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทยและตราสัญลั กษณ์  Thai 
SELECT ในสหรัฐอเมริกา ระหว่างเดือน 
กรกฎาคม - กันยายน 2568 

25,000,000 Output: 
1.ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 
100 ราย  
2 .ผู้ ซื้ อ / ผู้ น า เ ข้ า
ผู้ ประกอบการร้ าน Thai 
SELECT เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 
15 ราย  
3 . ก า ร เ ข้ า ถึ ง สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ไม่น้อยกว่า 
10 ล้านครั้ง 

Output: 
1.ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 
107 ราย  
2 .ผู้ ซื้ อ / ผู้ น า เ ข้ า
ผู้ ประกอบการร้ าน Thai 
SELECT เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 
16 ราย  
3 . ก า ร เ ข้ า ถึ ง สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ไม่น้อยกว่า 
11,589,267 ครั้ง  

- 25,000,000.00 25,000,000.00 25,000,000.00 1. จัดกิจกรรมยกระดับภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT ในงาน “Thai SELECT Night” ในวัน
อาทิตย์ที่  20 กรกฎาคม 2568 ณ โรงแรม JW 
Mariott Essex House New York ห้ อ ง  Grand 
Salon ซึ่งกรมฯ ได้กราบทูลเชิญทูลกระหม่อมหญิง
อุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี เสด็จเป็น
องค์ประธาน  
2. มีผู้เข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 107 ราย ประกอบด้วย 
ผู้ประกอบการร้านอาหาร Thai SELECT (16 ราย) 
และผู้นําเข้าสินค้าไทยรายสําคัญในอุตสาหกรรม
ต่างๆ เช่น อาหาร อัญมณี เฟอร์นิเจอร์ ผู้แทนจาก
หน่วยงานการค้าสําคัญในนิวยอร์ก ผู้มีชื่อเสียงใน
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

วงการบันเทิง สื่อมวลชน และทีมไทยแลนด์ (91 ราย) 
2. นําเสนอวิดีทัศน์การยกระดับภาพลักษณ์ตรา
สัญลักษณ์ Thai SELECT จัดเลี้ยงอาหารไทยภายใน
งาน ภายใต้แนวคิด ""ศิลป์แห่งรส THE ART OF 
THAI TASTE"" ผ่านมุมมองใหม่  
3. การนําเสนอ Showreel: ""Thai SELECT"" แสดง
ผลงานที่ เกี่ ยวข้ องกั บโครงการ Thai SELSCT  
ในต่างประเทศ  
4. จัดทําวิดีโอ Content ประชาสัมพันธ์ร้านอาหาร
ไทยและตราสัญลักษณ์  Thai SELECT ในรูปแบบ
รายการ Princess Vlog ของทูลกระหม่อมหญิงอุบล
รัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดีร้านพระ นครนคร
นิวยอร์ก โดยมีนายศุภศิษฏ์  จงชีวีวัฒน์  และ  
นายภากร ธนศรีวนิชชัย คู่ดารานักแสดงซีรีย์วาย 
พร้อมด้วย Eitan Bernath เชฟและอนฟลูเอ็นเซอร์ 
ผู้มีชื่อเสียงด้านอาหารร่วมเป็นแขกรับเชิญ พร้อม
เผยแพร่วิดีโอผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (Youtube และ 
Facebook) มีการเข้าถึงสื่อประชาสัมพันธ์ จํานวน 
11,589,267 ครั้ง 

39 2568-91-E2T5-0048 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการ
แฟชั่น (เพิ่มเติม) 

5,126,650   5,126,650.00 4,756,843.12 5,126,650.00 4,756,843.12  

  39.1 กิจกรรมส่งเสริมสินค้าแฟ ชั่น
ห มุ น เวี ย น ไท ย  (Circular Fashion)  
สู่ตลาดต่างประเทศ จัดขึ้นระหว่างวันที่ 
3-6 กันยายน  2568 ณ  Hong Kong 
Convention and Exhibition Centre 
(HKCEC)  เมื อ งฮ่องกง สาธารณ รัฐ
ประชาชนจีน 

 Output: 
ผู้ เประกอบการเข้าร่วม  
6 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
6 ล้านบาท  

Output: 
. ผู้เประกอบการเข้าร่วม 
6 ราย 
Outcome: 
2. มู ลค่ า เจ รจาการค้ า 
15.0451 ล้านบาท  

1,000,000.00 999,970.00 1,000,000.00 999,970.00 1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 6 ราย  
จากการรับสมัครผู้ประกอบการสินค้าแฟชั่นไทย 
(Circular Fashion) ผ่ า น ร ะ บ บ  DITP Drive  
ซึ่งเป็นการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ
เป็นครั้งแรกของผู้ประกอบการ ประกอบด้วย
กิจกรรมต่างๆ ดังนี้ 
  1.1 การเข้าร่วมในรูปแบบ Thailand Pavilion 
ขนาด 36 ตารางเมตร ซึ่งได้รับความสนใจเป็นอย่าง
มากจากผู้ ซื้ อ นั กธุ รกิจ สื่ อ ชาวฮ่องกงและ
ชาวต่างชาติที่เข้าร่วมงาน  
  1.2 ก า ร จั ด  Thailand Fashion Show จ า ก
ผู้ประกอบการไทย 6 แบรนด์ โดยนายแบบและ
นางแบบมืออาชีพของฮ่องกง มีผู้เข้าร่วมงาน รวม
ทั้งสิ้น 80 ราย ประกอบด้วย นักธุรกิจ ผู้นําเข้า 
ผู้บริหารองค์กรภาครัฐและเอกชนของฮ่องกง 
ที่เกี่ยวข้องกับสินค้าแฟชั่น 
2. นักธุรกิจชาวฮ่องกงและชาวต่างชาติ เข้าร่วม
เจรจาการค้ากับผู้ประกอบการไทย จํานวน 79 รอบ
การเจรจา
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 
3. เกิดมูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 462,926 
ดอลล่าร์สหรัฐ (15.0451 บาท) แบ่งเป็น มูลค่า 
การเจรจาการค้าทันที จํานวน 9,926 ดอลล่าร์
สหรัฐ (0.3226 บาท) และมูลค่าที่คาดการณ์ภายใน 
1 ปี  จํานวน 453,000 ดอลล่าร์สหรัฐ (14.7225 
บาท) 
4. การประชาสัมพันธ์สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย 
รวมทั้ งสิ้ น 86,842 ครั้ ง ผ่ านผู้ มี อิ ทธิพลทาง
ความคิด (KOL) 1 ราย จํานวน 51,812 ครั้ง และ
นิตยสารออนไลน์ 2 สื่อ จํานวน 35,030 ครั้ง 

  39.2 กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้า
แฟชั่นไทยในต่างประเทศ (คณะผู้แทน 
การค้า) ระหว่างเดือนสิงหาคม - เดือน
กั น ย า ย น  2 5 6 8  ส ถ า น ที่ จั ด  : 
กรุงเทพมหานคร  และกรุงโตเกียว 
ประเทศญี่ปุ่น 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการจํานวนไม่น้อย
กว่า 20 บริษัท 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้าภายใน 
1 ปี 35 ล้านบาท  

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โ ค ร ง ก า ร จํ า น ว น  
20 บริษัท 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้าภายใน 
1 ปี 19.7067 ล้านบาท  

4,126,650.00 3,756,873.12 4,126,650.00 3,756,873.12 1. กิจกรรมการเจรจาการค้ าในต่างประเทศ 
(Business Matching) 
1.1 มีผู้ประกอบการเข้ารว่ม จํานวน 20 ราย ได้แก่ 
เสื้อผ้า 11 ราย กระเป๋า 4 ราย รองเท้า 1 ราย 
เครื่องประดับ 3 ราย และสิ่งทอ 1 ราย  
1.2 ผู้ซื้อ/ผู้นําเข้า และสื่อมวลชน เข้าร่วมเจรจา
การค้าจํานวน 56 ราย 48 บริษัท โดยมีจํานวนการ
นัดหมายเจรจาการค้าจํานวนทั้งสิ้น 236 นัดหมาย 
1.3 มูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์ภายใน 1 ปีรวม
ทั้งสิ้น 18,800,000 บาท  
2. กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟชั่นใน
ต่ า งป ร ะ เท ศ  ใน รู ป แ บ บ  Pop-up Store  
ณ ห้างสรรพสินค้า NEWoMan สาขา Takanawa 
ซึ่งเป็นห้างสรรพสินค้าระดับพรีเมียมที่เป็นสาขา
ใหม่ล่าสุดในกรุงโตเกียว อยู่ในย่านการซื้อขาย
สินค้าแฟชั่นที่สําคัญ เพื่อจัดแสดงสินค้าและ
จําหน่ายสินค้าปลีก 
2.1 ผู้ประกอบการผ่านการคัดเลือกจากข้อ 1  
จํานวน 11 บริษัท ได้แก่ เสื้อผ้า 6 ราย กระเป๋า 
4 ราย และเครื่องประดับ 1 ราย  
2.2 มูลค่าการจําหน่ายรวมทั้งสิ้น 90,672 บาท 
3. ความพึงพอใจของผู้ประกอบการทั้ง 20 บริษัท
อยู่ในระดับดีมาก โดยมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 
ร้อยละ 4.40 จากคะแนนเต็ม 5  

40 2568-91-E2T5-0049 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุน
แ ล ะสิ น ค้ า ที่ เ กี่ ย ว เ นื่ อ งสู่ ต ล า ด
ต่างประเทศ (เพิ่มเติม) 

5,470,000   2,736,000.00 2,686,124.14 5,424,500.00 5,340,071.62  

  40 .1  กิ จกรรมคณ ะผู้ แทนการค้ า   
ธุรกิจบริการการศึกษาเยือนอาเซียน 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  

- - 2,688,500.00 2,653,947.48 1. ผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมกิจกรรม จํานวน  
16 ราย 



 
77 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

( เวี ย ด น าม )  ร ะ ห ว่ า ง วั น ที่  7  - 9  
สิงหาคม 2568 ณ กรุงฮานอย ประเทศ
เวียดนาม 

10 ราย  
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 20 
ล้านบาท 

16 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
121.805 ล้านบาท 

2. การเข้าพบหน่วยงานและเยี่ยมชมศึกษาดูงาน  
2 สถาบัน ได้แก่ FPT Universisty และ Phenikaa 
University การเข้าพบสถาบันการศึกษาทั้ง 2 แห่ง 
ประสบผลสําเร็จเป็นอย่างดี เนื่องจากทั้งสองฝ่าย
ต่างมีความสนใจที่จะสร้างความร่วมมือระหว่างกัน 
เช่น การแลกเปลี่ยนนักศึกษา/อาจารย์  
3. กิจกรรม Busines Matching และ Networking 
ณ  โร งแ รม  Melia และ กิ จกรรม  Study In 
Thailand Expo ณ โรงแรม Melia 
4. เกิดการจับคู่เจรจาการค้า จํานวน 187 คู่  
5. มูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 121.805 
ล้านบาท แบ่งเป็น มูลค่าการเจรจาการทันที 
จํานวน 16.694 ล้านบาท และ คาดการณ์มูลค่า
การค้าภายใน 1 ปี จํานวน 105.111 ล้านบาท 

  40.2 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าธุรกิจ
บริการการศึกษาเยือน เอเชีย  (จีน ) 
ระหว่างวันที่ 10 - 14 กันยายน 2568 
ณ นครกวางโจว สาธารณรัฐประชาชนจีน 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
10 ราย  
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 20 
ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
15 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
25.5135 ล้านบาท 

2,736,000.00 2,624,919.97 2,736,000.00 2,624,919.97 1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรมฯ จํานวน 15 
ราย ได้แก่ ผู้ประกอบการ 14 ราย และสมาคม 
1 ราย (SME 14 ราย/L 1 ราย) 
2. เกิดการจับคู่เจรจาธุรกิจรวมทั้งสิ้น 397 คู่ 
3 . มูลค่ า เจรจาการค้ า  25,513,475 บาท 
จําแนกเป็น 
   - มูลค่าเจรจาการทันที 698,750 บาท 
   - มูลค่าเจรจาการค้าคาดการณ์ ภายใน 1 ปี 
24,814,725 บาท  

41 2568-91-E2T5-0050 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และตราสั ญ ลั กษ ณ์  Thai SELECT  
ในตลาดโลก (เพิ่มเติม) 

39,500,000 อนุมัติแผน 
ไตรมาสที่ 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

39,500,000.00 - 39,500,000.00 - อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

 กลยุทธ์ที่ 1.2 การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการค้าระหว่าง
ประเทศของไทย (จํานวน 5 โครงการ) 

220,200,000   19,546,190.00 6,359,750.00 161,673,281.79 26,992,859.21  

42 2568-91-E2T6-0001 โครงการพัฒ นา ผู้ป ระกอบการสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy 
Academy)   
 

9,900,000   1,000,000.00 5,864,000.00 9,900,000.00 1,552,000.00  

  42.1 กิจกรรมติดตามและประเมินผลเพื่อ
พัฒนาศั กยภาพด้านการค้ าระหว่ าง
ประเทศ ระหว่างเดือนธันวาคม 2567 - 
กันยายน 2568 
 

 Output: 
ติดตามเชิงลึกจากผู้เข้าร่วม
อบรมของสถาบันฯ 3,000 
ราย 

Output: 
ติดตามเชิงลึกจากผู้เข้าร่วม
อบรมของสถาบันฯ 3,000 
ราย 

- 1,944,000.00 4,900,000.00 4,860,000.00 1. จัดกิจกรรมอบรม/สัมมนา จํานวน 29 หลักสูตร 
และหลั กสู ตรการเรี ยนการสอนในรูปแบบ  
E-Learning (E-Academy) จํานวน 94 หลักสูตร 
รวมทั้งสิ้น 123 หลักสูตร 
2. ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ/กิจกรรม 
ประจําปีงบประมาณ 2568 รวมทั้งสิ้น 21,727 ราย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

แบ่งออกเป็น ผู้ เข้าร่วมกิจกรรมอบรม/สัมมนา 
จํานวน 4,400 ราย และผู้เข้าร่วมการเรียนการสอน
ในรู ปแบบ  E-Learning (E-Academy) จํ านวน 
17,237 ราย 
3. ผลการดําเนินงานการติดตามและประเมินผลเพื่อ
การพัฒนาศักยภาพด้านการค้าระหว่างประเทศ 
สามารถติดตามสํารวจและประเมินผลผู้เข้าร่วม
โครงการอบรม/สัมมนา ได้สําเร็จ จํานวนทั้งสิ้น 
3,117 ราย แบ่งเป็น นิตบุคคล จํานวน 1,298 ราย 
และบุคคลทั่วไป จํานวน 1,819 ราย 
4. ผู้เข้าร่วมโครงการ มีความพึงพอใจต่อการตัด
อบรม/สัมมนา ร้อยละ 91.49 
5. ผู้ประกอบการสามารถต่อยอดกิจกรรมอื่นๆ ของ
กรม จํานวน 1,073 ราย/2,897 ครั้ง ประเภท
กิจกรรมที่ผู้ประกอบการเข้าร่วม 3 อันดับแรก 
ได้แก่ 1) Thaitrade.com 2) ฝึกอบรมและสัมมนา/
เสวนา และ 3) งานแสดงสินค้าในต่างประเทศ  

  42.2 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์การ
พัฒนาผู้ ประกอบการการค้ ายุ คใหม่ 
ระหว่างเดือนมกราคม - กันยายน 2568 
 
 

 Output: 
มีผู้ติดตามรายใหม่ จํานวน 
4,000 ราย 

Output: 
มีผู้ติดตามรายใหม่ จํานวน 
51,149 ราย 

- 2,920,000.00 4,000,000.00 3,500,000.00 1. ผู้ติดตามรายใหม่เพิ่มขึ้นจากแพลตฟอร์ม Social 
Media รวมทั้งสิ้น 51,149 ราย ข้อมูล ณ วันที่ 15 
กันยายน 2568 ดังนี้ 
   1.1 ช่องทาง Facebook Fan Page จากผู้ติดตาม
เดิม จํ านวน 132,473 ราย เพิ่ มเป็ นจํานวน 
171,965 ราย โดยมีผู้ติดตามรายใหม่เพิม่ขึ้นทั้งหมด 
39,492 ราย 
   1.2 ช่องทาง TikTok จากผู้ติดตามเดิม จํานวน 
1,114 ราย เพิ่มเป็นจํานวน 9,429 ราย โดยมี
ผู้ติดตามรายใหม่เพิ่มขึ้นทั้งหมด 8,315 ราย 
   1.3 ช่องทาง LINE OA จากผู้ติดตามเดิม จํานวน 
13,861 ราย เพิ่มเป็นจํานวน 14,454 ราย โดยมี
ผู้ติดตามรายใหม่เพิ่มขึ้นทั้งหมด 593 ราย 
   1.4 ช่องทาง Twitter/X จากผู้ติดตามเดิม จํานวน 
161 ราย เพิ่มเป็นจํานวน 410 ราย โดยมีผู้ติดตาม
รายใหม่เพิ่มขึ้นทั้งหมด จํานวน 249 ราย 
   1.5 ช่องทาง YouTube จากผู้ติดตามเดิม จํานวน 
5,400 ราย เพิ่มเป็นจํานวน 7,900 ราย โดยมี
ผู้ติดตามรายใหม่เพิ่มขึ้นทั้งหมดจํานวน 2,500 ราย 
2. ผลิตสื่อในรูปแบบ วิดีโอ ภาพนิ่ง Infographic 
และคลิปวิดิโอการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการเพื่อ
เผยแพร่ข้อมูลข่าวสารและกิจกรรมต่างๆ ของสพม. 
ให้กับผู้ประกอบการและผู้ที่สนใจดําเนินธุรกิจ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ระหว่างประเทศ จํานวน 45 ชิ้น ผ่าน Facebook 
fanpage TikTok Line Official Account 
Twitter/X  และช่องทาง YouTube (วิดิโอ) จํานวน 
6 ชิ้น ผลการเข้าถึงแพลตฟอร์ม Social Media รวม
ทั้ งสิ้ น 11,787,661 ครั้ ง ข้อมู ล ณ  วันที่  15 
กันยายน 2568 ดังนี้   
  - Facebook Reach จํานวน 11,142,914 ครั้ง 
   - TikTok จํานวน 257,466 ครั้ง 
   - LINE OA จํานวน 270,250 ครั้ง 
   - Twitter/X จํานวน 3,360 ครั้ง 
   - YouTube จํานวน 113,671 ครั้ง  
3. กิจกรรม NEA Open House เพื่อประชาสัมพันธ์
ผลงานความสําเร็จที่ผ่านมา และการเผยแพร่
แผนงานในอนาคตของสพม. ภายใต้แนวคิดหลักของ
งาน คือ “NEA 8 Years and Continuing Forward 
: Celebrating Success, Embracing the Future : 
8 ปี แห่งการเติมความรู้พัฒนาผู้ประกอบการไทย”  
เมื่ อวันที่  8 กันยายน 2568 ณ  ห้ องประชุม 
Auditorium อาคารสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการ
การค้ายุคใหม่ ถนนรัชดาภิเษก กรุงเทพฯ โดยมี
อธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ให้เกียรติ
เป็นประธาน มีผู้ประกอบการและผู้ที่สนใจด้าน
การค้าระหว่างประเทศเข้าร่วมกิจกรรม จํานวน
ทั้ งสิ้ น  111 ราย สื่ อมวลชนเข้ าร่ วมทํ าข่ าว
ประชาสัมพันธ์ จํานวน 17 สื่อ ภายในงานมีการจัด
บอร์ดนิทรรศการเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาและ
ผลงานความสําเร็จของ สพม. ประจําปี 2568  
4. ดําเนินการออกแบบ และเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร
ของสพม. ผ่านสื่อบุคคลที่มีผู้ติดตามบนโลกโซเชียล
ตามแพลตฟอร์มต่างๆ ที่มีผู้ติดตามไม่น้อยกว่า 1 
ล้านราย ตลอดการดําเนินกิจกรรม ได้แก่ คุณคณา
กร คงประที ป (โย) ดํ าเนินการเผยแพร่ทาง
แพลตฟอร์ม  Tiktok: yokanakorn โย คณากร  
คงประทีป และผ่าน Facebook page: Smart SME 
และ ชี้ช่องรวย                                                  

  42.3 กิจกรรมจัดทําสือ่ประชาสมัพันธ์
สําหรับเตรยีมความพรอ้มผู้ประกอบการสู่
ธุรกิจส่งออก (Export Business Guide) 
ดําเนินกิจกรรมภายในเดือนกันยายน 
2568 

 Output:  
สร้างการรับรู้ ติดตาม และ
เข้าถึงผู้ประกอบการหรือ
ผู้ที่สนใจด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ จํานวน 500 ราย 

Output:  
สร้างการรับรู้ ติดตาม และ
เข้าถึงผู้ประกอบการหรือ
ผู้ที่สนใจด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ จํานวน 500 ราย 

500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 1. ออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ โดยเป็น
ลักษณะคู่มือขั้นตอนการส่งออก ดังนี้  
  1.1 คู่มือฉบับพิมพ์ (Booklet) จํานวน 500 เล่ม  
  1.2 หนังสืออิ เล็กทรอนิกส์  (E-Book) จํานวน  
1 ชิ้นงาน  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 1.3. Infographic จํานวน 4 ชิ้นงาน   
  1.4 วิดีโอแนะนําการเตรียมความพร้อมสู่การ
ส่ งออกและการสร้ างแรงบันดาลใจ จํ านวน  
5 ชิ้นงาน 
2. ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงความรู้พื้นฐานด้าน
การส่งออกได้สะดวก 
3. มีคู่มือส่งออกที่เข้าใจง่าย พร้อมสื่อสนับสนุน
ครบถ้วน 
4. เกิดความตื่นตัวในกลุ่ม SMEs ต่อการเริ่มต้นเข้าสู่
ตลาดต่างประเทศ 
5. สร้างการรับรู้ ติดตาม และเข้าถึงผู้ประกอบการ
หรือผู้ที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ จํานวน 
500 ราย

  42.4 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ เผยแพร่
ข้อมูลกิจกรรมของสถาบันพัฒนาผู้ประ 
กอบการการค้ายุคใหม่ ระยะเวลาดําเนิน
กิจกรรมภายในเดือนกันยายน 2568 
 

 Output:  
จํ านวนการรั บรู้ ในการ
ดําเนินโครงการ 4,000 ครั้ง 

Output:  
จํ านวนการรั บรู้ ในการ
ดําเนินโครงการ 60,000ครั้ง 

500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 1. จัดทําสื่อประชาสัมพันธ์ และผลิตสื่อเพื่อการ
ประชาสัมพันธ์ที่สร้างการรับรู้ และแสดงถึงโลโก้
สถาบัน ขนาด A4 และ A5 จํานวนรวม 50,000 ชิ้น 
และสมุดฉีดขนาด A5 จํานวน 10,000 ชิ้น 
2. เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ข้อมูลข่าวสารและ
กิจกรรมต่างๆ ของสถาบันพัฒนาผู้ประกอบการ
การค้ายุคใหม่ไปยังผู้ประกอบการ ผู้ที่สนใจด้าน
การค้าระหวางประเทศ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
ด้านการค้าระหว่างประเทศ เชิญชวนผู้ประกอบการ 
และผู้สนใจเข้าร่วมโครงการกับสถาบันฯ รวมถึง 
การเสริมสร้างภาพลักษณ์ที่ดี และแสดงถึงศักยภาพ
ของสถาบันฯ ในการเป็นสถาบันที่ให้องค์ความรู้ 
แก่ผู้ประกอบการในการทําการค้าระหว่างประเทศ 
3. การรับรู้ในสื่อประชาสัมพันธ์ รวมทั้งสิ้น 60,000 ครั้ง 

43 2568-91-E2T6-0002 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการ
ด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 

9,500,000 Output: 
1 . จํ าน วน ผู้ ใ ช้ ร ะ บ บ
ลงทะเบี ยน เข้ าชมงาน 
20,000 ราย 
2. ความพึงพอใจร้อยละ 90  

Output:  
1. จํ า น ว น ผู้ ใ ช้ ร ะ บ บ
ลงทะเบี ยน เข้ าชมงาน  
125,903 ราย 
2. ความพึ งพอใจร้อยละ 
97.4  

- 126,500.00 9,451,320.00 9,359,000.00 1. ดําเนินการบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้ เข้าชมงานแสดง
สินค้าในประเทศ รวม 4 งาน ได้แก่  
  1) งานแสดงสินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ  
ปี 2568 (ครั้งที่ 1) ระหว่างเดือนธันวาคม 2567 - 
มีนาคม 25682)  
  2) THAIFEX HOREC ASIA 2025 ระหว่างวันที่  
5 - 7 มีนาคม 2568 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและ 
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี  
   3) THAIFEX-ANUGA ASIA 2025 ระหว่างเดือน
มีนาคม - กรกฎาคม 2568 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี   
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

   4) กิจกรรมจัดซื้อข้อมูลผู้นําเข้าสินค้าและบริการ
ในต่างประเทศ เพื่อส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
2. ผู้ เข้ าชมงาน  (Visitor) และผู้ เข้ าร่ วมงาน 
(Exhibitor) ได้รับการบริการลงทะเบียนเข้าเยี่ยมชม
งานแสดงสิ นค้ าด้ วยระบบ  เรี ยบร้ อย  และ 
มีประสิทธิภาพ รวมทั้งสิ้น 125,903 ราย 
3. กรมมีข้อมูลผู้ซื้อ/ผู้นําเข้าต่างประเทศทั้งผู้ที่อยู่
ใน ต่ างป ระ เท ศและผู้ ที่ ป ฏิ บั ติ ห น้ าที่ อ ยู่  
ณ สํานักงานสาขาในประเทศไทยที่ เป็นข้อมูล
ปัจจุบัน 
4. กรมสามารถประเมินการจัดงานแสดงสินค้าจาก
จํานวนผู้ เข้ าชมงาน (Visitor) ผ่าน DITP Quick 
Mobile Application ได้แบบ Real Time รวมทั้ ง
ผู้อํานวยการและเจ้าหน้าที่ ณ สํานักงานส่งเสริม
การค้าในต่างประเทศ สามารถดตามสถานการณ์ 
การเข้าชมงานของผู้ซื้อ/ผู้นําเข้าในความรับผิดชอบ
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
5. ผู้ เข้าชมงานแสดงสินค้าได้รับข้อมูลเกี่ยวกับ 
การจัดงานทั้งก่อนละหลังการจัดงาน 
6. ความพึงพอใจร้อยละ 97.4 

44 2568-91-E2T6-0003 โครงการประชาสัมพันธบ์ริการ DITP 
Service Center เพื่อการค้าระหว่าง
ประเทศ สถานที่ งาน THAIFEX - 
ANUGA ASIA 2025 ศูนย์แสดงสินค้า
และการประชุมอมิแพ็ค เมืองทองธานี 
วันที่ 27 - 31 พฤษภาคม 2568 

800,000 Output:  
สร้างการรับรู้ให้ประชาชน
และภาคธุรกิจ 1,000 ราย 

Output:  
สร้างการรับรู้ให้ประชาชน
และภาคธุรกิจ 1,167 ราย  

- - 800,000.00 750,000.00 DITP Service Center ได้ ออกห น่ วยเคลื่ อนที่
ให้บริการคําปรึกษาด้านการค้าระหว่างประเทศ  
ณ คูหา Export Consultation by DITP ภายในงาน
แ ส ด งสิ น ค้ า  THAIFEX – Anuga Asia 2 0 2 5 
ระหว่ างวั นที่  27 - 31 พฤษภาคม  2568  
ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอิมแพ็ค เมือง
ทองธานี  เป็นการให้บริการร่วมกับหน่วยงาน
พันธมิตรภายในกรมอีก   5 เคาน์เตอร์บริการ ได้แก่ 
NEA, Tmark, SMEs Pro-active, Thaitrade.com 
และ Top Thai โดยผลการให้บริการตลอด 5 วัน
ของการจัดงาน มีผู้ขอรับบริการ รวมทั้งสิ้น 1,167 
ราย ลดลงร้อยละ 4.27 เมื่อเปรียบเทียบกับปี 2567 
แม้ว่าจํานวนผู้เข้าชมงานทั้งหมดจะเพิ่มขึ้นร้อยละ 
2.79 หรือ จํานวน 142,370 ราย ทั้ งนี้  วันที่มี 
ผู้ขอรับบริการสูงสุดคือวันที่ 4 ขอการจัดงาน (วันที่ 
30 พฤษภาคม 2568) จํานวน 339 ราย เฉลี่ย
ให้บริการวันละ 233 ราย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

45 2568-91-E2T6-0007 โครงการส่ งเสริมและเพิ่ มศักยภาพ
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs Pro-active) 

100,000,000   17,900,000.00 350,000.00 94,344,021.79 7,372,859.21 - ขอขยายกรอบระยะเวลาดําเนินโครงการ   
- ระยะเวลาดําเนินงาน 3 ปี งบประมาณ   
 (ปีงบประมาณ 2568 - 2570)  
 

  การสนับสนุนผู้ประกอบการโครงการ 
SMEs Pro-active ครั้ งที่  3/2567 (65) 
(ภายใต้ SMEs ปี 2568) 

 Output: 
ผู้ ป ร ะ ก อ บ เ ข้ า ร่ ว ม  
365 ราย  
Outcome: 
มูลค่าการเจรจาการค้า 
3,500 ล้านบาท  

Output:  
ผู้ประกอบเข้าร่วม  232 
ราย 
Outcome:  
มูลค่าการเจรจาการค้า 
6,574.74 ล้านบาท  

- - 94,344,021.79 7,372,859.21 1. มีผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมจัดแสดงสินค้า 
(Exhibitors) รวมทั้งสิ้น 232  บริษัท  
2. มีมูลค่าการเจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 195.50 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 6,574.74 ล้านบาท) แบ่ง
ออกเป็น มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 6.24 ล้าน
เหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 209.96 ล้านบาท) และ
คาดการณ์มูลค่าการสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 
189.26 ล้านเหรียญสหรัฐฯ (ประมาณ 6,354.77 
ล้านบาท) หมาเหตุ: อัตราแลกเปลี่ยน 1 เหรียญ
สหรัฐฯ = 33.63 บาท)  
3. สินค้าได้รับความสนใจ ได้แก่ Canned Tuna, 
ถาดฟอยล์ THAI HOM MALI RICE, Gold Jewelry 
และลูกหมากรถยนต์ 

46 2568-91-E2T6-0008 โครงการส่ งเสริมและเพิ่ มศักยภาพ
ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs Pro-active) (เพิ่มเติม) 
- ขอขยายกรอบระยะเวลาดําเนินโครงการ   
- ระยะเวลาดําเนินงาน 3 ปี งบประมาณ   
 (ปีงบประมาณ 2568 - 2570) 

100,000,000   646,190.00 19,250.00 47,177,940.00 151,000.00 -จัดประชุมหารือระหว่างโครงการ SMEs Pro-
active ครั้งที่ 2/2568 (67) วันพุธที่   11 มิถุนายน 
2568 ณ ห้องประชุม 50601 ชั้น 6 (อาคารริมน้ํา) 
กรมส่งเสริมการค้าระหวา่งประเทศ (ภายใต้ SMEs 
ปี 2568 
- จ้างผลิตสื่อประชาสัมพนัธ์โครงการส่งเสรมิและ
เพิ่มศักยภาพ ของผู้ประกอบการขนาดกลางและ
ขนาดย่อม 1 ครั้ง 

 กลยุทธ์ที่ 1.3 การพัฒนาส่งเสริมการสร้างมลูค่าเพิ่ม และการสร้าง
ภาพลักษณ์และส่งเสริมการสร้างแบรนดส์ินค้าและบริการ  
(จํานวน 11 โครงการ) 

175,100,000   48,890,850.00 49,600,763.23 126,093,500.00 95,924,949.89  

47 2568-91-E2T7-0001 โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์
สิ น ค้ าและบริ การในอุ ตสาหกรรม
เป้าหมายตามยุทธศาสตร์ผ่านสื่อมวลชน
ต่างประเทศ 

8,688,500 Output: 
1. นํ าคณ ะสื่ อ ม วลชน
ต่างประเทศเยือนงานแสดง
สินค้า 5 งาน 
2. จํานวนครั้งในการรับรู้ไม่
น้อยกว่า 10 ล้านครั้ง 

 

Output: 
1. นํ าคณ ะสื่ อ ม วลชน
ต่างประเทศเยือนงานแสดง
สินค้า 5 งาน 
2. จํานวนครั้งในการรับรู้ไม่
น้อยกว่า 10 ล้านครั้ง 

 

- 1,283,010.00 8,688,500.00 5,855,826.74 1. นําคณะสื่อมวลชนต่างประเทศเยือนงานแสดง
สินค้าในประเทศ รวม 6 งาน ได้แก่ 1) งานแสดง
สินค้าอัญมณีและเครื่องประดับ (Bangkok Gems 
and Jewelry Fair) ครั้งที่ 71 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 
22-26 กุ มภาพั นธ์  2568 ณ  ศู นย์ การประชุม
แห่ งชาติ สิ ริ กิ ติ์  2) งานแสดงสิ นค้ า STYLE 
BANGKOK 2025 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 2-6 เมษายน 
2568 ณ  ศู นย์ การประชุมแห่ งชาติสิ ริ กิ ติ์  3)  
งานแสดงสินค้า THAIFEX – ANUGA ASIA 2025 
จัดขึ้นที่อิมแพ็ค เมืองทองธานี ระหว่างวันที่ 27-31 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

พฤษภาคม 2568 4) งานแสดงสินค้า Bangkok 
Gems and Jewelry Fair ครั้งที่ 72 เกิดขึ้นระหว่าง
วันที่  9-13 กันยายน 2568 ณ ศูนย์การประชุม
แห่ งชาติสิ ริ กิ ติ์  5) งานแสดงสินค้ า THAIFEX-
HOREC Asia 2025 จั ด ขึ้ น ระห ว่ างวั น ที่  5-7 
มีนาคม 2568 ณ อิมแพ็ค เอ็กซิบิชั่น เซ็นเตอร์ 
อาคาร 9-12 ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุม 
อิมแพ็ค เมืองทองธานี 
2. สื่อมวลชนเข้าร่วมงาน จํานวน 79 ราย จาก 12 
ประเทศ  
2. มีการเผยแพร่ข่าวทั้งสินจํานวน 166 ครั้ง  
3. จํานวนข่าวที่ได้รับการเผยแพร่ ร้อยละ100 ของ
สื่อมวลชนที่เข้าร่วมงาน 
4. จํานวนครั้งในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 10,000,000 
ครั้ง 

48 2568-91-E2T7-0002 โครงการเผยแพร่ข้อมูลการส่งออกสินค้า
และบริการของไทยทั้งในและต่างประเทศ
ผ่านสื่อมวลชนสัมพันธ์ 

8,928,405 Output:  
การเผยแพร่ข่าวกิจกรรม
ภายใต้โครงการอย่างน้อย
ร้อยละ 100 ของสํานักข่าว
ที่เข้าร่วมกิจกรรม 

Output:  
การเผยแพร่ข่าวกิจกรรม
ภายใต้โครงการอย่างน้อย
ร้อยละ 100 ของสํานักข่าว
ที่เข้าร่วมกิจกรรม 

712,050.00 501,746.03 5,400,050.00 3,213,079.96 48.1 กิ จกรรมสื่ อมวลชนร่ วมเดิ นทางพร้ อม 
คณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวง พาณิชย์เดินทางเยือน
นครเซี่ยงไฮ้ เมืองฮาร์บิน กรุงปักกิ่ง สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน ระหว่างวันที่ 14-18 พฤษภาคม 2568 
48.2 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์และประชาสัมพันธ์
สินค้าและบริการซอฟต์พาว เวอร์ไทยในสหรัฐอเมริกา 
ระหว่างวันที่ 7-11 กรกฎาคม 2568  
48.3 กิจกรรมจัดคณะสื่อมวลชนร่วมคณะผู้บริหาร
ระดับสูงเดินทาง ต่างประเทศ (ภูมิภาคญี่ปุ่น) ระหว่าง
วันที่ 19 - 24 ธันวาคม 2567 ณ กรุงโตเกียว ญี่ปุ่น 
48.4 กิจกรรมจัดคณะสื่อมวลชนร่วมคณะผู้บริหาร
ระดับสูงเดินทางต่างประเทศ เยือนสมาพันธรัฐสวิส 
ระหว่างวันที่ 15 - 20 กุมภาพันธ์ 2568 (สปส.) 
48.5 กิจกรรมการจัดทํ าข้อมูลประชาสัมพันธ์ 
การส่งเสริม Soft Power ของ ไทยในตลาดต่างประเทศ
ผ่านสื่อมวลชน ณ สาธารณรัฐฝรั่งเศส ระหว่างวันที่ 
12-17 พฤษภาคม 2568 
48.6 เผยแพร่ประชาสัมพันธ์การบุคตลาดศักยภาพ
ใหม่รับมือนโยบายการค้า โลก (Special Task Force) 
ของคณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์ เดินทาง
เยือนภูมิภาคลาตินอเมริกา (สาธารณรัฐอาร์เจนตินา) 
ระหว่างวันที่ 19 - 24 สงิหาคม 2568 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

49 2568-91-E2T7-0003 โครงการสร้างเครือข่ายจัดแถลงข่าวและ
กิจกรรมประชาสัมพันธ์ 

8,324,095   1,000,000.00 2,823,869.20 8,250,000.00 8,247,898.50  

  49.1 กิจกรรมสร้างเครือข่ายเพื่อส่งเสริม
ภาพลักษณ์สินค้าและบริการ ของไทย 
ระหว่างเดือนพฤษภาคม - กันยายน 2568 
ณ  จั งห วั ด ร ะ ย อ ง  แ ล ะ  จั งห วั ด
พระนครศรีอยุธยา 
 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
3,000,000 ครั้ง 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
37,060,647 ครั้ง 

- - 2,350,000.00 2,350,000.00 รวมยอดการเข้าถึง/การรับรู้ 37,060,647 ครั้ง 
แบ่งเป็น 
1. จังหวัดระยองและจันทบุรี รวม 16 หัวข้อ/
ประเด็นข่าว ยอดการเข้าถึง/การรับรู้รวมทั้งสิ้น 
17,935,045 ครั้ง 
2. จังหวัดพระนครศรีอยุธยา รวม 15 หัวข้อ/
ประเด็นข่าว ยอดการเข้าถึง/การรับรู้รวมทั้งสิ้น 
19,125,602 ครั้ง 

  49.2 กิจกรรมการจัดซื้อบริการข้อมูล
ข่าวสารจากสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ 
ระหว่างเดือนธันวาคม 2567 - กันยายน 
2568 

 Output: 
จํานวนการรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกวา่ 
200,000 ครั้ง  

Output:  
จํานวนการรับรู้ของ
กลุ่มเป้าหมาย จํานวน 
21,857,460 ครั้ง  

- 199,619.20 500,000.00 499,048.00 1. ระบบสืบค้นข่าวตัดออนไลน์ จํานวน 5 บัญชี 
- สามารถจัดเก็บข่าวตัดให้เป็นหมวดหมู่ และสืบค้น
ข้อมูลข่าวปัจจุบันและย้อนหลังได้ไม่น้อยกว่า 1 ปี 
- สามารถตัดข่าวจากหนังสือพิมพ์เป็น PDF และ
ข่าวจากเว็บไซต์เป็นข้อความกดลิงก์ไปยังเว็บไซต์
ต้นทางได้ 
2. บริ ก ารรวบ รวม ข่ าวตั ดภ าษ าไทยและ
ภาษาอังกฤษ จากหนังสือพิมพ์ เว็บไซต์ของสํานัก
ข่าวและเพจ Facebook รวมทั้ งสื่ อ Broadcast 
(โทรทัศน์ วิทยุ) 
- ข่าวสามารถระบุรายละเอียดอย่างครบถ้วน 
- มีเจ้าหน้าที่ประสานงาน และแนะนํา ให้คําปรึกษา
การใช้งาน 
3. Potential Reach 21,857,460 ครั้ง 

  49.3 กิจกรรมการแถลงข่าวเพื่อผลักดัน
การค้าระหว่างประเทศเชิงรุก ปี 2568 
จํานวน 3 ครั้ ง ระหว่างเดือนธันวาคม 
2567 - กันยายน 2568 

 Output: 
1. จํานวนข่าวที่ได้รับ  การ
เผยแพร่ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
90 ของสื่ อมวลชนเข้ า
ร่วมงาน   
2. จํ านวนการรั บรู้ ของ
กลุ่มเป้าหมายไม่น้อยกว่า 
500,000 ครั้ง  

Output: 
1. จํานวนข่าวที่ ได้รับการ
เผยแพร่ ร้อยละ 100 ของ
สื่อมวลชนเข้าร่วมงาน   
2. จํ านวนการรั บรู้ ของ
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
19,000,000 ครั้ง  

- - 500,000.00 500,000.00 1. แถลงข่าวเพื่อผลักดันการค้าระหว่างประเทศ 
เชิงรุกในสื่อต่าง ๆ ได้แก่ 1) ไทยรัฐ 2) ผู้ จัดการ  
3) เดลิ นิ วส์  4) ประชาชาติ ธุ รกิ จ 5) ข่ าวสด  
6) กรุงเทพธุรกิจ 7) Bangkokpost 8) มติชน 
9) ฐานเศรษฐกิจ 10) Nation 11) NBT 12) TV3 
13) TV5 14) TV7 15) TV9 16) TV8 17) INN 18) 
ThaiPBS และ 19) ไทยรัฐทีวี 
2. จํานวนข่าวที่ได้รับการเผยแพร่ ร้อยละ 100 ของ
สื่อมวลชนเข้าร่วมงาน   
3. จํานวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
19,000,000 ครั้ง 

  49.4 กิจกรรมการแถลงข่าวเพื่อส่งเสริม
ภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทยใน
ง า น  Thailand - Global Connect : 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า  

500,000.00 499,500.00 500,000.00 499,500.00 1. การถ่ายภาพนิ่ง ประมวลภาพถ่ายของงาน 
จํา นวนอย่างน้อย 50 ภาพ 
2. จัดทําสื่ออาร์ตเวิร์ค สื่อประชาสัมพันธ์ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Seeking New Opportunities amidst 
Global Trade Challenges ระหว่างเดือน
กรกฎาคม - กันยายน 2568 

500,000 ครั้ง 962,068 ครั้ง 3. สื่อวิดิโอสรุปกิจกรรม พร้อมตัดต่อและออกแบบ
กราฟิกในการนํา เสนอให้สวยงาม เข้าใจง่าย 
จํานวน 1 เรื่อง 
4. ดําเนินการเผยแพร่สื่ อประชาสัมพันธ์ผ่ าน
ช่องทางออนไลน์ ออกแบบสื่อประชาสัมพันธ์ให้มี
ความน่าสนใจและสร้างสรรค์ 
5. ติดตามผลการนําเสนอข่าวที่เผยแพร่ในแหล่ง
ต่างๆ พร้อมรายงานผล รวมทั้ งสิ้น 1 สิ่ งพิมพ์  
28 ลิ้งค์ข่าว   
6. จัดเตรียมของที่ ระลึกมอบให้แก่สื่อมวลชน 
อย่างน้อย 40 ชุด โดยเป็นสิ่งของที่ใช้งานได้และมี
ประโยชน์แก่ผู้รับ มีตราสัญลักษณ์กรมฯ 
7. ผลการดํา เนินงานและข้อเสนอแนะที่ เป็น
ประโยชน์จากการดํา เนินโครงการ เช่น Press 
Release ภาพนิ่งภาพเคลื่อนไหว และอื่นๆ เป็นต้น 
และบันทึกเนื้อหากิจกรรมทั้ งหมด รวมทั้ งสิ้น 
962,068 ครั้ง 

  49.5 กิจกรรมการผลิตข่าวประชาสัมพันธ์
เพื่อส่งเสริมข้อมูลด้านการค้า ระหว่าง
ประเทศแก่สื่อมวลชน ระยะเวลา : เดือน
ธันวาคม 2567 - กันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
500,000 ครั้ง 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
1,800,000 ครั้ง 

- 249,750.00 500,000.00 499,500.00 1. ผลิตข่าวประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมข้อมูลด้าน
การค้าระหว่างประเทศแก่สื่อมวลชน ทั้งหมด 128 
ข่าว อาทิ “พิ ชัย” จับมือกานซู่ ร่วมมือการค้า 
ลงทุน พร้อมลงนาม MOU ฉบับใหม่ สร้างโอกาส
ค้าขายให้ SME, DITP ชี้ เป้าผู้ประกอบการด้าน
สุขภาพ ขยายธุรกิจไปยังฮ่องกง รับนโยบายฮับ
นวัตกรรมสุขภาพโลก และ“พาณิชย์”เผย “ฮุนเซน” 
ชวนซาอุฯ ลงทุนอุตสาหกรรมข้าวในกัมพูชา  
แนะไทยจับตา เร่งพัฒนาสินค้าหนีคู่แข่ง 
2. จํานวนข่าวที่ได้รับการเผยแพร่ ร้อยละ 100 ของ
สื่อมวลชนเข้าร่วมงาน   
3. จํานวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
1,800,000 ครั้ง 

  49.6 กิ จ ก ร ร ม ก า รผ ลิ ต ส กู๊ ป ข่ า ว
ประชาสัมพันธ์เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ 
สินค้าและบริการของไทย ระหว่างเดือน
ธันวาคม 2567- กันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
300,000 ครั้ง 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
2,300,000 ครั้ง 

- - 500,000.00 500,000.00 1. ผลิตสกู๊ปข่าว ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและ
บริการของไทย ความยาว 1 - 3 นาที จํานวน   1 
เรื่อง จํานวน 3 ครั้ง ดังนี้ งวดที่ 1 จํานวน 4 ข่าว 
งวดที่ 2 จํานวน 1 ข่าว และงวดที่ 3 จํานวน 2 ข่าว  
2.จํานวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
2,300,000 ครั้ง" 

  49.7 กิจกรรมประชาสัมพันธ์และเผยแพร่
กิจกรรมของกรมฯ ผ่านสื่อหนังสือพิมพ์ 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง

- 125,000.00 500,000.00 500,000.00 1. ผลิตและเผยแพร่ ข่าว หรือ บทความ หรือ  
บทสัมภาษณ์  หรือโฆษณา ในหนังสือพิมพ์ที่มี
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ระห ว่ าง เดื อ น ธั น วาค ม  2567 - 15 
กันยายน 2568 

กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
600,000 ครั้ง 

กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
1,500,000 ครั้ง 

ชื่อเสียง ได้รับการยอมรับและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย
ในวงกว้าง ขนาดไม่ น้อยกว่าครึ่งหน้า (ขาวดํา) 
จํานวน 2 ครั้ง 
     1.1 พาณิชย์ปักธงปี 68 โหมจัด 700 กิจกรรม 
ปั๊ มยอดส่ งออกการค้ าเพิ่ ม  9.2 หมื่ นล้ าน 
หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ ฉบับวันพฤหัสบดีที่ 30 ม.ค.
2568 หน้า  6 
     1.2 DITP เปิดกิจกรรมจับคู่ ธุรกิจผลไม้ ปี  6  
โกยยอดออเดอร์ ปี  68 ล่ วงหน้ า 3,500 ล้ าน 
หนังสือพิมพ์เดลินิวส์ ฉบับวันศุกร์ที่ 7 ก.พ. 2568 
หน้า 6 
2. ผลิตและเผยแพร่ ข่าว หรือ บทความ หรือ  
บทสัมภาษณ์  หรือโฆษณา ในหนังสือพิมพ์ที่มี
ชื่อเสียง ได้รับการยอมรับและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย
ในวงกว้าง ขนาดไม่ น้ อยกว่า 16 คอลัมน์ นิ้ ว  
(ขาวดํา) จํานวน 11 ครั้ง เช่น 
    2.1 ระดม 700 โครงการดันส่งออกไทย 68 โต  
2-3% ตั้งเป้ารายได้เพิ่ม 9.2 หมื่นล้าน หนังสือพิมพ์
ไทยรัฐ ฉบับพุธที่ 15 ม.ค. 2568 หน้า 14 
     2.2 คอลัมน์กระจก 8 หน้า  “เตรียม 700  
โปรเจกต์ดันส่งออกปี  68” หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
ฉบับพฤหัสบดีที่ 30 ม.ค. 2568 หน้า 14 
     2.3 ลุยปั้นภาพลักษณ์ทุเรียนไทย หนังสือพิมพ์
ไทยรัฐ วันอังคารที่ 11 มี.ค.68 หน้า 14 
     2.4 มวยไทยครองใจชาวโลก หนังสือพิมพ์
ไทยรัฐ วันพุธที่ 7 พ.ค.68 หน้า 15 
     2.5 Thai SELECT โฉมใหม่ หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ 
วันพฤหัสบดีที่ 8 พ.ค.68 หน้า 14 
3. ผลิตและเผยแพร่ ข่าว หรือ บทความ หรือ  
บทสัมภาษณ์  หรือโฆษณา ในหนังสือพิมพ์ที่มี
ชื่อเสียง ได้รับการยอมรับและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย
ในวงกว้าง ขนาดไม่ น้ อยกว่า 60 คอลัมน์ นิ้ ว  
(ขาวดํา) จํานวน 2 ครั้ง 
    3.1 หวั ง “มวยไทย” พิ ชิ ต ใจคนทั่ วโลก 
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ วันพุธที่ 16 เม.ย.68 หน้า 15 
    3.2  พาณิ ชย์พลิ กกลยุทธ์ โปรโมตทั่ วโลก 
หนังสือพิมพ์ไทยรัฐ หน้า 14 วันที่ 21-22 ส.ค.68 
4. จํานวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

1,500,000 ครั้ง 

  49.8 กิจกรรมประชาสัมพันธ์และเผยแพร่
กิจกรรมของกรมฯ ผ่านสื่ อ โทรทัศน์ 
ระหว่างเดือนกุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
600,000 ครั้ง 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
2,260,000 ครั้ง 

- - 500,000.00 499,850.50 "1. ดําเนินการผลิตข่าวประชาสัมพันธ์ทางสื่อ
โทรทัศน์ ความยาวไม่น้อยกว่า 30 วินาที จํานวน 
15 ครั้ง      
2. ดําเนินการเผยแพร่อักษรวิ่งประชาสัมพันธ์ข่าว
หรือกิจกรรมของกรม จํานวน 10 ครั้ง  
3. ดําเนินการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ข่าวหรือ
กิจกรรมของกรม ผ่านช่องทางเว็บไซต์ข่าวออนไลน์ 
จํานวน 12 ครั้ง 
4. จํานวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
2,260,000 ครั้ง 

  49.9 กิ จกรรมการผลิ ตและเผยแพ ร่
วิดีทัศน์ภาษาอังกฤษในรูปแบบสกู๊ปข่าว 
เพื่อประชาสัมพันธ์ภารกิจกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศผ่าน สื่อโซเซียล
มี เดี ย ระหว่ างเดือนเมษายน  2568 - 
กันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
500,000 ครั้ง 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
1,345,500 ครั้ง 

- 250,000.00 500,000.00 500,000.00 1. ผลิตและเผยแพร่สกู๊ปข่าว ส่งเสริมภาพลักษณ์
สินค้ าและบริการของไทย เป็นภาษาอั งกฤษ  
ความยาว 3-5 นาที จํานวน 4 เรื่อง  
2. จํานวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
1,345,500 ครั้ง 

  49.10 กิจกรรมผลิตสื่อประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์ด้านการค้าและบริการของ ไทย 
ในรูปแบบจดหมายข่าวอิ เล็กทรอนิกส์ 
DITP Think Thailand E-Newsletter 
ระยะเวลาดํ าเนินการ ระหว่ างเดือน
เมษายน - เดือนกันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
500,000 ครั้ง 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย 1,368,079 
ครั้ง 

- 500,000.00 500,000.00 500,000.00 1. จั ด ทํ า จ ด ห ม าย ข่ า ว อิ เล็ ก ท ร อ นิ ก ส์  
(E-newsletter) ประกอบด้วยรูปภาพ ตัวอักษร  
โลโก้กรม จํานวน 10 ฉบับ 
2. เผยแพ ร่ ผ่ าน ช่ องท างการกระจาย ข่ าว  
E-Newsletter และช่องทางออนไลน์ สรุปดังนี้ 
- จํานวนการส่งอีเมล์  EDM 953,621 ครั้ง 
 - จํานวนเปิดอ่าน EDM 55,790 ครั้ง 
 - รวมยอดการเข้าถึง (Reach) 1,282,691 ครั้ง 
(จาก  Facebook DITP THINK THAILAND และ 
Facebook  The Nation Thailand )    
  - รวมยอด Engagement 2,661 ครั้ง 
(จาก Facebook DITP THINK THAILAND , 
Facebook  The Nation Thailand และ X : 
Thenationthailand  )    
  - รวมยอดการรบัรู้ (Impressions) 1,368,079 ครั้ง 
(จาก  Facebook DITP THINK THAILAND, 
Facebook  The Nation Thailand และ X : 
Thenationthailand  )  
  - จํานวนการส่งอีเมล์ EDM 953,621 ครั้ง 
  - จํานวนเปิดอ่าน EDM 55,790 ครั้ง 
  - รวมยอดการเข้าถึง (Reach) 1,282,691 ครั้ง 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

(จาก Facebook DITP THINK THAILAND และ 
Facebook The Nation Thailand ) 
  - รวมยอด Engagement 2,661 ครั้ง (จาก 
Facebook DITP THINK THAILAND , Facebook 
The Nation Thailand และ X : 
Thenationthailand ) 
  - รวมยอดการรับรู้ (Impressions) 1,368,079 ครั้ง 
(จาก Facebook DITP THINK THAILAND, 
Facebook The Nation Thailand และ X : 
Thenationthailand ) 

  49.11 กิจกรรมประชาสัมพันธ์และเผยแพร่
กิจกรรมด้านการค้ าระหว่างประเทศ  
ผ่านสื่อวิทยุและออนไลน์ เดือนพฤษภาคม 
- กันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
500,000 ราย 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่ ม เป้ าหมาย  จํ านวน 
571,544 ราย 

- - 400,000.00 400,000.00 1. เผยแพร่ทางสถานีวิทยุในกรุงเทพมหานครและ
ปริมลฑล รวม 1,000 ครั้ง 
2. เผยแพร่ทางสถานีวิทยุในต่างจังหวัด ไม่น้อยกว่า 
5 สถานี และรัศมีครอบคลุมจังหวัดสําคัญในภาค
ต่างๆ อาทิ  เชียงใหม่  พิษณุ โลก นครสวรรค์ 
ขอนแก่น และนครราชสีมา รวม 600 ครั้ง 
3. เผ ย แพ ร่ ท างสื่ อ อ อ น ไล น์  FACEBOOK : 
FM91TRAFFICPRO ลงข้อความและหรือรูปภาพ
ข่าวประชาสัมพันธ์ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ไม่น้อยกว่า 6 ข่าว เกิดการรับชม รวม 
654,439 ครั้ง และการเข้าถึงสื่อ รวม 571,544 ครั้ง 

  49.12 กิจกรรมประชาสัมพันธ์สร้างความรู้
ความเข้าใจเกี่ยวกับกิจกรรม และบริการ
ต่ างๆ  ของกรมฯ  ใน รู ปแบบวิ ดี โอ  
ผ่ านรายการออน ไล น์  ระยะ  เวลา
ดําเนินการ ระหว่างเดือนมิถุนายน - เดือน
กันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
500,000 ราย 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
กลุ่มเป้าหมาย ไม่น้อยกว่า 
501,248 ราย 

- 500,000.00 500,000.00 500,000.00 1. One Day with … EP.6 ใน Youtube 
   - Views: 157,725  
   - Watch time (hrs.): 14,861 
   - Impressions: 52,394 
   - Engagement: 1,424 
   - Like: 1,291 
   - Comments: 14 
   - Shares: 119 
2. One Day with … EP.6 ใน Facebook 
   - Impressions: 448,854 
   - Reach: 292,346 
   - Engagement: 921 
   - Reaction: 874 
   - Comments: 3 
   - Shares: 44 
3. ยอดการรั บ ชม วิ ดี โอ  (Impresstion) รวม 
501,248 ครั้ง 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  49.13 กิ จ ก ร ร ม ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ 
ความร่วมมือในการยกระดับบริการดิจิทัล 
" เสริมแกร่งทัพการค้าไทยด้วยบริการ
ดิจิทัลยุค AI" ระหว่างเดือน สิงหาคม - 
เดือนกันยายน 2568 

 Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
ก ลุ่ ม เป้ า ห ม า ย  อ าทิ 
สื่อมวลชน หน่วยงานหรือ
องค์กรที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชน ไม่น้อยกว่า 
90 ราย 

Output: 
จํ า น ว น ก า ร รั บ รู้ ข อ ง
ก ลุ่ ม เป้ า ห ม า ย  อ าทิ 
สื่อมวลชน หน่วยงานหรือ
องค์กรที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชน จํานวน 95 
ราย 

500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 1. ผู้เข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 95 ราย ประกอบด้วย 
ผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์และเจ้าหน้าที่
รวม 59 ราย แขกผู้มีเกียรติจากหน่วยงานพันธมิตร
ภาครัฐและเอกชนรวม 26 ราย จาก สวทช. สสว. 
กพร. สภาผู้ ส่ งสินค้ าทางเรือฯ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ บริษัท เวส
เทิร์น กรุ๊ป (ประเทศไทย) จํากัด และ สื่อมวลชน  
10 สื่อ 
2. จัดเสวนาเรื่อง “แนวคิดการพัฒนา AI ผู้ ช่วย
อัจฉริยะด้านการค้าระหว่างประเทศ” โดยมี  
ทีม Hackathon จานวน 3 ทีม ได้แก่ มหาวิทยาลัย
ศิลปากร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ และ 
บริ ษัท  เวสเทิ ร์น กรุ๊ป (ประเทศไทย) จํ ากัด  
การเสวนานาเสนอแนวคิดและนวัตกรรมด้าน AI 
เพื่อสนับสนุนการค้าระหว่างประเทศ 
3.ระบบและบริการดิจิทัลของกรมที่จัดแสดงภายใน
งาน ประกอบด้วย 
   3.1 การพัฒนา AI CHATBOT ผู้ ช่ วยอั จริยะ 
ด้านการค้าระหว่างประเทศ: เป็นระบบผู้ช่วยตอบ
คาถามอั ตโนมั ติ ที่ พั ฒนาโดยใช้ เทคโนโลยี
ปัญญาประดิษฐ์ (AI) เพื่ อให้ ข้อมูลด้านการค้า
ระหว่างประเทศและบริการของกรมฯ ให้กับผู้ใช้งาน
ได้อย่างสะดวก รวดเร็ว และทันสมัย 
   3.2 โมบายแอปพลิเคชัน DITP ONE รวมบริการ
ดิจิทัลสาหรับผู้ส่งออกครบจบในเดียว: แอปพลิเค
ชัน ที่รวบรวมบริการดิจิทัลของกรมฯ ไว้อย่างครบ
วงจรในแพลตฟอร์มเดียว (One Stop Service) 
เพื่ อให้ผู้ ประกอบการสามารถเข้าถึงข่าวสาร 
กิจกรรม และบริการของกรมฯ ได้ทุกที่ทุกเวลา 
   3.3 DITP Single Sign-On (DITP SSO) บั ญ ชี
เดียวเข้าถึงทุกบริการดิจิทัลของ DITP: ระบบบัญชี
ผู้ ใ ช้ ง า น เดี ย ว  (Single Sign-On) ที่ ช่ ว ย ให้
ผู้ประกอบการสามารถเข้าสู่ระบบบริการดิจิทัล
ต่างๆ ของกรมฯ ได้โดยใช้เพียงบัญชีเดียว เพิ่ม 
ความสะดวก ปลอดภัย และลดขั้นตอนการใช้งาน 
4. DITP MY SCORES ระบบวิเคราะห์ความพร้อม
และศักยภาพในการส่งออกของผู้ประกอบการ: 
ระบบวิเคราะห์ความพร้อมและศักยภาพในการ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ส่งออกของผู้ประกอบการ เพื่อช่วยให้ผู้ประกอบการ
ทราบระดับความพร้อมและแนวทางพัฒนาศกัยภาพ
ในการเข้าสู่ตลาดต่างประเทศ 

50 2568-91-E2T7-0004 โครงการสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์กรมฯ 
ด้านการค้าระหว่างประเทศ กิจกรรมและ
บริการต่ างๆ ของกรมฯ (Corporate 
Image) 

3,809,000   500,000.00 1,664,502.00 3,809,000.00 3,759,661.20  

  50.1 กิจกรรมผลิตสื่อสิ่ งพิมพ์ เพื่องาน
สื่อสารองค์กรด้านการส่งเสริมภาพลักษณ์
และการเข้าถึงบริการต่างๆ ของกรมฯ 
ระหว่างเดือนพฤศจิกายน - มีนาคม 2568 

 Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 80  

Output:  
ความพึงพอใจของผูร้ับรู้สือ่
ร้อยละ 85.4  

- - 500,000.00 498,620.00 1. สมุดตาราง จํานวนไม่น้อยกว่า 2,500 ชิ้น 
2. แผ่นพับกิจกรรมกรม จํานวนไม่น้อยกว่า 2,000 ชิ้น 
3. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ 
ร้อยละ 85.4    

  50.2 กิจกรรมผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ เพื่อ
สร้างการรับรู้ภาพลักษณ์  กิจกรรมและ
บริการต่างๆ ของกรม ระหว่างเดือน
พฤศจิกายน - มีนาคม 2568 
 

 Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 80  

Output:  
ความพึงพอใจของผูร้ับรู้สือ่
ร้อยละ 85.4  

- - 500,000.00 459,500.00 1. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สําหรับผู้บริหารหน่วยงาน
ภาครฐัและ จํานวนอย่างน้อย 200 ชิ้น  
2. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สําหรับผู้ประกอบการ 
จํานวนอย่างน้อย 150 ชิ้น 
3. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ 
ร้อยละ 85.4    

  50.3 กิจกรรมจัดซื้อสื่อประชาสัมพันธ์ใน
รูปแบบภาพนิ่ งและภาพเคลื่ อนไหว 
ประกอบการจัดทําสื่อประชาสัมพันธ์
ส่งเสริมภาพลักษณ์กรมฯ ระหว่างเดือน
พฤศจิกายน - มีนาคม 2568 

 Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 80  

Output:  
ความพึงพอใจของผูร้ับรู้สือ่
ร้อยละ 85.4  

- - 175,000.00 170,087.20 1. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สําหรับผู้บริหารหน่วยงาน
ภาครัฐและ จํานวนอย่างน้อย 200 ชิ้น  
2. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สําหรับผู้ประกอบการ 
จํานวนอย่างน้อย 150 ชิ้น 
3 . ตั ว ชี้ วั ด ค วามพึ งพ อ ใจข อ งผู้ รั บ รู้ สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ร้อยละ 85.4   

  50.4 กิจกรรมจัดเก็บและประเมินผล 
การรับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ด้านการค้า
ระหว่างประเทศเพื่อจัดทําแผนแนวทาง 
การพัฒนาภาพลักษณ์และช่องทางการ
ประชาสัมพันธ์ในเทคโนโลยีสื่อใหม่ของ
กรมฯ (Social Listening) ระหว่างเดือน
ธันวาคม 2567 - กันยายน 2568 

 Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 80  

Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 88.5 

- - 834,000.00 834,000.00 กิจกรรมจัดเก็บและประเมิ นผลการรับรู้ สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ด้านการค้าระหว่างประเทศเพื่อ
จัดทําแผน แนวทางการพัฒนาภาพลักษณ์และ
ช่องทางการประชาสัมพันธ์ในเทคโนโลยีสื่อใหม่ของ
กรมฯ (Social Listening) โดยมีรายงานผลจากการ
แสดงผลของข้อมูลจากระบบบการฟังเสียงของ
สังคม (Social Listening) ระหว่างเดือนมีนาคม - 
กันยายน 2568 ดังนี้ 
1. จํานวนข้อความ รวม 11,500 ข้อความ เดือนที่มี
จํานวนข้อความพูดถึงมากที่สุด คือ เดือนกันยายน 
เฉลี่ย 54 ข้อความ/วัน 
2. จํานวน ENGAGEMENTS รวม 600,452 เฉลี่ย 
2,832 ENGAGEMENTS/วัน  
3. จํานวนผู้ติดตาม 282,082 ราย /1,711 บัญชี 
4. Facebook ถูกพู ดถึงมากที่ สุ ด INSTAGRAM  



 
91 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มี ENGAGEMENT มากที่สุด    
5. โพสต์ที่ มี จํานวนการมีส่ วนร่วมสู งสุด คือ: 
#ThaiMusicMeetUp (ก .ย . 2568) บนช่องทาง 
INSTAGRAM ของ PLENGSRPC 
6. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อร้อยละ 88.5 

  50.5 กิจกรรมพัฒนาอัตลักษณ์กรมเพื่อ
สร้างภาพลักษณ์และการจดจําด้านการ ค้า
ระหว่างประเทศของไทย ระหว่างเดือน
ธันวาคม 2567-มีนาคม 2568 

 Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 80  

Output:  
ความพึงพอใจของผูร้ับรู้สือ่
ร้อยละ 85.4  

- - 300,000.00 300,000.00 1 . ดํ า เนิ น การออกแบบมาตรฐาน ระบบ 
สื่ อ ป ระชาสั ม พั น ธ์ ต่ าง  ๆ  ขอ งโค รงการ 
(Promotional Materials) ดังนี้ 
1) ออกแบบมาตรฐานนามบัตร (Name Card) 1 ชิ้น 
2 ) ออกแบบมาตรฐานกระดาษจดหมาย 
(Letterhead) 1 ชิ้น 
3) ออกแบบมาตรฐานซองจดหมาย (Envelope) 1 ชิ้น 
4) ออกแบบมาตรฐานซองใส่ เอกสาร (A3, A4 
Envelope) 1 ชิ้น 
5) ออกแบบมาตรฐานแฟ้มใส่เอกสาร (Folder) 1 ชิ้น 
6) ออกแบบคูหานิทรรศการกรมและคูหาเจรจา
การค้าของผู้ประกอบการ 2 รูปแบบ 
7) ออกแบบมาตรฐานสื่อนําเสนอ (PowerPoint 
Presentation Template 1 ชิ้น 
8)  ออกแบบมาตรฐานอี เมล (Email Signature 
Template) 1 ชิ้น 
9) ออกแบบมาตรฐานโพสต์เฟซบุ๊ก (Facebook 
Post Template) 1 ชิ้น 
10) ออกแบบมาตรฐานฉากหลังสําหรับการประชุม
ออนไลน์ (Virtual Background) 1 ชิ้น 
2. จัดทําคู่มือพร้อมออกแบบมาตรฐานงานระบบ
เอ กลั ก ษ ณ์  (Corporate Identity Guidelines)  
โดยจัดทําเป็นไฟล์ .pdf 1 ชิ้น 
3. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อประชาสัมพันธ์ 
ร้อยละ 85.4   

  50.6 กิ จกรรมผลิ ตและเผยแพร่สื่ อ
ประชาสัมพันธ์ข้อมูลด้านการค้า ระหว่าง
เดือนพฤศจิกายน 2567 - กันยายน 2568 

 Output: 
1. จํานวนการรับรู้ ในการ
ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร 
500,000 ครั้ง  
2. ความพึงพอใจของผู้รับรู้
สื่อร้อยละ 80  

Output: 
1. จํานวนการรับรู้ในการ
ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร 
4,397,418 ครั้ง  
2. ความพึงพอใจของผู้รับรู้
สื่อรอ้ยละ 100  

- 249,952.00 500,000.00 249,952.00 การเผยแพร่ข้อมูลจํานวน 90 วัน ทางสื่อออนไลน์ 
ช่องทาง YouTube: Zaabnews รวมจํานวน 90 
ครั้ ง และช่องทาง Facebook: Zaabnews รวม
จํานวน 57 ครั้ง โดยมีจํานวนครั้งที่มีการมองเห็นสื่อ
ประชาสัมพันธ์ (impression) ดังนี้ 
1 . Youtube: Zaabnews มี ย อ ด ก า ร รั บ รู้ 
4,378,201 ครั้ง 
2 . Facebook: Zaabnews มี ย อ ด ก า ร รั บ รู้  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

19,217 ครั้ง 
3. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ ร้อยละ 100 

  50.7 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ให้ความรู้ด้าน
การค้าระหว่างประเทศ ข้อมูล กิจกรรม
และบริการต่างๆ ของกรมฯ ในรูปแบบ
เสียง (Podcast) ระหว่างเดือนธันวาคม 
2567 - กันยายน 2568 
 

 Output: 
1. จํานวนการรับรู้ ในการ
ดําเนินโครงการ 500,000 
ครั้ง  
2. ความพึงพอใจของผู้รับรู้
สื่อร้อยละ 80  

Output: 
1. จํานวนการรับรู้ในการ
ดําเนินโครงการ 615,913 
ครั้ง  
2. ความพึงพอใจของผู้รับรู้
สื่อร้อยละ 100  

- 497,550.00 500,000.00 497,550.00 1. ผลิ ตสื่ อประชาสั มพั นธ์  จํ านวน  40 ชิ้ น 
ประกอบด้วย 
   1.1 พอดแคสต์รูปแบบเสียง จํานวน 10 ชิ้น 
   1.2 คลิปวิดีโอยาวบน YouTube จํานวน 10 ชิ้น 
   1.3 คลิปวิดีโอสั้น บน TikTok จํานวน 10 ชิ้น 
   1.4 คลิปวิดีโอสั้นบน YouTube จํานวน 10 ชิ้น 
2. ยอดการเข้าชมทุกแพลตฟอร์ม รวม 615,913ครั้ง
ประกอบด้วย 
   2.1 TikTok รวม 607,700 ครั้ง 
   2.2 Youtube Short รวม 7,398 ครั้ง 
   2.3 Youtube Long รวม 765 ครั้ง 
   2.4 Spotify รวม 50 ครั้ง 
3. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อร้อยละ 100 

  50.8 กิจกรรมผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ เพื่อ
สร้างการรับรู้ภาพลักษณ์  กิจกรรมและ
บริการต่างๆ ของกรม ระหว่างเดือน
พฤษภาคม - กันยายน 2568 

 Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 80  

Output: 
ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อ
ร้อยละ 92.20  

500,000.00 500,000.00 500,000.00 500,000.00 1. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สําหรับผู้บริหารหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชน จํานวน 200 ชิ้น 
2. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์สําหรับผู้ประกอบการ 
จํานวน 200 ชิ้น 
3. ความพึงพอใจของผู้รับรู้สื่อร้อยละ 92.20  

51 2568-91-E2T7-0005 โครงการเสริมสร้างศักยภาพด้านการค้า
ระหว่างประเทศของไทย ภายใต้แคมเปญ 
THINK THAILAND ร ะ ห ว่ า ง เดื อ น
กุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 

6,000,000   6,000,000.00 5,972,800.00 6,000,000.00 5,972,800.00  

  51.1 กิจกรรมประชาสมัพันธ์แคมเปญ 
THINK THAILAND ผ่านกลยุทธท์าง
การตลาด (Content Marketing)  
เพื่อเสรมิสรา้งและตอกย้าํกระแสให้เกิด
ความนิยมสินคา้และบริการไทย  ระหว่าง
เดือนกุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 

 Output: 
1. จํานวนการรับรู้ใน  การ
ดําเนินโครงการ 6,000,000 
ครั้ง     
2. มียอดผู้เข้าชมใน     สื่อ
ประชาสัมพันธ์ผ่าน KOL 
ร ว ม กั น ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
250,000 ครั้ง  

Output: 
1. จํานวนการรับรู้ในการ
ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร 
10,387,557 ครั้ง     
2. มี ยอดผู้ เข้ าชมในสื่ อ
ประชาสัมพันธ์ผ่าน KOL 
ร ว ม กั น ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
421,532 ครั้ง 

5,500,000.00 5,474,000.00 5,500,000.00 5,474,000.00 1. ผลิตสื่อวิดีโอ จํานวน 4 ชิ้น (วิดีโอภาพรวม/ 
วิดีโอร่วมกับ KOL)  
2. เผยแพร่สื่อผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ 
สรุปดังนี้ 
   2.1 จํ านวนการเข้ าถึ งสื่ อประชาสั มพั นธ์ 
(Impression) ทั้งสิ้น 10,387,557 ครั้ง 
   2.2 ยอดเข้าชมผ่าน KOL รวมทั้งสิ้น(Impression)  
421,532 ครั้ง 
3. ความพึงพอใจในการรับชมสื่อประชาสัมพันธ์ 
ร้อยละ 100

  51.2 กิจกรรมผลิตพร้อมเผยแพร่ข้อมูล
ด้ าน สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร ไท ย ข อ ง
กลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน ในรูปแบบป้าย
บิลบอร์ด ระหว่ างเดือนกรกฎาคม - 
กันยายน 2568 

 Output: 
จํ านวนการรั บรู้ ในการ
ดําเนินโครงการ 500,000 
ครั้ง  

Output: 
จํ านวนการรั บรู้ ในการ
ดําเนินโครงการ 549,044 
ครั้ง  

500,000.00 498,800.00 500,000.00 498,800.00 1. ออกแบบป้ายจํานวน 4 ชิ้นงาน 
2. ผลิตป้ายรัชดา จํานวน 4 ชิ้นงาน 
3. เผยแพร่ ณ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
(รัชดา) 
4. จํานวนการรับรู้ในการดําเนินโครงการจํานวน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

549,044 ครั้ง  

52 2568-91-E2T7-0006 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ด้านการค้า
ระหว่ างประเทศของไทยในตลาด
ต่างประเทศ (Country Image) ระหว่าง
เดือนมกราคม - กันยายน 2568 

3,500,000 Output: 
1. จํานวนการรับรู้ ในการ
ดําเนินโครงการ 3,000,000 
ครั้ง    
2. จํานวนความพึงพอใจของ
ผู้รับรู้สื่อ ร้อยละ 75 

Output: 
1. จํานวนการรับรู้ในการ
ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร  
13,383,473 ครั้ง      
2.จํานวนความพึงพอใจของ
ผู้รับรู้สื่อ รอ้ยละ 94.8  

- - 3,500,000.00 3,449,680.00 การเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ที่ได้รับความนิยมทั้งใน
และต่างประเทศ ดังนี้ 
1. สื่อออนไลน์  
  1.1 สื่อวิดีโอเผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ อาทิ 
Facebook/Youtube/Tiktok เป็นต้น โดยเผยแพร่
ผ่ าน ช่ องทางที่ ได้ รั บความนิ ยมทั้ งในและ
ต่างประเทศและสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย โดยมี
ผู้ ติดตามรวมทุกช่องทางไม่ น้อยกว่า 300,000 
ผู้ติดตาม (follower) 
  1.2 สื่อวิดีโอเผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ของ 
Influencer ที่ ไ ด้ รั บ เชิ ญ ใน วั น จั ด งาน โด ย 
Influencer โดยต้องมีผู้ ติดตามรวมทุกช่องทาง 
1,000,000 ผู้ติดตาม (follower) จํานวนไม่น้อยกว่า 
1 ราย 
  1.3 สื่ออาร์ตเวิร์คเผยแพร่ผ่านช่องทางออนไลน์ 
อาทิ  เว็บไซต์/Facebook หรือการโฆษณาบน
แพลตฟอร์มออนไลน์ทั้ งในและต่างประเทศที่
สอดคล้อง กับกลุ่มเป้าหมายจํานวนไม่น้อยกว่า 2 
เว็บไซต์หรือเพจ  
2. สื่อออฟไลน์ ป้ายโฆษณาหรือป้ายดิจิทัลบริเวณ
ใกล้เคียงสนามบินหรือในตัวเมืองกรุงเทพฯ หรือ
บริเวณใกล้เคียงสถานที่จัดงาน เพื่อสร้างการรับรู้แก่
กลุ่มเป้าหมายเพิ่มมากขึ้นจํานวนอย่างน้อย 1 ป้าย  
3. สื่อออน์ไลน์ : สื่อวีดีโอ และ สื่ออาร์ตเวิร์ค 
   3.1 จํานวนการรับรู้สื่อ 5,203,535 Impressions   
   3.2 จํานวน ผู้ ใช้ที่ ไม่ ซ้ํ ากัน ที่ ได้ เห็นโพสต์ 
3,833,945 Reach 
   3.3 การมีส่วนร่วมหรือการโต้ตอบของผู้ชม 
66,729 Engagement/Click 
   3.4 จํานวนการดู 1,948,302 Views 
4. สื่อออฟไลน์  สรุปจํานวนการเก็บสถิติทั้งหมด 
8,179,938 Impression 
5. ผู้เข้าร่วมกิจกรรมมีความพึงพอใจโดยรวมอยู่ใน
ระดับพึงพอใจมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 94.8  

53 2568-91-E2T7-0007 โครงการประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์     
สร้างภาพลักษณ์ ขยายการรับรู้        
ซอฟต์พาวเวอร์ไทยเพื่อเสริมศักยภาพ

11,250,000   - 10,728,608.00 11,250,000.00 11,228,608.00  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ด้านการแข่งขันในเวทีการค้าโลกผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์และผู้นําทางความคิด
นานาชาติ (International 
KOL/Influencer) 

  53.1 กิจกรรมสร้างการรับรู้ในการสร้าง
โอกาสทางการค้าระหว่างประเทศให้กับ
ผู้ประกอบการผ่านสื่อดิจิทัล ระหว่างเดือน
มีนาคม - กันยายน 2568 

 Output: 
จํานวนครั้ งของการรับรู้ 
(Impression) ไม่ ต่ํ า ก ว่ า 
9,000,000 ครั้ง 

Output: 
จํานวนครั้ งของการรับรู้ 
(Impression) ไม่ ต่ํ าก ว่ า 
12,205,083 ครั้ง 

- 4,550,000.00 4,550,000.00 4,550,000.00 1. ผลิตสื่อวีดิโอ โดยมีความละเอียดของภาพระดับ 
Full HD จํานวน 6 ตอน ซึ่งวี ดิโอแต่ละชิ้นงาน 
มีความยาวไม่น้อยกว่า 15-30 นาที ชื่อรายการ 
เพื่ อนคู่ คริตธุ รกิจโต Go to China WITH DITP 
จํานวน 6 ตอน ประกอบด้วย  
  EP 1: ตํานานมวยไทย ไปไกลถึงจีน 
  EP 2 : ตะลุยครัวไทย ร้านไทยแท้ที่คนจีนรัก 
  EP 3 : Made in Thailand landing to ซีอาน 
  EP 4 : หนังไทยดังไกลถึงแดนมังกร 
  EP 5 : สวยแบบไทย อินเทรนด์แบบจีน 
  EP 6 : ผลไม้ไทย บุกตลาดใหญ่แดนมังกร 
2. สรุปยอดรวมทุกช่องทางที่เผยแพร่ ดังนี้ 
  2.1 มีจํานวนยอด Impressions ทั้งโครงการรวม
ทั้งสิ้น 12,205,083 Impressions  
  2.2 มีจํานวนยอด Reach ทั้งโครงการรวมทั้งสิ้น 
7,355,447 Reaches 
  2.3 มีจํานวนยอด Engagement ทั้งโครงการรวม
ทั้งสิ้น 873,505 Engagements" 

  53.2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์สินค้าและ
บริการไทยผ่ านสื่ อโฆษณานอกบ้ าน  
(Out of Home) ระหว่างเดือนมีนาคม - 
กันยายน 2568 
 

 Output: 
จํานวนครั้ งของการรับรู้ 
(Impression) ไม่ ต่ํ า ก ว่ า 
7,000,000 ครั้ง 

Output: 
จํานวนครั้ งของการรับรู้ 
(Impression) ไม่ ต่ํ าก ว่ า  
8,055,628 ครั้ง 

- 6,178,608.00 6,200,000.00 6,178,608.00 1. สื่อในต่างประเทศ สื่อจอดิจิตอลบริเวณ Time 
Square ประเทศสหรัฐอเมริกา จํานวน 3 จอภาพ 
ระหว่างวันที่ 16 ก.ค. - 15 ส.ค. 68 (ระยะเวลา  
30 วัน) 
2. สื่อบริเวณท่าอากาศยานภายในประเทศ สื่อจอ
ดิจิตอลบริเวณภายนอกท่าอากาศยานนานาชาติ
สุวรรณภูมิ จํานวน 34 จอภาพ ระหว่างวันที่ 1 มิ.ย. 
– 31 ส.ค. 68 (ระยะเวลา 90 วัน)  
3. สื่อบริเวณท่าอากาศยานภายในประเทศ สื่อจอ
ดิจิตอลบริเวณภายในท่าอากาศยานนานาชาติ
สุวรรณภูมิ จํานวน 250 จอภาพ ระหว่างวันที่  
16 มิ.ย. – 15 ก.ย. 68 (ระยะเวลา 90 วัน) 
4. สื่อบริเวณท่าอากาศยานภายในประเทศ สื่อจอ
ดิจิตอลบริเวณภายในท่าอากาศยานนานาชาติดอน
เมืองและอื่นๆภายในประเทศ จํานวน 90 จอภาพ+
LED Station 127 จอภาพ ระหว่างวันที่ 16 มิ.ย. – 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

15 ก.ย.68 (ระยะเวลา 90 วัน) 
5. สื่อบริเวณสถานที่สําคัญในปรเทศ สื่อจอดิจิตอล
ในแหล่งธุรกิจในพื้นที่กรุงเทพมหานคร จํานวน 23 
จอภาพ ระหว่ างวันที่  16 มิ .ย . – 15 ก .ย .68 
(ระยะเวลา 90 วัน) 
6. สื่อบริเวณสถานที่สํ าคัญในประเทศ สื่อจอ
ดิจิตอลบริเวณหน้าด่านทางด่วนพิเศษ จํานวน 76 
จอภาพ ระหว่ างวันที่  16 มิ .ย . – 15 ก .ย .68 
(ระยะเวลา 90 วัน) 
7. กิจกรรมประชาสัมพันธ์สินค้าและบริการไทยผ่าน
สื่อโฆษณานอกบ้าน (Out of Home) มีการมองเห็น
สื่อประชาสัมพันธ์ (Impression) โดยสามารถสร้าง
การรับรู้รวมทั้งสิ้น 8,055,628 ครั้ง" 

  53.3 กิ จ ก ร ร ม ผ ลิ ต สื่ อ วิ ดี ทั ศ น์
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์กรมส่งเสริม 
การ ค้าระหว่างประเทศ ระหว่าง   เดือน
กุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 

 Output: 
จํานวนครั้ งของการรับรู้ 
(Impression) ไม่ ต่ํ า ก ว่ า 
500,000 ครั้ง 

Output: 
จํานวนครั้ งของการรับรู้ 
(Impression) ไม่ ต่ํ าก ว่ า 
1,078,369 ครั้ง 

- - 500,000.00 500,000.00 การประชาสั มพั นธ์ เผยแพร่ ข้ อมู ลข่ าวสาร 
ด้านการค้าระหว่างประเทศ และการเก็บผลการรับรู้
สื่อทั้งหมด ผ่านสื่อออนไลน์ต่าง ๆ เช่น Facebook 
,Youtube, TikTok แ ล ะ  X  โด ย ผ ล สํ า เร็ จ 
การประชาสัมพันธ์มียอดการรับชม (ยอด view) 
รวมทั้งสิ้น 1,078,369 ครั้ง แบ่งเป็น 
1. ยอดชมคลิปผ่านช่องทางต่าง ๆ  รวมทั้ งสิ้น 
1,040,030 ครั้ง  
   1.1 สกู๊ ป  1 งานแสดงสิ นค้ าอั ญมณี และ
เครื่องประดับ ครั้งที่ 72 เผยแพร่วันที่ 9 กันยายน 
2568 จํานวน 141,872 ครั้ง 
   1.2 สกู๊ป 2 พิธีมอบประกาศนียบัตร TMark เผยแพร่
วันที่ 15 กันยายน 2568 จํานวน 205,335 ครั้ง 
   1.3 สกู๊ป 3 งาน ""เสริมแกร่งทัพการค้าไทย 
ด้ วยบริการดิ จิทั ลยุ ค AI” เผยแพร่ วั นที่  17 
กันยายน 2568 จํานวน 202,991 ครั้ง 
   1.4 สกู๊ป 4 กิจกรรม Mini Trade Show และ
เจรจาธุรกิจ เผยแพร่วันที่  18 กันยายน 2568 
จํานวน 128,295 ครั้ง 
   1.5 สกู๊ป 5 ก้าวสู่ การส่ งออกยุคใหม่ : DITP 
ผลักดันผู้ประกอบการไทยสู่สากล เผยแพร่วันที่ 20 
กันยายน 2568 จํานวน 361,537 ครั้ง 
2. ยอดอ่านข่าว รวมทั้งสิ้น 38,339 ครั้ง แบ่งเป็น  
   2.1 ข่าวประชาสัมพันธ์ 1 DITP จัดงาน “NEA 
Open House 2025” เผยแพร่เมื่อวันที่ 8 กันยายน 
2568 จํานวน 24,774 ครั้ง 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  2.2 ข่าวประชาสัมพันธ์  2 DITP เปิดตัว 45  
คอลเลคชั่นใหม่ โดย 10 นักออกแบบชั้นนํา พัฒนา
ผู้ ประกอบการ OTOP Premium สู่ ตลาดโลก 
เผยแพร่เมื่อวันที่  18 กันยายน 2568 จํานวน 
13,565 ครั้ง

54 2568-91-E2T7-0008 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้าน
การค้าและบริการ 

48,600,000   9,678,800.00 15,876,228.00 48,195,950.00 42,262,910.71  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

54.1 กิ จกรรมประชาสั มพั นธ์ ตรา
สัญลักษณ์ T Mark ในต่างประเทศ (สเปน) 
ณ  กรุงมาดริด ประเทศสเปน  (เดือน
ธั น วาคม  2567 - มิ ถุ น ายน  2568 
(กําหนดการจัดงาน 3 วัน) 

 Output: 
ผู้ เ ข้ า เยี่ ย ม ช ม ง า น
เทศกาลไทย ไม่ น้อยกว่า 
5,000 ราย  
Outcome: 
มู ลค่ าการค้ าไม่ ต่ํ ากว่ า  
5 ล้านบาท 
 

Output:  
ผู้ เ ข้ า เ ยี่ ย ม ช ม ง า น
เท ศ ก าล ไท ย  จํ าน วน 
15,000 ราย  
Outcome:  
มูลค่าการค้ารวม จํานวน 
6.5 ล้านบาท  
 

- - 5,255,800.00 4,850,815.90 1. สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างปะรเทศ (สคต.)  
ณ  กรุงมาดริด ร่วมกับสถานเอกอัครราชทู ต   
ณ กรุงมาดริด และพันธมิตรทีมประเทศไทยร่วมกัน
จัดงานเทศกาลไทย (Thai Festival) ขึ้นเป็นครั้งแรก 
ณ จตุรัส Plaza de España กรุงมาดริด ประเทศ
สเปน ภาพรวมในงานมีการนําเสนอประเทศไทย 
ทุกมิ ติ  ทั้ งอาหาร สินค้า บริการ แฟชั่น นวด  
การท่องเที่ยว วัฒนธรรม ตลอดจน Soft Power 
ด้านมวยไทย 
2. จัดแสดงสินค้ าไทยที่ ได้รับตราสัญญลักษณ์    
T Mark จํ านวน 34 รายการ พร้ อม Tent Card 
รายละเอียดของแต่ละสินค้า เกิดการเยี่ยมชมและรับรู้
กว่า 3,000 ครั้ง  
3. มีผู้เข้าเยี่ยมชมงานเทศกาลไทยจํานวน 15,000 ราย 
ประกอบด้วย หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้นําเข้า 
ผู้ประกอบการ ประชาชนทั่วไป ชุมชนคนไทย คนสเปน 
และคนต่างชาติ 
4. มูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้ งสิ้น 6.5 ล้านบาท 
แบ่งเป็น เกิดมูลค่าซื้อขายทันที จํานวน 1 ล้านบาท 
และคาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 5.5 
ล้านบาท 
5. สินค้าที่ ได้รับความนิยม ได้แก่ ขนมขบเคี้ยว  
น้ํามะพร้าวในผลมะพร้าว ไอศกรีมผลไม้ เครื่องปรุง
รส และเครื่องดื่ม 
6. การประชาสัมพันธ์เพื่อให้ความรู้เกี่ยวกับตรา
สัญลักษณ์  T Mark จัดทําในรูปแบบ Reel ผ่าน
ช่องทางต่างๆ เช่น Facebook, Instagram เป็นต้น 
สามารถเข้าถึงผู้รับชม จํานวน 2 ล้านครั้ง ทําให้ชาว
สเปนรับรู้ตราสัญลักษณ์ T Mark และรู้จักสินค้า
ไทยที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น 

  54.2 กิจกรรมการต่ออายุ เครื่องหมาย  
 T Mark ใน ต่ างประเทศ  7 ประเทศ 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 

Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม 

- - 406,870.35 406,870.35 1. เปิดรับสมัครขอรับ/ขอต่ออายุตราสัญลักษณ์  
T Mark ครั้งที่  1/3 มีผู้ประกอบการไทยสมัคร
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ประกอบด้วย ญี่ปุ่น//ฟิลิปปินส์/ไต้หวัน/
จีน/ชิลี/เกาหลีใต้/ ลาว ระหว่างเดือน
มกราคม-กันยายน 2568 

ไม่น้อยกว่า 50 ราย ไม่น้อยกว่า 133 ราย ขอรับ/ขอต่ออายุตราสัญลักษณ์ T Mark รวมทั้งสิ้น 
จํานวน 133 ราย  
2. มีการจัดประชุม คกก. T Mark ครั้ งที่  1/68  
เมื่อวันที่ 14 ม.ค. 68 มีผู้ผ่านการคัดเลือก 38 ราย 
แบ่งเป็นผู้สมัครใหม่จํานวน 86 บริษัท ผ่านการ
คัดเลือกจํานวน 8 บริษัท และผู้สมัครต่ออายุ
จํานวน 47 บริษัท ผ่านการคัดเลือก 30 บริษัท 

  54.3 กิจกรรมสร้างแบรนด์ประเทศไทยใน
ด้านสินคา้และบริการทีม่คีุณภาพ ผ่านตรา
สัญลักษณ์ Thailand Trust Mark  
(T Mark) แบบครบวงจร ปี 2568 ระหว่าง
เดือนกุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 

 Output: 
1. ผู้ประกอบการได้รับการ
ส่งเสริมละสร้างมลูคา่เพิม่ 
ผ่านตรงสัญลักษณ์ T Mark 
จํานวน 160 ราย 
2. ผู้ได้รับตรงสญัลักษณ์  
T Mark ปี 2568  
มีความพึงพอใจและ 
เกิดความภาคภมูิใจในการ
ได้รับตราสญัลักษณ์  
T Mark ไม่น้อยกวา่ร้อยละ 
80 
3. ผู้ประกอบการ ผู้บรโิภค 
และประชาชนทั้วไป ได้รูจ้ัก
และเข้าถึงสินค้าและบริการ
ที่ได้รับตราสัญลักษณ์  
T Mark มากขึ้น มยีอดผูเ้ข้า
ชมการประชาสมัพันธ์ข้อมูล
เกี่ยวกับตราสัญลักษณ์  
T Mark ผ่านช่องทาง
ออนไลน์ ไม่น้อยกว่า 
50,000 ครั้ง 
 

Output: 
1. ผู้ประกอบการได้รับการ
ส่งเสริมละสร้างมลูคา่เพิม่ 
ผ่านตรงสัญลักษณ์ T Mark 
จํานวน 429 ราย 
2. ผู้ได้รับตรงสญัลักษณ์  
T Mark ปี 2568  
มีความพึงพอใจและ 
เกิดความภาคภมูิใจในการ
ได้รับตราสญัลักษณ์  
T Mark ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
90 
3. ผู้ประกอบการ ผู้บรโิภค 
และประชาชนทั้วไป ได้รูจ้ัก
และเข้าถึงสินค้าและบริการ
ที่ได้รับตราสัญลักษณ์  
T Mark มากขึ้น มยีอดผูเ้ข้า
ชมการประชาสมัพันธ์ข้อมูล
เกี่ยวกับตราสัญลักษณ์  
T Mark ผ่านช่องทาง
ออนไลน์ ไม่น้อยกวา่ 
200,000 ครั้ง" 

- 2,817,000.00 4,350,000.00 4,336,000.00 1. จํานวนมีผู้ประกอบการได้รับการส่งเสริมทั้งหมด 
รวมทั้งสิ้น 429 ราย ประกอบด้วย 
  1) เปิดรับสมัครขอรับ/ขอต่ออายุตราสัญลักษณ์  
T Mark ครั้งที่ 1/3 มีผู้ประกอบการไทยสมัครขอรับ/
ขอต่ออายุตราสัญลักษณ์ T Mark รวมทั้งสิ้น จํานวน 
133 ราย โดยมีการจัดประชุม คกก. T Mark ครั้งที่ 
1/68 เมื่อวันที่ 14 ม.ค. 68 มีผู้ผ่านการคัดเลือก  
38 ราย แบ่งเป็นผู้สมัครใหม่จํานวน 86 บริษัท ผ่าน
การคัดเลือกจํานวน 8 บริษัท และผู้สมัครต่ออายุ
จํานวน 47 บริษัท ผ่านการคัดเลือก 30 บริษัท 
  2) การจัด T Mark Clinic เมื่ อวันที่  20 มี .ค 68  
ณ  โรงแรม  The Quarter Chaophraya by UHG   
มีผู้ประกอบการเข้าร่วมจํานวน 51 ราย โดยได้รับ
เกียรติ จากคุณธนวัฒน์ เจริญนิเวศนุกุล ประธาน
กรรมการบริษัท ไซนต์ บิวตี้ คอสเมติก (ประเทศไทย) 
จํากัด และ คุณมยุรินทร์ เพชรชัด จากสถาบันรหัส
สากล เป็นวิทยากรให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ 
แนะนําการขอรับตราสัญลักษณ์  Thailand Trust 
Mark 
  3) การจัดกิจกรรม T Mark Clinic ครั้งที่ 2/2568 
เมื่อวันที่ 27 มิ.ย. 68 ณ โรงแรม The Quarter Aree 
by UHG มีผู้ประกอบการสนใจเข้าร่วมงานทั้งสิ้น  
54 ราย  
  4) การจัดประชุมคณะกรรมการฯ เพื่อพิจารณา
ผู้สมัครรายใหม่ และผู้ขอต่ออายุตรา T Mark ครั้งที่ 
2/2568 เมื่อวันที่ 29 เม.ย. 68 มีผู้สมัครเข้ามาใน
ระบบ 38 บริษัท มีผู้ผ่านการสมัครใหม่ 6 บริษัท / 
ต่ออายุ มีผู้สมัครเข้ามาในระบบ 42 บริษัท ผ่านการ
พิจารณา 29 บริษัท 
  5) การจัดประชุมคณะกรรมการฯ เพื่อพิจารณา
ผู้สมัครรายใหม่ และผู้ขอต่ออายุตรา T Mark ครั้งที่ 
3/2568 เมื่อวันที่ 6 ส.ค. 68 มีผู้สมัครเข้ามาในระบบ 
66  บริษัท มีผู้ผ่านการสมัครใหม่ 6 บริษัท / ต่ออายุ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มีผู้สมัครเข้ามาในระบบ 45บริษัท ผ่านการพิจารณา 
30 บริษัท 
  6) การจัดพิธีมอบประกาศนียบัตรเชิดชูเกียรติ 
ผู้ ประกอบการที่ ได้ รับตราสัญลักษณ์  T Mark  
เมื่อวันที่ 15 กันยายน 2568 ณ ห้องบุรฉัตรไชยากร 
สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยมีผู้ประกอบการ
รายใหม่ เข้ารับประกาศนียบัตร จํานวน 20 ราย 
พร้อมกันนี้  ยังมี การมอบรางวัลพิ เศษ T Mark 
Honour Award จํานวน 5 ราย ให้บริษัทที่ต่ออายุ
ตรา T Mark มาอย่างต่อเนื่อง 5 ครั้ง 
2 ความพึงพอใจ ร้อยละ 90  
3. ยอดเข้าชมการประชาสัมพันธ์ 200,000 ครั้ง 

  54.4 กิจกรรมปรับปรุงและพัฒนาสื่อ
ประชาสัมพันธ์เว็บไซต์ T Mark ระยะเวลา
เดือนพฤศจิกายน 2567 - กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการไทย ไม่ ต่ํา
กว่า 50 ราย สามารถยื่นใบ
สมัครผ่านเว็บไซต์ได้สําเร็จ 

Output: 
ผู้ประกอบการไทย ไม่ ต่ํา
กว่า 109 ราย สามารถยื่น
ใบสมั ครผ่ านเว็บไซต์ ได้
สําเร็จ 

- 249,950.00 500,000.00 499,900.00 มีผู้ประกอบการยื่นใบสมัครผ่านเวบไซต์สําเร็จ  
รวม 109 ราย โดยมีผู้ประกอบการรายใหม่ ผ่านการ
พิจารณาให้ได้รับตรา T Mark จํานวน 20 ราย และ
ต่ออายุ 89 ราย โดยผู้รับจ้างได้ปรับปรุงข้อมูล
ผู้ประกอบการรายใหม่ และต่ออายุในเวบไซต์
เรียบร้อยแล้ว 

  5 4 .5  กิ จ ก ร ร ม  Instore Promotion   
ในประเทศ ระหว่างวันที่ 23 พฤษภาคม - 
6 มิถุนายน 2568 สถานที่ : บิ๊กซี สาขาราช
ดําริ บิ๊กซี สาขา เอเซียทีค และบิ๊กซี สาขา 
วัน แบงคอก 

 Output: 
 สินค้าของผู้ประกอบการ
ไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ 
T Mark เข้าร่วมไม่ ต่ํากว่า 
50 รายการ 
Outcome: 
มูลค่าการค้าไม่ต่ํากว่า  40 
ล้านบาท  

Output:  
สินค้าของผู้ประกอบการ
ไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ 
T Mark เ ข้ า ร่ ว ม  6 1 
รายการ 
Outcome:  
มู ล ค่ าก ารค้ า  จํ าน วน 
128.58 ล้านบาท 

- - 5,000,000.00 4,676,880.00 1. การจัดกิ จกรรมส่ งเสริ มการขายร่ วมกับ 
ห้างสรรพสินค้ าบิ๊กซี  ซู เปอร์ เซ็นเตอร์ : สสม. 
ร่วมกับห้างสรรพสินค้าในการดําเนินการประสาน
กับบริษัทฯ ที่มีผลิตภัณฑ์ที่ได้รับตราสัญลักษณ์ 
T Mark รวมจํานวน 61 บริษัท โดยบริษัทฯ ได้ร่วม
จัดโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย ในช่วงระยะการจัดงาน 
14 วัน และการประชาสัมพันธ์ไปยังบิ๊กซี ซูเปอร์
เซ็นเตอร์    รวม 10 สาขา ได้แก่ ราชดําริ เอเชียทีค 
วัน แบงค๊อก รัชดาภิเษก พระราม 4 พัทยา 3 แห่ง 
ภูเก็ต 2 แห่ง  
2. รวมมีมูลค่ายอดขาย จํานวน 128,580,000 บาท 
โดยสินค้าที่มียอดขายสูงสุด 5 อันดับแรก ได้แก่  
แบรนด์โก๋แก่ แบรนด์สามแม่ครัว แบรนด์ไฟน์ไลน์ 
แบรนด์แลคตาซอย แบรนด์นกแก้ว 
3. การจัดกิจกรรม Site Visit บริษัท ห้าตะขาบ  
(ซิมเทียนฮ้อ) จํากัด ในวันที่ 21 พฤษภาคม 2568 
โดยได้นํา KOLs/Influencer จากไทยและจีนเข้า
ร่วมกิจกรรม ทั้ งหมด 8 คน เพื่ อจัดทํ าคลิป
ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไทยที่ได้รับตรา
สัญลักษณ์ Thailand Trust Mark โดยในส่วนของ
คลิปประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าไทย ได้เข้าถึง
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กลุ่มผู้บริโภค จํานวน 1,300,000 Views 
4. การจัดพิ ธี เปิ ดงาน  T Mark Festival 2025  
ณ บิ๊กซี สาขาราชดําริ เมื่อวันที่ 23 พฤษภาคม 
2568 ภายในงานประกอบด้วยผู้ประกอบการ 
KOLs/Influencer ไทยและจี น  นั กท่ องเที่ ย ว 
สื่อมวลชน มากกว่า 100 ราย โดยภายในพิธีเปิด
ประกอบด้วยการเสวนาจากแบรนด์ที่ ได้รับตรา
สัญลักษณ์ Thailand Trust Mark จํานวน2 แบรนด์ 
ได้แก่ คุณสุเทพ สิมะวรา ประธานบริษัท ห้าตะขาบ 
(ซิมเทียนฮ้อ) จํากัด และ คุณระบิล สิริมนกุล Chief 
Marketing Officer บริษัท ศรีจันทร์สหโอสถ จํากัด 
ซึ่งได้กล่าวถึงสิทธิประโยชน์และการต่อยอดจากการ
ได้รับตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark ที่ได้รับ
โอกาสในการร่วมกิจกรรมและประชาสัมพันธ์
ร่วมกับกรมฯ ทั้งในและต่างประเทศ รวมทั้ง การจัด
นิทรรศการให้ความรู้ เกี่ยวกับตราสัญลักษณ์ 
Thailand Trust Mark ในรูปแบบภาษาอังกฤษและ
จีน พร้อมกับตัวอย่ างสินค้ าไทยที่ ได้ รับตรา
สัญลักษณ์  Thailand Trust Mark เพื่ อสร้างการ
รับรู้ตราสัญลักษณ์ 

  54 .6 กิ จกรรม จั ด นิ ท รรศการและ   
จั ด กิ จก รรมพิ เศษ  Prime Minister's 
Export Award  ในงานแสดงสินค้า Salon 
Gourmet ณ กรุงมาดริด ประเทศสเปน 
ระหว่างวันที่   7 - 10 เมษายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล 
Prime Minister's Export 
Award ได้รับ การส่งเสริม 
ไม่น้อยกว่า 30 ราย 

Output:  
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล 
Prime Minister's Export 
Award ได้รับ การส่งเสริม 
จํานวน 38 ราย 

- - 4,467,752.00 4,467,631.97 1. ผู้เข้าเยี่ยมชมกว่า 12,000 รายจากหลายประเทศ 
สร้างประโยชน์ให้กับผู้มีส่วนเกี่ยวข้องหลายฝ่าย  
2 . ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ไท ย  3 8  ร า ย  ไ ด้ รั บ 
การประชาสัมพันธ์ ในฐานะ Best of the Best  
ทั้งด้านคุณภาพธรรมาภิบาล กระบวนการผลิตที่มุ่ง
สู่ SDGs ความเป็นมืออาชีพในการส่งออก การันตี
โดย PM AWARD สร้างความมั่นใจให้คู่ค้า นําไปสู่
การสั่งซื้อและงานโปรเจค โดยรายที่เดินทางมาเอง 
ได้แก่ สุรีย์ (เสือร้องไห้) เคอาร์เอส (J-LEK) และ 
KORAKOT มีการเจรจาธุรกิจและได้ลูกค้าใหม่ 
เพิ่มเติมจากผู้ที่เข้าเยี่ยมคูหาไทย 
3. ผู้นําเข้าพันธมิตรกรมฯ มียอดสั่งซื้อเพิ่มและ
ลูกค้าใหม่จากคูหาไทยจํานวนมาก โดยเห็นว่าคูหา
ไทยที่ตกแต่งด้วยผลงานออกแบบสามารถดึงดูดและ
ขยายฐานลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
4. ผู้บริโภค เชฟ ได้รับความรู้ ได้ทดลอง ได้สัมผัส 
รู้ จักเครื่องปรุงไทยการใช้ส่วนผสมไทยมากขึ้น 
นําไปสู่การหาซื้อ และปรุงเมนูใหม่ในร้าน/สายการ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

บิน/catering/ครัวเรือน  
5. ประชาสัมพันธ์รางวัล PM Export Award ตรา 
Thai SELECT และตรารวงข้าว 

  54.7 กิจกรรมการจัดนิทรรศการในงาน 
Top Thai Brands 2025 การดําเนินงาน
การจั ด นิ ท รรศการ  Prime Minister's 
Export Award และThailand Trust Mark 
ในงาน Top Brands ในกลุ่มประเทศแถบ
ภูมิภาคเอเซีย กําหนดเข้าร่วม 6 งาน (โฮจิ
มินห์  เซินเจิ้น เฉิ งตู  คุนหมิ ง เจนไน) 
ระหว่างเดือนธันวาคม – กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วมอย่าง
น้อย 90 ราย 

Output: 
1. ผู้ประกอบการเข้าร่วม
อย่างน้อย 196 ราย 
 
  

- 359,478.00 6,962,030.00 5,785,575.16 1. การจัดนิทรรศการ Prime Minister's Export 
Award และThailand Trust Mark ในงาน  Top 
Brands ในกลุ่มประเทศแถบภูมิภาคเอเซีย กําหนด
เข้าร่วม 5 งาน ผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน รวม
ทั้งสิ้น 196 บริษัท แบ่งเป็น ดังนี้ 
   1.1 งาน Top Thai Brands 2025 ณ นครเฉิงตู 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่  15-22 
มกราคม 2568 ได้นําสินค้าไปจัดแสดง จํานวน 40 
บริ ษัท แบ่ งเป็น สินค้ าที่ ได้ รับรางวัล Prime 
Minister' s Export Award จํานวน 21 บริษัท และ
สินค้าที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark 
จํานวน 19 บริษัท 
   1.2 งาน Top Thai Brands 2025 ณ เมืองเจนไน 
สาธารณรัฐอินเดีย ระหว่างวันที่ 24-26 มกราคม 
2568 ได้นําสินค้าไปจัดแสดง จํานวน 56 บริษัท 
แบ่งเป็น สินค้าที่ได้รับรางวัล Prime Minister' s 
Export Award จํานวน 28 บริษัท และสินค้าที่
ได้รับตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark จํานวน 
28 บริษัท 
   1.3 งาน Top Thai Brands 2025 ณ นครโฮจิมินห์ 
ประเทศเวียดนาม ระหว่างวันที่ 12-18 พฤษภาคม 
2568 ไ ด้ นํ า สิ น ค้ า ไป จั ด แ ส ด ง  จํ า น ว น  
9 บริษัท แบ่งเป็น สินค้าที่ ได้รับรางวัล Prime 
Minister' s Export Award จํานวน 3 บริษัท และ
สินค้าที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark 
จํานวน 6 บริษัท  
   1.4 งาน Top Thai Brands 2025 ณ เมืองกวางโจว  
สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่  15-17 
สิงหาคม 2568 ได้นําสินค้าไปจัดแสดง จํานวน 55 
บริ ษัท แบ่ งเป็น สินค้ าที่ ได้ รับรางวัล Prime 
Minister' s Export Award จํานวน 28 บริษัท และ
สินค้าที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark 
จํานวน 32 บริษัท 
   1.5 งาน Top Thai Brands 2025 ณ เมืองเซียะ
เหมิน สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่ 8-11 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กันยายน 2568 ได้นําสินค้าไปจัดแสดง จํานวน 36 
บริ ษัท แบ่ งเป็น สินค้ าที่ ได้ รับรางวัล Prime 
Minister' s Export Award จํานวน 18 บริษัท และ
สินค้าที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark 
จํานวน 18 บริษัท  
2. เกิดมูลค่าเจรจาการค้า รวมทั้ งสิ้น 161.6605 
ล้านบาท แบ่งเป็น มูลค่าการเจรจการค้าทันที 
จํานวน 10.7001 ล้านบาท และมูลค่าเจรจาการค้า 
ภายใน 1 ปี จํานวน 150.9604 ล้านบาท 
3. สินค้าที่ได้รับความสนใจมากที่สุด ได้แก่ ยาดม
สมุนไพร น้ําพริกแกง บะหมี่ กึ่งสําเร็จรูป ผลไม้
กระป๋อง แก้วน้ําดื่ม และสนิค้าจาก  เปลือกข้าว 

  54.8 โครงการปรับปรุงและพัฒนาสื่อ
ประชาสัมพันธ์เว็บไซต์ Prime Minister' s 
Export Award ระยะเวลาดําเนินการเดือน
ธันวาคม 2567 - กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการไทย ไม่ ต่ํา
กว่า 50 ราย สามารถยื่นใบ
สมัครผ่านเว็บไซต์ได้สําเร็จ 

Output: 
ผู้ประกอบการไทย จํานวน 
76 ราย สามารถยื่นใบสมัคร
ผ่านเว็บไซต์ได้สําเร็จ 

- 150,000.00 250,000.00 250,000.00 1. ความถี่ในการใช้งานเว็บไซต์ 
• ใช้งานเป็นประจํา: 24 ราย 
• ใช้งานเป็นบางครั้ง: 28 ราย 
• ใช้งานเป็นครั้งแรก: 24 ราย 
2. วัตถุประสงค์ในการใช้งาน 
• เพื่อลงทะเบียนสมัครเข้ารับรางวัล: 76 ราย (ทุกคน) 
• เพื่อสืบค้นข้อมูลผู้ประกอบธุรกิจส่งออก: 28 ราย 
• เพื่อสืบค้นข้อมูลสินค้าและบริการที่ได้รับรางวัล: 
16 ราย 
• เพื่อติดตามข่าวสารและกิจกรรมอื่นๆ เกี่ยวกับ
รางวัล: 16 ราย 

  54.9 กิจกรรมโครงการรางวัลผู้ประกอบ
ธุ รกิ จส่ งออกดี เด่ น  ปี  2568 (Prime 
Minister's Export Award 2 0 2 5 ) 
ระยะเวลาดําเนินงาน เดือนพฤศจิกายน 
2567 - 30 กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล 
Prime Minister's Export 
Award ได้รับ การส่งเสริม
ไม่น้อยกว่า 30 ราย 

Output: 
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล 
Prime Minister's Export 
Award ได้รับ การส่งเสริม
ไม่น้อยกว่า 39 ราย 

- 3,922,800.00 8,914,825.00 6,240,140.92 1. ในปี  2568 ดําเนินโครงการภายใต้แนวคิด 
“Bridge to Brilliance : Empowering Excellence 
Through Innovation & Sustainability” มีผู้ได้รับ
รางวัลทั้งสิ้น 39 บริษัท (ขนาดใหญ่ 21 บริษัท/ 
ขนาดกลาง 9 บริษัท/ ขนาดย่อมและย่อย 9 บริษัท) 
รวม 42 รางวัล จาก 18 จังหวัดทั่วประเทศ แบ่ง
รางวัลออกเป็น 7 ประเภทรางวัล  ดังนี้ 
 1) รางวัลผู้ ประกอบธุรกิจส่ งออกยอดเยี่ ยม  
(Best Exporter) 9 รางวั ล  จํ านวน  9 บริ ษั ท  
(จากผู้สมัคร 48 ราย) 
 2) รางวัลแบรนด์ไทยยอดเยี่ยม (Best Thai Brand) 
8 รางวัล จํานวน 8 บริษัท (จากผู้สมัคร 40 ราย) 
 3) รางวัลผู้ส่ งออกยอดเยี่ยมด้านความยั่ งยืน  
(Best Green & Sustainable Exporter) 7 รางวัล 
จํานวน 7 บริษัท (จากผู้สมัคร 19 ราย) 
4) รางวัลการออกแบบยอดเยี่ยม (Best Design)  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

7 รางวัล จํานวน 8 บริษัท (จากผู้สมัคร DEMark 
518 รายการผ่านคัดเลือกให้ได้รับ DEMark 95 
รายการ) 
 5) รางวัลธุรกิจบริการยอดเยี่ยม (Best Service 
Enterprise) 6 รางวัล 4 สาขา จํานวน 6 บริษัท จาก 
4 สาขารางวัล (จากผู้สมัคร 25 ราย) 
 6) รางวัลสินค้าหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ์ยอด
เยี่ยม (Best OTOP) 2 รางวัล จํานวน 2 บริษัท  
(จากผู้สมัคร 16 ราย) 
 7) รางวัลสินค้าฮาลาลยอดเยี่ยม (Best Halal) 3 
รางวัล จํานวน 3 บริษัท (จากผู้สมัคร 22 ราย) 
2.  มูลค่าการส่งออกของผู้ได้รับรางวัลประจําปี 
2568 (ม.ค. - ก.ค. 68) รวม 45,863.80 ล้านบาท 

  54.11 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ส่งเสริม  
ผู้ ได้รับรางวัล Prime Minister's Export 
Award 2024 ระยะเวลาดําเนินงานเดือน
ธันวาคม 2567 - พฤษภาคม 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการไทยได้รับ
ประชาสัมพันธ์ PM Award 
2024 ไม่ต่ํากว่า 30 ราย 

Output:  
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล
Prime Minister's Export 
Award ได้รับการส่งเสริม 
39 ราย 

- - 2,194,947.65 2,192,000.00 กิ จกรรมประชาสั มพั นธ์ผู้ ได้ รับรางวัล Prime 
Minister’s Export Award 2024  ก ารผลิ ต สื่ อ
ออนไลน์(วีดิทัศน์) พร้อมบรรยายเสียงภาษาไทย/
บรรยายเสี ยงภาษาอั งกฤษ และมี คํ าบรรยาย
ภาษาไทย/ภาษาอังกฤษ (Subtitle) โดยมีรายละเอียด 
ดังนี้ 
  1. วี ดิ ทั ศน์  (คลิ ปวิ ดี โอ) ทั้ งหมด 49 คลิ ป 
ประกอบด้วย คลิปภาพรวมของโครงการรางวัล  
1 คลิป ความยาว 3.46 นาที คลิปผู้ได้รับรางวัล 41 
คลิป (39 บริษัท) เป็นผู้ประกอบการ/บริษัทขนาด S 
M และ L และคลิป Reels 7 คลิป  โดยเลือกบริษัท 7 
บริษัทที่ได้รับรางวัลในแต่ละสาขา รางวัลผู้ประกอบ
ธุ รกิ จส่ งออกยอดเยี่ ยม (Best Exporter) ได้ แก่ 
บริษัท สหฟาร์ม จํากัด รางวัลแบรนด์ไทยยอดเยี่ยม 
(Best Thai Brand) ได้แก่  บริษัท บางซื่อโรงสี ไฟ
เจียเม้ง จํากัด รางวัลผู้ส่งออกยอดเยี่ยมด้านความ
ยั่งยืน (Best Green & Sustainable Exporter) ได้แก่ 
บริษัท เอสแอนด์พี  ซินดิเคท จํากัด รางวัลการ
ออกแบบยอดเยี่ยม (Best Design) ได้แก่ บริษัท  
บนบาน จํากัด รางวัลธุรกิจบริการยอดเยี่ยม (Best 
Service Enterprise Award : PRINTING AND 
PACKAGING) ได้แก่ บริษัท พริ้นติ้ง โซลูชั่น จํากัด 
รางวัลสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ยอดเยี่ยม 
(Best OTOP) ได้แก่ บริษัท จันทบุรี ฟรุ๊ต โปรดักส์ 
จํากัด รางวัลสินค้าฮาลาลยอดเยี่ยม (Best Halal) 
ได้แก่ บริษัท เติมเนเจอร์ อินดัสตรี้ จํากัด  
 2. การจัดทํ าเนื้ อหาบทความลงสื่ อออฟไลน์ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

(สื่อสิ่ งพิมพ์ ) จํานวนบทความ 2 บทความ ดังนี้ 
บทความภาษาไทย 1 บทความ ได้แก่ หนังสือพิมพ์
มติชน บทความภาษาอังกฤษ 1 บทความ ได้แก่ 
Bangkok post โดยเลือกบริษัท 7 บริษัทที่ ได้รับ
รางวัลในแต่ละสาขา รางวัลผู้ประกอบธุรกิจส่งออก
ยอดเยี่ ยม (Best Exporter) ได้แก่  บริษัท เซ็ปเป้ 
จํ ากัด (มหาชน) รางวัลแบรนด์ ไทยยอดเยี่ ยม  
(Best Thai Brand) ได้แก่ บริษัท คิงสเตลล่า กรุ๊ป 
จํากัด รางวัลผู้ส่งออกยอดเยี่ยมด้านความยั่งยืน 
(Best Green & Sustainable Exporter) ไ ด้ แ ก่ 
บริษัท ไทยวา จํากัด (มหาชน) รางวัลการออกแบบ
ยอดเยี่ยม (Best Design) ได้แก่ บริษัท ฟาร์มกรุ๊ป 
จํากัด รางวัลธุรกิจบริการยอดเยี่ยม (Best Service 
Enterprise Award : HEALTH & WELLNESS) ได้แก่ 
บริษัท ทีพีพี เฮลท์แคร์ อินเตอร์เนชั่นแนล จํากัด 
รางวัลสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ยอดเยี่ยม 
(Best OTOP) ได้แก่ ห้างหุ้นส่วนจํากัด ทวีพรรณ  
โปรดักส์ รางวัลสินค้าฮาลาลยอดเยี่ยม (Best Halal) 
ได้แก่ บริษัท อูดิเมนชั่น จํากัด  

  54.12 กิจกรรมเดินทางไปปฏิบัติราชการ
ในต่างประเทศชั่วคราวการจัดนิทรรศการ
และจัดกิจกรรมพิเศษ Prime Minister's 
Export Award    ในงาน Salon Gourmet 
ณ กรุงมาดริด ประเทศสเปน ระหว่างวันที่ 
4-12 เมษายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล 
Prime Minister's Export 
Award ได้รับการส่งเสริม 
ไม่น้อยกว่า     30 ราย 

Output:  
ผู้ประกอบการได้รับรางวัล
Prime Minister's Export 
Award ได้รับการส่งเสริม 
จํานวน 38 ราย 

- - 214,925.00 185,728.97 1) ผู้ ป ระกอบการไทย  38 ราย  ได้ รั บการ
ประชาสัมพันธ์ในฐานะ Best of the Best ทั้งด้าน
คุณภาพธรรมาภิบาล กระบวนการผลิตที่มุ่งสู่ SDGs 
ความเป็นมืออาชีพใน การส่งออกการันตีโดย PM 
AWARD สร้างความมั่นใจให้คู่ค้า นําไปสู่การสั่งซื้อ
และงานโปรเจค โดยรายที่เดินทางมาเอง ได้แก่ สุรีย์ 
(เสือร้องไห้ ) เคอาร์เอส (J-LEK) และ KORAKOT  
มีการเจรจาธุรกิจและได้ลูกค้าใหม่ เพิ่มเติมจากผู้ที่
เข้าเยี่ยมคูหาไทย 
2) ผู้นําเข้าพันธมิตรกรมฯ มียอดสั่งซื้อเพิ่มและ
ลูกค้าใหม่จากคูหาไทยจํานวนมาก โดยเห็นว่าคูหา
ไทยที่ตกแต่งด้วยผลงานออกแบบสามารถดึงดูดและ
ขยายฐานลูกค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
3) ผู้บริโภค เชฟ ได้รับความรู้ ได้ทดลอง ได้สัมผัส 
รู้ จักเครื่องปรุงไทยการใช้ส่วนผสมไทยมากขึ้น 
นํ าไปสู่ การหาซื้ อ และปรุ งเมนู ใหม่ ในร้ าน/ 
สายการบิน/catering/ครัวเรือน  

  54.13 กิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริม
ภาพลักษณ์เชิงรุกผู้ประกอบการ T Mark 
และผู้ ได้ รางวั ล  Prim Minister Export 
Aword ระหว่ าง เดื อนกรกฎ าคม  - 

 Output: 
สร้ างการรับรู้ ไม่ ต่ํ ากว่ า 
15,000,000 ครั้ง 

Output: 
สร้างการรับรู้ ไม่ ต่ํ ากว่ า 
103,313,711 ครั้ง 

9,678,800.00 8,377,000.00 9,678,800.00 8,377,000.00 สรุ ป ก ารรั บ รู้ กิ จก รรมป ระชาสั ม พั น ธ์ ฯ 
ผู้ประกอบการ T MARK และ ผู้ ได้รางวัล PM's 
Export Award 2025 การเข้าถึงสื่อ/การรับรู้สื่อ 
รวมทั้งสิ้น 103,313,711 ครั้ง แบ่งเป็น  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กันยายน 2568 1. การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อในรูปแบบบทความ  
   1.1 บทความผ่านสื่อออนไลน์ รวม 16 สื่อ จํานวน
การเข้าถึงสื่อ/การรับรู้สื่อ 1,835,733 View 
   1.2 บทความผ่านสื่อหนังสือพิมพ์ รวม 6 ครั้ง 
จํานวนการเข้าถึงสื่อ/การรับรู้สื่อ 2,360,000 
Circulation 
2. Pop Up Icons Of Trust 
   2.1 BTS รวม 13 สถานี 15 วัน จํานวนการเข้าถึง
สื่อ/การรับรู้สื่อ 16,692,583 Passenger 
   2.2 MRT รวม 2 สถานี 15 วัน จํานวนการเข้าถึง
สื่อ/การรับรู้สื่อ 3,769,449 Passenger 
3. การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อดิจิทัล   
   3.1 BTS รวม 2,453 จอ 15 วัน จํานวนการเข้าถึง
สื่อ/การรับรู้สื่อ 49,609,920 Passenge 
   3.2 MRT รวม  1,191 จอ  15 วั น  จํ านวน 
การเข้าถึงสื่อ/การรับรู้สื่อ 28,395,782 Passenge 
4. การประชาสัมพันธ์ผ่าน KOLS / Influencer รวม 
5 ราย จํานวนการเข้าถึงสื่อ/การรับรู้สื่อ 650,244 
View"

55 2568-91-E2T7-0009 โครงการจัดกิจกรรม Pop-Ups Event 
เพื่ อเสริมสร้างภาพลั กษณ์ ประเทศ 
ภายใต้แคมเปญ THINK THAILAND : 
NEXT LEVEL 

45,000,000   - - - - อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

56 2568-91-E2T7-0010 โครงการเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศ 
ผ่านการผลิตสื่อสร้างสรรค์ ภายใต้แคมเปญ 
THINK THAILAND : NEXT LEVEL 

11,000,000 อนุมัติแผน 
ไตรมาสที่ 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

11,000,000.00 10,750,000.00 11,000,000.00 10,750,000.00 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

57 2568-91-E2T7-0011 โครงการสร้างการรับรู้ ภาพลั กษณ์
ประเทศ ภายใต้แคมเปญ THINK THAI 
LAND : NEXT LEVEL 

20,000,000 อนุมัติแผน 
ไตรมาสที่ 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

20,000,000.00 - 20,000,000.00 - อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

 กลยุทธ์ที่ 1.4 การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต (จํานวน 3 โครงการ) 14,299,700   95,400.00 3,284,500.00 13,173,023.55 11,992,164.71  

58 2568-91-E2T8-0002 โครงการบริหารการดําเนินงานและการ
บริหารงานบุคคลของสํานักงานกองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

9,467,600     1,711,565.55 75,190.55  

  58.1 กิจกรรมการบริหารการดําเนินงาน
กองทุนฯ 

 Output:  
จํ า น ว น ก า ร ป ร ะ ชุ ม  
ไม่น้อยกว่า 12 ครั้ง 

Output:  
จํานวนการประชุม จํานวน 
19 ครั้ง 

76,150.00 69,750.00 335,250.00 284,404.00 จัดประชุมคณะกรรมการ คณะทํางาน และประชุม
อื่ นๆ  รวมทั้ งสิ้ น  15 ครั้ ง อาทิ  การประชุม
คณะทํางานจัดทําร่างตัวชึ้วัดการประเมินผลการ
ดําเนินงาน กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ครั้งที่ 1/2567 ณ ห้องประชุม 50913 ชั้น 9 กรม
ส่งเสริมการค้ าระหว่างประเทศ, การประชุม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

คณะกรรมการบริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ครั้งที่ 5/2567 วันที่ 31 ตุลาคม 2567  
ณ ห้องประชุม 50601 ชั้น 6 (อาคารริมน้ํา) กรม
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และการประชุม
คณะทํ างานโครงการ SMEs Pro-active ครั้ งที่ 
3/2567 (65 ) วันที่ 21 ตุลาคม 2567 เวลา 13.30 - 
15 .30  น . ณ  ห้ อ งป ระ ชุ ม  50601  ชั้ น  6  
(อาคารริมน้ํา) กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
เป็นต้น 

  58.2 กิจกรรมการบริหารงานบุคคลและ   
การเดิ นทางไปปฏิ บั ติ ราชการของ
สํานักงานกองทุนฯ 

 Output: 
พนักงานกองทุน จํานวน 16 
อัตรา 

Output:  
พนักงานกองทุน จํานวน 15 
อัตรา 

19,250.00 30,750.00 6,869,521.55 5,850,104.46 1. ค่าใช้จ่ายของพนักงานกองทุนส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 จํานวน 15 
อัตรา ระยะเวลา : ตุลาคม 2567 - กันยายน 2568 
2. จ้างเหมาบริการในโครงการบริหารการดําเนินงาน
และการบริหารงานบุคคลของสํานักงานกองทุนฯ 
ปีงบประมาณ 2568 ระยะเวลา 12 เดือน (1 ตุลาคม 
2567 - 30 กันยายน 2568) รวมทั้งสิ้น 10 ราย ดังนี้ 
   - สยค. จํานวน 2 ราย  
   - คลัง จํานวน 7 ราย  
   - กตส. จํานวน 1 ราย 
3. พนักงานกองทุนฯ เข้าร่วมโครงการฝึกอบรม
หลักสูตรต่างๆ  

  58 .3  โค รงการ จั ดทํ ายุ ท ธศ าสต ร์ 
แผนปฏิ บั ติ การเชิ งรุ กและติ ดตาม
ประเมินผลด้านการค้าระหว่างประเทศของ
กรม และติดตามประเมินผลการดําเนิน
โครงการที่ใช้เงินกองทุนฯ ปีงบประมาณ 
2568 ระหว่างวันที่ 3 - 10 เมษายน 2568 
ณ สหราชอาณาจักร และสาธารณรัฐอิตาลี 

 Output:  
1. ดําเนินโครงการ 1 ครั้ง 
2. สามารถดําเนินการติดตาม
โครงการที่ ใช้เงินกองทุนฯ 
โดยตรวจสอบการดําเนินการ
ใ ห้ เป็ น ไป ต า ม แ ผ น 
วัตถุประสงค์ เป้าหมายและ
ตัวชี้วัด รวมถึงประสิทธิภาพ
และประสิทธิผล พร้อมทั้ ง
นํามาประกอบการพิจารณา
จั ดทํ าแผนปฏิ บั ติ การ
ประจําปีและแผนยุทธศาสตร์
กองทุนฯ (ระยะยาว) 

Output:  
1. ดําเนินโครงการ 1 ครั้ง 
2. สามารถดําเนินการติดตาม
โครงการที่ ใช้เงินกองทุนฯ 
โดยตรวจสอบการดําเนินการ
ใ ห้ เป็ น ไป ต า ม แ ผ น 
วัตถุประสงค์ เป้าหมายและ
ตัวชี้วัด รวมถึงประสิทธิภาพ
และประสิทธิผล พร้อมทั้ ง
นํามาประกอบการพิจารณา
จั ดทํ าแผนปฏิ บั ติ การ
ประจําปีและแผนยุทธศาสตร์
กองทุนฯ (ระยะยาว) 

- - 1,595,000.00 1,506,004.25 การติดตามประเมินผลและการหารือหน่วยงาน
ต่างๆ ดังนี้ 
1. การหารือร่วมกับสํานักงานส่งเสริมการค้าใน
ต่างประเทศ (สคต.) ณ กรุงลอนดอน ซึ่ง สคต.  
มีโครงการผลักดันการส่งออกสินค้าเป้าหมาย  
ทั้ งแหล่ งเงินงบประมาณและเงินกองทุ นฯ 
ปีงบประมาณ 2567-2568 ได้แก่ สินค้าอาหาร/
ร้านอาหารไทย/Thai SELECT  
2. การหารือร่วมกับสถานเอกอัครราชทูตไทย   
ณ กรุงลอนดอน เพื่ อการดําเนินกิจกรรมด้าน
เศรษฐกิจและวัฒนธรรมกับ สคต. และรับฟังสรุป
สถานการณ์ความสัมพันธ์ภาพรวมระหว่างไทยและ 
สหราชอาณาจักร ทีมประเทศไทยใน สหราช
อาณาจักรมีการประชุมร่วมกันทุกเดือน 
3. การหารือผู้ประกอบการไทยและผู้นําเข้าสินค้า
ไทยในสหราชอาณาจักร เพื่อรับฟังการบรรยาย
ภาพรวมของการประกอบกิจการและเยี่ยมชม
ร้านอาหาร Thai SELECT ประเภท Classic ร้าน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Monkey & Me Thai Cuisine แลกเปลี่ยนแนวทาง
การยกระดับและเพิ่มศักยภาพของร้านอาหารไทย 
พร้อมทั้งหารือการนําเข้าวัตถุดิบ/สินค้าไทย  
4. การสํ ารวจศั กยภาพสินค้ าไทยในสหราช
อาณาจักร ย่าน Chinatown ซุปเปอร์มาร์เก็ตที่
นําเข้าสินค้าเอเชีย 4 แห่ง ได้แก่ (1) ซุปเปอร์มาเก็ต 
Loon Fung Chinatown ซึ่ งมี  5 สาขา ทั่ วกรุ ง
ลอนดอน (2) ซุปเปอร์มาร์เก็ต Xing Long Men 
Chinatown (3) ซูเปอร์มาร์เก็ต SeeWee และ (4) 
ซู เปอร์มาร์ เก็ต Longdan และย่ าน Piccadilly 
Circus และห้างสรรพสินค้า Selfridges   
5. งาน Milan Design Week 2025 (Fuorisalone 
2025) เป็นการจัดแสดงผลงาน และรวบรวม
แนวโน้มล่าสุดของการออกแบบ นวัตกรรมด้านการ
ออกแบบ รวมถึงการนําเสนอ Brand Identity ของ
แบรนด์ต่าง ๆ ในรูปแบบของ Art Installations, 
Digital Art, หรือ Lighting Design ที่มีการจัดแสดง
และเล่าเรื่องอย่างน่าสนใจ  
6 . นิ ท รรศการ  Slow Hand Design 2025 & 
FRONT 100 มีผู้ประกอบการและนักออกแบบไทย
เข้าร่วม รวม 47 ราย ภายใต้ Theme : “Cutie : 
Thai “Plaisir d'amour” - The Joy of Love” 
เป็นนําเสนอการออกแบบสร้างสรรค์ของไทยที่
สามารถตีความ “ความสุข” หรือ Happiness  
ในมุ มมองที่ เป็ นสากล บริ เวณ  Center Point  
ที่  Superstudio Events เป็ น ศู น ย ์จั ด แ ส ด ง
นิทรรศการและวัฒนธรรมขนาดใหญ่บนถนน 
Tortona  
7. งานแสดงสินค้า Salone del Mobile 2025 เป็น
งานแสดงสินค้าเฟอร์นิเจอร์ชั้นนําของโลก กรมนํา
ผู้ประกอบการไทยจํานวน 15 บริษัท เข้าร่วมจัด
แสดงในลักษณะคูหาประเทศไทย (Thailand 
Pavilion) ภายใต้คอนเซปต์พัฒนาและเจาะตลาด 
Hospitality ในอิตาลี ปี 2568 มุ่งเจาะตลาดธุรกิจ
โรงแรมและที่พักอาศัยในอิตาลีและยุโรป โดยปีนี้ 
ได้ขยายพื้ นที่ ใหญ่ ขึ้น ภายใต้แนวคิ ด “The 
Golden Age of Thai Soft Power”  
8. การหารือร่วมกับผู้บริหารห้างสรรพสินค้ารีนา
เชนเต (Rinascente) เพื่อหารือการขยายฐานนําเข้า
สินค้าไทยและแนวทางการจัดกิจกรรมส่งเสริม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สินค้าอาหารของไทย 

  58.4 การบริหารงานบุคคลโครงการ
ส่งเสริมและเพิ่มศักยภาพวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs Pro-active) 

 Output:  
จํานวนบุคลากร 4 ราย รวม 
2  เ ดื อ น  ( ตุ ล า ค ม  - 
พฤศจิกายน 2567) 

Output:  
จํานวนบุคลากร 4 ราย รวม 
2  เ ดื อ น  ( ตุ ล า ค ม  - 
พฤศจิกายน 2567) 

- - 123,252.00 121,652.00 จ้างเหมาบริการในกิจกรรมการบริหารงานบุคคล
โครงการส่งเสริมและ เพิ่มศักยภาพวิสาหกิจขนาด
ก ล า ง แ ล ะ ข น า ด ย่ อ ม  (SMEs Pro-active) 
ปีงบประมาณ 2568  จํานวน 4 ราย ระยะเวลา 2 
เดือน (เดือนตุลาคม - พฤศจิกายน 2567) 

59 2568-91-E2T8-0003 ค่าธรรมเนียมการตรวจสอบบัญชีของ
กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
สําหรับปีสิ้นสุด ณ วันที่ 30 กันยายน 
2567 

250,000 Output:  
งบการเงินของกองทุ น
ส่งเสริมการค้าระหว่างปร
เทศที่ ได้ รั บการรั บรอง 
สําหรับสิ้นสุดปี วันที่ 30 
กันยายน 2567 จํ านวน  
1 ฉบับ 

Output:  
งบการเงินของกองทุ น
ส่งเสริมการค้าระหว่างปร
เทศที่ ได้ รั บการรั บรอง 
สําหรับสิ้นสุดปี วันที่ 30 
กันยายน 2567 จํ านวน  
1 ฉบับ 

- - 250,000.00 250,000.00 ค่าธรรมเนียมการตรวจสอบบัญชีของกองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ สําหรับปีสิ้นสุด  
ณ วันที่ 30 กันยายน 2567 จํานวน 1 ฉบับ 

60 2568-91-E2T8-0004 โครงการพัฒนาระบบริหารจัดการ
งบประมาณส่วนเงินกองทุนส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ระยะเวลาดําเนิน
โครงการ เดือนมกราคม - ธันวาคม 2568 
 

4,000,000 อนุมัติแผน 
ไตรมาสที่ 1/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

- 3,184,000.00 4,000,000.00 3,980,000.00 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
ขยายกรอบระยะเวลาดําเนินการและผูกพันไป
เบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 
 
 

 แผนปฏิบัติการที่ 3 ด้านการเร่งรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ์  
(จํานวน 21 โครงการ) 

183,028,330   27,637,046.00 27,324,896.88 128,510,119.00 105,125,357.82  

 กลยุทธ์ที่ 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม ่ 
ฟื้นตลาดเก่า (จํานวน 19 โครงการ) 

171,598,330   25,788,870.00 23,476,385.20 117,818,920.00 95,171,982.21  

61 2568-91-J2L8-0002 โครงการคณะผู้แทนการค้าเยือนงาน
แสดงสิ น ค้ าในประเทศ  (Incoming 
Mission to International Exhibition) 
 

16,969,260   - 1,587,969.00 13,858,500.00 6,244,765.59  

  61.1 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเยือนงาน 
BGJF 2025 (ครั้ งที่  71) ณ  ศู นย์ การ
ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ ระหว่างวันที่ 21 - 
26 กุมภาพันธ์ 2568 

 Output: 
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า  122 ราย 
Outcome: 
เกิ ด มู ล ค่ าท างก ารค้ า   
ไ ม่ น้ อ ย ก ว่ า  2.2000   
ล้านบาท 
 

Output:  
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า  347 ราย 
Outcome: 
เกิ ด มู ล ค่ าท างก ารค้ า   
ไม่ น้ อยกว่ า 3,024.690 
ล้านบาท 
 

- - 2,220,000.00 1,277,850.00 1.  ผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการ  
รวมทั้งสิ้น 347 ราย แบ่งเป็น แขกพิเศษ จํานวน 98 
ราย และคณะผู้แทนการค้า จํานวน 249 ราย  
2. ภูมิภาคที่มีผู้ เข้าร่วมงานมากที่สุด ได้แก่ จีน 
อาเซียน เอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย ตามลําดับ 
3. เกิดมูลค่าทางการค้ าจากการเจรจาการค้ า  
รวมทั้งสิ้น 3,024.69 ล้านบาท (เพิ่มขึ้นจากงาน  
ครั้งที่ 70 ร้อยละ 16.26) แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อ
ภายในงาน จํานวน 237.85 ล้านบาท และคาดว่า 
จะสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 2,786.84 ล้านบาท 
4. ผู้ ประกอบการต่ างประเทศที่ เข้ าร่ วมงาน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ร้อยละ 87.03 มีความพึงพอใจในภาพรวมของงาน 
5. ปัญหาและอุปสรรค 
  5.1 จุดลงทะเบียนค่อนข้างหายาก ใช้เวลานานใน
การรับบัตรเข้างาน 
  5.2 Buyer' s Lounge มีขนาดพื้นที่ เล็กเกินไป  
ทําให้ต้องเสียเวลาเข้าคิวเพื่อรอใช้บริการ 

  61.2 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเยือนงาน 
Thaifex Horec Asia 2025 ระหว่างวันที่ 
5-7 มีนาคม 2568 ณ ศูนย์แสดงสินค้าและ
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี 

 Output: 
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า   63 ราย 
Outcome: 
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า
ไม่น้อยกว่า 300  ล้านบาท 

Output:  
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า 118 ราย 
Outcome:  
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า 
จํานวน 580.73 ล้านบาท  

- 166,989.00 1,321,500.00 806,084.61 1. ผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการ รวม
ทั้งสิ้น 118 ราย แบ่งเป็น  แขก EX1 จํานวน 9 ราย 
แขก EX2 จํานวน 30 ราย และและคณะผู้แทน
การค้า จํานวน 79 ราย  
2. ภูมิภาคที่มีผู้เข้าร่วมงานมากที่สุด ได้แก่ ภูมภิาค
อาเซียน (79 ราย) ภูมิภาคจีน (28 ราย) ภูมิภาค
เอเชียใต้ (6 ราย) ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและ 
โอเชียเนีย (5 ราย) ตามลําดับ 
3. เกิดมูลค่าทางการค้ าจากการเจรจาการค้ า  
รวมทั้งสิ้น 580.73 ล้านบาท แบ่งเป็น มูลค่าการ
สั่งซื้อทันที จํานวน 46.53 ล้านบาท และคาดว่าจะ
สั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 534.20 ล้านบาท 
4. ผู้ประกอบการต่างประเทศที่เข้าร่วมโครงการ 
ร้อยละ 90 มีความพึงพอใจในภาพรวมของงาน  
ร้อยละ 7 ไม่พอใจ เนื่องจากมี้อคิดเห็นว่า Exhibitor 
และสินค้าใหม่มีจํานวนน้อยกว่าที่คาดหวัง จึงทําให้
พบผู้ค้าไม่มาก และร้อยละ 3 ไม่มีข้อคิดเห็น 

  61.3 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเดินทาง
เยือน งานแสดงสินค้ า Style Bangkok 
Fair 2025 ระหว่าง วันที่ 1 - 6 เมษายน 
2568 ณ ศูนย์การประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 
 

 Output: 
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า   83 ราย 
Outcome: 
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า
ไม่น้อยกว่า 300 ล้านบาท  

Output:  
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า  175 ราย 
Outcome:  
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า 
จํานวน 314.17 ล้านบาท 

- - 1,453,000.00 702,689.79 1. มีผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการฯ 
จํานวน 175 ราย แบ่งเป็น แขกพิเศษ EX1 จํานวน 
5 ราย แขกพิ เศษ EX2 จํ านวน 39 ราย และ 
คณะผู้แทนการค้า จํานวน 131 ราย  
2. ภูมิภาคที่มีผู้เข้าร่วมมากที่สุด ได้แก่ ภูมิภาคจีน 
ภูมิภาคอาซียน ภูมิภาคเอเชียใต้  และเอเชีย
ตะวันออกและโอเชียเนีย ตามลําดับ 
3. เกิดมูลค่าทางการค้าจากการเจรจาการค้า รวม
ทั้งสิ้น 314.17 ล้านบาท (ลดลงจากปี 2567 ร้อยละ 
55) แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อภายในงาน จํานวน 
42.43 ล้านบาท และคาดว่าจะสั่งซื้อภายใน 1 ปี 
จํานวน 271.74 ล้านบาท  

  61.4 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเยือนงาน 
TAPA 2025 (งานแสดงสนิค้าชิ้นส่วน
อะไหล่ยานยนต์ และอุปกรณ์ตกแต่ง 2568 

 Output: 
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง

Output:  
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง

- - 789,500.00 324,152.02 1. มีผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการฯ 
จํานวน 65 ราย แบ่งเป็น แขก EX1 จํานวน 3 ราย 
แขก EX2 จํานวน 14 ราย และคณะผู้แทนการค้า 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

(ครั้งที่ 10) The 10th Thailand  
International Auto Parts & Accessories 
Show) ระหว่างวันที่ 2 - 6 เมษายน 2568 
ศูนย์นิทรรศการและการประชุมไบเทค 
 
 

เจรจาการค้า   36 ราย 
Outcome: 
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า
ไม่น้อยกว่า 1 ล้านบาท 

เจรจาการค้า   65 ราย 
Outcome:  
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า 
จํานวน 456.69 ล้านบาท  

จํานวน 48 ราย ภูมิภาคที่มีผู้ เข้าร่วมมากที่สุด 
ได้แก่ ภูมิภาคอาเซียนจํานวน 23 ราย ภูมิภาคจีน 
จํานวน 19 ราย ภูมิภาคเอเชียใต้จํานวน 13 ราย 
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย จํานวน 10 
ราย ตามลําดับ 
2. เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า 456.69 ล้านบาท 
แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อภายในงาน จํานวน 30.84 
ล้านบาท และมูลค่าคาดการณ์ภายใน 1 ปี จํานวน 
425.85 ล้านบาท 
3. ผู้ประกอบการต่างประเทศที่เข้าร่วมโครงการฯ  
ที่ตอบแบบประเมินความพึงพอใจร้อยละ 100  
มีความพึงพอใจในภาพรวมของงานแสดงสินค้าฯ 

  61.5 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเยือนงาน 
THAIFEX 2025 (งานแสดงสินค้าอา หาร 
2568 (THAIFEX - ANUGA ASIA 2025)) 
ระหว่างวันที่ 26 - 31 พฤษภาคม 2568   
ณ ศูนย์แสดงสินค้าและการประชุมอมิแพค็ 
เมืองทองธานี 
 

 Output: 
จํ านวนแขกพิ เศษและ   
คณะผู้แทนการค้าที่เดินทาง
เจรจาการค้า 271 ราย 
Outcome: 
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า
ไม่น้อยกว่า 500 ล้านบาท 

Output:  
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า  1,324 ราย 
Outcome: 
เกิดมูลค่าเจรจาทางการค้า
ไม่ น้ อยกว่ า 17,211.44 
ล้านบาท 
 
 

- - 4,376,000.00 3,144,998.31 1.  ผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการ รวม
ทั้งสิ้น 1,321 ราย แบ่งเป็น แขกพิเศษ EX1  จํานวน 
21 ราย แขกพิเศษ EX2  จํานวน 205 ราย และ
คณะผู้แทนการค้า จํานวน 1,095 ราย  
2. ภูมิภาคที่มีผู้ เข้าร่วมงานมากที่สุด ได้แก่ จีน 
อาเซียน เอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย และ 
เอเชียใต้ ตามลําดับ 
3. เกิดมูลค่าทางการค้าจากการเจรจาการค้า รวม
ทั้งสิ้น 17,211.44 ล้านบาท (เพิ่มขึ้นจากปี 2567 
ร้อยละ 63.98) แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อภายในงาน 
จํานวน 1,571.16 ล้านบาท และคาดว่าจะสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี จํานวน 15,640.28 ล้านบาท 
4. ผู้ประกอบการต่างประเทศที่เข้าร่วมงาน ร้อยละ 
88.26 มีความพึงพอใจในภาพรวมของงาน 
5. ปัญหาและอุปสรรค 
  5.1 การเดินทางไม่ค่อยสะดวก เนื่องจากมปีริมาณ
รถยนต์จํานวนมาก ทําให้การจราจรติดขัด 
  5.2 ไม่มีที่ นั่งพักผ่อนและพื้นที่ เฉพาะสําหรับ
เจรจาธุรกิจ 
  5.3 สภาพแวดล้อมไม่ เอื้อต่อการเจรจาธุรกิจ 
เนื่องจากคูหามีขนาดเล็กคับแคบเกินไป 

  61.6 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเยือนงาน 
TILOG (งานแสดงสิ น ค้ า โล จิ ส ติ กส์ 
(TogistiX 2025)) ระยะเวลาดําเนินงาน  
19-22 สิงหาคม 2568 
 

Output:
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า   54 ราย 
Outcome: 
2. เกิ ดมู ลค่ าเจรจาทาง
ก า ร ค้ า ไม่ น้ อ ย ก ว่ า  

Output:
จํานวนแขกพิเศษและคณะ
ผู้ แทนการค้ าที่ เดิ นทาง
เจรจาการค้า   122 ราย 
Outcome: 
2. เกิ ดมู ลค่ าเจรจาทาง
การค้า จํานวน 2,269.01 

- 264,020.00 1,294,500.00 418,623.71 1.  มีผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการฯ 
จํานวน 122 ราย (ลดลงจากงานแสดงสินค้าฯ ในปี 
2567 ร้อยละ 26.06) แบ่งเป็น แขกพิ เศษ EX1 
จํานวน 6 ราย แขกพิเศษ EX2 จํานวน 17 ราย และ
คณะผู้แทนการค้า 99 ราย  
2. ภูมิภาคที่มีผู้เข้าร่วมงานมากที่สุด ได้แก่ อาเซียน 
จีน เอเชียใต้ และเอเชียตะวันออกและโอเชียเนีย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

200 ล้านบาท ล้านบาท ตามลําดับ
3. เกิดมูลค่าทางการค้าจากการเจรจาการค้า รวม
ทั้ งสิ้น 2,269.01 ล้านบาท (เพิ่มขึ้นจากปี 2567 
ร้อยละ 779.05) แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อภายใน
งาน จํานวน 170.43 ล้านบาท และ   คาดว่าจะ
สั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 2,098.58 ล้านบาท 
4. ผู้ประกอบการต่างประเทศที่เข้าร่วมงาน ร้อยละ 
100 มีความพึงพอใจในภาพรวมของงาน 
5. ปัญหาและอุปสรรค 
    5.1 ผู้ประกอบการต่างชาติแจ้งว่าเอกสารที่ใช้ใน
การเข้าร่วมงาน หากสามารถพัฒนาเป็นการใช้
เอกสารแบบอิ เล็กทรอนิกส์ ได้ทั้ งหมด จะเพิ่ ม 
ความสะดวกให้แก่ผู้ประกอบการต่างชาติได้มาก
ยิ่งขึ้น  
    5.2 ควรส่งเสริมด้านนวัตกรรมและแนวคิด  
โลจิสติกส์สี เขียวเพื่ อสร้างความได้ เปรียบใน   
การแข่งขันของประเทศไทยในระดับโลก โดยอาจ
ส่ งเส ริ ม ค วาม ร่ วมมื อ กั บ ภ าค ธุ ร กิ จและ   
อีคอมเมิร์ซอินเดียซึ่งมีแนวคิดโลจิสติกส์สีเขียวและ
มีอัตราการเติบโตที่สูง  
   5.3 ค วร เพิ่ ม จํ าน วน ผู้ ผ ลิ ต บ รร จุ ภั ณ ฑ์ 
(Packaging) ที่ เกี่ยวเนื่องกับการให้บริการขนส่ง
สินค้าเข้าร่วมออกคูหาและจัดจําหน่ายสินค้า 
ภายในงาน เพื่ออํานวยความสะดวกให้แก่คู่ค้าใน
การเจรจาธุรกิจและสามารถหาผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์ได้
ทันที  รวมถึงสมาคมต่างๆ ที่ เข้าร่วมออกคูหา
ประชาสัมพันธ์ควรมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับ
ข้อมูลของบริษัทต่างๆ ที่อยู่ภายใต้สมาคมของ
ตนเอง 

  61.7 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเยือน
งาน BGJF 2025 (ครั้งที่ 72) ระหว่าง
วันที่ 8-13 กันยายน 2568 ณ ศูนย์การ
ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 
 

 Output: 
จํานวนแขกพิ เศษและ
ค ณ ะ ผู้ แ ท น ก า ร ค้ า ที่
เ ดิ น ท างเจรจาการค้ า  
122 ราย 
Outcome: 
เ กิ ด มู ล ค่ าท า งก ารค้ า   
ไม่ น้อยกว่า 200   ล้าน
บาท 
 

Output: 
จํานวนแขกพิ เศษและ
ค ณ ะ ผู้ แ ท น ก า ร ค้ า ที่
เ ดิ นท างเจรจาการค้ า   
318 ราย 
Outcome: 
เ กิ ด มู ล ค่ า เจ ร จ าท า ง
การค้า จํานวน 1,976.40 
ล้านบาท   

- 1,156,960.00 2,404,000.00 1,156,960.00 1.  มีผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการฯ 
จํานวน 318 ราย (ลดลงจากงานแสดงสินค้าฯ ครั้งที่ 
71 ร้อยละ 8.35) แบ่งเป็น แขกพิเศษ จํานวน 82 
ราย และคณะผู้แทนการค้า จํานวน 236 ราย  
2. ภูมิภาคที่มีผู้เข้าร่วมงานมากที่สุด ได้แก่ เอเชีย
ตะวันออกและโอเชียเนีย อาเซี่ยน จีน และเอเชียใต้ 
ตามลาํดับ 
3. เกิดมูลค่าทางการค้าจากการเจรจาการค้า รวม
ทั้งสิ้น 1,976.40 ล้านบาท (ลดลงจากงานแสดง
สินค้าฯ ครั้งที่ 71 ที่มีมูลค่า 3,024.69 คิดเป็นร้อย
ละ 34.65) แบ่งเป็น มูลค่าการสั่งซื้อภายในงาน 



 
111 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

จํานวน 205.48 ล้านบาท และคาดว่าจะสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี จํานวน 1,770.92  ล้านบาท 
4. ผู้ประกอบการต่างประเทศที่เข้าร่วมงาน ร้อยละ 
98.45 มีความพึงพอใจในภาพรวมของงาน 
5. ปัญหาและอุปสรรค 
    5.1 ผู้ประกอบการต่างชาติแจ้งว่าเอกสารที่ใช้ใน
การเข้าร่วมงาน หากสามารถพัฒนาเป็นการใช้
เอกสารแบบอิ เล็กทรอนิกส์ ได้ทั้ งหมด จะเพิ่ม 
ความสะดวกให้แก่ผู้ประกอบการต่างชาติได้มาก
ยิ่งขึ้น  
    5.2 ควรส่งเสริมด้านนวัตกรรมและแนวคิด 
โลจิสติกส์สีเขียวเพื่อสร้างความได้เปรียบในการ
แข่งขันของประเทศไทยในระดับโลก โดยอาจ
ส่งเสริมความร่วมมือกับภาคธุรกิจและอีคอมเมิร์ซ
อินเดียซึ่งมีแนวคิดโลจิสติกส์สีเขียวและมีอัตรา 
การเติบโตที่สูง 

62 2568-91-J2L8-0003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุ ร กิ จ ในต่ างป ระ เทศ  ตลาด
อาเซียน 
  - กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้า Mini 
Thailand Week 2025 ณ นครไฮฟอง 
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม ระหว่าง

วันที่ 20 - 23 มีนาคม 2568 

4,500,000 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
45 ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 30 
ล้านบาท  

Output:   
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
53 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
195.70 ลา้นบาท  
 

- - 4,500,000.00 
 

4,483,504.37 1. ภายในงานประกอบด้วยคูหาแสดงและจําหน่าย
สินค้าของผู้ประกอบการไทยเข้าร่วม 20 บริษัท 
ผู้ประกอบการเวียดนาม 33 บริษัท คูหาของ DITP 
และหน่ วยงานภาครัฐของไทยในเวียดนาม  
รวมทั้งสิ้น 72 คูหา 
2. มูลค่าการค้าที่ เกิดขึ้นระหว่างการจัดงาน 
ประมาณ 158,561 เหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 
5.3 ล้านบาท และคาดการณ์มูลค่าการสั่งซื้อสนิค้า
ไทยภายใน 1 ปีประมาณ 5.6 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
หรือประมาณ 190.4 ล้านบาท รวมเป็น 195.7 
ล้านบาท  
3. ผู้เข้าชมงานแสดงสินค้าตลอด 4 วัน ประมาณ 
100,256 คน 
4. ผู้เข้าร่วมจัดแสดงสินค้ามีความพอใจในการจัด
งาน ร้อยละ 100 ในด้านรูปแบบการจัดงาน 
สถานที่ การให้บริการด้านข้อมูล คุณภาพและ
ปริมาณผู้ เข้าชมงาน และการให้บริการของ  
คณะผู้จัดงาน โดยร้อยละ 95 ของผู้เข้าร่วมจัด
แสดงสินค้ าต้องการให้ จัดงานแสดงสินค้าที่ 
นครไฮฟองต่อไป และร้อยละ 5 เสนอให้จัดที่
จั งหวั ดอื่ น  ๆ  เช่ น  กว่ างนิ่ งห์  เว้  ฮึ งเอี ยน  
และกรุงฮานอย 

63 2568-91-J2L8-0004 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดจีน 

3,729,580   210,000.00 210,000.00 3,576,600.00 3,188,414.68  



 
112 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  63.1 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์ม
ออนไลน์ในภูมิภาคจีนณห้างซูเปอร์มาร์เก็ต 
Bond Market เมืองฮาร์บิน ประเทศจีน 
ระหว่างวันที่ 11 - 20 มกราคม 2568 

 Outcome: 
1. มูลค่าการซื้อขายทันที 
2 ล้านบาท 
2. คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อ
ภ าย ใน  1  ปี ข้ า งห น้ า   
ไม่ต่ํากว่า 30 ล้านบาท  

Outcome: 
1. มูลค่าการซื้อขายทันที 
2.79 ล้านบาท 
2. คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อ
ภ า ย ใน  1  ปี ข้ า งห น้ า 
ประมาณ 30.55 ล้านบาท 

- - 500,000.00 496,924.70 1. สินค้าไทยที่ เข้าร่วมกิจกรรม ได้แก่ ผลไม้สด 
(ทุ เรียน มังคุด มะพร้าว ลําไย) เครื่องปรุงรส  
ขนมขบเคี้ยว เครื่องดื่มและเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ผลิ ตภั ณ ฑ ์ดู แลส ่วน บุ คคล  ผลิ ตภั ณ ฑ ์ทํ า 
ความสะอาด และผลิตภัณฑ์ที่ใช้ภายในบ้าน เป็นต้น 
2. การจัดแสดงและจําหน่ายสินค้าไทยการแสดงไทย
ประยุกต์ การเล่นเกมร่วมสนุก แจกของรางวัล  
การสาธิ ตการทํ าอาหารไทย  (ส ้ม ตํ าไทย )  
การประชาสัมพันธ์ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
และการแจกชิมอาหารไทยให้แก่ผู ้บริโภคที่มา
ร่วมงาน ได้แก่ ส้มตําไทย และข้าวเกรียบกุ้ง  
รวม 300 ชุด ทําให้ได้รับความสนใจและสร้าง 
ความคึกคักในช่วงการจัดกิจกรรมได้เป็นอย่างดี 
รวมผู้เข้าร่วมกิจกรรมประมาณ 1,000 คน 
3. การประชาสัมพันธ์งานทั้งรูปแบบออฟไลน์ ได้แก่  
  3.1 ป้ายบริเวณพื้นที่จัดกิจกรรมในห้างและซูเปอร์
มาร์เก็ต ป้าย LED ทั้งภายในและภายนอกห้าง  และ
ใบปลิวสินค้าโปรโมชั่น  
  3.2 รปูแบบออนไลน์ แบ่งเป็น  
     (1) มินิโปรแกรมวีแชทของห้างฯ  
     (2) สื่อท้องถิ่น จํานวน 8 สื่อ  
     (3) การ Live Streaming จําหน่ายสินค้าไทย 
จํานวน 20 รายการ ผ่านมินิโปรแกรมวีแชทของห้าง 
(1 วัน เป็นเวลา 1 ชั่วโมง  30 นาที)  
     (4) การใช้ KOL ท้องถิ่น จํานวน 4 ราย แบ่งเป็น 
การจัดทําและเผยแพร่คลิปสั้นผ่านช่อง Douyin 
ของ KOL เพื่อแนะนําสินค้าไทยและเชิญชวนซื้อ 
สินค้าไทยในช่วงการจัดงาน โดย  หว่อซื่อซือจึ  
ผู้ติดตาม 370,000 คน และเหล่าถานเหยาหน่าชือ 
ผู ้ติดตาม 207,000 คน และการ Live Streaming 
ในช่วงพิธีเปิดงานและ พาชมสินค้าไทย โดยต้าชุ่ยกู่
รื้อฉางฮาร์เอ่อบิน ผู้ติดตาม 209,000 คน และส้ายหุ 
ผู ้ติ ดตาม  343,000 คน  มี  Impression รวม 
245,963 ครั้ง 
4. มูลค่ายอดจําหน่ายสินค้าไทย ทั้งการขายใน
รูปแบบออฟไลน์และออนไลน์ภายในซูเปอร์มาร์เก็ต 
Bon Market ห้างสรรพสินค้า Songlei ทั้ง 2 สาขา
ที่ ร่วมกิจกรรม รวมทั้ งสิ้น 594,455.63 หยวน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

(ประมาณ  2,793,941.46 บาท) โดยคิดเป็นอัตรา
เพิ่มขึ้นร้อยละ 10.31 เมื่อเทียบกับช่วงเวลาเดียวกัน
ของปีก่อน และคาดการณ์ยอดขายสินค้าไทยตลอด
ทั้งปีของห้างฯ ทั้ง 2 สาขา รวม 6,500,000 หยวน 
หรือประมาณ  30,550,000.00 บาท  

  63.2 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ในภูมิภาคจีน 
(เมืองหนานหนิง) ณ BLT Supermarket 
สาขาห้างสรรพสินค้า MixC เขตอู่เซี่ยง 
เข ต ป ก ค ร อ งต น เอ ง ก ว่ า ง ซี จ้ ว ง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่ 
22 - 31 มีนาคม 2568 

 Outcome: 
1. มูลค่าการซื้อขายทันที  
1 ล้านบาท 
2. คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อ
ภ าย ใน  1  ปี ข้ า งห น้ า   
ไม่ต่ํากว่า 10 ล้านบาท  

Outcome: 
1. มูลค่าการซื้อขายทันที 
0.775 ล้านบาท 
2. คาดการณ์มูลค่าสั่งซื้อ
ภ า ย ใน  1  ปี ข้ า งห น้ า 
ประมาณ 16 ล้านบาท  

- - 500,000.00 496,924.70 1. กิ จกรรมสร้ างการรั บ รู้ ให้ กั บผู้ บ ริ โภ ค 
ประกอบด้วยการประชาสัมพันธ์ผ่านทาง KOL ที่มี
ชื่อเสียงในท้องถิ่น กระตุ้นการขายผ่ าน Live 
Steaming ที่มีผู้ติดตามกว่า 230,000 คน 
2. การจัดกิจกรรม “ชิมอาหารไทย” โดยมีการแจก
ชิมอาหารไทย (ส้มตํา ชานมไทย) การเล่นเกม  
ตอบคําถามเกี่ยวกับสินค้าและอาหารไทย และมี 
การแสดงศิ ลปวัฒนธรรมไทยด้ วย  รวมทั้ ง  
มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลและความรู้เกี่ยวกับตรา
สัญลักษณ์ Thai SELECT และการประชาสัมพันธ์
ร้านอาหารไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ในเมืองหนานหนิง 
3. การให้ข้อมูลประชาสัมพันธ์สินค้าผลไม้ไทยกับ
ผู้ บริ โภคชาวจีนว่ าผลไม้ ไทยนั้ นมี คุณภาพ   
มีการมาตรฐานตั้งแต่กระบวนการผลิตจนถึง  
การกระบวนการขนส่งมายังจีน นอกจากนี้ผลไม้ไทย
นั้นเป็นผลไม้ที่มีสารอาหารที่ เป็นประโยชน์ต่อ
ร่างกายเพื่อให้ชาวจีนรับรู้ในวงกว้าง 
4. ยอดสั่งซื้อภายในงาน จํานวน 155,000 หยวน 
หรือประมาณ 775,000 บาท 
5. คาดว่ามีผลการสั่งซื้อภายใน 1 ปี มูลค่า 3.20 
ล้านหยวน หรือประมาณ 16 ล้านบาท 
6. สินค้าที่ได้รับความนิยมตามลําดับ ได้แก่ (1)  
น้ํามะพร้าว (2) ผลไม้สด - ทุเรียน มะพร้าว ส้มโอ 
(3) ขนมขบเคี้ยว เช่น ถั่วลิสง ผลไม้อบแห้ง (4) 
อาหารกึ่งสําเร็จรูป เช่น บะหมี่ กึ่งสําเร็จรูป (5)  
ข้าวหอมมะลิ (6) เครื่องปรุงอาหาร เช่น เครื่องแกง 
ผงกระหรี่

  63.3 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่าน
ช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์ม
ออนไลน์ในภูมิภาคจีน (เมืองฮ่องกง) 
วั น ที่  1 2  - 2 5  มี น า ค ม  2 5 6 8  
ณ  ห้ าง CITISTORE จํ านวน  2 สาขา 
และ  วั นที่  1  - 15 เมษายน  2568  
ณ ห้าง Big C จํานวน 12 สาขา 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
10 ราย  
Outcome: 
มูลค่าการค้าภายใน 1 ปี 
จํานวน 50 ล้านบาท  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
30 ราย  
Outcome:  
มีมูลค่าการค้าภายใน 1 ปี 
จํานวน 144 ล้านบาท 

- - 1,340,000.00 1,325,103.57 1. กิจกรรมร่วมกับห้าง CITISTORE : จัดงาน “Thai 
Food Festival” ที่ ห้ าง CITISTORE ทั้ ง 2 สาขา 
โดยนําเข้าสินค้าไทยทั้งอาหารและสินค้าทั่วไปได้รับ
การตอบรับดีจากผู้บริโภคชาวฮ่องกง สินค้าที่จัด
จําหน่ายแบ่งเป็น 
-กลุ่มอาหาร: ขนมขบเคี้ยว ผลไม้อบแห้ง อาหาร
แปรรูป อาหารแช่แข็ง ซุปพร้อมดื่ม เครื่องดื่มจาก
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มะพร้าว น้ํามันปรุงอาหารและวัตถุดิบออร์แกนิก 
-กลุ่ ม ไม่ ใช่ อ าห าร : เค รื่ อ งใช้ ในค รั ว เรื อน 
เครื่องใช้ไฟฟ้า กระเป๋าผ้า น้ํามันหอมระเหย และ
ผลิตภัณฑ์ดูแลเด็ก 
2. กิจกรรมร่วมกับห้าง Big C : จัดงาน “Thai Food 
Festival” เช่นเดียวกัน โดยเน้นสินค้าไทยคุณภาพ
มาตรฐาน แบ่งเป็น 
-กลุ่มอาหาร: ขนมขบเคี้ยว บะหมี่กึ่งสาํเร็จรูป ผลไม้
แปรรูป ข้าวสาร ข้าวกล่อง ของหวาน และเครื่องดื่ม
ต่าง ๆ 
-กลุ่มไม่ใช่อาหาร: ผลิตภัณฑ์ทําความสะอาด ของใช้
ในครัวเรือน และสินค้าไลฟ์สไตล์ เช่น น้ําหอมปรับ
อากาศและน้ํามันหอมระเหย 
3. มูลค่าการค้ารวมจากกิจกรรมทั้งสองห้าง 32 ล้าน
ดอลลาร์ ฮ่องกง (ประมาณ  144 ล้ านบาท ) : 
CITISTORE: 7 ล้านดอลลาร์ฮ่องกง และ Big C: 25 
ล้านดอลลาร์ฮ่องกง 
4. มีผู้ประกอบการและผู้นําเข้าสินค้าไทยเข้าร่วม
รวม 30 ราย ซึ่งกิจกรรมนี้ช่วยสร้างการรับรู้และ
เพิ่มความเชื่อมั่นต่อคุณภาพสินค้าไทยในตลาด
ฮ่องกงอย่างเป็นรูปธรรม 

  63.4 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
กระทรวงพาณิชย์เดินทางเยือนเมือง
ฮ่ อ งกง  สาธารณ รั ฐป ระชาชน จีน 
ระหว่างวันที่ 17 - 19 มีนาคม 2568 

 Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า
คาดการณ์ใน 1 ปี ไม่น้อย
กว่า 9 ล้านบาท 

Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า
คาดการณ์ใน 1 ปี จํานวน 
40 ล้านบาท 

- - 250,000.00 97,097.88 1. การหารือกับสมาคมผู้ค้าข้าวฮ่องกง : ผู้บริหาร
ระดับสูงของกระทรวงพาณิชย์และกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศได้หารือกับ สมาคมผู้ค้าข้าว
ฮ่องกง เกี่ยวกับสถานการณ์นําเข้าข้าวและแนวทาง
สนั บสนุ นการขยายตลาดข้ าวไทยในฮ่ องกง  
โดยสมาคมฯ แสดงความสนใจและพร้อมสนับสนุน
การนําเข้าข้าวจากไทยอย่างต่อเนื่อง คาดการณ์
มูลค่าการสั่งซื้อในปีถัดไปกว่า 100 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ 
2. การหารือกับสมาคมผู้ผลิตอัญมณีและหยกฮ่องกง 
(HKJJA) : ได้ ห ารื อ แ น วท างค วาม ร่ วม มื อ 
ด้านการค้ าอัญมณี และเครื่ องประดับ รวมถึง 
การสนับสนุนให้สมาชิกสมาคมเข้าร่วมงาน Bangkok 
Gems & Jewelry Fair (BGJF) เดือนกันยายน 2568 
เพื่อสร้างความเชื่อมั่นและขยายตลาดส่งออก คาดว่า
มูลค่าการส่งออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทย 
ในปี 2568 จะ เพิ่มขึ้นร้อยละ 1–2 จากปี 2567 ที่มี
มูลค่า 2,848 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

3. การหารือกับองค์การสภาพัฒนาการค้าฮ่องกง 
(HKTDC) : ได้หารือถึงความร่วมมือในการจัดกิจกรรม
และงานแสดงสินค้าระหว่างไทย–ฮ่องกง รวมถึงการ
เตรียมความพร้อมรับเสด็จ ทูลกระหม่อมหญิ ง 
อุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี ในงาน 
FILMART 2025 ซึ่งกรมฯ จะนําผู้ประกอบการไทย
เข้าร่วมงานดังกล่าว คาดการณ์มูลค่าการค้ารวมจาก
ผู้ประกอบการไทยและผู้นําเข้าที่ HKTDC แนะนํา 
กว่า 40 ล้านบาท 

  63.5 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
ก ระ ท รว งพ าณิ ช ย์ เ ดิ น ท า ง เยื อ น 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว 
และสาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่าง
วันที่ 26 - 31 มีนาคม 2568 

 Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า
คาดการณ์ใน 1 ปี ไม่น้อย
กว่า 10 ล้านบาท 

Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า
ค า ด ก า ร ณ์ ใ น  1  ปี 
มากกว่า 20 ล้านบาท 

- - 536,600.00 418,443.39 1. คณะผู้บริหารระดับสูงของกระทรวงพาณิชย์ 
มีกําหนดการเดินทางเยือน สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว (สปป.ลาว) และสาธารณรัฐประชาชนจีน 
ระหว่ างวั นที่  26 - 31 มี นาคม 2568 โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อกระชับความร่วมมือด้านการค้าและ
การขนส่ง และขยายตลาดทุเรียนและผลไม้ไทยในจีน  
2. มุ่งเน้นที่การกระชับความสัมพันธ์และขยายโอกาส
ทางการค้าและการลงทุนระหว่างไทยและ สปป.ลาว 
โดยจะมี การหารื อกั บหน่ วยงานภาครั ฐและ
ผู้ประกอบการด้านโลจิสติกส์รายใหญ่ใน สปป.ลาว  
3. สําหรับการเยือนจีน คณะผู้บริหารจะมุ่งเน้นการ
ขยายตลาดทุเรียนและผลไม้ไทยไปยังตลาดจีน โดยจะ
มีการเจรจาการค้าเพื่อขยายช่องทางจําหน่ายทุเรียน
ไทยไปยังเครือข่ายค้าส่งทั่วประเทศจีน นอกจากนี้  
จะมีการเยี่ยมชมตลาดค้าส่งผลไม้ในเมืองฉางชา และ
ศูนย์กระจายสินค้ าผลไม้  Greenery Fruit เพื่ อดู
เส้นทางผลไม้ และศึกษาเกี่ยวกับระบบโลจิสติกส์เพื่อ
ผลไม้สด  
4. เป้าหมายสําคัญของการเยือนทั้งสองประเทศคือ 
การส่งเสริมการนําเข้าผลไม้ไทย โดยเฉพาะทุเรียน  
ผ่านระบบโลจิสติกสท์ี่มีประสิทธิภาพ และลดอุปสรรค
ในการนําเข้าสินค้าเกษตรไทยผ่านด่านศุลกากรจีน 
เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าไทย 
และสร้างความมั่นคงด้านการค้าระหว่างประเทศอย่าง
ยั่งยืน  
5. พบนักธุรกิจ/ผู้ นําเข้า 5 ราย คาดการณ์มูลค่า
การค้ามากกว่า 20 ล้านบาท 

  63.6 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
กระทรวงพาณิชย์เดินทางเยือนนคร
เซี่ยงไฮ้ เมืองฮาร์บิน และกรุงปักกิ่ง 

 Output: 
เกิดความร่วมมือทางด้าน
การค้าระหว่างไทย-จีน 

Output:  
เกิดความร่วมมือทางด้าน
การค้าระหว่างไทย-จีน 

- - 90,000.00 80,941.74 รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์ พร้อมคณะ  
ได้พบหารือกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนระดับสูง
ของจีน เพื่ อส่งเสริมความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 
การค้า และการลงทุนไทย–จีน ดังนี้ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่ 
14-18 พฤษภาคม 2568 

และสามารถลดอุปสรรค   
ด้ านการส่ งออกสินค้ า
เกษตร รวมถึงเกิดการ  
ลงนามบันทึกความเข้าใจ 
(MOU) ด้านความร่วมมือ
ทางด้านการค้าระหว่าง
ก ร ม ส่ ง เส ริ ม ก า ร ค้ า
ระหว่างประเทศกับกรม
พาณิชย์มณฑลเฮยหลง
เจียงต่อไป 

และสามารถลดอุปสรรค   
ด้ านการส่ งออกสินค้ า
เกษตร รวมถึงเกิดการ   
ลงนามบันทึกความเข้าใจ 
(MOU) ด้านความร่วมมือ
ทางด้านการค้าระหว่าง
ก ร ม ส่ ง เส ริ ม ก า ร ค้ า
ระหว่างประเทศกับกรม
พาณิชย์มณฑลเฮยหลง
เจียงต่อไป 

1. สํารวจตลาดค้าส่งผลไม้ฮุยจ่าน (Huizhan Market) 
ตลาดค้าส่งผลไม้ขนาดใหญ่ลําดับที่ 7 ของจีน และ
เป็นศูนย์กลางนําเข้าผลไม้สําคัญในนครเซี่ยงไฮ้และ
เขตตะวันออกของจีน ผลไม้ไทยครองสัดส่วนถึง  
ร้อยละ 85 ของผลไม้นําเข้าจากอาเซียน โดยเฉพาะ
ทุเรียน มะพร้าว มังคุด ส้มโอ และลําไย 
2. เยี่ยมชมซูเปอร์มาร์เก็ต Hema Premier (Alibaba 
Group) ศึกษาระบบค้าปลีกสมัยใหม่แบบ ออฟไลน์
และออนไลน์ครบวงจร (Omni-channel) ซึ่งตอบ
โจทย์ผู้บริโภครายได้สูงในเมืองใหญ่ของจีน ถือเป็น
ต้นแบบสําคัญในการขยายตลาดสินค้าเกษตรและ
อาหารไทยในจีน 
3. การหารือกับกงสุลใหญ่  ณ นครเซี่ยงไฮ้ ได้รับ
ข้อมูลภาพรวมเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน และ 
การท่ องเที่ ยวในภู มิ ภาค โดยรั ฐมนตรี ช่ วยฯ 
มอบหมายให้ทีมประเทศไทยร่วมกันผลักดันสินค้า
ไทยเข้าสู่ตลาดนครเซี่ยงไฮ้อย่างต่อเนื่อง 
4. การเข้าร่วมงาน Harbin International Economic 
and Trade Fair (HTF) รัฐมนตรีช่วยฯ เข้าร่วมพิธี
เปิดงาน HTF ครั้งที่ 34 ในฐานะแขกกิตติมศักดิ์ และ
กล่าวสุนทรพจน์หัวข้อ “ความสัมพันธ์ไทย–จีน 
เส้นทางมิตรภาพสู่หุ้นส่วนทางการค้าในโลกใหม่” 
โดยเสนอแนวทางความร่วมมือ 3 ด้าน : การเชื่อมโยง
ระดับนโยบาย การสนับสนุน SME และเกษตรกรไทย
เข้าถึงตลาดจีน และการพัฒนาแพลตฟอร์มเศรษฐกิจ
การค้าอย่างยั่งยืน 
นอกจากนี้  ได้ เยี่ยมชม Thailand Pavilion ขนาด 
135 ตร.ม. ซึ่งนําเสนอข้าวไทย ผลิตภัณฑ์แปรรูป  
ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT และจัดกิจกรรมสาธิต
อาหารไทย เช่น “ต้มยํากุ้งและข้าวหอมมะลิ” พร้อม
เยี่ยมชมโซนเครื่องจักรกลการเกษตร เพื่อพิจารณา 
นําเทคโนโลยีมาปรับใช้กับเกษตรกรไทย 
5. การหารือกับสภาส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
มณฑลเฮยหลงเจียง (CCPIT Heilongjiang) 
ทั้งสองฝ่ายเห็นพ้องที่จะส่งเสริมการค้า การลงทุน 
และการเข้าร่วมงาน HTF ของผู้ประกอบการไทยใน
อนาคต โดยฝ่ายไทยขอให้จีนช่วยสนับสนุนการเปิด
ตลาดสินค้าไทยและเพิ่มความร่วมมือกับ สํานักงาน
ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองชิงต่าว (สคต.
ชิงต่าว) อย่างใกล้ชิดต่อไป 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  63.7 คณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวง
พาณิ ชย์ เดินทางเยือนนครคุนหมิ ง 
มณฑลยูนนาน สาธารณรัฐประชาชนจีน 
ระหว่างวันที่ 15 - 20 มิถุนายน 2568 

 Outcome: 
เกิดมูลค่าเจรจาการค้า
คาดการณ์ใน 1 ปี ไม่น้อย
กว่า 7 ล้านบาท 

Outcome:  
เกิดมูลค่าเจรจาการค้า
ค า ด ก า ร ณ์ ใ น  1  ปี 
ประมาณ 140 ล้านบาท 

- - 150,000.00 63,930.52 1. การเข้าร่วมพิธีเปิดงานแสดงสินค้า 9th CSA Expo 
และ 29th Kunming Fair : นายพรวิช ศิลาอ่อน  
รองอธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ เข้า
ร่วมพิ ธี เปิดภายใต้แนวคิด “ความสามัคคีและ 
ความร่วมมือสู่การพัฒนาร่วมกัน” เพื่อส่งเสริม
ความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจไทย–จีน 
2. การเปิดงาน Top Thai Brands Kunming 2025 : 
รองอธิบดีฯ เป็นประธานในพิ ธี เปิดและกล่ าว 
สุนทรพจน์ โดยกรมฯ คัดเลือกผู้ประกอบการไทย
และผู้ นํ าเข้ าสินค้ าไทยในจีน รวม 73 บริ ษั ท  
เข้าร่วมงาน แบ่งเป็นสินค้า อาหารและเครื่องดื่ม 
สุขภาพและความงาม แฟชั่น ของใช้ตกแต่งบ้าน และ 
Soft Power ได้รับผลตอบรับดีจากผู้ เข้าชมงาน 
ชาวจีน คาดว่ามูลค่าการสั่งซื้อรวม ไม่น้อยกว่า 140 
ล้านบาท 
3. การเยี่ยมชมสถานีรถไฟหวังเจียหยิงและศูนย์ 
ตู้คอนเทนเนอร์คุนหมิง :  
-สถานีรถไฟหวังเจียหยิง: ศูนย์โลจิสติกส์หลักของยูน
นานและจุดเริ่มต้นของขบวนรถไฟจีน–ลาว มีการ
ขนส่งสินค้ากว่า 50 ล้านตัน ตั้งแต่เปิดให้บริการ มี
ราง 11 ราง 3 ชานชาลา และช่องทางเข้า–ออก 10 
ช่องทาง พร้อมเทคโนโลยีขนส่งทันสมัย 
-ศูนย์ตู้คอนเทนเนอร์คุนหมิง: ศูนย์โลจิสติกส์ระดับ
หนึ่งในภูมิภาคตะวันตกเฉียงใต้ของจีน ภายใต้แผน
แม่บทโลจิสติกส์ทางรถไฟยูนนาน (2559–2573) 
ครอบคลุมพื้นที่กว่า 517 ไร่ รองรับตู้คอนเทนเนอร์
ได้ 20,000 ตู้ และมีคลังสินค้าอัจฉริยะขนาด 26,000 
ตร.ม. สําหรับสินค้าแห้งและแช่เยน็ 

  63.8 คณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวง
พาณิชย์เดินทางเยือนนครหนานหนิง 
เข ต ป ก ค ร อ งต น เอ ง ก ว่ า ง ซี จ้ ว ง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันที่ 
16-19 กันยายน 2568 

 Output: 
เกิดการส่งเสริมความเป็น
หุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ 
การค้าและการลุงทุน 
ไทย-จีน เกิดการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีต่อสินคา้
ไทย และสรา้งความรับรู้/
ความเชื่อมั่นใจสินค้าไทย  
Outcome: 
เกิดมูลค่าการเจรจา
การค้าไม่น้อยกว่า 10 
ล้านบาท 

Output: 
เกิดการส่งเสริมความเป็น
หุ้นส่วนทางเศรษฐกิจ 
การค้าและการลุงทุน 
ไทย-จีน เกิดการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีต่อสินคา้
ไทย และสรา้งความรับรู้/
ความเชื่อมั่นใจสินค้าไทย  
Outcome: 
เกิดมูลค่าการเจรจา
การค้าไม่น้อยกว่า 10 
ล้านบาท 

210,000.00 210,000.00 210,000.00 210,000.00 1. ท่าทีของจีนต่ออาเซียน : จีนให้ความสําคัญต่อ
การเป็นหุ้นส่วนเศรษฐกิจระดับภูมิภาค โดยเสนอ
ความร่วมมือ 4 ด้าน ได้แก่ (1) พัฒนาคุณภาพสูง
ตามนโยบาย BRI (2) ยกระดับการค้า–ลงทุนและ
ขยายการนําเข้าสินค้าอาเซียน (3) ร่วมพัฒนา
อุตสาหกรรมใหม่ เช่น AI ดิจิทัล และเศรษฐกิจ 
สีเขียว และ(4) ส่งเสริมความร่วมมือด้านวัฒนธรรม 
การศึกษา และท่องเที่ยว 
2. งานแสดงสินค้าจังหวัดภาคตะวันตกของไทย 
นําผู้ประกอบการ 107 ราย จาก 8 จังหวัด เช่น 
กาญจนบุรี ราชบุรี สมุทรสงคราม ร่วมแสดงสินค้า
อาหาร สุ ขภาพ  ความงาม  และ Soft Power  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

เพื่อประชาสัมพันธ์สินค้าไทยในตลาดจีน 
3. การหารือกับรองประธานสภาที่ปรึกษาการเมือง
กว่างซีจ้วง : ทั้งสองฝ่ายเห็นพ้องขยายความร่วมมือ
การค้ า–การลงทุ น  โดยไทยเสนอให้ จีนเพิ่ ม 
การนําเข้าสินค้าเกษตร พลังงานใหม่ และธุรกิจ
สุขภาพ รวมถึงสนับสนุนอุตสาหกรรม AI และ
ร้านค้าไทยบนแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซจีน 
4. การให้สัมภาษณ์สื่อจีน 3 สํานัก : สื่อ People’s 
Daily, Guangxi Daily และ Guangxi TV นําเสนอ
ประเด็นความสัมพันธ์ไทย–จีน เขตการค้าเสรี
อาเซียน–จีน ความร่วมมือด้าน AI และเศรษฐกิจ
ดิจิทัล 
5 . การเข้ าร่ วมป ระ ชุ ม  ASEAN Plus Three 
Industrial and Supply Chain Partnering 
Conference : จัดโดยรัฐบาลกว่างซี  กระทรวง
พาณิชย์จีน และธนาคารอุตสาหกรรมจีน เพื่อเสริม
ความร่ วมมื อเศรษฐกิจในกลุ่ ม  อาเซี ยน+3  
(จีน ญี่ปุ่น เกาหลีใต้) โดยภูมิภาคนี้มีสัดส่วน ร้อย
ละ 30 ของ GDP โลก และการลงทุนรวมกว่า 5 
แสนล้านดอลลาร์สหรัฐ มุ่งผลักดันอาเซียนให้เป็น
ศูนย์กลางห่วงโซ่อุตสาหกรรมในภูมิภาค 

64 2568-91-J2L8-0005 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ
ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียใต้ 

13,419,200   - - 13,397,750.00 12,920,169.37  

  64.1 กิจกรรมการจัดงานแสดงสนิค้า Top 
Thai Brand 2 0 2 5  ณ  ก รุ ง นิ ว เด ลี 
สาธารณรัฐอินเดีย ระหว่างวันที่ 4 - 6 
เมษายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
30 ราย 
 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
70 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
30 ราย 
 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
105.65 ล้านบาท  

- - 4,423,950.00 4,118,095.98 1. มี จํ านวน 30 ราย 30 คูหา ประกอบด้วย
ผู้ ประกอบการไทยกลุ่ มสิ นค้ าต่ างๆ  ได้ แก่   
กลุ่มสินค้าแฟชั่นและความงาม จํานวน 16 ราย 
กลุ่มสินค้าเครื่องใช้และของตกแต่งบ้าน จํานวน 2 
ราย กลุ่มสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม จํานวน  8 ราย 
และกลุ่ มอื่ นๆ (ผลิตภัณฑ์ สาหรับสัตว์ เลี้ ยง 
ร้านอาหารไทย สปาไทย) จํานวน 4 ราย 
2. จํานวนนักธุรกิจ/ผู้นําเข้าที่ผู้ประกอบการไทยได้
พบปะและ เจรจาธุ ร กิ จภ าย ใน งานครั้ ง นี้   
รวมทั้งสิ้น 709 ราย (โดยมีนักธุรกิจและผู้นําเข้าราย
ใหม่ จํานวน 536 ราย) ซึ่งมาจากประเทศ/ชาติต่างๆ 
อาทิ อินเดีย ตะวันออกกลาง เอเชียใต้  
3. มีผู้ นําเข้าอินเดีย จํานวน 62 ราย ที่ เข้าร่วม
กิจกรรมนัดหมายจับคู่เจรจาการค้ากับผู้เข้าร่วม
งาน/ผู้ประกอบการไทย 30 ราย และเกิดการจับคู่
เจรจาการค้า รวมทั้งสิ้น 308 คู่เจรจา  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

4. มูลค่าการเจรจา รวมทั้งสิ้น 3,080,101 เหรียญ
สหรัฐฯ หรือประมาณ 105,647,464 บาท แบ่งเป็น 
มูลค่าการสั่งซื้อทันที จํานวน 236,100 เหรียญ
สหรัฐฯ หรือประมาณ  8,098,230 บาท และ
คาดการณ์ มู ลค่ าสั่ งซื้ อภายใน  1 ปี  จํ านวน 
2,844,001 เหรี ยญ สหรั ฐฯ  หรื อประมาณ 
97,549,234 บาท 
5. สินค้าไทยที่ได้รับความสนใจค่อนข้างมาก ได้แก่ 
สินค้าเครื่องสําอาง ผลิตภัณฑ์ความงาม สปาอโรม่า 
เครื่องประดับแฟชั่น (Fashion Jewelry) สินค้า
อาหาร แปรรูป และขนมขบเคี้ยว  

  64.2 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเจรจา
การค้าในประเทศอินเดีย ระหว่างวันที่ 
18 - 20 มีนาคม 2568 ณ เมืองมุมไบ 
สาธารณรัฐอินเดีย 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
30 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
51 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
15 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
184.63 ล้านบาท 

- - 3,058,615.00 3,009,760.37 1. จํานวนผู้ประกอบการที่ได้สมัครเข้าร่วมและผ่าน
การคัดเลือกจากกรมฯ จํานวน 23 ราย ได้แก่ 
 (1) กลุ่ มสิ นค้ าอาหารและเครื่ องดื่ม 7 ราย   
(2) กลุ่ มสินค้ าสุขภาพ และความงาม 8 ราย   
(3) กลุ่มสัตว์เลี้ยง 8 ราย ทั้งนี้ ก่อนการจัดกิจกรรม
ฯ มีผู้ประกอบการได้แจ้งขอยกเลิกการเข้าร่วม 
จํานวน 8 ราย ซึ่งกรมฯ ได้รับหนังสือการแจ้งขอ
ยกเลิกเข้าร่วมกิจกรรมและชี้แจงเหตุผลในการ 
ไม่สามารถเข้าร่วมกิจกรรมจากผู้ประกอบแล้ว 
ดังนั้น ในกิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเจรจาการค้าฯ 
จึงมีผู้ประกอบการที่เข้าร่วม รวมทั้งสิ้น 15 ราย 
ประกอบด้วย (1) กลุ่มสินค้าอาหารและเครื่องดื่ม  
4 ราย (2) กลุ่มสินค้าสุขภาพและความงาม 6 ราย 
และ (3) กลุ่มสินค้าสัตว์เลี้ยง  5 ราย 
2. มูลค่าการสั่งซื้อทันที คิดเป็นเงิน 20,490 บาท 
(ประมาณ 600 เหรียญสหรัฐ) จากกลุ่มสินค้า 
ความงามและสุขภาพ โดยคาดการณ์มูลค่าการค้า
สั่ ง ซื้ อ ภ าย ใน  1  ปี  คิ ด เป็ น เงิ น ป ระม าณ 
184,626,477 บาท  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  64.3 กิจกรรมงานแสดงสินค้า TOP 
Thai Brands 2025 ในอินเดียใต้  
ณ ห้างรรพสินค้า Express Avenue  
ณ เมอืงเจนไน ประเทศสาธารณรัฐ
อินเดีย ระหว่างวันที่ 22 - 27 มกราคม 
2568 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม  
30 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
50 ล้านบาท 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
28 ราย/30 คูหาเนื่องจาก 
ผู้ประกอบการไทยวีซ่าไม่
ผ่านการพิจารณาจํานวน 
2 ราย 
Outcome: มูลค่าเจรจา
การค้า 44.82 ล้านบาท  

- - 4,285,600.00 4,162,728.18 1. ผู้ ประกอบการไทยเข้ าร่วมจัดแสดงสินค้ า 
(Exhibitors) รวมทั้ งสิ้ น  28 บริ ษั ท /30 คู หา 
ผู้ประกอบการไทยวีซ่าไม่ผ่านการพิจารณา จํานวน  
2 ราย จึงไม่สามารถเดินทางไปร่วมงานได้ 
2. ภาพรวมของการจัดงานฯ สถานที่การจัดงานแสดง
สินค้ามีความเหมาะสมเนื่องจากมีการจัดงานภายใน
ห้างสรรพสินค้ามีสิ่งอํานวยความสะดวกครบครัน 
และมีลูกค้ามาใช้บริการในแต่ละวันเป็นจํานวนมาก 
การแบ่งคูหาภายในงานมีความเหมาะสม และพื้นที่
การจัดงานที่สามารถมองเห็นจากชั้นบน ทําให้เป็น 
จุดสนใจของผู้ที่ผ่านไปผ่านมา โดยมีผู้ เข้าเยี่ยม 
ชมงาน (Visitor) จํานวน 25,486 ราย 
3. กิจกรรมพิ เศษภายในงาน เพื่อกระตุ้นการจัด
จําหน่ายและเป็นการกระตุ้นการรับรู้ถึงศักยภาพ
สินค้าและวัฒนธรรม รวมถึงเป็นการเผยแพร่ซอฟท์
พาวเวอร์ ของไทยภายในงาน  ประกอบด้ วย  
1) กิจกรรมสาธิตการทําอาหารไทยจากร้านอาหาร  
ที่ได้รับตราสินค้า Thai Select 2) การแสดงมวยไทย 
3) การนวดแผนไทย และ 4) การให้ผู้ประกอบการใน
แต่ละคูหานําเสนอสินค้าแก่ผู้เข้าชม 
4. เกิดมูลค่าการสั่งซื้อ รวมทั้งสิ้น 44,823,539.55 
บาท แบ่ งเป็น มู ลค่ าการสั่ งซื้ อทั นที  จํ านวน 
8,260,059.63 บาท และมูลค่าที่คาดว่าจะสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี จํานวน 36,563,479.92 บาท  
5. สินค้าจากไทยได้รับความสนใจ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์
ดูแลผิวและเส้นผม เครื่องประดับ   ยาดม ยาหม่อง 
น้ํ ามันนวดสมุนไพร อาหารไทยและเครื่องดื่ม 
อุปกรณ์เครื่องครัวที่ทําจากไม้ เป็นต้น  
6. ผู้ประกอบการได้ประเมินความพึงพอใจในภาพรวม 
98.53 %

  64.4 กิจกรรมสนับสนุนและวิเคราะห์
ข้อมูลตลาดเชิงลึกเพื่อส่งเสริมการขาย 
Soft Power ในตลาดเอเชียใต้ ระยะเวลา
ดําเนินโครงการ เดือนกุมภาพันธ์ - 
กันยายน 2568 

 Output: 
ได้ฐานช้อมูลตลาดเชิงลึก 
4 อุตสาหกรรม เพื่อนํามา
วา งแ ผน กล ยุ ท ธ์ เจ าะ
ตลาด เอ เชีย ใต้  โดย ใช้
สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร ที่
เ กี่ ย ว เ นื่ อ ง กั บ  Soft 
Power 

Output: 
ได้ฐานช้อมูลตลาดเชิงลึก 
4 อุตสาหกรรม เพื่อนํามา
วา งแผน กลยุ ท ธ์ เจ าะ
ตลาด เอ เชีย ใต้  โดย ใช้
สิ น ค้ า แ ล ะ บ ริ ก า ร ที่
เ กี่ ย ว เ นื่ อ ง กั บ  Soft 
Power 

- - 1,629,585.00 1,629,584.84 ผลการดําเนินงานกิจกรรมสนับสนุนและวิเคราะห์
ข้อมูลตลาดเชิงลึกเพื่อส่งเสริมการขาย Soft Power 
ในตลาดเอเชียใต้ ระยะเวลาดําเนินโครงการเดือน
กุมภาพันธ์ - กันยายน 2568 
เพื่อนํามาวางแผนกลยุทธ์เจาะตลาดเอเชียใต้ โดยใช้
สินค้าและบริการที่ เกี่ยวเนื่องกับ Soft Power  
ได้ ฐานช้อมู ลตลาดเชิ งลึ ก  4 อุ ตสาหกรรม 
ประกอบด้วย  
1. ภาพยนตร์: Shape the future: Indian media 
and entertainment is scripting a new story 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

2 .  ห นั ง สื อ :  Indian Literature Market 
Landscape: Strategic Insight for Thai Publisher 
3. อาหาร: Indian Food & Beverage Horizons – 
Strategic Insight for Thai Industries  
4 . เ ก ม :  India’s Booming Online Gamimg 
Industry

65 2568-91-J2L8-0006 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการทําธุรกิจระหว่าง
ประเทศ ตลาดอเมริกาและลาตนิอเมริกา 

12,924,200   - - 12,924,200.00 11,681,357.30  

  65.1 กิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการ
นวัตกรรมอาหารไทยเพื่อเจาะตลาด,
เกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกาในงาน 
NPEW 2 0 2 5  ร ะ ห ว่ า ง วั น ที่  2 5

พฤศจิกายน 2567 - 31 มีนาคม 2568 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม  
10 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
180 ล้านบาท 

Output:   
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
17 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
198.70 ล้านบาท 

- - 8,324,200.00 7,081,358.91 1. ผู้ประกอบการไทยที่ได้รับการอนุมัติจากกรม 
ทั้งสิ้น 18 ราย เข้าร่วมงาน รวม 17 ราย ยกเลิก 
การเข้าร่วมงาน 1 ราย คือ บริษัท ไพร์ม โพรดักส์ 
อินดัสตรี จํากัด โดยแจ้งว่า เกิดปัญหาในขั้นตอน
การผลิตซึ่งต้องมีการปรับปรุงเครื่องจักร ทําให้เกิด
ความล่าช้าของเอกสารรับรองจากคณะกรรมการ
อาหารและยา จึงทําให้บริษัทไม่สามารถจัดเตรียม
ตัวอย่างที่เหมาะสมสําหรับแสดงในงานนี้ได้ ทั้งนี้ 
สคต. ได้นําสินค้าของผู้ประกอบการไทยทุกราย 
ที่เข้าร่วมงาน จัดแสดงในคูหาของผู้ประกอบการ
รายดังกล่าว 
2. มีนักธุรกิจมาเจรจาการค้ากับผู้ประกอบการไทย 
ณ  คู หาประเทศไทย  รวมทั้ งสิ้ น  295 ราย  
สร้างมู ลค่ าการสั่ งซื้ อคาดการณ์ ภายใน 1 ปี   
รวมทั้งสิ้น 5.94 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 
198,699,300 บาท (อัตราแลกเปลี่ยน 33.35 บาท
ต่อเหรียญสหรัฐฯ) 
3. สินค้าไทยที่มีศักยภาพและได้รับความสนใจมาก
ที่สุด ได้แก่ ข้าวเหนียวมะม่วงแช่แข็ง ไอศกรีมผลไม้
ไทยแช่แข็ง ผลไม้อบแห้ง ขนมขบเคี้ยวที่ทําจาก
มะพร้าว ชาไทย น้ํ ามะพร้าว ข้าวออร์แกนิก 
กระเทียมดํา และผลิตภัณฑ์เกษตรแปรรูป 

  65.2 กิจกรรมส่งเสริมการจําหน่าย
สินค้าไลฟ์สไตล์เชิงรุกเพื่อสร้างกระแส
นิยมแบบมหภาค(Megatrend Setter) 
ระหว่างเดือนมกราคม - กันยายน 2568 
 

 Outcome: 
 ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
20 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
13 ล้านบาท 

Outcome: 
 ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
150 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
70 ล้านบาท 

- - 3,400,000.00 3,399,998.43 1 ) Pop Up Shop จั ด ขึ้ น ภ า ย ใ ต้ ชื่ อ ร้ า น  
The Treasure ณ  ถ น น  Spring ย่ า น  SOHO  
นครนิวยอร์ก จัดขึ้นระหว่างวันที่  3-9 มิย 68   
โดยสินค้าที่นํามาจัดแสดงมีทั้งหมด 60 แบรนด์  
กว่า 1,000 รายการ  
2)ภายในงานเปิดร้าน มีสื่อมวลชน เซเลบริตี้ อิฟูเอน
เซอร์และผู้ที่อยู่ในวงการแฟชั่นเข้าร่วมงานประมาณ 
150 คน  อาทิ  Aaron Tichenor (Boyabaddie) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

fashion ที่มีผู้ติดตามใน Tiktok กว่า 2.8 ล้านคน/ 
Alexia Chirste จาก WhatNYwears ที่มีผู้ ติดตาม
ใน IG กว่า 1.5 แสนคน/ Joshua Colon จาก The 
Council of Fashion Designers of America/ 
Jixxy Greaco จาก Mint magazine และ Hashtag 
legend เป็นต้น 
3) งานนี้นอกจากได้รับความสนใจจากท้องถิ่น อาทิ 
WhatNYwears และInfluencers จัดทําคลิป ปชส.
แล้ว ยังได้รับความสนใจจากสื่อในไทยการร่วม
ประชาสัมพั นธ์ ร้ าน pp up ด้วย อาทิ  Vogue 
Thailand, Mirror และ Elle Thailand  
4) สรุปผลการจําหน่ายสินค้าทันที ในงานรวม 
80,567 เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 2.6 ล้านบาท) 
แบ่งเป็นการเจรจาการค้า 55,000 เหรียญสหรัฐ 
จําหน่ายปลีกหน้าร้าน 20,557 เหรียญสหรัฐ และ
จําหน่ายผ่านonline 5,010 เหรียญสหรัฐ  และ
สําหรับยอดขายภายใน 1 ปี คาดว่าจะสามารถ
จําหน่ายสินค้าได้กว่า 4 หมื่นรายการ คิดเป็นมูลค่า 
2.3 ล้านเหรียญสหรัฐ (ประมาณ 70 ล้านบาท) 

  65.3 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้อมูล
การค้าในสหรัฐอเมริกาผ่าน  Social 
Media ระหว่างเดือนพฤศจิกายน 2567 
- กันยายน 2568 
 

 Output: 
ได้รับการประชาสัมพันธ์ 
8,000 ราย 

Output: 
ได้รับการประชาสัมพันธ์ 
13,452 ราย 

- - 1,200,000.00 1,199,999.96 ประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้าการลงทุนสหรัฐอเมริกา
ผ่านเว็บไซต์ ThaiTradeUSA.com และสือ่ Social 
Media ทั้ง Facebook, Instagram, X (Twitter) 
และ LinkedIn รวม 6 ช่องทาง รวมทั้งสิ้นกวา่ 
271,729 ครั้ง ได้แก่ 
1. เว็บไซต์ ThaiTradeUSA.com จํานวนการเปิด
รับชมหน้าเว็บไซต์ (pageview) รวม 20,131 ครั้ง 
และจํานวนผู้เข้าชม (user) รวม 13,452 ราย 
2. เพจ Facebook: @ThaiTradeUSA 
(กลุ่มเป้าหมาย - นักธุรกิจและผู้นําเข้าในสหรัฐฯ)
จํานวน 'Follow' (Total Page Followers)  
รวม 6,180 ราย และจํานวนครั้งทีโ่พสต์แสดงผล 
(Total Reach) รวม 62,289 ครั้ง 
3. Instagram: @thaitrade_usa จํานวน 'Follow' 
(Total Followers) sวม 1,128 ราย และจํานวนครั้ง
ที่โพสต์แสดงผล (Total Reach) รวม 20,221 ครั้ง 
4. Twitter: @thaitrade_usa จํานวน 'Follow' 
(Total Followers) รวม 788 ราย และจํานวน 
Tweet Impressions รวม 37,300 ครั้ง 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

5. เพจ Facebook: @ThaiTradeCenterLA 
(กลุ่มเป้าหมาย - ผู้ประกอบการไทย) จํานวน 
'Follow' (Total Page Followers) รวม 1,476 ราย 
และจํานวนครั้งที่โพสต์แสดงผล (Total Reach) 
รวม 27,023 ครั้ง 
6. LinkedIn: Thai Trade Center, USA จํานวน 
“follow” (total followers) รวม 187 ราย และ
จํานวน Impressions รวมทั้งสิ้น 104,765 ครั้ง 

66 2568-91-J2L8-0007 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุ ร กิ จ ในต่ างป ระ เทศ  ตลาด
แอฟริกาและตะวันออกกลาง 

3,001,800   - - 2,915,000.00 2,055,287.43  

  66.1 กิจกรรมคณะผู้บริหารกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศเดินทางเยือน
สมาพันธรัฐสวิส ระหว่างวันที่ 15 - 20 
กุมภาพันธ์ 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการไม่ต่ํากว่า 8 ราย 

Output: 
 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ จํานวน 9 ราย   

- - 615,000.00 129,754.22 1. การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์อาหารไทยและ
ตราสั ญ ลั กษณ์  Thai SELECT  ใน วั นที่  17 
กุมภาพันธ์ 2568 โดยมีรัฐมนตรีว่าการกระทรวง
พาณิชย์ (นายพิชัย นริพทะพันธุ์) ให้เกียรติกล่าว
ต้อนรับแขกผู้มาร่วมงานฯ และมอบเกียรติบัติ  
Thai SELECT ให้แก่ร้านอาหารไทย จํานวน 9 ร้าน 
รวมถึงได้สาธิตการทําอาหารเมนู  ‘ส้มตําไทย’  
โดยภายในงานฯ ได้มีการนําเสนอเมนูอาหารจาน
เด่นจากร้านอาหาร Thai SELECT ที่ได้รับเกียรติ
บัตร มาจัดแสดงและเลี้ยงรับรองแขกที่เข้าร่วมงาน 
ซึ่งประกอบได้ด้วยผู้แทนจากสถานเอกอัครราชทูต
ต่างๆ ณ นครเจนีวา องค์การระหว่างประเทศ 
สื่อมวลชน และอินฟลู เอนเซอร์ รวมประมาณ  
40 ราย 
2. การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทย  
(In-store Promotion) ณ ห้างสรรพสินค้า Globus 
สาขาเจนีวา ในวันที่ 17 กุมภาพันธ์ 2568 เพื่อสร้าง
การรับรู้ กระตุ้นยอดขายและความต้องการซื้อ
สินค้าไทยในสวิตเซอร์แลนด์ โดยห้างฯ มีการจัด
กิจกรรมสาธิตการปรุงอาหารไทยเมนู ‘ต้มยํากุ้ง’ 
แ ล ะ ก า ร แ จ ก ชิ ม  (Food Tasting) โ ด ย มี
รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิ ชย์  (นายพิ ชัย  
นริพทะพันธุ์) และผู้บริหารห้างสรรพสินค้า Globus 
เข้าร่วมกิจกรรม พร้อมเยี่ยมชมสินค้าไทย ที่วาง
จําหน่ายในห้างฯ ได้แก่ เครื่องแกง ซอสปรุงรส  
ผงปรุงรส น้ําพริก กะทิ เส้นก๋วยเตี๋ยว บะหมี่ กึ่ง
สําเร็จรูป ผลไม้และผักตามฤดูกาล 
3. การเข้าร่วมพิธีการเสด็จพระราชดําเนินของ
สมเด็จพระกนิษฐาธิราชเจ้ากรมสมเด็จพระเทพ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

รัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี เนื่องในวโรกาส
เสด็จ พระราชดําเนินทรงเปิดอาคารสํานักงานคณะ
ผู้แทนถาวรไทยประจําองค์การการค้าโลก และ
องค์การทรัพย์สนิทางปัญญาโลก (คผท.) ณ นครเจนีวา 
สมาพันธรัฐสวิส ในวันที่ 18 กุมภาพันธ์ 2568 
ร่วมกับรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิ ชย์และ 
คณะผู้บริหารกระทรวงพาณิชย์ 

  66.2 กิจกรรมคณะผู้บริหารกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศเดินทางเยือน
ประเทศสหรัฐอเมริกา (นครชิคาโก - 
นครนิวยอร์ก ) ระหว่างวันที่  2 - 13 
กุมภาพันธ์ 2568 

 Output: 
ขยายเครือข่ายพันธมิตร
ท างการค้ า  ไม่ ต่ํ าก ว่ า   
5 ราย 

Output:  
ขยายเครือข่ายพันธมิตร
ทางการค้า จํานวน 7 ราย 

- - 300,000.00 205,686.77 1. การสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางการค้ากับ ผู้นํา
เข้าและสมาคมการค้าในเขตพื้นที่ตอนกลางและ 
ฝั่งตะวันออกของสหรัฐฯ ประกอบด้วย 
  1 .1 )  สม าคม  Illinois Soybean Association  
ซึ่งเป็นสมาคมไม่แสวงหาผลกําไร ทําหน้าที่เป็น
ตัวแทนเกษตรกรฟาร์มถั่วเหลืองในรัฐอิลลินอยส์
กว่า 43,000 ราย 
  1 .2 ) บ ริ ษั ท  Chicago Oriental Wholesale 
Market ผู้ นํ าเข้าและค้าส่ งสินค้าอาหารเอเชีย 
วัตถุดิบสําหรับประกอบอาหาร ซอสปรุงรส ขนมขบ
เคี้ยว และสินค้าเกือบทุกชนิดที่ใช้ในร้านอาหาร  
  1.3) บริษัท Truong Enterprises Inc. ผู้ นํ าเข้า
และค้าส่งสินค้าอาหารเอเชีย วัตถุ ดิบสําหรับ
ประกอบอาหาร (โดยเฉพาะผักและผลไม้สด)  
  1.4) บริษัท Clark Associates Inc. ผู้จัดจําหน่าย
สินค้าและอุปกรณ์สําหรับอุตสาหกรรมและธุรกิจ
บริการอาหาร (Food Service) ที่ ใหญ่ ที่ สุ ดใน
สหรัฐฯ  
  1.5) บริ ษัท Driscoll Foods ผู้ นํ าเข้ าและจัด
จําหน่ายสินค้าสําหรับธุรกิจบริการอาหาร (Food 
Service) ที่ใหญ่ที่สุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ของสหรัฐฯ  
  1.6) บริษัท Midas Chain ผู้ผลิตและจําหน่าย
เครื่องประดับมีค่ ารายใหญ่ ในสหรัฐฯ นําเข้า 
ทั้งเครื่องประดับทอง เงิน เพชร และพลอย  
  1.7) บริษัท Vasinee Food Corporation ผู้ นํ า
เข้าและผู้แทนจําหน่ายสินค้าอาหารไทยและอาหาร
เอเชียในตลาดสหรัฐฯ  
2. การสร้างและขยายโอกาสให้สินค้าแฟชั่นและไลฟ์
สไตล์ไทย ได้แก่ 
  2.1) การหารือร่วมกับนักออกแบบไทยที่นําสินค้า
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มาจัดแสดงแฟชั่นโชว์ในช่วง New York Fashion 
Week  
  2.2) การชมแฟชั่นโชว์ของแบรนด์ Leila Amulets 
ซึ่งจัดขึ้นในรูปแบบแฟชั่นโชว์ใน Pop-Up Store ณ 
ย่าน SOHO นครนิวยอร์ก  
  2.3) การชมแฟชั่นโชว์ของแบรนด์ Hirun New 
York ซึ่งจัดขึ้นที่  Runway 7 นําเสนอผ้าไทยใน
รูปแบบร่วมสมัย  
  2.4) การเข้าพบผู้บริหารและชมแฟชั่นโชว์ซึ่งจัด
โดย Flying Solo ซึ่งเป็นแพลตฟอร์มประชาสัมพนัธ์ 
สินค้าแฟชั่นและนักออกแบบ ผ่านการจัดกิจกรรม
แฟชั่นโชว์ในช่วง New York Fashion Week  
  2.5) การเข้าร่วมกิจกรรมแฟชั่นโชว์ของนัก
อ อ ก แบ บ ไท ย ใน  New York Fashion Week 
(NYFW) 2025 ภายใต้แนวคิ ด “One Night in 
Bangkok” จั ด ขึ้ น  ณ  Ideal Glass Studio โดย
นําเสนอผลงานการออกแบบของแบรนด์ไทย   
4 แบรนด์  คื อ Vinn Patararin, Matter Makers, 
Merge และ Vickteerut  
3. การส่งเสริมร้านอาหารไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT คณะผู้บริหารของกรมได้หารือกับ
เจ้าของร้าน/ผู้บรหิารของร้านอาหารไทยที่ได้รับตรา
สัญลักษณ์  Thai SELECT ทั้ งในนครชิคาโกและ
นิวยอร์ก  

  66.3 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
เดินทางเยือนซาอุดิอาระเบียและสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ ระหว่างวันที่ 16 - 21 
กุมภาพันธ์ 2568 

 Output: 
สามารถสร้างเครือข่าย
ระหว่างนักธุรกิจไทยและ 
นักธุรกิจต่างประเทศราย
ใหญ่ตลอดจนพบหารือกับ
ห น่วยงานภาครัฐและ
เอกชนของซาอุดีอาระเบีย
และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
ไม่ต่ํากว่า 3 ราย 

Output:  
สามารถสร้างเครือข่าย
ระหว่างนักธุรกิจไทยและ 
นักธุรกิจต่างประเทศราย
ใหญ่ตลอดจนพบหารือกับ
ห น่วยงานภาครั ฐและ
เอกชนของซาอุดีอาระเบีย
และสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 
จํานวน 7 ราย 

- - 143,000.00 101,769.49 1. ซาอุดีอาระเบีย : การหารือหน่วยงานภาครัฐและ 
GCC: รัฐมนตรีช่วยฯ และคณะได้พบหารือกับ
รักษาการผู้ว่าการ GAFT และเลขาธิการ GCC เพื่อ
ขยายความร่วมมือด้านการค้า การลงทุน และ
เศรษฐกิจในภูมิภาคอ่าวอาหรับ 
การเจรจาการค้ากับภาคเอกชน: นําคณะผู้แทนไทย
พบผู้บริหารซูเปอร์มาร์เก็ตและบริษัทชั้นนํา เช่น 
Manuel Market, LuLu Retail, Othaim แ ล ะ 
SITAF เพื่อขยายตลาดสินค้าไทยในตะวันออกกลาง 
2. สหรัฐอาหรับเอมิ เรตส์  (UAE) : เข้ าชมงาน 
GULFOOD 2025 ณ Dubai World Trade Centre 
ซึ่งเป็นงานแสดงสินค้าอาหารและเครื่องดื่มใหญ่
ที่สุดในภูมิภาค 
หารือกับ Modvadia General Trading LLC. ผู้นํา
เข้าและกระจายสินค้าไทยรายใหญ่ใน UAE และ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ประเทศใกล้เคียง 
3. ผลการเจรจาการค้า : การดําเนินงานรูปแบบ 
Knock-Door ทําให้ภาคเอกชนไทยสามารถเจรจา
โดยตรงกับผู้บริหารซูเปอร์มาร์เก็ตและสํารวจ 
ตลาดจริง ได้รับผลตอบรับดีและสร้างโอกาสขยาย
ตลาด 
4. มูลค่าการค้า : คาดการณ์มูลค่าการสั่งซื้อภายใน 
1 ปี ประมาณ 34.25 ล้านบาท สะท้อนศักยภาพ
สินค้าไทยในตลาดตะวันออกกลางและความสําเร็จ
ของการเชื่อมโยงภาครัฐ–เอกชน 

  66.4 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
กระทรวงพาณิชย์เดินทางเยือนสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ (ยูเออี) ระหว่างวันที่  
6 - 9 พฤศจิกายน 2567 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 4 ราย 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 15 ราย 

- - 601,000.00 556,040.63 1. การหารื อกับบริ ษั ท  Modhavadia General 
Trading LLC. 
-บริษัทเป็นผู้นําเข้าและกระจายสินค้าอาหารไทย
รายใหญ่ที่สุดในยูเออี นําเข้าสินค้าไทยหลากหลาย
ประเภท เช่น ข้าว บะหมี่ กึ่ งสําเร็จรูป อาหาร
กระป๋อง เครื่องแกง ซอสปรุงรส กะทิ และขนม 
-บริษัทเชี่ยวชาญด้านการรวบรวมคําสั่งซื้อสินค้า
หลากหลายจากลูกค้าหลายราย แล้วสั่งผ่านซัพ
พลายเออร์ในไทย เพื่อบริหารต้นทุนและความ
หลากหลายของสินค้า 
2. การเปิดงาน Thai SELECT Festival 2024 
นายสุชาติ ชมกลิ่น รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวง
พาณิ ชย์  เป็นประธานเปิ ดงาน The 1st Thai 
SELECT Festival 2024 in Dubai และมอบเกียรติ
บัตร Thai SELECT ให้ร้านอาหารไทยในยู เออี 
จํานวน 15 ร้าน 
3. วัตถุประสงค์และแนวคิดงาน 
งานจัดขึ้นเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการ 
Soft Power ของไทย ได้แก่  อาหาร เครื่องดื่ม 
แฟชั่น ไลฟ์สไตล์ และร้านอาหาร Thai SELECT 
ผ่านแนวคิด 5F คือ 
Food – แสดงและจําหน่ายอาหารไทยและสินค้า 
Thai SELECT 
Fight – สาธิตศิลปะมวยไทยและจัดเวิร์กช็อป 
Festival – แสดงศิลปวัฒนธรรมไทย เช่น ดนตรี 
นาฏศิลป์ และลอยกระทง 
Film – ฉายภาพยนตร์ไทยเน้นวัฒนธรรมและ
วัตถุดิบอาหาร 
Fashion – แฟชั่นโชว์ผ้าไทยและจัดร้าน Pop-up 
จําหน่ายสินค้าแฟชั่นไทย 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  66.5 กิจกรรมคณะผู้ แทนระดับสู ง
เดินทางเยือนซาอุดีอาระเบีย ระหว่าง
วันที่ 14 - 17 พฤศจิกายน 2567 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 4 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
6 ล้านบาท  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 59 ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 800 
ล้านบาท  

- - 156,000.00 12,330.42 1. การประชุมที มเศรษฐกิ จประเทศไทยใน
ซาอุดีอาระเบีย : ประชุมร่วมกับเอกอัครราชทูตไทย 
ณ กรุงริยาด และหัวหน้าสํานักงานด้านการค้า 
การลงทุน เพื่อรายงานสถานการณ์การค้าการลงทุน
ไทย–ซาอุฯ สินค้าไทยยอดนิยม ร้านอาหาร Thai 
SELECT และความคืบหน้าการขึ้นทะเบียนโรงเชือด
ที่ได้รับการรับรองจาก SFDA รวมถึงแนวทางแก้ไข
อุปสรรคทางการค้า 
2. พิธีเปิดงาน Thailand International Mega Fair 
2024 : รัฐมนตรีช่วยว่าการกระทรวงพาณิชย์เป็น
ป ระ ธ าน เปิ ด งาน  ณ  Riyadh International 
Convention & Exhibition Center ระหว่างวันที่ 
15–17 พฤศจิกายน 2567 มีผู้ประกอบการไทย 59 
บริษัท รวม 64 คูหา สินค้ากว่า 200 รายการ ผู้เข้า
ชมกว่ า 11,000 คน คาดมู ลค่ าการค้ าใน 1 ปี
ประมาณ 800 ล้านบาท 
3. การพบหารือหน่วยงานภาครัฐและเอกชน
ซาอุดีอาระเบีย : 
-SASO : หารือแนวทางพัฒนาระบบและขั้นตอน 
การรับรองมาตรฐานฮาลาล 
-กระทรวงการลงทุนฯ: เสนอความร่วมมือเชื่อมโยง
นั กธุ รกิ จไทย–ซาอุ ฯ  ผ่ านการแลกเปลี่ ยน 
คณะผู้แทน 
-หอการค้าซาอุดีอาระเบีย: เชิญชวนลงทุนในไทย  
ใช้ไทยเป็นศูนย์กลางการค้าสู่อาเซียน 
-SFDA: ยืนยันสนับสนุนการนําเข้าสินค้าอาหารและ
ผลไม้จากไทย ซึ่งเป็นที่นิยมในตลาดซาอุฯ มากกว่า 
ร้อยละ 80 
4. การสํารวจตลาดซูเปอร์มาร์เก็ต : ลงพื้นที่สํารวจ 
Tamimi และ Spinney’s เพื่ อผลักดันการขยาย
ตลาดสินค้าไทยในช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่ของ
ซาอุดีอาระเบีย

  66.6 กิจกรรมการจัดงานเทศกาล
อาหารไทยประจําปี 2568 ณ กรุงไคโร 
(Thai Food Bazaar X Thai SELECT 
Festival 2025)  ณ สวนสาธารณะ Al 
Horreya Garden กรุงไคโร ประเทศ
อียิปต์ ระหว่างเดือนธันวาคม 2567 - 
กุมภาพันธ์ 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 4 ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
6 ล้านบาท  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 40 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า ก า ร เ จ ร จ า   
6 ล้านบาท  

- - 1,100,000.00 1,049,705.90 1. การร่ วมมื อ กั บร้ านอาหาร Thai SELECT 
ผู้ประกอบการไทย สมาคมนักเรียนไทย และผู้นํา
เข้าสินค้าไทย ออกร้านจําหน่ายสินค้าและอาหาร
ไทย สาธิตการปรุงและแจกชิมอาหารไทย และแจก  
Thai SELECT cook book แก่ผู้ที่สนใจ ร่วมมือกับ 
Influencer และสื่อท้องถิ่นประชาสัมพันธ์สินค้าไทย 
อาหารไทย และตรา Thai SELECT และการเผยแพร่
ซอฟต์พาวเวอรไ์ทย 5 ด้าน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

2. การเผยแพร่ข้อมูลผ่านวิดีทัศน์เกี่ยวกับไทยใน
ด้านต่างๆ ซึ่งการจัดงานในครั้งนี้ มีผู้ เข้าชมกว่า 
8,300 ราย หรือเพิ่มขึ้นร้อยละ 30 จากจํานวน
ผู้เข้าร่วมชมงาน เมื่อปี 2567 จํานวน 6,620 คน 
3. จํานวนผู้ประกอบการและผู้ นําเข้าที่ เข้าร่วม
โครงการ รวม 40 ราย ประกอบด้วย (1) ร้าน  
Thai SELECT รวม 2 ร้าน (2) ผู้ประกอบการไทย 
รวม  28 ราย และ (3) ผู้ประกอบการอียิปต์ รวม 10 
ราย และจํานวนสินค้า/ผลิตภัณฑ์อาหารและ
เครื่ องปรุ งจากไทยที่ มี การจํ าหน่ ายในงาน  
รวมมากกว่า 90 รายการ  
4. จํานวนผู้ ติดตามสื่อออนไลน์และ Influencer  
ที่ทําการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ และนําเสนอข่าว
เกี่ยวกับงานฯ ทั้งโครงการ รวม 11 ล้านคน นับรวม
ทุกสื่อ 
5. กระตุ้นการเจรจาเพื่อนําเข้าสินค้าไทย มูลค่า 
ไม่ต่ํากว่า 6 ล้านบาท ภายใน 1 ปี 
6. เกิดภาพลักษณ์ที่ดีต่อสินค้า/ผลิตภัณฑ์อาหาร
และเครื่องปรุงจากไทย ตรา Thai SELECT และ 
ร้านและผลิตภัณฑ์ที่ได้รับตรา Thai SELECT ทําให้
เป็ นที่ รู้ จั กของผู้ บริ โภคชาวอี ยิ ป ต์ มากขึ้ น  
เกิดความมั่นใจในคุณภาพของสินค้าอาหารจากไทย 
รวมทั้งกระตุ้นความต้องการและการสั่งซื้อสินค้า
อาหารจากไทยเพิ่มขึ้น 

67 2568-91-J2L8-0008 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือนงาน
แสดงสินค้าในประเทศ (Incoming Trade 
Mission) 

4,528,500   - 572,078.00 4,397,500.00 1,892,616.21  

  67 .1  กิ จกรรมคณ ะผู้ แทนการค้ า
เดินทางเยือนงานแสดงสินค้า Bnagkok 
Gems and Jewelry Fair 2025 ครั้งที่ 
71 วันที่ 21 - 26 กุมภาพันธ์ 2568 
และครั้งที่ 72 วันที่ 8 - 13 กันยายน 
2568 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ  330 ราย 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ  400 ราย 

- 508,120.00 2,582,000.00 1,037,320.00 1. Bnagkok Gems and Jewelry Fair 2025 ครั้งที่ 
71 วันที่ 21 - 26 กุมภาพันธ์ 2568  
1.1 มีผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 248 ราย 
แบ่งเป็น แขก EX จํานวน 45 ราย และคณะผู้แทน
การค้า จํานวน 203 ราย 
1.2 เกิดมูลค่าทางการค้าจากการเจรจาการค้า  
รวมทั้ งสิ้น 1,069.35 ล้านบาท แบ่งเป็น มูลค่า 
การสั่ งซื้อทันที  จํานวน 184.70 ล้านบาท และ 
คาดว่าจะสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 884.65 ล้านบาท 
2. Bnagkok Gems and Jewelry Fair 2025 ครั้งที่ 
72 วันที่ 8 - 13 กันยายน 2568  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

   2.1 มีผู้ประกอบการเข้าร่วมงาน รวมทั้งสิ้น 197 
ราย แบ่ งเป็ น แขก EX จํ านวน 47 ราย และ 
คณะผู้แทนการค้า จํานวน 150 ราย 
   2.2 เกิดมูลค่าทางการค้าจากการเจรจาการค้า 
รวมทั้ งสิ้น 1,580.49 ล้านบาท แบ่งเป็น มูลค่า 
การสั่ งซื้อทันที  จํานวน 120.86 ล้านบาท และ 
คาดว่าจะสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 1,459.63 ล้านบาท 

  67 .2  กิ จกรรมคณ ะผู้ แทนการค้ า
เดินทางเยือนงานแสดงสินค้า THAIFEX 
- HOREC ASIA 2025 ระหว่างวันที่  
4 - 7 มีนาคม 2568 ณ ศูนย์แสดงและ
การประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี 

 Output:  
จํานวนแขกพิ เศษและ
คณะผู้แทนการค้าเดินทาง
มาเจรจา  จํานวน  200 
ราย 

Output:  
จํานวนแขกพิ เศษและ
คณะผู้แทนการค้าเดินทาง
มาเจรจา จํานวน 24 ราย 

- 63,958.00 1,815,500.00 855,296.21 1. ผู้ประกอบการต่างประเทศเข้าร่วมโครงการ รวม
ทั้งสิ้น 24 ราย แบ่งเป็น แขกพิเศษ จํานวน 15 ราย 
และและคณะผู้แทนการค้า จํานวน 9 ราย  
2. เกิดมูลค่าทางการค้ าจากการเจรจาการค้ า  
รวมทั้ งสิ้น 201.48 ล้านบาท แบ่งเป็น มูลค่า 
การสั่งซื้อทันที จํานวน 36.62 ล้านบาท และคาดว่า
จะสั่งซื้อภายใน 1 ปี จํานวน 164.86 ล้านบาท 
3. ผู้ประกอบการต่างประเทศที่ เข้าร่วมโครงการ 
ร้อยละ 95 มีความพึงพอใจในภาพรวมของงาน 

68 2568-91-J2L8-0011 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและ
ธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอาเซียน 
(เพิ่มเติม) 

15,800,000   - - 15,800,000.00 15,640,742.53  

  68.1 กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้า     
Mini Thailand Week ณPalm 
Container Night Market จังหวัด
เสียมราฐ ประเทศกัมพชูา ระหว่างวันที่ 
3 - 6 กรกฎาคม 2568 

 อนุมัติแผนไตรมาส 
2/2568 

ยกเลิกการดําเนินการ - - 4,500,000.00 4,499,996.73 ยกเลิกโครงการ เนื่องจากเกิดเหตุการณ์ปะทะกัน
ระหว่างทหารไทยและทหารกัมพูชา ซึ่งสถานการณ์
ดังกล่าวได้สร้างความตึงเครียดระหว่างไทย-กัมพูชา
อย่างต่อเนื่อง ทั้งทางการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม 
จึงมีความไม่แน่นอนที่อาจเกิดความไม่สงบและ
ส่งผลกระทบต่อการจัดกิจกรรมต่างๆ ในกัมพูชา 
เพื่อให้เกิดความคุ้มค่า มีประสิทธิภาพในการใช้จ่าย
งบประมาณรวมทั้งไม่ก่อให้เกิดความเสียหายแก่ 
ทางราชการต่อไป 

  68.2 กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้า   
Mini Thailand Week 2025 ณ เมือง
เซบู สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ ระหว่างวันที่ 
26 - 29 มิถุนายน 2568 

 Output: 
ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วม  
30 ราย 
Outcome:  
มูลค่าเจรจาการค้า 90 ล้าน
บาท 

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 38 
ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
117.17 ล้านบาท  

- - 3,200,000.00 3,199,997.54 ผลการดําเนินงานแสดงสินค้า Mini Thailand 
Week 2025 ณ เมืองเซบู สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ 
1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมทั้งสิ้น 38 ราย  
2. มูลค่าเจรจาการค้า รวม 117,170,565.66 บาท 
แบ่งเป็น 
  2.1 มูลค่าเจรจาการค้าทันที 9,031,295.43 บาท 
  2.2 มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า ภ า ย ใน  1 ปี  
108,139,270.23 บาท 

  68.3 กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้า   
Mini Thailand Week 2 0 2 5  

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 

- - 3,600,000.00 3,440,750.00 1. มูลค่าการสั่งซื้อภายในงาน (5 วัน) มีมูลค่า 
ประมาณ 3,177,000 บาท 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ณ แขวงอุดมไซ สปป.ลาว ระหว่างวันที่ 
30 เมษายน - 4 พฤษภาคม 2568 

45 ราย 
Outcome:  
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
27 ล้านบาท  

ราย 
Outcome:  
มูลค่าการเจรจาการค้า 
63.18 ล้านบาท 

2. คาดการณ์มูลค่าการเจรจาการค้า/การสั่งซื้อ
ภายใน 1 ปี มีมูลค่า ไม่ต่ํากว่า 60,000,000 บาท 
โดยสินค้าที่ได้รับมูลค่าการเจรจาการค้าสูงสุด คือ 
สินค้ากลุ่มวัสดุก่อสร้าง 
3. จํานวนผู้เข้าร่วมชมงานทั้งหมด (5 วัน) 14,780 คน 
4. จํานวนผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
ทั้งสิ้น 45 ราย 
5. สินค้าที่ได้รับความนิยมภายในงาน ได้แก่ สินค้า
อาหาร อาหารแปรรูป เครื่องดื่ม ผลไม้ไทย (ทุเรียน) 
เครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องอุปโภค ของใช้ในบ้าน และ
สินค้าเครื่องสําอาง 

  68.4 กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้า 
Mini Thailand Week 2 0 2 5  
ณ เมืองโกตาคินาบาลู ระหว่างวันที่ 25-
28 กันยายน 2568 
 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 50 
ราย 
Outcome: 
มูลค่าเจรจาการค้า 50 
ล้านบาท  

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 60 
ราย 
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า 
294.0174 ล้านบาท  

- - 4,500,000.00 4,499,998.26 1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมงานทั้ งสิ้น 86 ราย 
แ บ่ ง เป็ น  ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ไท ย  60 ร า ย 
ผู้ประกอบการมาเลเซีย 25 ราย และหน่วยงาน
พันธมิตร 1 ราย 
2. มู ล ค่ า ก า ร ค้ า ส ะ ส ม ต ล อ ด ภ าย งาน : 
294,017,354 บาท แบ่งได้ 2 ส่วน คือ 
2.1 มูลค่าจําหน่ายสินค้าภายในงาน: 2,716,322 บาท 
2.2 กิจกรรม Business Matching 
- สั่งซื้อทันที: 7,125,512 บาท 
- มูลค่าการค้าภายใน 1 ปี : 284,175,520 บาท 
3. สิ นค้ าที่ ได้ รับความสนใจ : ขนมขบเคี้ ยว  
ซอสปรุงรส เครื่องดื่มชาไทย น้ําผลไม้ ผลิตภัณฑ์ 
Skincare แ ล ะ  Health Products ย า ด ม 
เครื่องประดับต่างๆ เป็นต้น 

69 2568-91-J2L8-0012 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดญี่ปุ่น 
เกาหลี และออสเตรเลีย 

2,250,000   - - 1,750,000.00 1,727,217.55  

  69.1 กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ 
Kitchen & Market ร ะ ห ว่ า ง เ ดื อ น 
เมษายน - พฤษภาคม 2568 สถานที่จัด 
: ซู เปอร์มาร์ เก็ต Kitchen & Market 
สาขา Lucua Osaka 

 Output: 
สินค้าไทยเข้าร่วมกิจกรรม
ไม่น้อยกว่า 80 รายการ  
Outcome: 
มู ล ค่ าสั่ ง ซื้ อ ทั น ที ข อ ง
ซูเปอร์มาร์เก็ตในช่วงการ
จัดกิจกรรมไม่ น้อยกว่า 
2 ,000 ,000 บาท  และ
คาดการณ์ มู ลค่ าสั่ ง ซื้ อ
ภายใน 1 ปี ไม่น้อยกว่า 

Output:  
สินค้าไทยเข้าร่วมกิจกรรม
ไม่น้อยกว่า 80 รายการ  
Outcome:  
มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ทั น ที ข อ ง
ซูเปอร์มาร์เก็ตในช่วงการ
จัดกิจกรรม13,000,000 
บาท และคาดการณ์มูลค่า
สั่งซื้อภายใน 1 ปี 20 ล้าน
บาท 

- - 500,000.00 477,217.86 1. รูปแบบกิจกรรม : สํานักงานส่งเสริมการคา้ใน
ต่างประเทศ ณ โอซากา (สคต.) ร่วมกับบริษัท 
H2O Foods Group จัดกิจกรรมส่งเสริมการ
ขายสินค้าไทยในซูเปอร์มาร์เก็ต Kitchen & 
Market สาขา  Lucua Osaka ระหว่ างวั นที่  
25 เม .ย . – 8 พ .ค . 2568 ภ าย ใต้ แ น วคิ ด 
“Welcome Thai Market” 
2. กิจกรรมภายในงาน : 
-จัดโซนพิเศษสินค้าไทย 7 หมวด เช่น Thai 
SELECT, ข้าวและธัญพืช, เครื่องแกง, อาหาร
พร้อมรับประทาน , อาหารสด , เครื่ อ ง ดื่ม
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

10 ล้านบาท แอลกอฮอล์ และขนมขบเคี้ยว รวมกว่า 80 SKU 
พร้อมกิจกรรมชิมสินค้า 
-โปรโมชั่นพิเศษ เช่น ส่วนลดสูงสุด 10% และ
คูปอง QR code 
-ใ ช้ ตั ว ก า ร์ ตู น  “ Mamamang” แ ล ะ ภ าพ
ท่องเที่ยวไทยเป็นสื่อหลักในการตกแต่งและ
ประชาสัมพันธ์ 
-เผยแพร่ผ่าน  สื่อท้องถิ่นญี่ ปุ่น  เว็บไซต์ PR 
Times, Lucua Osaka, Thaisourcing.jp และ
ช่องทาง SNS (Facebook, IG) 
3. ผลสําเร็จของกิจกรรม : ผู้เข้าร่วมงานกว่า 
100,000 คน มูลค่าจําหน่ายระหว่างจัดงาน 58 
ล้านเยน  (≈13 ล้านบาท ) คาดการณ์มูลค่า
การค้าภายใน 1 ปีเพิ่มขึ้นอีก 20 ล้านบาท 
สินค้ากลุ่มอาหารและผลิตภัณฑ์ Thai SELECT 
ที่ร่วมกิจกรรมรวม 80 รายการ 

  69.2 กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ
ห้าง Costco ระหว่างเดือนเมษายน -,
พ ฤษ ภ าค ม  2 5 6 8  ส ถ าน ที่ จั ด  :  
ห้ า ง Costco จํ า น ว น  3 7  ส า ข า 
ทั่วประเทศ,ประเทศญี่ปุ่น 

 Output: 
สินค้าที่ เข้าร่วมกิจกรรม  
4 รายการสินค้า (SKU) 
Outcome:  
มูลค่าการสั่งซื้อภายใน 1 
ปี  ไม่ น้อยกว่า 30 ล้าน
บาท  

Output:  
สนิค้าที่เข้าร่วมกิจกรรม 4 
รายการสินค้า (SKU)  
Outcome:  
มูลค่าการสั่งซื้อภายใน 1 
ปี 775 ล้านบาท   

- - 450,000.00 449,999.77 1. สคต. ณ กรุงโตเกียว ร่วมกับห้าง Costco  
จัดกิจกรรมส่งเสริมการขยายผลไม้สดจากไทย 
เมื่อวันที่ 28 เมษายน 2568 รวมระยะเวลา  
1 วัน ใน 37 สาขา ทั่วประเทศญี่ ปุ่น โดยห้าง
ดังกล่าวเป็น Modern Trade ที่จําหน่ายสินค้า
ให้เฉพาะกับผู้ที่เป็นสมาชิก ซึ่งมีมากกว่า 6 ล้าน
คนในปี 2567 โดยลูกค้าส่วนใหญ่เป็นครอบครัว
ใหญ่และต้องการซื้อสินค้าที่มีคุณภาพ ราคา
เหมาะสม ครั้งละปริมาณมาก 
2. ห้าง Costco ได้จัดหาผลไม้สดไทย ได้แก่ 
มังคุด จัดจําหน่ายในช่วงการจัดกิจกรรม และได้
ประชาสัมพันธ์ส่งเสริมภาพลักษณ์ผลไม้ไทย  
โดยจัดทําโปสเตอร์ รวมทั้งมีการแจกชิมมังคุด 
พร้อมแนะนําวิธีการปอกรับประทาน เพื่อดึงดูด
ความสนใจและเชิญชวนให้ลูกค้าซื้อมังคุดไทย 
สร้างมูลค่าการจําหน่าย 3,535,298 เยน หรือ
ประมาณ  830,000 บาท  โดยห้าง Costco  
แจ้งว่าจะจัดหามังคุด รวมทั้งผักและผลไม้สด
จากไทยอื่น ๆ ได้แก่ มะม่วง ข้าวโพดอ่อน และ
กระเจี๊ยบเขียว  มาจําหน่ายอย่ างต่อ เนื่อง 
คาดการณ์ ยอด จําห น่ายทั้ ง ปี  2568 อยู่ ที่
ประมาณ 3,300 ล้านเยน หรือประมาณ 775 
ล้านบาท 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  69.3 กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับ 
Gyomu Super ร ะ ห ว่ า ง เ ดื อ น
กรกฎาคม - สิงหาคม 2568 สถานที่จัด 
: Gyomu Super  ในประเทศญี่ปุ่น 
 

 Output: 
สินค้าที่ เข้าร่วมกิจกรรม  
4 รายการสินค้า (SKU) 
Outcome:  
มูลค่าการสั่ ง ซื้อภายใน  
1 ปี ไม่น้อยกว่า 30 ล้าน
บาท  

Output: 
สินค้าที่ เข้าร่วมกิจกรรม 
85 รายการสินค้า (SKU)  
Outcome: 
มูลค่าการสั่ ง ซื้อภายใน  
1 ปี ไม่น้อยกว่า 900 ล้าน
บาท   

- - 800,000.00 799,999.92 1. จัดแสดงและจําหน่ายสินค้าอาหารของไทย 
ที่มีความหลากหลายกว่า 85 รายการ (SKU) 
ดังนี้ 
   - เครื่องปรุงรส (ซอส หอยนางรม น้ําปลา) 
เครื่องแกงสําเร็จรูป (เขียวหวาน แกงแดง มัสมั่น 
ต้มยํา ต้มข่า) 
   - น้ําผลไม้ (น้ํามะพร้าว น้ํามะพร้าวนมสด) 
ขนมขบเคี้ยว (มะพร้าวอบกรอบ ผลไม้อบแห้ง) 
   - อาหารกระป๋อง (ปลาทูน่า ผัก-ผลไม้ อาทิ 
มะม่วง ข้าวโพดอ่อน) 
   - ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ จ า ก ข้ า ว  ( ข้ า ว ห อ ม ม ะ ลิ  
เส้นก๋วยเตี๋ยว) 
   - บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป 
2. จัดทํ าสื่ อประชาสัมพันธ์ เพื่ อสร้างความ
ตระหนักรู้ และดึงดูดความสนใจจากลูกค้า
กลุ่มเป้าหมายในวงกว้างในรูปแบบออฟไลน์ 
(โปสเตอร์/ป้ายประชาสัมพันธ์) และออนไลน์ 
(Banner/เว็บไซต์) 
3. มูลค่าการค้า รวมทั้งสิ้น 920.20 ล้านบาท 
แบ่งเป็น ผู้นําเข้าสั่งซื้อสินค้าทันที จํานวน 20.2 
ล้านบาท และคาดการณ์การสั่งซื้อภายใน 1 ปี 
ประมาณ 900 ล้านบาท 
- มูลค่าการจําหน่ายสินค้าไทยของ Gyumu 
Super ในช่วงการจัดกิจกรรมปี 2568 นี้ จํานวน 
1,368,029,416 เยน (ประมาณ  295,996,420 
บาท) โดยเพิ่มขึ้นจากการจัดกิจกรรมในปี 2567 
ซึ่ งมี มู ล ค่ า  1,047,873,591 เยน  (ประมาณ 
230,349,200 บาท) 

70 2568-91-J2L8-0013 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดยุโรป
และ CIS 

9,139,400   3,515,000.00 1,127,753.82 4,275,000.00 1,238,952.69  

  70.1 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
กระทรวงพาณิชย์เดินทางเยือนสหราช
อาณ าจักร  ระหว่ างวันที่  19 - 24 
พฤษภาคม 2568 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
10 ราย 
  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
25 ราย 
  

  610,000.00 79,040.05 1 . ผ ลั ก ดั น  Soft Power ด้ า น กี ฬ า ไท ย  :  
จัดกิจกรรมส่งเสริมมวยไทย ณ Fight City Gym 
กรุงลอนดอน เพื่อผลักดันกีฬาไทยในตลาดสหราช
อาณาจักร โดยมีผู้แทนจากหน่วยงานภาครัฐและ
เอกชน เช่น การกีฬาแห่งประเทศไทย และ
คณะกรรมการโอลิมปิกฯ เข้าร่วมกว่า 25 ราย 
ปัจจุบันมีค่ายมวยไทยกว่า 50 แห่ง ในลอนดอน 
โดย  Fight City Gym เป็ น ค่ ายหลั ก  ได้ รั บ
มาตรฐาน SMG 2024 และมีจุดเด่นด้านศิลปะ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การต่อสู้แบบผสม (MMA) 
2. ส่งเสริมสินค้าไทยในซูเปอร์สโตร์ Wing Yip 
ลงพื้นที่ สํารวจสินค้าไทยหมวดอาหารและ
เกษตร  ณ  สาขา  Cricklewood เพื่ อ รับฟั ง
แนวโน้มการนําเข้า โดยห้างฯ เป็นผู้นําเข้าราย
ใหญ่ของสหราชอาณาจักร มีสินค้าไทยกว่า 
1,000 รายการ ซึ่งได้รับความนิยมจากผู้บริโภค
อังกฤษ สะท้อนศักยภาพของอาหารไทยในฐานะ 
Soft Power ที่เติบโตต่อเนื่อง 
3. การส่งเสริมสินค้าและบริการไทย : การหารือ
ภาคเอกชน: กระทรวงพาณิชย์ร่วมกับสถาน
เอกอัครราชทูตฯ และ BOI พบผู้ประกอบการ
รายสําคญั เพื่อหารือแนวทางขยายตลาดสนิคา้ไทย 
4. การประชาสัมพันธ์ Thai SELECT:  
นายกรัฐมนตรีเป็นประธานมอบประกาศนียบัตร
แก่ร้านอาหารไทย 20 ร้าน ในสหราชอาณาจักร 
พร้อมเปิดตัวตรา Thai SELECT โฉมใหม่ ที่ใช้ 
“ดาวเกียรติยศรูปดอกกล้วยไม้” เป็นสัญลักษณ์
คุณภาพระดับสากล 

  70.2 คณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวง
พาณิชย์เดินทางเยือนนครนิวยอร์ก และ
เมืองไมอามี  ประเทศสหรัฐอเมริกา 
ระหว่างวันที่ 15 - 27 กรกฎาคม 2568 

 Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
20 ล้านบาท 

Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
400 ล้านบาท 

2,650,000.00 910,259.78 2,650,000.00 910,259.78 1. การเข้าร่วมกิจกรรมยกระดับและส่งเสริม
ภาพลักษณ์ อาหารไทยและตราสัญลักษณ์  
Thai SELECT ในสหรัฐอเมริกา  
2. การสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางการค้ากับ 
ผู้นําเข้าและหน่วยงานด้านเศรษฐกิจและการค้า 
ณ นครนิวยอร์ก  
3. การสร้างเครือข่ายพันธมิตรทางการค้ากับ 
ผู้นําเข้าและหน่วยงานด้านเศรษฐกิจและการค้า 
ณ เมืองไมอามี 
4. จัด กิจกรรมเจรจาจับคู่ ธุ ร กิจ  (Business 
Matching) กับผู้ส่งออกสินค้าข้าวหอมมะลิ กะทิ 
น้ําผลไม้ เมืองร้อน อาทิ  น้ํามะพร้าว น้ําส้ม  
น้ําสับปะรด คาดการณ์ว่ามูลค่าสินค้านําเข้าจาก
ไทยในปี 2568 จะเพิ่มเป็นประมาณ 11.7 ล้าน
เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 400 ล้านบาท 
 

  70.3 คณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวง
พาณิชย์เดินทางเยือนสมาพันธ์รัฐสวิ ส 
ระหว่างวันที่ 7-13 สิงหาคม 2568 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  6 
ราย 
 

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  8 
ราย 
 

1,015,000.00 249,652.86 1,015,000.00 249,652.86 1. พ บห ารื อ ภ าค เอ กชน ร าย สํ า คั ญ ข อ ง
สวิตเซอร์แลนด์ เพื่อขยายโอกาสการส่งออก 
สินค้าไทยและความร่วมมือระหว่างกันภายหลัง
การลงนามความตกลงการค้าเสรี (FTA) ระหว่าง
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ไทย -สมาชิก  สมาคมการค้ าเสรีแ ห่ งยุ โรป 
(European Free Trade Association: EFTA) 
2. พบหารือผู้ประกอบการร้านอาหารที่ได้รับ
ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT เพื่อขยายโอกาส
ทางการค้ าและส่ งเสริมร้านอาหารไทยใน
สวิตเซอร์แลนด์ พร้อมมอบประกาศนียบัตร 
Thai SELECT ใ ห้ แ ก่ ร้ า น อ า ห า ร ไท ย ใน
สวิต เซอร์แลน ด์  จํ าน วน  8 ร้ าน  ปั จ จุ บั น
สวิตเซอร์แลนด์มีร้านไทยที่ได้รับตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT จํานวน 22 ร้าน  
3. การเชิญผู้ประกอบการสวิตเซอร์แลนด์เยือน
งาน Bangkok Gems & Jewelry Fair 
(9-13 กันยายน 2568) เทศกาลนานาชาติพลอย
และเครื่องประดับจันทบุรี (5-10 ธันวาคม 
2568) เพื่อพบผู้ผลิต - ผู้ส่งออกไทยโดยตรง 
และงานแสดงสินค้า THAIFEX – ANUGA ASIA 
งานอาหารและเครื่อ งดื่ม ชั้น นําของเอเชีย  
(26-29 พฤษภาคม 2569) เพื่อสร้างโอกาสทาง
การค้าระหว่างกัน 

71 2568-91-J2L8-0014 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุ ร กิ จ ในต่ างป ระ เทศ  ตลาด
แ อ ฟ ริ ก า แ ล ะ ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง 
(เพิ่มเติม) 

6,354,200   1,703,000.00 423,734.89 5,620,000.00 3,744,313.81  

  71.1 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้า
ไทยในประเทศแอฟริกาใต้ ร่วมกับ 
ซุ ป  เป อ ร์ ม า ร์ เ ก็ ต  "Food Lover's 
Market" จํานวน  6 สาขา ในจังหวัด 
Gauteng ประเทศแอฟริกาใต้ ระหว่าง
เดือนมีนาคม - พฤษภาคม 2568 

 Output: 
1. ผู้บริ โภคในประเทศ
แอฟริกาใต้รู้จักสินค้าไทย
เพิ่มขึ้น 
2 . สิ น ค้ า อ าห า ร ไท ย
รายการใหม่ ไม่น้อยกว่า 
5 รายการ วางจําหน่ายที่ 
Food Lover' s Market 
Outcome:  
มูลค่าการจําหน่ายสินค้า
ไทยใน ในช่วงจัดกิจกรรม
ไม่ต่ํากว่า 1.1 ล้าน  

Output:  
1. ผู้บริ โภคในประเทศ
แอฟริกาใต้รู้จักสินค้าไทย
เพิ่มขึ้น 
2 . สิ น ค้ า อ า ห า ร ไท ย
รายการใหม่ ไม่น้อยกว่า 
5 รายการ วางจําหน่ายที่ 
Food Lover' s Market  
Outcome:  
มูลค่าการจําหน่ายสินค้า
ไทยใน ในช่วงจัดกิจกรรม
ไม่ต่ํากว่า 2.29 ล้านบาท  

- - 496,000.00 482,533.54 1. มูลค่าการขายภายในงาน 2,288,502 บาท 
(1,212,259 แรนด์ อัตราแลกเปลี่ยน 1 แรนด์ 
เท่ากับ 1.8878 บาท) ประเภทสินค้าที่ได้ขายได้ 
ได้แก่ ข้าวสาร เส้นหมี่/เส้นผัดไทย เครื่องแกง 
เครื่องปรุงรส ซอส อาหารกระป๋อง (อาทิ ปลาทู
น่ากระป๋อง กะทิกระป๋อง ) 
มูลค่าขายสินค้าเพิ่มขึ้นก่อนช่วงการจัดงานร้อย
ละ 9 (เทียบยอดขายช่วงเดือนกุมภาพันธ์) 
2 . คาดการณ์ มู ลค่ าการขายภ าย ใน  1  ปี 
24,541,400 บาท (13,000,000 แรนด์ อัตรา
แลกเปลี่ยน 1 แรนด์ เท่ากับ 1.8878 บาท) 
ประเภทสินค้าที่คาดว่าจะขายได้ ได้แก่ ข้าวสาร 
เส้นหมี่/เส้นผัดไทย เครื่องแกง เครื่องปรุงรส 
ซอส อาหารกระป๋อง (อาทิ ปลาทูน่ากระป๋อง 
กะทิกระป๋อง) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

71.2 กิจกรรมคณะผู้บริหารระดับสูง
ก ระ ท รว งพ าณิ ช ย์ เ ดิ น ท า ง เยื อ น
สาธารณ รั ฐฝรั่ ง เศส  ระหว่ างวันที่   
13 - 17 พฤษภาคม 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการไทยได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริม  
ไม่ต่ํากว่า 3 ราย 
Outcome: 
คาดการณ์มูลค่าไม่ต่ํากว่า 
10 ล้านบาท  

Output:. 
ผู้ประกอบการไทยได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริม  
3 ราย 
Outcome:  
คาดการณ์มูลค่า 504.39 
ล้านบาท 

  921,000.00 340,197.07 1. การจัดงาน Thai Night : กรมส่งเสริมการค้า
ระหว่ างประเทศจัดงาน  Thai Night ต่ อเนื่ อง 
ทุกปี เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบันเทิงไทยใน
เวที โลก โดยได้ รับพระมหากรุณาธิคุณจาก 
ทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนา
พรรณวดี เสด็จเป็นองค์ประธาน งานดังกล่าว 
จั ด ขึ้ น ภ า ย ใน  Cannes Film Festival 2025  
ซึ่งเป็นเทศกาลภาพยนตร์ระดับโลก มีผู้เข้าร่วมกว่า 
250 ราย จากอุตสาหกรรมบันเทิงนานาชาติ 
2. การเข้าร่วมงาน Marché du Film 2025 : กรมฯ 
จั ดคู ห าประเทศไทย  ณ  อาคาร Palais des 
Festivals et des Congrès เพื่ อประชาสั มพั นธ์
ศักยภาพของธุรกิจบันเทิงไทยและส่งเสริมการเจรจา
การค้า 
3.ผลการดําเนินงานสําคัญ: 
-นักลงทุนและผู้ประกอบการต่างชาติ 221 ราย  
จาก 46 ประเทศ 
-นัดหมายเจรจาการค้า 329 คู่ 
-มูลค่าการค้า 504.39 ล้านบาท แบ่งเป็น ทันที : 
44.71 ล้านบาท ภายใน 1 ปี: 235.79 ล้านบาท 
และ ภายใน 2–5 ปี: 223.89 ล้านบาท 
-ประเทศคู่ค้าหลัก: สหรัฐฯ จีน สหราชอาณาจักร 
ฝรั่งเศส และญี่ปุ่น 
-ธุรกิจที่ได้รับความสนใจ: การซื้อลิขสิทธิ์เผยแพร่
ภาพยนตร์และบริการแอนิเมชันไทย 
4. ผลเจรจาที่โดดเด่น 
-สหมงคลฟิล์มฯ และค่ายไทยอื่น ๆ เจรจากับบริษัท
จาก โกตดิวัวร์ เป็นครั้งแรก สนใจซื้อลิขสิทธิ์
เผยแพร่ในแอฟริกาใต้ 
-สหมงคลฟิล์มฯ เจรจากับบริษัทสวีเดน สนใจซื้อ
ลิขสิทธิ์ภาพยนตร์ไทยเก่าเกิน 30 ปี เพื่อทําตลาด
เฉพาะกลุ่ม 
-เดอะมั้ งค์  สตู ดิ โอฯ เจรจากับบริ ษั ทญี่ ปุ่ น  
เพื่อให้บริการด้าน แอนิเมชัน เริ่มผลิตปีหน้า 

  71.3 กิจกรรม  In-Store Promotion 
ร่วมกับห้างสรรพสินค้าและผู้นําเข้าใน
สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ระหว่างวันที่   
25 เมษายน  - 4 พฤษภาคม  2568   
ณ  สห รั ฐ อ าห รั บ เอ มิ เร ต ส์  ไ ด้ แ ก่   
1) ห้าง Choithram 2) ร้าน Grocery 

 Outcome:  
คาดการณ์มูลค่าซื้อขายใน 
1 ปี 20 ล้านบาท 

Outcome:  
คาดการณ์มูลค่าซื้อขายใน 
1 ปี 25 ล้าน 
  

  2,500,000.00 2,497,848.31 1 สคต . ณ  เมื องดู ไบ  ร่ วมกับผู้ ค้ าผู้ นํ าเข้ า 
ประสานงานกับห้าง Choithrams ร้าน Grocery 
Thai และร้านอาหารที่ได้รับตรา Thai SELECT 
กําหนดแนวทาง รูปแบบ และช่วงเวลาในการจัด
กิจกรรมที่เหมาะสมในแต่ละแห่ง โดยในช่วงเวลา
ดังกล่าวมีการออกแบบตกแต่งสถานที่ที่เป็นพิเศษ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ไทย 3) ร้านอาหารที่ ได้รับตรา Thai 
SELECT 

ในห้าง Choithrams สาขาที่สําคัญ ดําเนินการ
ออกแบบตกแต่งสถานที่ที่สื่อถึงความเป็นไทย 
รวมถึงจัดกิจกรรมสาธิตการปรุงอาหารไทย โดยใช้
สินค้าอาหารต่าง ๆ ที่นําเข้าจากประเทศไทยเป็น
วัตถุดิบหลัก สาธิตการปอก และจัดเตรียมผลไม้ 
และแจกเชิญชวนให้ผู้บริโภคได้ทดลองชิม 
2 . จั ดทํ าสื่ อ สํ าห รั บ ป ระชาสั มพั น ธ์ แล ะ
ประชาสัมพันธ์การจัดกิจกรรมฯ แก่กลุ่มเป้าหมาย
ผ่ านช่องทางต่ าง ๆ  โดยร่ วมกับห้ างต่ าง ๆ  
ทั้งในช่วงก่อนการจัดกิจกรรม ระหว่างการจัด
กิจกรรม รวมถึงการจัดทํา/เผยแพร่ประชาสัมพันธ์
กิจกรรมด้วย 
3. ประชาสัมพันธ์ผ่านร้านอาหารไทยโดยผ่านการ
ใช้ Influencer จัดทําคลิปเพื่อนําเสนอเมนูอาหาร
ไทย รวมถึงจัดทําป้ายประชาสัมพันธ์กิจกรรม และ
สนับสนุนผลไม้ไทยเพื่อเป็นของแถมและตัวอย่าง
ให้แก่ร้าน Grocery Thai สําหรับเสนอแก่ลูกค้า 
4. มูลค่าการซื้อขายทันทีของกิจกรรมทั้งหมด 2 
ล้านบาท และคาดการณ์มูลค่าซื้อขายใน 1 ปี 
ประมาณ 23 ล้านบาท ซึ่งเป็นสัญญาณบวกที่ห้าง 
จะพิจารณานําเข้าสินค้าอาหารไทยมาจําหน่าย
มากยิ่งขึ้น

  71.4 คณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวง
พาณิชย์เดินทางเยือนภูมิภาคลาติน
อเมริกา (สาธารณรัฐอาร์ เจน ตินา ) 
ระหว่างวันที่ 19 - 24 สิงหาคม 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการไทยได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริม  
ไม่ต่ํากว่า 3 ราย 
Outcome: 
คาดการณ์มูลค่าไม่ต่ํากว่า 
10 ล้านบาท  

Output: 
ผู้ประกอบการไทยได้รับ
การพัฒนาและส่งเสริม 
จํานวน 40 ราย 
Outcome: 
คาดการณ์มูลค่าไม่ต่ํากว่า 
205.3819 ล้านบาท  

1,703,000.00 423,734.89 1,703,000.00 423,734.89 1. การเข้าร่วมพิ ธี เปิดงาน Business Matching  
ณ โรงแรม Faena Hotel รองอธิบดีกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ เป็นประธานกล่าวเปิดงาน
กิจกรรมจับคู่ เจรจาธุรกิจ (Business Matching) 
ระหว่างผู้ประกอบการไทยและผู้นําเข้าอาร์เจนตินา 
เพื่อช่วยเหลือผู้ประกอบการไทยที่ได้รับผลกระทบ
จากนโยบายภาษีของสหรัฐอเมริกา  
2. จํานวนผู้ประกอบการไทยเข้าร่วมโครงการฯ 
ทั้งหมด 40 บริษัท ร่วมกับผู้นําเข้าอาร์เจนตินา 
จํานวน 79 บริษัท  
3. เกิดการเจรจาธุรกิจ จํานวน 320 คู่ เกิดมูลค่า
คาดการณ์สั่ งซื้อ รวมทั้ งสิ้น 205,381,902 บาท 
แบ่งเป็นมลูค่าสั่งซื้อทันที จํานวน 18,482,079 บาท 
แ ล ะ มู ล ค่ า สั่ ง ซื้ อ ภ าย ใน  1 ปี  จํ า น ว น  
186,899,823 บาท 
4. การพบหารือ กับผู้ นํ า เข้ าราย ใหญ่ ขอ ง
อาร์เจนตินา จํานวน 7 บริษัท ประกอบด้วย 1) 
บริษัท  Madero Este S.A. 2) บริษัท  Hilton 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Buenos Aires 3) บริษัท IFISA S.A. 4) บริษัท 
HOM 5) ห อ ก า ร ค้ า  Mercosur Asean 
Chamber of Commerce (MACC) 6) 
ห อ ก า ร ค้ า  Chamber of Commerce-Asia 
Pacific in Argentina และ 7) สมาคมการค้า
เค รื่ อ ง ใ ช้ ไฟ ฟ้ า  (Asociacion de Febricas 
Argentinas Terninales de Electronica: 
AFARTE)

72 2568-91-J2L8-0015 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือน
งานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming 
Trade Mission) (เพิ่มเติม) 

13,371,500   - 350,000.00 12,553,500.00 7,673,199.36  

  72.1 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Style Bangkok Fair 2025 ระหว่ าง
วันที่ 1 - 6 เมษายน 2568 ณ ศูนย์การ 
ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 208 ราย  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 73 ราย  

- - 1,907,000.00 1,112,137.99 1. จํานวนแขกพิเศษฯ มาเยือนงาน รวม 73 ราย 
แบ่งเป็น  
   1.1 แขกพิเศษ EX1 จํานวน 14 ราย 
   1.2 แขกพิเศษ EX2 จํานวน 4 ราย 
   1.3 คณะผู้แทนการค้า จํานวน 55 ราย 
2 . ผลการเจรจาการค้ าภายในงานฯ  รวม 
129.48 ล้านบาท แบ่งเป็น  
2.1 ผลสั่งซื้อภายในงาน 7.96 ล้านบาท 
2.2 คาดการณ์สั่งซื้อภายใน 1 ปี 121.48 ล้านบาท 
หมายเหตุ : เนื่องจากแขกบางส่วนไม่ได้ลงชื่อใน
ระบบ แต่ลงชื่อภายในงาน (Visitor) จึงทําให้
ยอดของจํานวนแขกไม่เป็นไปตามตัวชี้วัด 

  72.2 กิจกรรมเข้าร่วมงานงานแสดง
สินค้า THAIFEX - Anuga Asia 2025 
ระหว่างวันที่ 26 - 31 พฤษภาคม 2568 
ณ  ศูนย์ แสดงสินค้าและการประชุม 
อิมแพ็ค เมืองทองธานี 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 718 ราย  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 677 ราย  

- 350,000.00 8,552,500.00 5,522,869.64 จํานวนแขกพิ เศษและคณะผู้แทนการค้าที่
เดินทางมาเจรจาการค้า 677 ราย   โดยแบ่งเป็น 
แขกพิเศษ EX1 เข้าร่วมจํานวน 63 ราย 
แขกพิเศษ EX2 เข้าร่วมจํานวน 80 ราย 
คณะผู้แทนการค้า เข้าร่วมจํานวน 534 ราย 
หมายเหตุ : เนื่องจากแขกบางส่วนไม่ได้ลงชื่อใน
ระบบ แต่ลงชื่อภายในงาน (Visitor) จึงทําให้
ยอดของจํานวนแขกไม่เป็นไปตามตัวชี้วัด 

  72.3 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
TAPA 2 0 2 5  ร ะ ห ว่ า ง วั น ที่  2  - 5 
เมษายน  2568 ณ  ศูนย์ นิทรรศการ
ประชุมไบเทค 

 Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 45 ราย  

Output:  
ผู้ประกอบการเข้าร่วม
โครงการ 49 ราย  

- - 2,094,000.00 1,038,191.73 ผลการดําเนินงานแสดงสินค้า TAPA 2025 
1. จํานวนแขกพิเศษฯ มาเยือนงาน รวม 49 ราย 
แบ่งเป็น  
   1.1 แขกพิเศษ EX1 จํานวน 12 ราย 
   1.2 แขกพิเศษ EX2 จํานวน 12 ราย 
   1.3 คณะผู้แทนการค้า จํานวน 25 ราย 
2 . ผลการเจรจาการค้ าภายในงานฯ  รวม 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

375.1371 ล้านบาท แบ่งเป็น  
   2.1 ผลสั่งซื้อภายในงาน 0.3596 ล้านบาท 
   2.2 คาดการณ์สั่งซื้อภายใน 1 ปี 374.7775 
ล้านบาท 

73 2568-91-J2L8-0016 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และตราสั ญ ลั กษ ณ์  Thai SELECT  
ในตลาดโลก 

35,000,000     - - ไ ม่ ส า ม า ร ถ ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร ไ ด้ ทั น ใน
ปีงบประมาณ 2568  

74 2568-91-J2L8-0017 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศตลาดจีน   
(เพิ่มเติม) 
 - จัดกิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
China International Import Expo 
2 0 2 5  (CIIE 2 0 2 5 )  ณ  National 
Exhibition and Convention Center 
ณ นครเซี่ยงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน 
กําหนดจัดงานระหว่างวันที่  5 - 10 
พฤศจิกายน 2568 

17,648,370 อนุมัติแผน 
ไตรมาสที่ 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

17,648,370.00 17,396,139.95 17,648,370.00 17,396,139.95 อยู่ระหว่างการดําเนินการ  
และผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569 

75 2568-91-J2L8-0018 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดญี่ปุ  ่น 
เกาหลี และออสเตรเลีย (เพิ่มเติม) 
  - จัดกิจกรรมนําคณะผู้บริหารระดับสูง
ก ระ ท รว งพ าณิ ช ย์ เ ดิ น ท า ง เยื อ น   
กรุงปักกิ่ง สาธารณรัฐประชาชนจีน 
ระหว่างวันที่ 15 - 17 กรกฎาคม 2568 
 

2,367,720 Output: 1 คณะ Output: 1 คณะ 201,000.00 50,722.65 201,000.00 50,722.65 1. การเข้าร่วมงานต้อนรับ CCPIT : นายเหริน 
หงปิน ประธานสภาส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศแห่งประเทศจีน (CCPIT) ให้การต้อนรับ
ผู้แทนจากไทย โดยไทยได้เสนอให้สนับสนุน 
การเปิดตลาดสินค้าเกษตรและการขึ้นทะเบียน
สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) เช่น ข้าวหอม
มะลิทุ่งกุลาร้องไห้ มะขามหวานเพชรบูรณ์ และ
ส้มโอทับทิมสยาม พร้อมขอความร่วมมือในการ
จัดงานแสดงสินค้า การฝึกอบรม และกิจกรรม
ส่งเสริมการค้าอย่างต่อเนื่อง 
2. พิธีเปิดงาน CISCE ครั้งที่ 3 : นายเหอ ลี่เฟิง 
รองนายกรัฐมนตรีจีน เป็นประธานเปิดงาน  
มีผู้เข้าร่วมกว่า 1,100 คน จาก 100 ประเทศ 
งานเน้นความร่วมมือเพื่อสร้างห่วงโซ่อุปทาน 
ที่มั่นคงและส่งเสริมระบบการค้าโลกภายใต้
กรอบ WTO 
3. พิธีเปิดคูหาประเทศไทย : นําเสนอสินค้า
เกษตรเศรษฐกิจสําคัญ  4 กลุ่มหลัก  ได้แก่  
ข้ าว  มั นสํ าป ะหลั ง  ยางพ ารา  และผล ไม้  
เพื่อประชาสัมพันธ์ศักยภาพสินค้าไทยในตลาดจีน 
4. การสัมมนาความร่วมมอืไทย–มณฑลซานตง 
จัดงาน “China (Shandong)–Thailand Themed 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Event & International Supply Chain 
Cooperation Promotion” มีผู้บริหารจากมณฑล
ซานตงและต่างประเทศรว่มงานกว่า 13 คน  
เพื่อส่งเสริมความร่วมมือด้านห่วงโซ่อุปทานระหวา่ง
ไทย–จีน 
5. การให้ สั มภาษณ์ สื่ อ จีน  : นายเอกฉั ตรฯ  
ให้สัมภาษณ์สื่อหลักจีน ได้แก่ People’s Daily, 
CGTN และ CCTV โดยย้ําถึงความสําคญัของการเข้า
ร่วมงานในโอกาสครบรอบ 50 ปี ความสัมพันธ์
ทางการทูตไทย–จีน และเน้นศักยภาพของไทย 
ในด้าน อุตสาหกรรมเกษตรสี เขียวและอาหาร
ปลอดภัย เพื่อสร้างความเชื่อมั่นและขยายการค้า
ไทย–จีนในอนาคต 

76 2568-91-J2L8-0019 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศตลาดเอเชีย 
ใต้ (เพิ่มเติม) 

4,140,000   1,632,000.00 1,601,599.50 1,890,000.00 1,889,998.98  

  76.1 กิจกรรมการจัดงานแสดงสินค้า 
Top Thai Brands ณ  กรุงกาฐมาณฑุ 
เนปาล ระหว่างวันที่ 29-31 สิงหาคม 
2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
20 ราย  
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
30 ล้านบาท  

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  
80 ราย  
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
35.4898 ล้านบาท  

- - 1,890,000.00 1,889,998.98 1. ผู้ ประกอบการเข้ าร่ วมมากกว่ า 80 ราย  
ทั้ งผู้ ป ระกอบการสิ นค้ าไทยที่ มี ศั กยภาพ 
ผู้ประกอบการด้านการบริการ สถาบันการศึกษา 
โรงพยาบาล สายการบิน บริษัทท่องเที่ยว และ
ผู้ประกอบการร้านอาหารไทย 
2. มูลค่าการซื้อขาย รวมทั้งสิ้น 1,075,450 เหรียญ
สหรัฐฯ (ประมาณ 35,489,850 บาท)  แบ่งเป็น 
มูลค่าการสั่ งซื้อทันที  232,450 เหรียญสหรัฐฯ 
(ประมาณ 7,670,850 บาท) และมูลค่าที่คาดว่าจะ
สั่งซื้อภายใน 1 ปี กว่า 843,000 เหรียญสหรัฐฯ 
(ประมาณ 27,819,000 บาท)  
3. การแสดงสินค้านิทรรศการและจําหน่ายสินค้าใน
พื้นที่จริง มีผู้ เข้าชมตลอดช่วงการจัดงาน 3 วัน  
รวมทั้งสิ้นกว่า 65,000 คน  
4. สินค้าทีได้รับความสนใจมากที่สุดตามลําดับ 
ได้แก่ 1) สินค้าอาหารแปรรูป อาหารกระป๋อง 
เครื่องดื่ม และขนมขบเคี้ยว 2) สินค้าแฟชั่นจิวเวอรี่ 
3) สินค้ าเครื่องใช้ในครัวเรือน และ 4) สินค้ า
เครื่องสําอาง/เครื่องใช้ส่วนตัว 
4. ความพึ งพ อ ใจในการเข้ าร่ วม โครงการ 
ผู้ประกอบการที่เข้าร่วมงานแสดงสินค้ากว่าร้อยละ 
92.50 พึงพอใจภาพรวมการจัดงานในระดับดีมาก 

  76.2  กิจกรรมเจรจาการค้าระหว่าง
คณ ะผู้ แ ท น ก ารค้ า ไท ย -เอ เชี ย ใต้ 

 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม  

1,632,000.00 1,601,599.50 1,632,000.00 1,601,599.50 1. ผู้ประกอบการไทย จํานวน 51 ราย  
2. ผู้ประกอบการอินเดีย จํานวน 21 ราย จาก  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าจากอินเดีย
เยือนไทย ระหว่างวันที่ 5 - 8 สิงหาคม 
2568 

20 ราย  
Outcome: 
มู ล ค่ า เจ ร จ า ก า ร ค้ า  
22 ล้านบาท  

51 ราย  
Outcome: 
มู ล ค่ า เ จ ร จ า ก า ร ค้ า  
284.9676 ล้านบาท  

 5 กลุ่ มสินค้ า ได้แก่  1) วัตถุ ดิบอาหาร (อาทิ  
ข้ าว ผลไม้สดและแช่แข็ง) 2) อาหารแปรรูป   
3) อาหารและของใช้สัตว์เลี้ยง 4) ยางพาราและ
ผลิตภัณฑ์ และ 5) อะไหล่รถยนต์และจักรยานยนต์ 
โดยในกลุ่มสินค้ายางพารามีผู้บริหารของสมาคม
อุตสาหกรรมยางพาราของอินเดีย (All India 
Rubber Industries Association: AIRIA) เข้าร่วม 
3. การเจรจาธุรกิจจํานวน 305 คู่เจรจา  
4. มู ลค่ าเจรจาการค้ า รวมทั้ งสิ้ น  8,827,445 
เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 284,967,579 บาท 
แบ่งเป็น มูลค่าการค้าทันที จํานวน 500 เหรียญ
สหรัฐ (ประมาณ 16,000 บาท) และมูลค่าคาดว่าจะ
สั่ งซื้อใน 1 ปี  จํานวน 8,826,945 เหรียญสหรัฐ 
(ประมาณ 284,951,579 บาท) ในขณะเดียวกัน  
การประเมินผลจากฝั่งผู้นําเข้าพบว่าผู้นําเข้าคาดว่า
จะสั่งซื้อสินค้าใน 1 ปี เป็นมูลค่าประมาณ 470 
ล้านบาท ทั้งนี้ ยังอยู่ระหว่างการรอใบเสนอราคา
และต่อรองราคาต่อไป 
5. สินค้าที่ได้รับความสนใจมากที่สุด ได้แก่ อาหาร
แปรรูป ตามด้วยผลไม้สด/แช่แข็ง และข้าวที่ไม่ใช่
บาสมาติและผลิตภัณฑ์จากข้าว ในขณะที่ อาหาร
และผลิตภัณฑ์เพื่อสัตว์เลี้ยงคาดว่าจะมียอดสั่งซื้อ
อย่ างแน่นอน ในส่ วนของสินค้ ายางดิบและ
ผลิตภัณฑ์ยาง ยังอยู่ระหว่างการเจรจา โดยติด
ประเด็นด้านราคา ซึ่งต้องการให้ภาครัฐมีมาตรการ
ช่วยลดต้นทุนให้แก่เกษตรกรและโรงงานเพื่อให้มี
ราคาลดลง ทั้งนี้ ผู้นําเข้ามีความเชื่อมั่นในคุณภาพ
และสนใจสินค้าจากไทยอยู่เป็นพื้นฐานแล้ว สําหรับ
สินค้าอะไหล่ยานยนต์ ผู้นําเข้าเล็งเห็นโอกาสในการ
นําเข้าอะไหล่บางรายการ โดยเฉพาะแบตเตอรี่และ
ชิ้นส่วนมอเตอร์ไซค์ไฟฟ้า และอะไหล่ทดแทน
สําหรับรถยุโรป 

77 2568-91-J2L8-0020 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทาง
การตลาดและการทําธุรกิจระหว่าง
ประเทศตลาดอเมริกาและลาตินอเมริกา 
(เพิ่มเติม)

2,000,000     - - ไ ม่ ส า ม า ร ถ ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร ไ ด้ ทั น ใน
ปีงบประมาณ 2568 

78 2568-91-J2L8-0021 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
และธุรกิจในต่างประเทศตลาดยุโรป 

3,354,600     - - ไ ม่ ส า ม า ร ถ ดํ า เ นิ น โ ค ร ง ก า ร ไ ด้ ทั น ใน
ปีงบประมาณ 2568 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

และ CIS และเสริมสร้างศักยภาพด้วย
กิจกรรมรูปแบบต่างๆ (เพิ่มเติม) 

79 2568-91-J2L8-0022 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือน
งานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming 
Trade Mission) (เพิ่มเติม 2) 
  - กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเดินทาง
เยือนงานแสดงสินค้า TILOG 2025 
ระหว่างวันที่ 19 - 22 สิงหาคม 2568 
ณ  ศูนย์ นิทรรศการและการประชุม   
ไบเทค บางนา 

1,100,000 Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 48 
ราย   

Output: 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 4 
ราย 
 
  

879,500.00 879,500.00 879,500.00 879,500.00 1. มี ผู้ ป ระกอบการ ต่ างป ระ เท ศ เข้ า ร่ วม
โครงการฯ จํานวน 4 ราย แบ่งเป็น แขกพิเศษ 
EX1 จํานวน 2 ราย และ คณะผู้แทนการค้า
จํานวน 2 ราย 
2. มีมูลค่าการเจรจาการค้าคาดการณ์ใน 1 ปี 
10,000 เหรียญสหรัฐฯ หรือประมาณ 316,000 บาท 
(1 ด อ ล ล า ร์ ส ห รั ฐ ฯ = 31.60 บ าท  อั ต ร า
แลกเปลี่ยน ณ วันที่ 1 กันยายน 2568) 
หมายเหตุ : เนื่องจากแขกบางส่วนไม่ได้ลงชื่อใน
ระบบ แต่ลงชื่อภายในงาน (Visitor) จึงทําให้
ยอดของจํานวนแขกไม่เป็นไปตามตัวชี้วัด 

 กลยุทธ์ที่ 3.2 การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัล 
และช่องทางการกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ (จํานวน 2 โครงการ) 

11,430,000   1,848,176.00 3,848,511.68 10,691,199.00 9,953,375.61  

80 2568-91-J2L6-0001 โ ค ร ง ก า ร เ จ า ะ ต ล า ด สิ น ค้ า  
E - Commerce ผ่านสื่อสมัยใหม่ ปี 
2568 

4,170,800     2,963,400.00 1,608,360.02  

  80.1 กิจกรรมประชาสัมพันธ์เจาะตลาด
สินค้า E-Commerce ผ่านสื่อสมัยใหม่ 
2568 ระยะเวลาเดือนธันวาคม 2567 - 
กันยายน 2568 

 Output: 
จํ าน วน ผู้ เข้ า เยี่ ย ม ชม
เว็ บ ไซ ต์  Thaitrade.com 
ไม่น้อยกว่า  500,000 ราย 
(ไม่นับซ้ํา)   

Output: 
จํ าน วน ผู้ เข้ า เยี่ ย ม ชม
เว็ บ ไซ ต์  Thaitrade.com 
ไม่ น้อยกว่า 936,000 ราย 
(ไม่นับซ้ํา)   

- 420,000.00 941,824.00 840,000.00 1. ออกแบบ Artwork Infographic Banner หรือ
รูปแบบอื่นๆ จํานวนรวมทั้งสิ้น 10 แบบ เพื่อสร้าง
ก าร รั บ รู้ แ พ ล ตฟ อ ร์ ม  ก ารค้ า อ อ น ไล น์ 
Thaitrade.comให้ เป็นที่ รู้ จักแก่ผู้ ซื้อ/ผู้ นํ าเข้า  
ในต่างประเทศ และผู้ประกอบการไทย โดยใช้
สํ าห รั บ การป ระชาสั มพั น ธ์ แพ ลตฟ อร์ ม 
Thaitrade.com แ ล ะ  Thaitradechina.com ใน
ช่องทางการตลาดออนไลน์ 
2. จั ดทํ าคลิ ปประชาสั มพั นธ์ กิ จกรรมของ 
Thaitrade จํานวนทั้งสิ้น 5 ชิ้นงาน 
3. ก า ร ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ แ พ ล ต ฟ อ ร์ ม 
Thaitrade.com แ ล ะ  Thaitradechina.com 
ผ่านช่องทางการตลาดออนไลน์  อาทิ  SEO 
(Search Engine Optimization), Google 
Ads, SMM (Social Media Marketing), 
Content Marketing, Video Marketing และ 
Email Marketing 
4. จํานวนผู้เข้าเยี่ยมชมเว็บไซต์ Thaitrade.com 
รวมจํานวนทั้ งสิ้ น  936,000 ครั้ ง โดยนับจาก 
ผู้ใช้ใหม่ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  80.2 กิจกรรมส่งเสริมการค้าออนไลน์  
Thaitrade.com และ TopThai ในงาน
แสดงสินค้าตลาดเซี่ยเหมิน ระยะเวลา
ดํ า เนิ น การ  พฤศ จิก ายน  2567  - 
กันยายน 2568   

 Output: 
1. จํานวนผู้ เข้าเยี่ยมชม
เว็บไซต์ Thaitrade.com 
ไม่น้อยกว่า 10,000 ครั้ง 
2. สร้างการรับรู้กิจกรรม
ส่ ง เ ส ริ ม ต ล า ด  E-
Commerce ผ่ า น สื่ อ
ส มั ย ให ม่ ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
100,000 ครั้ง  

Output: 
1. จํานวนผู้ เข้าเยี่ยมชม
เว็บไซต์ Thaitrade.com 
ไม่น้อยกว่า 10,792 ครั้ง 
2. สร้างการรับรู้กิจกรรม
ส่ ง เ ส ริ ม ต ล า ด  E-
Commerce ผ่ า น สื่ อ
ส มั ย ให ม่ ไม่ น้ อ ย ก ว่ า 
205,214 ครั้ง  

- 298,800.00 500,000.00 498,000.00 1. ก ลุ่ ม เ ป้ า ห ม า ย เ ข้ า ช ม เ ว็ บ ไ ซ ต์ 
Thaitrade.com ร ว ม ทั้ ง สิ้ น  10,792 ค รั้ ง 
แบ่งเป็น  
   - Direct จํานวน 2,864 ครั้ง 
   - Website จํานวน 1,088 ครั้ง 
   - Facebook จํานวน 4,058 ครั้ง 
   - อื่น ๆ จํานวน 2,782 ครั้ง 
2. สร้างการรับรู้ กิจกรรมส่งเสริมการตลาด  
E-Commerce ผ่ านสื่ อสมัยใหม่ ไม่ น้อยกว่า 
205,214 ครั้ง 

  80.3 กิจกรรมส่งเสริมการคา้ออนไลน์ 
Thaitrade.com และ TopThai       
ในงานแสดงสินค้าตลาดเซี่ยเหมิน 
ระหว่างวันที่ 8 - 11 กันยายน 2568  
ณ ศูนย์การประชุมและงานแสดงสินค้า  
เมืองเซี่ยเหมิน มณฑลฝเูจิ้ยน 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 

 Output: 
สร้างการรับรู้กิจกรรม
ส่งเสริมตลาด  
E-Commerce ผ่านสื่อ
สมัยใหมไ่ม่น้อยกว่า 
10,000 ครั้ง  

Output: 
สร้างการรับรู้กิจกรรม
ส่งเสริมตลาด  
E-Commerce ผ่านสื่อ
สมัยใหมไ่ม่น้อยกว่า 
60,000 ครั้ง  

- - 1,463,400.00 1,136,987.64 กิจกรรมการจัดคูหาแสดงสินค้ า TOPTHAI x 
TMALL แ ล ะ ป ร ะ ช า สั ม พั น ธ์ เว็ บ ไ ซ ต์ 
Thaitradechina.com 
1. สตพ. ดําเนินการจัดคูหาแสดงสินค้า TOPTHAI x 
TMALL เพื่ อสร้างการรับรู้และประชาสัมพันธ์ 
ร้าน TOPTHAI และสินค้าไทยในร้าน TOPTHAI บน
แพลตฟอร์ม รวมทั้ง ประชาสัมพันธ์สินค้าและ
แพลตฟอร์ม B2B Thaitrade.com ให้ผู้ นํ าเข้า/
ผู้บริโภคชาวจีนได้รู้จักมากยิ่งขึ้น โดยสินค้าที่นําไป
จัดแสดงภายในงานฯ ได้แก่ สินค้าในกลุ่มผลไม้สด 
โดยเฉพาะสินค้าประเภทผลไม้ลําไย ผลไม้แปรรูป 
อาหารแปรรูป เครื่องดื่ม ขนมขบเคี้ ยว และ
ผลิตภัณฑ์สุขภาพและความงาม  
2. คูหา TOPTHAI x TMALL มีผู้สนใจเข้าชมสินค้า
และสอบถามข้อมูล ร้าน TOPTHAI และเว็บไซต์ 
Thaitradechina.com มากกว่ า 300 คน  ตลอด
ระยะเวลาการจัดงาน โดยสินค้าที่ได้รับความนิยม
สูงสุด ได้แก่ น้ํามะพร้าว สาหร่ายทอดกรอบ กุ้งสด
แช่แข็ง น้ํากะทิสําเร็จรูป เครื่องปรุงรส  และผลไม้
แปรรูป นอกจากนี้ ยังได้รับความสนใจจากสื่อ อาทิ 
สํ านั กข่าว Xiamen TV News และสถานีวิทยุ  
เซี่ยเหมิน เข้ามาสัมภาษณ์  ถ่ายทอดสดภาพ
บรรยากาศภายในคูหา รวมทั้งแนะนําสินค้าไทยและ
เชิญชวนชาวจีนที่สนใจให้มาเยี่ยมชมคูหา  
3. ภ าย ใน งาน ฯ  มี คู ห า ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร  
ในอุตสาหกรรมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ทั้งของ
ประเทศจีนและต่างชาติเข้าร่วมนําเสนอบริการด้าน 
B2B B2C การขนส่ ง การจัดเก็บสินค้ าในคลั ง 
รูปแบบการชํ าระเงิน การไลฟ์ สด ฯลฯ เช่น 
แพลตฟอร์ม/บริษัท Rakuten, Amazon, Alibaba, 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Ebay, Google, Lazada, Paypal, Jumia (Africa), 
Tiktok, Made in China.com, China Post แ ล ะ
อื่นๆ อีกกว่า 60 แพลตฟอร์ม มีผู้สนใจเข้าชมงาน
มากกว่า 60,000 คน 

  80.4 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ TOPTHAI 
และเว็บไซต์ Thaitrade.com ในตลาด
สหรัฐอเมริกา ระยะเวลาดําเนินการ
ระหว่างกรกฎาคม - กันยายน 2568 

 Output: 
.สิ น ค้ า ไ ท ย เ ข้ า ร่ ว ม
กิจกรรมไม่น้อยกว่า 20 
รายการ 
Outcome: 
มูลค่าการขายภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 10 ล้านบาท 

Output: 
.สิ น ค้ า ไ ท ย เ ข้ า ร่ ว ม
กิจกรรมไม่น้อยกว่า 20 
รายการ 
Outcome: 
มูลค่าการขายภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 57 ล้านบาท 

558,176.00 542,507.00 558,176.00 542,507.00 1. การจัดแสดงสินค้าไทย (Showcase) 
นําเสนอสินค้าไทยกว่า 20 แบรนด์ รวม 46 
ร าย ก า ร  ภ าย ใต้ โค ร งก าร  TOPTHAI บ น
แพลตฟอร์ม Amazon ครอบคลุมกลุ่ม อาหาร 
เครื่องดื่ม ผลไม้อบแห้ง ผลิตภัณฑ์สุขภาพ กีฬา 
และของเล่นเด็ก เพื่อขยายตลาดส่งออกและ 
เพิ่มการรับรู้แบรนด์ไทยในสหรัฐฯ กิจกรรมนี้
เป็นส่วนต่อเนื่องจากแคมเปญส่งเสริมการขาย
ออนไลน์ (ก.ค.–ก.ย. 2568) 
2. กิจกรรมส่งเสริมการขายแบบ Offline to 
Online : จัดกิจกรรมให้ผู้บริโภคทดลอง ชม ชิม 
ดมกลิ่นสินค้า จาก Showcase พร้อมสั่งซื้อได้
ทันทีบน  Amazon.com ผ่านการสแกน  QR 
Code รวมถึงกิจกรรม แจกสินค้าตัวอย่าง (Free 
Sampling) แ ล ะ  แ จ ก ชิ ม  ( Free Tasting)  
เพื่อเพิ่มยอดขาย โดยคาดสร้างมูลค่าการซื้อขาย
กว่า 57 ล้านบาท ภายใน 1 ปี 
3. ประชาสัมพันธ์ร้าน TOPTHAI บน Amazon 
สร้างการรับรู้แบรนด์ TOPTHAI ให้เป็นที่รู้จักใน
ตลาดสหรัฐฯ  ผ่านกิจกรรมในงานและสื่ อ
ออนไลน์ เพื่อดึงดูดกลุ่มผู้ซื้อเป้าหมาย 
4. ประชาสัมพันธ์แพลตฟอร์ม Thaitrade.com 
แนะนําเว็บไซต์ Thaitrade.com ซึ่งเป็นตลาด
กลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์แบบ B2B2C พร้อม
ให้ข้อมูลกิจกรรมจับคู่ธุรกิจ เพื่อเปิดโอกาสให้
ผู้ประกอบการไทยและผู้ นําเข้าชาวอเมริกัน
เชื่อมโยงทางการค้าได้สะดวกยิ่งขึ้น 

81 2568-91-J2L6-0002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้า
ปลีกสมัยใหม่ ผ่านช่องทางการค้า
ออนไลน์ระหว่างประเทศ 

7,259,200   1,290,000.00 2,587,204.68 7,227,799.00 6,935,880.97  

  81.1 กิจกรรมยกระดับความร่วมมือกับ
แพลตฟอร์มชั้นนําและส่งเสริมการขาย
สินค้ าไทยออนไล น์ ในตลาดสหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ ระหว่างวันที่ 6 - 10 
พฤศจิกายน 2567 ณ เมืองดูไบ สหรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์ 

 Output:  
1 .  สิ น ค้ า ที่ เ ข้ า ร่ ว ม
กิ จ ก ร ร ม พั ฒ น า แ ล ะ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์ 
ไมน้อยกว่า 100 รายการ 
2. ผู้ประกอบการที่ เข้า

Output:  
1 .  สิ น ค้ า ที่ เ ข้ า ร่ ว ม
กิ จ ก ร ร ม พั ฒ น า แ ล ะ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์ 
ไมน้อยกว่า 100 รายการ 
2. ผู้ประกอบการที่ เข้า

- - 305,200.00 246,322.06 1 . ก า ร จั ด แ ส ด งสิ น ค้ า  (Showcase) ข อ ง
ผู้ประกอบการไทยภายใต้โครงการ TOPTHAI บน
แพลตฟอร์ม Letstango.com โดยใช้ชื่อหน้าเพจว่า 
“Let's Go Thai” เพื่อสนับสนุนผู้ประกอบการไทย
รายใหม่  ๆ โดยเฉพาะ  ในกลุ่มสินค้า อาหาร 
เครื่องดื่ม สุขภาพความงาม ของตกแต่งบ้าน แฟชั่น
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ  ไม่น้อย
กว่า 10 ราย  

ร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ  ไม่น้อย
กว่า 17 ราย  

ไลฟ์สไตล์ ให้สามารถขยายตลาดส่งออกสินค้าไทย
ไปตลาด UAE รวมถึงเพื่ อประชาสัมพันธ์และ
ส่งเสริมการขายสินค้าไทยโดยเฉพาะบนช่องทาง
ออนไลน์ให้สามารถเข้าถึงผู้บริโภคใน UAE ได้มาก
ยิ่งขึ้น ซึ่งการจัดแสดงสินค้าในครั้งนี้ ถือเป็นการนํา
สินค้าใหม่ ที่ยังไม่มีขายในตลาด UAE จาก 17 
บริ ษัท รวมกว่า 100 รายการ ที่ ผ่ านการทํ า 
Business Matching กั บ แ พ ล ต ฟ อ ร์ ม 
Letstango.com แล้วเพื่อนํามาทดลองตลาดกับ
ผู้บริโภคในตลาด UAE 
2. กิจกรรมส่งเสริมการขายในรูปแบบต่าง ๆ อาทิ 
กิจกรรม Offline to Online ผู้บริโภคสามารถการ
เลือกชม/ชิม/สัมผัส ดมกลิ่น จากสินค้าที่จัดแสดง
ใน Showcase และสามารถสั่ งซื้ อได้ทั นที บน
แพลตฟอร์ม Letstango.com โดยการสแกน QR 
Code ที่จัดวางไว้ ในคูหา/การแจกสินค้าตัวอย่าง  
(Free Sampling) /ก ารแ จก ชิ ม สิ น ค้ า  (Free 
Tasting) และกิจกรรม Lucky draw สําหรับผู้ที่เข้า
มาซื้อสินค้าในร้าน TOPTHAI บน Letstango.com 
เป็นต้น 
3. กิจกรรมประชาสัมพั นธ์ร้ าน TOPTHAI ให้
ผู้ บริ โภค/  ผู้ ซื้ อที่ มาเข้าร่วมงานได้รู้ จักร้ าน 
TOPTHAI บนแพลตฟอร์ม Letstango.com 
4. กิจกรรมประชุมหารือกับผู้ นําเข้า UAE เพื่อ
เชื่อมต่อให้กับผู้ประกอบการไทยในการขยายตลาด
สินค้ามายังประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

81.2 กิจกรรมขยายความร่วมมือและ  
ส่งเสริมการค้าออนไลน์ในตลาดฮ่องกง   
ณ เขตบริหารพิเศษฮ่องกง ระหว่างวันที่   
22 - 24 มกราคม 2568 

 Output:  
มีสินค้าเข้าร่วมกิจกรรม
พัฒนาและส่งเสริมการค้า
ออนไลน์ในตลาดฮ่องกง
ไม่ ต่ํ ากว่ า  50 รายการ 
ภายใน 1 ปี  
Outcome:  
มูลค่าการซื้อขายไม่ ต่ํา
กว่า 1 ล้านบาท  
 

Output:  
มีสินค้าเข้าร่วมกิจกรรม
พัฒนาและส่งเสริมการค้า
ออนไลน์ในตลาดฮ่องกง
ไม่ ต่ํ ากว่ า  50 รายการ 
ภายใน 1 ปี  
Outcome:  
มูลค่ าการซื้อขายไม่ ต่ํา
กว่า 1 ล้านบาท  
 

- - 328,674.00 328,673.30 1. การหารือกับองค์การสภาพัฒนาการค้า
ฮ่องกง (HKTDC) : กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศและ HKTDC เห็นพ้องร่วมมือขยาย
ตลาดสินค้าไทยในฮ่องกง ผ่านกิจกรรม สัมมนา
ออนไลน์ (Webinar) ให้ความรู้ผู้ประกอบการ
ไทยเกี่ยวกับโอกาสทางการค้า และการใช้
แพลตฟอร์ม HKTDC.com Sourcing รวมถึงจัด
กิ จ ก รรม  Online Business Matching เพื่ อ
คัดเลือกสินค้าไทยเข้าสู่แพลตฟอร์มเพิ่มขึ้น 
พร้อมพิจารณา แลกเปลี่ยน Banner ระหว่าง 
Thaitrade.com และ  HKTDC เพื่ อ ส่ ง เส ริ ม
การค้าออนไลน์ร่วมกัน 
2. การหารือ กับบริ ษั ท  HKTVmall จํ า กัด  : 
HKTVmall เป็ น แ พ ล ตฟ อ ร์ ม อี ค อ ม เมิ ร์ ซ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รายใหญ่ที่สุดในฮ่องกง มีสินค้ากว่า 1.9 ล้าน
รายการ และมียอดขายเฉลี่ยวันละ 100 ล้าน
บาท โดยมีสินค้าไทยมากกว่า 40,000 รายการ 
ทั้งสองฝ่ายหารือแนวทางสนับสนุน SMEs ไทย 
เข้ าสู่ ต ล าดออน ไล น์ ฮ่อ งกง  และต่ อยอด 
ความร่วมมือด้านการส่งออกในอนาคต 
3. การห ารือ กับแพลตฟอร์ม  Pinkoi ร่ วม
วางแผนจัดกิจกรรมส่งเสริมสินค้าไทยในปี 2568 
ได้แก่ 
-Online In-Store Promotion ภายใต้โครงการ 
TOPTHAI บนแพลตฟอร์ม Pinkoi 
-สัมมนาเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการไทย ใน
งาน STYLE เพื่อส่งออกสินค้าดีไซน์ผ่าน Pinkoi 
-TOPTHAI x Pinkoi Pop-Up Store ภายในงาน 
Pinkoi Design Fest 2025 ที่ ฮ่ อ ง ก ง  เ ดื อ น
พฤศจิกายน โดยเน้นสินค้า ดีไซน์ แฟชั่น สัตว์เลี้ยง 
และคาแรคเตอร์ไทย ซึ่งเป็นที่นิยมในตลาด 

81.3  กิจกรรมยกระดับความร่วมมือ
เค รื อ ข่ า ย พั น ธ มิ ต ร อี ค อ ม เมิ ร์ ซ   
e- Commerce Partners สู่ ส า ก ล 
(ตลาดสิงคโปร์) ณ  ประเทศสิงคโปร์ 
ระหว่างวันที่ 13-14 มีนาคม 2568 

 Outcome:  
มูลค่าซื้อขายไม่ต่ํากว่า 3 
ล้านบาทภายใน 1 ปี 

Outcome:  
มูลค่าซื้อขายไม่ต่ํากว่า 7 
ล้านบาทภายใน 1 ปี 

- 173,705.00 532,025.00 443,094.16 1. การหารือกับบริ ษัท Thai Supermarket Pte 
Ltd : หารือแนวทางพัฒนาความร่ วมมื อกับ 
ซู เปอร์มาร์ เก็ต “เพื่ อนไทย” ซึ่ งเป็นผู้ นํ าเข้า 
รายใหญ่ที่สุดของสินค้าจากไทยในสิงคโปร์ เพื่อจัด
กิจกรรมส่งเสริมการขาย เช่น Songkran Festival 
2024 แล ะ  Thai Healthy Products Campaign 
2024 โดยกรมฯ พร้อมสนับสนุนกิจกรรมส่งเสริม
การค้าออนไลน์และประชาสัมพันธ์สินค้าไทยอย่าง
ต่อเนื่อง 
2. การหารือกับบริษัท FairPrice Group : เยี่ยมชม
คลังสินค้าของ FairPrice Xtra @ VivoCity ซึ่งเป็น 
Hypermarket ที่ใหญ่ที่สุดของสิงคโปร์ มีสินค้าขาย
ดีจากไทยกว่า 80% ของ 20 อันดับแรก และ 
มี เครื อข่ ายกว่ า 190 สาขา พร้อมให้ บริการ  
E-Commerce ผ่านเว็บไซต์ FairPrice.com.sg โดย
บริษัทมีแผนพัฒนา Cross-Border E-Commerce 
Platform ซึ่ งเปิ ดโอกาสให้ กรมฯ  ร่ วมขยาย 
ความร่วมมือผ่านโครงการ TOPTHAI เพื่อผลักดัน 
SMEs ไทย เข้าสู่ตลาดออนไลน์สิงคโปร์ 
3. การลงนาม MOU กับ Shopee ประเทศไทย :  
ลงนามความร่วมมือระหว่างกรมฯ กับบริษัท 
Shopee (ประเทศไทย) โดยมี รัฐมนตรีพาณิชย์ไทย
และรัฐมนตรีแรงงาน–การค้าสิงคโปร์ ร่วมเป็นสักขี
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

พยาน เพื่อส่งเสริมผู้ประกอบการไทยขยายการขาย
ผ่านร้าน TOPTHAI บน Shopee ในตลาด สิงคโปร์ 
มาเลเซีย และฟิลิปปินส์ พร้อมจัดอบรมพัฒนา
ทักษะการค้าออนไลน์และกลยุทธ์การตลาดดิจิทัล
ให้ผู้ประกอบการ 
4. การจัดกิจกรรม “Thai Shopping Paradise” 
บน Shopee สิงคโปร์ : จัดแคมเปญ Online In-
store Promotion (ก .พ .–เม .ย . 2568) จํ าหน่ าย
สินค้ากว่า 9,000 รายการ ครอบคลุมสินค้าแฟชั่น 
สุขภาพ ความงาม และของตกแต่งบ้าน เพื่อเฉลิม
ฉลอง ครบรอบ 60 ปี ความสัมพันธ์ทางการทูต
ไทย–สิงคโปร์ คาดมูลค่าการขายกว่า 7 ล้านบาท 

  81.4 กิจกรรมส่งเสริมการขายและ 
สร้างภาพลักษณ์ที่ ดีให้สินค้าไทยบน
แพลตฟอร์ม ชั้น นํ า  ระหว่ างเดือน
ธันวาคม 2567 - กันยายน 2568  

 Output: สร้างการรับรู้
ไม่น้อยกว่า 300,000 ครั้ง 

 

Output: สร้างการรับรู้ 
1,209,223 ครั้ง 

 

- 1,148,500.00 2,300,000.00 2,297,000.00 1. การสร้างและบริหารช่องทาง Social Media 
TOPTHAI รวมกว่า 99,831 Followers แบ่งเป็น 
   1.1 Instagram TOIPTHAI by DITP มีผู้ ติดตาม 
5,898 Followers 
   1.2 Youtube TOPTHAI by DITP มี ผู้ ติ ดตาม 
5,850 Followers 
   1.3 TikTok TOPTHAI by DITP มี ผู้ ติ ด ต า ม 
5,570 Followers 
   1.4 Facebook Thaitrade.com / TOPTHAI by 
DITP มีผู้ติดตาม 88,083 Followers 
2. การเข้าถึง (Reach) รวมกว่า 1,209,223 Viewers 
แบ่งเป็น 
   2.1 TikTok: มี ย อ ด เข้ า ถึ ง  (Reach) ก ว่ า 
1,088,438 Viewers 
   2.2 YouTube: มี ย อ ด เข้ า ถึ ง  (Reach) กว่ า 
11,145 Viewers 
   2.3 Instagram: มียอดเข้าถึง (Reach) กว่า 6,998 
Viewers 
   2.4 Facebook Thaitrade.com: มี ยอดเข้ าถึ ง 
(Reach) กว่า 102,642 Viewers 

  81.5 กิจกรรมยกระดับความร่วมมือ
เค รื อ ข่ า ย พั น ธ มิ ต ร อี ค อ ม เมิ ร์ ซ  
e-Commerce Partners สู่ ส า ก ล 
(ตลาดญี่ ปุ่น ) กรุงโตเกียว ประเทศ 
ญี่ปุ่น ระหว่างวันที่ 8 - 12 พฤษภาคม 
2568 

 Output:  
ผู้ประกอบการที่ เข้าร่วม
กิ จ ก ร ร ม พั ฒ น า แ ล ะ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ 25 ราย 
Outcome:  
มูลค่าซื้อขาย 5 ล้านบาท 
ภายใน 1 ปี 

Output:  
ผู้ประกอบการที่ เข้าร่วม
กิ จ ก ร ร ม พั ฒ น า แ ล ะ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ 25 ราย 
Outcome:  
มูลค่าซื้อขาย 5 ล้านบาท 
ภายใน 1 ปี 

- - 280,200.00 219,124.92 1. การจัดแสดงสินค้ าและประชาสัมพันธ์
ภาพลักษณ์สินค้าไทย : นําเสนอสินค้าไทย
ภายใต้โครงการ TOPTHAI บนแพลตฟอร์ม 
Rakuten Japan ครอบคลุมสินค้ากลุ่มอาหาร 
เครื่องดื่ม ผลไม้แปรรูป ขนม และเครื่องปรุงรส 
พร้อมประชาสัมพันธ์ ข้อมูลร้าน  TOPTHAI  
ให้ผู้บริโภคญี่ปุ่นรู้จักช่องทางการซื้อสินค้าไทย
ออนไลน์มากขึ้น 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  2 . กิจกรรมส่ งเสริมการขายออนไลน์และ
ออฟไลน์ : จัดกิจกรรม ตอบแบบสอบถามและ
รับคูปองส่วนลด รวม 510 รางวัล (2,000 เยน 
10 รางวัล / 1,000 เยน 100 รางวัล / 500 เยน 
400 รางวัล) พร้อมโปรโมชั่น คูปองลด 10% 
สําหรับการซื้อสินค้าระหว่าง 9 พ.ค. – 9 มิ.ย. 
2 5 68  แ ล ะ กิ จ ก ร รม  Lucky Draw / Free 
Sampling เพื่อสร้างการมีส่วนร่วมของผู้บริโภค 
โดยมีผู้เข้าร่วมกว่า 2,000 ราย คาดมูลค่าสั่งซื้อ
รวม ไม่ต่ํากว่า 5 ล้านบาท ภายใน 1 ปี 
3. การประชาสัมพันธ์ร้าน TOPTHAI : เผยแพร่
ข้อมูลร้าน TOPTHAI บน Rakuten เพื่อสร้าง
การรับรู้ในวงกว้างและขยายฐานผู้บริโภคญี่ปุ่น
ให้รู้จักสินค้าไทยมากยิ่งขึ้น 

  81.6 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้า
ไทยออนไลน์ในตลาดสหรัฐอเมริกาผ่าน 
ร้ า น  TOPTHAI  บ น แ พ ล ต ฟ อ ร์ ม 
Amazon ระยะ เวล า  : มิ ถุ น ายน  - 
สิงหาคม 2568 

 Output: 
มีสินค้าเข้าร่วมกิจกรรม
พัฒนาและส่งเสริมการค้า
อ อ น ไ ล น์ ใ น ต ล า ด
สหรัฐอเมริกาผ่าน ไม่ต่ํา
กว่า 20 รายการ ภายใน 
1 ปี 

Output: 
มีสินค้าเข้าร่วมกิจกรรม
พัฒนาและส่งเสริมการค้า
อ อ น ไ ล น์ ใ น ต ล า ด
สหรัฐอเมริกาผ่าน ไม่ต่ํา
กว่า 20 รายการ ภายใน 
1 ปี 

- - 2,000,000.00 1,999,998.86 1. สินค้าไทยเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการขาย
จํานวน 20 รายการ ได้แก่ 1) Homtiem 
(กระเทยีมดํา) 2) MAMA 3) Chimma Fruit  
4) Taoyeablok 5) Hug Snack 6) Infini Vita 
7) GOT Sport 8) SweetSpell 9) Aeture  
10) Kulvie 11) BSIRI 12) NALIN             
13) ROW&ROUND 14) BENNARA          
15) VINEEZA 16) The Confidental        
17) Dentaright  18) Lepennar   
19) THAIMALL 20) Wasabi-O 
2. มูลค่าที่เกิดขึ้นจริงในช่วงการจัดกิจกรรม คือ 
146,557.82 ดอลลารส์หรัฐ  

  81.7 กิจกรรมยกระดับความร่วมมือกับ
พันธมิตรอิเล็กทรอนิกส์ และส่งเสริม
การค้าออนไลน์ในประเทศสหรัฐอเมริกา 
ณ นครนิวยอร์ก ระหว่าง วันที่ 15 - 21 
กันยายน 2568 

 Output: 
ผู้ประกอบการที่ เข้าร่วม
กิจกรรมพัฒนาและส่งเสริม
การค้ าออนไลน์ระหว่าง
ประเทศ 100 ราย 
Outcome: 
มูลค่าคาดการณ์การสั่งซื้อ 
5 ล้านบาท 

Output: 
ผู้ประกอบการที่ เข้าร่วม
กิ จ ก ร ร ม พั ฒ น า แ ล ะ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์
ระหว่างประเทศ 100 ราย 
Outcome: 
มูลค่าคาดการณ์การสั่งซื้อ 
57 ล้านบาท 

1,481,700.00 1,401,667.67 1,481,700.00 1,401,667.67 1. ความร่วมมือกับแพลตฟอร์ม Future Treasure 
ก ร ม ฯ  พ บ ห า รื อ กั บ  Mr. Phongmanas 
Sawaddichai ผู้ บ ริ ห ารแพลตฟอร์ ม  Future 
Treasure ซึ่ งเป็นแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซด้าน
เสื้ อผ้ าและไลฟ์ สไตล์ ในสหรัฐฯ ภายในงาน 
COTERIE New York 2025 โด ย ทั้ ง ส อ งฝ่ า ย 
เห็ นพ้ อ งดํ า เนิ น โค รงการ  TOPTHAI x The 
Treasure เพื่อส่งเสริมสินค้ากลุ่มแฟชั่นไทยเข้าสู่
ตลาดออนไลน์ สหรั ฐฯ  ผ่ าน กิ จกรรม  Live 
Streaming, PR Campaign และความร่วมมือกับ 
KOL คาดเริ่มดําเนินการได้ใน ต้นปี 2569 เพื่อขยาย
ตลาดสินค้าแฟชั่นไทยนอกเหนือจากกลุ่มอาหาร 
2. ความร่วมมือกับบริษัท Chim Media : หารือกับ 
Mr. Jay Chorphaka ผู้ บ ริ ห า ร  Chim Media  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาส 1 – 4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ผู้ดําเนินแพลตฟอร์ม CaTHAIlog และ EveryThai 
เพื่อร่วมมือขยายการจําหน่ายสินค้าอาหารและ
ร้านอาหารไทยบน EveryThai.com โดยจะเป็น
ช่องทางโปรโมทสินค้าโครงการ TOPTHAI และ 
ร้าน Thai SELECT ในสหรัฐฯ 
3.กรมฯ ยังหารือการต่อยอดความร่วมมือกับ  
H Mart ซูเปอร์มาร์เก็ตเอเชียรายใหญ่ในสหรัฐฯ 
เพื่อจัดกิจกรรม Offline to Online ภายใต้โครงการ 
TOPTHAI x H Mart ตั้งเป้าขึ้นสินค้าไทยกว่า 100 
SKU บนแพลตฟอร์ม H Mart ภายใน กลางปี 2569 
พร้อมสํารวจตลาดเพื่อคัดเลือกสินค้าที่เหมาะสม 

 

 

 

2.5 กระทรวงพาณิชย์ 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย วงเงินที่ได้รับ 
จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ รายละเอียดผลการดําเนินงาน 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 1 โครงการ) 5,000,000   5,000,000.00 2,916,900.00 5,000,000.00 2,916,900.00  

 งบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน (รวมทั้งสิ้น 1 โครงการ) 5,000,000   5,000,000.00 2,916,900.00 5,000,000.00 2,916,900.00  

 งบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน (รวมทั้งสิ้น 1 โครงการ) 5,000,000   5,000,000.00 2,916,900.00 5,000,000.00 2,916,900.00  

1 2568-92-H1Q1-00011 โครงการงบงานตามนโยบายและมาตรการ
เร่งด่วน  
 - โครงการการจัดจ้างที  ่ปรึกษากฎหมายเพื่อ
แก้ต่างกรณีสหรัฐฯ เปิดไต่สวนการอุดหนุน 
(CVD) สินค้าแชสซีสําหรับพ่วงและบรรทุก 
( Certain Chassis and Subas semblies) 
จากไทย (คต.) 
 

5,000,000 อนุมัติแผน 
ไตรมาสที่ 4/2568 

อยู่ระหว่าง 
การดําเนินการ 

5,000,000.00 2,916,900.00 5,000,000.00 2,916,900.00 อยู่ระหว่างการดําเนินงาน  
(ทั้ ง นี้ โครงการได้รับการขยายกรอบระยะเวลา 
การดําเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปี 2569) 
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2.6 สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 5 โครงการ) 611,881   44,305.50 44,305.50 78,172.79 78,172.79  

 แผนปฏิบัติการที่ 2 ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด  
(จํานวน 4 โครงการ) 

511,881   44,305.50 44,305.50 74,172.79 74,172.79  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 4 โครงการ) 511,881   44,305.50 44,305.50 74,172.79 74,172.79  

1 2568-91-F1M1-0131 โค ร งก า ร เข้ า ร่ ว ม ป ระ ชุ ม  Asian 
Logistics, Maritime and Aviation 
Confernce 2025 ระหว่างวันที่ 17-
20 พฤศจิกายน 2567 ณ เขตปกครอง
พิเศษฮ่องกง 

74,682 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน 

- - 29,867.29 29,867.29 1.ผู้แทน สํานักงานรองนายกรัฐมนตรี (สรท.) เข้าร่วมการ
ประชุมว่าด้วย ความท้าทายและโอกาสของห่วงโซ่อุปทาน
โลก โดยมีการแลกเปลี่ยนมุมมองเกี่ยวกับบทบาทของ 
นวัตกรรมและเทคโนโลยี ในการเสริมความยืดหยุ่นและ
ความยั่งยืนของระบบโลจิสติกส์และห่วงโซ่การผลิต 
2.ที่ประชุมเน้นว่า การบริหารจัดการห่วงโซ่อุปทานในยุค
ปัจจุบันต้องอาศัย  ข้อมูลขนาดใหญ่  (Big Data) และ
เท ค โน โลยี ส มั ย ให ม่  เ ช่ น  Machine Learning, Data 
Governance, แล ะ  Data Quality Management เพื่ อ
บริหารความเสี่ยงจากปัจจัยภายนอกที่เปลี่ยนแปลงรวดเร็ว 
นอกจากนี้ ยังได้หารือถึง การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานด้าน
การขนส่งหลายรูปแบบ (Multimodal Transport) ทั้งทาง
ทะเล อากาศ และทางราง ให้เชื่อมโยงกันในระดับภูมิภาค 
พร้อมส่งเสริมการใช้ พลังงานสะอาดและเทคโนโลยีที่เป็น
มิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อมุ่งสู่การเป็นศูนย์กลางการขนส่ง
และโลจิสติกส์ที่ยั่งยืนในอนาคต 

2 2568-91-F1M1-0132 โครงการประชุม Asia Pallet System 
Federation (APSF) ปี 2025 
 
 

111,572 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน 

44,305.50 44,305.50 44,305.50 44,305.50 สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย นําเสนอ Sand 
Box ของการขนส่งสินค้าระหวางประเทศ ด้วยระบบ 
Pallet Polling System โด ย นํ า เส น อ  pilot Project 
ระหว่าง เกาหลีใต้ - ไทย เพื่อเป็น modal ให้กับประเทศ
อื่นๆ ในอาเซียน และ หารือแนวทางการจัดอบรม “ULS 
expert for Thailand” ซึ่งเป็นแผนการดําเนินโครงการ
ภายใต้  “Korea-ASEAN FTA Economic Cooperation 
Project” ที่จะสนับสนุนสร้างศักยภาพ และพัฒนาผู้เชี่ยว
ข าญ โล จิ ส ติ กส์ ด้ าน  Unit load System (ULS) ขอ ง
ประเทศในกลุ่มอาเซียน 

หมายเหตุ 3.โครงการประชุม Asian Shippers' Alliance Meeting 2025 (2568-91-F1M1-0133) วงเงิน 90,787 บาท และ 4.โครงการประชุม Global Shippers' Alliance Meeting 2025 (2568-91-F1M1-0134) วงเงิน 234,840 บาท ไม่ได้ดําเนินโครงการ เนื่องจากการประชุมดังกล่าวมีกําหนดจัดขึ้นใน
เดือนพฤศจิกายน 2568 ซึ่งอยู่ในปีงบประมาณ 2569 จึงไม่สามารถใช้เงินกองทุนฯ ที่ได้รับอนุมัติในปีงบประมาณ 2568 ได้ ตามหนังสือ สภาผูส้่งสินค้าทางเรอืแห่งประเทศไทย ที่ สรท 217/2568 ลงวันที่ 15 สิงหาคม 2568 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

  แผนปฏิบัติการที่ 3 ดา้นการเร่งรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ์  
(จํานวน 1 โครงการ) 

100,000   - - 4,000.00 4,000.00  

 กลยุทธ์ที่ 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม ่ 
ฟื้นตลาดเก่า (จํานวน 1 โครงการ) 

100,000   - - 4,000.00 4,000.00  

5 2568-91-J2L8-0010 โครงการต้อนรับคณะผู้แทนการค้าจาก
ต่างประเทศ 2568 (2025) 

100,000   - - 4,000.00 4,000.00  

    - ก า ร รั บ ร อ ง ผู้ แ ท น จ า ก  The 
Association for Overseas Technical 
Coope ration and Sustainable 
Partnerships (AOTS), Japan Mr.Joji 
TATEISHI,Senior Managing Director 
เ ดิ น ท า งม า เพื่ อ ติ ด ต าม โค ร งก า ร 
Material Handling Eqipment : MHE 
วันที่ 18 มีนาคม 2568 

 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

- - 4,000.00 4,000.00 1. สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย (สรท.) ได้เล็งเห็น
ความสําคัญของการยกระดับขีดความสามารถของบุคลากรใน
ภาคโลจิสติกส์ของไทย โดยเฉพาะด้านการจัดการคลังสินค้าและ
การใช้อุปกรณ์ขนถ่ายวัตถุ (Material Handling Equipment: 
MHE) จึงได้ร่วมมือกับ Association for Overseas Technical 
Cooperation and Sustainable Partnerships (AOTS), 
Japan จัดทําหลักสูตร ฝึกอบรม MHE สําหรับประเทศไทย 
ภายใต้การสนับสนุนงบประมาณจาก Ministry of Economy, 
Trade and Industry (METI), Japan โดยในปี 2567 ที่ผ่านมา 
สรท. ได้จัดอบรม MHE รุ่นที่1 ไปแล้วเมื่อเดือนกันยายน - 
พฤศจิกายน 2567  
2. ผู้แทนจาก AOTS, Japan จึงได้เดินทางมาประเทศไทย และ
ประชุมร่วมกับสรท. เพื่อประเมินผลสัมฤทธิ์ของการอบรม
หลักสูตร MHE รุ่นที่1 ในประเทศไทย และหารือถึงแนวทางการ
ขยายความร่วมมือเพื่อการพัฒนาบุคลากรในสายงาน ด้าน 
Material Handling ของประเทศไทยต่อไป 

 

2.7 สภาหอการคา้แห่งประเทศไทย 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 72 โครงการ) 15,541,962   1,335,773.02 1,335,773.02 4,979,460.07 2,977,037.69  

 แผนปฏิบัติการที่ 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทาง
การค้าระหว่างประเทศ (จํานวน 5 โครงการ) 

2,119,900   21,400.00 21,400.00 1,848,260.55 351,072.00  

 กลยุทธ์ที่ 1.2 การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการค้า
ระหว่างประเทศของไทย (จํานวน 3 โครงการ) 

59,900   21,400.00 21,400.00 21,400.00 21,400.00  

1 2568-91-E2T6-0004 โครงการจัดสมัมนา ATA Carnet 
Passport of the Goods 

22,400 Output: จั ดสั มมนา  
1 ครั้ง 150 คน 

Output: จัดสั มมนา  
1 ครั้ง 198 คน 

4,400.00 4,400.00 4,400.00 4,400.00 คุณชูเดช เตชะไพบูลย์ กรรมการหอการค้าไทยและสภา
หอการค้าแห่งประเทศไทยและประธานคณะทํางานรับรอง
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มาตรฐานสินค้าและบริการ ให้เกียรติเป็นผู้กล่าวเปิดการ
สัมมนาโดยมีผู้เข้าร่วมสัมมนาในรูปแบบออนไลน์ จํานวน 198 
ท่าน การบรรยายสัมมนาประกอบด้วย 2 เรื่อง ดังนี้ 
1. เรื่อง “ความเป็นมากฎระเบียบของระบบ ATA Carnet และ
สิทธิประโยชน์” โดยนางสาวอัจฉรา เข็มทองใหญ่ ผู้เชี่ยวชาญ
ด้านกฎหมายศุลกากร ได้บรรยายเกี่ยวกับประวัติความเป็นมา 
ขอบเขตและกฎระเบียบต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับอนุสัญญา ATA 
Carnet และอนุสัญญา Istanbul ซึ่งเกี่ยวข้องกับอนุสัญญา 
ATA Carnet และได้บรรยายเกี่ยวกับหลักการขอบเขตของ
อนุสัญญาที่เกี่ยวข้องกับพิธีการ ATA Carnet 
2. เรื่องการปฏิบัติพิธีการศุลกากรด้วยเอกสาร ATA Carnet”   
โดยว่าที่ร้อยตรีชัชพงศ์ หมื่นประเสริฐ เจ้าพนักงานศุลกากร
ปฏิบัติงาน สังกัด สํานักงานศุลกากรตรวจสินค้าท่าอากาศยาน
สุวรรณภูมิ กรมศุลกากร ได้บรรยายเกี่ยวกับรายละเอียด
เอกสาร วิธีการใช้งานเอกสาร ATA Carnet และชั้นตอนการใช้
เอกสาร ATA Carnet ในการปฏิบัติพิธีการศุลกากรขาเข้าและ
ขาออก พร้อมยกตัวอย่างเอกสารประกอบโดยละเอยีดเพื่อความ
ถูกต้องและรวดเร็ว ตลอดจนการขอออกเอกสารใบอนุญาตที่
เกี่ยวข้องกับการผ่านพิธีการ ซึ่งส่งผลให้เกิดความสะดวกในการ
นําชองเข้า-ออกประเทศชั่วคราวสะดวก รวดเร็ว และมีความ
ถูกต้องในการใช้งานมากขึ้น และส่งเสริมการใช้งานเอกสาร 
ATA Carnet รวมทั้งตอบปัญหาที่ผู้ใช้บริการพบเวลาใช้เอกสาร 
ATA Carnet 

2 2568-91-E2T6-0005 โครงการจัดสมัมนา 
INTERNATIONAL CHAMBER OF 
COMMERCE (ICC) ในหัวข้อ 4 
Fundamental Components in 
International Trade 

24,000 Output: จั ดสั มมนา  
1 ครั้ง 15 คน 

Output: จัดสั มมนา  
1 ครั้ง 25 คน 

17,000.00 17,000.00 17,000.00 17,000.00 หอการค้านานาชาติฯ ได้ดําเนินการจัดสัมมนาดังกล่าวขึ้น
เป็นระยะเวลา 2 วัน โดยเรียนเชิญวิทยากรผู้เชี่ยวชาญใน
สาขาต่าง ๆ มาถ่ายทอดความรู้ แบ่งปันประสบการณ์ 
รวมถึงการยกตัวอย่างกรณีศึกษาที่ เป็นประโยชน์แก่
ผู้ประกอบการ โดยมีผู้ประกอบการเข้าร่วม 25 คน 

3 2568-91-E2T6-0006 โครงการจัดสมัมนา 
INTERNATIONAL CHAMBER OF 
COMMERCE (ICC) ในหัวข้อ
อนุญาโตตลุาการกับการค้าระหว่าง
ประเทศ วันที่ 21 พฤษภาคม 2568        
ณ สภาอตุสาหกรรมแห่งประเทศไทย 

13,500 Output: จั ดสั มมนา  
1 ครั้ง 50 คน 

Output: จั ดสั มมน า  
1 ครั้ง 50 คน 

- - 6,000.00 - 1. ผู้ประกอบการสามารถนําความรู้จากการอบรมไป
ประยุกต์ใช้ในการร่างสัญญาการค้าต่าง ๆ ได้อย่างรัดกุมซึ่ง
จะทําให้ไม่เสียเปรียบคู่ค้า ในกรณีที่ เกิดข้อพิพาททาง
การค้าขึ้น 
2 . ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร มี ท า ง เลื อ ก ที่ จ ะ ใ ช้ ก ร ะ บ ว น
อนุญาโตตุลาการแทนการตัดสินของศาล ในกรณีที่เกิดข้อ
พิพาททางการค้า ซึ่งทําให้ประหยัดเวลาและค่าใช้จ่ายใน
การดําเนินการ 
3. กระบวนการระงับข้อพิพาทโดยวิธีการอนุญาโตตุลาการ
ของ ICC เป็นที่ยอมรับในระดับสากล เนื่องจากมีความเป็น
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กลางและไม่ได้ใช้กระบวนการระงับข้อพิพาทของคู่สัญญา
ประเทศใดประเทศหนึ่ง 
4. กระบวนการระงับข้อพิพาทโดยวิธีการอนุญาโตตุลาการ
ของ ICC ใช้ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านที่เหมาะสมกับข้อพิพาท
ทางธุรกิจ มีความทันสมัย และทําให้เกิดความคล่องตัวใน
การดําเนินการ 

 กลยุทธ์ที่ 1.4 การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต (จํานวน 2 
โครงการ) 

2,060,000   - - 1,842,260.55 351,072.00  

4 2568-91-E2T8-0005 โครงการสนับสนุนการดําเนินงาน
ของสํานักงานเลขาธิการสภาที่
ปรึกษาทาง  ธุรกิจเอเปค (APEC 
Business Advisory Council : 
ABAC) 

480,000 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

- - 480,000.00 351,072.00 แนวทางการดําเนินงานของปี 2568 ภายใต้การเป็นเจ้าภาพ 
ABAC ของสาธารณรัฐเกาหลีในปี 2568 โดยได้มีการกําหนด
หั วข้ อหลั ก (Theme) ของปี  2568 คื อ "Bridge, Business, 
Beyond." หรือ 3Bs โดยคําว่า "Bridge" เน้นบทบาทของภาค
ธุรกิจในการเชื่อมโยงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ากับรัฐบาลในภูมิภาค 
ส่ วน  ""Business"" เน้ นบทบาทของภาคธุ รกิ จในฐานะ 
ตัวขับเคลื่อนสําคัญของการเติบโตอย่างสร้างสรรค์และสุดท้าย 
"Beyond" สะท้ อนถึ งเป้ าหมายสู งสุ ดของ APEC ซึ่ งก็คื อ 
การมุ่ งหวั งไปไกลกว่ าความเจริญ รุ่ งเรื องในระยะสั้ น  
เพื่อความเจริญรุ่งเรืองในอนาคตร่วมกัน ซึ่งได้แบ่งการดําเนินงาน
เป็น 5 Working ดังต่อไปนี้  
1) Regional Economic Integration Working Group มุ่ งเน้ น
ด้านการบูรณาการเศรษฐกิจ การอํานวยความสะดวกด้านการค้า
และห่วงโซ่อุปทาน อํานวยความสะดวกในการส่งสินค้าและ
บริการในรูปแบบดิจิทัล เพื่อส่งเสริมให้เกิดการเชื่อมโยงทาง
เศรษฐกิจที่ครอบคลุมและยั่งยืนในภูมิภาคเอเปค 
2) Sustainability Working Group มุ่ งเน้นด้านการเสริมสร้าง
ความยั่ งยืนด้านความมั่ นคงทางอาหารและเกษตรกรรม  
การเปลี่ยนผ่านด้านพลังงาน และการเติบโตทางเศรษฐกิจสีเขียว
และคาร์บอนต่ํา 
3) AI & Digital Innovation Working Group มุ่งเน้นการเตรียม
ความพร้อมในการรองรับสําหรับอนาคตของเศรษฐกิจดิจิทัล และ
สนับสนุนเศรษฐกิจดิจิทัลอย่างยั่งยืน โดยความร่วมมือของ
รัฐมนตรีที่เกี่ยวข้องกับดิจิทัลผ่านโครงการความร่วมมือหลาย
ด้านที่เกี่ยวข้อง 
4) Finance & Economic Working Group สนั บสนุ น ด้ าน 
การจัดหาเงินทุนสําหรับลงทุนในด้านการเปลี่ยนผ่านทางดิจิทัล 
พลังงาน และความมั่นคง การบ่มเพาะทางการเงินเพื่อการพัฒนา 
และสร้างความยืดหยุ่นของระบบการเงินสําหรับการค้า การลงทุน 
และการพัฒนาต่าง ๆ การมีส่วนร่วมของ ABAC ในการพัฒนา
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

แผนงานใหม่ของรัฐมนตรีการคลัง 
5) Bio & Healthcare Working Group สนับสนุนการเร่ งรั ด
นวัตกรรมชีวภาพเพื่อสุขภารอัจฉริยะ และการสร้างเครือข่าย
สุขภาพที่ เชื่อมโยงเพื่อความยืดหยุ่นทางการแพทย์และลด 
ความเหลื่อมล้ําด้านสุขภาพ เพื่อให้เกิดความครอบคลุม พร้อมทั้ง
ส่งเสริมความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนเพื่อสุขภาพใน
อนาคต 

5 2568-91-E2T8-0006 โครงการสนับสนุนค่าบํารุงสมาชิก
ของหอการค้านานาชาติแห่ง
ประเทศไทย (ICC THAILAND 
ANNUAL CONTRIBUTION) 

1,580,000 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

- - 1,362,260.55 1,362,260.55 1) ดํารงความเป็นสมาชิกของหอการค้านานาชาติ (ICC) เพื่อให้
หอการค้านานาชาติแห่งประเทศไทย (ICC Thailand) สามารถ
รักษาสมาชิกภาพในองค์กรการค้าระหว่างประเทศได้ และ 
ยังรักษาสิทธิ์ในการเข้าร่วมประชุม ลงคะแนนเสียงในที่ประชุม
และสามารถแต่งตั้งตัวแทนเข้าไปร่วมเป็นคณะทํางานและ
คณะกรรมาธิ การต่ าง ๆ ที่  ICC จั ดตั้ งขึ้ น เพื่ อนํ าเสนอ 
ความคิดเห็นของภาคเอกชนไทยต่อองค์กรกํากับดูแลด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ซึ่งหากประเทศไทยไม่ได้เข้าร่วมเป็นสมาชิกของ
หอการค้านานาชาติ จะทําให้ประเทศไทยขาดช่องทางในการเข้า
ไปมีส่วนร่วมในการให้ความเห็นและข้อเสนอแนะแนวทาง 
การจัดทําและแก้ไขกฎระเบียบการค้าระหว่างประเทศ ตลอดจน
การรับทราบกฎระเบียบการค้าล่วงหน้า โดยจะทําให้ประเทศไทย
ไม่เสียโอกาสในการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้า 
2) สามารถสร้างเครือข่ายทางธุรกิจและขยายความร่วมมือทาง
การค้าให้แก่ภาคเอกชนไทย โดยอาศัยช่องทางการประชุมและ
เครือข่ายประเทศสมาชิก ซึ่งมีอยู่ประมาณ 100 ประเทศทั่วโลก 
อันจะเป็น ประโยชน์ต่อธุรกิจการส่งออก 
3. สิทธิในการจัดทําคําแปลกฎระเบียบด้านการค้าระหว่าง
ประเทศเป็นภาษาไทย 
4. สิทธิประโยชน์ในด้านข้อมูล เครื่องมืออํานวยความสะดวกทาง
การค้า และการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการไทย Icc Thailand 
ได้รับการสนับสนุนจาก ICC สํานักงานใหญ่ ในการส่งผู้เชี่ยวชาญ
ในด้านการค้าระหว่างประเทศ เข้ามาอบรมให้ความรู้ ด้าน
กฎระเบียบ เครื่องมืออํานวยความสะดวกทางการค้า ตลอดจน
การ แลกเปลี่ยนข้อมูล และแบ่งปันแนวปฏิบัติที่ ดีที่สุดแก่
ผู้ประกอบการไทย เพื่อพัฒนาศักยภาพของ ผู้ประกอบการให้มี
ความสามารถในการแข่งขันในตลาดต่างประเทศได้ 
 

 แผนปฏิบัติการที่ 2 ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด (จํานวน 64 
โครงการ) 

2,119,900   1,288,726.02 1,288,726.02 1,320,494.48 1,174,425.16  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 64 โครงการ) 59,900   1,288,726.02 1,288,726.02 1,320,494.48 1,174,425.16  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

7 2568-91-F1M1-0002 โครงการประชุมความร่วมมือทาง
การค้าข้าว (ประเทศผู้นําเข้า) โดย
การจัดประชุมความร่วมมือทาง
การค้าข้าว  (รับรองคณะผู้แทน
การ ค้ าจาก  ฮ่ อ งกงเดิ นท างม า
ประชุมที่ประเทศไทย) ในวันที่ 13 
พฤศจิกายน 2567 ณ ห้องประชุม
สมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย (งบข้าว) 

250,000 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้ง 

- - 119,891.00 119,891.00 ร.ต.ท. เจริญ เหล่าธรรมทัศน์ นายกสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย  
ได้เป็นประธานในการต้อนรับคณะผู้นําเข้าข้าวจากฮ่องกง นํา
โดย Mr. Chan Kin Nin Kenneth ประธานสมาคมพ่อค้าข้าว
ฮ่องกง (The Rice Merchants' Association of Hong Kong 
Ltd), Mr. David TONG Vice รองประธานสมาคมพ่อค้าข้าว
ฮ่องกง และ Mr. Hoover SIN รองประธานสมาคมพ่อค้าข้าว
ฮ่องกง  
  ทั้งสองฝ่ายได้มีการแลกเปลี่ยนข้อมูลสถานการณ์ การผลิต 
การบริโภคและการค้าข้าวของ ทั้งสองประเทศ ซึ่งในปีนี้ ฮ่องกง
มีแนวโน้มนําเข้าข้าวเพิ่มขึ้นเล็กน้อยจากปีที่แล้ว เพราะคาดว่า
จะมีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามากขึ้นซึ่งจะทําให้ความต้องการ
บริโภคข้าวมากขึ้น อย่างไรก็ตามในส่วนของอัตราการบริโภค
ข้าวของประชากรฮ่องกงมีแนวโน้มลดลงจากการปรับเปลี่ยน
พฤติกรรมการบริโภคตามภาวะเศรษฐกิจและการดําเนินชีวิตใน
ปัจจุบัน และการปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัย นอกจากนี้ทั้งสอง
ฝ่ายยังได้หารือเกี่ยวกับปัญหาและอุปสรรคทางการค้าใน
ปัจจุบัน และยังได้หารือแนวทางของความร่วมมือของทั้งสอง
ฝ่ายเพื่อกระชับความสัมพันธ์อันดีระหว่างกันที่มีมาอย่าง
ยาวนาน 

8 2568-91-F1M1-0003 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business and Investment 
Summit (ABIS) 2024 ระหว่าง
วันที่ 8 - 9 ตุลาคม 2567 ณ  
นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว 

108,510 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- - 45,085.16 45,085.16 คุณไพรัช บูรพชัยศรี รองประธานกรรมการหอการค้าไทยร่วม
ประ ชุ ม  ASEAN Business and Investment Summit (ABIS) 
2024 เมื่อวันที่ 8 - 9 ตุลาคม 2567  ณ นครหลวงเวียงจันทน์ 
สปป.ลาว โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ข้อคิดเห็นข้อเสนอแนะ และ
แนวทางการส่งเสริมความร่วมมือทางการค้า การลงทุน รวมถึง
แนวทางการแก้ไขอุปสรรคในความร่วมมือระหว่างกัน เพื่อรักษา
และเพิ่มพูนผลประโยชน์ทางการค้าและการลงทุนของไทยใน
ภูมิภาคอาเซียนและในประเทศคู่เจรจา รวมถึงนําเสนอประเด็น
ต่าง ๆ  ต่อผู้แทนระดับผู้นําประเทศ 

9 2568-91-F1M1-0004 เข้าร่วมประชุม 9th ASEAN 
Young Entrepreneurs Carnival 
ระหว่างวันที่   2 - 4 ตลุาคม 2567 
ณ นครหลวงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว 

50,726 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 4,200.00 4,200.00 นางสาวสิ ริ ดา นาคทั ต กรรมการส่ งเสริมและพัฒนา
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ YEC หอการค้าไทย และหัวหน้าสมาชิก
สภา AYEC ประเทศไทย เข้ าร่วมประชุม ASEAN Young 
Entrepreneurs Council (AYEC) และร่วมงานASEAN Young 
Entrepreneurs Carnival ครั้งที่ 9 ระหว่างวันที่ 2 - 4 ตุลาคม 
2567 ณ โรงแรม Landmark นครหลวงเวียงจันทน์ สปป.ลาว 
เพื่อรับทราบและติดตามความคืบหน้าการประชุม AYEC และ
นอกจากนี้  งานดั งกล่ าวเป็ นงานประจํ าปี ที่ รวบรวม
ผู้ประกอบการรุ่นใหม่จากทั่วภูมิภาคอาเซียนเพื่อแบ่งปัน
แนวคิดและสํารวจโอกาสทางธุรกิจใหม่ ๆ ซึ่งงานดังกล่าวจะมี
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

กิจกรรมต่าง ๆ รวมถึงการประชุมหารือ การอภิปรายกลุ่ม เพื่อ
เพิ่มโอกาสในการสร้างเครือข่ายของ Young Entrepreneurs 
ของแต่ละประเทศ 

10 2568-91-F1M1-0005 โครงการเข้าร่วมประชุม  ABAC 
Meeting ครั้งที่ 4/2024 และการ
เ ข้ า ร่ ว ม ป ร ะ ชุ ม  APEC CEO 
Summit 2 0 2 4  ร ะ ห ว่ า ง วั น ที่  
1 0  – 1 5  พ ฤศ จิ ก า ย น  2 5 6 7  
ณ กรุงลิมา ประเทศเปรู 
 

684,684 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- - 644,558.85 644,558.85 นายเกษมสิทธิ์ ปฐมศักดิ์ ประธาน ABAC ประเทศไทย และนาย
ศุภสวัสดิ์ นาคสุทธิ์ รักษาการผู้ จัดการฝ่ายส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ เข้าร่วม การประชุมคณะกรรมาธิการที่ปรึกษา
ทางธุรกิจเอเปค (ABAC) ซึ่งที่ประชุมได้ให้การรับรองผลการ
ประชุมครั้งที่ 3 ณ ประเทศญี่ ปุ่น และหารือสถานการณ์
เศรษฐกิจปัจจุบันในภูมิภาคเอเปค พร้อมสรุปผลการดําเนินงาน
ของ ABAC ตลอดทั้งปี 
ภายใต้การนําของ ABAC Peru ได้กําหนดกรอบการดําเนินงาน
แบ่งออกเป็น 3 Working Groups และ 2 Task Forces ดังนี้ 
-Regional Economic Integration Working Group (REI-WG) 
– มุ่งเน้นการอํานวยความสะดวกด้านการค้า การลงทุน และการ
ขนส่งสินค้า–บริการในรูปแบบดิจิทัล 
-Sustainability Working Group (S-WG) – ส่งเสริมความมั่นคง
ทางอาหาร พลังงาน และเศรษฐกิจหมุนเวียนที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม 
-Human Development Working Group (HD-WG) – เน้ น
พัฒนาทักษะบุคลากรสู่ยุคดิ จิทัล และเสริมสร้างระบบ
สวัสดิการและสุขภาพที่ยั่งยืน 
-Digital and Innovation Task Force (DI-TF) – สนับสนุนการ
ประยุกต์ใช้เทคโนโลยีดิจิทัลและนวัตกรรมในการดําเนินงาน
ของทุกกลุ่ม 
-Finance and Investment Task Force (FI-TF) – ส่งเสริมการ
เข้าถึงแหล่งเงินทุนเพื่อสนับสนุนการค้า การบริการ และการ
ลงทุนในระบบดิจิทัล 
การประชุมครั้งนี้มีเป้าหมายเพื่อ ขับเคลื่อนเศรษฐกิจภูมิภาค
เอเปคให้มีความยืดหยุ่น ยั่งยืน และแข่งขันได้ โดยเน้นความ
ร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชนในทุกมิติของการพัฒนา
เศรษฐกิจดิจิทัลและนวัตกรรม

11 2568-91-F1M1-0006 โครงการเข้าร่วมการการประชุมสดุ
ยอดผู้นําแผนงานความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขง 
6 ประเทศ (GMS Summit) 
ระหว่างวันที่ 6 - 7 พฤศจิกายน 
2567 ณ นครคุนหมิง สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน 

        150,230 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- -       64,457.64       64,457.64 1.นายไพรัช บูรพชัยศรี รองประธานสภาหอการค้าไทย และ
ประธานคณะอนุกรรมการค้าชายแดนฯ เข้าร่วม การประชุมสุด
ยอดผู้นําอนุภูมิภาคลุ่มน้ําโขง (The 8th GMS Summit) ภายใต้
หัวข้อ “มุ่ งสู่การเป็นประชาคมที่ ดีกว่าเดิมด้วยการพัฒนา 
ที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม” ซึ่งมีการรับรอง แถลงการณ์ร่วมและ
ยุทธศาสตร์นวัตกรรมเพื่อการพัฒนา GMS ปี ค.ศ. 2030 
2 .ก า รป ร ะ ชุ ม  GMS Development Partners Meeting  
มุ่งสร้างความร่วมมือเชิงกลยุทธ์ระหว่างภาครัฐและเอกชน  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

โดยฝ่ายไทยได้นําเสนอแนวทางการจัดตั้ง เครือข่ายผู้เชี่ยวชาญ
ทางธุรกิจ (Business Expert Network) เพื่อสนับสนุนโครงการ
พัฒนาในกรอบ GMS ให้สอดคล้องกับความต้องการตลาดและ
เพิ่มศักยภาพการพัฒนาเศรษฐกิจในภูมิภาค 
3.นอกจากนี้  ในการ ประชุมร่วมระหว่าง GMS Business 
Council Thailand และนายกรัฐมนตรีไทย ได้เสนอแนวทาง
พั ฒนาด้ านนวั ตกรรม  การจั ดหาเงินทุ น  การพั ฒนา
ผู้ประกอบการ และการสร้างเครือข่ายธุรกิจ รวมถึงรายงานแผน
กิจกรรมปี 2568 ซึ่งประเทศไทยจะเป็นเจ้าภาพจัดประชุม GMS 
Ministerial Conference เพื่ อขับเคลื่ อนความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มน้ําโขงอย่างต่อเนื่อง 

12 2568-91-F1M1-0007 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Committee on Residues of 
Veterinary Drugs in Food 
(CCRVDF) ครั้งที่ 27 ที่จัดขึ้น
ระหว่างวันที่ 20 - 25 ตุลาคม 2567 
ณ เมอืงโอมาฮา รัฐเนบราสกา 
สหรฐัอเมริกา (สมาคมแช่แข็ง) 
หมายเหตุ : เบกิจ่ายไตรมาส 2/2568 

184,387 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 86,125.46 86,125.46 ผู้แทนประเทศสมาชิก องค์กรสมาชิกและผู้สังเกตการณ์รวมถึง 
FAO/WHO เข้าร่วมประชุม โดยมีองค์การอาหารและยาของ
สหรัฐอเมริกาเป็นประธาน มีประเด็นสําคัญดังนี้ 
1. มีการหารือประเด็นสําคัญเพื่อพัฒนามาตรฐานความปลอดภัย
ด้านสารตกค้างจากยาสัตว์ในอาหาร เช่น การกําหนดค่า MRL 
สําหรับยาสัตว์ เช่น clopidol ในไก่ และ imidacloprid ในปลา 
ซึ่งจะเสนอเพื่อพิจารณารับรองใน   การประชุม CAC (ขั้นที่ 5/8) 
ในเดือนพฤศจิกายนนี้ รวมถึงการพิจารณาเสนอค่า MRL ของ 
fumagillin dicyclohexylamine ในปลาและน้ํ าผึ้ งในขั้นที่  5 
แม้ข้อมูลในปัจจุบันยังมีจํากัดก็ตาม นอกจากนี้ ยังมีการกําหนด
เกณฑ์การประมาณค่า MRL เพิ่มเติมสําหรับสัตว์ตระกูลอูฐ และ
ได้หารือการประมาณค่า MRL สําหรับเนื้อเยื่อเครื่องในเพิ่มเติม
เพื่อขยายขอบเขตความปลอดภัยของสารตกค้างให้ครอบคลุม 
มากขึ้น 
2. จัดทําแนวทางที่เป็นไปได้สําหรับการประมาณค่า MRLs ของ
ยาสัตว์ในอาหารไปยังสัตว์ตระกูลอูฐเห็นควรกําหนดเกณฑ์ 
การประมาณค่า MRLs ของยาสัตว์ในอาหารไปยังสัตว์ตระกูลอูฐ 

13 2568-91-F1M1-0014 โครงการเข้าร่วมการประชุมภายใต้
กรอบองค์การการค้าโลก (WTO 
Public Forum) 
 

 342,500 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 2 คน    

296,280.00 296,280.00 296,280.00 296,280.00 คุณ เกษมสิทธิ์ ปฐมศักดิ์ รองประธานกรรมการสภา
หอการค้าแห่งประเทศไทย เป็นผู้แทนสภาหอการค้าแห่ง
ประเทศไทยเข้าร่วมการประชุมภายใต้กรอบองค์การการค้าโลก 
(WTO Public Forum) ระหว่างวันที่  17-18 กันยายน 
2568 ณ สํานักงานใหญ่ WTO นครเจนีวา สมาพันธรัฐสวิส 
เพื่อเข้าร่วมหารือและแลกเปลี่ยนข้อมูลและข้อคิดเห็น
ระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน ประชาสังคม และภาควิชาการ
ในประเด็นการค้าในยุคดิจิทัลอันจะส่งผลต่อระบบการค้า
ระหว่างประเทศ รวมถึงทําความเข้าใจทิศทางการค้าในยุค
ดิจิทัล และรับทราบแนวทางจัดทํากฎเกณฑ์การค้าดิจิทัล
ระหว่างประเทศที่ชัดเจนและยั่งยืน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

14 2568-91-F1M1-0015 โครงการเข้าร่วมประชุมเรื่องการป
ลี่ยนแปลงทางสภาพภมูิอากาศใน
ต่างประเทศ (UNFCCC: COP) 
ระหว่างวันที่ 13 - 18 พฤศจิกายน 
2567 ณ กรุงบากู สาธารณรัฐ
อาเซอร์ไบจาน  

 171,859 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- -  140,360.00  140,360.00 1.สภาหอการค้าแห่งประเทศไทยได้มอบหมายผู้แทนเข้าร่วม 
การประชุมติดตามการเจรจาด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ (COP) เพื่อรับทราบความคืบหน้าในประเด็นการลด
ก๊าซเรือนกระจก ด้านการเงิน และประเด็นอื่น ๆ ที่มีผลต่อ
การค้าและการผลิตของภาคเอกชนไทย 
2.ที่ประชุมได้ แต่งตั้งสหพันธ์สาธารณรัฐบราซิลเป็นเจ้าภาพ
การประชุม COP30 ซึ่ งจะจัดขึ้นระหว่ างวันที่  10–21 
พฤศจิกายน 2568 ณ เมืองเบเลม และรับทราบ ผลการประชุม
องค์กรย่อย (SBI/SBSTA) ในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับภาคเอกชน 
ได้แก่ ผลกระทบของมาตรการด้านภูมิอากาศ และแนวทาง
พัฒนาโครงการในภาคเกษตรและอาหาร 
3.นอกจากนี้ ยังได้มีการจัด เวทีเสวนาใน Country Pavilion 
โดยสถาบันการเงิน เช่น ธนาคารโลก ธนาคารกรุงศรีอยุธยา 
และธนาคารทีเอ็มบีธนชาติ ได้นําเสนอแนวทางสนับสนุน SMEs 
ในการเปลี่ยนผ่านสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน รวมถึงความคืบหน้าใน
การ ลดการพึ่งพาพลังงานฟอสซิลและส่งเสริมพลังงานสะอาด 
ตลอดจนแนวทางลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในภาคการบิน 
การขนส่งทางบกและทางทะเล เพื่อให้สอดคล้องกับเป้าหมาย
การพัฒนาอย่างยั่งยืนระดับโลก 

15 2568-91-F1M1-0016 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business Advisory Council 
Meeting ครั้งที่ 1/2025 (The 
102nd ASEAN Business 
Advisory Council Meeting)  
เมื่อวันที่ 15 - 16 มกราคม 2568 
ณ รัฐปีนัง ประเทศมาเลเซีย 

123,152 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- - 73,487.18 73,487.18 1.ดร.วิศิษฐ์ ลิ้มลือชา รองประธานกรรมการหอการค้าไทย และ
กรรมการ ASEAN-BAC ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุมเพื่อ
ติดตามความคืบหน้าของคณะทํางานต่าง ๆ และหารือแนวทาง
ความร่วมมือระหว่างภาครัฐและเอกชน ภายใต้กรอบประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 
2.ที่ประชุมรับทราบว่า ASEAN-BAC มาเลเซีย จะดํารงตําแหน่ง
ประธานในปี 2025 ภายใต้แนวคิด “Unifying Markets for 
Shared Prosperity” มุ่ งส่ งเสริมการค้ า การลงทุ น  และ 
การบูรณาการเศรษฐกิจสู่ความยั่งยืนและดิจิทัล 
3.ผู้แทนจากทุกประเทศ รวมถึงไทย ได้ร่วมลงนามสนับสนุน 
ข้ อ ริ เริ่ ม  ASEAN Diversity, Equity and Inclusion (DEI) 
Collective เพื่อผลักดันความเท่าเทียม ความหลากหลาย และ
การมีส่วนร่วมของภาคธุรกิจให้สอดคล้องกับ เป้าหมาย 
การพัฒนาที่ยั่งยืนของสหประชาชาติ (SDGs) 
4.ทั้ งนี้  ผู้ แทน ASEAN-BAC ไทย ได้ รายงานสถานการณ์
เศรษฐกิจของประเทศ โดยระบุว่าครึ่งปีแรกมีแนวโน้มเติบโตดี
จากมาตรการรัฐ และเสนอให้ภาครัฐ–เอกชนร่วมมือกันอย่าง
ใกล้ชิดในครึ่งปีหลัง เพื่อรับมือกับความผันผวนทางเศรษฐกิจ
และเสริมความแข็งแกร่งให้เศรษฐกิจอาเซียนโดยรวม 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

16 2568-91-F1M1-0017 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business Advisory Council 
Meeting ครั้งที่ 2/2025 

 205,644 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

62,561.53 62,561.53 62,561.53 62,561.53 ดร.วิศิษฐ์ ลิ้มลือชา รองประธานกรรมการหอการค้าไทย และ
กรรมการ ASEAN-BAC ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุม The 
103rd ASEAN Business Advisory Council Meeting  
เมื่อวันที่ 24-26 พฤษภาคม 2568 ณ เมืองเก็นติ้ง ประเทศ
มาเลเซีย เพื่อรับทราบความคืบหน้าและติดตามผลการประชุม
ของคณะทํางานต่าง ๆ อาทิ Joint Bussiness Consultation 
with ASEAN+1 รวมถึงหารือแนวทางความร่วมมือระหว่าง
ภาคเอกชนและภาครัฐที่มีผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศ ภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) รวมถึง
นําเสนอประเด็นต่าง ๆ ต่อผู้แทนระดับรัฐมนตรี 

17 2568-91-F1M1-0018 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business Advisory Council 
Meeting ครั้งที่ 3/2025 
 

 123,152 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

71,431.02 71,431.02 71,431.02 71,431.02 ดร.วิศิษฐ์ ลิ้มลือชา รองประธานกรรมการหอการค้าไทย 
และกรรม การ  ASEAN-BAC ป ระ เท ศ ไท ย  เข้ าร่ ว ม   
ก า ร ป ร ะ ชุ ม  The 104th ASEAN Business Advisory 
Council Meeting เมื่ อ วั น ที่  21-23 กั น ย า ย น  2568   
ณ  กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย เพื่อรับทราบ  
ความคืบหน้าและติดตามผลการประชุมของคณะทํางาน
ต่ า ง  ๆ   อ าทิ  Joint Business Counsultataion with 
ASEAN+1 รวมถึงหารือแนวทางความร่วมมือระหว่าง
ภาคเอกชนและภาครัฐที่มีผลต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของไทย 
ภายใต้ประชาคมเศรษฐกิจอาเซ๊ยน (AEC) รวมถึงนําเสนอ
ประเด็นต่าง ๆ ต่อผู้แทนรับดับรัฐมนตรี 

19 2568-91-F1M1-0020 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council - EABC) ครั้งที่ 
1/2025 (The 62nd East Asia 
Business Council Meeting) 
ระหว่างวันที่ 14 - 15 มกราคม 
2568 ณ รัฐปีนัง ประเทศมาเลเซีย 

123,152 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- - 72,582.14 72,582.14 1.คุณไกรสินธุ์ วงศ์สุรไกร รองเลขาธิการสภาหอการค้าแห่ง
ประเทศไทย และกรรมการ EABC ประเทศไทย เข้าร่วม
การประชุมเพื่อติดตามความคืบหน้าในการดําเนินงานของ 
East Asia Business Council (EABC) และหารือแนวทาง
ขยายการค้าและการลงทุนระหว่างภาคเอกชนในภูมิภาค 
2.ที่ประชุมได้มีการ ส่งมอบตําแหน่งประธาน EABC จาก
คุณ  Thanongsinh Kanlagna (ลาว) ให้แก่คุณ  Tan Sri 
Azman Hashim (มาเลเซีย) และประธานร่วมจากคุณ 
Gihyun Kim (เกาหลีใต้) ให้แก่คุณ Wang Li (จีน) สําหรับ
ปี 2025 
3.สมาชิกได้ แลกเปลี่ยนข้อมูลการใช้ประโยชน์จากความตกลง 
RCEP โดยสรุปว่า 
-การใช้ประโยชน์จาก RCEP มีแนวโน้มดีขึ้น หลายประเทศ
มีการออกใบรับรองถิ่นกําเนิดสินค้าเพิ่มขึ้นอย่างมีนัยสําคัญ 
-ความท้าทาย ได้แก่ การขาดความรู้ ความเข้าใจของ
ผู้ประกอบการ และผลกระทบจากการนําเข้าสินค้าที่
เพิ่มขึ้น ขณะเดียวกันมีโอกาสเติบโตในภาคการค้าดิจิทัล
และการท่องเที่ยว 
-การสนับสนุนจากรัฐบาลผ่านแคมเปญสร้างความรู้และ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

นโยบายเอื้อต่อการใช้ FTA ถือเป็นปัจจัยสําคัญ 
4.ที่ประชุมเน้นย้ํา การร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิก 
EABC และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เพื่อใช้ประโยชน์จาก RCEP 
อย่างเต็มศักยภาพและยั่งยืน 

20 2568-91-F1M1-0021 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council-EABC) ครั้งที่ 
2/2025 
 

 172,930 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

113,381.45 113,381.45 113,381.45 113,381.45 คุณไกรสินธุ์ วงศ์สุรไกร กรรมการรองเลขาธิการสภาหอการค้า
แห่งประเทศไทย และกรรมการ EABC ประเทศไทย เข้าร่วม 
การประชุม The 63rd East Asia Business Council Meeting 
ระหว่างวันที่ 19-21 พ.ค. 68 ณ เขตปกครองตนเองซินเจียงฝ 
อุยกูร์ สาธารณรัฐประชาชนจีน เพื่อรับทราบความคืบหน้าใน
การปฏิ บั ติตามพันธกรณี ของ EABC ตลอดจนเสนอแนะ
ข้อคิดเห็น และแนวทางในการขยายการค้าและการลงทุน
ระหว่างภาคเอกชนไทย   กับภาคเอกชนของประเทศสมาชิก 
รวมถึงนําเสนอประเด็นต่างๆ ต่อผู้แทนระดับรัฐมนตรี 

21 2568-91-F1M1-0022 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council-EABC) ครั้งที่ 
3/2025 และการประชุมรัฐมนตรี
เศรษฐกิจเอเชียตะวันออก 
 

 123,152 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

66,217.67 66,217.67 66,217.67 66,217.67 คุณไกรสินธุ์ วงศ์สุรไกร กรรมการรองเลขาธิการสภา
หอการค้าแห่งประเทศไทย และกรรมการ EABC ไทย  
เ ข้ า ร่ ว ม ก ารป ระ ชุ ม  The 6 4 th East Asia Business 
Council Meeting และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจ
เอเชียตะวันออก ระหว่างวันที่ 22-24 กันยายน 2568  
ณ เมืองเปอตาลิงจายา ประเทศมาเลเซีย เพื่อรับทราบ
ความคืบหน้าในการปฏิ บั ติตามพันธกรณี ของ EABC 
ตลอดจนเสนอแนะข้อคิดเห็นและแนวทางในการขยาย
การค้าและการลงทุนระหว่างภาคเอกชนไทยกับภาคเอกชน
ของประเทศสมาชิก รวมถึงนําเสนอประเด็นต่าง ๆ ต่อ
ผู้แทนระดับรัฐมนตรี 

23 2568-91-F1M1-0024 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ 2/2025 ระหว่าง
วันที่ 23-26 เมษายน 2568  
ณ เมอืงโทรอนโต ประเทศแคนาดา 
(กําหนดการเดิน ทางระหว่างวันที่ 
21 - 28 เมษายน 2568) 

 564,765 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

-  -  490,065.83 490,065.83 คุณเกษมสิทธิ์ ปฐมศักดิ์ สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 
และ  ผู้ แทน  ABAC ประเทศไทย  และนายศุภสวัส ดิ์   
นาคสุทธิ์ ผู้ จัดการส่วนงานฝ่ายส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ ในฐานะ ABAC Staffer ประเทศไทย เข้าร่วม 
การประชุม เพื่อทบทวนประเด็นในการหารือตลอดทั้งปี 
ซึ่งมีสาธารณรัฐเกาหลี รับหน้าที่ เป็นประธาน ABAC 2025 
รวมถึงรับทราบความคืบหน้าในการดําเนินโครงการต่างๆ ของ 
ABAC ตลอดจนเสนอแนะข้อคิดเห็น และแนวทางในการอํานวย
ความสะดวกทางการค้าและการลงทุนระหว่างกันภายในภูมิภาค
เอเปค โดยมี ABAC แคนาดา เป็นเจ้าภาพการประชุมในครั้งนี้ 
เพื่อให้เกิดผลลัพธ์ในการส่งเสริมความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ 
ความยั่งยืน และการประยุกต์ใช้วัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัล 
รวมถึงปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาสนับสนุนควบคู่ไปกับการพัฒนา
ส่งเสริมด้านการเงินและการลงทุน ตลอดจนด้านการดูแล
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สุขภาพด้วย โดยการใช้หลักการต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับ หัวข้อ 
ABAC  สํ าห รั บ ปี  2 5 6 8  คื อ  “ Bridge, Business, and 
Beyond.” หรือ 3Bs โดยคําว่า “Bridge” เน้นบทบาทของภาค
ธุรกิจในการเชื่อมโยงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ากับรัฐบาลในภูมิภาค 
ส่ วน  “Business” เน้ นบทบาทของภาคธุ รกิ จในฐานะ 
ตัวขับเคลื่อนสําคัญของการเติบโตอย่างสร้างสรรค์และสุดท้าย 
“Beyond” สะท้ อนถึงเป้ าหมายสู งสุดของ APEC ซึ่ งคื อ 
การมุ่ งหวั งไปไกลกว่ าความเจริญรุ่ งเรื องในระยะสั้ น  
เพื่อความเจริญรุ่งเรืองในอนาคตร่วมกัน 

24 2568-91-F1M1-0025 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ 1/2025 ระหว่าง
วันที่ 23 - 25 กุมภาพันธ์ 2568 ณ 
นครบริสเบน ประเทศออสเตรเลีย 
โดยมีกําหนดการเดินทางระหว่าง
วันที่ 21-27 กุมภาพันธ์ 2568 

 363,359 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- -  297,111.56  297,111.56 คุณเกษมสิทธิ์ ปฐมศักดิ์ สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 
และผู้แทน ABAC ประเทศไทย และนายศุภสวัสดิ์ นาคสุทธิ์ 
ผู้จัดการส่วนงานฝ่ายส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศใน
ฐานะ ABAC Staffer ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุม 
ABAC Meeting ค รั้ งที่  1/2025 ร ะห ว่ า งวั น ที่  23-25 
กุมภาพันธ์ 2568 เพื่อเข้าร่วมกําหนดประเด็นในการหารือ
ตลอดทั้งปี ซึ่งมีสาธารณรัฐเกาหลีรับหน้าที่เป็นประธาน 
ABAC 2025 รวมถึงรับทราบความคืบหน้าในการดําเนิน
โครงการต่าง ๆ ของ ABAC ตลอดจนเสนอแนะข้อคิดเห็น 
และแนวทางในการอํานวยความสะดวกทางการค้าระหว่าง
ไทยและสมาชิก APEC รวมถึง การพิจารณาประเด็น 
การหารือระหว่างภาคเอกชน และภาครัฐ ใน APEC โดยมี 
ABAC ออสเตรเลีย  เป็นเจ้าภาพการประชุมในครั้ ง นี้ 
เจ้าหน้าที่ ABAC ออสเตรเลีย กล่าวสรุปกําหนดการประชุม
ที่จะเกิดขึ้นในช่วงการประชุมครั้งที่ 1 เพื่อให้เกิดผลลัพธ์ใน
การส่งเสริมความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ ความยั่งยืน และ
การประยุกต์ใช้วัตกรรมและเทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึง
ปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาสนับสนุนควบคู่ไปกับการพัฒนา
ส่งเสริมด้านการเงินและการลงทุน ตลอดจนด้านการดูแล
สุขภาพด้วย โดยการใช้หลักการต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับ 
หัวข้อ ABAC สําหรับปี 2568 คือ "Bridge, Business, and 
Beyond." หรือ 3Bs โดยคําว่า "Bridge" เน้นบทบาทของ
ภาคธุรกิจในการเชื่อมโยงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียเข้ากับรัฐบาล
ในภูมิภาค ส่วน "Business" เน้นบทบาทของภาคธุรกิจใน
ฐานะตัวขับเคลื่อนสําคัญของการเติบโตอย่างสร้างสรรค์
และสุดท้าย "Beyond" สะท้อนถึงเป้าหมายสูงสุดของ 
APEC ซึ่งคือการมุ่งหวังไปไกลกว่าความเจริญรุ่งเรืองใน
ระยะสั้น เพื่อความเจริญรุ่งเรืองในอนาคตร่วมกัน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

25 2568-91-F1M1-0026 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ 3/2025 

 477,100 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

96,766.17 96,766.17 96,766.17   96,766.17   คุณเกษมสิทธิ์ ปฐมศักดิ์ สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 
และผู้แทน ABAC ประเทศไทย และนายศุภสวัสดิ์ นาคสุทธิ์ 
ผู้ จัดการส่วนงานฝ่ายส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ   
ในฐานะ ABAC Staffer ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุม 
เพื่อสรุปประเด็นในการหารือและดําเนินงานของ ABAC 
ตลอดทั้งปี 2568 ซึ่งมีสาธารณรัฐเกาหลี รับหน้าที่เป็น
ประธาน ABAC รวมถึงรับทราบสถานการณ์ทางเศรษฐกิจ
ปัจจุบัน และความคืบหน้าในการดําเนินโครงการต่าง ๆ 
ของคณะทํ างานภายใต้  ABAC ตลอดจนเสนอแนะ
ข้อคิดเห็น และแนวทางในการอํานวยความสะดวกทาง
การค้าและการลงทุนระหว่างกันภายในภูมิภาคเอเปค  
โดยมี ABAC เวียดนาม เป็นเจ้าภาพการประชุมในครั้งนี้ 
เพื่ อให้ เกิดผลลัพธ์ในการส่งเสริมความเชื่อมโยงทาง
เศรษฐกิจ ความยั่งยืน และการประยุกต์ใช้วัตกรรมและ
เทคโนโลยีดิจิทัล รวมถึงปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาสนับสนุน
ควบคู่ไปกับการพัฒนาส่งเสริมด้านการเงินและการลงทุน 
ตลอดจนด้านการดูแลสุขภาพด้วย โดยการใช้หลักเกณฑ์
ต่าง ๆ ให้สอดคล้องกับ หัวข้อ ABAC สําหรับปี 2568 คือ 
“Bridge, Business, and Beyond.” หรือ 3Bs โดยคําว่า 
“Bridge” เน้นบทบาทของภาคธุรกิจในการเชื่อมโยงผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียเข้ากับรัฐบาลในภูมิภาค ส่วน “Business” 
เน้นบทบาทของภาคธุรกิจในฐานะตัวขับเคลื่อนสําคัญของ
การเติบโตอย่างสร้างสรรคแ์ละสุดท้าย “Beyond” สะท้อน
ถึงเป้าหมายสูงสุดของ APEC ซึ่งคือการมุ่งหวังไปไกลกว่า
ความเจริญรุ่งเรืองในระยะสั้น เพื่อความเจริญรุ่งเรืองใน
อนาคตร่วมกัน 

26 2568-91-F1M1-0027 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC 
Policy Partnership on Food 
Security (PPFS) 2025 ระหว่าง
วันที่ 4-6 มีนาคม 2568             
ณ สาธารณรัฐเกาหล ีกําหนดการ
เดินทางระหว่างวันที่ 3-7 มีนาคม 
2568 

 212,474 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- -  113,453.83  113,453.83 นายชูศักดิ์ ชื่นประโยชน์ รองประธานกรรมการ และประธาน
คณะกรรมการเพิ่ มมูลค่าพืชเกษตร หอการค้าไทย และ 
นายฐิติกร สาขามุละ เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
เข้ าร่ วมการประชุม  APEC Policy Partnership on Food 
Security (PPFS) 2025 และการประชุมที่ เกี่ยวข้อง ระหว่าง
วันที่ 4-6 มีนาคม 2568 ณ เมืองคย็องจู สาธารณรัฐเกาหลี  
เพื่อเข้าร่วมเป็นวิทยากร พร้อมทั้งหารือและแลกเปลี่ยนข้อมูล
และข้อคิดเห็นระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน ในประเด็นความ
มั่นคงทางอาหารภายใต้กรอบเอเปค พร้อมทั้งนําเสนอข้อมูล
แนวทางภายใต้หอการค้าไทยและสภาหอการค้าแห่งประเทศ
ไทย ที่มีความเชื่อมโยงการทํางานร่วมกันกับภาครัฐในรูปแบบ 
Public Private Partnership ตลอดมา 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

27 2568-91-F1M1-0028 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC 
Policy Partnership on Food 
Security (PPFS) Plenary 2025 

 212,474 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

136,955.83 136,955.83 136,955.83   136,955.83   นายชูศักดิ๋ ชื่นประโยชน์ รองประธานกรรมการ และ
ประธานคณะกรรมการเพิ่มมูลค่าพืชเกษตร หอการค้าไทย 
และ นายฐิติกร สาขามุละ เจ้าหน้าที่ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ เข้าร่วมการประชุม APEC Policy Partnership 
on Food Security (PPFS) Plenary 2 0 2 5  แ ล ะ   
การประชุมที่เกี่ยวข้องระหว่างวันที่ 6-9 สิงหาคม 2568   
ณ  เมืองอินชอน  สาธารณรัฐเกาหลี  เพื่ อ เข้าร่วมเป็น
วิทยากร พร้อมทั้ งหารือและแลกเปลี่ ยนข้อมูลและ
ข้อคิด เห็นระหว่างภาครัฐ  ภาคเอกชน  ในประเด็น   
ความมั่นคงทางอาหารภายใต้กรอบเอเปค พร้อมทั้ ง
นํ า เสนอ ข้อมู ลแนวทางภาย ใต้หอการค้ า ไทยและ 
สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย ที่มีความเชื่อมโยงการ
ทํ างานร่วม กัน กับภาครัฐในรูปแบบ  Public Private 
Partnerships มาโดยตลอด 

32 2568-91-F1M1-0033 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT 
Working Group on Tourism 

 100,452 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

52,338.35   52,338.35   52,338.35   52,338.35   คุณณัฐนนท์ พงษ์ธัญญะวิริยา กรรมการหอการค้าไทย และ
กรรมการสภาธุรกิจ IMT-GT เป็นผู้แทนจากสภาธุรกิจ 
IMT-GT เข้าร่วมการประชุมคณะทํางานสาขาการท่องเที่ยว 
แผนงาน IMT-GT เมื่อวันพุธที่ 22 กรกฎาคม 2568 เวลา 
08.30-21.00 น . ณ  โรงแรม  Aloft Langkawi Pantai 
Tengah เกาะลังกาวี สหพันธรัฐมาเลเซีย โดยภายใน 
ที่ประชุมประกอบด้วยผู้แทนหน่วยงานภาครัฐที่เกี่ยวข้อง
กับการท่องเที่ยวจากประเทศอินโดนีเซีย ประเทศมาเลเซีย 
และประเทศไทย พร้อมทั้งศูนย์ประสานงานความร่วมมือ 
อนุภู มิภาค  IMT-GT (CIMT) สภาธุร กิจ  IMT-GT (JBC) 
เครือข่ายมหาวิทยาลัย IMT-GT (UNINET) ธนาคารพัฒนา
เอเชีย (ADB) และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง โดยที่ประชุมได้
หารือในประเด็นส่งเสริมความร่วมมือด้านการท่องเที่ยว 
ในอนุภูมิภาค IMT-GT

46 2568-91-F1M1-0047 โครงการเข้าร่วมประชุม Business 
Partner City (BPC) Roundtable 
Meeting 2024 ระหว่างวันที่ 5 – 6 
ธันวาคม 2567 ณ เมอืงเซี่ยงไฮ้ 
สาธารณรัฐประชาชนจีน   

94,472 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
2 คน   

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน   

- - 43,884.23 43,884.23 1.คุณไกรสินธุ์ วงศ์สุรไกร รองเลขาธิการสภาหอการค้าแห่ง
ประเทศไทย และประธานคณะกรรมการอาเซียนและเอเชีย
ตะวันออก เข้าร่วมการประชุมภายใต้หัวข้อ “Initiatives to 
Promote Healthcare Business” ซึ่งจัดขึ้นเพื่อเตรียมการและ
ประชาสัมพันธ์งาน Expo 2025 Osaka–Kansai โดยมีเมือง 
โอซากาเป็นเจ้าภาพร่วม 
2.ที่ประชุมได้หารือและแลกเปลี่ยนข้อมูลเกี่ยวกับ แนวโน้ม
การค้าและการลงทุนในอุตสาหกรรม Health and Wellness 
ของประเทศสมาชิก โดยให้ความสําคัญกับการพัฒนาเศรษฐกิจ
ด้านสุขภาพเพื่อรองรับ สังคมผู้สูงอายุ ที่ขยายตัวในภูมิภาค
เอเชีย
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

3.นอกจากนี้ ผู้แทนยังได้ เยี่ยมชม Shanghai New Hongqiao 
International Medical Center ซึ่ ง เป็ น ศู น ย์ ก ารแพ ท ย์
นานาชาติระดับประเทศ มีโรงพยาบาลชั้นนํา เช่น Parkway 
Hospital และสิ่ งอํ านวยความสะดวกด้านเทคโนโลยีทาง
การแพทย์สมัยใหม่ รองรับการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและ
สนับสนุนนวัตกรรมด้านการแพทย์ในระดับสากล เพื่อใช้เป็น
ต้นแบบในการพัฒนาอุตสาหกรรมสุขภาพของไทยในอนาคต 

50 2568-91-F1M1-0051 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex  
Alimentarius Commission CAC   
ครั้งที่ 47 ณ นครเจนีวา 
สมาพันธรัฐสวิส ระหว่างวันที่  
25 - 30 พฤศจิกายน 2567 
(สมาคมแช่แข็ง) 

 152,160 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- -  130,201.99  130,201.99 1.การประชุมครั้งนี้มีผู้เข้าร่วมจาก 149 ประเทศสมาชิกและ
สหภาพยุโรป รวมถึง องค์กรผู้สังเกตการณ์ 43 องค์กร โดยมี 
Mr. Steve Wearne (สหราชอาณาจักร) เป็นประธาน และ Mr. 
Allan Azegele (เคนยา), Mr. Raj Rajasekae (นิวซีแลนด์) และ 
Mr. Diego Varela (ชิลี) เป็นรองประธาน 
2.ที่ ประชุมได้พิ จารณาและเห็ นชอบ  ประเด็นสํ าคัญ 
ด้านมาตรฐานอาหารภายใต้โคเด็กซ์ (Codex Alimentarius 
Commission: CAC) ดังนี้ 
3.เห็นชอบการปรับแก้ คู่มือการทํางานโคเด็กซ์ ฉบับที่ 29 
(Section 4) เพื่อให้ถ้อยคําและรูปแบบสอดคล้องกัน รวมถึง 
การแก้ไขข้อผิดพลาดด้านภาษา และเตรียมเอกสารเสนอ 
การปรับปรุง หลักการทั่วไป (CCGP) เพื่อพิจารณาในที่ประชุม
ครั้งต่อไป 
4.รับรองมาตรฐานสากลใหม่รวม 43 เรื่อง ครอบคลุมด้าน
สุขลักษณะอาหาร สารปนเปื้อน วัตถุเจือปน วิธีวิเคราะห์ 
สารพิษตกค้าง สัตว์น้ํา ฉลากอาหาร และระบบตรวจสอบ
นําเข้า–ส่งออก 
5.พิจารณาการกําหนดอุณหภูมิในการวิเคราะห์เถ้า (ash) 
สํ าหรับ  cereals, pulses และ legumes โดยอยู่ ระหว่ าง
รวบรวมข้อมูลเพิ่มเติมเพื่อปรับปรุงมาตรฐาน 
6.รับรอง “Nitrogen to Protein Conversion Factors (Nx)” 
เป็นภาคผนวกของมาตรฐาน CXS 234-1999 และเห็นชอบให้
รวมในมาตรฐานอาหารสําหรับทารกและเด็กเล็ก (CXS 156-
1987) เพื่อเสนอให้ CAC พิจารณาในลําดับต่อไป 
7.การประชุมดังกล่าวสะท้อนถึง ความก้าวหน้าในการพัฒนา
มาตรฐานอาหารระหว่างประเทศ เพื่อคุ้มครองผู้บริโภคและ
ส่งเสริมการค้าอาหารระหว่างประเทศให้เป็นไปตามหลักสากล 

51 2568-91-F1M1-0052 โครงการเข้ารว่มประชุม Codex 
ommittee on Contaminants in 
Foods 

 155,754 Output: ดําเนินการ  
1 ครั้งๆ 1 คน    

Output: ดําเนินการ  
1 ครั้งๆ 1 คน    

115,444.55 115,444.55 115,444.55 115,444.55 การประชุมคณะกรรมการโคเด็กซ์ว่าด้วยหลักการทั่วไป (Codex 
Committee on General Principles: CCGP) ครั้ งที่  34 โดยมี
ผู้แทนจากประเทศสมาชิกจํานวน 63 ประเทศและสหภาพยุโรป 
องค์กรผู้สังเกตการณ์ 11 องค์กร เข้าร่วมการประชุม โดยมีประเด็น
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

หารือในการประชุมครั้งนี้ เพื่อพิจารณา ดังนี้ 
1. ทบทวนคู่มือการทํางานโคเด็กซ์ (Codex procedural manual) 
ในประเด็นเกี่ยวกับรูปแบบและความสอดคล้องของเนื้อหา 
2. การทบทวนแนวทางปฏิ บัติสําหรับหน่วยงานย่อยต่าง  ๆ 
ของโคเด็กซ์ (Subsidiary Bodies)  
3. แนวทางการปรับปรุงมาตรฐานและเอกสารของโคเด็กซ์ 
4. การพิจารณาทบทวนหลักการการมีส่วนร่วมขององค์กรระหว่าง
ประเทศที่ ไม่ ใช่ ภาครั ฐ (International non-governmental 
organization) ในงานของคณะกรรมาธิการโคเด็กซ์ 
5. การทบทวนแนวทางการใช้ข้อกําหนดที่มีอยู่สําหรับ 
การพิจารณาข้อเสนองานใหม่ที่ไม่อยู่ในขอบข่ายการทํางาน
ของโคเด็กซ์ 
6. การทบทวนการใช้หลักเกณฑ์และแนวทางปฏิบัติสําหรับ
คณะกรรมการโคเด็กซ์และคณะเฉพาะกิจที่ดําเนินงานในรูปแบบ
การติดต่อสื่ อสารผ่ านระบบอิ เล็กทรอนิกส์  (Committees 
Working by Correspondence: CWBC)" 

52 2568-91-F1M1-0053 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Committee on Food Additives   
รวมการเข้าร่วม Working Group 
ครั้งที่ 55 ระหว่างวันที่ 24-28 
มีนาคม 2568 ณ กรุงโซล 
สาธารณรัฐเกาหลี กําหนดเดินทาง 
ระหว่างวันที่ 23-29 มนีาคม 2568 

 139,815 Output: ดําเนินการ  
1 ครั้งๆ 1 คน    

Output: ดําเนินการ  
1 ครั้งๆ 1 คน    

- -  67,631.28  67,631.28 การป ระ ชุ มค รั้ งที่  55 ขอ งคณ ะกรรม ก าร  Codex 
Committee on Food Additives (CCFA) จัดขึ้นระหว่าง
วันที่ 24-28 มีนาคม 2568 ณ กรุงโซล ประเทศเกาหลีใต้ 
โดยมีจีนและเกาหลีใต้เป็นเจ้าภาพร่วมในการประชุม ปีนี้
ประเทศไทยมีผู้แทนจากภาครัฐ และเอกชนเข้าร่วมประชุม 
7 หน่วยงาน ได้แก่ สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา 
กรมวิชาการเกษตร กรมวิทยาศาสตร์บริการ สมาคมผู้ผลิต
อาหารสําเร็จรูป สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย สมาคม
อาหารแช่เยือกแข็งไทย และสํานักงานมาตรฐานสืนค้า
เกษตรและอาหารแห่งชาติ  (มกอช .) ประเทศไทยมี 
นายญาณพล ขาวพลศรี จากสํานักงานคณะกรรมการ
อาหารและยา เป็นประธานคณะฯ ผู้แทนจากประเทศไทย 

54 2568-91-F1M1-0055 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Alimentarius Commission 
ระหว่างวันที่ 25 - 30 พฤศจิกายน 
2567 ณ Centre International 
de conferences (CICG), Room 
Amphitheatre D ( level 1)  
นครเจนีวา สมาพันธรฐัสวิส 
(สมาคมผู้ผลติอาหารสาํเร็จรูป) 
 

152,160 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 152,160.00 152,160.00 Mr. Allan Azegele (เคนยา) Mr. Raj Rajasekar (นิ วซีแลนด์ )  
เป็นประธาน และประธานคณะกรรมาธิการ และ Mr. Diego 
Varela (ชิลี) เป็นผู้ช่วยรองประธาน การประชุมครั้งนี้ มีผู้แทน
จากประเทศสมาชิก 158 ประเทศ และผู้สั งเกตการณ์จาก
หน่วยงานของรัฐบาลระหว่างประเทศ 40 แห่ง สรุปสาระสําคัญ 
ดังนี้ 
1. เห็นควรให้ที่ ประชุมคณะกรรมาธิการโคเด็กซ์  (Codex 
Alimentarius Commission; CAC) ครั้ งที่  47 (พฤศจิ กายน 
2567) พิจารณารับรองร่าง ค่า MRLs  ในขั้นตอนที่ 5/8 สําหรับ
ยาสัตว์ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

2. เห็นควรให้ที่ประชุม CAC ครั้งที่ 47 พิจารณารับรองร่างค่า 
MRLs ในขั้นตอนที่ 5 สําหรับ fumagillin dicyclohexylamine 
(DCH) (finfish และน้ําผึ้ง) 
3. การพิจารณามาตรฐานอาหารระหว่างประเทศว่าด้วยเรื่อง
นโยบายและหลักการทั่วไป อาทิ 
  - มาตรฐานกลุ่มสินค้าเครื่องเทศและพืชสมุนไพร (CCSCH) 
  - มาตรฐานกลุ่มสินค้าน้ํามันพืช (CCFO) 
  - มาตรฐานสาขากลุ่มสุขลักษณะอาหาร (CCFH) 
  - มาตรฐานสาขาสารปนเปื้อน (CCCF) ฯลฯ 
4. กําหนดรายการสารก่อภูมิแพ้สําคัญและชื่อที่ให้แสดงบนฉลาก
ทั้งหมด 15 รายการ ได้แก่ ธัญพืชที่มีกลูเตน กุ้ง กั้ง ปู ไข่ ปลา 
ถั่วลิสง นม งา ผลเปลือกแข็งของไม้ต้น โดยระบุชื่อให้ชัดเจน 
อาทิ เป็นผลบราซิลนัท แมคาเดเมีย ไพน์นัท เป็นต้น 

55 2568-91-F1M1-0056 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Committee on Contaminants 
in Foods 

 155,754 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

114,637.01 114,637.01 114,637.01 114,637.01 การประชุมคณะกรรมการโคเด็กซ์  สาขาหลักการทั่ วไป  
(Codex Committee on General Principles: CCGP) ครั้งที่ 34  
มีผู้เข้าร่วมประชุมจากประเทศสมาชิก 63 ประเทศและสหภาพ
ยุ โรป อีกทั้ งยั งมีองค์กรผู้ สั งเกตการณ์  11 องค์กร โดยมี  
Mr. Jean-Luc Angot (สาธารณรัฐฝรั่งเศส) ทําหน้าที่เป็นประธาน 
โดยมีเรื่องในการประชุมดังนี้ 
1. เรื่องแจ้งเพื่อทราบจากคณะกรรมาธิการโคเด็กซ์และหน่วยงาน
ย่อยต่าง ๆ  ของโคเด็กซ์ 
2. การดําเนินงานของ FAO และ WHO ที่เกี่ยวข้องกับงานของ 
CCGP 
3. การปรับแก้ไขคู่มือการทํางานของโคเด็กซ์ใน Section 3: 
Guidelines for subsidiary bodies 
4. การปรับปรุงคู่มือการทํางานโคเด็กซ์ในประเด็นเกี่ยวกับความ
ไม่สอดคล้องของภาษาและเนื้อหาที่ปรับแก้ไขนอกเหนือจากใน 
Section 3 
5. การปรับปรุงคู่มือการทํางานโคเด็กซ์ในประเด็นเกี่ยวกับแนว
ทางการปรับแก้ไข (amendment) และทบทวน (revision) ของ
มาตรฐานและเอกสารของโคเด็กซ์ 
6. การพิจารณาทบทวนหลักการการมีส่วนร่วมขององค์กร
ระห ว่ างป ระ เท ศที่ ไม่ ใช่ ภ าค รั ฐ  (International Non-
Governmental Organization; INGOs) ใ น ง า น ข อ ง
คณะกรรมาธิการโคเด็กซ์ 
7. แนวทางการพิจารณาข้อเสนองานใหม่ที่ไม่อยู่ภายใต้ขอบเขต
อํ านาจของคณะกรรมการโคเด็กซ์ที่ ดํ าเนิ นงานอยู่ หรือ 
คณะกรมมการโคเด็กซ์ที่ เกี่ยวข้องอยู่ ระหว่างการยุ ติการ
ดําเนินงานชั่วคราว
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

8. การทบทวนการใช้หลักเกณฑ์และแนวทางปฏิบัติสําหรับ
คณะกรรมการโคเด็กซ์ และคณะเฉพาะกิจระหว่างรัฐบาลที่
ทํางานในรูปแบบการสื่อสารโต้ตอบผ่านระบบอิเล็กทรอนิกส์ 
(Committees Working by Correspondence; CWBC) 

56 2568-91-F1M1-0057 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Committee on Food Additives   
รวมการเข้าร่วม Working Group 
ครั้งที่ 55 ระหว่างวันที่ 24-28 
มีนาคม 2568 ณ กรุงโซล 
สาธารณรัฐเกาหลี กําหนดเดินทาง 
ระหว่างวันที่ 23-29 มนีาคม 2568 

 139,815 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 101,609.88 101,609.88 การประชุมคณะกรรมการโคเด็กซ์สาขาวัตถุเจือปนอาหาร 
(Codex Committee on Food Additive และการประชุม 
Working group on the General Standard for Food 
Additive ครั้งที่ 55) ระหว่างวันที่  21 - 28 มีนาคม 2568  
ณ กรุงโซล สาธารณรัฐเกาหลี โดยมีการประชุมในครั้งนี้ 
แบ่งออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
1 . การป ระ ชุ ม  Physical Working Group on the GSFA 
(PWG) ระหว่างวันที่ 21-22 มีนาคม 2568 โดยมี Dr. Daniel 
Folmer จาก U.S. Food and Drug Administration ประเทศ
สหรัฐอเมริกา และ Dr. Robin Churchill จาก Bureau of 
Chemical Safety Health Canada เป็นประธานในการประชุม
เพื่อรวบรวมความคิดเห็นในประเด็นเรื่อง General Standard 
for Food Additves (GSFA) แ ล ะ  Maximum Levels for 
food Additives and Processing Aids in Codex Standards 
จาก ประเทศสมาชิก เพื่อใช้ประกอบเป็นข้อเสนอในการประชุม 
Plenary Session 
2. การประชุม Plenary Session ระหว่างวันที่ 24-28 มีนาคม 
2 568  โด ย มี  Dr. Yongxiang Fan, จ าก  China National 
Center for Food Safety Risk Assessment (CFSA) 
สาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นประธานการประชุม และ 
Professor Hae-Jung Yoon ร่ วมเป็ นประธานร่ วม  โดยมี
ผู้เข้าร่วมประชุมจากประเทศสมาชิก 46 ประเทศ และองค์กร
ระหว่างประเทศ 24 องค์กร รวมถึง FAO และ WHO  

57 2568-91-F1M1-0058 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Committee on Food Hygiene 
 

 165,187 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

41,257.44 41,257.44 41,257.44 41,257.44 การประชุมคณะกรรมการประสานงานโคเด็กซ์ภูมิภาคเอเชีย 
( FAO/WHO) Coordinating Committee for ASIA (CCASIA)) 
ครั้งที่ 23 ณ นครหนานหนิง สาธารณรัฐประชาชนจีน โดยมี  
Ms. Aya Orito Nozawa รองผู้ อํ านวยการกระทรวงเกษตร  
ป่าไม้ และประมงของญี่ปุ่น (MAFF) ได้ทําหน้าที่เป็นประธาน 
ก า รป ระ ชุ ม  แ ล ะ  Ms. Hao Ding นั ก วิ จั ย ร่ ว ม จ าก 
ศู น ย์ แ ห่ งช า ติ จี น เพื่ อ ก า รป ระ เมิ น ค ว าม เสี่ ย ง 
ด้านความปลอดภัยของอาหาร (CFSA) ทําหน้าที่เป็นประธานร่วม 
การประชุมครั้งนี้มีผู้เข้าร่วมจาก 11 ประเทศสมาชิกจากภูมิภาค 
และ 1 ประเทศสมาชิกจากนอกภูมิภาค พร้อมด้วย 4 องค์กร 
ผู้สังเกตการณ์ รายชื่อผู้เข้าร่วมได้รวมอยู่ในภาคผนวกที่ 1  
การประชุมคณะกรรมการประสานงานโคเด็กซ์ภูมิภาคเอเชีย 
( FAO/WHO) Coordinating Committee for ASIA (CCASIA))  



 
167 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

มีประเด็นการประชุมสําคัญในส่วนที่เกี่ยวข้องกับความปลอดภัย
ด้ า น อ า ห า ร แ ล ะ คุ ณ ภ า พ ใน ภู มิ ภ า ค เอ เชี ย  
ซึ่งประเทศไทยมีการค้าการส่งออกไปยังประเทศเพื่อนบ้านและ
กลุ่มประเทศเอเชียที่มีการบริโภคสินค้าอาหารที่มีวัฒนธรรม
ใกล้เคียงกัน โดยผู้ประกอบการไทยผลิตแปรรูปส่งออกเป็น
จํานวนมาก ซึ่งการประชุมครั้งนี้มีวาระที่เกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์
ของสมาคมฯ ได้แก่ โจ๊กกระป๋องและข้าวหุงสุกบรรจุกระป๋อง 
ผลิตภัณฑ์สาหร่ายทะเล ติ่มซํา ซึ่งอยู่ในกลุ่มอาหารพร้อม
รับประทาน การได้เข้าร่วมประชุมสามารถทราบแนวทางการ
ดําเนินการที่เป็นไปได้ในเอเชีย ในการแก้ไขปัญหาผลกระทบหรือ
การใช้ประโยชน์ของมาตรฐานโคเด็กซ์ระหว่างภูมิภาคและ
ม า ต ร ฐ า น ส า ก ล  ซึ่ ง มี ป ร ะ เ ด็ น สํ า คั ญ ต่ อ 
ภาคการเกษตรและอุตสาหกรรมอาหารที่ ต้องปฏิ บั ติตาม
มาตรฐานความปลอดภัย เพื่อไม่ให้กระทบทั้งการนําเข้าและ
ส่งออกระหว่างประเทศ

58 2568-91-F1M1-0059 โครงการเป็นเจ้าภาพจัดประชุม 
ASEAN PAINT INDUSTRY 
COUNCIL (APIC) ภายใต้แนวคิด 
Journey to greener coatings 
ระหว่างวันที่ 7 - 9 พฤศจิกายน 2567 
ณ โรงแรมมณเฑียร ริเวอร์ไซด ์
(สมาคมผู้ผลติสีไทย) 

 270,000 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 135,000.00 135,000.00   - วันที่ 7 พฤศจิกายน 2567 ต้อนรับคณะผู้มาร่วมงาน
จากต่างประเทศ ณ ห้องอาหารสายชล โรงแรมมณเฑียร  
ริเวอร์ไซด์ พระราม 3 กรุงเทพฯ 
  - วันที่ 8 พฤศจิกายน 2567 ได้เริ่มการประชุม ASEAN 
PAINT INDUSTRY COUNCIL (APIC) 2 0 2 4  เ พื่ อ
แลกเปลี่ยนข้อมูล ประเด็นสําคัญ และนําเสนอแนวคิด 
รายงานต่าง ๆ อาทิ การวิเคราะห์ตลาดโลกในอุตสาหกรรม
สี บทบาทของ CIC ในการสนับสนุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
สีที่ เป็นมิตรต่อสิ่ งแวดล้อมและอุตสาหกรรมที่ ยั่ งยืน 
รายงานจากสมาคมผู้ผลิตสีจากประเทศต่าง ๆ ที่ เน้น 
ความยั่งยืน เป็นต้น 
  - วันที่ 9 พฤศจิกายน 2567 ต้อนรับแขกจากต่างประเทศ 
โด ย ก า รพ า เยี่ ย ม ช ม วั ด พ ร ะ ศ รี รั ต น ศ า ส ด า ร า ม 
พระบรมมหาราชวัง และวัดโพธิ์ โดยร่วมรับประทานอาหาร
กลางวันที่ร้านอาหารสามเสนวิลล่า ถนนพญาไท ก่อนที่ 
จะเสร็จสิ้นกิจกรรมในเวลา 15.00 น. ณ โรงแรมมณเฑียร 
ริเวอรไ์ซด์ พระราม 3 กรุงเทพฯ 

59 2568-91-F1M1-0060 โครงการเข้าร่วมประชุมสหพันธ์
อุตสาหกรรมสิ่งทออาเซียน 
“AFTEX COUNCIL MEETING 
52nd AND 50th PLENARY 
SESSION" ระหว่างวันที่ 13 – 15 
พฤศจิกายน 2567 ณ ประเทศ
สิงคโปร์ (สมาคมเครื่องนุ่งห่ม) 

63,200 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

  43,459.63 43,459.63 ผู้แทนจากสมาคมอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่ม ในฐานะ 
AFTEX ประเทศไทยเข้าร่วมการประชุม  โดย  AFTEX 
ประเทศสิงคโปร์ เป็นประธานจัดงานและประธานที่ประชุม 
ซึ่งมีผู้แทนจากประเทศสมาชิกและผู้สังเกตการณ์จาก
ประเทศต่าง ๆ ในอาเซียน 9 ประเทศเข้าร่วม โดยการ
ประชุมมีสาระสําคัญ ดังนี้ 
1. แลกเปลี่ยนข้อมูลทั้ งการค้าและการผลิตระหว่าง
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของ
ประเทศสมาชิก AFTEX ในรูปแบบของ Country Report 
2023 ได้มีการคาดการณ์ และแนวโน้มสถานการณ์
อุตสาหกรรมสิ่งทอโลก 
2. ร่วมหาแนวทางของการดําเนินอุตสาหกรรมทั่วโลกเกี่ยวกับ
เรื่องความยั่ งยืนเป็นมิตรต่อสิ่ งแวดล้อม และพลังงาน
หมุนเวียนในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มในอนาคต 
รวมถึงระบบ Supply chain & Logistic ของสิ่งทอในอาเซียน 
3. AFTEX ได้รับความสนใจจากหลายองค์กรนานาชาติที่เข้า
มาติดต่อเพื่อทําความร่วมมือ อาทิ CNTAC, IAF, Global 
Sources เป็นต้น 

60 2568-91-F1M1-0061 โครงการร่วมประชุมกับ 
INTERNATIONAL CHAMBER OF 
COMMERCE (ICC)       
ในหัวข้อ ICC World Council 

 107,700 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

47,527.50 47,527.50 47,527.50  Mr. Philippe Varin ประธาน ICC ได้มอบหมายให้ Mr. John 
Denton เลขาธิการ รายงานผลการดําเนินงานของ ICC ดังนี้ 
1. การรับรองวาระการประชุมครั้งที่ผ่านมา 2024 
2. การรับรองบทสรุปผู้บริหารของการประชุม World Council 
ครั้งก่อน 
3. รายงานงบการเงิน 
3.1 การอนุมัติบัญชีที่ผ่านการตรวจสอบสําหรับปี 2024  
3.2 รายงานการจัดการ งบการเงินรายบุคคล 
3.3 รายงานงบกําไรขาดทุนรวม 
4. การอนุมัติข้อตกลงที่ควบคุม (กับบริษัทในเครือ) 
5. การมีส่วนสนับสนุนของคณะกรรมการระดับชาติและ 
กลุ่มต่าง ๆ ปี 2026 
6. การมีส่วนสนับสนุนของ ICC เดนมาร์ก ICC เคนยา ICC 
คีร์กีซสถาน ICC เนเธอร์แลนด์ ICC ไนจีเรีย และการเป็นสมาชิก
โดยตรง 
7. แก้ไขข้อบังคับของคณะกรรมการระดับชาติและสมาชิก ดังนี้ 
ICC โมร็อกโก ICC สหราชอาณาจักร์  ICC สโลวี เนี ย ICC 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยคองโก ICC มองโกเลีย และICC 
เวเนซุเอลา 
8. สมาชิกโดยตรงรายใหม่  
9. สมาชิกใหม่และสมาชิกที่ลาออกของคณะกรรมการแห่งชาติ
และกลุ่ม 
10. คณะผู้แทนสมาชิกโดยตรงของสภาโลก การระงับการมอบ
อํานาจของ ICC อัฟกานิสถาน  
11. การแต่งตั้งสมาชิกคณะกรรมการบริหารของ ICC 
12. การให้สัตยาบันการเลือกตั้งประธานสหพันธ์หอการค้าโลก 
13. การเปลี่ยนแปลงรัฐธรรมนูญและขั้นตอน 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

14. ศาลอนุญาโตตุลาการระหว่างประเทศ รายงานเกี่ยวกับ
กิจกรรมของศาลอนุญาโตตุลาการระหว่างประเทศ 
15. สหพันธ์สภาการค้าโลกของ ICC (WCF) รายงานเกี่ยวกับ
กิจกรรมของ ICC World Chamber Federations 
16. สถาบันกฎหมายธุรกิจโลกของ ICC รายงานเกี่ยวกับ
กิจกรรมของ ICC Institute of World Business Law 

61 2568-91-F1M1-0062 โครงการร่วมประชุมกับ 
INTERNATIONAL CHAMBER OF 
COMMERCE (ICC)       
ในหัวข้อ ICC Permanent Head 
of National Committees 

 234,600 Output: ดําเนินการ  
2 ครั้งๆ 1 คน    

Output: ดําเนินการ  
2 ครั้งๆ 1 คน    

49,627.50 49,627.50 49,627.50 49,627.50 สภาหอการค้าแห่งประเทศไทยได้เข้าร่วมการประชุมหอการค้า
นานาชาติ (ICC) เพื่อหารือแนวทางการส่งเสริมการค้า การลงทุน 
และการพัฒนาเศรษฐกิจโลกอย่างยั่งยืน โดยมีสาระสําคัญดังนี้ 
1.Commercial Law and Practice – มุ่งส่งเสริมการใช้เครื่องมือ
ทางการค้า เช่น Incoterms 2020 และสัญญาซื้อขายมาตรฐาน
ระหว่างประเทศ โดยเสนอให้แต่ละประเทศจัดตั้ง Help Desk ภาษา
ท้องถิ่น เพื่ออํานวยความสะดวกแก่ผู้ประกอบการ ทั้งนี้ ICC 
เยอรมนีกําลังพัฒนาสัญญามาตรฐานดิจิทัล คาดว่าจะแล้วเสร็จ
ภายในกลางปีหน้า 
2.Customs and Trade Facilitation – หารื อผลกระทบจาก
นโยบายขึ้นภาษีนําเข้าของสหรัฐฯ พร้อมย้ําความสําคัญของ 
การค้าเสรีพหุภาคี และการใช้ระบบ ศุลกากรดิจิทัล เพื่อเพิ่มความ
โปร่งใสและประสิทธิภาพ 
3.Energy and Environment – เน้นสร้างความเข้าใจต่อมาตรการ 
CBAM และเร่งผลักดันให้ภาครัฐสนับสนุนการผลิต พลังงาน
สะอาด โดยลดอุปสรรคทางกฎหมายและกระบวนการอนุญาต 
4.Global Alliance for Trade – รายงานความสําเร็จของโครงการ
พัฒนาการค้าระหว่างประเทศ และเชิญประเทศสมาชิกส่งข้อมูลผล
การดําเนินงานเพื่ อขับเคลื่อนโครงการร่วมกัน โดยเน้นการ
ประสานงานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในแต่ละประเทศ 
5.Center of Entrepreneurship – นํ าเสนอผลงานพั ฒ นา 
ผู้ประกอบการ SMEs ผ่านโครงการ One Click เพื่อให้เข้าถึงข้อมูล
และเครื่องมือด้านการส่งออกได้ง่ายขึ้น พร้อมประเมินผลเพื่อ
พัฒนาหลักสูตรเสริมสร้างศักยภาพผู้ประกอบการรายเล็กอย่าง
ต่อเนื่อง 
การประชุมครั้งนี้มุ่งเน้นให้ภาคเอกชนมีบทบาทเชิงรุกในการ
พัฒนา ระบบการค้าโลกยุคดิจิทัลและเศรษฐกิจคาร์บอนต่ํา ควบคู่
กับการเสริมศักยภาพผู้ประกอบการไทยให้แข่งขันได้ในตลาดสากล 

62 2568-91-F1M1-0063 โครงการร่วมประชุมกับ 
INTERNATIONAL CHAMBER OF 
COMMERCE (ICC) ในหัวข้อ 
Commission on Arbitration 
วันที่ 8 เมษายน 2568 ณ กรุงปารีส 

 234,600 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 78,602.86 78,602.86 ที่ประชุมคณะกรรมการฯ ได้พิจารณาความคืบหน้าและ
อนุมัติหลักการดําเนินงานของคณะทํางานใน 2 กลุ่มหลัก 
ดังนี้ 
1.กลุ่มคณะทํางานด้านกระบวนพิจารณาโดยเร่งรัด (EPP 
and Update of Commission Reports) 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ประเทศฝรั่งเศส กําหนดการเดินทาง
ระหว่างวันที่ 7-10 เมษายน 2568 

กลุ่มคณะทํางานนี้ จัดทํ ารายงานวิ เคราะห์ผลการใช้ 
Expedited Procedure Provisions (EPP) เ พื่ อ เ พิ่ ม
ประสิทธิภาพการระงับข้อพิพาทโดยอนุญาโตตุลาการ  
ทั้งด้านเวลาและค่าใช้จ่าย โดย EPP ใช้กับข้อพิพาทมูลค่า
ไม่เกิน 3 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ (จากเดิม 2 ล้าน) และ
อนุญาตให้คู่กรณีเลือกใช้ตามความเหมาะสม 
2.คณะอนุญาโตตุลาการมีอํานาจกําหนดมาตรการลด
ขั้นตอน เช่น จํากัดเอกสารหรือระยะเวลาในการยื่นคําร้อง
ต้องออกคําชี้ขาดภายใน 6 เดือน และลดค่าธรรมเนียม
อนุญาโตตุลาการลง 20% 
ทั้งนี้ กลุ่มคณะทํางานได้จัดทําข้อเสนอแนะเพื่อปรับปรุง
แนวทางใช้ EPP ให้เหมาะสมและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น 
3.กลุ่มคณะทํางานด้านการต่อต้านการคอร์รัปชันใน
อนุญาโตตุลาการระหว่างประเทศ กลุ่มนี้มุ่งพัฒนากลไก 
การแจ้งเตือนและตัวชี้วัดสัญญาณการทุจริต รวมถึงเสนอ
แนวทางนํา ปัญญาประดิษฐ์ (AI) มาช่วยตรวจจับรูปแบบ
ความผิดปกติในข้อมูลขนาดใหญ่ เช่น การชําระเงินที่ไม่
โปร่งใสหรือการเชื่อมโยงที่ผิดปกติ โดย AI จะช่วยระบุ
แนวโน้มการทุจริต แต่ยังต้องอาศัยการตรวจสอบโดยมนุษย์
ควบคู่กัน กลุ่มคณะทํางานเห็นว่า การใช้ AI มีศักยภาพสูง
แ ต่ ยั งอ ยู่ ใน ขั้ น เริ่ ม ต้ น  จึ งค ว ร ให้ ค วาม สํ าคั ญ กั บ  
ความโปร่งใส ความสามารถในการอธิบาย และการรักษา
ความลับของข้อมูล พร้อมทั้งจัดทําข้อเสนอแนะเพื่อป้องกัน
ผลกระทบจากกระบวนการคู่ขนานในกรณีที่มีข้อกล่าวหา
การทุจริตในอนุญาโตตุลาการระหว่างประเทศ 
3 .การประ ชุมครั้ ง นี้ ส ะท้ อน ถึ งความพยายามของ 
คณะกรรมการฯ ในการยกระดับมาตรฐาน ความโปร่งใส 
ความรวด เร็ว  และประสิท ธิภ าพของกระบวนการ
อนุญาโตตุลาการระหว่างประเทศ ให้สอดคล้องกับบริบท
ทางธุรกิจและเทคโนโลยีสมัยใหม่ 

64 2568-91-F1M1-0065 โครงการร่วมประชุมกับ 
INTERNATIONAL CHAMBER OF 
COMMERCE (ICC)  
ในหัวข้อ Commission on 
Commercial Law & Practice 
ครั้งที่ 1 ระหว่างวันที่   13  –  16 
พฤศจิกายน 2567 ณ กรุงปารสี 
ประเทศฝรั่งเศส 

234,600 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

  74,035.00 74,035.00 การเข้าร่วมประชุมในครั้งนี้ เพื่อให้ทราบถึงการดําเนินงาน
และความคืบหน้าของคณะทํางานต่าง ๆ ประกอบด้วย 
1. เจ้าหน้าที่ฝ่ายกฎหมายของกองกฎหมายการค้าระหว่าง
ประเทศนําเสนอข้อมูลเกี่ยวกับโครงการ UNCITRAL 
Working Group ในการพัฒนาเอกสารการขนส่งสินค้าที่
สามารถโอนได้ในเรื่องใบตราส่งสินค้าสําหรับรูปแบบใด
รูปแบบหนึ่ง ในบริบทของการขนส่งหลายรูปแบบหรือ
รูปแบบเดียว  
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

2. นํ าเสนอ  Model Contract ที่ จัดทํ า ขึ้น เพื่ อ  SMEs  
ซึ่งอาจใช้เป็นกรอบการทํางานระหว่างลูกค้ากับผู้รับจ้าง 
สําหรับคําขอรับบริการ ทั้ งนี้  คณะกรรมาธิการ CLP  
จะทํางานร่วมกับ ICC Publishing เพื่อจัดพิมพ์ Model 
Contract ที่ จะ เปิด ตัวใน ช่วงต้น ปี  2568 ซึ่ งจะ ช่วย
ขับเคลื่อนการเปลี่ยนผ่านสู่ยุคดิจิทัล  
3. โครงการจัดทํา Model สําหรับจัดทําสัญญาซื้อขาย
ระหว่างประเทศของ ICC แบบอัตโนมัติผ่านแอปพลิเคชัน 
เป็นต้น 

 แผนปฏิบัติการที่ 3 ด้านการเร่งรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ์  
(จํานวน 1 โครงการ) 

600,000   25,647.00 25,647.00 178,883.00 178,883.00  

 กลยุทธ์ที่ 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่  
ฟื้นตลาดเก่า (จํานวน 1 โครงการ) 

600,000   25,647.00 25,647.00 178,883.00 178,883.00  

72 2568-91-J2L8-0001 โครงการต้อนรับคณะผู้แทนการค้า
จากต่างประเทศ 

600,000 ดําเนินการ 1 ครั้ง Output: ดําเนินการ 
24 ครั้ง    

25,647.00 25,647.00 178,883.00 178,883.00 1.สภาหอการค้าแห่งประเทศไทยดําเนินโครงการ “ต้อนรับ 
คณะผู้ แทนการค้ าจากต่ างประเทศ” เพื่ อเสริ มสร้ าง
ความสัมพันธ์ทางการค้าและขยายโอกาสทางเศรษฐกิจระหว่าง
ประเทศ โดยได้จัดกิจกรรมต้อนรับคณะผู้แทนจากหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนต่างประเทศ รวมทั้งสิ้น 24 ครั้ง 
2.กิจกรรมที่สําคัญ อาทิ การต้อนรับเอกอัครราชทูตแซมเบีย 
ประธานหอการค้าศรีลังกา คณะผู้แทนจาก IMF หอการค้าดูไบ 
CCPIT (จีน) หอการค้าเนปาล หอการค้าและอุตสาหกรรม
โอมาน และคณะผู้แทนจากฮังการี สโลวีเนีย และโซมาเลีย  
เป็นต้น 
3.การดําเนินงานดังกล่าวช่วย กระชับความร่วมมือทางการค้า 
การลงทุน และการแลกเปลี่ยนข้อมูลเศรษฐกิจ ระหว่างไทยกับ
ประเทศคู่ค้า สร้างภาพลักษณ์ที่ดีของภาคเอกชนไทยในเวที
นานาชาติ และเป็นกลไกสําคัญในการ ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศอย่างยั่งยืน 

 

หมายเหตุ :  โครงการที่ได้รับจัดสรรเงินกองทุนฯ ของสภาหอการคา้ฯ แต่มิได้ดําเนินการขออนุมัติหรือเบิกจ่าย เนื่องจากเหตุที่มิได้เกิดจากผู้ขอรับการจัดสรร เช่น เลือ่นประชุม ปรับรูปแบบการประชุมเป็นออนไลน์ เป็นต้น กลยุทธ์ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก จํานวน 34 โครงการ  
 วงเงิน 5,777,543 บาท 
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2.8 สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 61 โครงการ) 10,073,064   896,935.46 874,235.46 2,040,120.39 1,950,503.93  

 แผนปฏิบัติการที่ 2 ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด  
(จํานวน 60 โครงการ) 

9,773,064   888,215.46 865,515.46 1,928,505.39 1,838,888.93  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 6 โครงการ) 9,773,064   888,215.46 865,515.46 1,928,505.39 1,838,888.93  

1 2568-91-F1M1-0008 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาที่
ปรึกษาทางธุรกิจเอเปค ครั้งที่ 
4/2024 และการประชุม APEC 
CEO Summit 2024 ระหว่างวันที่ 
8 - 17 พฤศจิกายน 2567 ณ กรุง
ลิมา ประเทศเปร ู

 684,684 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 631,022.71 631,022.71 นายเวทิต โชควัฒนา รองประธานสภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
(ส .อ .ท .) และ  ABAC Alternate Member เข้ าร่ วมประชุ ม  
ในที่ประชุม ABAC มีข้อเสนอต่อผู้นําเอเปค อาทิ การบูรณาการ
นโยบายการค้าและเศรษฐกิจให้สอดคล้องกัน โดยขับเคลื่อนเขต
การค้าเสรีระหว่างประเทศสมาชิก APEC (FTAAP) ผ่านเขตการค้า
เสรี (FTA) ที่มีมาตรฐานสูง การส่งเสริมการค้าดิจิทัลและการค้าไร้
กระดาษ (Paperless Trade) สนับสนุนกลไกองค์การการค้าโลก 
(WTO) และสร้างห่วงโซ่อุปทานที่ยืดหยุ่น พร้อมทั้งผลักดันการ
เติบโตอย่างครอบคลุม โดยเพิ่มโอกาสให้ผู้หญิงและผู้ประกอบ
วิสาหกิจขนาดกลาง ขนาดย่อม และรายย่อย (MSMEs) เข้าถึง
เงินทุนและเทคโนโลยี ขณะเดียวกันยังขอให้ส่งเสริมเศรษฐกิจ 
สีเขียว ผ่านการใช้พลังงานหมุนเวียน การเงินสีเขียว (Green 
Finance) และตลาดคาร์บอน สนับสนุนการมีมาตรฐานที่
สอดคล้องกันในการกํากับดูแล AI การจัดเก็บภาษีดิจิทัล และ
พัฒนาทักษะแรงงานเพื่ออนาคต 
นอกจากนี้ ในช่วงการการประชุม APEC CEO Summit 2024 
นางสาวแพทองธาร ชินวัตร นายกรัฐมนตรี ได้กล่าวถ้อยแถลง  
ซึ่งมีใจความสําคัญว่าเรื่องสุขภาพและความเป็นอยู่ที่ดี ถือเป็นสิ่ง
สําคัญอันดับต้นๆ และเกี่ยวพันโดยตรงกับความท้าทายและโอกาส
ทางเศรษฐกิจในทุกด้านที่ทั้งโลกต้องเผชิญ ประเทศไทยจึงเชื่อว่า
ระบบสาธารณสุขถือเป็นสิทธิขั้นพื้นฐาน เพราะสุขภาพที่ดีจะเป็น
รากฐานสําคัญของความมั่นคงของมนุษย์และเป็นความมั่งคั่ง 
ที่แท้จริงทางเศรษฐกิจของประเทศไทย โดยเน้นย้ําความสําเร็จของ
ระบบหลั กประกั นสุ ขภาพ ถ้ วนห น้ า (Universal Health 
Coverage: UHC) ตั้งแต่ปี 2545 ซึ่งทําให้คนไทยสามารถเข้าถึง
บริการด้านสุขภาพอีกด้วย

2 2568-91-F1M1-0009 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business and Investment 
Summit (ABIS) ระหว่างวันที่ 8 - 
10 ตุลาคม 2567 ณ กรุง
เวียงจันทน์ สาธารณรฐั 
ประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 108,510 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 43,832.94 43,832.94 1. ประชุมหารือแนวทาง และวิธีที่ประเทศในเอเชียตะวันออก 
เฉียงใต้จําเป็นต้องปรับตัวให้เข้ากับเทคโนโลยีใหม่ที่ เกิดขึ้น  
เพื่อรักษาความสามารถในการแข่งขันและสร้างความมั่นใจว่า 
จะสามารถนําเทคโนโลยีใหม่ ๆ ไปใช้งานให้เกิดประโยชน์ร่วมกัน
ได้ 
2. ประชุมหารือด้านการสร้างความแข็งแกร่งทางเศรษฐกิจของ
อาเซียน
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

3. ที่ ประชุมเน้นการใช้ ดิ จิทั ลในภู มิ ภาคอาเซียน รวมถึง 
การยกระดับของ SMEs ด้วยการนําดิ จิทั ลมาใช้ประโยชน์  
เพื่ออํานวยความสะดวกในการทําการค้าให้กับ SMEs 
4. เน้นให้ประเทศในอาเซียนใช้พลังงานให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด 
รวมถึงสนับสนุนการใช้พลังงานสะอาด 
5. สนับสนุนให้เกิดความร่วมมือด้านการสร้างความมั่นคงทาง
อาหารภายในอาเซียน

4 2568-91-F1M1-0074 โครงการประชุม13th UN Forum 
on Business and Human 
Rights จัดขึ้นระหว่างวันที่ 25 – 27 
พฤศจิกายน 2567 ณ องค์การ
สหประชาชาติ (United Nations) 
นครเจนีวา สมาพันธรฐัสวิส 

 375,600 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

  234,660.00 234,660.00  การประชุม 13th UN Forum on Business and Human Rights 
จัดขึ้นระหว่างวันที่  25 – 27 พฤศจิกายน 2567 ณ องค์การ
สหประชาชาติ (United Nations) นครเจนีวา สมาพันธรัฐสวิส 
ภายใต้ แนวคิ ด  (Theme) คื อ  “Realizing the Smart Mix of 
Measures to protect Human Rights in the context of 
business activities” โดยมีผู้เข้าร่วมประชุมเป็นจํานวน 3,869 ราย 
จาก 156 ประเทศทั่วโลก  
  วัตถุประสงค์ของการประชุมเพื่อนําเสนอให้ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
ทราบถึงโอกาสและความท้าทายทั้งในระดับชาติ ระดับภูมิภาค และ
ระดับโลกที่เกี่ยวข้องกับการนําหลักการชี้แนะของสหประชาชาติว่า
ด้วยธุรกิจกับสิทธิมนุษยชน (United Nations Guiding Principles 
on Business and Human Rights: UNGPs) ไปปฏิ บั ติในประเทศ
ของตน ซึ่งหลักการ UNGPs ประกอบไปด้วยแนวคิด 3 เสาหลัก  
(3 Pillars) คือ (1) การคุ้มครอง (Protect) (2) การเคารพ (Respect) 
และการเยียวยา (Remedy) 
  จากการเข้าร่วมประชุม ทําให้รับทราบข้อมูล ความมุ่งหวังที่มีต่อ
การนําไปปฏิ บั ติของแต่ละประเทศที่มี ต่อภาคธุรกิจกับสิทธิ
มนุษยชน (Business and Human Right) โดยความมุ่งหวังสูงสุด 
คือ ความร่วมมือระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคสังคม ไม่ว่าจะ
เรื่องการออกกฎระเบียบ มาตรการต่างๆ การคํานึงถึงสิทธิแรงงาน 
(Labour Rights) แรงงานเด็ก แรงงานบังคับ การไม่เลือกปฏิบัติ  
การนําเทคโนโลยีปัญญาประดิษฐ์ (Artificial Intelligence: AI) มาใช้ 
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (Climate Change) และการบังคับ
ใ ช้ UN Guiding Principles on Business and Human Rights 
(UNGPs) เป็นต้น

5 2568-91-F1M1-0075 โครงการการประชุม WTO Public 
Forum 
 

 393,100 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 312,769.09 312,769.09 การประชุม WTO Public Forum เป็นเวทีหารือระดับนานาชาติ
ประจําปีขององค์การการค้าโลก (World Trade Organization: 
WTO) ซึ่งเปิดโอกาสให้ภาครัฐ ภาคเอกชน นักวิชาการ และองค์กร
ระหว่างประเทศทั่วโลก ได้แลกเปลี่ยนมุมมองเกี่ยวกับทิศทางระบบ
การค้าโลกในอนาคต โดยการประชุมปี 2567 (2024) จัดขึ้นภายใต้
หั วข้ อ  “Re-Globalization: Better Trade for a Better World” 
มุ่งเน้นการฟื้นฟูระบบการค้าโลกให้มีความครอบคลุม (Inclusive), 
เป็นธรรม (Fair), และยั่งยืน (Sustainable) ยิ่งขึ้น 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

6 2568-91-F1M1-0076 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาที่
ปรึกษาทางธุรกิจเอเปค ครั้งที่ 
2/2025 ระหว่างวันที่ 22-28 
เมษายน 2568 ณ ประเทศแคนาดา  

 569,965 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 145,543.05 145,543.05 1. เป็นตัวแทนภาคเอกชนไทยในการกระชับเครือข่ายภาคธุรกิจ
ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิค 
2. คณะทางานทั้ง 5 Working Group รายงานการดาเนินงานที่มี
ความสอดคล้องกับ Theme: “Bridge. Business. Beyond.” 
3. ร่วมหารือกับผู้บริหาร MARS Discovery District ซึ่งเป็น 
Ecosystem สาหรับการพัฒนา Innovation ที่ ใหญ่ ที่ สุดใน
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ 
4. ที่ประชุมยังคงสนับสนุนการค้าแบบพหุภาคี โดยืนยัน
เจตนารมณ์ของเอเปคในการทาการค้าแบบเสรี โดยลดภาษีให้
มากที่สุด" 

7 2568-91-F1M1-0077 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาที่
ปรึกษาทางธุรกิจเอเปค ครั้งที่ 
1/2025 ระหว่างวันที่ 21-26 
กุมภาพันธ์ 2568 ณ ประเทศ
ออสเตรเลีย  

 363,359 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 274,374.70 274,374.70 1. เป็นตัวแทนภาคเอกชนไทยในการกระชับเครือข่ายภาคธุรกิจ
ในภูมิภาคเอเชียแปซิฟิค 
2. คณะทางานทั้ง 5 Working Group รายงานการดาเนินงานที่มี
ความสอดคล้องกับ Theme: “Bridge. Business. Beyond.” 
3. ร่วมหารือกับผู้บริหาร MARS Discovery District ซึ่งเป็น 
Ecosystem สาหรับการพัฒนา Innovation ที่ ใหญ่ ที่ สุดใน
ภูมิภาคอเมริกาเหนือ 
4. ที่ประชุมยังคงสนับสนุนการค้าแบบพหุภาคี โดยืนยัน
เจตนารมณ์ของเอเปคในการทาการค้าแบบเสรี โดยลดภาษีให้
มากที่สุด 

8 2568-91-F1M1-0078 โครงการเข้าร่วมการประชุมสภาที่
ปรึกษาทางธุรกิจเอเปค ครั้งที่ 
3/2025 
 

 477,100 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

46,833.71 46,833.71 46,833.71 46,833.71 ประเด็นที่ถูกหยิบขึ้นมาหารือในงานนี้ ได้แก่ 
1. การค้าเสรี (free trade) และ การลงทุนที่ยั่งยืน (sustainable 
investment)  
2.การเปลี่ ยนแปลงทางดิ จิทั ล  (digital transformation & 
innovation) และการนํา AI มาใช้ในธุรกิจภูมิภาค 3. การ
สนับสนุน MSMEs (ผู้ประกอบการขนาดกลางและเล็ก) ให้เข้า
ร่วมห่วงโซ่มูลค่าโลกได้มากขึ้น V 
4.การเงินสี เขียว (green finance) และการพัฒนาที่ ยั่ งยืน 
(sustainable development)  
5.ซัพพลายเชน (supply-chains) ที่มีความยืดหยุ่น รับมือความ
ไม่แน่นอนของโลก เช่น ภูมิรัฐศาสตร์ การเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศ 

10 2568-91-F1M1-0080 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council - EABC) ครั้งที่ 
1/2025 ระหว่างวันที่ 13 - 16 
มกราคม 2568 ณ ประเทศมาเลเซีย 

123,152 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

  74,178.07 74,178.07 1. รับทราบการเป็นเจ้ าภาพ  EABC ของมาเลเซียใช้ ธี ม 
“Reimagining East Asia for Impact and Growth 
2. มาเลเซียให้ความสาคัญ กับ 3 ประเด็นหลักได้แก่  1.  
การเปลี่ยนผ่านสูด่ิจิทัล (Digital Transformation) 2. การพัฒนา
ทุนมนุษย์ (Human Capital Development) 3. การบูรณาการ
เศรษฐกิจในภูมิภาค (Regional Economic Integration) 
3. มาเลเซียจะร่วมกับ JETRO ทาการสารวจความคิดเห็น EABC-
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

JETRO Survey 2025 โดยมีเป้าหมายเพื่อรวบรวมข้อมูลเชิงลึก
เกี่ยวกับสภาพแวดล้อมทางธุรกิจ ประโยชน์ของ RCEP การรับรู้
ด้านความยั่งยืน และความพร้อมในการเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล
ของธุรกิจในภูมิภาค

11 2568-91-F1M1-0081 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council - EABC) ครั้งที่ 
2/2025 
 

 172,930 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

88,574.40 88,574.40 88,574.40 88,574.40 งาน East Asia Business Forum 2025 โดย EABC ประเทศ
มาเลเซีย ในวันที่ 22 กันยายน 2568 (2025) ที่เมือง Petaling 
Jaya ประเทศมาเลเซีย ธีม “East Asia Reimagined: Building 
Business Resilience in a Disrupted World”  
-มีการประชุมกลุ่มย่อยหลายชุด เช่น “EABC – Illicit Trade 

Sub-Task Force Meeting #2 2025” (4 กันยายน 2568) และ 
“ EABC – Cross Sectoral Issues (CSI) Working Group 
Meeting #2 2025” (5 กันยายน 2568) ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของ
กิจกรรมของ EABC ในประเทศไทย 

13 2568-91-F1M1-0083 โครงการเข้ารว่มประชุมสภาที่ปรึกษา
ธุรกิจอาเซียน (ASEAN-BAC) ครัง้ที่ 
1/2025 ณ รัฐปีนัง ประเทศมาเลเซีย 
ระหว่างวันที่ 15 - 16 มกราคม 2568 
(กําหนดการเดนิทาง ระหว่างวันที่ 14 
- 17 มกราคม 2568) 
 

123,152 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 71,022.15 71,022.15 1. เสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างภาคเอกชนและภาครัฐ  
โดยส่งผลให้เกิดความเชื่อถือระหว่างกันในประเทศสมาชิก
อาเซียนการค้าระหว่างประเทศในประเทศสมาชิกอาเซียน ได้รับ
การอํานวยความสะดวกมากขึ้น รวมทั้งปัญหาและอปุสรรคต่าง ๆ 
ได้รับการแก้ไขให้ดีขึ้น 
2. เป็นตัวแทนภาคเอกชนอาเซียนในการเข้าเชื่อมโยงเครือข่าย
ความร่วมมอืกรอบความร่วมมือกับภูมิภาคอื่น ๆ โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งในประเด็นการค้าและการลงทุนระหว่างประเทศ 
3. ได้ข้อมูลและข้อสรุปในประเด็นการค้าและการลงทุนจากเวที
การประชุม เพื่อนําส่งข้อสรุปและข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์
แก่หน่วยงานและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง 

14 2568-91-F1M1-0084 โครงการเข้ าร่วมประชุมสภา ที่
ปรึกษาธุ รกิจอาเซี ยน  (ASEAN-
BAC) ครั้งที่ 2/2025 

 205,644 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

65,920.26 65,920.26 65,920.26 65,920.26 1. ได้รับทราบประเด็นความคืบหน้าของ Legacy Projects และ
โครงการริเริ่มต่าง ๆ  ของ ASEAN-BAC มาเลเซีย และประเทศอื่น 
ๆ เพื่อนํามาพัฒนาระบบเศรษฐกิจของประเทศและนําข้อมูลที่ได้
จากการเข้าร่วมประชุมนํามาใช้ในการส่งเสริมภาคการค้า และ
พัฒนาอุตสาหกรรมของประเทศไทย 
2. การเข้าร่วมประชุมครั้งนี้ได้สร้างเครือข่ายความร่วมมือ
ระหว่างภาคเอกชน และสร้างโอกาสทางธุรกิจในอาเซียนให้แก่
ภาคเอกชนไทย ผ่านการพูดคุยอย่างเป็นทางการและไม่เป็น
ทางการเพื่อสร้างพันธมิตรทางธุรกิจ เป็นการเปิดช่องทางใหม่ ๆ 
ในการค้าและการลงทุน มีผลต่อการขยายโอกาสทางธุรกิจและ
เพิ่มศักยภาพของภาคเอกชนไทยในตลาดอาเซียน และได้นําเสนอ
ความคืบหน้าต่าง ๆ ให้แก่ผู้นําภาครัฐในการประชุม ASEAN-
BAC Interface with ASEAN Leaders  
3. การส่งผู้แทนเข้าร่วมประชุมส่งผลให้ เกิดประโยชน์ต่อ
เศรษฐกิจของประเทศไทย สามารถผลักดันประเด็นด้านการค้า 
การลงทุน แนวทางพัฒนาระบบห่วงโซ่อุปทานในกลุ่มประเทศ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

อาเซียน รวมถึงการพัฒนาเศรษฐกิจอย่างยั่งยืนแก่ภาครัฐ  
เพื่อการผลักดันจากภาครัฐได้ตรงวัตถุประสงค์ และได้สร้าง 
ความตระหนักรู้แก่ภาครัฐถึงความสําคัญของประเด็นที่เอกชน
ต้องการผลักดัน รวมทั้งแก้ปัญหาและอุปสรรคการค้า การลงทุน
ระหว่างกัน โดยนําข้อมูลที่ได้จากการเข้าร่วมประชุมมาปรับใช้
เพื่อเป็นประโยชน์ต่อการส่งเสริมภาคการค้าและอุตสาหกรรม
ของประเทศไทย รวมไปถึงธุรกิจของผู้ประกอบการไทยอีกด้วย 

15 2568-91-F1M1-0085 โค รงก าร เข้ า ร่ ว ม ป ระ ชุ ม ส ภ า 
ที่ปรึกษาธุรกิจอาเซียน (ASEAN-
BAC) ครั้งที่ 3/2025 

 123,152 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

123,152.00 123,152.00 123,152.00 123,152.00 1. ASEAN-BAC Reform & TOR – สภาที่ปรึกษาธุรกิจอาเซียน 
มีการหารือกันถึงการปรับปรุงโครงสร้าง บทบาท และเสริม
ศักยภาพทั้งระดับ Regional และ National Secretariat เพื่อให้
เข้มแข็งและมีความเป็นเอกภาพมากขึ้น 
2. การทบทวนการจัดตั้งคณะทํางานต่าง ๆ เพื่อให้การดําเนินงาน 
มีประสิทธิภาพมากขึ้น ในวาระปี 2026 โดยมีฟิลิปปินส์ เป็น
ประธาน  ได้ แก่  1) การจั ด ตั้ ง ASEAN-BAC Supply Chain 
Working Group 2 0 2 6  ที่ ส นั บ ส นุ น  ASEAN Economic 
Community (AEC) Strategic Plan 2026-2030 2) ASEAN-BAC 
Digital Transformation Working Group 2026 และ 3) ASEAN-
BAC Sustainability & Climate Working Group 2026  
3. ASEAN-BAC สรุปรายงานต่อรัฐมนตรี เศรษฐกิจอาเซียน 
(Report to the ASEAN Economic Ministers) จะมีการนําเสนอ
เรื่องความคืบหน้าการดําเนินงานของ Legacy Projects จํานวน 
12 โครงการ ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นโครงการที่เกี่ยวข้องกับกระตุ้น
เศรษฐกิจในภูมิภาคอาเซียน อาทิ ASEAN Business Entity (ABE), 
Digital Exchange Platform (DEP), ASEAN Identity แ ล ะ 
ASEAN Corporate Philanthropy Framework   พร้อมด้วยการ
ราย งาน เกี่ ย ว กั บค วามสํ า เร็ จขอ ง  Roadshows ที่ เป็ น 
การประชาสัมพันธ์ให้ประเทศต่าง ๆ ได้รู้ จักอาเซียนมากขึ้น  
เพื่อเพิ่มโอกาสในการดึงดูดการลงทุนมายังภูมิกาคอาเซ๊ยน ลดส่วน
แบ่งทางการตลาดและปรับให้แผนงานทั้งในระดับประเทศและ
ระดับภู มิ ภาคเกิดความสอดคล้องกันมากขึ้น รวมทั้ งจะ 
มีการนําเสนอข้อมูลของการจัดงาน ABIS ที่จะจัดขึ้นในเดือน
ตุลาคม 2568 
4 . ASEAN-BAC Chairmanship 2026  Priorities: ASEAN-BAC 
Chairmanship 2026 ภายใต้การนําของประเทศฟิ ลิปปินส์  
จะมีการดําเนินงานภายใต้หัวข้อหลัก “Navigating the Future 
Together towards Inclusivity and Prosperity fo All” ซึ่ งจะ
เน้ น ด้ า น  Inclusion, Sustainability and Resillence แ ล ะ 
Innovation โดยเฉพาะการดําเนินงานที่เกี่ยวข้องกับ Women, 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

MSM, Digital Economy, Agriculture and Food และ Creative 
Industries อีกทั้งได้มีการแจ้งกําหนดการประชุม ASEAN-BAC 
ครั้งที่ 105 พร้อมด้วยงาน PH-ASEAN Conference และ ASEAN-
BAC 2026 Tumover Gala ระหว่ างวันที่  29 มกราคม – 1 
กุมภาพันธ์ 2568 

21 2568-91-F1M1-0091 โครงการเข้าร่วมการประชุมสดุยอด
ผู้นําแผนงานความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ําโขง 
6 ประเทศ (GMS Summit) ครั้งที่ 
8 ( 8th GMS Summit) ระหว่าง
วันที่ 4 - 7 พฤศจิกายน 2567     
ณ นครคุนหมิง มณฑลยูนาน 
ประเทศจีน 

150,230 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 75,280.00 75,280.00 ได้ร่วมนําเสนอข้อมูล และความคิดเห็นในโครงการริเริ่มใหม่ของ
แผนงาน GMS ต่อหน่วยงานหุ้นส่วนการพัฒนาฯ (Development 
Pertner) ภายใต้กรอบ GMS รวมถึงเป็นผู้แทนเอกชนในการร่วม
นําเสนอในประเด็นต่างๆ ได้แก่ เสนอให้มีการเร่งการพัฒนา
โครงการต่าง ๆ เพื่ อเชื่อมโยงอนุภูมิภาค โดยส่ งเสริมให้มี 
ความร่วมมือของภาคเอกชนมากขึ้น (PPPs) ในฐานะช่องทางสําคัญ
ในการจัดหาเงินทุนและการดําเนินโครงการขนาดใหญ่ โดยเฉพาะ
โครงสร้างพื้นฐานที่ต้องใช้เงินทุนจํานวนมากและโครงการริเริ่ม 
ที่ขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรม ซึ่งสภาธุรกิจ GMS ยินดี
ที่จะมีส่วนร่วมในการพัฒนาดังกล่าวตั้งแต่เริ่มต้นของโครงการ
ร่วมกับภาครัฐ และเสนอให้มีการส่งเสริมการเข้ามามีบทบาทของ
ภาคเอกชนโดยการให้กลุ่มผู้เชี่ยวชาญจากสภาธุรกิจ GMS เข้าไป 
มีส่วนร่วมในการทํ างานของคณะทํางานแต่ละสาขาตั้งแต่
กระบวนการริเริ่มโครงการ เพื่อให้การพัฒนาสอดคล้องกับ 
ความต้องการของตลาด และรองรับความท้าทายด้านต่างๆ  ของโลก 

29 2568-91-F1M1-0099 โค รงก าร เข้ าร่ ว มป ระ ชุ ม  GS1 
Global Forum 2025  ร ะห ว่ า ง
วันที่ 15 - 22 กุมภาพันธ์ 2568 ณ 
นอร์ดไวค์-อัมสเตอร์ดัม ประเทศ
เนเธอร์แลนด์    
 

 145,254 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 35,988.00 35,988.00 ผู้จัดทํารายงานสามารถเข้าร่วมประชุมตามวันเวลาที่กําหนด 
ได้รับฟังการบรรยายของประเทศสมาชิกต่างๆ จากองค์กร 
GS1 ทั่วโลก ในปี 2025 นี้ การประชุมมุ่งเน้นการใช้เทคโนโลยี
ดิจิทัลในการสนับสนุนมาตรฐาน GS1 เพื่อให้เกิดความโปร่งใส
ในซัพพลายเชน ลดต้นทุน และเพิ่มประสิทธิภาพของระบบ
ข้อมูลทั่ วโลก หัวข้อสําคัญในการประชุมประกอบด้วย  
การเปลี่ยนผ่านสู่ 2D Barcode, Digital Link และการจัดการ
ข้อมูลผลิตภัณฑ์, แนวทางด้านความยั่งยืน, และ ธรรมาภิบาล
ของ GS1 

31 2568-91-F1M1-0101 โครงการเข้าร่วมประชุมสามัญ 
PEFC ประจําปี 2025  
 

 280,966 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน    

46,710.86 46,710.86 46,710.86 46,710.86 1.การประชุมสามัญประจําปีขององค์การ PEFC (Programme for 
the Endorsement of Forest Certification) จั ดขึ้ นเมื่ อเดื อน
พฤษภาคม 2568 ณ นครโฮจิมินห์ ประเทศเวียดนาม โดยมีผู้แทน
จากภาครัฐ เอกชน และองค์กรด้านสิ่งแวดล้อมจากหลายประเทศ
เข้าร่วม เพื่อหารือแนวทางการยกระดับมาตรฐานการจัดการป่าไม้
และห่วงโซ่อุปทานผลิตภัณฑ์ไม้ให้มีความยั่งยืน โปร่งใส และ
ตรวจสอบย้อนกลับได้ 
2.ที่ประชุมเน้นประเด็นหลักเรื่อง การปรับระบบการรับรองป่าไม้
ให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลงของโลก ครอบคลุมประเด็นด้าน 
การรับมือการเปลี่ ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ การอนุรักษ์ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ความหลากหลายทางชีวภาพ และการประยุกต์เทคโนโลยีดิจิทัลใน
การติดตามข้อมูลการผลิตไม้ ทั้งนี้ PEFC รายงานว่าทั่วโลกมีพื้นที่
ป่าที่ ได้รับการรับรองแล้วกว่า 294 ล้านเฮกตาร์ และสถาน
ประกอบการที่ได้รับการรับรอง Chain of Custody กว่า 13,000 แห่ง 
3.ผลลัพธ์สํ าคัญคือการเตรียมปรับใช้มาตรฐาน Chain of 
Custody ฉบับใหม่ (GD 2001:2025) ในปลายปี 2568 เพื่อให้
สอดคล้องกับกฎระเบียบสิ่ งแวดล้อมของตลาดโลก พร้อม 
ทั้งกําหนดแนวทางสนับสนุนผู้ประกอบการรายย่อยให้เข้าถึงระบบ
การรับรองมากขึ้น การประชุมยังชี้ให้ เห็นว่า PEFC จะเป็น
เครื่องมือสําคัญในการส่งเสริมเศรษฐกิจสี เขียวและการค้า
ผลิตภัณฑ์ ไม้ที่ รับผิดชอบต่อสิ่ งแวดล้อม ซึ่ งสอดคล้องกับ
เป้าหมายการพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) 
4.โดยสรุป การประชุมปี 2568 ย้ําบทบาทของ PEFC ในฐานะกลไก
หลักในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจป่าไม้อย่างยั่งยืน และเป็นแนวทาง
ให้ประเทศต่าง ๆ รวมถึงประเทศไทย ใช้พัฒนามาตรฐานและ
ความสามารถในการแข่งขันของอุตสาหกรรมไม้ในตลาดสากล 

32 2568-91-F1M1-0102 โค รงการ เข้ าร่ วมป ระ ชุ ม  45 th 

KANKEIREN ASEAN Management 
Seminar  ระห ว่ าง วั น ที่  8  - 14 
ธันวาคม 2567 ณ  เมืองโอซาก้า 
ประเทศญี่ปุ่น 
 

135,772 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

  46,744.36 46,744.36 1. เสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างหน่วยงานภาคเอกชน 
ภ าค รั ฐ  ผู้ ป ระกอบการ  นั ก ธุ ร กิ จ  โด ย ส่ งผ ล ให้ เกิ ด 
การแลกเปลี่ยนข้อมูลด้านการค้าการลงทุนระหว่างประเทศ
สมาชิกในกลุ่มอาเซียน 
2. เป็นตัวแทนภาคเอกชนไทยในการเข้าเชื่อมโยงเครือข่าย
ความร่วมมือกับภูมิภาคอื่นๆ โดยเฉพาะประเด็นการค้าและ
การลงทุนระหว่างประเทศ 
3. รับทราบข้อมูลในประเด็นการค้าและการลงทุนจากประเทศ
สมาชิกที่ส่งผู้แทนเข้าร่วมเพื่อนําข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์แก่
หน่วยงานและอุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง 

34 2568-91-F1M1-0104 โครงการ เข้าร่วมประชุมสหพันธ์
อุตสาหกรรมสิ่งทออาเซียน "The 
ASEAN Federation of Textile 
Industries (AFTEX) Meeting" 
ระหว่างวันที่,26-28 กุมภาพันธ์ 2568 
ณ  ประเทศกัมพูชา กํ าหนดการ
เดิ น ท า ง ร ะ ห ว่ า ง วั น ที่  25-28 
กุมภาพันธ์ 2568 (กลุ่มฯ สิ่งทอ) 
 

 59,582 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 29,017.74 29,017.74 ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา นายอัลเบิร์ต แทน คิม เท็ก ประธาน 
AFTEX ได้มีส่วนสนับสนุนองค์กรอย่างยิ่งใหญ่  โดยช่วย
ยกระดับการดาเนินงานและส่งเสริมความร่วมมือระหว่าง
ประเทศสมาชิกอย่างมีนัยสาคัญ ภายใต้การนาที่มีวิสัยทัศน์ 
เขาได้สร้าง protocol การสื่อสารที่ชัดเจน และ workflow  
ที่เป็นระบบ ซึ่งช่วยเปลี่ยนแปลงประสิทธิภาพการดาเนินงาน
ของ AFTEX นายอัลเบิร์ต เป็นประธานในการประชุมสาคัญ
หลายครั้ง รวมถึงการประชุมสภาและการประชุมใหญ่ที่สาคัญ 
ซึ่งเขาได้อานวยความสะดวกในการอภิปรายที่สาคัญ และ 
การตัดสินใจเชิงกลยุทธ์ นอกจากนี้ เขายังนาคณะผู้แทนเข้า
ร่วมงานสาคัญระดับนานาชาติ เช่น Intertextile Shanghai 
2024 และการประ ชุม  World Merchandising Textile 
Conference 2024 ซึ่งช่วยยกระดับการดาเนินงานของ 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

AFTEX นอกจากนี้ นายอัลเบิร์ตยังลงนามบันทึกความเข้าใจ 
(MOU) ร่วมกับพันธมิตรระดับนานาชาติที่สาคัญจานวน  
3 ฉบับ 
1.MOU between AFTEX and CNTAC signed on 3 
November 2023 
2.MOU between AFTEX and CNTAC with Textile 
Council of Hong Kong signed on 21 March 2024 
3.MOU between AFTEX and STAR signed on 26 
February 2025 
ซึ่งช่วยเสริมสร้างพันธมิตรเชิงกลยุทธ์ของ AFTEX โดยยึด
หลักการ ความเป็นเลิศในการดาเนินงาน การรักษาเกณฑ์ 
มาตรฐานของกิจกรรม การบริหารจัดการทางการเงินที่
รอบคอบ ความหลากหลายทางภูมิศาสตร์ที่สาคัญ และความ
ร่วมมือทางยุทธศาสตร์ 

35 2568-91-F1M1-0105 โครงการเข้าร่วมประชุมสหพันธ์
อุตสาหกรรมสิ่งทออาเซียน "The 
ASEAN Federation of Textile 
Industries (AFTEX) Meeting"  
ระหว่างวัน ที่ 14 - 15 พฤศจิกายน 
2567 ณ ประเทศสิงคโปร์  
(กลุ่มฯ เครื่องนุ่งห่ม) 

59,582 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 45,725.21 45,725.21 1. มีผู้แทนจากกลุ่มอุตสาหกรรมเครื่องนุ่งห่ม สภาอุตสาหกรรม
แห่งประเทศไทยในฐานะ AFTEX ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุม 
โดย AFTEX ประเทศสิงคโปร์ เป็นประธานจัดงานและประธานที่
ประชุม  ซึ่งมีผู้แทนจากประเทศสมาชิก AFTEXและผู้สังเกตุการณ์ 
จากประเทศต่างๆในอาเซียน 9 ประเทศเข้าร่วมประชุมด้วย  
การแลกเปลี่ ยนข้อมู ล ทั้ งการค้ าและการผลิ ตระหว่ าง
ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่มของประเทศ
สมาชิก AFTEX ในรูปแบบของ Country Report 2024  และได้มี
การคาดการณ์และแนวโน้มสถานการณ์อุตสาหกรรมสิ่งทอและ
เครื่องนุ่งห่มของโลก 
2. ร่วมกันหาแนวทางของการดําเนินอุตสาหกรรมทั่วโลกใน
ปัจจุบัน เกี่ยวกับเรื่อง Sustainability หรือ ความยั่งยืน เป็นมิตร
ต่อสิ่งแวดล้อม และพลังงานหมุนเวียนในอุตสาหกรรมสิ่งทอและ
เครื่องนุ่งห่มในอนาคต รวมทั้งระบบ Supply chain & Logistic 
ของสิ่งทอในอาเซียนด้วย 
3. ได้รับทราบว่า AFTEX ได้รับความสนใจจากหลายองค์การ
นานาชาติที่เข้ามาติดต่อเพื่อทําความร่วมมือด้วย เช่น CNTAC , 
IAF และ Global Sources เป็ น ต้ น  ทํ าให้ ได้ ทํ าความรู้ จั ก
แลกเปลี่ยนข้อมูลระหว่างกัน เพื่อประโยชน์ของผู้ผลิตเครื่องนุ่งห่ม 
รวมทั้ งมี โอกาสได้ เข้าร่วมชมงาน Asia-pacific texpo ที่ เป็น 
ความร่วมมือระหว่าง CNTNC กับ AFTEX สิงคโปร์ รวมทั้งได้เข้า
ร่วมงาน Conference ซึ่งได้รับข้อมูลจากวิทยากรผู้เชี่ยวชาญที่มา
บรรยายเป็นอย่างมาก 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

36 2568-91-F1M1-0106 โครงการเข้ารว่มประชุมกรอบเจรจา
สาขายานยนต์ภายใต้เอเปค APEC 
Automotive Dialogue ครัง้ที่ 41 
(กลุม่ฯ ยานยนต)์ 

 81,387 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

18,155.31 18,155.31 18,155.31 18,155.31 1.การประชุม APEC Automotive Dialogue (AD) ครั้งที่ 41 จัดขึ้น
ระหว่างวันที่ 9 – 10 พฤษภาคม 2568 ณ เมืองเชจู (Jeju Island) 
สาธารณรัฐเกาหลี ภายใต้การเป็นเจ้าภาพของกระทรวงการค้า 
อุตสาหกรรม และพลังงานแห่งสาธารณรัฐเกาหลี (MOTIE) โดยมี
ผู้แทนจากภาครัฐและภาคเอกชนของประเทศสมาชิกเอเปค จํานวน
กว่า 14 เศรษฐกิจ เข้าร่วมการประชุม 
2.การประชุมครั้ งนี้ จัดขึ้นภายใต้ หัวข้อหลัก “Driving Future 
Mobility and Sustainable Automotive Industry in the APEC 
Region” มี วัตถุประสงค์ เพื่ อแลกเปลี่ ยนแนวทางการพัฒนา
อุตสาหกรรมยานยนต์ให้สอดรับกับการเปลี่ยนผ่านสู่เศรษฐกิจสีเขียว
และดิจิทัล ตลอดจนหารือเกี่ยวกับความร่วมมือในการพัฒนา
เทคโนโลยียานยนต์ไฟฟ้า ระบบขับเคลื่อนอัตโนมัติ การใช้พลังงาน
ไฮโดรเจนในภาคยานยนต์ และการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานยานยนต์ให้มี
ความยืดหยุ่นมากขึ้น 
3.นอกจากนี้ ที่ประชุมยังได้แลกเปลี่ยนข้อมูลเกี่ยวกับ นโยบายการลด
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกในภาคยานยนต์ (Decarbonisation in 
Transport Sector) การปรับตัวของอุตสาหกรรมต่อมาตรฐาน
สิ่งแวดล้อมและความปลอดภัยใหม่ รวมถึงแนวทางการสร้างขีด
ความสามารถให้แก่ผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
ในการเข้าสู่ห่วงโซ่มูลค่าระดับภูมิภาคและโลก 
4.การประชุมดังกล่าวเป็นเวทีสําคัญที่ช่วยให้ประเทศไทยสามารถ
ติดตามทิศทางและแนวโน้มของอุตสาหกรรมยานยนต์โลก และใช้เป็น
ข้อมูลประกอบในการวางแผนเชิงนโยบาย เพื่อขับเคลื่อนอุตสาหกรรม
ยานยนต์ไทยให้มีความสามารถในการแข่งขันและสอดคล้องกับ 
แนวทางการพัฒนาเศรษฐกิจสีเขียวของเอเปคในระยะยาว 

37 2568-91-F1M1-0107 โครงการเข้ารว่มประชุมกรอบเจรจา
สาขายานยนต์ภายใต้เอเปค APEC 
Automotive Dialogue ครัง้ที่ 41 
(กลุม่ฯ ชิ้นสว่นและอะไหล่ยานยนต)์ 

 81,387 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

21,349.62 21,349.62 21,349.62 21,349.62 

38 2568-91-F1M1-0108 โครงการเข้ารว่มประชุมกรอบเจรจา
สาขายานยนต์ภายใต้เอเปค APEC 
Automotive Dialogue ครัง้ที่ 42 
(กลุม่ฯ ยานยนต)์ 

 81,387 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

24,600.00 24,600.00 24,600.00 24,600.00 1.การประชุมกรอบเจรจาสาขายานยนต์ภายใต้เอเปค (APEC 
Automotive Dialogue: AD) ครั้งที่ 42 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 1 – 2 
สิ งหาคม  2568 ณ  เขต Songdo ConvensiA เมื องอิ นช็ อน 
สาธารณรัฐเกาหลี ภายใต้การเป็นเจ้าภาพของกระทรวงการค้า 
อุตสาหกรรม และพลั งงานแห่ งสาธารณรัฐเกาหลี  (MOTIE)  
โดยมีผู้แทนจากภาครัฐและภาคอุตสาหกรรมยานยนต์จากกว่า 14 
เศรษฐกิจสมาชิกเอเปคเข้าร่วมการประชุม 
2.การประชุมครั้งนี้จัดขึ้นภายใต้แนวคิด “Driving Future Mobility 
and Sustainable Automotive Industry” โดยมุ่ งเน้นการหารือ
เกี่ยวกับแนวทางการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ให้สอดคล้องกับ
การเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและสิ่งแวดล้อมในภูมิภาคเอเชีย–
แปซิฟิก ประเด็นสําคัญที่หารือประกอบด้วย (1) แนวโน้มตลาดและ
การเปลี่ยนผ่านสู่อุตสาหกรรมยานยนต์แห่งอนาคต (Future 
Mobility) (2) การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและระบบนิเวศของ 
ยานยนต์ไฟฟ้าและแบตเตอรี่ (EV and Battery Ecosystem) (3)  

39 2568-91-F1M1-0109 โครงการเข้ารว่มประชุมกรอบเจรจา
สาขายานยนต์ภายใต้เอเปค APEC 
Automotive Dialogue ครัง้ที่ 42 
(กลุม่ฯ ชิ้นสว่นและอะไหล่ยานยนต)์ 

 81,387 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

24,600.00 24,600.00 24,600.00 24,600.00 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การประยุกต์ใช้เทคโนโลยีอัจฉริยะ เช่น ปัญญาประดิษฐ์ (AI) ระบบ
ขับเคลื่อนอัตโนมัติ (Autonomous Driving) และการเชื่อมโยงข้อมูล
ยานยนต์ (Connected Cars) รวมถึง (4) การสร้างความยั่งยืนและ
ค ว า ม ค ร อ บ ค ลุ ม  (Inclusiveness and Sustainability) ใน
ภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ 
3.นอกจากนี้ ที่ประชุมยังได้แลกเปลี่ยนข้อมูลเชิงนโยบายเกี่ยวกับ
การลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในภาคยานยนต์ การพัฒนา
เทคโนโลยีสะอาด และการเสริมสร้างความร่วมมือระหว่างประเทศ
สมาชิก เพื่อให้ภาคอุตสาหกรรมสามารถปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลง
ของตลาดโลกได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทั้งนี้ ผลการหารือมีส่วนสําคัญ
ต่อการกําหนดทิศทางของอุตสาหกรรมยานยนต์ในภูมิภาคเอเชีย–
แปซิฟิก และเป็นข้อมูลเชิงนโยบายสําคัญที่ประเทศไทยสามารถ
นํามาประยุกต์ใช้ในการพัฒนาอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยให้
สอดคล้องกับมาตรฐานสากลและแนวโน้มยานยนต์แห่งอนาคต 

40 2568-91-F1M1-0110 โครงการเข้ารว่มประชุมคณะทํางาน
ด้านผลติภัณฑ์ยานยนต ์ภายใต้
คณะกรรมการที่ปรึกษาด้านมาตรฐาน
และคุณภาพของอาเซียน (ACCSQ-
APWG) ครัง้ที่ 39  (กลุม่ฯ ยานยนต์) 

 49,969 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

14,178.06 14,178.06 14,178.06 14,178.06 1.การประชุม ACCSQ-APWG ครั้ งที่  39 ดําเนินการพร้อมกับ 
การประชุมครั้งที่ 11 ของ AAC (ASEAN Automotive Committee) 
ซึ่งจัดขึ้น ณ เมืองดานัง (Da Nang) ประเทศเวียดนาม ระหว่างวันที่ 
6-8 พฤษภาคม 2568 โดยมีตัวแทนจากหน่วยงานกํากับดูแล
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ยานยนต์ของประเทศสมาชิกอาเซียนเข้าร่วม
ประชุม ในฐานะเวทีสําคัญเพื่อหารือและประสานงานด้านมาตรฐาน
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ยานยนต์รวมทั้งชิ้นส่วนในภูมิภาค 
2.ภายในที่ประชุม ACCSQ-APWG ได้มีการแลกเปลี่ยนข้อเสนอ 
เชิงเทคนิคและนโยบาย อาทิ แนวทางการบูรณาการมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ยานยนต์ของอาเซียนให้สอดคล้องกับมาตรฐานสากล  
การสนับสนุนการทําความตกลงยอมรับร่วม (Mutual Recognition 
Arrangement: MRA) สํ าห รั บ ผลิ ตภั ณ ฑ์ ย าน ยน ต์  และ 
การเสริมสร้างขีดความสามารถของหน่วยทดสอบและผู้ประกอบการ
ในประเทศสมาชิก เพื่อให้การเคลื่อนย้ายผลิตภัณฑ์ยานยนต์ภายใน
ภูมิภาคเป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ 
3.การประชุมครั้งนี้ถือเป็นโอกาสสําคัญที่ช่วยให้ประเทศไทยสามารถ
ร่วมแลกเปลี่ยนความคิดเห็นในระดับภูมิภาค นําข้อมูลไปใช้ในการ
จัดทํ านโยบายด้านมาตรฐานผลิ ตภัณฑ์ ยานยนต์  รวมถึ ง 
สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิกอาเซียน ในการ
ผลักดันให้ภาคอุตสาหกรรมยานยนต์ไทยมีความสามารถแข่งขันและ
สอดคล้องกับมาตรฐานอาเซียน/นานาชาติ 

41 2568-91-F1M1-0111 โครงการเข้ารว่ประชุมคณะทํางาน
ด้านผลติภัณฑ์ยานยนต ์ภายใต้
คณะกรรมการที่ปรึกษาด้านมาตรฐาน
และคุณภาพของอาเซียน (ACCSQ-
APWG) ครัง้ที่ 39  (กลุม่ฯ ชิ้นส่วน
และอะไหล่ยานยนต์) 

 49,969 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ 1 คน 

14,128.14 14,128.14 14,128.14 14,128.14 

45 2568-91-F1M1-0115 โครงการเข้าร่วมการประชุม
คณะกรรมการประสานงานโคเด็กซ์
ภูมิภาคเอเชีย (FAO/WHO 
Coordinating Committee for Asia  
(CCASIA) ครั้งที่ 23  

 111,015 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

20,737.72 20,737.72 20,737.72 20,737.72 1.การประชุมคณะกรรมการประสานงานโคเด็กซ์ภูมิภาคเอเชีย 
(CCASIA) ครั้งที่ 23 จัดขึ้นระหว่างวันที่ 22 – 26 กันยายน 2568 
ณ เมืองหนานหนิง เขตปกครองตนเองกว่างซีจ้วง สาธารณรัฐ
ประชาชนจีน โดยองค์การอาหารและเกษตรแห่งสหประชาชาติ 
(FAO) และองค์การอนามัยโลก (WHO) ร่วมเป็นเจ้าภาพ มีประเทศ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

สมาชิกในภูมิภาคเอเชียเข้าร่วมกว่า 20 ประเทศ 
2.การประชุมมุ่งเน้นการแลกเปลี่ยนข้อมูลและหารือแนวทางการ
ยกระดับมาตรฐานความปลอดภัยอาหารในภูมภิาคให้สอดคลอ้งกับ
มาตรฐานโคเด็กซ์สากล รวมถึงการพัฒนามาตรฐานอาหารใหม่ 
(Novel Foods) การจัดการความเสี่ยงด้านความปลอดภัยอาหาร 
และการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศสมาชิก 
3.ที่ประชุมยังได้พิจารณาจัดทํา แผนยุทธศาสตร์ CCASIA พ.ศ. 
2568 – 2571 เพื่อขับเคลื่อนความร่วมมือด้านมาตรฐานอาหาร 
วิทยาศาสตร์ และการคุ้มครองผู้บริโภคในภูมิภาคเอเชีย โดยผล
การประชุมมีส่วนสําคัญในการเสริมบทบาทของภูมิภาคเอเชียใน
ระบบโคเด็กซ์โลก และสนับสนุนให้ประเทศสมาชิก รวมถึงประเทศ
ไทย ใช้มาตรฐานอาหารที่ปลอดภัย โปร่งใส และเป็นไปตามหลัก
วิทยาศาสตร์

47 2568-91-F1M1-0117 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex 
Committee on Food Additive 
(CCFA) ครั้งที่ 55 ระหว่างวันที่ 20-
28 มีนาคม 2568 ณ กรุงโซล 
สาธารณรัฐเกาหล ี

 118,515 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

- - 89,616.46 89,616.46 กลุ่มอุตสาหกรรมอาหารได้มอบหมายให้นายธีระยุทธ เลิศทิฐิวงศ์ 
เป็นผู้แทนของสภาอุตสาหกรรมเพื่อเตรียมท่าทีและร่วมเดินทาง
ไปกับคณะผู้แทนไทยเข้าร่วมประชุม Codex Committee ชุด
ดังกล่าว ณ เมือง กรุงโซล ประเทศสาธารณรัฐเกาหลี 

58 2568-91-F1M1-0128 โครงการเข้าร่วมการประชุมความ
ร่วมมือด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพ
ภูมิอากาศ UN Climate Change 
Conference 2024 (COP29) ณ 
กรุงบากู สาธารณรัฐอาเซอร์ไบจาน 
ระหว่างวันที่ 15 - 18 พฤศจิกายน 
2567 
 

364,454 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

  131,500.00 131,500.00 1. รับทราบประเด็นปัญหา นําเสนอท่าทีเพื่อปกป้องผลประโยชน์
ของไทย รวมทั้งมีส่วนรวมกับภาครัฐในการกําหนดท่าที ประเทศ
และเพื่อเตรียมความพร้อมล่วงหน้าให้กับอุตสาหกรรมเกี่ยวกับ
แนวทางการลดก๊าซเรือนกระจก 
2. เป็นโอกาสในการแสวงหาความร่วมมือในนวัตกรรมใหม่ๆ 
ที่เป็นประโยชน์กับภาคอุตสาหกรรมของประเทศไทย รวมถึงเป็น
โอกาสในการเห็นโซลูชันด้านเทคโนโลยีเพื่อแก้ปัญหาสภาพ
ภูมิอากาศ เช่น ระบบขนส่งคาร์บอนต่ํา และเทคโนโลยีลด 
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกที่อาจจะสามารถนํามาพัฒนากับ
ภาคอุตสาหกรรมของประเทศไทย 

59 2568-91-F1M1-0129 โครงการเข้าร่วมประชุมThe 42nd   
International Footwear 
Conference (IFC) 

 45,262 Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 1 คน    

23,975.69 23,975.69 23,975.69 23,975.69 1.การประชุม The 42nd International Footwear Conference 
(IFC) จั ด ขึ้ น เมื่ อ วั น ที่  2 4  ก ร ก ฎ า ค ม  2 5 6 8  
ณ โรงแรม Hyatt Place Bukit Jalil กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศ
มาเลเซี ย โดยสมาคมผู้ ผลิ ตรองเท้ ามาเลเซีย (Malaysian 
Footwear Manufacturers’ Association – MFMA) เป็นเจ้าภาพ
จัดงาน 
2.การประชุมมีวัตถุประสงค์เพื่อเป็นเวทีแลกเปลี่ยนข้อมูลและ
แนวโน้มของอุตสาหกรรมรองเท้าในภูมิภาคเอเชีย–แปซิฟิก 
ส่งเสริมความร่วมมือทางการค้าและการลงทุนระหว่างประเทศ
สมาชิก รวมทั้งนําเสนอเทคโนโลยีการผลิต วัสดุใหม่ และแนวทาง
พัฒนาอุตสาหกรรมรองเท้าให้สอดคล้องกับแนวคิด Green 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 1-4/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Production และ Sustainable Fashion 
3.การประชุมครั้งนี้เปิดโอกาสให้ประเทศสมาชิก รวมทั้งประเทศไทย 
ได้สร้ างเครือข่ ายทางธุรกิจ แลกเปลี่ ยนประสบการณ์  และ 
ร่วมกําหนดทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมรองเท้าในระดับภูมิภาค 
เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการใน
ตลาดโลก

 แผนปฏิบัติการที่ 3 ด้านการเร่งรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ์  
(จํานวน 1 โครงการ) 

300,000   8,720.00 8,720.00 120,335.00 120,335.00  

 กลยุทธ์ที่ 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่  
ฟื้นตลาดเก่า (จํานวน 1 โครงการ) 

300,000   8,720.00 8,720.00 120,335.00 120,335.00  

61 2568-91-J2L8-0009 โครงการต้อนรับคณะผู้แทนจาก
ต่างประเทศ 

300,000 ดําเนินการ 1 ครั้ง Output: ดําเนินการ 
5 ครั้ง    

8,720.00 8,720.00 120,335.00 120,335.00 สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย ต้อนรับคณะผู้แทนจาก
ต่างประเทศ จํานวน 8 ครั้ง อาทิ 
1. การต้อนรับและหารือเอกอัคราชทูตไทย ณ กรุงโซล และคณะ
ภาคเอกชนจาก ประเทศเกาหลี ในวันอังคารที่ 17 ธันวาคม 2567 
ณ สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย  
2. การต้อนรับคณะหอการค้าและอุตสาหกรรมโอมาน ในวันพุธที่ 
12 กุมภาพันธ์ 2568 ณ ห้องรับรอง (VIP Room 1) ศูนย์การ
ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 
3. การต้อนรับรองประธานสภาผู้แทนราษฎรสาธารณรัฐเช็กและ
คณะ ในวันอั งคารที่  25 กุมภาพันธ์ 2568 ณ ห้องประชุม 
PTTGroup (1012) สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 
4. การต้อนรับและหารือกับองค์กรสงเสริมการค้าต่างประเทศของ
ญี่ปุ่น (JETRO) เมื่อวันที่ 3 มีนาคม 2568 ณ ห้องประชุม Passion 
(802) สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 
5. ต้อนรับสถานเอกอัครราชทูต และหอการค้าต่างประเทศ 
ในประเทศไทย เมื่อวันที่ 13 กุมภาพ้นธ์ 2568 ณ ห้องประชุม 
206-208 ศูนย์การ ประชุมแห่งชาติสิริกิติ์ 

 

หมายเหตุ :  โครงการที่ได้รับจัดสรรเงินกองทุนฯ ของสภาอตุสาหกรรมฯ แต่มไิด้ดําเนินการขออนุมัติหรือเบิกจ่าย เนื่องจากเหตุทีม่ิได้เกิดจากผู้ขอรับการจัดสรร เช่น เลือ่นประชุม ปรับรูปแบบการประชุมเป็นออนไลน์ เป็นต้น กลยุทธ์ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก จํานวน 32 
โครงการ วงเงิน 4,156,598 บาท 
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2.9 สมาคมธนาคารไทย 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 4-1/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก (จํานวน 22 โครงการ) 4,575,962   321,291.93 321,291.93 1,459,643.73 1,459,643.73  

 แผนปฏิบัติการที่ 2 ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาด  
(จํานวน 22 โครงการ) 

4,575,962   321,291.93 321,291.93 1,459,643.73 1,459,643.73  

 กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จํานวน 22 โครงการ) 4,575,962   321,291.93 321,291.93 1,459,643.73 1,459,643.73  

1 2568-91-F1M1-0010 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business and Investment 
Summit (ABIS) 2024 ระหว่าง
วันที่ 8 - 10 ตุลาคม 2567         
ณ กรุงเวียงจันทน์ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว 

 108,510 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 42,700.00 42,700.00 1. เสริมสร้างความสัมพันธ์ระหว่างภาคเอกชนและภาครัฐ โดยส่งผล 
ให้เกิดความเชื่อถือระหว่างกันในภูมิภาคอาเซียน 
2. เพิ่มโอกาสในการขยายเครือข่ายความร่วมมือต่าง ๆ จากการ 
ที่ ASEAN-BAC ประเทศไทยได้เข้าร่วมการประชุม ซึ่งจะช่วยสนับสนุน
นโยบายการส่งเสริมการลงทุนและการค้าระหว่างประเทศ และสามารถ
ช่วยขับเคลื่อนประเทศให้พัฒนาเท่าทันและเป็นผู้นําในโลกยุคปัจจุบัน 

2 2568-91-F1M1-0011 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ 4/2024 และการ
เข้าร่วมประชุม APEC CEO 
Summit 2024 ระหว่างวันที่ 10 - 
15 พฤศจิกายน 2567 ณ กรุงลมิา 
ประเทศเปร ู
 

684,684 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 188,920.11 188,920.11 นางสาวนันทิยา นิลกระจ่าง รองผู้อํานวยการด้านวิเทศสัมพันธ์และ
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ สมาคมธนาคารไทย และ ABAC Staffer 
ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุมเพื่อรับทราบความคืบหน้าในการดําเนิน
โครงการต่ างๆ ของ APEC Business Advisory Council ตลอดจน
เสนอแนะข้อคิดเห็น และแนวทางใน   การอํานวย ความสะดวกทาง
การค้า การลงทุน และการเงินระหว่างประเทศไทยและประเทศสมาชิก 
APEC รวมถึงการพิจารณาประเด็น การหารือระหว่างภาคเอกชน และ
ภาครัฐ ใน APEC โดยมี ABAC Peru เป็นเจ้าภาพการประชุม  ในครั้งนี้  
 ทั้งนี้ เจ้าหน้าที่ ABAC Peru กล่าวสรุปวาระการประชุม และ
กิจกรรมต่างๆ ที่เกิดขึ้น โดยการเน้นประเด็นที่ช่วยส่งเสริม สนับสนุน 
และพัฒนาการอํานวย ความสะดวกด้านการค้า การลงทุน และการเงิน
ในเขตเศรษฐกิจเอเปค และร่วมผลักดันหาแนวทางแก้ไขปัญหาเพื่อให้
เกิดการค้าและการลงทุนระหว่างกัน รวมถึงประเด็นด้านการเงินใน
ภูมิภาค โดยเฉพาะอย่างยิ่งการใช้ประโยชน์จากการเปลี่ยนเป็นดิจิทัล
ของผู้ประกอบการขนาดกลาง ขนาดเล็กและรายย่อย ให้สามารถเข้าถึง 
แหล่งเงินทุน เกิดความสะดวกในการทําธุรกรรมทางการค้า และเข้าถึง
ตลาดสากล รวมถึงการปรับปรุงสภาพแวดล้อมของการดําเนินธุรกิจ
เพื่อให้เกิดความเชื่อมโยงและเน้น การลดอุปสรรคทางการค้า 

3 2568-91-F1M1-0135 โครงการประชุม ASEAN Banking 
Council Meeting ครัง้ที่ 52 
ระหว่างวันที่  3 - 5 ธนัวาคม 2567 
ณ โรงแรม ศe Meridien Kuala 
Lumpur กรุงกัวลาลมัเปอร์ 
ประเทศมาเลเซีย 
 

123,152 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 74,444.30 74,444.30 ในการประชุมครั้งนี้ มีผู้แทนจากสมาคมธนาคารไทยและธนาคารสมาชิก
เข้าร่วมจํานวนทั้งสิ้น 12 ท่าน โดยมี นายกอบศักดิ์ ดวงดี เลขาธิการ
สมาคมธนาคารไทย ได้รับมอบหมายหน้าที่เป็น Head of Delegate  
ของประเทศไทย มีรายละเอียดการประชุม ดังนี้ 
    1 ) การป ระ ชุ ม  Permanent Committee on Cooperation in 
Finance, Investment, Trade and Technology (COFITT) ที่ประชุม
ได้มีการหารือถึงโครงการ Dispute Resolution Harmonization for 
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 4-1/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Cross Border Payments ซึ่ งเป็นโครงการที่ เกี่ยวเนื่องกับการเพิ่ ม 
ความโปร่งใส และการเพิ่มประสิทธิภาพในการแก้ปัญหาข้อพิพาท 
ด้านการชําระเงินข้ามพรมแดนภายในภูมิภาคอาเซียน ซึ่งมีเป้าประสงค์
ในการสร้าง ความไว้วางใจและเพิ่มความเชื่อมั่นของการทําธุรกรรม
ระหว่างลูกค้าและผู้ประกอบการ 
    2 ) ก า ร ป ร ะ ชุ ม  Permanent Committee on ASEAN Inter-
Regional Relations (ASEAN IPR) ที่ ประชุ มได้ มี การรายงาน ถึ ง 
การจัดกิจกรรม Virtual Study Tour 2024 ซึ่งเป็นความร่วมมือระหว่าง
สมาคมธนาคารมาเลเซีย Glasgow Financial Alliance for Net Zero 
(GFANZ) และสํานักเลขาธิการอาเซียน 
    3) การประชุม Permanent Committee on Banking Education  
ที่ประชุมได้มีการรายงานผลการสํารวจ ABA Survey โดยแสดงให้เห็นถึง
ระดับการมีส่วนร่วมของสมาคมธนาคารในตลาดการเงินและการกํากับ
ดูแลที่แตกต่างกันในแต่ละประเทศ 

4 2568-91-F1M1-0136 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business Advisory Council 
Meeting ครั้งที่ 1/2025 ในวันที่ 
16 มกราคม 2568 ณ โรงแรม 
Eastern & Oriental เมืองปีนัง 
ประเทศมาเลเซีย (กําหนดการ
เดินทางระหว่างวันที่ 15 - 17 
มกราคม 2568) 

123,152 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 22,793.32 22,793.32 ผู้แทนสมาคมธนาคารไทยเข้าร่วมประชุมในฐานะฝ่ายเลขานุการ 
ASEAN-BAC ประเทศไทย เมื่อวันที่ 16 ม.ค. 2568 โดยมีสาระสําคัญ
ดังนี้ 
1.การประชุม ASEAN-BAC ครั้งที่ 102 
-รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจและการเมืองของประเทศสมาชิก เช่น 
ปัญหาหนี้ครัวเรือนในไทย สถานการณ์การเงินในลาว และความพร้อม
ของติมอร์-เลสเตก่อนเข้าร่วมอาเซียน 
-พิจารณางบการเงินปี 2567 และประมาณการปี 2568 รวมถึงเห็นชอบ
การเปิดบัญชีใหม่ในอินโดนีเซียและการจ้างบริษัทจัดทําบัญชี 
2.การประชุม ASEAN-BAC JBCs ครั้งที่ 25 
-ผู้แทนจาก 9 ประเทศสมาชิกและ 16 JBCs เข้าร่วม 
-มีการบรรยายพิเศษเรื่อง “ASEAN & the World Economy in 2025” 
โดยเสนอแนวทางยกระดับศักยภาพการแข่งขันของอาเซียนด้วย
นวัตกรรมและความร่วมมือระดับภูมิภาค 
3.ภาพรวม:การประชุมมุ่ งสร้างความร่วมมือเศรษฐกิจอาเซียน  
เสริมความพร้อมประเทศสมาชิก และพัฒนาแนวทางเพิ่ มขีด
ความสามารถในการแข่งขันในเศรษฐกิจโลก 

5 2568-91-F1M1-0137 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business Advisory Council 
Meeting ครั้งที่ 2/2025 

 205,644 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

69,499.86 69,499.86 69,499.86 69,499.86 การประชุมสภาที่ปรึกษาธุรกิจอาเซียน หรือการประชุม ASEAN 
Business Advisory Council (ASEAN-BAC) ครั้งที่ 2/2025 (ครั้งที่ 103) 
จัดขึ้น ณ โรงแรม Awana Resort ณ เมืองเก็นติ้ง และโรงแรม EQ 
Hotel ณ  กรุ งกัวลาลัมเปอร์  ประเทศมาเลเซีย ในวันที่  25-26  
พฤษภาคม 2568 โดยมีผู้แทนจากสมาคมธนาคารไทยเข้าร่วมการประชุม
ฯ ดังกล่าว เป็นจํานวน 2 ท่าน ซึ่งแบ่งเป็นการเข้าร่วมการประชุมฯใน
ฐานะประธานที่ปรึกษาธุรกิจอาเซียนประเทศไทย (ASEAN-BAC 



 
186 

ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 4-1/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

Thailand) จํานวน 1 ท่าน ได้แก่ นายกอบศักดิ์ ดวงดี เลขาธิการสมาคม
ธนาคารไทย และการเข้าร่วมการประชุมฯ ในฐานะฝ่ายเลขานุการ 
ที่ปรึกษาธุรกิจอาเซียนประเทศไทย (ASEAN-BAC Thailand) จํานวน  
1 ท่าน ได้แก่ นางสาวเพชรพริ้ง ชินวงศ์ เจ้าหน้าที่วิเทศสัมพันธ์อาวุโส 
ซึ่งการประชุมฯ นี้แบ่งเป็น 3 การประชุมหลัก ประกอบด้วย (1)  
การประชุม ASEAN-BAC ครั้งที่ 103 (2) การประชุม ASEAN-GCC-
China CEO Roundtable และ (3) การประชุม Leader's Interface 
with ASEAN-BAC 

6 2568-91-F1M1-0138 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Business Advisory Council 
Meeting ครั้งที่ 3/2025 

 123,152 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

64,633.52 64,633.52 64,633.52 64,633.52 การประชุมสภาที่ปรึกษาธุรกิจอาเซียน หรือ การประชุม ASEAN 
Business Advisory Council (ASEAN-BAC) ครั้งที่ 3/2025 (ครั้งที่ 104) 
จัดขึ้น ณ โรงแรม The St. Regis Kuala Lumpur ในวันที่ 22 กันยายน 
2568 และโรงแรม M World ในวันที่ 23 กันยายน 2568 โดยมีผู้แทน
จากสมาคมธนาคารไทยเข้าร่วมการประชุมฯ ดังกล่าว จํานวน 3 ท่าน 
ได้แก่  
นายกอบศักดิ์ ดวงดี เลขาธิการ เข้าร่วมในฐานะประธาน ASEAN-BAC 
ประเทศไทย นางสาวเพชรพริ้ง ชินวงศ์ เจ้าหน้าที่วิเทศสัมพันธ์อาวุโส  
1 ท่าน เข้าร่วมในฐานะฝ่ายเลขานุการ ASEAN-BAC ประเทศไทย และ
นายสุ รพล พลอยไพเราะห์  ผู้ ช่ วยเลขาธิการ เข้ าร่วมในฐานะ 
ผู้ สั งเกตการณ์  ซึ่ งการประชุมฯ แบ่ งเป็ น  3 การประชุมหลั ก 
ประกอบด้วย (1) การประชุม ASEAN-BAC ครั้งที่ 104 (2) การประชุม 
Joint Business Council (JBCs) ครั้งที่  26 และ (3) การประชุม 1st 
ASEAN Supply Chain Coordination Council Meeting 

8 2568-91-F1M1-0140 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ ครั้งที่ 2/2025 ณ 
เมืองโทรอนโต ประเทศแคนาดา 
ระหว่างวันที่ 23 - 26 เมษายน 
2568 (กําหนดเดินทางระหว่างวันที่ 
22-28 เมษายน 2568) 

 569,965 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 356,058.22 356,058.22 นายกอบศักดิ์ ดวงดีเลขาธิการ สมาคมธนาคารไทย และ นส.นันทิยา  
นิลกระจ่าง รองผู้อํานวยการด้านวิเทศสัมพันธ์และความสัมพันธ์ระหว่าง
ประเทศ สมาคมธนาคารไทย และ ABAC Staffer ประเทศไทย เข้าร่วม
การประชุม ABAC Meeting ครั้ งที่  1/2025 ระหว่างวันที่  23-25 
กุมภาพันธ์ 2568 ณ นครบริสเบน ประเทศออสเตรเลียเพื่อหารือและ
ร่วมกําหนดแผนการดําเนินงานของ ABAC ประจําปี 2025 และรับทราบ
ความคืบหน้าในการดําเนินโครงการต่างๆ ตลอดจนเสนอแนะข้อคิดเห็น
และแนวทางในการอ านวยความสะดวกทางการค้าการลงทุน และ
การเงินระหว่างประเทศไทยและประเทศสมาชิก APEC รวมถึง 
การพิจารณาประเด็นการหารือระหว่างภาคเอกชนและภาครัฐ ใน APEC  
โดยมี ABAC Australia เป็นเจ้าภาพการประชุมในครั้งนี้ 
   เจ้าหน้าที่ ABAC Australia กล่าวสรุปวาระการประชุมและกิจกรรม
ต่างๆ ที่ เกิดขึ้นระหว่างการประชุม ABAC Meeting ครั้งที่ 1/2025  
โดยการเน้นประเด็นที่ช่วยส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาการอํานวย
ความสะดวกด้านการค้า การลงทุน และการเงินในเขตเศรษฐกิจเอเปคให้
เกิดความสะดวกมากขึ้น และร่วมกันผลักดันและหาแนวทางแก้ไขปัญหา
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 4-1/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ในด้านต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการค้าและการลงทุนระหว่างกัน รวมถึงประเด็น
ด้านการงินในภูมิภาคให้มากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการใช้ประโยชน์
จากการเปลี่ยนเป็นดิ จิทัลของผู้ประกอบการ ให้สามารถเข้าถึง 
แหล่งเงินทุน และตลาดสากลให้ได้มากยิ่งขึ้น รวมถึงการปรับปรุง
สภาพแวดล้อมของการดําเนินธุรกิจเพื่อให้เกิดความเชื่อมโยงและเน้น
การลดอุปสรรคทางการค้าโดยการใช้หลักการต่าง ๆ รวมถึงพิจารณา 
การดําเนินงานของปี 2025 

9 2568-91-F1M1-0141 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ 1/2025 ระหว่าง
วันที่ 23 - 25 กุมภาพันธ์ 2568 ณ 
นครบริสเบน ประเทศออสเตรเลีย 
โดยมีกําหนดการเดินทางระหว่าง
วันที่ 21-26 กุมภาพันธ์ 2568 

 363,359 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

- - 296,922.56 296,922.56 นายกอบศักดิ์ ดวงดีเลขาธิการ สมาคมธนาคารไทย และ นส. นันทิยา  
นิลกระจ่าง รองผู้อํานวยการด้านวิเทศสัมพันธ์และความสัมพันธ์ระหว่าง
ประเทศ สมาคมธนาคารไทย และ ABAC Staffer ประเทศไทย เข้าร่วม 
การประชุมฯ เพื่อหารือและร่วมกําหนดแผนการดําเนินงานของ ABAC 
ประจําปี 2025 และรับทราบความคืบหน้าในการดําเนินโครงการต่าง  ๆ
ตลอดจนเสนอแนะข้อคิดเห็นและแนวทางในการอํานวยความสะดวกทาง
การค้า การลงทุน และการเงินระหวา่งประเทศไทยและประเทศสมาชิก APEC 
รวมถึง การพิจารณาประเด็นการหารือระหว่างภาคเอกชน และภาครัฐ  
ใน APEC โดยมี ABAC Australia เป็นเจ้าภาพการประชุมในครั้งนี้ โดยได้เน้น
ประเด็นที่ ช่วยส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาการอํานวยความสะดวก 
ด้านการค้า การลงทุน และการเงินในเขตเศรษฐกิจเอเปคให้เกิดความสะดวก
มากขึ้น และร่วมกันผลักดันและหาแนวทางแก้ไขปัญหาในด้านต่างๆ  เพื่อให้
เกิดการค้าและการลงทุนระหว่างกัน รวมถึงประเด็นด้านการงินในภูมิภาคให้
มากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการใช้ประโยชน์จากการเปลี่ยนเป็นดิจิทัลของ
ผู้ประกอบการ ให้สามารถเข้าถึงแหล่งเงินทุน และตลาดสากลให้ได้มาก
ยิ่งขึ้น รวมถึงการปรับปรุงสภาพแวดล้อมของการดําเนินธุรกิจเพื่อให้เกิด
ความเชื่อมโยงและเน้นการลดอุปสรรคทางการค้าโดยการใช้หลักการต่าง ๆ  
รวมถึงพิจารณาการดําเนินงานของปี 2025 

10 2568-91-F1M1-0142 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC 
Meeting ครั้งที่ 3/2025 

 477,100 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

45,883.09 45,883.09 45,883.09 45,883.09 นส. นันทิยา นิลกระจ่าง รองผู้อํานวยการด้านวิเทศสัมพันธ์และ
ความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ สมาคมธนาคารไทย และ ABAC Staffer 
ประเทศไทย เข้าร่วมการประชุม ABAC Meeting ครั้ งที่  3/2025 
ระหว่างวันที่ 15-18 กรกฏาคม 2568 ณ เมืองไฮฟอง ประเทศเวียดนาม 
เพื่อหารือความคืบหน้าการดําเนินงานการดําเนินงานของ ABAC 
ประจําปี 2025 และรับทราบความคืบหน้าในการดําเนินโครงการต่าง ๆ 
ตลอดจนเสนอแนะข้อคิดเห็น และแนวทางในการอํานวยความสะดวก
ทางการค้า การลงทุน และการเงินระหว่างประเทศไทยและประเทศ
สมาชิก APEC รวมถึง การพิจารณาประเด็นการหารือระหว่างภาคเอกชน 
และภาครัฐ ใน APEC โดยมี ABAC Vietnam เป็นเจ้าภาพการประชุมใน
ครั้งนี้ เจ้าหน้าที่ ABAC Vietnam กล่าวสรุปวาระการประชุม และ
กิจกรรมต่างๆ ที่ เกิดขึ้นระหว่างการประชุม ABAC Meeting ครั้งที่ 
3/2025 โดยการเน้นประเด็นที่ช่วยส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาการ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 4-1/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

อํานวยความสะดวกด้านการค้า การลงทุน และการเงินในเขตเศรษฐกิจ
เอเปคให้ เกิดความสะดวกมากขึ้น และร่วมกันผลักดันและหา 
แนวทางแก้ไขปัญหาในด้าน ต่าง ๆ เพื่อให้เกิดการค้าและการลงทุน
ระหว่างกัน รวมถึงประเด็นด้านการเงินในภูมิภาคให้มากขึ้น โดยเฉพาะ
อย่างยิ่งการร่วมกันแก้ไขประเด็นปัญหาด้านภาษีที่เกิดขึ้นในภูมิภาค 
และการใช้ประโยชน์จากการเปลี่ยนเป็นดิจิทัลของผู้ประกอบการขนาด
กลางและขนาดเล็ก ให้สามารถเข้าถึงแหล่งเงินทุนและตลาดโลกให้
ได้มากยิ่งขึ้น รวมถึงการปรับปรุงสภาพแวดล้อมของการดําเนินธุรกิจ
เพื่อให้เกิดความเชื่อมโยงและเน้นการลดอุปสรรคทางการค้าโดยการใช้
หลักการต่าง ๆ 

12 2568-91-F1M1-0144 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC 
Digital Economy Steering 
Group (DESG) 2025  

212,474 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

126,500.00 126,500.00 126,500.00 126,500.00 นายกอบศักดิ์ ดวงดี เลขาธิการสมาคมธนาคารไทย และ นส. นันทิยา  
นิลกระจ่าง รองผู้อํานวยการด้านวิเทศสัมพันธ์และความสัมพันธ์ระหว่าง
ประเทศ สมาคมธนาคารไทย เข้าร่วมการประชุม APEC Digital Economy 
Steering Group (DESG) ระหว่ างวั นที่  26-28 กรกฏาคม  2568  
ณ เมืองอินชอน ประเทศเกาหลีใต้ เพื่อจะได้รับทราบความคืบหน้าและ
ร่วมหารือด้านนโยบายการส่งเสริมเศรษฐกิจดิจิทัล การสร้างระบบนิเวศ
สําหรับการเงินดิจิทัล แนวทางขับเคลื่อนการให้บริการด้านดิจิทัล 
ตลอดจนการปฏิบัติตามพันธกรณีคณะทํางานเศรษฐกิจดิจิทัลในภูมิภาค
เอเปค รวมถึงการให้ข้อคิดเห็นและแนวทางในการขยายการค้า การลงทุน 
โดยการสนับสนุนการเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล ระหว่างภาครัฐและเอกชน
ของสมาชิกเอเปค โดยมี Mr. Ichwan Makmur Nasution เป็นประธาน
การประชุมในครั้งนี้ 
DESG Program Director กล่าวสรุปวาระการประชุม และกิจกรรมต่าง  ๆ 
ที่เกิดขึ้นระหว่างการประชุม APEC DESG 2025 โดยการเน้นประเด็น 
การใช้ประโยชน์จากปัญญาประดิษฐ์ (AI) เพื่อรับมือกับความท้าทายด้าน
โครงสร้างพื้นฐาน สาธารณสุข เกษตรกรรม การศึกษา และวัฒนธรรม  
โดยหลีกเลี่ยงการจัดทํากรอบการกํากับดูแลใหม่ พร้อมทั้งส่งเสริม 
การพัฒนาที่ยั่งยืนและครอบคลุม และช่วยให้เกิดการค้าและการลงทุนใน
ภูมิภาคให้มากขึ้น 

14 2568-91-F1M1-0146 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council-EABC) และ
การประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชีย
ตะวันออก ครั้งที่ 1/2025 ณโรงแรม 
Eastern & Oriental เมืองปีนัง 
ประเทศมาเลเซีย ระหว่างวันที่ 14 - 
15 มกราคม 2558 

123,152 ดําเนินการ 1 ครั้งๆ ละ 
2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

  52,249.02 52,249.02 ผู้แทนสมาคมธนาคารไทย 2 ท่าน ได้แก่ นายกอบศักดิ์ ดวงดี เลขาธิการ
สมาคมธนาคารไทย (ประธานสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก ประเทศไทย) และ
นางสาวเพชรพริ้ง ชินวงศ์ เจ้าหน้าที่วิเทศสัมพันธ์อาวุโส (ฝ่ายเลขานุการฯ) 
เข้าร่วมการประชุม 8th RCEP Business Advisory Council (RBAC) และ
การประชุม East Asia Business Council (EABC) ครั้งที่ 62 เมื่อวันที่ 14 
มกราคม 2568 
-ที่ประชุม RBAC เน้นการส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากความตกลง RCEP 
เพื่ออํานวยความสะดวกทางการค้าและการลงทุนในภูมิภาค รวมถึง 
การพัฒนา ระบบ RCEP Certificate of Origin ให้ผู้ประกอบการสามารถ
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ที่ รหัสโครงการ ชื่อโครงการ/โครงการย่อย 
วงเงินที่ได้รับ 

จัดสรร 
(บาท) 

เป้าหมาย/ตัวชี้วัดความสําเร็จของโครงการ 

รายละเอียดผลการดําเนินงาน 
เป้าหมาย/ตัวชี้วัด (ระบุหน่วยวัด) ผลการอนุมัติและเบิกจ่าย (บาท) 

แผน ผล 
ไตรมาสที่ 4/2568 สะสม (ไตรมาสที่ 4-1/2568) 

อนุมัติ เบิกจ่าย อนุมัติ เบิกจ่าย 

ดําเนินการออนไลน์ได้ตลอด 24 ชั่วโมง 
-ส่ วนการประชุ ม  EABC มี การส่ งมอบตํ าแหน่ งประธานจาก  
Mr. Thanongsinh Kanlagra ให้  Tan Sri Azman Hashim แ ล ะ  Ms. 
Wang Li โดยสรุปผลงานสําคัญของปี 2567 ได้แก่ การบูรณาการห่วงโซ่
อุปทานระดับภูมิภาค การส่งเสริม ESG ใน SMEs และการผลักดันการค้า
ดิจิทัล เพื่อสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจที่ยั่งยืนในเอเชียตะวันออก 

15 2568-91-F1M1-0147 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ
เอเชียตะวันออก (East Asia 
Business Council-EABC) และ
การประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชีย
ตะวันออก ครั้งที่ 2/2025  
 

172,930 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

  104,264.27 อยู่ระหว่าง
เบิกจ่าย 

การประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก หรือ East Asia Business 
Council (EABC) ครั้งที่ 2/2025 จัดขึ้น ณ โรงแรม Kulun ณ มณฑล 
ซินเจียงอุยกูร์ ประเทศจีน ระหว่างวันที่ 19-21 พฤษภาคม 2568  
โดยมีผู้แทนจากสมาคมธนาคารไทย และนางสาวเพชรพริ้ง ชินวงศ์ 
เจ้าหน้าที่วิเทศสัมพันธ์อาวุโส ซึ่งการประชุมฯ ดังกล่าวประกอบด้วย  
3 การประชุม/กิจกรรมหลัก ได้แก่  
(1) การประชุม China (Xinjiang) - ASEAN Economic and Trade 
Exchange Conference  
(2) การประชุม  9th RCEP Business Advisory Council (RBAC) 
Meeting  
 (3) การประชุม 63rd East Asia Business Council (EABC) Meeting 

16 2568-91-F1M1-0148 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN 
Plus Three Leaders’ Interface 
with East Asia Business 
Council (EABC)  ครัง้ที่ 3/2025 
และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจ
เอเชียตะวันออก 

123,152 Output: ดํ าเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

Output: ดําเนินการ 
1 ครั้งๆ ละ 2 คน    

14,775.46 14,775.46 14,775.46 14,775.46 การประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก หรือ East Asia Business 
Council (EABC) และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก  
ค รั้ งที่  3 /2 025  จั ด ขึ้ น  ณ  โร งแ รม  M World แ ล ะ  MITEC  
กรุงกัวลาลัมเปอร์ ประเทศมาเลเซีย ระหว่างวันที่ 23-24 กันยายน 2568 
โดยมีผู้แทนจากสมาคมธนาคารไทยเข้าร่วมการประชุมฯ ดังกล่าว เป็น
จํานวน 2 ท่าน ได้แก่ นางสาวเพชรพริ้ง ชินวงศ์ เจ้าหน้าที่วิเทศสัมพันธ์
อาวุโส เข้าร่วมการประชุมฯ ในฐานะฝ่ายเลขานุการสภาธุรกิจเอเชีย
ตะวันออก ประเทศไทย และนายสุรพล พลอยไพเราะห์ ผู้ช่วยเลขาธิการ 
เข้าร่วมในฐานะผู้สังเกตการณ์ โดยการประชุมฯ นี้ ประกอบด้วย 2  
การประชุมหลัก ได้แก่  การประชุม East Asia Business Council 
(EABC) ครั้งที่ 64 และการประชุม EABC Engagement with ASEAN 
Plus Three Economic Ministry (AEM+3) 

 
หมายเหตุ : โครงการที่ได้รับจัดสรรเงินกองทุนฯ ของสมาคมธนาคารไทยฯ แต่มิได้ดําเนินการขออนุมัติหรือเบิกจ่าย เนื่องจากเหตุที่มิได้เกิดจากผู้ขอรับการจัดสรร เช่น เลื่อนประชุม ปรับรูปแบบการประชุมเป็นออนไลน์ เป็นต้น กลยุทธ์ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก  
 จํานวน 10 โครงการ วงเงิน 1,165,536 บาท 
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ตัวช้ีวัดท่ี 5.1  
รายงานผลการติดตามระบบการบริหารจัดการท่ีสําคัญและผลการปฏิบัติงานตามภารกิจของกองทุนฯ 

ประจําไตรมาสท่ี 4 (กรกฎาคม – กันยายน 2568) ปงบประมาณ 2568  
-------------------------------------------------------------- 

1. ดานการเงิน  
 1.1 สถานะทางการเงิน ณ วันท่ี 30 กันยายน 2568  

                         หนวย : บาท 
รายการ งบท่ัวไป งบขาว  รวมท้ังสิ้น  

เงินสดและรายการเทียบเทาเงินสดคงเหลือ (สุทธ)ิ 1,025,667,996.69  311,159,353.38  1,336,827,350.07  
หัก   อนุมัติขยายกรอบผกูพัน และไปเบิกจายในปงบประมาณ 2569 (389,174,576.77) (1,429,721.24) (390,604,298.01) 
หัก   ภาระหน้ีสิน0

1                                (145,894,287.62) (17,000.00) (145,911,287.62) 
หัก   รายการคางเบิกคืนเงินสนับสนุนกิจกรรมฯ                                                         (1,710,000.00)  (1,710,000.00) 
ประมาณการเงินคงเหลือ   488,889,132.30   309,712,632.14   798,601,764.44  
หัก   แผนโครงการปงบประมาณ 2569 (497,240,374.00) (84,218,603.00) (581,458,977.00) 
บวก เงินอนุมัติจัดสรรจากสํานักงบประมาณ (งวดแรก) 400,000,000.00  400,000,000.00 

จํานวนเงินคงเหลือ 391,648,758.30  225,494,029.14  617,142,787.44  

 

 1.2 รายไดเพ่ือเพ่ิมสภาพคลองของกองทุนฯ : (ตุลาคม 2567 – กันยายน 2568)  
หนวย : บาท 

รายการ รวม 

รายไดจากการจัดเก็บคาธรรมเนียม  29,848,236.00  

รายไดจากเงินอุดหนุน-หนวยงานภาครฐั  795,000,000.00  

รายไดดอกเบี้ย เงินฝากออมทรัพย  125,913.43  

รายไดอ่ืน (รายไดคาปรับ กําไรจากอัตราแลกเปลี่ยน เงินเหลือจายปเกา)  437,721.14  

รวมท้ังส้ิน 825,411,870.57 

 
 

 

                                           
1 หมายเหตุ:  ภาระหนี้สิน จํานวน 145,911,287.62 บาท ประกอบดวย 
 1.  คาใชจายคางจาย จํานวน 134,673,177.44 บาท  
        -  บัญชีเจาหนี้ธนาคาร หมายถึง เงินสํารองซ่ึงธนาคารไดทดรองจายใหกองทุนฯ ไปกอนในการซ้ือ/โอนเงินตราตางประเทศ เพื่อเปนคาใชจาย 
  ในการเขารวมกิจกรรมในตางประเทศ โดยรอจายชําระหนี้ใหธนาคารเปน จํานวน 13,100,090.05 บาท 
        -  บัญชีใบสําคัญรอจาย หมายถึง รายการคางจายที่เกิดจากการที่บริษัท/เจาหนาที่/บุคคล/สวนราชการ/ภาคเอกชน สงใบสําคัญเพื่อเบิกจายเงิน 
 ตามที่ไดดําเนินโครงการ ซ่ึงกองทุนไดวางเบิกเรียบรอยแลว โดยรอจายชาํระใหเจาหน้ี จาํนวน 121,573,087.39 บาท  
   2. บัญชีเงินรับรอการตรวจสอบ หมายถึง เงินที่กองทุนฯ ไดรับโอนเขาบัญชีธนาคาร โดยยังไมสามารถออกใบเสร็จรับเงินใหแกผูเปนเจาของเงินได  
  ซ่ึงอยูระหวางการตรวจสอบรายละเอยีดของเงินโอนกอนดําเนินการออกใบเสร็จรับเงิน จํานวน 5,754,113.40 บาท 
 3.  บัญชีเงินรับฝาก หมายถึง เงินที่กองทุนฯ ไดรับจาก สคต. เปนการสงคืนเงินเหลือจายเงินโครงการของแหลงเงินงบประมาณ ซ่ึงอยูระหวาง 
  การตรวจสอบเอกสารเพื่อนาํจายคืนใหแกแหลงเงินงบประมาณ จํานวน 13,352.78 บาท  
 4. บัญชีเงินประกันสัญญา หมายถึง เงินที่กองทุนฯ ไดรับจากผูรับจางที่ไดลงนามทําสัญญากับกองทุนฯ ซ่ึงเมื่อดําเนินการครบตามสัญญาจางกองทุนฯ  
  จะนําจายคืนใหแกผูรับจาง จํานวน 4,370,644 บาท  
 5.  บัญชีเงินประกันอื่น หมายถึง เงินที่กองทุนฯ ไดรับจากบุคคลภายนอกที่เขารวมโครงการประกวดราคาจางดวยวธิีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส  
  e-bidding (เงินประกันซอง) โดยจะจายคืนเมื่อดําเนินการประกวดราคาจางเสร็จส้ิน จํานวน 1,100,000 บาท 

ส่ิงท่ีสงมาดวย 2 
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 1.3 งบแสดงฐานะทางการเงิน ณ วันท่ี 30 กันยายน 2568 
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2. ดานไมใชการเงินตามวัตถุประสงคและภารกิจของกองทุนฯ  

2.1  ความคืบหนาการดําเนินงานตามตัวช้ีวัดท่ีสําคัญ มีดังนี้ 

 ตัวช้ีวัดท่ี 2.1 ความพึงพอใจของผูมีสวนไดสวนเสีย 
1) สํานักงานกองทุนฯ ไดดําเนินการตามแผนการปรับปรุงความพึงพอใจของผูรับบริการและผูมีสวนได

สวนเสีย ประจําปบัญชี 2568 จํานวน 3 แผนงาน/กิจกรรม ไดแก (1) การปรับปรุงสภาพแวดลอมในการใหบริการ
แกผูรับบริการและผูมีสวนไดสวนเสีย (2) การเพ่ิมชองทางการรับฟงความคิดเห็นและขอเสนอแนะการใหบริการของ
กองทุนฯ (3) การเพ่ิมชองทางการใหคําแนะนําแกผูรับบริการและผูมีสวนไดสวนเสียของกองทุนฯ ผลการดําเนินงาน
โดยรวมบรรลุตัวชี้วัดในระดับสูง โดยผูรับบริการมีความพึงพอใจเฉลี่ยรอยละ 97.73–97.87 ซ่ึงสูงกวาเกณฑ
มาตรฐานท่ีกําหนดไว (รอยละ 85) แสดงใหเห็นถึงความสําเร็จในการยกระดับคุณภาพบริการและการสื่อสารกับ 
ผูมีสวนไดสวนเสียไดอยางมีประสิทธิภาพ (เอกสารแนบ 2.1) 

2) ผลการประเมินความพึงพอใจของผู มีสวนไดสวนเสีย ประจําปบัญชี  2568 พบวาคาเฉลี่ย 
ความพึงพอใจโดยรวมอยู ท่ี  4.89 คะแนน คิดเปนรอยละ 97.80 อยูในระดับ “พึงพอใจมากท่ีสุด” สะทอนถึง 
ความเชื่อม่ันของผูมีสวนไดสวนเสียตอการดําเนินงานของกองทุนฯ ดานท่ีไดรับคะแนนสูงสุด คือ ดานการดําเนินงานตาม
ภารกิจและวัตถุประสงคของกองทุนฯ (คะแนนเฉลี่ย 4.922 รอยละ 98.44) แสดงถึงประสิทธิภาพในการขับเคลื่อนภารกิจ
หลักและการบริหารจัดการโครงการไดอยางเหมาะสม สําหรับดานท่ีไดรับคะแนนต่ําสุด คือ ดานการประชาสัมพันธ  
(คะแนนเฉลี่ย 4.858 รอยละ 97.16) แมอยูในระดับดีมาก แตยังมีโอกาสพัฒนา จึงควรเพ่ิมชองทางและรูปแบบการสื่อสาร
ใหหลากหลายและเขาถึงผูมีสวนไดสวนเสียไดอยางท่ัวถึง เพ่ือเสริมสรางภาพลักษณและการรับรูบทบาทของกองทุนฯ  
ใหดียิ่งข้ึนในปตอไป (เอกสารแนบ 2.2)   

 ตัวช้ีวัดท่ี 2.2 การสํารวจความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสีย 
ผลการสํารวจความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสีย ประจําปบัญชี 2568 คะแนนความคาดหวัง 

ในภาพรวมอยูในระดับ “มากท่ีสุด” มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 4.85 หรือคิดเปนรอยละ 97.00 สะทอนใหเห็นวา 
ผู มีสวนไดสวนเสียใหความสําคัญกับการทํางานของกองทุนฯ อยางยิ่ง โดยมีความคาดหวังสูงในทุกมิติของ 
การใหบริการ ท้ังดานนโยบาย บุคลากร การบริการ และการสื่อสารประชาสัมพันธ 

ดานท่ีไดคะแนนความคาดหวังมากท่ีสุด คือ ดานท่ี 3 เจาหนาท่ีผูใหบริการ (คะแนนเฉลี่ย 4.89  
คิดเปนรอยละ 97.72) ซ่ึงเปนดานท่ีไดรับคะแนนความคาดหวังสูงสุดเม่ือเทียบกับทุกดาน ผลดังกลาวสะทอน 
ใหเห็นวา ผูมีสวนไดสวนเสีย ใหความสําคัญสูงสุดตอคุณลักษณะและพฤติกรรมของเจาหนาท่ีผูใหบริการ โดยเฉพาะ
ดานความรู ความสามารถ ความสุภาพ การใหคําปรึกษา การอํานวยความสะดวก และการแกไขปญหาได 
อยางรวดเร็วและเหมาะสม สําหรับ ดานท่ี ไดรับคะแนนคาดหวังนอยท่ีสุด คือ ดาน ท่ี  6 การประชาสัมพันธ  
(คะแนนเฉลี่ย 4.81 คิดเปนรอยละ 96.18) ผูมีสวนไดสวนเสียใหความสําคัญตอการไดรับขอมูล ขาวสาร และ
ความเคลื่อนไหวของหนวยงานอยางถูกตอง ครบถวน และเขาถึงไดงาย อยางไรก็ตาม คะแนนเฉลี่ยท่ีต่ํากวาดานอ่ืน
เล็กนอย อาจสะทอนวาผูมีสวนไดสวนเสียมองวาการสื่อสารของกองทุนฯ ยังไมท่ัวถึงหรือไมสมํ่าเสมอเทาท่ีควร  
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 ตัวช้ีวัดท่ี 5.1 การปฏิบัติงานของคณะกรรมการบริหาร ผูบริหารทุนหมุนเวียน พนักงาน และ
ลูกจาง (4) การจัดใหมีระบบประเมินผูบริหารทุนหมุนเวียน  

  สํานักงานกองทุนฯ ไดดําเนินการสรุปผลการประเมินอธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศใน
ฐานะผูบริหารกองทุนฯ ประกอบดวย 6 ดาน 13 ตัวชี้วัด ตามแนวทางของกรมบัญชีกลาง โดยมีผลประเมิน 
คาคะแนน 4.6440 (จากคะแนนเต็ม 5) คิดเปนรอยละ 92.88 ซ่ึงอยูใน “ระดับดีเดน” (เอกสารแนบ 2.4) 

  

2.2  การปรับปรุงและแกไขแผนการดําเนินงานกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ  
 ไตรมาส 3-4/2568 ปงบประมาณ 2568 
 ตามประกาศคณะกรรมการนโยบายการบริหารทุนหมุนเวียนฯ 1

2 กําหนดให หากมีการปรับปรุงหรือแกไข
แผนการดําเนินงานประจําปท่ีไดรับอนุมัติ ตองไดรับความเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหาร และตองสงให
กระทรวงการคลังทราบ และคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ไดมอบหมายใหอธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ เปนผูมีอํานาจอนุมัติ 23ปรับปรุงและแกไขรายละเอียดแผนการดําเนินงานและการใชจายเงินกองทุนฯ  
งบท่ัวไป และอธิบดีกรมการคาตางประเทศ เปนผูมีอํานาจอนุมัติ34ปรับปรุงและแกไขรายละเอียดแผนการดําเนินงาน
และการใชจายเงินกองทุนฯ งบขาว 
 ในการนี้  สํานักงานกองทุนฯ ขอนําเรียนรายงานวา สํานักงานกองทุนฯ ไดนําสงสรุปการปรับปรุง 
การปรับปรุงและแกไขแผนการดําเนินงานกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ ไตรมาส 3-4/2568 ปงบประมาณ 
2568 ระหวางวันท่ี 1 เมษายน 2568 - 30 กันยายน 2568 รวมท้ังสิ้น 3 หนวยงาน จํานวน 50 โครงการ แบงเปน 
กองทุนฯ (งบท่ัวไป) จํานวน 42 โครงการ และกองทุนฯ (งบขาว) จํานวน 8 โครงการ ใหกระทรวงการคลังทราบ
เรียบรอยแลว (เอกสารแนบ 2.5) 

3. ระบบบริหารความเส่ียง 
  3.1 ขอรองเรียน : จากการตรวจสอบชองทางการรับเรื่องรองเรียนในไตรมาสท่ี 3/2568 พบวา ไมมี          

ขอรองเรียนเก่ียวกับการดําเนินงานของสํานักงานกองทุนฯ (เอกสารแนบ 2.6)   
3.2 รายงานผลการดําเนินงานตามแผนการบริหารความเสี่ยงกองทุนฯ ประจําไตรมาสท่ี 4/2568  

ตามประเด็นความเสี่ยงเรื่อง พ.ร.บ. การสงออกไปนอกและการนําเขามาในราชอาณาจักรซ่ึงสินคา พ .ศ .2522 
ระเบียบประกาศหลักเกณฑขอบังคับหรือมติท่ีเก่ียวของกับกองทุนฯ ไมสอดคลองกับสถานการณในปจจุบัน  
อยูระหวางเสนอเรื่องการปรับปรุงแกไข พ.ร.บ.ฯ ดังกลาว เขาคณะรัฐมนตรีอีกครั้ง เม่ือตนเดือนตุลาคม 2568 
(เอกสารแนบ 2.7)    

3.3 สํานักงานกองทุนฯ ไดจัดทําผลปฏิบัติงานของระบบการบริหารความเสี่ยง ประจําปบัญชี 2568 
พบวา กองทุนฯ สามารถลดความเสี่ยงไดดีกวาเปาหมาย 2 ความเสี่ยง ไดแก ความเสี่ยง “C9.1 หลักเกณฑและ
วิธีการ การซ้ือ การจาง การเชา การใชจายเงินตลอดจนการเบิกจายและเก็บรักษาเงินกองทุนสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ พ.ศ. 2555 ไมสอดคลองกับสถานการณในปจจุบัน” และ ความเสี่ยง “O11.1 การบริการใหคําแนะนํา 
ไมเปนไปตามความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสียหรือหนวยงานท่ีเก่ียวของ” และความเสี่ยงท่ีสามารถลดไดตาม

                                           
2 ประกาศคณะกรรมการนโยบายการบริหารทุนหมุนเวียน เรื่อง มาตรฐานการเงิน การจัดซื้อจัดจาง การบริหารพัสดุ การบัญชี  
การรายงานทางการเงิน และการตรวจสอบภายในของทุนหมุนเวียน ณ วันท่ี 20 พฤศจิกายน 2560 ขอ 5 วรรคทาย 
3 ในการประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ครั้งท่ี 3/2563 เมื่อวันท่ี 14 ธันวาคม 2563 ท่ีประชุมมีมติมอบหมายใหอธิบดี
กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ในฐานะกรรมการและเลขานุการฯ เปนผูมีอํานาจอนุมัติปรับปรุงและแกไขรายละเอียดแผนการ
ดําเนินงานและการใชจายเงินกองทุนฯ งบท่ัวไป ตามแผนการดําเนินงานประจําปท่ีไดรบัอนุมัติ และอธิบดีกรมสงเสรมิการคาระหวาง
ประเทศมอบหมายใหรองอธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ เปนผูมีอํานาจอนุมัติ 
4 ในฐานะประธานอนุกรรมการกลั่นกรองโครงการขอใชเงินกองทุนฯ ในสวนของคาธรรมเนียมพิเศษการสงออกขาว 
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เปาหมาย 10 ความเสี่ยง อาทิ ความเสี่ยง “C2.1 การพิจารณากลั่นกรองโครงการมีขอผิดพลาดหรือลาชา” และ
ความเสี่ยง “F5.2 การเบิกจายเงินกองทุนฯ ไมเปนไปตามแผน” เปนตน (เอกสารแนบ 2.8)    

4. ระบบบริหารจัดการสารสนเทศ  
สํานักงานกองทุนฯ ไดดําเนินการตามแผนปฏิบัติการสารสนเทศของกองทุนฯ ประจําปบัญชี 2568  

เสร็จสิ้นแลว จํานวน 2 โครงการ คือ (1) โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการกระแสงาน (WorkFlow) โดยผูรับจาง 
สงมอบงานงวดท่ี 3 ประกอบดวย ระบบอนุมัติโครงการท่ีขอใชเงินกองทุนฯ ระบบบริหารจัดการและติดตาม 
ความคืบหนาโครงการ และระบบรายงานผลการปฏิบัติงานโครงการท่ีขอใชเงินกองทุนฯ (2) การใชประโยชน
ระบบงานกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ (Progress) โดยผูปฏิบัติงานมีความพึงพอใจในการใชงานระบบฯ 
รอยละ 95 (เอกสารแนบ 2.9)   

5. ระบบบริหารทรัพยากรบุคคล  
สํานักงานกองทุนฯ ไดดําเนินการตามแผนปฏิบัติการดานการบริหารทรัพยากรบุคคลกองทุนฯ ประจําป

บัญชี 2568 เสร็จสิ้นแลว จํานวน 8 แผนงาน ไดแก (1) การจัดทําแผนปฏิบัติการดานการบริหารทรัพยากรบุคคล
ประจําป (2) การจัดทําฐานขอมูลบุคลากรเพ่ือการบริหารทรัพยากรบุคคลท่ีมีประสิทธิภาพ (3) การสรรหา บรรจุ 
แตงตั้ งบุคลากรกองทุนฯ (4) การพัฒนาระบบการบริหารทรัพยากรบุคคลของกองทุนฯ (5) การสราง 
ความเชี่ยวชาญท่ีจําเปนตอการปฏิบัติงานผานโครงการฝกอบรมและการเขารวมหลักสูตรฝกอบรมจากหนวยงาน
ภายนอก (6) การกําหนดตัวชี้วัดรายบุคคลเพ่ือการประเมินผลการปฏิบัติงานประจําป (7) การสงเสริมคุณธรรม 
จริยธรรมและความรูความเขาใจเก่ียวกับวินัยและระเบียบราชการผานโครงการฝกอบรม โครงการศึกษาดูงาน (8) 
การสรางสัมพันธภาพท่ีดีของพนักงานกองทุนฯ ผานกิจกรรม/โครงการท่ีไมใชงบประมาณ/โครงการท่ีใชงบประมาณ 
(เอกสารแนบ 2.10) 

 
 

************************************ 
 

กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
ตุลาคม 2568 

 
 

 
https://shorturl.asia/vY97E 

 
https://shorturl.asia/LW746 

 
https://shorturl.asia/kG2Cy 

 
https://shorturl.asia/F90yM 

 
https://shorturl.asia/NoWmd 

เอกสารแนบ 2.1 เอกสารแนบ 2.2 เอกสารแนบ 2.3 เอกสารแนบ 2.4 เอกสารแนบ 2.5 

 
https://shorturl.asia/cFU5w 

 
https://shorturl.asia/4GKOf 

 
https://shorturl.asia/LQVh9 

 
https://shorturl.asia/w0cIv 

 
https://shorturl.asia/UuTmy 

เอกสารแนบ 2.6 เอกสารแนบ 2.7 เอกสารแนบ 2.8 เอกสารแนบ 2.9 เอกสารแนบ 2.10 

 





รายงานผลการดาํเนินงานตามแผนการปรบัปรุงความพงึพอใจของผู้รบับรกิารและผูม้ีส่วนได้ส่วนเสีย ประจําปบีญัชี 2568
กองทนุส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 

ประจําไตรมาส 4/2568 
หน่วยงาน/ผู้รบัผดิชอบ สํานักยุทธศาสตร์การคา้ระหว่างประเทศ 

แผนงาน/โครงการ/
กิจกรรม 

วัตถุประสงค์ 
ตัวชี้วัด 

(ระบุหน่วยวัด) 
วิธีเก็บข้อมูล  ผลการดําเนินงานตามตัวชี้วัด 

รายละเอียด 
ผลการดําเนินโครงการ 

สถานะ
/ -

ปัญหา/อุปสรรค/ 
หมายเหตุ 

1. การปรับปรุง
สภาพแวดล้อมในการ
ให้บริการแก่ผู้รับบริการ
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

เพื่ออํานวยความสะดวกแก่ผู้
ที่มาขอรับบรกิารและผูม้ีสว่น
ได้สว่นเสีย ใหไ้ด้รบับรกิารที่
คุ้มค่า คุ้มประโยชน์ และ
สะดวกรวดเร็วในการรับ
บรกิาร 

เชิงคุณภาพ : 
ร้อยละ 85 ของใหบ้ริการ 
มีความพึงพอใจระดับ 3  
ขึ้นไป 

แบบสาํรวจความพึงพอใจ
ออนไลน์ โดยหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่ขอรบั
การจัดสรรเงินกองทุน 
รวมถึงบุคลากรเป็นผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

ผู้รับบรกิารมีความพึงพอใจการ
ใหบ้รกิารตามช่องทางต่างๆ 
เพิ่มมากขึ้น 97.87 

1. สาํนักฯ จัดสถานที่เพื่ออํานวย
ความสะดวกให้แกผู่้ที่มาขอรบัคําปรกึษา
กองทุนฯ โดยรวมทั้งในสว่นพืน้ที่ที่ให้
คําปรึกษา และหอ้งประชุม 
2. สาํนักฯ จัดเตรยีมอปุกรณ์ที่มี
ประสิทธิภาพสาํหรับใหบ้รกิารและ 
ให้คําปรกึษาผา่นช่องทางออนไลน์  

 

2. การเพิ่มช่องทาง
การรับฟังความคิดเห็น
และข้อเสนอแนะ 
การให้บริการของ
กองทุนฯ 

เพื่อใหท้ราบและตอบสนอง
ตรงตามความต้องการของ
ผู้รับบรกิารและผูม้สี่วนได้
ส่วนเสีย ทั้งเรือ่งข้อมลู
ข่าวสารและสารสนเทศที่
ได้รบับรกิาร รวมถึงความ
คิดเหน็ ตลอดจน
ข้อเสนอแนะในการให้บรกิาร 

เชิงคุณภาพ : 
ร้อยละ 85 ของใหบ้ริการ 
มีความพึงพอใจระดับ 3  
ขึ้นไป 

แบบสาํรวจความพึงพอใจ
ออนไลน์ โดยหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่ขอรบั
การจัดสรรเงินกองทุน 
รวมถึงบุคลากรเป็นผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

ผู้รับบรกิารมีความพึงพอใจการ
ใหบ้รกิารตามช่องทางต่างๆ 
เพิ่มมากขึ้น 97.73 

1. สาํนักฯ แจง้ผู้รบับรกิารและผูม้ีสว่นได้
ส่วนเสียถึงช่องทางแสดงความคิดเห็นและ
ข้อเสนอแนะผ่าน IP Message  
2. สาํนักฯ จัดทําป้าย QR Code แสดง
ความคิดเห็นและขอ้เสนอแนะ  
ณ จุดให้บริการ 

 

3. การเพิ่มช่องทาง
การให้คําแนะนําแก่
ผู้รับบริการและผู้มี 
ส่วนได้ส่วนเสียของ
กองทุนฯ  

เพื่อใหผู้้รบับริการและผู้มี
ส่วนได้สว่นเสียเข้าถึงบริการ
ได้งา่ย และได้รบัคําแนะนํา
ตามขั้นตอนกอ่นเริม่ดาํเนิน
โครงการ งาน หรือกิจกรรม 
อย่างตอ่เนื่อง 

เชิงคุณภาพ : 
ร้อยละ 85 ของใหบ้ริการ 
มีความพึงพอใจระดับ 3  
ขึ้นไป 

แบบสาํรวจความพึงพอใจ
ออนไลน์ โดยหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชนที่ขอรบั
การจัดสรรเงินกองทุน 
รวมถึงบุคลากรเป็นผู้ตอบ
แบบสอบถาม 

ผู้รับบรกิารมีความพึงพอใจการ
ใหบ้รกิารตามช่องทางต่างๆ 
เพิ่มมากขึ้น 97.59 

1. สาํนักฯ ใหบ้รกิารตรวจทานรา่งขออนุมัต/ิ
ปรับแผนโครงการ งาน หรอืกจิกรรม และ
แจง้ผลผา่น IP Message พร้อมให้คําแนะนํา 
2. กรณมีีความจาํเป็นเรง่ดว่น
ผู้ให้บริการดําเนินการให้คําแนะนําผา่น
ช่องทางไลน์สว่นตวัของเจา้หน้าที่ที่
รับผดิชอบ  

 

หมายเหตุ 
 1. สถานะ  () หมายถงึ โครงการดําเนินการเสร็จสิน้แล้ว

  ( - )  หมายถึง โครงการอยู่ระหวา่งดําเนินการ 
2. หากมีข้อสงสัยในการกรอกรายงาน กรณุาติดต่อ คุณพัชณี  พันธุ์ศรี  โทร. 02-507-7774  / อีเมล : fund@ditp.go.th

สิ่งที่สงมาดวย ๒.๑





เอกสารประกอบการดําเนินงานตามแผนการปรับปรุงความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ประจําปบีญัช ี2568 ไตรมาส 4/2568 

1. การปรับปรุงสภาพแวดล้อมในการให้บริการแก่ผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

1. สํานักฯ จัดสถานท่ีเพ่ืออํานวยความสะดวกให้แก่ผู้ท่ีมาขอรับคําปรึกษา
กองทุนฯ โดยรวมท้ังในส่วนพ้ืนท่ีท่ีให้คําปรึกษา และห้องประชุม 

2. สาํนักฯ จดัเตรียมอุปกรณ์ท่ีมีประสิทธิภาพสาํหรับให้บริการและให้คําปรึกษา
ผ่านช่องทางออนไลน ์

 
 

 
 

2. การเพ่ิมช่องทางการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะการให้บริการของกองทุนฯ 

1. สาํนักฯ แจง้ผูรั้บบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียถึงช่องทางแสดง 
ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะผา่น IP Message  

2. สาํนักฯ จดัทําป้าย QR Code แสดงความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ  
ณ จุดให้บริการ 

 
 

 

3. การเพ่ิมช่องทางการให้คําแนะนําแก่ผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของกองทุนฯ 

1. สาํนักฯ ให้บริการตรวจทานร่างขออนุมัติ/ปรับแผนโครงการ งาน หรือกิจกรรม และแจง้ผลผา่น IP Message พร้อมให้คําแนะนาํ 
2. กรณีมีความจาํเป็นเรง่ด่วน ผู้ให้บริการดําเนินการให้คําแนะนําผา่นช่องทางไลน์สว่นตัวของเจ้าหนา้ท่ีท่ีรับผิดชอบ 



 
 

 

ตัวอย่างข้อความจาก IP Message 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 



สิ่งที่สงมาดวย ๒.๒
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ผลการประเมินความพงึพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
กองทนุส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ  

ประจําปบีญัช ี2568 

กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้ดําเนินการสํารวจความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย  
ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ – กันยายน 2568 การประมวลผลการสํารวจใช้วิธีหาค่าเฉล่ียถ่วงนํ้าหนักความพึงพอใจ 
ด้านต่างๆ ของผู้มาขอรับบริการ โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บข้อมูล โดยใช้แบบประเมิน 
ความพึงพอใจตาม Likert Scale แบ่งออกเป็น 5 ระดับ ซึ่งแต่ละระดับมีเกณฑ์การให้คะแนนและเกณฑ์การแปลผล
ดังต่อไปน้ี 

เกณฑ์การให้คะแนน เกณฑ์การแปลผล 
ระดับท่ี 1 พึงพอใจน้อยท่ีสุด 1.00 – 1.80 พึงพอใจน้อยท่ีสุด 
ระดับท่ี 2 พึงพอใจน้อย 1.81 – 2.60 พึงพอใจน้อย 
ระดับท่ี 3 พึงพอใจปานกลาง 2.61 – 3.40 พึงพอใจปานกลาง 
ระดับท่ี 4 พึงพอใจมาก 3.41 – 4.20 พึงพอใจมาก 
ระดับท่ี 5 พึงพอใจมากท่ีสุด 4.21 – 5.00 พึงพอใจมากท่ีสุด 

 1. แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ประจําปีบัญชี 2568 ได้รับความเห็นชอบ
จากกรมบัญชีกลางและบริษัทที่ปรึกษา (บริษัท ทริส คอร์ปอเรช่ัน จํากัด) เมื่อวันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2568  
(ภายในไตรมาส 2 ของปีบัญชี 2568) แบบสอบถามดังกล่าวมีข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถาม อาทิ อีเมล  
หมายเลขโทรศัพท์ เป็นต้น รวมถึงมีประเด็นครอบคลุมด้านต่าง ๆ เช่น ด้านการให้บริการของเจ้าหน้าที่  
ด้านขั้นตอนการให้บริการ และด้านอ่ืน ๆ  เป็นต้น ทั้งน้ี การสํารวจความพึงพอใจดังกล่าว อยู่ในรูปแบบออนไลน์ 
ตามลิงก์ https://shorturl.asia/U81KG 

 2. ผลการสํารวจความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ประจําปีบัญชี 2567 จํานวน 141 ราย  
ประกอบด้วย หน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนที่ขอรับการจัดสรรเงินเพื่อส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ที่ขอรับการจัดสรรเงินกองทุน สอบถามข้อมูลและขอรับคําปรึกษา พบว่า คะแนนความพึงพอใจในภาพรวม 
อยู่ในระดับ “พึงพอใจมากที่สุด” มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.89 หรือคิดเป็นร้อยละ 97.80 โดยแบ่งความพึงพอใจ
ออกเป็น 6 ด้าน ดังน้ี  

รายการ คะแนน คิดเป็นร้อยละ 

ความพึงพอใจโดยรวม 4.89 97.80 
ด้านท่ี 1  การดําเนินงานตามภารกิจและวัตถุประสงค์ของกองทุนฯ 4.922 98.44 
1.1  กองทุนฯ สามารถจัดสรรเงินในการดําเนินโครงการ/แผนงาน/กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง

 กับการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกสินค้าและบริการทั้งทางตรงและทางอ้อม  
 การ รักษา การหาตลาด การปกป้องผลประโยชน์ในทางการพาณิชย์และแก้ไขปัญหา
 อุปสรรคด้านการค้าระหว่างประเทศได้ 

1.2 กองทุนฯ มีประสิทธิภาพในการส่งเสริมและพัฒนาความสามารถในการแข่งขัน 
 ด้านการค้าระหว่างประเทศ 

1.3 กองทุนฯ มีการกําหนดยุทธศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้องกับภารกิจและวัตถุประสงค์ของกองทุนฯ 
 นําไปสู่การผลักดันโครงการ/แผนงาน/กิจกรรมท่ีจะพัฒนาและส่งเสริมการค้า
 ระหว่างประเทศ 

4.936 
 
 
 

4.908 
 

4.922 

98.72 
 
 
 

98.16 
 

98.44 
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รายการ คะแนน คิดเป็นร้อยละ 

ข้อมูลเพ่ิมเติม ด้านท่ี 1 : มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 4.922 คิดเป็นร้อยละ 98.44 อยู่ในระดับ“พึงพอใจมากที่สุด”  
โดยเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในด้านนี้ คือ "กองทุนฯ สามารถจัดสรรเงินในการดําเนินโครงการ/แผนงาน/
กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง กับการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกสินค้าและบริการท้ังทางตรงและทางอ้อม การรักษา การหาตลาด 
การปกป้องผลประโยชน์ในทางการพาณิชย์และแก้ไขปัญหา อุปสรรคด้านการค้าระหว่างประเทศได้” มีคะแนนความพึงพอใจ
เท่ากับ 4.936 คิดเป็นร้อยละ 98.72 และเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจน้อยท่ีสุดในด้านนี้ คือ “กองทุนฯ มีประสิทธิภาพ
ในการส่งเสริมและพัฒนาความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ” มีคะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 4.908 
คิดเป็นร้อยละ 98.16 

ด้านท่ี 2 กระบวนการและขั้นตอนการให้บริการ 4.865 97.30 
2.1  กระบวนการ/ข้ันตอนชัดเจนไม่ยุ่งยาก และไม่ซับซ้อน 
2.2  การดําเนินงานตามขั้นตอนเป็นระบบชัดเจนและมีลําดับข้ันตอน 
2.3  มีเอกสารแบบฟอร์มให้ดําเนินการชัดเจน และไม่ซับซ้อน 
2.4  มีการสื่อสาร หรือแนะนําข้ันตอนก่อนการดําเนินงานจริง 
2.5  การดําเนินงานได้ตรงตามระยะเวลาท่ีกําหนดในแต่ละข้ันตอน 
2.6  ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลผลลัพธ์จากการดําเนินโครงการมีความเหมาะสม 

4.844 
4.851 
4.837 
4.872 
4.894 
4.894 

96.88 
97.02 
96.74 
97.45 
97.87 
97.87 

ข้อมูลเพ่ิมเติม ด้านท่ี 2 : ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 4.865 คิดเป็นร้อยละ 97.30 อยู่ในระดับ “พึงพอใจมากท่ีสุด”  
โดยเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในด้านนี้ คือ “การดําเนินงานได้ตรงตามระยะเวลาท่ีกําหนดในแต่ละข้ันตอน” 
และ “ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลผลลัพธ์จากการดําเนินโครงการมีความเหมาะสม” มีคะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 4.894  
คิดเป็นร้อยละ 97.87 และเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจน้อยท่ีสุดในด้านนี้ คือ “มีเอกสารแบบฟอร์มให้ดําเนินการชัดเจน 
และไม่ซับซ้อน” มีคะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 4.837  คิดเป็นร้อยละ 96.74 

ด้านท่ี 3 ด้านเจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ 4.919 98.38 
3.1 เจ้าหน้าท่ีสุภาพ มีอัธยาศัยดี และอํานวยความสะดวกแก่ผู้มารบับริการ 
3.2 เจ้าหน้าท่ีมีความเอาใจใส่ กระตือรือร้น และพร้อมให้บริการ 
3.3  เจ้าหน้าท่ีมีความรู้ความสามารถ ความเชี่ยวชาญ เชน่ ตอบคาํถาม/ชีแ้จงข้อสงสัยได้
 อย่างชัดเจน ช่วยแก้ปัญหา และให้คําปรกึษาได้อย่างถูกต้อง นา่เชื่อถือ 
3.4 เจ้าหน้าท่ีมีความซ่ือสัตย์ และปฏิบติัหน้าท่ีด้วยความเต็มใจ โดยไม่ขอสิ่งตอบแทน  
 ไม่รับสินบน ไม่หาผลประโยชน์อ่ืนใดในทางที่มิชอบ 
3.5  เจ้าหน้าท่ีให้บริการอย่างเท่าเทียม โดยไม่เลือกปฏิบติั 

4.915 
4.922 
4.915 

 
4.915 

 
4.929 

98.30 
98.44 
98.30 

 
98.30 

 
98.58 

ข้อมูลเพ่ิมเติม ด้านท่ี 3 : ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 4.919 คิดเป็นร้อยละ 98.38 อยู่ในระดับ “พึงพอใจมากท่ีสุด”  
โดยเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในด้านนี้ คือ “เจ้าหน้าท่ีให้บริการอย่างเท่าเทียม โดยไม่เลือกปฏิบัติ” มีคะแนน
ความพึงพอใจเท่ากับ 4.929 คิดเป็นร้อยละ 98.58 และเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจน้อยท่ีสุดในด้านนี้ คือ “เจ้าหน้าท่ี
สุภาพ มีอัธยาศัยดี และอํานวยความสะดวกแก่ผู้มารับบริการ” “เจ้าหน้าท่ีมีความรู้ความสามารถ ความเชี่ยวชาญ เช่น  
ตอบคําถาม/ชี้แจงข้อสงสัยได้อย่างชัดเจน ช่วยแก้ปัญหา และให้คําปรึกษาได้อย่างถูกต้อง น่าเชื่อถือ” และ “เจ้าหน้าท่ีมี 
ความซ่ือสัตย์ และปฏิบัติหน้าท่ีด้วยความเต็มใจ โดยไม่ขอสิ่งตอบแทน ไม่รับสินบน ไม่หาผลประโยชน์อ่ืนใดในทางท่ีมิชอบ” 
คะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 4.915 คิดเป็นร้อยละ 98.30 

ด้านท่ี 4 ด้านการอํานวยความสะดวก 4.889 97.78 
4.1  สถานและเวลาท่ีให้บริการมีความเหมาะสม 
4.2  มีช่องทางติดต่อท่ีสะดวกและรวดเร็ว 
4.3  มีช่องทางเลือกใช้บริการได้หลายรูปแบบ 
4.4  สามารถเข้าถึงและรับบริการได้ง่าย 
4.5  มีอุปกรณ์ และระบบสารสนเทศในการให้บริการมีความเหมาะสม 
4.6  มีระบบสารสนเทศสนับสนุนการอํานวยความสะดวกในการติดตามและรายงาน 
 ผลการดําเนินงาน 

4.894 
4.887 
4.879 
4.894 
4.894 
4.887 

97.87 
97.73 
97.59 
97.87 
97.87 
97.73 
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รายการ คะแนน คิดเป็นร้อยละ 

ข้อมูลเพ่ิมเติม ด้านท่ี 4 : ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 4.889 คิดเป็นร้อยละ 97.78 อยู่ในระดับ “พึงพอใจมากท่ีสุด”  
โดยเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในด้านนี้ คือ “สถานและเวลาท่ีให้บริการมีความเหมาะสม” “สามารถเข้าถึงและ
รับบริการได้ง่าย” และ “มีอุปกรณ์ และระบบสารสนเทศในการให้บริการมีความเหมาะสม” มีคะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 
4.894 คิดเป็นร้อยละ 97.87 และเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจน้อยท่ีสุดในด้านนี้ คือ “มีช่องทางเลือกใช้บริการได้ 
หลายรูปแบบ” คะแนนความพึงพอใจ เท่ากับ 4.879 คิดเป็นร้อยละ 97.59 

ด้านท่ี 5 ด้านคุณภาพการให้บริการ 4.887 97.73 
5.1 ข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับมีความถูกต้อง และน่าเชื่อถือ 
5.2 ข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับสมารถแก้ปัญหาหรือข้อข้องใจของผู้รับบริการ 
 อย่างมีประสิทธิภาพ 
5.3 ได้รับความสะดวกรวดเร็วในการบริการ 
5.4 ความคุ้มค่าของการรับบริการ 

4.879 
4.872 

 
4.894 
4.901 

97.59 
97.45 

 
97.87 
98.01 

ข้อมูลเพ่ิมเติม ด้านท่ี 5 : ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 4.887 คิดเป็นร้อยละ 97.73 อยู่ในระดับ “พึงพอใจมากท่ีสุด”  
โดยเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในด้านนี้ คือ “ความคุ้มค่าของการรับบริการ” มีคะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 
4.901 คิดเป็นร้อยละ 98.01 และเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจน้อยท่ีสุดในด้านนี้ คือ “มีข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับสมารถ
แก้ปัญหาหรือข้อข้องใจของผู้รับบริการอย่างมีประสิทธิภาพ” คะแนนความพึงพอใจ เท่ากับ 4.872 คิดเป็นร้อยละ 97.45 

ด้านท่ี 6 ด้านการประชาสัมพันธ์ 4.858 97.16 
6.1  มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารอย่างต่อเนื่อง รวดเร็ว และท่ัวถึง 
6.2  มีความรวดเร็วและทันเหตุการณ์ในการแจ้งข้อมูล 
6.3  สามารถเข้าถึงข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับหน่วยงานได้ง่าย เช่น กฎ ระเบียบ พ.ร.บ. 
 ท่ีเกี่ยวข้อง 
6.4  มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้อง ครบถ้วน เชื่อถือได้ 

4.823 
4.872 
4.872 

 
4.865 

96.45 
97.45 
97.45 

 
97.30 

ข้อมูลเพ่ิมเติม ด้านท่ี 6 : ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจเท่ากับ 4.858 คิดเป็นร้อยละ 97.16 อยู่ในระดับ “พึงพอใจมากท่ีสุด”  
โดยเร่ืองท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจมากท่ีสุดในด้านนี้ คือ “มีความรวดเร็วและทันเหตุการณ์ในการแจ้งข้อมูล” และ 
“สามารถเข้าถึงข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับหน่วยงานได้ง่าย เช่น กฎ ระเบียบ พ.ร.บ. ท่ีเกี่ยวข้อง” มีคะแนนความพึงพอใจเท่ากับ 
4.872 คิดเป็นร้อยละ 97.45 และเรื่องท่ีผู้ใช้บริการมีความพึงพอใจน้อยท่ีสุดในด้านนี้ คือ “มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูล
ข่าวสารอย่างต่อเนื่อง รวดเร็ว และทั่วถึง” คะแนนความพึงพอใจ เท่ากับ 4.823 คิดเป็นร้อยละ 96.45 
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แผนภูมิผลการสํารวจความพงึพอใจของผู้รบับรกิารและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กองทนุฯ ประจาํปบีญัชี 2568 

 

 

 
  

4.865
4.872
4.872

4.823
4.858

4.901

4.894
4.872

4.879
4.887
4.887

4.894
4.894

4.879
4.887

4.894
4.889

4.929
4.915
4.915

4.922
4.915
4.919

4.894
4.894

4.872
4.837

4.851
4.844

4.865
4.922

4.908
4.936

4.922

6.4  มีการประชาสัมพันธ์ข้อมลูข่าวสารที่ถูกต้อง ครบถ้วน เช่ือถือได้

6.3  สามารถเข้าถึงข้อมูลที่เก่ียวข้องกับหน่วยงานได้ง่าย เช่น กฎ ระเบียบ พ.ร.บ.… 

6.2  มีความรวดเร็วและทันเหตุการณ์ในการแจ้งข้อมูล

6.1  มีการประชาสัมพันธ์ข้อมลูข่าวสารอยา่งต่อเน่ือง รวดเร็ว และทั่วถึง

ด้านที่ 6 ด้านการประชาสัมพันธ์

5.4 ความคุ้มค่าของการรับบริการ

5.3 ได้รับความสะดวกรวดเร็วในการบริการ

5.2 ข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับสมารถแก้ปัญหาหรือข้อข้องใจของผูร้ับบริการอย่างม…ี 

5.1 ข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับมีความถูกต้อง และน่าเช่ือถือ

ด้านที่ 5 ด้านคุณภาพการให้บริการ

4.6  มีระบบสารสนเทศสนับสนุนการอาํนวยความสะดวกในการติดตามและ… 

4.5  มีอุปกรณ์ และระบบสารสนเทศในการให้บริการมีความเหมาะสม

4.4  สามารถเข้าถึงและรับบริการได้ง่าย

4.3  มีช่องทางเลือกใช้บริการได้หลายรปูแบบ

4.2  มีช่องทางติดต่อที่สะดวกและรวดเร็ว

4.1  สถานและเวลาทีใ่ห้บริการมีความเหมาะสม

ด้านที่ 4 ด้านการอํานวยความสะดวก

3.5  เจ้าหน้าที่ให้บริการอย่างเท่าเทยีม โดยไม่เลือกปฏิบัติ

3.4 เจ้าหน้าที่มีความซ่ือสตัย์ และปฏิบัติหน้าที่ด้วยความเต็มใจ โดยไม่ขอสิ่งตอบ… 

3.3  เจ้าหน้าที่มีความรู้ความสามารถ ความเช่ียวชาญ เช่น ตอบคําถาม/ช้ีแจงข้อ… 

3.2 เจ้าหน้าที่มีความเอาใจใส่ กระตือรือร้น และพร้อมให้บริการ

3.1 เจ้าหน้าที่สุภาพ มีอัธยาศัยดี และอํานวยความสะดวกแก่ผู้มารบับริการ

ด้านที่ 3 ด้านเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ

2.6  ระยะเวลาในการเก็บข้อมลูผลลพัธ์จากการดําเนินโครงการมีความเหมาะสม

2.5  การดําเนินงานได้ตรงตามระยะเวลาท่ีกําหนดในแต่ละข้ันตอน

2.4  มีการสื่อสาร หรือแนะนําข้ันตอนก่อนการดําเนินงานจริง

2.3  มีเอกสารแบบฟอร์มให้ดําเนินการชัดเจน และไม่ซับซ้อน

2.2  การดําเนินงานตามข้ันตอนเป็นระบบชัดเจนและมีลาํดับข้ันตอน

2.1  กระบวนการ/ข้ันตอนชัดเจนไม่ยุ่งยาก และไม่ซับซ้อน

ด้านที่ 2 กระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ

1.3 กองทุนฯ มีการกําหนดยุทธศาสตร์ที่เก่ียวข้องกับภารกิจและวัตถุประสงค์ของ… 

1.2 กองทุนฯ มีประสิทธิภาพในการส่งเสริมและพฒันาความสามารถในการแข่งขัน… 

1.1  กองทุนฯ สามารถจัดสรรเงินในการดําเนินโครงการ/แผนงาน/กิจกรรมท่ี… 

ด้านที่ 1  การดําเนินงานตามภารกิจและวัตถุประสงค์ของกองทุนฯ

ค่าเฉล่ียความพึงพอใจ 

โดยรวม = 4.89 



  

  

๕ 

สรปุภาพรวมความพึงพอใจของผู้รบับรกิารและผู้มีส่วนไดส้่วนเสีย กองทนุฯ ในปบีญัชี 2568 

(1) ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจโดยรวมอยู่ที่ 4.89 คิดเป็นร้อยละ 97.80 อยู่ในระดับ “พึงพอใจ
มากที่สุด” และเมื่อพิจารณาในแต่ละหัวข้อย่อย คะแนนความพึงพอใจอยู่ในช่วง 4.823 – 4.936 ซึ่งแสดง 
ให้เห็นว่าผู้ใช้บริการส่วนใหญ่พึงพอใจการให้บรกิารของกองทุนฯ ในระดับ “พึงพอใจมากที่สุด” ในทุกหัวข้อย่อย  

(2) ด้านที่ได้คะแนนความพึงพอใจมากที่สุด คือ ด้านที่ 1 การดําเนินงานตามภารกิจและ
วัตถุประสงค์ของกองทุนฯ (คะแนนเฉล่ีย 4.922 คิดเป็นร้อยละ 98.44) แสดงให้เห็นถึง ความสามารถของ
กองทุนฯ ในการขับเคลื่อนภารกิจหลักได้อย่างมีประสิทธิภาพ ทั้งการจัดสรรงบประมาณเพ่ือดําเนินโครงการและ
กิจกรรมที่สอดคล้องกับพันธกิจ การส่งเสริมและพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย 
ในเวทีการค้าระหว่างประเทศ ตลอดจนการกําหนดยุทธศาสตร์ที่มีความชัดเจนและเช่ือมโยงกับเป้าหมาย 
การพัฒนาและส่งเสริมการค้า ซึ่งสะท้อนถึงความเช่ือมั่นและความไว้วางใจจากผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่อบทบาทของ
กองทุนฯ ในการเป็นกลไกสําคัญในการสนับสนุนการค้าระหว่างประเทศ 

(3) ด้านที่ได้รับคะแนนความพึงพอใจน้อยที่สุด คือ ด้านที่ 6 การประชาสัมพันธ์ (คะแนนเฉลี่ย 
4.858 คิดเป็นร้อยละ 97.16) แสดงให้เห็นว่า แม้การประชาสัมพันธ์ของกองทุนฯ จะอยู่ในระดับดีมาก ทั้งในด้าน
ความรวดเร็ว ทันเหตุการณ์ ความถูกต้อง และการเข้าถึงข้อมูลที่สําคัญ แต่เมื่อเปรียบเทียบกับด้านอ่ืน ๆ แล้ว  
ยังสามารถเพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารและสารสนเทศเก่ียวกับกองทุนฯ ให้ทั่วถึง และนําเสนอ
ข้อมูลในรูปแบบที่ตอบสนองต่อความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียให้หลากหลายมากยิ่งขึ้น ซึ่งจะช่วยยกระดับ
ภาพลักษณ์ ความน่าเช่ือถือ และการรับรู้ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียให้ดีย่ิงขึ้นในอนาคต  

3. ข้อเสนอแนะ 
 แม้ว่าผลการสํารวจความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กองทุนฯ ในปีบัญชี 

2568 จะไม่มีด้านใดตํ่ากว่าผลการสํารวจความพึงพอใจของผู้รับบริการและผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กองทุนฯ  
ของปีบัญชี 2567 อย่างไรก็ตาม ในด้านที่ 6 เป็นด้านที่ได้รับคะแนนความพึงพอใจตํ่ากว่าด้านอ่ืนๆ สรุปได้ดังน้ี 

ด้านท่ี หัวข้อย่อยที่ได้คะแนนความพึงพอใจตํ่ากว่าค่าเฉลี่ยโดยรวม (4.89) คะแนน 
คิดเป็น 
ร้อยละ 

ด้านท่ี 6 ด้านการประชาสัมพันธ์ 4.858 97.16 
6.1 มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารอย่างต่อเนื่อง รวดเร็ว และทั่วถึง 4.823 96.45 
6.2 มีความรวดเร็วและทันเหตุการณ์ในการแจ้งข้อมูล 4.872 97.45 
6.3 สามารถเข้าถึงข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับหน่วยงานได้งา่ย เช่น กฎ ระเบียบ พ.ร.บ.ท่ีเกี่ยวข้อง 4.872 97.45 
6.4 มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้อง ครบถ้วน เชื่อถือได้ 4.865 97.30 

  กองทุนฯ จึงควรพิจารณาจัดทําแผนปรับปรุงคุณภาพการให้บริการดังกล่าว โดยมุ่งเน้น 
การยกระดับการประชาสัมพันธ์ให้ครอบคลุมและมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ผ่านการเพ่ิมช่องทางการสื่อสาร 
ที่หลากหลายและทันสมัย การนําเสนอข้อมูลในรูปแบบที่เข้าใจง่ายและตอบสนองต่อความต้องการของผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย ตลอดจนการสร้างกลไกในการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะอย่างเป็นระบบ เพ่ือให้สามารถ
ปรับปรุงการให้บริการได้ตรงตามความคาดหวัง และเสริมสร้างความเช่ือมั่นต่อบทบาทของกองทุนฯ  
ในการสนับสนุนการค้าระหว่างประเทศอย่างต่อเน่ืองและยั่งยืน 

 

************ 
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ผลการสาํรวจความคาดหวังของผู้มีส่วนไดส้่วนเสีย1 
กองทนุส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ  

ประจําปบีญัช ี2568 

ตามบันทึกข้อตกลงการประเมินผลการดําเนินงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ประจําปี
บัญชี 2568 ได้กําหนดการประเมินผลด้านที่ 2 การสนองประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ตัวช้ีวัด 2.2 การสํารวจ
ความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ซึ่งกองทุนฯ จัดทําแบบสอบถามที่ใช้ในการสํารวจความพึงพอใจและ 
ความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย เสนอกรมบัญชีกลางและบริษัทที่ปรึกษา (บริษัท ทริส คอร์ปอเรช่ัน จํากัด) 
ให้ความเห็นชอบเมื่อวันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2568  

ในการน้ี กองทุนฯ ได้ดําเนินการสํารวจความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ประจําปีบัญชี 2568 
ในช่วงเดือนกุมภาพันธ์ – กรกฎาคม 2568 นําผลการสํารวจดังกล่าวมาวิเคราะห์และประมวลผลการสํารวจใช้วิธี
หาค่าเฉล่ียถ่วงนํ้าหนักความคาดหวังในด้านต่างๆ ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมือ 
ในการเก็บข้อมูล โดยใช้แบบประเมินความคาดหวังตาม Likert Scale แบ่งออกเป็น 5 ระดับ ซึ่งแต่ละระดับ 
มีเกณฑ์การให้คะแนนและเกณฑ์การแปลผลดังต่อไปน้ี 

เกณฑ์การให้คะแนน เกณฑ์การแปลผล 
ระดับท่ี 1 น้อยท่ีสุด 1.00 – 1.80 ความคาดหวังในระดับน้อยท่ีสุด 
ระดับท่ี 2 น้อย 1.81 – 2.60 ความคาดหวังในระดับน้อย 
ระดับท่ี 3 ปานกลาง 2.61 – 3.40 ความคาดหวังในระดับปานกลาง 
ระดับท่ี 4 มาก 3.41 – 4.20 ความคาดหวังในระดับมาก 
ระดับท่ี 5 มากท่ีสุด 4.21 – 5.00 ความคาดหวังในระดับมากท่ีสุด 

 1. ผลการสํารวจความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ประจําปีบัญชี 2568 จํานวน 114 ราย  
ซึ่งประกอบด้วย หน่วยงานทั้งภาครัฐและภาคเอกชนที่ขอรับการจัดสรรเงินเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
รวมถึงบุคคลทั่วไป ที่สอบถามข้อมูลด้านการให้บริการข้อมูลข่าวสารและคําปรึกษางานกองทุนฯ พบว่า คะแนน 
ความคาดหวังในภาพรวมอยู่ในระดับ “มากที่สุด” มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.85 หรือคิดเป็นร้อยละ 97.00  
โดยแบ่งความคาดหวังเป็น 6 ด้าน ดังน้ี  

รายการ คะแนน คิดเป็นร้อยละ 
ความคาดหวังโดยรวม 4.85 97.00 

ด้านท่ี 1 การดําเนินงานตามภารกิจและวัตถุประสงค์ของกองทุนฯ 4.88 97.66 

 1.1  กองทุนฯ สามารถจัดสรรเงินในการดําเนินโครงการ/แผนงาน/กิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง 
  กับการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกสินค้าและบริการทั้งทางตรงและทางอ้อม  
  การรักษา การหาตลาด การปกป้องผลประโยชน์ในทางการพาณิชย์และแก้ไข 
  ปัญหาอุปสรรคด้านการค้าระหว่างประเทศได้ 
 1.2  กองทุนฯ มีประสิทธิภาพในการส่งเสริมและพัฒนาความสามารถในการแข่งขัน 
  ด้านการค้าระหว่างประเทศ 
 1.3  กองทุนฯ มีการกําหนดยุทธศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้องกับภารกิจและวัตถุประสงค์ของ 
  กองทุนฯ นําไปสู่การผลกัดันโครงการ/แผนงาน/กจิกรรมท่ีจะพัฒนาและส่งเสริม 
  การค้าระหว่างประเทศ 

4.87 
 
 
 

4.89 
 

4.89 

97.37 
 
 
 

97.72 
 

97.72 
 

 

                                                            
1 ฉบับทบทวนตามความเห็นของบริษัทท่ีปรึกษา (บริษัท ทริส คอร์ปอเรช่ัน จํากัด) 
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รายการ คะแนน คิดเป็นร้อยละ 

      ด้านท่ี 1 : มีค่าเฉลี่ยความคาดหวังเท่ากับ 4.88 คิดเป็นร้อยละ 97.66 อยู่ในระดับ“มากท่ีสุด” ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
เชื่อม่ันอย่างย่ิงว่ากองทุนมีศักยภาพในการดําเนินภารกิจ โดยเฉพาะการจัดสรรงบประมาณเพ่ือส่งเสริมการส่งออก การกําหนด
ยุทธศาสตร์ และการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ สะท้อนถึงความชัดเจนในเป้าหมายและ
ผลลัพธ์ของกองทุนฯ ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 

ด้านท่ี 2 กระบวนการและขั้นตอนการให้บริการ 4.83 96.70 

2.1  กระบวนการ/ข้ันตอนชัดเจนไม่ยุ่งยาก และไม่ซับซ้อน 
2.2  การดําเนินงานตามขั้นตอนเป็นระบบชัดเจนและมีลําดับข้ันตอน 
2.3  มีเอกสารแบบฟอร์มให้ดําเนินการชัดเจน และไม่ซับซ้อน 
2.4  มีการสื่อสาร หรือแนะนําข้ันตอนก่อนการดําเนินงานจริง 
2.5  การดําเนนิงานได้ตรงตามระยะเวลาท่ีกําหนดในแต่ละข้ันตอน 
2.6  ระยะเวลาในการเก็บข้อมูลผลลัพธ์จากการดําเนินโครงการมีความเหมาะสม 

4.82 
4.83 
4.81 
4.86 
4.85 
4.84 

97.89 
97.89 
96.32 
96.32 
96.67 
96.67 

 ด้านท่ี 2 : มีค่าเฉลี่ยความคาดหวังเท่ากับ 4.83 คิดเป็นร้อยละ 96.70 อยู่ในระดับ“มากท่ีสุด” ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
มีความคาดหวังสูงว่ากระบวนการต้องชัดเจน ไม่ซับซ้อน และดําเนินงานตามลําดับข้ันตอนได้ตรงตามกําหนดเวลา รวมถึง 
การมีแบบฟอร์มท่ีเข้าใจง่ายและมีการสื่อสารท่ีดี เห็นได้ว่าผู้มีส่วนได้ส่วนเสียให้ความสําคัญกับความโปร่งใสและความพร้อม
ของกระบวนการเป็นอย่างมาก     

ด้านที่ 3 เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ 4.89 97.72 

3.1  เจ้าหน้าท่ีสุภาพ มีอัธยาศัยดี และอํานวยความสะดวกแก่ผู้มารับบริการ 
3.2  เจ้าหน้าท่ีมีความเอาใจใส่ กระตือรือร้น และพร้อมให้บริการ 
3.3  เจ้าหน้าท่ีมีความรู้ความสามารถ ความเชี่ยวชาญ เช่น ตอบคําถาม/ชี้แจงข้อสงสัย

 ได้อย่างชัดเจน ช่วยแก้ปัญหา และให้คําปรึกษาได้อย่างถูกต้อง น่าเชื่อถือ 
3.4  เจ้าหน้าท่ีมีความซ่ือสัตย์ และปฏิบัติหน้าท่ีด้วยความเต็มใจ โดยไม่ขอสิ่งตอบแทน 

 ไม่รับสินบน ไม่หาผลประโยชน์อ่ืนใดในทางท่ีมิชอบ 
3.5  เจ้าหน้าท่ีให้บริการอย่างเท่าเทียม โดยไม่เลือกปฏิบัติ 

4.89 
4.89 
4.87 

 
4.89 

 
4.90 

96.14 
96.14 
97.19 

 
97.19 

 
97.02 

 ด้านท่ี 3 : มีค่าเฉลี่ยความคาดหวังเท่ากับ 4.89 คิดเป็นร้อยละ 97.72 อยู่ในระดับ“มากท่ีสุด” เป็นด้านท่ีได้รับ 
ค่าความคาดหวังสูงท่ีสุดเม่ือเทียบกับทุกด้าน ผลดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่า ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ให้ความสําคัญสูงสุดต่อคุณลักษณะ
และพฤติกรรมของเจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ โดยเฉพาะด้านความรู้ ความสามารถ ความสุภาพ การให้คําปรึกษา การอํานวยความ
สะดวก และการแก้ไขปัญหาได้อย่างรวดเร็วและเหมาะสม 

ด้านที่ 4 การอํานวยความสะดวก 4.84 96.78 

4.1  สถานและเวลาท่ีให้บริการมีความเหมาะสม 
4.2  มีช่องทางติดต่อท่ีสะดวกและรวดเร็ว 
4.3  มีช่องทางเลือกใช้บริการได้หลายรูปแบบ 
4.4  สามารถเข้าถึงและรับบริการได้ง่าย 
4.5  มีอุปกรณ์ และระบบสารสนเทศในการให้บริการมีความเหมาะสม 
4.6 มีระบบสารสนเทศสนับสนุนการอํานวยความสะดวกในการติดตามและรายงานผล

 การดําเนินงาน 

4.83 
4.83 
4.84 
4.84 
4.83 
4.85 

97.02 
96.84 
96.84 
97.72 
97.72 
97.72 

 ด้านท่ี 4 : มีค่าเฉลี่ยความคาดหวังเท่ากับ 4.84 คิดเป็นร้อยละ 96.78 อยู่ในระดับ“มากท่ีสุด”  ความคาดหวัง 
ในด้านนี้เน้นการเข้าถึงการบริการท่ีสะดวก ท้ังในแง่สถานท่ี เวลา ช่องทาง และระบบสารสนเทศท่ีสนับสนุนการติดตามผล  
ซ่ึงเป็นด้านท่ีสะท้อนถึงความจําเป็นในการมีระบบรองรับท่ีทันสมัยและมีประสิทธิภาพในการให้บริการแก่ผู้เกี่ยวข้อง 
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รายการ คะแนน คิดเป็นร้อยละ 
ด้านที่ 5 คุณภาพการให้บริการ 4.85 96.97 

5.1  ข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับมีความถูกต้อง และน่าเชื่อถือ 
5.2  ข้อมูล/คําปรึกษาท่ีได้รับสมารถแก้ปัญหาหรือข้อข้องใจของผู้รับบริการอย่าง 

 มีประสิทธิภาพ 
5.3  ได้รับความสะดวกรวดเร็วในการบริการ 
5.4  ความคุ้มค่าของการรับบริการ 

4.86 
4.84 

 
4.84 
4.85 

97.72 
97.37 

 
97.37 
97.72 

 ด้านท่ี 5 : มีค่าเฉลี่ยความคาดหวังเท่ากับ 4.85 คิดเป็นร้อยละ 96.97 อยู่ในระดับ “มากท่ีสุด” คุณภาพของข้อมูลและ
คําปรึกษาท่ีน่าเชื่อถือสามารถตอบโจทย์ผู้รับบริการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียคาดหวังในความรวดเร็ว ความคุ้มค่า 
และการบริการที่แก้ปัญหาได้จริง ซ่ึงเป็นองค์ประกอบท่ีสะท้อนถึงความเป็นมืออาชีพในการบริหารและให้คําปรึกษาเชิงลึก 

ด้านที่ 6 การประชาสัมพันธ์ 4.81 96.18 

6.1  มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารอย่างต่อเนื่อง รวดเร็ว และทั่วถึง 
6.2  มีความรวดเร็วและทันเหตุการณ์ในการแจ้งข้อมูล 
6.3  สามารถเข้าถึงข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องกับหน่วยงานได้ง่าย เช่น กฎ ระเบียบ พ.ร.บ.ท่ีเกี่ยวข้อง 
6.4  มีการประชาสัมพันธ์ข้อมูลข่าวสารที่ถูกต้อง ครบถ้วน เชื่อถือได้ 

4.76 
4.82 
4.82 
4.83 

97.72 
98.07 
98.07 
96.67 

 ด้านท่ี 6 : มีค่าเฉลี่ยความคาดหวังเท่ากับ 4.81 คิดเป็นร้อยละ 96.18 อยู่ในระดับ“มากท่ีสุด” ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ให้ความสําคัญต่อการได้รับข้อมูล ข่าวสาร และความเคลื่อนไหวของหน่วยงานอย่างถูกต้อง ครบถ้วน และเข้าถึงได้ง่าย ท้ังนี้ ด้านท่ี 6 
ดังกล่าวได้รับคะแนนความคาดหวังเฉลี่ยตํ่าท่ีสุดเม่ือเทียบกับท้ัง 6 ด้าน อาจสะท้อนว่า ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย อาจยังรับรู้ข้อมูลของ
หน่วยงานไม่ท่ัวถึง หรือยังไม่เห็นบทบาทเชิงรุกของการประชาสัมพันธ์เท่าท่ีควร ซ่ึงจะอธิบายรายละเอียดในหัวข้อถัดไป 

 
สรปุภาพรวมความคาดหวังของผู้มีส่วนไดส้่วนเสีย กองทนุฯ ในปบีญัชี 2868 ค่าเฉลี่ยความคาดหวังโดยรวม 4.85 



  

  

๔ 

 (1) ค่าเฉลี่ยความคาดหวังโดยรวมอยู่ที่ 4.85 คิดเป็นร้อยละ 97.00 อยู่ในระดับ “มากที่สุด”  
สะท้อนให้เห็นว่าผู้มีส่วนได้ส่วนเสียให้ความสําคัญกับการทํางานของกองทุนฯ อย่างย่ิง โดยมีความคาดหวังสูง 
ในทุกมิติของการให้บริการ ทั้งด้านนโยบาย บุคลากร การบริการ และการสื่อสารประชาสัมพันธ์ 

 (2) การจัดลําดับความสําคัญความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย โดยเรียงจากมากไปน้อย ดังน้ี 
ลําดับ ด้าน คะแนนเฉลี่ย ร้อยละ ระดับการแปลผล 

1 ด้านท่ี 3 เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการ 4.89 97.72% มากท่ีสุด 
2 ด้านท่ี 1 การดําเนินงานตามภารกิจและวัตถุประสงค ์ 4.88 97.66% มากท่ีสุด 
3 ด้านท่ี 5 คุณภาพการให้บริการ 4.85 96.97% มากท่ีสุด 
4 ด้านท่ี 4 การอํานวยความสะดวก 4.84 96.78% มากท่ีสุด 
5 ด้านท่ี 2 กระบวนการและข้ันตอนการให้บริการ 4.83 96.70% มากท่ีสุด 
6 ด้านท่ี 6 การประชาสัมพันธ์ 4.81 96.18% มากท่ีสุด 
 ความคาดหวังโดยรวม 4.85 97.00% มากท่ีสุด 

(3) ด้านที่ได้คะแนนความคาดหวังมากที่สุด คือ ด้านที่ 3 เจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการ (คะแนนเฉลี่ย 
4.89 คิดเป็นร้อยละ 97.72) ซึ่งเป็นด้านที่ได้รับคะแนนความคาดหวังสูงสุดเมื่อเทียบกับทุกด้าน ผลดังกล่าว
สะท้อนให้เห็นว่า ผู ้ม ีส ่วนได้ส่วนเสีย ให้ความสําคัญสูงสุดต่อคุณลักษณะและพฤติกรรมของเจ้าหน้าที่ 
ผู้ให้บริการ โดยเฉพาะด้านความรู้ ความสามารถ ความสุภาพ การให้คําปรึกษา การอํานวยความสะดวก และ
การแก้ไขปัญหาได้อย่างรวดเร็วและเหมาะสม ความคาดหวังในระดับสูงนี้สอดคล้องกับแนวคิดของ ทฤษฎี
คุณภาพการบริการ2 ระบุว่า “มิติของความเอาใจใส่ (Empathy)” และ “การตอบสนอง (Responsiveness)” 
ของบุคลากรเป็นปัจจัยสําคัญที่สุดที่กําหนดการรับรู้คุณภาพบริการของผู้รับบริการ  

 (4) ด้านที่ได้รับคะแนนคาดหวังน้อยที่สุด คือ ด้านที่ 6 การประชาสัมพันธ์ (คะแนนเฉลี่ย 4.81  
คิดเป็นร้อยละ 96.18) ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียให้ความสําคัญต่อการได้รับข้อมูล ข่าวสาร และความเคลื่อนไหวของ
หน่วยงานอย่างถูกต้อง ครบถ้วน และเข้าถึงได้ง่าย อย่างไรก็ตาม คะแนนเฉลี่ยที่ ตํ่ากว่าด้านอ่ืนเล็กน้อย  
อาจสะท้อนว่าผู้มีส่วนได้ส่วนเสียมองว่าการสื่อสารของกองทุนฯ ยังไม่ทั่วถึงหรือไม่สม่ําเสมอเท่าที่ควร 
ตามแนวคิดของทฤษฎีความคาดหวัง (Expectation Theory3) ระดับความคาดหวังที่ ตํ่ากว่าด้านอ่ืนไม่ได้
หมายความว่าผู้มีส่วนได้ส่วนเสียไม่ให้ความสําคัญ แต่กลับสะท้อนว่า อาจจะยังไม่รับรู้ถึงคุณค่าหรือประโยชน์ 
ที่ชัดเจนจากการสื่อสารของหน่วยงาน ซึ่งเป็นโอกาสในการพัฒนาเชิงกลยุทธ์ 

 2. ข้อสังเกต/ข้อเสนอแนะ 
 แม้ว่าผลการสํารวจความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย กองทุนฯ ในปีบัญชี 2568 จะอยู่ระดับ 

มากที่สุดทั้ง 6 ด้าน อย่างไรก็ตาม ในด้านที่ 6 เป็นด้านที่ได้รับคะแนนความคาดหวังตํ่ากว่าด้านอ่ืน ๆ ซึ่งสะท้อนว่า  
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย อาจยังรับรู้ข้อมูลของหน่วยงานไม่ทั่วถึง หรือยังไม่เห็นบทบาทเชิงรุกของการประชาสัมพันธ์
เท่าที่ควร ตามทฤษฎีความคาดหวัง การที่ระดับความคาดหวังอยู่ตํ่ากว่าด้านอ่ืน อาจเกิดจากการรับรู้คุณค่า 
(Perceived Value) ที่ยังไม่ชัดเจนในมุมมองของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ดังน้ัน การเลือก “ด้านที่ 6 ด้านการสื่อสาร
และการประชาสัมพันธ์” มาจัดทํา แผนตอบสนองต่อความคาดหวัง จึงเป็นแนวทางที่เหมาะสมในเชิงกลยุทธ์ 
                                                            
2 แบบจําลองคุณภาพการบรกิาร (SERVQUAL Model) ของ Parasuraman, Zeithaml และ Berry (1985) ชี้ว่าคณุภาพบริการ
ข้ึนอยู่กับความแตกต่างระหว่างความคาดหวังและการรับรูจ้รงิของผู้รับบริการใน 5 มิติหลัก ได้แก่ Tangibles สิง่ท่ีจบัต้องได้ 
Reliability ความน่าเชื่อถือ Responsiveness ความเต็มใจและความรวดเร็วในการให้บริการ Assurance ความม่ันใจท่ีผู้รบับริการ 
มีต่อความรู้ ความสามารถ และความสุภาพของเจ้าหน้าท่ี และ Empathy ความเขา้ใจและเอาใจใส่ต่อความต้องการของผู้รับบริการ 
3 ทฤษฎีความคาดหวัง (Expectation Theory) ของ Victor Vroom (1964) อธิบายว่า แรงจูงใจหรือระดับความคาดหวังของ
บุคคลข้ึนอยู่กับ “การรับรู้” ว่าความพยายามของตนจะนําไปสู่ผลลัพธ์ท่ีต้องการ หากบุคคลเชื่อว่าผลลัพธ์นั้นมี “คุณค่า” (Value) 
และ “เป็นไปได้จริง” (Expectancy) ก็จะเกิดแรงจูงใจและคาดหวังสูงต่อผลลัพธ์นั้น 



  

  

๕ 

เพราะจะช่วยยกระดับการรับรู้ (Awareness) และภาพลักษณ์องค์กร (Corporate Image) ให้ชัดเจนขึ้น 
สอดคล้องกับทฤษฎีผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย4 (Stakeholder Theory) ที่ว่า องค์กรควรบริหารจัดการเพ่ือตอบสนอง
ความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่มอย่างสมดุล ไม่เน้นเฉพาะด้านที่ได้รับความสําคัญสูงสุดเท่าน้ัน อีกทั้ง 
เมื่อพิจารณาตามแบบจําลองคุณภาพการบริการ (SERVQUAL Model) ด้านการประชาสัมพันธ์เก่ียวข้องโดยตรง
กับมิติ “การตอบสนอง (Responsiveness)” และ “สิ่งที่จับต้องได้ (Tangibles)” ซึ่งมีผลต่อการรับรู้คุณภาพ
บริการในภาพรวมขององค์กร การพัฒนาในมิติน้ีจึงสามารถช่วยเสริมทั้งความโปร่งใส (Transparency) และ  
ความเช่ือมั่น (Trust) ของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียได้อย่างเป็นรูปธรรม ดังน้ัน การนําด้านที่มีคะแนนความคาดหวังตํ่าสุด
มาพัฒนา ถือเป็นโอกาสเชิงกลยุทธ์ ที่กองทุนฯ สามารถใช้ในการขยายขอบเขตคุณค่าที่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียรับรู้ 
และเพ่ิมความสมดุลของภาพลักษณ์กองทุนฯ ในทุกมิติ 

 

************ 

 

 

 

                                                            
4

 ทฤษฎีผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholder Theory) เสนอโดย R. Edward Freeman (1984) อธิบายว่า องค์กรไม่ได้มีหน้าท่ี
เพียงสร้างผลประโยชน์ให้กับผู้ถือหุ้นเท่านั้น แต่ต้องบริหารจัดการและตอบสนองความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม 
(Stakeholders) ท้ังภายในและภายนอกเพื่อสร้างความสมดุล ความไว้วางใจ และความยั่งยืนขององค์กรในระยะยาว 





หมายเหตุ : * อธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

 อแ 

ผลการประเมินผู้บริหาร* 
กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ประจําปีบัญชี ๒๕68 

สิ่งที่สงมาดวย ๒.๔
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1. ผลการประเมินผลผูบ้รหิาร  
กองทนุส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ ประจําปบีญัชี 2568 

 

เกณฑ์วัดการดําเนินงาน หน่วยวัด 
นํ้าหนัก 
(ร้อยละ) 

ค่าเกณฑ์วัด ผลการดําเนินงาน 

ระดับ 1 ระดับ 2 ระดับ 3 ระดับ 4 ระดับ 5 คะแนน 
คะแนนถ่วง
นํ้าหนัก 

ด้านท่ี 1 การเงิน   5             

ตัวชี้วัดท่ี 1.1 ร้อยละการจัดสรรเงินเพ่ือส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ 

ร้อยละ 5  90  92.50 95 97.50 100 5.0000 0.2500 

ด้านท่ี 2 การสนองประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย   25             
ตัวชี้วัดท่ี 2.1 
 
ตัวชี้วัดท่ี 2.2 

ร้อยละความพึงพอใจของผู้มีส่วน
ได้ส่วนเสีย 
การสํารวจความคาดหวังของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย 

ร้อยละ 
 

ระดับ 

15 
 

10 

92 
 

1 

94 
 
- 

96 
 

3 

98 
 
- 

100 
 

5 

5.0000 
 

5.0000 

0.7500 
 

0.5000 

ด้านท่ี 3 การปฏิบัติการ   35             
ตัวชี้วัดท่ี 3.1 
 
ตัวชี้วัดท่ี 3.2 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ตัวชี้วัดท่ี 3.3 

การรายงานผลการดําเนินงาน
โครงการท่ีได้รับ 
การจัดสรรเงินจากกองทุนฯ 
ความสําเร็จของการดําเนินงาน
โครงการเพ่ือพัฒนา ส่งออกการผลิต
และการส่งออกของประเทศ 
3.2.1 ความสําเร็จตามผลผลิต 
(Output) ของโครงการท่ีขอใช้
เงินกองทุนฯ 
3.2.2 ความสําเร็จตามผลลัพธ์ 
(Outcome) ของโครงการท่ีขอใช้
เงินกองทุนฯ 
ความสําเร็จของการดําเนินการตาม
ข้อสังเกตของสํานักงานการตรวจ
เงินแผ่นดิน (สตง.) 

ระดับ 
 

 
 
 
 

ร้อยละ 
 
 

ร้อยละ 
 
 

ระดับ 

10 
 

20 
 
 
 

10 
 
 

10 
 
 

5 

1 
 
 
 
 
 

90 
 
 

90 
 
 

1 

- 
 

 
 
 
 

92.50 
 
 

92.50 
 
 

2 

3 
 

 
 
 
 

95 
 
 

95 
 
 

3 

- 
 

 
 
 
 

97.50 
 
 

97.50 
 
 

4 
 

5 
 

 
 
 
 

100 
 
 

100 
 
 

5 

5.0000 
 
 
 
 
 

3.9400 
 
 

5.0000 
 
 

4.0000 

0.5000 
 
 
 
 
 

0.3940 
 
 

0.5000 
 
 

0.2000 

ด้านท่ี 4 การบริหารจัดการทุนหมุนเวียน  15        
ตัวชี้วัดท่ี 4.1 
 
ตัวชี้วัดท่ี 4.2 
ตัวชี้วัดท่ี 4.3 

การบริหารความเส่ียงและ 
การควบคุมภายใน 
การตรวจสอบภายใน 
การบริหารจัดการสารสนเทศและดิจิทัล 

ระดับ 
 

ระดับ 
ระดับ 

5 
 

5 
5 

1 
 

1 
1 

2 
 

2 
2 

3 
 

3 
3 

4 
 

4 
4 

5 
 

5 
5 

5.0000 
 

5.0000 
5.0000 

0.2500 
 

0.2500 
0.2500 

ด้านท่ี 5 การปฏิบัติงานของคณะกรรมการบริหาร 
ผู้บริหารทุนหมุนเวียน พนักงาน และลูกจ้าง 

 10        

ตัวชี้วัดท่ี 5.1 
 
 
ตัวชี้วัดท่ี 5.2 

การจัดให้มีหรือทบทวนแผนปฏิบัติ
การระยะยาว และแผนปฏิบัติการ 
ประจําปีบัญชี 2569  
การบริหารทรัพยากรบุคคล 

ระดับ 
 
 

ระดับ 

5 
 
 

5 

1 
 
 

1 

2 
 
 

2 

3 
 
 

3 

4 
 
 

4 

5 
 
 

5 

5.0000 
 
 

5.0000 

0.2500 
 
 

0.2500 
ด้านท่ี 6 การดําเนินงานตามนโยบายรัฐบาล/
กระทรวงการคลัง 

 10        

ตัวชี้วัดท่ี 6.1 
 
ตัวชี้วัดท่ี 6.2 

การ เบิ ก จ่ าย เ งินตามแผนการ
เบิกจ่ายที่ได้รับอนุมัติ 
การใช้จ่ายเงินตามแผนการใช้จ่ายที่
ได้รับอนุมัติ 

ระดับ 
 

ระดับ 

5 
 

5 

1 
 

1 

2 
 

2 

3 
 

3 

4 
 

4 

5 
 

5 

3.0000 
 

3.0000 

0.1500 
 

0.1500 

รวมนํ้าหนัก (ร้อยละ) 100 คะแนนรวม 4.6440 
  คิดเป็นร้อยละ (ระดับดีเด่น) 92.88 



 

2 
 

  
 
 

คําชี้แจง 
1. ระดับการประเมินผลผู้บริหารทุนหมุนเวียน ประกอบด้วย 
 ระดับดีเด่น ผลการประเมินมากกว่าร้อยละ 90 – 100  
 ระดับดีมาก ผลการประเมินมากกว่าร้อยละ 80 – 90 
 ระดับดี  ผลการประเมินมากกว่าร้อยละ 70 – 80 
 ระดับพอใช้ ผลการประเมินมากกว่าร้อยละ 60 - 70 
2. เงื่อนไขระบบแรงจูงใจที่มิใช่ตัวเงิน 
 เพื่อให้เป็นไปตามกรอบหลักเกณฑ์การประเมินผลการดําเนินงานทุนหมุนเวียนประจําปีบัญชี 2568 ตัวชี้วัด 5.1 
ข้อ 4 การจัดให้มีระบบประเมินผลผู้บริหารทุนหมุนเวียน คณะกรรมการบริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จึงกําหนด
ระบบแรงจูงใจที่ไม่ใช่ตัวเงิน ด้วยการประกาศเพื่อยกย่องชมเชยผู้บริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ผ่านเว็บไซต์กองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยต้องผ่านเงื่อนไข ดังนี้ 
 2.1  ผลการประเมินผู้บริหารทุนกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ประจําปีบัญชี 2568 จะต้องอยู่ใน “ระดับดี” ขึ้นไป 
 2.2  การดําเนินงานของกองทุนฯ ในแต่ละตัวชี้วัด ต้องดําเนินการภายในระยะเวลาที่กําหนดไว้ตามกรอบหลักเกณฑ์ 
  การประเมินผลฯ 
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2. คําจํากดัความหรือสตูรการคาํนวณ 
 

ตัวชี้วัด คําจํากัดความหรือสูตรการคํานวณ 

ด้านท่ี 1 การเงิน   

ตัวชี้วัดท่ี 1.1 ร้อยละการจัดสรรเงนิเพ่ือส่งเสริมการคา้
ระหว่างประเทศ 

- พิจารณาจากความสามารถของกองทุนฯ ในการจัดสรรเงินเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ โดยผ่าน   
ความเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ในปีบัญชี 2568  
สูตรการคํานวณ  

โดยท่ี 
1. จํานวนเงินที่กองทุนฯ อนุมัติเพ่ือสนับสนุนโครงการ หมายถึง จํานวนเงินที่คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ 

อนุมัติจัดสรรให้กับผู้ขอรับการสนับสนุนในการดําเนินโครงการเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งเป็น
โครงการท่ีจะดําเนินการในปีบัญชี 2569 

2. วงเงินสนับสนุนโครงการเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ หมายถึง วงเงินเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศตามแผนของกองทุนฯ ที่ผ่านความเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ 

จํานวนเงินที่กองทุนฯ อนุมัติเพ่ือสนับสนุนโครงการเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
x 100 

วงเงินสนับสนุนโครงการเพ่ือส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ด้านท่ี 2 การสนองประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย   

ตัวชี้วัดท่ี 2.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ร้อยละความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้
ส่วนเสีย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- พิจารณาจากร้อยละความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต้องประกอบด้วย 
1. หน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีขอรับการจัดสรรเงินกองทุนรวมถึงบุคลากรในหน่วยงานนั้น ๆ 
2. หน่วยงานที่สอบถามข้อมูลด้านการให้บริการข้อมูลข่าวสารและคําปรึกษางานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 
สูตรการคํานวณ  
จํานวนของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากและมากที่สุด 

x 100 

 
จํานวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 

โดยท่ี 
1. การสํารวจความพึงพอใจของผู้ใช้บริการจะต้องครอบคลุมผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม ซึ่งการกําหนดขนาด

กลุ่มตัวอย่างต้องเป็นไปตามหลักการทางสถิติ อย่างน้อยต้องเป็นไปตามหลักสูตรการคํานวณของ  
Taro Yamane รวมท้ังกําหนดวิธีการสุ่มตัวอย่างที่ชัดเจน  เช่น  การสุ่มตัวอย่างแบบเป็นระบบ 
(Systematic Sampling) หรือการสุ่มตัวอย่างตามสัดส่วน (Proportional Random Sampling)  เป็นต้น 
โดยผลการสํารวจท่ีรวบรวมได้จะต้องนํามาวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา เช่น ค่าความถี่ (Frequency) 
ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าคะแนนเฉลี่ย (Mean) เป็นต้น เพ่ือสรุปลักษณะของกลุ่มตัวอย่างตลอดจน  
ใช้เป็นตัวแทนสําหรับอธิบายลักษณะของประชากร 

2. การสํารวจความพึงพอใจจะใช้แบบสอบถามและการสัมภาษณ์เป็นเคร่ืองมือในการรวบรวมและจัดเก็บ
ข้อมูล โดยกําหนดระดับการรับรู้ตาม Likert Scale ซึ่งแบ่งออกเป็น ๕ ระดับ ตามเกณฑ์การให้คะแนนและ
เกณฑ์การแปลผล ดังน้ี 

3. แบบสอบถามที่ใช้ในการสํารวจความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ต้องได้รับความเห็นชอบจาก
กรมบัญชีกลางและบริษัทที่ปรึกษา (บริษัท ทริส คอร์ปอเรชั่น จํากัด) ก่อนดําเนินการสํารวจ ภายในไตรมาสท่ี 2 
ของปีบัญชี 2568 ทั้งนี้ แบบสอบถามดังกล่าวควรมีข้อมูลผู้ตอบแบบสอบถามที่สามารถใช้สําหรับการสุ่ม
ตัวอย่างผลการสํารวจได้ เช่น e - Mail หรือหมายเลขโทรศัพท์ เป็นต้น (ถ้ามี) 

 

เกณฑ์การให้คะแนน เกณฑ์การแปลผล 
ระดับที่ 1 พึงพอใจน้อยที่สุด 1.00 - 1.80 พึงพอใจน้อยที่สุด 

ระดับที่ 2 พึงพอใจน้อย 1.81 - 2.60 พึงพอใจน้อย 

ระดับที่ 3 พึงพอใจปานกลาง 2.61 - 3.40 พึงพอใจปานกลาง 

ระดับที่ 4 พึงพอใจมาก 3.41 - 4.20 พึงพอใจมาก 

ระดับที่ 5 พึงพอใจมากท่ีสุด 4.21 - 5.00 พึงพอใจมากท่ีสุด 
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ตัวชี้วัด คําจํากัดความหรือสูตรการคํานวณ 

4. การสํารวจความพึงพอใจของผู้มีส่วนได้ส่วนสีย ต้องครอบคลุมในประเด็นต่าง ๆ อย่างน้อย ประกอบด้วย 
4.1  ความพึงพอใจเก่ียวกับการให้บริการของเจ้าหน้าที่ 
4.2  ความพึงพอใจด้านกระบวนการหรือขั้นตอนการให้บริการ 
4.3  ความพึงพอใจด้านส่ิงอํานวยความสะดวก 
4.4  ความพึงพอใจด้านอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องกับการดําเนินงานของทุนหมุนเวีย 

 5. ทุนหมุนเวียนควรนําระบบการสํารวจที่เป็น Digital Platform/Online หรือการใช้ที่ปรึกษาในการสํารวจ      
     ความพึงพอใจ 

เงื่อนไข 
1. กรณีความพึงพอใจของกลุ่มผู้มีส่วนได้ส่วนเสียด้านใดตํ่ากว่าปีที่ผ่านมา หรือคะแนนความพึงพอใจตํ่ากว่า  

ด้านอ่ืนๆ ทุนหมุนเวียนต้องวิเคราะห์ผลท่ีได้จากการสํารวจความพึงพอใจในปีบัญชี 2566 ร่วมกับสารสนเทศ   
ที่รวบรวมได้จากช่องทางการติดต่อส่ือสารต่างๆ รวมถึงข้อร้องเรียน และจัดทําแผนปรับปรุงคุณภาพ  
การบริการให้แล้วเสร็จภายในไตรมาสท่ี 2 ของปีบัญชี 2567 และดําเนินการตามแผนดังกล่าวให้  
แล้วเสร็จเป็นไปตามเป้าหมาย หากไม่ดําเนินการตามเงื่อนไขดังกล่าวจะปรับลดคะแนนลง 0.5000 คะแนน  
ของตัวชี้วัดนี้ 

2. แผนปรับปรุงคุณภาพฯ จะต้องมีองค์ประกอบครบถ้วน ดังนี้  
2.1 วัตถุประสงค์ 
2.2 เป้าหมาย  
2.3 ขั้นตอน         
2.4 ระยะเวลา  
2.5 งบประมาณ ค่าใช้จ่าย หรือเงินลงทุน  
2.6 ผู้รับผิดชอบ  
2.7 ตัวชี้วัดและเป้าหมายของแผนงาน/โครงการ  
หากไม่กําหนดหรือกําหนดไม่ชัดเจน จะถือว่าแผนงาน/โครงการน้ันดําเนินการไม่แล้วเสร็จ 
 

ตัวชี้วัดท่ี 2.2  การสํารวจความคาดหวังของผู้มีสวนได้ 
                   ส่วนเสีย  

- พิจารณาจากระดับความสําเร็จของการสํารวจความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของกองทุนทุกกลุ่ม ได้แก่ 
1. หน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีขอรับการจัดสรรเงินกองทุน รวมถึงบุคลากรในหน่วยงานนั้น ๆ 
2. หน่วยงานที่สอบถามข้อมูลด้านการให้บริการข้อมูลข่าวสารและคําปรึกษางานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ 
เกณฑ์การประเมินผล 
สํารวจความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียของกองทุนทุกกลุ่ม    เทียบเท่าระดับ 1 

- - 
สรุปผลการสํารวจ วิเคราะห์ และจัดลําดับความสําคัญความคาดหวังของผ ู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย และนําเสนอรายงานสรุปผลต่ออธิบดีกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ เพ ื่อเห็นชอบรายงานสรุปผล พร้อมให้ข้อสังเกต/ ข้อเสนอแนะ 

เทียบเท่าระดับ 3 

- - 

จัดทําแผนตอบสนองต่อความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียที่ครบถ้วนสมบูรณ์ และ
นําเสนอแผนตอบสนองต่อความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียต่ออธิบดี  กรมส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ เพ่ือเห็นชอบแผนดังกล่าวภายในไตรมาสท่ี 4 ของปี 2568 

เทียบเท่าระดับ 5 

เงื่อนไข 
โดยแผนตอบสนองต่อความคาดหวังของผู้มี ส่วนได้ส่วนเสีย จะต้องมีองค์ประกอบครบถ้วน ได้แก่  
1) วัตถุประสงค์ 2) เป้าหมาย 3) ขั้นตอน 4) ระยะเวลา 5) งบประมาณ ค่าใช้จ่าย หรือเงินลงทุน  
6) ผู้ รับผิดชอบ และ 7) ตัวชี้วัดและเป้าหมายเชิงปริมาณท่ีสามารถวัดผลได้ของแผนงาน/ โครงการ  
หากไม่กําหนดหรือกําหนดไม่ชัดเจนจะถือว่าแผนงาน/โครงการนั้นไม่ครบถ้วนสมบูรณ์ และส่งผลทําให้ไม่ผ่าน
เกณฑ์การประเมิน 
 

   



 

5 
 

ตัวชี้วัด คําจํากัดความหรือสูตรการคํานวณ 

ด้านท่ี 3 การปฏิบัติการ   

ตัวชี้วัดท่ี 3.1 การรายงานผลการดําเนินงานโครงการที่
ได้รับการจัดสรรเงินจากกองทุนฯ 
 

- 
 

พิจารณาจากระดับความสําเร็จของการจัดทํารายงานผลการดําเนินงานของโครงการที่ได้รับการจัดสรรเงิน
จากกองทุนฯ เฉพาะที่ได้รับจัดสรรจากเงินกองทุนฯ  
เกณฑ์การประเมินผล 

หมายเหตุ 
1. รายงานผลการดําเนินโครงการจะต้องมีรายละเอียดอย่างน้อยดังต่อไปน้ี 

1.1 รายงานเป็นรายโครงการ ประกอบด้วย แผนการใช้เงิน วงเงินที่ได้รับอนุมัติ การเบิกจ่ายที่เกิดขึ้นจริง  
และผลสําเร็จของการดําเนินโครงการตามเป้าหมาย ทั้งผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) 
ตามที่กําหนด 
1.2 รายงานสรุปภาพรวม ประกอบด้วย ภาพรวมการเบิกจ่ายแยกตามหน่วยงาน และภาพรวมการ
เบิกจ่ายแยกตามภารกิจ เป็นรายเดือน รายไตรมาส และรายปี 

2. ระยะเวลาที่กําหนด ได้แก่ 1) นําเสนอรายงานสรุปผลการดําเนินโครงการรายเดือน ภายในวันที่ 30 ของ
เดือนถัดไป 2) นําเสนอรายงาน สรุปผลการดําเนินโครงการรายไตรมาส ภายใน 30 วัน นับแต่วันส้ิน  
ไตรมาสนั้น 3) นําเสนอรายงานสรุปผลการดําเนินโครงการรายปี ภายในวันที่ 30 ธันวาคม (ส้ินปีปฏิทิน) 

3. รายงานสรุปผลการดําเนินโครงการได้ร้อยละ 100 ของโครงการทั้งหมด 
 

จัดทํารายงานสรุปผลการดําเนินโครงการท่ีได้รับอนุมัติในปีบัญชี 2568 โดยมี
รายละเอียดครบถ้วนตามเง่ือนไขเป็นรายไตรมาส 

เทียบเท่าระดับ 1 

-  
ดําเนินการระดับ 1 ครบถ้วน และนําเสนอรายงานสรุปผลการดําเนินโครงการที่
ได้รับอนุมัติในปีบัญชี 2568 เป็นรายโครงการต่ออธิบดีกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศเพ่ือพิจารณา พร้อมทั้งข้อเสนอแนะ  และข้อสังเกตเก่ียวกับ
การติดตามผลการดําเนินงานโครงการให้ได้ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ 
(Outcome) ตามที่กําหนด 

เทียบเท่าระดับ 3 

-  

ดําเนินการระดับ 3 ครบถ้วน และนําเสนอรายงานสรุปผลการติดตามโครงการ
ที่ได้รับทุนสนับสนุนจากกองทุนฯ เป็นรายโครงการต่อคณะกรรมการบริหารทุน
หมุนเวียนเพ่ือพิจารณา พร้อมทั้งข้อเสนอแนะ และข้อสังเกตเก่ียวกับ  
การติดตามผลการดําเนินงานโครงการให้ได้ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ 
(Outcome) ตามระยะเวลาที่กําหนด 

เทียบเท่าระดับ 5 

ตัวชี้วัดท่ี 3.2 ความสําเร็จของการดําเนินงาน 
โครงการเพ่ือพัฒนาส่งออกการผลิต 
และการส่งออกของประเทศ  
 
3.2.1 ความสําเร็จตามผลผลิต 
         (Output) ของโครงการ 
        ที่ขอใช้เงินกองทุนฯ 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

- 
 
 
 
- 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

พิจารณาจากร้อยละความสําเร็จของโครงการท่ีได้รับเงินสนับสนุนจากกองทุน ประจําปีบัญชี 2568 เทียบกับ
เป้าหมายในแต่ละกิจกรรมท่ีให้การสนับสนุน แบ่งออกเป็น 2 ตัวชี้วัดย่อย 
 
 
พิจารณาจากร้อยละความสําเร็จตามผลผลิตของโครงการที่ได้รับเงินสนับสนุนจากกองทุนเทียบกับจํานวนโครงการ
ทั้งหมดที่ใช้จ่ายเงินของกองทุน ที่มีการกําหนดเป้าหมายเชิงผลผลิต (Output) ในปีบัญชี 2568 
 
สูตรการคํานวณ    
 

จํานวนโครงการที่ใช้จ่ายเงินของกองทุนฯ ที่บรรลุผลผลิตตามเป้าหมาย x 100 
จํานวนโครงการทั้งหมดท่ีใช้จ่ายเงินของกองทุนฯ ที่มีการกําหนดเป้าหมายเชิงผลผลิต 

 
หมายเหตุ 
โครงการท่ีใช้จ่ายเงินของกองทุนฯ หมายถึง ทุกโครงการท่ีใช้จ่ายเงินกองทุนฯ ทั้งหมดหรือบางส่วนที่มีการกําหนด
เป้าหมายผลผลิต 
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3.2.2 ความสําเร็จตามผลลัพธ์   
          (Outcome) ของโครงการ 
         ที่ขอใช้เงินกองทุนฯ     

- 
 
 
 
 
 
 

พิจารณาจากร้อยละความสําเร็จตามผลลัพธ์ของโครงการที่ได้รับเงินสนับสนุนจากกองทุนเทียบกับจํานวนโครงการ
ทั้งหมดที่ใช้จ่ายเงินของกองทุน ที่มีการกําหนดเป้าหมายเชิงผลลัพธ์ (Outcome) ในปีบัญชี 2568 
สูตรการคํานวณ    
 

จํานวนโครงการที่ใช้จ่ายเงินของกองทุนฯ ที่บรรลุผลลัพธ์ตามเป้าหมาย x 100 
จํานวนโครงการทั้งหมดท่ีใช้จ่ายเงินของกองทุนฯ ที่มีการกําหนดเป้าหมายเชิงผลลัพธ์ 

 
หมายเหตุ   
โครงการท่ีใช้จ่ายเงินของกองทุนฯ หมายถึง ทุกโครงการท่ีใช้จ่ายเงินกองทุนฯ ทั้งหมดหรือบางส่วนที่มี 
การกําหนดเป้าหมาลผลลัพธ์ 
 

ตัวชี้วัดท่ี 3.3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ความสําเร็จของการดําเนินการตาม
ข้อสังเกตของสํานักงานการตรวจเงิน
แผ่นดิน (สตง.) 

- พิจารณาจากความสําเร็จของการดําเนินการตามข้อสังเกตของ สตง. ดังน้ี 
เกณฑ์การประเมินผล 

ทบทวนแนวทางการแก้ไขปัญหาเอกสารใบสําคัญประกอบการหักล้างรายการเงินโอนคงค้าง 
ปี 2541 - 2558 

เทียบเท่าระดับ 1 

นําเสนอแนวทางและกําหนดเป้าหมายเชิงปริมาณในการแก้ไขปัญหาเอกสารใบสําคัญ
ประกอบการหักล้างเงินโอนคงค้าง ปี 2541 – 2558 โดยนําเสนออธิบดีกรมส่งเสริม
การค้าระหว่างการค้าระหว่างประเทศพิจารณาอนุมัติ 

เทียบเท่าระดับ 2 

ดําเนินการระดับ 2 แล้วเสร็จ สามารถดําเนินการได้ผลสําเร็จตามเป้าหมายท่ีกําหนด
สําหรับการแก้ไขปัญหารายการเงินโอนคงค้าง ปี 2541 – 2558 ร้อยละ 80 

เทียบเท่าระดับ 3 

ดําเนินการระดับ 2 แล้วเสร็จ สามารถดําเนินการได้ผลสําเร็จตามเป้าหมายท่ีกําหนด
สําหรับการแก้ไขปัญหารายการเงินโอนคงค้าง ปี 2541 – 2558 ร้อยละ 90 

เทียบเท่าระดับ 4 

ดําเนินการระดับ 2 แล้วเสร็จ สามารถดําเนินการได้ผลสําเร็จตามเป้าหมายท่ีกําหนด
สําหรับการแก้ไขปัญหารายการเงินโอนคงค้าง ปี 2541 – 2558 ร้อยละ 100 

เทียบเท่าระดับ 5 

หมายเหตุ  
    กองทุนฯ ต้องดําเนินการหักล้างลูกหน้ีเงินโอนปีบัญชี 2566 แล้วเสร็จได้ร้อยละ 100 ของรายการคงค้าง
ในปีบัญชี 2567 หากไม่สามารถดําเนินการได้จะปรับลดคะแนนตัวชี้วัดนี้ 1.0000 คะแนน  

ด้านท่ี 4 การบริหารจัดการทุนหมุนเวียน 
ตัวชี้วัดท่ี 4.1 การบริหารความเส่ียงและการควบคุม 
                  ภายใน  
                  (กรณีที่ 2 ทุนหมุนเวียนที่อยู่ระหว่าง 
                  พัฒนาการบริหารจัดการ) 

 
- 
 
 
 

 
พิจารณาจากระดับความสําเรจในการเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการบริหารความเส่ียงและการควบคุมภายใน 
กําหนดเกณฑ์ประเมินผลจากประเด็นหลัก ที่สําคัญ ดังน้ี 
๑. สภาพแวดล้อมการควบคุมภายใน (ร้อยละ 7) พิจารณาจากการจัดให้มีระบบข้อร้องเรียน ช่องทางการรับ 

ข้อร้องเรียน รวมท้ังการจัดทํารายงานสรุป เก่ียวกับข้อร้องเรียนภายในองค์กรนําเสนอผู้บริหารขององค์กร 
๒. การกําหนดวัตถุประสงค์การบริหารความเสี่ยง (ร้อยละ 8) พิจารณาจากการกําหนดวัตถุประสงค์การบริหาร

ความเส่ียงซึ่งปรากฏผ่านคู่มือ การบริหารความเส่ียงที่มีองค์ประกอบท่ีดีอย่างครบถ้วน 
๓. กระบวนการบริหารความเส่ียง (ร้อยละ 45) พิจารณาจากการระบุปัจจัยเส่ียงระดับองค์กร โดยการนําเกณฑ์

การพิจารณาระบบการควบคุมภายใน ที่เพียงพอควบคู่ไปกับการระบุปัจจัยเส่ียงระดับองค์กร และ 
การพิจารณาระดับความเส่ียงที่เหลืออยู่ (Residual Risk) หลังจากการควบคุมภายใน และปัจจัยเส่ียงระดับ
องค์กรสามารถประเมินระดับความรุนแรงท้ังโอกาสและผลกระทบของปัจจัยเส่ียงได้ครบทุกปัจจัยเส่ียง  
ซึ่งประกอบด้วย โอกาสและผลกระทบท่ีจะเกิดต่อปัจจัยเส่ียงระดับองค์กร รวมท้ังการนําฐานข้อมูลมาใช้ใน
การพิจารณากําหนดระดับความรุนแรง และปัจจัยเส่ียง ที่เกินกว่าระดับความรุนแรงท่ีกําหนด มีการกําหนด
แผนการบริหารความเส่ียงระดับองค์กรครบทุกปัจจัยเส่ียงระดับองค์กร โดยมีการวิเคราะห์ Cost - Benefit 
ในแต่ละทางเลือกในการจัดการของทุกปัจจัยเส่ียง 

๔. กิจกรรมการควบคุมภายใน (ร้อยละ 10) พิจารณาจากการกําหนดกิจกรรมควบคุม (Control Activity) ของ
กระบวนการทํางานที่สําคัญ ตามการวางระบบการควบคุมภายในครบทุกกระบวนการท่ีสําคัญ 

๕. สารสนเทศและการส่ือสาร (ร้อยละ 25) พิจารณาจากการใช้สารสนเทศเพ่ือสนับสนุนการติดตามการดําเนิน
กิจกรรมตามแผนการบริหารความเส่ียง โดยพิจารณาผ่านการดําเนินงานตามแผนการบริหารความเส่ียงได้
ครบถ้วน และความเส่ียงระดับองค์กรสามารถลดระดับความรุนแรงได้ ตามเป้าหมายท่ีกําหนด 

๖. การติดตามผลและการประเมินผล (ร้อยละ 5) พิจารณาจากการประเมินผลการควบคุมภายในตาม
หลักเกณฑ์กระทรวงการคลังว่าด้วยมาตรฐานและหลักเกณฑ์ปฏิบัติการควบคุมภายในสําหรับหน่วยงาน  
ของรัฐ พ.ศ. 2561 
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ตัวชี้วัดท่ี 4.2 การตรวจสอบภายใน 
(กรณีที่ 3 ทุนหมุนเวียนที่ใช้หน่วยงาน
ตรวจสอบภายในจากหน่วยงานต้น
สังกัด) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

- พิจารณาจากระดับความสําเร็จในการเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการตรวจสอบภายใน กําหนดเกณฑ์ประเมินผลจาก
ประเด็นหลัก ดังน้ี 
1. การปฏิบัติงานตรวจสอบภายใน (ร้อยละ 45) พิจารณาจากการได้รับการตรวจสอบภายในประจําปีบัญชีจาก

ผู้ตรวจสอบภายในของหน่วยงานต้นสังกัด และได้รับรายงานผลการตรวจสอบโดยมีการรายงานผล  
การตรวจสอบดังกล่าวต่อคณะกรรมการบริหารทุนหมุนเวียน และคณะกรรมการบริหารทุนหมุนเวียนมอบ
นโยบายการปฏิบัติงานเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพของระบบการควบคุมภายในของทุนหมุนเวียนที่สอดคล้องกับ
รายงานผลการตรวจสอบ 

2. การประชุมปิดการตรวจสอบ (ร้อยละ 15) พิจารณาจากผู้บริหารทุนหมุนเวียนได้เข้าร่วมประชุมปิด  
การตรวจสอบครบถ้วนทุกคร้ังที่ได้รับการตรวจสอบจากผู้ตรวจสอบภายในต้นสังกัด พร้อมทั้งมีการหารือ
ประเด็นการดําเนินงานเพ่ือแก้ไขตามข้อเสนอแนะการกําหนดผู้รับผิดชอบในการดําเนินงานแก้ไข และ
กําหนดระยะเวลาแล้วเสร็จครบถ้วนทุกประเด็นที่ผู้ตรวจสอบภายในได้มอบเสนอแนะ 

3. การปฏิบัติงานตามข้อเสนอแนะที่ได้รับจากการตรวจสอบ (ร้อยละ 35) พิจารณาจากการปฏิบัติตาม
ข้อเสนอแนะและแก้ไขได้แล้วเสร็จตามระยะเวลาท่ีกําหนด และรายงานผลการปฏิบัติงานแก้ไขดังกล่าวต่อที่
ประชุมคณะกรรมการบริหารทุนหมุนเวียน 

4. การรายงานผลการบริหารความเส่ียงเพ่ือการวางแผนตรวจสอบ (ร้อยละ 5) พิจารณาจากทุนหมุนเวียนมีการ
รายงานผลการบริหารความเส่ียงประจําปีที่มีองค์ประกอบครบถ้วน รายงานให้แก่ผู้ตรวจสอบภายในต้นสังกัด
เพ่ือการวางแผนตรวจสอบประจําปีต่อไป 

 
 
 
 

ตัวชี้วัดท่ี 4.3 การบริหารจัดการสารสนเทศและดิจิทัล - พิจารณาจากระดับความสําเร็จในการเพ่ิมประสิทธิภาพด้านการบริหารจัดการสารสนเทศและดิจิทัล กําหนด
เกณฑ์ประเมินผลจากประเด็นหลัก 
1. แผนปฏิบัติการดิจิทัล (ระยะยาว) และแผนปฏิบัติการดิจิทัลประจําปี (ร้อยละ 10) พิจารณาจากการจัดทํา/

ทบทวนแผนปฏิบัติการดิจิทัล (ระยะยาว) ที่มีความสอดคล้องกับแผนพัฒนาดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม 
แผนปฏิบัติการระยะยาว ทั้งวิสัยทัศน์ พันธกิจ และยุทธศาสตร์สําคัญโดยสามารถตอบสนองต่อความต้องการ
ของทุนหมุนเวียนได้อย่างครบถ้วน และการจัดให้มีแผนปฏิบัติการดิจิทัลประจําปีเพ่ือรองรับแผนปฏิบัติการ
ดิจิทัล (ระยะยาว) ที่มีองค์ประกอบหลักที่ดีครบถ้วน ทั้งนี้ หากทุนหมุนเวียนไม่มีโครงสร้าง (หน่วยงาน/ฝ่าย) 
ที่รับผิดชอบด้าน IT โดยตรง และ/หรือใช้หน่วยงาน/ฝ่ายท่ีรับผิดชอบด้าน IT ของหน่วยงานต้นสังกัด ทุน
หมุนเวียนสามารถใช้แผนฯ ของหน่วยงานต้นสังกัดได้ อย่างไรก็ตามทุนหมุนเวียนต้องสรุปแผนฯ ที่เก่ียวข้อง
กับทุนหมุนเวียนที่สามารถแสดงให้เห็นถึง ความเช่ือมโยงกับแผนปฏิบัติการระยะยาว ทั้งวิสัยทัศน์ พันธกิจ 
และยุทธศาสตร์สําคัญ และต้องสรุปแผนปฏิบัติการดิจิทัลประจําปีที่สามารถแสดงให้เห็นถึงการ 
มีองค์ประกอบหลักที่ดีครบถ้วน โดยเพ่ิมการพิจารณาที่มาของการจัดทําแผนฯ ให้ครอบคลุมกฎหมาย กฎ 
และระเบียบที่เก่ียวข้อง เช่น พระราชบัญญัติคุ้มครองข้อมูลส่วนบุคคล พ.ศ. 2562 (PDPA) พระราชบัญญัติ
การรักษาความม่ันคงปลอดภัยไซเบอร์ พ.ศ. ๒๕๖๒ พระราชบัญญัติการปฏิบัติราชการทางอิเล็กทรอนิกส์ 
พ.ศ. ๒๕๖๕ เป็นต้น รวมท้ังการบูรณาการเช่ือมโยงและแลกเปล่ียนข้อมูลกับหน่วยงานอ่ืน ๆ อย่างเหมาะสม 

2. การบริหารจัดการสารสนเทศและดิจิทัล (ร้อยละ 90) พิจารณาจาก 
2.1  การจัดให้มีระบบการบริหารจัดการสารสนเทศท่ีสนับสนุนการตัดสินใจของคณะกรรมการบริหารและ/

หรือผู้บริหารทุนหมุนเวียน (EIS/MIS) (ร้อยละ 35) 
2.2  ระบบสารสนเทศท่ีสนับสนุนผู้ใช้บริการภายในทุนหมุนเวียน (ร้อยละ 25) 
2.3  ระบบสารสนเทศท่ีสนับสนุนผู้ใช้บริการภายนอกทุนหมุนเวียนและตอบสนองต่อนโยบายด้านดิจิทัล 

รวมท้ังนโยบายต่าง ๆ ที่สําคัญของภาครัฐ (ร้อยละ 30) 
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ด้านท่ี 5 การปฏิบัติงานของผู้บริหารทุนหมุนเวียน    

ตัวชี้วัดท่ี 5.1 การจัดให้มีหรือทบทวนแผนปฎิบัติการ
ระยะยาว (3-5 ปี) และแผนปฏิบัติการ 
ประจําปีบัญชี 2569 

- ระดับความสําเร็จในการจัดทําหรือทบทวนแผนปฏิบัติการระยะยาว (3 – 5 ปี) และแผนปฏิบัติการประจําปี
บัญชี 2569 มีองค์ประกอบครบถ้วน มีคุณภาพ และสอดคล้องกับวัตถุประสงค์จัดต้ัง รวมถึงพันธกิจของ 
ทุนหมุนเวียน  
หมายเหตุ :  
1. ประเมินผลจากแผนปฏิบัติการระยะยาว (3 -5 ปี) และแผนปฏิบัติการ ประจําปีบัญชี 2569 ที่ได้รับ  
ความเห็นชอบจากคณะกรรมการบริหารทุนหมุนเวียนพร้อมข้อเสนอแนะ และเอกสารท่ีเก่ียวข้องอ่ืน  
2. แผนปฏิบัติการระยะยาว (3 -5 ปี) หรือแผนงานระยะยาวเพ่ือใช้ในปีต่อไปประกอบด้วยเน้ือหาที่สาคัญ 
ได้แก่ 1. วิสัยทัศน์ 2. พันธกิจ 3. วัตถุประสงค์ นโยบาย/เป้าประสงค์ 4. ผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ 
(Outcome) 5. ยุทธศาสตร์ 6. เป้าหมายหลัก และ 7. รายละเอียดการวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัย
ภายนอกที่ครบถ้วนทั้ง 4 ด้าน  
3. แผนปฏิบัติการประจาปีหรือแผนการดาเนินงานระยะส้ันเพ่ือใช้ในปีต่อไป ประกอบด้วยเน้ือหาที่สําคัญ ได้แก่ 
1) วัตถุประสงค์ 2) เป้าหมาย 3) ขั้นตอน 4) ระยะเวลา 5) งบประมาณ ค่าใช้จ่าย หรือเงินลงทุน  
6) ผู้รับผิดชอบ และ 7) ตัวชี้วัดและเป้าหมายของแผนงาน/โครงการ  
4. ทั้งนี้หากไม่สามารถแสดงความเช่ือมโยงระหว่างยุทธศาสตร์/กลยุทธ์ของแผนปฏิบัติการระยะยาวและ
แผนปฏิบัติการประจาปี รวมถึงแสดงความสอดคล้องกับวัตถุประสงค์จัดต้ังของทุนหมุนเวียน นโยบายภาครัฐ/
กระทรวงเจ้าสังกัด จะถือว่าแผนงานไม่มีคุณภาพและไม่สามารถนําไปใช้ได้จริงในทางปฏิบัติ  

ตัวชี้วัดท่ี 5.2 การบริหารทรัพยากรบุคคล 
 
 
 
 

- พิจารณาจากการประเมินการบริหารทรัพยากรบุคคลเป็นการกําหนดเกณฑ์ชี้วัดประสิทธิภาพงานทรัพยากร
บุคคล ซึ่งเป็นส่วนหน่ึงของการบริหารงานด้านทรัพยากรบุคคลภายในทุนหมุนเวียน เพ่ือหาสาเหตุ วิเคราะห์ 
ควบคุม และให้คําแนะนําในกรอบการทํางานที่มุ่งเน้นให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อองค์กร โดยองค์ประกอบที่ควร
พิจารณา ประกอบด้วย 
1. การจัดให้มีปัจจัยพ้ืนฐาน (Fundamental) ในการบริหารทรัพยากรบุคคล (ร้อยละ 30) ได้แก่ มีการ
ประเมินผลการปฏิบัติงานรายบุคคล เพ่ือพิจารณาผลการดําเนินงานตามความคาดหวังที่สอดคล้องกับกลยุทธ์
การทํางาน ของหน่วยงานตนเอง โดยการกําหนดเป้าหมายการทํางานจะต้องทําร่วมกับผู้บังคับบัญชาโดยตรง 
2. การจัดทําและดําเนินงานตามแผนการบริหารทรัพยากรบุคคล (ระยะยาว) และแผนปฏิบัติการด้านการ
บริหารทรัพยากรบุคคลประจําปี (ร้อยละ 70) โดยพิจารณาจากความสอดคล้องของแผนฯ ต่อยุทธศาสตร์การ
ดําเนินงานของทุนหมุนเวียน ซึ่งแผนการบริหารทรัพยากรบุคคล (ระยะยาว) ที่กําหนดขึ้นมาในแต่ละปีนั้น 
จะต้องมีความท้าทายในกรอบการทํางานท่ีชัดเจน เก่ียวข้องกับการดําเนินงานของทุนหมุนเวียน และสามารถ
วัดผลได้ ตามกรอบเวลาที่กําหนด 

ด้านท่ี 6 การดําเนินงานตามนโยบายรัฐ/
กระทรวงการคลัง 

  

ตัวชี้วัดท่ี 6.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การเบิกจ่ายเงินตามแผนการเบิกจ่ายที่
ได้รับอนุมัติ 

- พิจารณาจากระดับความสําเร็จในการเบิกจ่ายเงินตามแผนการเบิกจ่ายที่ได้รับอนุมัติ ประกอบด้วย การเบิกจ่าย
งบลงทุนเทียบกับแผนการเบิกจ่าย งบลงทุน และการเบิกจ่ายภาพรวมเทียบกับแผนการเบิกจ่ายภาพรวม 
ประจําปีบัญชี 2568 ตามมติคณะรัฐมนตรี 

เกณฑ์การประเมินผล  

ประเด็นย่อยท่ีใช้พิจารณา 
นํ้าหนัก 
(%) 

ระดับคะแนน 
1 2 3 4 5 

(1) ร้อยละการเบิกจ่าย 
        งบลงทุน1, 2 เทยีบกับ

แผนการเบิกจ่าย 
งบลงทุน3 ประจําปี
บัญชี 2568 

50 ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า     
มติ ครม.    

ร้อยละ ๑๒ 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ ๙ 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 6 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 3 

ใช้จ่ายได ้
ตามมติ 
ครม.4 

(2)  ร้อยละการเบิกจ่าย
ภาพรวม5 เทียบกับ
แผนการเบิกจ่าย
ภาพรวม6 ประจําปี
บัญชี 2568 

50 ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า     
มติ ครม.    

ร้อยละ 12 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 9 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 6 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 3 

ใช้จ่ายได ้
ตามมติ 
ครม. 
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สูตรการคํานวณ 

 
 
 

 

 

 

โดยท่ี  
1. งบลงทุน หมายถึง งบที่ใช้ในการจัดหาครภัณฑ์ ที่ดินและส่ิงก่อสร้าง 
2. การเบิกจ่ายงบลงทุน หมายถึง การเบิกจ่ายงบลงทุนที่เกิดขึ้นจริงในปีบัญชี 2568 
3. แผนการเบิกจ่ายงบลงทุน หมายถึง แผนการเบิกจ่ายงบลงทุนของทุนหมุนเวียน ประจําปีบัญชี 2568 และ

เบิกจ่ายงบลงทุนที่เป็นภาระผูกพันจากปีก่อนซึ่งต้องนํามาเบิกจ่ายในปีบัญชี 2568 
4. มติ ครม. หมายถึง มติคณะรัฐมนตรีเก่ียวกับมาตรการเร่งรัดการเบิกจ่ายงบประมาณและการใช้จ่ายภาครัฐ 
5. การเบิกจ่ายภาพรวม หมายถึง การเบิกจ่ายภาพรวมท่ีเกิดขึ้นจริงในปีบัญชี 2568 
6. แผนการเบิกจ่ายภาพรวม หมายถึง แผนการเบิกจ่ายภาพรวมของทุนหมุนเวียน ประจําปีบัญชี 2568 และ

การเบิกจ่ายภาพรวมท่ีเป็นภาระผูกพันจากปีก่อนซึ่งต้องนํามาเบิกจ่ายในปีบัญชี 2568 

หมายเหตุ  
1. หากในปีบัญชี 2568 คณะรัฐมนตรีไม่มีมติในกรณีดังกล่าวให้ปรับค่าเกณฑ์วัดระดับ 5 ดังนี้ 
    - กรณีการเบิกจ่ายงบลงทุน เท่ากับร้อยละ 78 
    - กรณีการเบิกจ่ายภาพรวม เท่ากับร้อยละ 93 
2. ในกรณีที่ทุนหมุนเวียนไม่มีงบลงทุน ให้ถ่ายน้ําหนักตัวชี้วัดย่อยในข้อ (1) ไปยังข้อ (2) ทั้งหมด 
 

(1) ร้อยละการเบิกจ่ายงบลงทุน =    การเบิกจ่ายงบลงทุนที่เกินขึ้นจริง ในปีบัญชี 2568  
      แผนการเบิกจ่ายงบลงทุนประจําปีบัญชี 2568 

(2) ร้อยละการเบิกจ่ายภาพรวม =     การเบิกจ่ายภาพรวมท่ีเกินขึ้นจริงในปีบัญชี 2568  
       แผนการเบิกจ่ายภาพรวมประจําปีบัญชี 2568 

ตัวชี้วัดท่ี 6.2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

การใช้จ่ายเงินตามแผนการใช้จ่ายที่
ได้รับอนุมัติ 

- พิจารณาจากระดับความสําเร็จในการใช้จ่ายเงินตามแผนการใช้จ่ายท่ีได้รับอนุมัติ ประกอบด้วย การใช้จ่ายงบ
ลงทุนเทียบกับแผนการใช้จ่าย งบลงทุน และการใช้จ่ายภาพรวมเทียบกับแผนการใช้จ่ายภาพรวม ประจําปี
บัญชี 2568 ตามมติคณะรัฐมนตรี 

เกณฑ์การประเมินผล 

ประเด็นย่อยท่ีใช้พิจารณา 
นํ้าหนัก 
(%) 

ระดับคะแนน 
1 2 3 4 5 

(1) ร้อยละการใช้จ่าย 
        งบลงทุน1, 2 เทยีบกับ

แผนการใช้จ่าย 
งบลงทุน3 ประจําปี
บัญชี 2568 

50 ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า     
มติ ครม.    

ร้อยละ ๑๒ 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ ๙ 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 6 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 3 

ใช้จ่ายได ้
ตามมติ 
ครม.4 

(2)  ร้อยละการใช้จ่าย
ภาพรวม5 เทียบกับ
แผนการใช้จ่าย
ภาพรวม6 ประจําปี
บัญชี 2568 

50 ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า     
มติ ครม.    

ร้อยละ 12 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 9 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 6 

ใช้จ่ายได ้
น้อยกว่า    
มติ ครม.    
ร้อยละ 3 

ใช้จ่ายได ้
ตามมติ 
ครม. 
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x 100

x 100

ตัวชี้วัด คําจํากัดความหรือสูตรการคํานวณ 

สูตรการคํานวณ 

 
 
 

 
 

 

โดยท่ี 
1. งบลงทุน หมายถึง งบที่ใช้ในการจัดหาครภัณฑ์ ที่ดินและส่ิงก่อสร้าง 
2. การใช้จ่ายงบลงทุน หมายถึง การเบิกจ่ายหรือก่อหนี้ผูกพันได้ตามเป้าหมายหรือแผนการปฏิบัติงานและ

แผนการใช้จ่ายงบลงทุน 
3. แผนการใช้จ่ายงบลงทุน หมายถึง แผนการใช้จ่ายงบลงทุนของทุนหมุนเวียน ประจําปีบัญชี 2568 และใช้

จ่ายงบลงทุนที่เป็นภาระผูกพันจากปีก่อนซึ่งต้องนํามาเบิกจ่ายในปีบัญชี 2568 
4. มติ ครม. หมายถึง มติคณะรัฐมนตรีเก่ียวกับมาตรการเร่งรัดการเบิกจ่ายงบประมาณและการใช้จ่ายภาครัฐ 
5. การใช้จ่ายภาพรวม หมายถึง การเบิกจ่ายหรือก่อหนี้ผูกพันได้ตามเป้าหมายหรือแผนการปฏิบัติงานและ

แผนการใช้จ่ายภาพรวม 
6. แผนการใช้จ่ายภาพรวม หมายถึง แผนการใช้จ่ายภาพรวมของทุนหมุนเวียน ประจําปีบัญชี 2568 และใช้

จ่ายภาพรวมท่ีเป็นภาระผูกพันจากปีก่อนซึ่งต้องนํามาเบิกจ่ายในปีบัญชี 2568 
7. การใช้จ่ายภาพรวมและแผนการใช้จ่ายภาพรวม สามารถปรับลดได้ตามภารกิจหรือลักษณะของการ

ดําเนินงานตามวัตถุประสงค์ของทุนหมุนเวียน 
 
หมายเหตุ 
1. หากในปีบัญชี 2568 คณะรัฐมนตรีไม่มีมติในกรณีดังกล่าวให้ปรับค่าเกณฑ์วัดระดับ 5 ดังนี้ 
    - กรณีการใช้จ่ายงบลงทุน เท่ากับร้อยละ 100 
    - กรณีการใช้จ่ายภาพรวม เท่ากับร้อยละ 100 
2. หากการใช้จ่ายงบลงทุนที่เกิดขึ้นจริงน้อยกว่าแผนงบลงทุน เนื่องจากความสามารถในการต่อรองราคา ส่งผล

ให้มูลค่าที่ทําสัญญาจัดซื้อจัดจ้างตํ่ากว่าแผนที่วางไว้แต่ยังได้ผลงานเท่าเดิมให้ปรับตัวเลขแผนงบลงทุนที่ใช้
เป็นฐานในการคํานวณได้ 

3. ในกรณีที่มีการอนุมัติงบลงทุนเพ่ิมเติมระหว่างปีบัญชีและมีแผนการใช้จ่ายในปีบัญชีให้ทุนหมุนเวียน
ดําเนินการปรับแผนการเบิกจ่ายใน (1) และ (2) 

4.  ข้อมูลการใช้จ่ายหมายรวมถึงข้อมูลการก่อหนี้และการเบิกจ่าย 
5. ในกรณีที่ทุนหมุนเวียนไม่มีงบลงทุน ให้ถ่ายน้ําหนักตัวชี้วัดย่อยในข้อ (1) ไปยังข้อ (2) ทั้งหมด 
 

(1) ร้อยละการใช้จ่ายงบลงทุน   =    การใช้จ่ายงบลงทุนที่เกินขึ้นจริง ในปีบัญชี 2568 
      แผนการใช้จ่ายงบลงทุนประจําปีบัญชี 2568 

(2) ร้อยละการใช้จ่ายภาพรวม =     การใช้จ่ายภาพรวมที่เกินขึ้นจริงในปีบัญชี 2568 
       แผนการใช้จ่ายภาพรวมประจําปีบัญชี 2568 
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Vo lf 0 ~ A d .. "'.,j"' .j 1'1. m-;1Jn1o;LL1i1Zi:J'!l1tlbli1'1J1'4f11";"1 'IJLL'il~11 'Vl<lnfl1'i1J'l'Vl1'il'l11!Jbi;<W' l'lil "'bfil'V1Luul'l11!JL'1tl' 

ei'ucl' ~ <i 1 l1 f11'ilil1 L iJ IJ bl'l'i' f11 'i'Vl~il f11'iU ~'Vl1'l blu 1" 6'1 b ~'ii tl1U n ilu1'lti 1 ~~ b\!I L i'Ju A11!JL~ ti' flil'V!'ll "1 cliJ!J 

fii1L iJtJf11'iU~Vl1'l~fil fl1'i 

m. ilil1u1t1rn-;ihiint1'VlliA1a1111m'ln1-;~11111~t1,::a'Vl11 Cu1~a11w\!l'!l1 1roMwf> 1l1oli<J1J11 M~tl 
'I.I , ~ 'IJ 

OA V A d 1· "1"'do m.oi ~'1fl1'i\!11L\Ju,1\J\!11\Jf11'lU'l'Vl1'il'l11!Jbi'W' nil,l'!\J"'I \ill'lnL\J\JLll1!J \Ju\11~1\J!J1 LL1i1~ 

nil,l'!\J., 1Jiil fl1'i'VIU\111'Ul'! nu zj,1'111!JL~t1,~1Mi11bli1uil1 \J~UW~!J A~,d L i'lul'l11!J b~tl' 1 'Vl" 

m.lv 1 ucl1\J'lJil,'Vlfi'mnruofin1'ltlWLil1JNU~Vl1';flil,\ll\J., tl1~<.l1u lv<l'.\:>G:'. Uf11'iL tl~tllJLb Uli1~ 
v • ' 

ii11'tli'filu1,ili'1 L'llu 1J10L~!J f11'i~\il'Vi1Lb~\J btJu rn-;fi11bilu,1u1111mb~u btJuili'u 

!J~~tl-;::'IJ!J 
' 
b~\J'!lilu~ililf11'iU~V11-;m1m~t1,bbli1~bb~\JU~V111m1m~tJ~ tl1::<J1li lv<l'.l:>tt Lb1i1d1,'Vlfi'mnru'l'i 

01'iU'i~biluii'U~'Vl1'ifliJ,\ll\J"1 tl1~<.l1li lv<l::\:>G:'. 1111!Joifil!Jli1Ulrnil1Jfl1'i~'il1'iW1 oifil Iv.@ - Iv.Iv . ' . 

1rnm1~11aTm! 1hm~ 
' 

m1m1ruJlTfiru 'll11'111)J1n• 

u11a11~~111ru diJll:J~'i1ii!l 

~'il~'i1~11um1'll1~'1!lJ 
u11m1LUl)J'il11'ru ~mmn1'1!J 

limwi1~11um'i'll'i~'ll!J 
" ' 
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A'l"a1-llfl~i'l'j.:!fl1':i~'t.Jfutlg.:iu.a::u.Klt11J.U1Jfl1':i\ii1Lil'U.:i1'Uflil.:!'VJ'l.lf!-l!Lfl~:IJfl1':iA'1':i~11.:itJ'i::L'Vlfi l(!l':i1!1'il 3 - 4 i'J.:iutl':i!:111CJ.! 2568 (-j''l.I~ 1 !.11'1:11tr'l.I 2568 - 30 fi'l.!!11!.r'Ll 2568) 

'tlil.:!fl8.:i'VJ'U'&f.:iLM11fl1lfl'T:i::vr11.:itJ':izL'\llfi (.:imt<J\tl) '\J1'1.11'Ll 42 !l'J'l.:!fl1':i 

· :·:~~ t;.1.;h1vifl~4m1di.,v n1Wfutl?'ILU'l::1.1.fl!.'ll1LNun11ffi1ilt141tJna.niuif~Lfi"'1'lfl111l'1n:w:i14tln:1'l'IA' 
,:'MIJ'l4L"::lt1 {U"l'l'IL ' 

· L1<r4\11~o~iiii 'l4L~t1BtpJ"ii mWfutlf4ua:::1.1.nl.'ll11ati:::LiiiilflUUt1n1"Iti1Lil'IH1ull'l14m1 

9.1 i111nTil!l'lru:::€11Y1t1n11ff1i'lufl1a1'WTI1tlL11Wln11~-0funl'l1.1.aYRn1 

9.2 1111n1'rlJ1'1ru:::~11'l'ltJm1fl1illt1fi1e1m11tlrn1111n11ili'1~{!ii111l'm1liiu m:1..1'in1nm4 ~:::1.1.l'IW1iiuu 

1tRor iti!4256B?JitEZP$094oW t~rn:l%1r~~il~~~n1-t~1 

'llBBip.i"ili1Lil'Ulfl'Hm1Aru::€Ll'l'ltJm1fl11'1ufl1~:::ipfi11ti~m1«nu111Y111·1M h1v 
~tJY1141tlL11wim1ff1 ru trnn'W"ii11fi11ruf!1t1~•~u a1IT'l'IWf!Ll'l'US1 ~::: 
TI'!l81W1~fl'I'!l1f/~fl11:::Li'.itl 

'!IBBip.i'1lil11FrmJl'l.WZ~IJ.1'ltlf\111"11i'l'Uff1fl1m11tl•111vin11fl~~il1Vliil1~1J 
e~~mna14 l.LtlZU.l'!'i'ULiiau (ti11n1Mvim'l'L'i1111m1fi1) 

10.1 il'iln'.l'lmi'V1flru:::€uY1ur1111'i1rlufi1hW..i1>1i•ifou\l.,:::L'l11'1'!f1~fia11:::ltl!l 195,800 '!1001'1!'1iflllfl1111~1JTiii11'l':::i1fu\j4fl'rlJif4~l!fl11A'11:::'l'li14\l'WL'l'll'!~'ll'l'l14b'iiUU 

n14'ihLlfl1i tl1:::LYll'liiur»ia 

r---i--~~,~-,,-_,,,.~~-,~-,~r10-.17c,-m-w~n~""-'"-"-~-,,-,,-"-H-~-,~-t-fy~~-,~-&-H-om-w~1~~~,,7;7n-m-~~~~~---t--J--~-,-,1-.o---:oo 

102 ii'ilntM\flf'lru:::~Lmun1'l'fi1i'luff11ml111>1'li•fl<M.JTumm1~1im1Z'•'Liu 

~ lfd5i~~¥§911& ~~itfff~f14ffllll~t~ItfiJffi~ffl,'l~¥1'11~ii'llWri1~·~~1fil~~~~~t~~!§~!frJ!6l1' 
~M(:f·~~~-~f}~-i~lf~~~~~ 

11.1 fi'ifl'1"ru41t!~Vl4ilt1fi1 Bangkok Gems and Jewell)' Fair frf~vi 72 

11.211<1flTilN1tlu.z!Fl4?iuA'1 B<ingkok Gems and Jeweliy Fair flf~vj 72 

'!lea11ii'fuJWu.~un11i;i11ilu41\JIL~TI!lfl111'h1;:i~1aii11n1111tjunti1?.i~~~m11 

a.m'l~fl11ff11:::'11r:Ji~\J1ZLYll'llii'U\11'!4LiJ<Ju n~~fl1L\fl~ 

tl1:::lY11l'EitJL~!J 

'!la<i1PJiilii11nTI11~~>14?<uF11<i'qi111i'.l~:::•l'l~&i'll1:::ilu 
Bangkok Gems and Jewelry Fair) 

'!18flip.i11\l'i'uu.~\Jfl11lli1Lil:U41'ULL\'tt:TISfl11A11~~1tri111n•fi11~WUl'i~ilufi'1<i'l\11lfil 

U.1:1Z1.R~a~tl1:::~uflf~~ 72 (The 72nd Bangkok Gems and Jewelry Fair) 

11.3 fi'ilfl11m1ima\fl~auf11 Bangkok Gems and Jewelry Fair fl{J 72 49,400,000 t1<i<>'lf.Jiil\l'i'1.1wrun11WlLilm1u~:::11um.,thti~1ail-:.inm.r~1uLL\'tvi~!li-uf11!il:!Jl.lril 
2568-91-ElTS-0029 11.3 ii'ilnTil!\l'l':::'ti1<111~tJ~41\JLL"i1Vl~aul'iW'ld11ri1Ua:::l11~\l1:::Wi'1.11'1-f~vf 71 ~~::: 72 (•~'Ul'oWV!~!l'il1n 485,474 LL\'tZLl'l~a~lh:::Wul'l.¥4~ 72 {The 72nd Bangkok Gems and Jewelry Fair) 

ii'iln'ral) 

12.1 fi<onTil.I Roadshow 11'lf.11Y1al~i11fliitJ {mJ11Jml4) 

12.2 fi;in11l! Roadshow ma1Yla1WJi1fl1F1iiu (i.llo~L~aLmi\J) 
12.3 i'i'in1nJ Roadshow 111a1Yla1tl{li'lil1fliiu {i!ia~~~l'iTl) 

12.4 f1;inm Road Show mu1'11la~ilf111'1.iiu (Uia~m1~L .. 1) 

12.5 f\<1mnJ RoadShow ma1Yls1U{!ilf11Fliiu ('ul'l'llli:~~l 

'llIJB'lp.l'llfl<on'rn! RoadShow um1'11la1WJilii1fl~'U (mnumi~J 

'llffillj:ii'Vifi<;Jn'l''nl RoadShow 111uhm1'W]ilfl11'1iit1 (J.iia~LimvtWJ 
'll<rfl'l,!l.J'1ii'l"n1'l'11 RoadShow 111a1'11lu11J.[lilri1l'liit1 (Uia<1i~l'i11) 

'tttlil't!1.1°1iil<;Jn"iw Road Show 111f.11Yla1tl.l]ilfl1fliitJ (Uio~m1~1<11J 

'llOil'lp.1'1lvi11iiu111'lllJ't:::fi11-d'ii1an11i\fli'l'ilflTI1l Roadshow 111a1Y1a 1tJJJilml'l'iiu 
w t1l'l'i~a1u rn!ltm .. .,~m11:1ifn;Ju Soft Power ~11Jtpfi<;Ju'im1finsmn 

(•fuiLm.i) 

4 

4,472,100 ILvii.w1ru:::~u.mm11i!l1i'lt11'11~:::~1'l11u~n11finamn"UB~1'1'1a~141tl 
lll'I111m11'11 ru a"1111fu:i<'!1IT11wf!1tl~L~fl a1rnruf!'l'l'Ut11 1rn::: 

TI'!la1W'l~n1'!i1~~tl11ZL\iti 

4,185, 700 ltJ'i'i.Ju.~t1m1~1,ilu41uu.a:::11am11'111~~1a 

437,700 ILvi11Aru:::~u'im11:::~4n14;;i4mi11m'l'ff11:::'1'1114tl1:::L1'll'l~'ll'l'l1411iat1 
flf4il:1Llflil \J'i:::L'l'll'lii'UL~tl 

382,100 \\l~\Jfilj'Ufl11i;i1i.:Uu~11.1~11an11th1ii'ii1a 

50,885,474.00 l\JW~un1'li;i1Liit141\JL1a:::111m111'111ii~1a 

49,885,474.00 [tJ{uu.~w11iii1i.il:m11J~::Tiam11'i11~1a 

2,400,000 l\JWu.~um1~11.1iunuu.a:::11sn1'll'i11ii~1a 

2,400,000 l\/f1Jlltl'Ufl1'lfl1Liru~1lli.LtlZ'j1tJfl1'jfi11ifli1a 

2,400,000 ltJ'fuu.~um'li;i1i.'1lu~1uu.a:::11an1whti~1a 

3,0oo,ooo I \Jfuw:rum'll'i11ii\J4w1rn:::11am'll'l11'5~1a 

3,000,000 l\l'fuariwY!~~~1umi:::11am'lri1tii'ii1v 



\ll1'a1.:ia~tiLF1;<j.,:in1fflt1-rm.l'~..:itL~::uti!."lJLL~'Uf11'afi1Lil'IJ.:i1'Uf1B.:i'VJud.:ita;3.1f111fl11Z'll!11.:iU'a::w1fi 1\ll».i1a 3 - 4 tl.:iutl'i:::1.11ru 2568 (iu~ 1 ll!'tnau 2568 - 30 flua1au 2568) 

'tlB\lf1i1.:i~ufi.:itaTilf11'i~1'a::11111.:itl'a:::L'V!ff {.:iui11t!) ...i1t.1T1..J 421R1.:in1'a 

.u'e lA14rn1AA14m'1d~u 
mnlru\l"f4t.r.a:::Ltfl"L'lllJ,l<'!JO'n1i1LW4'l'llmN~4Lab!rn1~1 .. ::vi-:l14th:::Ltil'I 

I l r+.1 1r-.11n-m"\l1ll'l•"\l~\l·Hn'!l'l.ll'l'Ufllbi'l'>tJ~'llrnt111m~~n1'ii'I'! 2,611,000 iJe~iillil'llnn;r~ .. 1J~~ii'llb~'i»Jl1'la\jTun fui'.ie!'l'l111l!TV11arn'l"fi1"t<tn 

I i 14.l i'i;inn1ri1JdL'll'l"'ll1m11'1-r.lt1!'i1a1~Ym1LLat:i:.1~Mru'l1s'};I 2,531,000 {Thailand-Global Connect: Seekins New Opportunitieo; amidst Global 

1 1 2568-91-E2T5-0026 14.1 ii;in11~ftUl;;~L1.'fl"Um'l"fi1i!Wf1<1.i<11vrn'l"'l"llbSawpiii1ft<11b~!l1.1 {L'i"<1ff1J1l11111.11~ii•~!l) 178,100 Trade Challenges) il1u't;flm4mm'i1Jm1J.<1t:i~~'lllfl1'l"r11~zvri1~tl~t:b1'll'lil11.11'11 

2568-91-J2L8-0002 

2568-91-J.2L8-0014 

14.l ~1tl\\?1\11-1i°lt1fl1 TAPA 2025 956,360 iJllll'l1\110~1J (L~ll\iiill) 
14.1 ~1"1.1 STYLE 2025 I 1,070,740 

14.1 fhmTill Sourcing Forum from Af~ca & Middle East \ _, 2,725,800 

142 ~11.!Ul'llll~l'lufi'1 AAPfX 2025 

-'!lil'tfU1UO'l"<ltJ~UZ'1'<11ill1biitlbfl'J",f11'J"~La::1;1nMJL'.51.11tl,UmhuiJ~tJti'J"t:1J1ru 2569 

-'J"t:UZL1a1fl1Lii\lfl1'l"24 ~ml 2568 -~aufu11f1ll 2568 

-f11\ll"\J'1'ilfl~1UL~Stl11'tl'l~f11U\.I 2568 

14.3 ~11.!IJ.!'1'1~auPf1 AAPEX 2025 

-w'lJmun1at1"it"s::11"<11\ll1'iit.iW1'l"~n1'l"l.l.<lt:l;jm~m-;iult1~Un~1utNut11z111ru 2569 

-'l"ZSZL1a1ill1biitln1'J"24 W'\!f'lUtl 2568 -l~"6\l1fu11flll 2568 

-f11\ll"\Jill'ilill~1u~atrr1ql'l~mau 2568 

14.4 ~11.!1.LM1~i1tlfi1 MEDI CA 2025 

14.5 ~1'L!Uifill'i'luit1 AUTOMECHANIKA DU6AI 2025 

15. 1i:t1,n1wn1::ihJ1J.<1::-.l~~~1Jfl~<1'nmila1m'l"1VIUIJ.<it:wt'l"1<1'qJ~ni:iW Thai SELECT 1trn\ll-i']<11.1J~fll 

miti\W'iii1"11nmimztht:lJ1rum1fi1ti~1u,1uu.afl~ilufi'1 AAPEX 2025 

'tf'ilti\W'1itl'iunt1a::liiulllm'l"\li1bW~TU1J.<1::ti'l"t:;nru!'htfii1uii-;in'J"'lll'1tlU.a\11-1 

iliuf11 AAPEX 2025 

'tf'il81j11'1ii'i-;in'l"'l"l.11.Lani'l"::1J1M1~1'111-ii'ii1u~1uu.a\ll~iliui'h MEDICA 2025 

'll<l<l\W'1ifi'llfl'J"">ll'bat:ti'l"t:lJ1fUfll'J"fi1t-if~1fN1'Ul.Ll.M~f11'J"fi"1 AUTOMECHANIKA 

DU6AI 2025 

wa\W1l!fl'.l~n11un'l"i::~u.at:~~~!'lb!i11V1;1fn1:ffi'.ia1\111'i11'luu.at:Lll'l"1if()filn"o:tl"IJ. 

Thai SELECT1\Rll!'i]EW'im 

5 

14L°W<llpl"ii 

L~llii;inmruu~iJ"il"11L~<11111'ls\1"t<tn fui'.iafl1111*11'l1um'l"fi'11'<1n 

(Thailand-Global Connect ; Seekins New Opportunities amidst 

Global Trade Challenges) 

7,886,600 I tli'uwrunTilli1LW-l1tma::'l"1um1th 1i~1u 

7,512,200 I tl'irnu:n.rn11i1'W~1U1J.<1::'J"1Uf11'l"l'hli~1a 

5,431,000 )t1n.u.i:1un1'.l1'1"1l.iit1nu1La::'i1an11Fi1t-ii'ii1a 

8,175.200 lt1i'u~t1n~lli1~w~1ullat:'>1um'l"l'i1ti~1v 

25,ooo,ooo I t1'iuwrum1\!l1~~11.1u.a::'l"1u01'l"l'\1 li'ii1u 













\ll1'l1./lfl':p.fLl"l'Nfl'ln:ltliutl~..:iL~~::uiihnL~'l.lt11'lfi1LiltN1'Ufltl./ll'\'1.li'fll~ii'TIJfl1'lfi1'lZ'W:i11ltl~t'Vli'f lfl'l1J1fl 3 - 4 tl.:iutJ1~1tU 2568 (11.1;! 1 t1J'l!f'1E.l'U 2568 - 30 fi''UE.J'lE.JtJ 2568) 

'l!Elllflillllj'UifilLMilfi1'lA'1r.:-M11.:itl'i::L'Vlfl (ll'U~1ltl) 'i)1u1u 4211"l'l./lfl1'l 

c ~/-:-. :-_;l~l~~~(i;ii£A~4ii11U~V 

29.21'i1lfl'l'ill!'lnlt:~LLVIUfl11fl1~atJ~1tJ SGJF 2025 {1'1.f~ 72) 

293 i'i'\lflTI:URru:::qu.vium1A11E<Ju.:i11.1 THAIFEX 2025 

29A ii1lfl'l"1lJl'lil.!1:~u.V11.lfl1'l"fl1Lii<l'IH1tJ TILOG 2025 

11SlJ(ll'ml 

30.2 ii11nmm-f1~1flt.l'li1E1f11111~1lliia1·nbt<J.:i1u<il'uijlj.,11'11t'J-~u ~1tium:iflfl11llLih 11il (MOU) 

YlID.!W'91a 

30-3 i'i'ilmniati~•l'lla'ti1<Jl'l11lJ~~lliiam11unu'ifusllm1V1a-~u WirnJui1nf111111'1i1l11 (MOU) 

YltllJW'91a 

30.4 ii'iln'i111a-!1.Q"'t°i'aoti1afl1111~"llJi'ja~tl-i!N1uifulliiLll11V1c.i-'iiu *iE!Uui1nm1111.W1l1iJ (MOU) 

'flm.rttma 

30.5 fi11n11tiafi.:iLl'l'imi1E1m111TI:u!iavn.bt1.:i1mlulrii;i11'11!1-~U ;l1uUuiiinf111111'1i1111 (MOU) 

'i1tllJOl'11"1 

312 '11tJLI.a1P1.:i~uA'1 Mini Thailand Week ru ll~wi'IPl~E11l'i1j 

'llil<JtpJ"t'lfhm'mll'lW:::qu.VIUfl11fi'1iiiam1u BJF 2025 {!'lf.:iY1 72) (~1'U~Lalll~ 
?iuf11a't11ti&~:.-lR~~1:::il1J flf~~ 72 (The 72nd Bangkok Gems and Jewelry 

Fair)) 

'!l<latpJ1iLL'llff~l!'f'W!1:::1'1ru:::qllVl'Ufl1'l"fl1Li1~1l!~1tJLL1'1M1h1Fi1 Bangkok Gems & 

Jewelry Fair 2025 

'!ltl<lljifiiill'!JOVlLl'l'MLLa:::Rru::€b\'tltJn111'1iii<JU'1\I THAIFEX 2025 {IU'l~H\'liuf11 

tl1'M11 2568 (THAJFEX -ANUGA AStA 2025)) 

'tl<Jm.p.i'l\ii11m1lJl'lru::iju.Y1un'l'>fi1i.!iau~1u TILOG 2025 (~'ltJu.i1~?iuf11iM"1~n<f 
(TILOG - LosistiX 2025)) 

'!lilil1PJ~11'11~fl111'1W:::€1JM'fl":::i\J{j~fln:'11't'.1~111iiJ'!l~i.flu'l11.Q~iltJ'Ul'I 
Liia.:im~tlu u.a:::n1~t1nri.:i a1n1rui'.J!tl-w'!l1'111J~t1 

"11aatp.11ltli'uwrun1'J".i1Lilll'11t1i.lll:::11un1'ifh1'1i~1utl'l1.:in111'lru:~u'hn·fi:::;tu11~ 

fl'i:::'l1~'NTI1lil'll6Wium~Lilau\Jfl'iLzj<J.:i1~ Lii'11~<n1Uu ~a:::n1~Un~~ a1t11'iru'i1 

tl'iZ'!!1'llU'iit! 

'!J'ElUtpJmR'i.:ifl1'il'lru:::«1J;1"11'i'l'ZilU\'!.:ifl1MITI~'Vl1Ui'!l61~\J111~LiJilwl'l'i1!t.Mih 

llW'911:liJUU1U airn11/l'.J!tl'i:::'!11'!1Uiiu 

W<JtpJm.Jfu1t1ilm.11'm?ium~lla:::th:::111rum1~1tm'1<.1i1m'ull'l1~n11Rru::: 
€uMTI:::M.l\'!~m:::m'Nn1W'!ltliJ11.l'Yl141ElautJfl11!mru~ 11W'lla~uu1t1 

a1511tu~1:::'!11'1l11~U 

"llt1<11jilml'l1.:im'iRWZ€ti~~11"1:::il\J{j~n1:::vin-miM!tl1iiiu'l'l1.:iWawl'l'l'l'!111uml.:i 

L'llLlltlfll'l1"il.:iL!lu'tJ~ rri1.:i~f1~ a1n1ru:::i'.J!tl'i:::'!11W"ilu 

W<JtpJm!fumJt1fl1'l"~1.-0u~1t111.S\!l.:ii!1.1io\'1 Mini Thailand Week 2025 w ll.rn-ioi 

1ils11~ loit1'!1atli'u~aii1iln'i'>ll ao'ltJ~ u.a:::Tu~lll'l~1tJ LtiU'11U1.\t11'1'l?iui;1 Mini 

'Thailand Week 2025 w ll.:iwi'Lllm:::\l'l:::i.ia.:i 

'!mmp.11\enr.ilnu.a:::i.Jfub\i:11.1m1.i1dlt1<nult11~1111~1u1.1;a111.:ii!t1fi'1 Mini Thailand 

Week 2025 ru l)~wi'\llTI'l"ZL!l~U'1 
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199,700 hJfuu.~un11~1•Uu.:i1u 

94,500 li..ifuiu.J1.lfl11~1Lilu.:i1u 

1,294,500 \bl'lstJ'fuLLi:.JtJfl'T'l"i'h'iltJ~1tJb\a..111Sfl1'Sl'h1-ii~1e 

L~lJl'lw:::0JTin11:::itJ1f' n1:::'11~1.:ivni'!lti"Lf'hJV11~1iiil'U~~1Lzjm'!£ 
Ll!a~111f0u u.a:::n1~i'.lni'i.:i a1n1ru'i]ti~:::'ll1'llmitJ 

300,000 lt1i'u-ree::11ailli1Lilun11 mnuvl lla:::11<Jn11Fhli~1<1 

150,000.00 I Lii1111ru:::€u'hn11:::il1J\):.:i n1:::V1n.:imW'!lti"Lliit1'1'11.QWawl'l'i~\otij.:i llfLl'l'la 

iJW1U 'fl1t'i'"t'l"ruf.J!t11::'!11wiiu 

150,000.00 lt1i'uwrum1Vi1Li!m1u 

200,000.00 I 1iilJl'IW::€t1":Jm'i1:::ilu\J"~n1:rnn~ni'lRl1?itJ\111'1LljtJuu!'l'rntl1tl°IM 
L'll'1tlfll'l'i"il.:i'11JINrri1~;-i1~ S11Yl1M'fll1;::ij1111.IW 

4,500,000.00 ltifumJUfl11~1LUm1u1.1;a::11am1!'i1t.g~1a 





'- ~~11'1'1~ni~-,'.'' 

1'11'!i1'1fl~tf'Ll'l""a'lfl1'rlftJi\J\J~'ILLil::LLfi1'llLLN'!Jf11'3gi1l\1'U{l1'Ufl£Hl'l'J'UJ11'1Lfl~;Jfl1'3fi1'!!Z'W:i1'1tl'!i::L'Vlfl 11'1'3i!1'5 3 - 4 ll'ltJtl'S::lJ1tl.I 2568 (-!uilf 1 !lJ'&l~'U 2568 - 30 fl'US1S'IJ 2568) 

'llil'1ffE1'11i'Ufi'ILff~!lf11'!i~11::lfi1.:itl'!!ZL1'1fl ('11J~'l1tJ) 'ii1'U'l'U 421f'l""a'1fl1'3 

35.1 ~1'l.IUJ1'1~ilufi1 THAIFEX- Anuga Asia 2025 

35.2 ~11.1uafl~ilufi1 THAIFEX-Anuga Asia 2025 

35.3 '1'1.11U'i\!l~il'Ufi1 THAIFEX-Anuga Asia 2025 

35.4 ~1'ULbSl'l,m'Ulf1 THAIFEX -Anuga Asia 2025 

'!laa~lliitJi'i.ITJaa~L'ii<.111u.~'Uf11'l"i1tiM11.11U'li::ti'l"~1wn-1'l"fi1Hi~1aii'ln'l"'lllflW:: 

~U\'\Uf11'l"fi1~\'\1~lJ1~9'tH1'\JU.iW1~aufi'1 THAIFEX -Anuga Asia 2025 

'!lmn.p . .1iii~u.11'Um'l"fi1L'lhnlH1'Uua11~ilufi1 n-tAIFEX Anusa Asia 2025 

'!laa1il-1'1itJ'funaa:lLaa11~rrr;\ll'1Liru~1'1.11U'l~.,~111wn-1"1ri1t.U~1afi;im~Aw:: 

~U.'1'1'1.1fl1'l"fi1LM.l\'\1~111L8a'U~1'UUa\!l~il'l.lfi'1 THAlFEX -Anusa Asia 2025 (L~l-U~lJ) 

WillpJ1'il1'11fliill'!'l:l~'l.l\'\1~1t11'l'l"'l1f11'l"ili'1lU'11JUa\!l'il'Ufi'1 THAIFEX-ANUGAASIA 

2025 

8,671,500 hffuumJm'l"i1L~1uUil~'l"1<.1m'l"fi11-i'iha 

327,000 lt1ftr~Uf11'l">i1lib.wru 

8,552,500 ltJ~trumJnTiihLit'IJ~1'U~:f~1Vfl1'l"fi11ifii1t1 

904,000 I tlfuu.m!fl1'l"i1Liitr~1'1.1 

1ai* ~ttJ'1EJ~aO'f~ ~~'4~Vi1thf~t~tL~1iih-3JK1'Li'fl~""-'~~f,t91''.{~.\in"d~;r~~r,iti'l:t1~11tPilix~'i;J1~~~1i'.~f~ ~~i!'f.rt?f648.~o<" Y''.~' .:;: ';:':~~;;if:;f:; 'i:C: .. ;:-_ -~-. ;·;,;; .. /-- ,, · ,__" 
36. ii'iln'l"'l":1J1-H'Tb11~1u11aft'i!'l.lf11 China lnternati011al Import Expo 2025 (DIE 2025) watp.J1'il'i1ti~1ail'ln-rn.maztlfu1-1.ITTJm'l">i1t~1'l.lfi'm"inil~1-h11~1iJ111.'lfl~~'UA'1 17,648,370 t1!uu.ITTJm'llii1l\ru~11.111az'l'1SFl1'l"!'hti·;ha 

38.1 ~11J~ti1~il!'UA1 Top Thai Brands 2025 vimvi1m;aa1~ 

38.2 fi'ln"ini•'l'l''i11fl1'l"Fi'1'l"~lrl1~F1nw€11V1'Um'l"fi11111a--1.a11ilat~ ii<:Jfl"i'j:Jflnw€u'l'l'l.lfl1'l"i'11'l1flii'U~~a 

Liiau111a 

38.3 i'i'lflnll•'l'l"'l1fl1'l"l'i'1'l'::l1i1~1'1W~~u\'\'l.lfl1'l"fi11VJa-'8~:Ua1~ fi'lm11JFIW~€u.vrun1~A1'il1niiu~a 

~8tr1\'\S 

China lntemaitonal Import Expo (CllE) 2025 ru 'l.IFl'l"l~<.1~1'5 a11J1'l"ru!]' 

'!IBBlpJ'itfl'l"~F11'l"ua:nl-i-:rJJ1wmwht<H~1am'l"~fl~1uu.a!1l'li!tifl1 Top Thai 

Bronds 2025 ru fl1~Fl1.!'J1W'-! ~mha 

"!J'il'inilNii'l'ilnn:m'l'l'l1fl1'l"Fi'1-s:rw.ii-:tl'IM€U\'\'l.lfl1'l"fi111'lt1-Lm:iiaVi fi'lFl'l"'l'lJflW~ 

€u.V1'1.1111'l"ili'1'l1nfilu•~mfhmlV1a 

'!Jatlfu~un1-i-tii1Liru~1'UW'1ZtJ'l"Z1J1Wfl1"il"i1ti~1ai1VnniJ•V'l"'il1fl1'l"l'i1.,-zV1i1~ 

1'1ruz€11'l'l'l.ln1-i-fi'1hm-m•:Uat~ il<irmni11wz€LLV1'Uf11'l"fi1'il1nii'Ur1im'Eiaul'Vlt1 
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1,890,000 ltii'i.IL1~1Jfl1'l"~1'i:l'U~11.1L1.az"i1t1n1"1fi11i~1a 

1,602,000 ltJfuumJfl1"1~1L~1UUil~'l1!Jfl1'l"l"i11-i~1U 

1,632,000 I t1!uL1~1JF11'l"lii11irunu11a~"i1tlfl1'l"l'i1ti~1a 









กองทุนสง่เสริมการค้าระหวา่งประเทศ 

รายงานสรปุข้อร้องเรียนภายในองค์กร 

1. ในปีงบประมาณ 2568 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในฐานะสํานักงานกองทุนส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ได้จัดให้องค์กรมีสภาพแวดล้อมการควบคุมภายในท่ีครบถ้วนและเพียงพอ 
โดยพิจารณาจากการมีระบบการควบคุม และ/หรือการตรวจสอบเกี่ยวกับการปฏิบัติตามกฎระเบียบของ
องค์กรและความขัดแย้งทางผลประโยชน์ ซ่ึงกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีช่องทางในการรับ 
เรื่องร้องเรียน ดังนี้ 
 1.1 สายด่วน 1169  

1.2 E-mail: fund@ditp.go.th หรือ ditp.itpf@gmail.com  
 1.3 เว็บไซต์ กระทรวงพาณิชย์ www.moc.go.th เลือกหัวข้อ “รับเรื่องร้องเรียน” 
 1.4 เว็บไซต์ กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ www.ditp.go.th เลือกหัวข้อ “ร้องเรียนการ
ทุจริต” 
 1.5 กล่องรับความคิดเห็น จัดวางท่ีกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ 
เลขที่ 563 ถนนนนทบุรี ตําบลบางกระสอ อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี รวม 4 จุด ดังนี้ 
  (1) สํานักสารสนเทศและบริการการค้าระหว่างประเทศ DITP Service Center ชั้น 3
อาคารริมถนน 
  (2) สํานักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ ชั้น 8 อาคารริมถนน 
  (3) สํานักบริหารกลาง กลุ่มงานคลัง ชั้น 8 อาคารริมน้ํา 
  (4) สํานักบริหารกลาง กลุ่มงานพัสดุ ชั้น 3 อาคารริมน้ํา 

2. จากการตรวจสอบช่องทางการรับเรื่องร้องเรียนในไตรมาสที่ 4/2568 (กรกฎาคม - กันยายน 2568)
พบว่า ไม่มี ข้อร้องเรียนเกี่ยวกับการดําเนินงานของสํานักงานกองทุนฯ 

…………………………………………………………..... 

สํานักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหวา่งประเทศ 
กรมส่งเสริมการค้าระหวา่งประเทศ 

กระทรวงพาณิชย ์
ตุลาคม 2568 

สิ่งที่สงมาดวย ๒.๖





รายงานผลการดําเนินงานตามแผนการบริหารความเสี่ยง กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ประจําไตรมาสที่ 4/2568 ปีบัญชี 2568 

ความเสี่ยง 
กิจกรรมจัดการความเสี่ยง ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยง 
ที่คาดหวัง ประเภท ประเด็นความเสี่ยง ระดับ 

ด้าน
กฎระเบียบ 

(Compliance 
Risk: C) 

C4.1 พ.ร.บ. การส่งออกไปนอกและ  
การนําเข้ามาในราชอาณาจักรซึ่งสินค้า 
พ .ศ .2522 ร ะ เบี ย บ  ป ร ะ ก า ศ 
ห ลั ก เกณ ฑ์  ข้ อ บั ง คั บ  ห รื อ ม ติ ที่
เกี่ยวข้องกับกองทุนฯ ไม่สอดคล้องกับ
สถานการณ์ในปัจจุบัน 

9 
(ปานกลาง) 

1. นําเสนอสํานักงานเลขาธิการ
รั ฐ ม น ต รี  แ ล ะ สํ า นั ก ง า น
คณะกรรมการกฤษฎีกา ก่อนจะ
นําเสนอคณะรัฐมนตรีพิจารณาให้
ความเห็นชอบร่างพระราชบัญญัติ
การนําเข้ามาในราชอาณาจักรซึ่ง
สิ น ค้ า  (ฉ บั บ ที่ . .)  พ .ศ . . . .เ พื่ อ
ประกาศในราชกิจจานุเบกษาและ
บังคับใช้ต่อไป 

1.กองทุนฯ ได้นําเสนอเรื่องการปรับปรุงแก้ไข
เพิ่มเติมร่างพระราชบัญญัติการนําเข้ามาใน
ราชอาณาจักรซึ่ งสินค้า (ฉบับที่ ..) พ .ศ .... 
ต่อ ครม. แล้ว เมื่อเดือนมีนาคม 2568 
2.ต่อมาได้มีพระบรมราชโองการโปรดเกล้า
แต่งตั้งรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 19 กันยายน 2568 
สํานักเลขานุการคณะรัฐมนตรี (สลค.) จึงขอยุติ
เรื่องที่อยู่ระหว่างดําเนินการของ สลค. และ 
ให้ เสนอใหม่เมื่อ ครม . เข้าบริหารราชการ
แผ่นดินแล้ว 
3.กองทุนฯ ได้เสนอเรื่องการปรับปรุงแก้ไข
เพิ่ ม เติ ม ร่ า งดั งก ล่ าว  เข้ า  ครม .อี กค รั้ ง 
เมื่อต้นเดือนตุลาคม 2568 

ระดับความ รุนแรงของ
ความเสี่ยงลดลงจาก 9 
เหลือ 6 

ด้าน       
การดําเนินงาน 
(Operational 

risk : O) 

O11.1 ก ารบ ริ ก า ร ให้ คํ า แ น ะ นํ า 
ไม่เป็นไปตามความคาดหวังของผู้มี  
ส่ วน ได้ ส่ วน เสี ยห รื อ ห น่ วย งาน ที่
เกี่ยวข้อง 

12 
(สูง) 

1. จัดทําแบบสํารวจความคาดหวัง
ข อ ง ผู้ มี ส่ ว น ไ ด้ ส่ ว น เ สี ย ห รื อ
หน่วยงานที่เกี่ยวข้องออนไลน์ เริ่ม
ตั้ งแ ต่ เดื อ น มี น าค ม  ถึ ง  เ ดื อ น
กันยายน 2568 
2. รวบรวม วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้
ส ถิ ติ เ ชิ งพ ร รณ น า  นํ า ม าส รุ ป
ภาพรวมผลสํารวจความคาดหวัง 
ประจําปีบัญชี 2568 ภายในวันที่ 
31 ตุลาคม 2568 เพื่อเสนอต่อ
คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ เพื่อ
ทราบต่อไป         

1. จัดให้มีแบบสํารวจความคาดหวังของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสียหรือหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง
ออนไลน์ โดยสแกนผ่าน QR Code เริ่มตั้งแต่
เดือนมีนาคม – กันยายน 2568 
2. เดื อ น มี น า ค ม  – กั น ย า ย น  2 5 6 8
มีผู้ตอบแบบสํารวจ รวมทั้งสิ้นจํานวน 114 ราย  
ซึ่งฝ่ายเลขานุการฯ ได้รวบรวม วิเคราะห์ข้อมูล
โดยใช้สถิติ เชิ งพรรณนา  และนํามาสรุป 
ผลการสํารวจความคาดหวังของผู้มีส่วนได้ 
ส่วนเสีย กองทุนฯ ประจําปีบัญ ชี 2568 
ซึ่งประกอบด้วย หน่วยงานทั้งภาครัฐและ
ภาคเอกชนที่ขอรับการจัดสรรเงินเพื่อส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ รวมถึงบุคคลทั่วไป 

ระดับความรุนแรงของ
ความเสี่ยงลดลงจาก 12 
เหลือ 9 

สิ่งที่สงมาดวย ๒.๗



 

๒ 
 

ความเสี่ยง 
กิจกรรมจัดการความเสี่ยง ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยง 
ที่คาดหวัง ประเภท ประเด็นความเสี่ยง ระดับ 

ที่สอบถามข้อมูลด้านการให้บริการข้อมูล
ข่าวสารและคําปรึกษางานกองทุนฯ พบว่า 
คะแนนความคาดหวังในภาพรวมอยู่ในระดับ 
“มากที่สุด” มีคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.85 หรือ
คิดเป็นร้อยละ 97.00 โดยด้านที่ได้คะแนน
ความคาดหวังมากที่สุด คือ ด้านเจ้าหน้าที่ 
ผู้ให้บริการ คะแนนเฉลี่ย 4.89 คิดเป็นร้อย
ละ  97 .72  และด้าน ที่ ได้คะแนนความ
คาดหวังน้อยที่สุด คือ ด้านการประชาสัมพันธ์ 
คะแนนเฉลี่ย 4.81 คิดเป็นร้อยละ 96.18 
โดยได้นําเรียนรายงานคณะกรรมการบริหาร
กองทุนฯ เพื่อทราบแล้ว 

            

 

 

 

 

 

 

 

 



รายงานผลการดําเนินงานตามแผนการบริหารความเส่ียง กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
ปบัญชี 2568 

ความเสี่ยง 
กิจกรรมจัดการความเสี่ยง ผลการดําเนินงาน 

ระดับประเมิน
ใหม 

ระดับ
ความเสี่ยง
ท่ีคาดหวัง 

แนวทางเพ่ิมเติม เอกสารหลกัฐาน 
ประเภท ประเด็นความเสี่ยง ระดับ L I L*I 

ดาน
กฎระเบียบ 

(Compliance 
Risk: C) 

C4.1 พ.ร.บ. การสงออก
ไปนอกและการนําเขามา
ในราชอาณาจักรซึ่งสินคา 
พ . ศ .  2522 ร ะ เ บี ย บ
ป ร ะ ก า ศ  ห ลั ก เ กณฑ  
ข อ บั ง คั บ  ห รื อ ม ติ  ท่ี
เ ก่ี ย วข อ ง กับกองทุนฯ 
ไมสอดคลองกับสถานการณ
ในปจจุบัน 

9 
(ปานกลาง) 

นําเสนอสํานักงานเลขาธิการ
รัฐมนตรี  และสํานักงาน
คณะกรรมการกฤษฎีกา 
กอนจะนําเสนอคณะรัฐมนตรี
พิจารณาใหความเห็นชอบ 
ร างพระราชบัญญัติการ
นําเขามาในราชอาณาจักร
ซึ่งสินคา (ฉบับท่ี..) พ.ศ. ...
เพ่ือประกาศในราชกิจจา
นุเบกษาและบังคับใชตอไป 

 ดําเนินการเสร็จสิ้นแลว 
    ก อ ง ทุ น ฯ  ไ ด นํ า เ ส น อ เ รื่ อ ง 
การปรับปรุ งแก ไ ข เ พ่ิม เติ มร า ง
พ ร ะ ร า ช บัญญั ติ ก า ร นํ า เ ข า ม า 
ใ น ร า ช อ า ณ า จั ก ร ซึ่ ง สิ น ค า 
(ฉบับท่ี..) พ.ศ.... ตอ ครม. แลว เมื่อ 
เดือนมีนาคม 2568 
 สามารถลดความเสี่ยงไดบางสวน
เน่ืองจาก 
1. มีพระบรมราชโองการโปรดเกลา
แ ต ง ตั้ ง รั ฐ ม น ต รี  เมื่ อ วันท่ี  19 
กันยายน 2568 สํานักเลขานุการ
คณะรัฐมนตรี (สลค.) จึงขอยุติเรื่องท่ี
อยูระหวางดําเนินการของ สลค. และ
ใหเสนอใหมเมื่อ ครม. เขาบริหาร
ราชการแผนดินแลว 
2. กองทุนฯ ไดเสนอเรื่องการปรับปรุง
แกไขเพ่ิมเติมรางดังกลาว เขา ครม. 
อีกครั้ง เมื่อตนเดือนตุลาคม 2568 

3 2 6 ระดับ 
ความรนุแรง 

ของ 
ความเสีย่ง
ลดลงจาก 
9 เหลือ 6 

ติดตามความคืบหนา
การพิจารณาของ
คณะรัฐมนตรีอยาง
ใกลชิด 

1. หนังสือ กท.พณ
ด วน ท่ี สุ ด  ท่ี  พณ 
0903.3/1395 
ลว. 10 มี.ค. 68 
2.หนังสือ กท.พณ
ด วน ท่ี สุ ด  ท่ี  พณ 
0903.3/4619 
ลว. 8 ต.ค. 68 

เอกสารแนบ ๒.๘



 

๒ 
 

ความเสี่ยง 
กิจกรรมจัดการความเสี่ยง ผลการดําเนินงาน 

ระดับประเมิน
ใหม 

ระดับ
ความเสี่ยง
ท่ีคาดหวัง 

แนวทางเพ่ิมเติม เอกสารหลกัฐาน 
ประเภท ประเด็นความเสี่ยง ระดับ L I L*I 

ดาน        
การดําเนินงาน 
(Operational 

risk : O) 

O11.1 ก า ร บ ริ ก า ร ใ ห
คําแนะนําไมเปนไปตาม
ความคาดหวังของผูมีสวน
ไดสวนเสียหรือหนวยงาน
ท่ีเก่ียวของ 

12 
(สูง) 

 

1 .  จั ด ทํ า แ บ บ สํ า ร ว จ    
ค ว า ม ค า ด ห วั ง ข อ ง ผู มี     
ส ว น ไ ด ส ว น เ สี ย ห รื อ
ห น ว ย ง า น ท่ี เ ก่ี ย ว ข อ ง
ออนไลน เริ่มตั้งแตเดือน
มีนาคม ถึง เดือนกันยายน 
2568 
2. รวบรวม วิเคราะหขอมูล
โดยใชส ถิติ เ ชิงพรรณนา 
นํ า ม า ส รุ ป ภ า พ ร ว ม          
ผลสํารวจความคาดหวัง 
ป ร ะ จํ า ป บั ญ ชี  2 5 6 8 
ภายในวันท่ี 31 ตุลาคม 
2 5 6 8  เ พ่ื อ เ ส น อ ต อ
คณะกรรมการ  บริ หาร
กองทุนฯ เพ่ือทราบตอไป               

 ดําเนินการเสร็จสิ้นแลว 
1. จัดใหมีแบบสํารวจความคาดหวัง
ของผูมีสวนไดสวนเสียหรือหนวยงาน
ท่ีเก่ียวของออนไลน โดยสแกนผาน 
QR Code  เริ่มตั้งแตเดือนมีนาคม – 
กันยายน 2568 
2. เดือนมีนาคม – กันยายน 2568 
มี ผู ตอบแบบสํ ารวจ รวม ท้ั งสิ้ น
จํานวน 114 ราย ซึ่งฝายเลขานุการ
ฯ ไดรวบรวม วิเคราะหขอมูลโดยใช
สถิติเชิงพรรณนา และนํามาสรุปผล
การสํารวจ ความคาดหวังของผูมี
สวนไดสวนเสีย กองทุนฯ ประจําป
บัญ ชี  2568  ซึ่ งประกอบด วย 
หนวยงานท้ังภาครัฐและภาคเอกชน
ท่ีขอรับการจัดสรรเงินเพ่ือสงเสริม
การคาระหวางประเทศ รวมถึงบุคคล
ท่ัวไปท่ีสอบถามขอมูล       ดานการ
ใหบริการขอมูลขาวสารและคําปรึกษา
งานกองทุนฯ พบวา คะแนนความ
คาดหวังในภาพรวมอยู ในระดับ 
“มากท่ีสุด” มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 
4.85 หรือคิดเปนรอยละ 97.00 
โดยดานท่ีไดคะแนน          ความ
คาดหวังมากท่ีสุด คือ          ดาน
เจาหนาท่ีผูใหบริการ คะแนนเฉลี่ย 

1 1 1 ระดับ 
ความรนุแรง 

ของ 
ความเสีย่ง
ลดลงจาก 
12 เหลือ 9 

จั ด ทํ าแผนสนอง
ป ร ะ โ ย ช น ค ว า ม
คาดห วั ง ข อ ง ผู มี
ส ว น ไ ด ส ว น เ สี ย 
พรอม ติดตามผล
การดําเนินงานและ
ทบทวนแผนเป น
รายป 

1.แบบสํารวจความ
คาดหวัง 
2.ผลการสํารวจความ
คาดหวั ง ประจํ าป
บัญชี 2568 



 

๓ 
 

ความเสี่ยง 
กิจกรรมจัดการความเสี่ยง ผลการดําเนินงาน 

ระดับประเมิน
ใหม 

ระดับ
ความเสี่ยง
ท่ีคาดหวัง 

แนวทางเพ่ิมเติม เอกสารหลกัฐาน 
ประเภท ประเด็นความเสี่ยง ระดับ L I L*I 

4.89 คิดเปนรอยละ 97.72 และ
ดานท่ีไดคะแนนความคาดหวังนอย
ท่ีสุด คือ ดานการประชาสัมพันธ 
คะแนนเฉลี่ย 4.81 คิดเปนรอยละ 
96 .18  โดยได นําเรี ยนรายงาน
คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ เพ่ือ
ทราบแลว 
 สามารถลดความเสี่ยงไดบางสวน
เน่ืองจาก ผลการสํารวจความคาดหวัง
ของผูมีสวนไดสวนเสียดําเนินการ
ครบถวนและไดขอมูล ท่ีสะทอน  
ความคิดเห็นอยางรอบดาน ความเสี่ยง
ท่ีเหลืออยูมีเพียงเล็กนอยจากการท่ี
บางกลุมอาจไมไดตอบแบบสอบถาม
หรือความคาดหวังอาจเปลี่ยนแปลง
ตามบริบทในอนาคต ซึ่งไมกระทบ
ตอผลสํารวจโดยรวม ถือเปน    ความ
เสี่ยงในระดับต่ํามากและอยูในเกณฑ
ยอมรับได 
 

            

กลุมงานเลขานุการคณะกรรมการบริหารกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

สํานักงานกองทุนสงเสรมิการคาระหวางประเทศ 

 





 

๔ 
 

ผลปฏิบัติงานของระบบการบริหารความเส่ียง ประจําปบัญชี 2568 

 ความเสี่ยงของกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ ประจําปบัญชี 2568 รวมจํานวน 12 ความเสี่ยง โดยมีความเสี่ยงระดับปานกลางข้ึนไป 

(มากกวาคา 9 เปนตนไป) จํานวน 2 ความเสี่ยง สามารถลดความเสี่ยงไดรวมท้ังสิ้น 10 ความเสี่ยง ประกอบดวย 

• กองทุนฯ สามารถลดความเส่ียงไดดีกวาเปาหมาย 2 ความเส่ียง ไดแก 

- ความเสี่ยง “C9.1 หลักเกณฑและวิธีการ การซ้ือ การจาง การเชา การใชจายเงินตลอดจนการเบิกจายและเก็บรักษาเงินกองทุนสงเสริมการคา

ระหวางประเทศ พ.ศ. 2555 ไมสอดคลองกับสถานการณในปจจุบัน” 

- ความเสี่ยง “O11.1 การบริการใหคําแนะนําไมเปนไปตามความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสียหรือหนวยงานท่ีเก่ียวของ” 

• กองทุนฯ สามารถลดความเส่ียงไดตามเปาหมาย 8 ความเส่ียง ไดแก 

- ความเสี่ยง “C2.1 การพิจารณากลั่นกรองโครงการมีขอผิดพลาดหรือลาชา” 

- ความเสี่ยง “C3.1 หนวยงานท่ีไดรับจัดสรรเงิน ไมปฏิบัติตามระเบียบไดอยางครบถวน” 

- ความเสี่ยง “C4.1 พ.ร.บ. การสงออกไปนอกและการนําเขามาในราชอาณาจักรซ่ึงสินคา พ.ศ.2522 ระเบียบ ประกาศ หลักเกณฑ ขอบังคับ หรือมติ

ท่ีเก่ียวของกับกองทุนฯ ไมสอดคลองกับสถานการณในปจจุบัน” 

- ความเสี่ยง “F5.1 เงินกองทุนฯ ไมเพียงพอตอการสนับสนุนการดําเนินกิจกรรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ” 

- ความเสี่ยง “F5.2 การเบิกจายเงินกองทุนฯ ไมเปนไปตามแผน” 

- ความเสี่ยง “O6.1 ขอมูลผลการดําเนินโครงการไมครบถวน และลาชา”    

- ความเสี่ยง “O7.1 การตรวจสอบเอกสารใบสําคัญประกอบการหักลางรายการเงินโอนคงคางป 2541 – 2558 มีความลาชา” 

- ความเสี่ยง “C8.1 การเสนอขอใชเงินกองทุนฯ ของหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน ขอผิดพลาดหรือลาชา” 

รายละเอียด มีดังนี้ 

 



 

๕ 
 

ความเสี่ยง ปบัญชี 2568 

การประเมินความเสี่ยง 
ณ 1 ตุลาคม 2567 

เปาหมาย 
ณ 30 กันยายน 2568 

การประเมินความเสี่ยงสิ้นสุด 
ไตรมาสที่ 4/2568  

(วันที่ 30 กันยายน 2568) 
หมายเหตุ 

โอกาส ผลกระทบ ระดับ โอกาส ผลกระทบ ระดับ โอกาส ผลกระทบ ระดับ  

S1.1 กลุมตลาด /ความตองการของตลาดท่ี
นคาและบริการกําหนด ไมสอดคลองกับสิ

ของไทยในปจจุบันท่ีกําลังเปนท่ีนิยม 

1 1 1 
ต่ํา 

1 1 1 
ต่ํา 

1 1 1 
ต่ํา 

ความเสีย่งไดตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนดและอยูในระดับต่ําสุด 

C2.1 การพิจารณากลั่นกรองโครงการ 
มีขอผิดพลาดหรือลาชา 

1 2 2 
ต่ํา 

1 1 1 
ต่ํา 

1 1 1 
ต่ํา 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนด 

C3.1 หนวยงานท่ีไดรับจดัสรรเงิน ไมปฏิบัติ
ตามระเบียบไดอยางครบถวน 

1 3 3 
ต่ํา 

1 2 2 
ต่ํา 

1 2 2 
ต่ํา 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนด 

C4.1 พ.ร.บ. การสงออกไปนอกและ 
การนําเขามาในราชอาณาจักรซึ่งสินคา พ.ศ.
2522 ระเบียบ ประกาศ หลักเกณฑ 
ขอบังคับ หรือมติท่ีเก่ียวของกับกองทุนฯ  
ไมสอดคลองกับสถานการณในปจจุบัน 

3 3 9 
ปานกลาง 

3 2 6 
ปานกลาง 

3 2 6 
ปานกลาง 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนด 

F5.1 เงินกองทุนฯ ไมเพียงพอตอ 
การสนับสนุนการดําเนินกิจกรรมสงเสริม
การคาระหวางประเทศ 

2 4 8 
ปานกลาง 

2 3 6 
ปานกลาง 

2 3 6 
ปานกลาง 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนด 

F5.2 การเบิกจายเงินกองทุนฯ ไมเปนไปตาม
แผน 

2 3 6 
ปานกลาง 

2 2 4 
ปานกลาง 

2 2 4 
ปานกลาง 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมายท่ี
กําหนด 

O6.1 ขอมูลผลการดําเนินโครงการ 
ไมครบถวน และลาชา    

3 2 6 
ปานกลาง 

3 1 3 
ต่ํา 

3 1 3 
ต่ํา 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมายท่ี
กําหนด 

O7.1 การตรวจสอบเอกสารใบสําคัญ
ประกอบการหักลางรายการเงินโอนคงคางป 
2541 – 2558 มีความลาชา 

2 3 6 
ปานกลาง 

2 2 4 
ปานกลาง 

2 2 4 
ปานกลาง 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมายท่ี
กําหนด 



 

๖ 
 

ความเสี่ยง ปบัญชี 2568 

การประเมินความเสี่ยง 
ณ 1 ตุลาคม 2567 

เปาหมาย 
ณ 30 กันยายน 2568 

การประเมินความเสี่ยงสิ้นสุด 
ไตรมาสที่ 4/2568  

(วันที่ 30 กันยายน 2568) 
หมายเหตุ 

โอกาส ผลกระทบ ระดับ โอกาส ผลกระทบ ระดับ โอกาส ผลกระทบ ระดับ  

C8.1 การเสนอขอใชเงินกองทุนฯ ของ
หนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน ขอผิดพลาด
หรือลาชา 

1 3 3 
ต่ํา 

1 2 2 
ต่ํา 

1 2 2 
ต่ํา 

ลดความเสีย่งไดตามเปาหมายท่ี
กําหนด 

C9.1 หลักเกณฑและวิธีการ การซื้อ  
การจาง การเชา การใชจายเงินตลอดจน 
การเบิกจายและเก็บรักษาเงินกองทุน
สงเสริมการคาระหวางประเทศ พ.ศ. 2555 
ไมสอดคลองกับสถานการณในปจจุบัน 

3 3 9 
ปานกลาง 

3 2 6 
ปานกลาง 

1 1 1 
ต่ํา 

ความเสีย่งลดลงไดดีกวาท่ีเปาหมาย
กําหนด เน่ืองจากกองทุนฯ ไดมีการออก
ขอบังคับคณะกรรมการบรหิารกองทุน
สงเสรมิการคาระหวางประเทศวาดวย
หลักเกณฑ วิธีการ การรับและใช
จายเงิน การเบิกจาย การเก็บรักษาเงิน 
และการพัสดกุองทุนสงเสรมิการคา
ระหวางประเทศ พ.ศ. 2568  
ซึ่งสอดคลองกับสถานการณและ
กฎหมายท่ีเก่ียวของในปจจุบัน สงผลให
ระดบัความเสี่ยงลดลงเหลืออยูในระดบัต่ํา 

O10.1 การเรยีกรับทรัพยสินหรอื
ผลประโยชนเพ่ือแลกกับการอํานวย 
ความสะดวกตาง ๆ ในการบริการตาม
ภารกิจ 

1 1 1 
ต่ํา 

1 1 1 
ต่ํา 

1 1 1 
ต่ํา 

ความเสีย่งไดตามเปาหมาย 
ท่ีกําหนดและอยูในระดับต่ําสุด 

O11.1 การบริการใหคําแนะนําไมเปนไป
ตามความคาดหวังของผูมสีวนไดสวนเสีย
หรือหนวยงานท่ีเก่ียวของ 

3 4 12 
สูง 

3 3 9 
ปานกลาง 

1 1 1 
ต่ํา 

ความเสี่ยงลดลงไดดีกวาท่ีเปาหมาย
กําหนด เน่ืองจากตามผลสํารวจ 
ความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสีย 
ประจําปบัญชี 2568 จํานวน ๑14 ราย 
ซึ่งประกอบดวย หนวยงานท้ังภาครัฐ
และภาคเอกชนท่ีขอรับการจัดสรรเงิน
เพ่ือสงเสริมการคาระหวางประเทศ 



 

๗ 
 

ความเสี่ยง ปบัญชี 2568 

การประเมินความเสี่ยง 
ณ 1 ตุลาคม 2567 

เปาหมาย 
ณ 30 กันยายน 2568 

การประเมินความเสี่ยงสิ้นสุด 
ไตรมาสที่ 4/2568  

(วันที่ 30 กันยายน 2568) 
หมายเหตุ 

โอกาส ผลกระทบ ระดับ โอกาส ผลกระทบ ระดับ โอกาส ผลกระทบ ระดับ  

รวมถึงบุคคลท่ัวไป ท่ีสอบถามขอมูล
ดานการใหบริการขอมูลขาวสารและ
คําปรึกษางานกองทุนฯ พบวา คะแนน
ความคาดหวังในภาพรวมอยูในระดับ 
“มากท่ีสุด” มีคะแนนเฉลี่ยเทากับ 
4.85 หรือคิดเปนรอยละ 97.00  
ท้ังน้ี ความคาดหวังท่ีอยูในระดับสูง
ดังกลาวสะทอนใหเห็นวากองทุนฯ 
สามารถตอบสนองตอความตองการได
สูงกวาความคาดหวังท่ีตั้งไว จึงเปนเหตุ
ใหระดับความเสี่ยงลดลงอยางมีนัยสาํคัญ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

๘ 
 

ผลการบริหารความเสี่ยงตามกจิกรรม และผลการบริหารความเสีย่งตามความรุนแรงกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
ปบัญชี 2568 

กิจกรรมหลัก 
ปจจัยเสี่ยง/ประเด็น

ความเสี่ยง 
ประเภทความ

เสี่ยง 
สาเหตุความเสี่ยง การควบคุมภายในที่มีอยู 

ระดบัความ
เสี่ยงที่มีอยู ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยงที่
คาดหวัง 

L I L*I 

ระดับความเสี่ยงที่เหลืออยูหลังควบคุม : ระดับปานกลาง 
4. การจัดทํา/
ทบทวน พ.ร.บ. 
การสงออกไปนอก
และการนาํเขามาใน
ราชอาณาจักรซ่ึง
สินคา พ.ศ.2522 
ระเบยีบ หลักเกณฑ 
ประกาศที่เกีย่วของ
กับกองทนุฯ 
 
 

C4.1 พ.ร.บ. การ
สงออกไปนอกและการ
นําเขามาใน
ราชอาณาจักรซ่ึง
สินคา พ.ศ.2522 
ระเบยีบ ประกาศ 
หลักเกณฑ ขอบังคับ 
หรือมติ 
ที่เกี่ยวของกับกองทุนฯ 
ไมสอดคลองกับ
สถานการณในปจจุบัน 

ดาน
กฎระเบียบ 
(Compliance 

Risk : C) 
 

1. พ.ร.บ.การสงออกไปนอกและ 
การนําเขามาในราชอาณาจักรซ่ึง
สินคา พ.ศ.2522 ไมสอดคลองกับ
สถานการณในปจจุบัน 
2. ขั้นตอนในการจัดทํา/ทบทวน 
พ.ร.บ.การสงออกไปนอกและ 
การนําเขามาในราชอาณาจักรซ่ึง
สินคา พ.ศ.2522 ที่เกี่ยวของกับ
กองทุนฯ ใชระยะเวลานาน 
เนื่องจากตองผานพิจารณาอยาง
ละเอยีดรอบคอบ 

นําเสนอสํานักงานเลขาธิการรัฐมนตรี 
และสํานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา 
กอนจะนําเสนอคณะรัฐมนตรีพิจารณา
ใหความเห็นชอบรางพระราชบัญญัติ
การนําเขามาในราชอาณาจักรซ่ึงสินคา 
(ฉบับที่..) พ.ศ. ...เพื่อประกาศใน 
ราชกิจจานุเบกษาและบังคับใชตอไป 

3 
L2 

2 
I7 

6 1.กองทุนฯ ไดนําเสนอเร่ืองการปรับปรุงแกไขเพิ่มเติม
รางพระราชบัญญัติการนําเขามาในราชอาณาจักรซ่ึง
สินคา (ฉบับที่..) พ.ศ.... ตอ ครม. แลว เมื่อเดือนมีนาคม 
2568 
2.มีพระบรมราชโองการโปรดเกลาแตงต้ังรัฐมนตรี  
เมื่อวันที่ 19 กันยายน 2568 สํานักเลขานุการ
คณะรัฐมนตรี (สลค.) จงึขอยุติเร่ืองที่อยูระหวาง
ดําเนินการของ สลค. และใหเสนอใหมเมื่อ ครม.  
เขาบริหารราชการแผนดินแลว 
3.กองทุนฯ ไดเสนอเร่ืองการปรับปรุงแกไขเพิ่มเติมราง
ดังกลาว เขา ครม.อีกคร้ัง เมื่อตนเดือนตุลาคม 2568 

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 9 เหลือ 

6 

5. การบริหาร
เงินกองทุนฯ 

F5.1 เงินกองทุนฯ  
ไมเพียงพอตอ 
การสนับสนุนการ
ดําเนินกิจกรรม
สงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 

ดานการเงิน 
(Financial 
Risk : F) 

1. ความไมแนนอนในการไดรับ
จัดสรรเงินงบประมาณเพื่อมาสมทบ
เงินกองทุนฯ  
2. ไดรับจัดสรรงบประมาณลาชา 
3. เงินคงเหลือมีจํานวนนอย  
ไมเพียงพอตอการจัดทําแผนปฏิบัติ
การประจําป  
4. เนื่องจาก ครม. มีมติใหกองทุนฯ 
สงคืนเงินเปนรายไดแผนดิน ทําให
กองทุนฯ ไมสามารถสนับสนุน
โครงการไดครบทุกมิติ  
5. เงินกองทุนฯ นําฝากไวกักระ
ทรวงการคลัง จึงไมมีรายไดจาก
ดอกเบี้ยเงินฝาก 

1. การพิจารณากรอบวงเงินที่ไดรับ
จัดสรรใหแตละหนวยงาน เห็นควร
พิจารณาจากประวัติการเบิกจาย
ยอนหลัง 3 ป เพื่อเปนแนวทางกําหนด
กรอบ 
การจัดสรรเงินกองทุน 
2. กําหนดกรอบวงเงินที่สามารถจัดสรร
ใหแตละหนวยงานตามโครงการที่สําคัญ
และจําเปน 
3. จัดทําคําของบประมาณรายจาย
ประจําป 

2 
L2 

3 
I7 

6 1. ใชประวัติการเบิกจายยอนหลัง 3 ป เพื่อเปน
แนวทางในการพิจารณากรอบการจัดสรรเงินกองทุนให
แตละหนวยงาน 
2. ใหกรอบวงเงินที่สามารถจัดสรรใหแตละหนวยงาน
ตามโครงการที่สําคัญและจําเปน 
3. จัดทําคําของบประมาณรายจายประจําป 2569 

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 9 เหลือ 

6 

5. การบริหาร
เงินกองทุนฯ 

F5.2 การเบิกจาย
เงินกองทุนฯ ไม
เปนไปตามแผน 

ดานการเงิน 
(Financial 
Risk : F) 

1. หนวยงานที่ไดรับการจัดสรร
เงินกองทุนฯ ไมดําเนินโครงการตาม
แผนการใชจายเงินที่กําหนดไว 

1. จัดทาํหนังสือแจงหนวยงานที่ไดรับ 
การจัดสรรเงินกองทุนฯ ดําเนินการตาม
แผนการใชจายเงิน 

2 
L2 

2 
I7 

4 1. มีหนังสือแจงหนวยงานที่ไดรับการจัดสรรเงินกองทุน 
ดําเนินการตามแผนการใชจายเงิน 
2. ติดตามผลการดําเนินโครงการและการเบิกจายทุก 
ไตรมาส และรายงานผลใหกรม ทราบ 

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 9 เหลือ 

4 



 

๙ 
 

กิจกรรมหลัก 
ปจจัยเสี่ยง/ประเด็น

ความเสี่ยง 
ประเภทความ

เสี่ยง 
สาเหตุความเสี่ยง การควบคุมภายในที่มีอยู 

ระดบัความ
เสี่ยงที่มีอยู ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยงที่
คาดหวัง 

L I L*I 

2. ประมาณการคาใชจายโครงการ
สูงกวาความเปนจริง 
 

2. ติดตามผลการดําเนนิโครงการและการ
เบิกจายทกุไตรมาส และรายงานผลใหกรม 
ทราบ 
3. นาํผลการเบกิจายของแตละหนวยงาน
ในปที่ผานมา เพื่อประกอบการพจิารณา
จัดสรรเงินกองทนุฯ ใหเหมาะสมยิ่งขึ้น 

3. นําผลการเบิกจายของแตละหนวยงานในปที่ผานมา 
เพื่อประกอบการพิจารณาจัดสรรเงินกองทุนฯ  

7. การแกไขปญหา
เอกสารใบสําคัญ
ประกอบการหักลาง
รายการเงินโอน 
คงคางป 2541 - 
2558 

O7.1 การตรวจสอบ
เอกสารใบสําคัญ
ประกอบการหักลาง
รายการเงินโอนคงคาง
ป 2541 – 2558  
มีความลาชา 

ดานการ
ดําเนินงาน

(Operational 
Risk : O) 

 

1. การสืบคน/ติดตาม/ตรวจสอบ
เอกสารใบสําคัญของรายการเงินโอน
คงคางกระทําไดยาก เนื่องจากเปน
รายการคงคางนาน 8 - 15 ป 
2. การตรวจสอบเอกสารใบสําคัญ
รายการเงินโอนคงคาง จําเปนตองใช
เวลาและความละเอียดรอบคอบสูง 
เพื่อใหสอดคลองกับระเบียบที่
เกี่ยวของในแตละชวงเวลาที่ คงคาง 

1. ดําเนินการตรวจสอบรายการเงินโอน
คงคาง ใหสอดคลองตามความเห็นของ
กรมบัญชีกลาง กรณีขออนุโลมใชเอกสาร
เพียงบางสวนตามที่ตรวจสอบพบ 
2. จัดสงขอมูลรายการเงินโอนคงคางให  
กลุมงานนิติการดําเนินการสอบ
ขอเท็จจริง เพื่อดําเนินการตามระเบียบ/
กฎหมายตอไป 
3. จัดประชุมคณะทํางานสะสางรายการ
ทางบัญชีของกองทุนฯ 

2 
L2 

2 
I7 

4 1.มีการตรวจสอบและสะสางรายการเงินโอนคงคาง
ครบถวนและถูกตองตามขอเสนอแนะของ
กรมบัญชีกลาง  
2.มีกระบวนการติดตามและรายงานผลการดําเนินการ
อยางตอเนื่องโดยคณะทํางานสะสางบัญชี ทําให
สามารถปองกันการเกิดรายการคงคางซํ้า และยกระดับ
ความถูกตองของขอมูลทางบัญชีใหเปนไปตามระเบียบ
และกฎหมายที่เกี่ยวของ 

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 9 เหลือ 

4 

ระดับความเสี่ยงที่เหลืออยูหลังควบคุม : ระดับตํ่า 
1. การกําหนดกลุม
ตลาดเปาหมายที่
กองทุนฯ ใหการ
สนับสนุน 

S1.1 กลุมตลาด/
ความตองการของ
ตลาดที่กําหนด ไม

สินคาสอดคลองกับ
และบริการของไทยใน
ปจจุบันที่กําลังเปนที่
นิยม 

ดานกลยุทธ 
(Strategic Risk 

: S) 
 

 

1. สถานการณเศรษฐกจิโลก 
เทคโนโลยี นวัตกรรม และพฤติกรรม
ในการบริโภคสินคา/บริการ
เปล่ียนแปลงอยางรวดเร็ว 
2. การเปล่ียนแปลงนโยบายของ
รัฐบาลทําใหกลุมตลาดเปาหมาย
เปล่ียนไป 
3. การเกิดเหตุการณที่ไมสามารถ
คาดการณได เชน โรคระบาด สงคราม 
ทําใหกลุมตลาดเปาหมายที่กาํหนด
เปล่ียนไป 
4. บุคลากรที่ปฏิบัติงานกองทุนฯ 
ขาดความเชีย่วชาญในการวิเคราะห
แผนงานโครงการและการใหคําแนะนาํ 
ขอเสนอแนะที่เหมาะสม 

1. ศึกษา วิเคราะห รวบรวมขอมูลเกีย่วกบั
สถานการณการคาโลก และรับฟงความ
คิดเห็นของผูประกอบการ 
2. สคต. ในตางประเทศ จัดสงรายงาน
สถานการณใหสวนกลางทราบ 
3. จัดประชุมติดตามสถานการณ  
การสงออกและสถานการณทางการคา  
4. ฝกอบรมใหความรูแกบุคลากรที่
ปฏิบัติงานกองทุนฯ 
5. จัดทาํการปรับปรุงและแกไขแผนการ
ดําเนินงานกองทุนสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ 

1 
L2 

1 
I7 

1 1.มีการวิเคราะห และรายงานสถานการณการคา
ระหวางประเทศอยางตอเนื่อง ทําใหสามารถคาดการณ
แนวโนมและวางแผนปรับปรุงแผนการดําเนินงานของ
กองทุนฯ ไดอยางทันทวงที สงผลใหการดําเนินงาน
เปนไปตามเปาหมายและลดความไมแนนอนดาน
นโยบายการคา 
2. บุคลากรมีความรูความเขาใจและทักษะในการ
บริหารโครงการและประเมินสถานการณการคาเพิ่มขึ้น 
จากการฝกอบรมและแลกเปล่ียนขอมูล ทําให
กระบวนการตัดสินใจของกองทุนฯ มีประสิทธิภาพและ
สามารถรักษาความเส่ียงใหอยูในระดับตํ่าอยางตอเนื่อง 

ระดับความเส่ียงอยู
ในระดับตํ่าสุด 



 

๑๐ 
 

กิจกรรมหลัก 
ปจจัยเสี่ยง/ประเด็น

ความเสี่ยง 
ประเภทความ

เสี่ยง 
สาเหตุความเสี่ยง การควบคุมภายในที่มีอยู 

ระดบัความ
เสี่ยงที่มีอยู ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยงที่
คาดหวัง 

L I L*I 

2 .  ก า ร จั ด ทํ า
แผนงานโครงการ  
( แผนปฏิ บั ติ การ
ประจําป) 
 
 
 
 
 
 
 

C2.1 การพจิารณา
กล่ันกรองโครงการ 
มีขอผิดพลาดหรือ
ลาชา 

ดาน
กฎระเบียบ 

(Compliance 
Risk : C) 

 

 1. โครงการทีต่องพจิารณา
กล่ันกรองมจีํานวนมาก ในขณะที่
จํานวนบุคลากรไมเพยีงพอ 
2. เจาหนาที่ผูพจิารณาโครงการขาด
ความชาํนาญในกฎระเบยีบ 
หลักเกณฑ และมติคณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ เนือ่งจากมกีาร
ปรับเปล่ียนหนาที่ความรับผิดชอบ
หรือ มกีารโยกยาย/บรรจุเจาหนาที่
ใหมภายในกลุมงาน 
3. เจาหนาที่ของหนวยงานที่เสนอขอ
ใชเงินกองทนุฯ มีการโยกยายบอย 

จัดทําโครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการ
งบประมาณสวนเงินกองทุนสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ (Workflow) เพือ่
สนับสนุนการบริหาร ติดตามการดําเนิน
โครงการตามแผนงาน/ยุทธศาสตร 
ประเมนิประสิทธภิาพการใชจาย
งบประมาณ และผลการดําเนินงานได
อยางเปนระบบ รองรับการบริหารจัดการ
เงินกองทนุฯ การจดัทําคําของบประมาณ 
การบริหารโครงการ ตรวจสอบวงเงิน
คงเหลือ และการประเมนิผล/ติดตาม
โครงการ รวมถึงลดกระบวนการ 
ปฏิบัติงาน ลดความซํ้าซอนและ
ขอผิดพลาดตาง  ๆในการจัดทาํคําขอ
งบประมาณ 

1 
L2 

1 
I7 

1 1.ระบบบริหารจัดการงบประมาณ (Workflow) 
สามารถใชงานไดจริงและเชื่อมโยงขอมูลการจัดทําคํา
ของบประมาณ การติดตามโครงการ และ 
การประเมินผลไดอยางเปนระบบ สงผลใหการบริหาร
งบประมาณของกองทุนฯ มีความถูกตอง โปรงใส และ
ลดขอผิดพลาดจากการดําเนินงานซํ้าซอน 
2.การดําเนินงานดานการติดตามและประเมินผล
โครงการมีความรวดเร็วและแมนยํามากขึ้น  

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 2 เหลือ 

1 

3. การดําเนินงาน
ตามกฎ ระเบียบ 
หลักเกณฑ และมติ
คณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ 

C3.1 หนวยงานที่
ไดรับจัดสรรเงิน  
ไมปฏิบัติตามระเบยีบ
ไดอยางครบถวน 

 

ดาน
กฎระเบียบ 

(Compliance 
Risk : C) 

 

หนวยงานที่ไดรับจัดสรรเงินกองทุนฯ 
ขาดความรูความเขาใจในระเบยีบ 
หลักเกณฑ และมติคณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ 

1. อัพโหลดขอมูลเกีย่วกับระเบยีบ 
หลักเกณฑ และมติคณะกรรมการบริหาร
กองทนุฯ ลงในเว็บไซตกองทนุฯ 
2. จัดทาํหนังสือแจงผลการพิจารณา
โครงการใหหนวยงานที่เสนอขอใช
เงินกองทนุฯ ทราบ พรอมทั้งแจงวิธกีาร
ดําเนินงานเมือ่ไดรับสรรเงินกองทุนฯ 
อยางละเอยีด 
3. หนวยงานตาง  ๆสามารถติดตอ
เจาหนาทีก่องทุนฯ เพือ่รับคําแนะนาํ/
คําปรึกษา ผานหลายชองทาง อาทิ 
โทรศัพท อีเมล Line หรือการเขาพบที่
กรมฯ ในเวลาราชการ 

1 
L2 

2 
I5 

2 1.มีการเผยแพรระเบียบ หลักเกณฑ และมติ
คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ผานชองทางที่เขาถึง
งาย และมีการแจงผลการพิจารณาพรอมขั้นตอน
ปฏิบัติงานโดยละเอียด ทําใหหนวยงานตาง ๆ สามารถ
เขาถึงและใชขอมูลที่เปนปจจุบันไดอยางถูกตอง 
2.จัดใหมีชองทางติดตอส่ือสารและใหคําปรึกษาที่
หลากหลาย (โทรศัพท, อีเมล, IPmsg, เขาพบ) ชวยให
สามารถแกไขขอสงสัยและใหคําแนะนําที่ถูกตองแก
หนวยงานที่เกี่ยวของไดอยางรวดเร็วและทันทวงที  

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 3 เหลือ 

2 

6. การติดตามและ
ประเมินผลการ
ดําเนินโครงการที่
ขอใชเงินกองทุนฯ 

O6.1 ขอมูลผล 
การดําเนินโครงการ 
ไมครบถวน และลาชา    

ดานการ
ดําเนินงาน 

(Operational 
Risk : O) 

1. หนวยงานที่ไดรับจัดสรร
เงินกองทุนฯ มีการเปล่ียนแปลง
เจาหนาที่ผูรับผิดชอบเร่ืองการจัดสง
รายงานผลบอยคร้ัง ทําใหการ

1. ประสานงานและเรงรัดหนวยงานที่
เสนอขอใชเงินกองทุนฯ ใหจัดสงรายงาน
ผลการดําเนินโครงการที่ไดรับจัดสรร
เงินกองทุนฯ ภายในระยะเวลาที่กําหนด 

3 
L2 

1 
I6 

3 1.มีการใชมาตรการเชิงรุก โดยประสานงานและเรงรัด 
ควบคูกับการแจงเตือนอยางเปนทางการ ดวยการ
จัดทําหนังสือแจง ทําใหหนวยงานที่ไดรับจัดสรร

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 6 เหลือ 

3 



 

๑๑ 
 

กิจกรรมหลัก 
ปจจัยเสี่ยง/ประเด็น

ความเสี่ยง 
ประเภทความ

เสี่ยง 
สาเหตุความเสี่ยง การควบคุมภายในที่มีอยู 

ระดบัความ
เสี่ยงที่มีอยู ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยงที่
คาดหวัง 

L I L*I 

ทํางานไมตอเนื่องขาดประสิทธิภาพ
และลาชา 
2. ระบบฐานขอมูลสารสนเทศเพื่อ
การประเมินผลการดําเนินโครงการ 
ไมอาจวัดผลลัพธ และผลกระทบ
ของโครงการไดอยางครบถวน
สมบูรณ 

2. จัดทําหนังสือแจงหนวยงานที่ไดรับ 
การจัดสรรเงินกองทุนฯ ดําเนินการจัด
สงผลการดําเนินโครงการที่ขอใช
เงินกองทุนฯ 
3. นําระบบสารสนเทศของกรมฯมา
ประยุกตใช    

เงินกองทุนฯ จัดสงรายงานผลการดําเนินโครงการ
ภายในระยะเวลาที่กําหนดไดเพิ่มขึ้น 
2.การนําระบบสารสนเทศของกรมฯ มาประยุกตใชใน
กระบวนการติดตามผลการดําเนินงาน ชวยให
เจาหนาที่สามารถติดตามและประมวลผลสถานะการสง
รายงานของแตละโครงการไดอยางรวดเร็วและแมนยํา 
ลดภาระงานดานเอกสารและความเส่ียงดานความ
คลาดเคล่ือนของขอมูล 

8. การเสนอขอใช
เงินกองทุนฯ ของ
หนวยงานภาครัฐ
และภาคเอกชน 

C8.1 การเสนอขอใช
เงินกองทุนฯ ของ
หนวยงานภาครัฐและ
ภาคเอกชน
ขอผิดพลาดหรือลาชา  
 

ดาน
กฎระเบียบ 

(Compliance 
Risk : C) 

หนวยงานที่เสนอโครงการที่ขอใช
เงินกองทุนฯ ยังขาดความเขาใจใน
ระเบียบและหลักเกณฑที่เกี่ยวของ
กับกองทุนฯ รวมถึงแนวทาง
กล่ันกรอง และพิจารณาโครงการที่
เสนอขอใชเงินกองทุนฯ 

1. จัดฝกอบรมสัมมนา/KM 
(Knowledge Management) เพื่อสราง
ความรู 
ความเขาใจใหเจาหนาที่ของหนวยงาน
ภาครัฐและภาคเอกชน ที่เสนอโครงการที่
ขอใชเงินกองทุนฯ  
2. หนวยงานตาง ๆ สามารถติดตอ
เจาหนาที่กองทุนฯ เพื่อรับคําแนะนํา/
คําปรึกษา ผานหลายชองทาง อาทิ 
โทรศัพท อีเมล Line หรือการเขาพบที่
กรมฯ ในเวลาราชการ 

1 
L2 

2 
I7 

2 1.มกีิจกรรมฝกอบรม สัมมนา และการจัดการองค
ความรู สรางความชัดเจนและความเขาใจที่ถูกตอง
เกี่ยวกับระเบียบและแนวทางการขอใชเงินกองทุนฯ  
แกเจาหนาที่ของทั้งหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชน  
2.จัดใหมีชองทางการติดตอเพื่อรับคําแนะนํา/
คําปรึกษาที่หลากหลายและสะดวกตอการใชงาน 
(โทรศัพท, อีเมล, IPmsg) ทําใหหนวยงานสามารถแกไข
ขอสงสัยและรับทราบแนวทางการปฏิบัติที่ถูกตองจาก
เจาหนาที่ไดทันทวงที 

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 3 เหลือ 
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9. การจัดทํา/
ทบทวน หลักเกณฑ
และวิธีการ การซ้ือ 
การจาง การเชา 
การใชจายเงิน
ตลอดจนการ
เบิกจายและเก็บ
รักษาเงินกองทุน
สงเสริมการคา
ระหวางประเทศ 
พ.ศ. 2555 

C9.1 หลักเกณฑและ
วิธีการ การซ้ือ การจาง 
การเชา การใชจายเงิน
ตลอดจนการเบิกจาย
และเก็บรักษา
เงินกองทุนสงเสริม
การคาระหวางประเทศ 
พ.ศ. 2555  
ไมสอดคลองกับ
สถานการณในปจจุบัน 

 

ดาน
กฎระเบียบ 

(Compliance 
Risk : C) 

1. หลักเกณฑและวิธีการ การซ้ือ 
การจาง การเชา การใชจายเงิน
ตลอดจนการเบิกจายและเก็บรักษา
เงินกองทุนสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ พ.ศ. 2555 ไมสอดคลอง
กับสถานการณในปจจุบัน 
2. ขั้นตอนในการจัดทํา/ทบทวน  
การจัดทํา/ทบทวน หลักเกณฑ และ
วิธีการ การซ้ือ การจาง การเชา  
การใชจายเงินตลอดจนการเบิกจาย
และเก็บรักษาเงินกองทุนสงเสริม
การคาระหวางประเทศ พ.ศ. 2555 

1. จัดประชุมคณะทํางานพิจารณา
กําหนด ขอบังคับ หลักเกณฑ และวิธีการ                 
การดําเนินงานที่เกี่ยวกับกองทุนสงเสริม
การคาระหวางประเทศ เพื่อพิจารณาราง
หลักเกณฑฯ 
2. เสนอรางหลักเกณฑฯ ตอ
คณะกรรมการบริหารกองทุนสงเสริม
การคาระหวางประเทศพิจารณาอนุมัติ
หลักเกณฑฯ และบังคับใชตอไป 

1 
L2 

1 
I5 

1 1.จัดประชมุคณะทํางานเพื่อพิจารณารางขอบังคับ 
หลักเกณฑ และวธิีการดําเนินงานที่เกีย่วของกับกองทุนฯ 
อยางรอบดาน สงผลใหมกีารจัดทําขอบังคับที่มี 
ความสอดคลองกบักฎหมายที่เกีย่วของ เพือ่ใชเปน
แนวทางปฏิบัติรวมกันอยางเปนระบบ 
2.การนาํเสนอรางขอบังคับคณะกรรมการบริหารกองทุน
สงเสริมการคาระหวางประเทศวาดวยหลักเกณฑ วธิีการ 
การรับและใชจายเงิน การเบกิจาย การเก็บรักษาเงิน และ
การพัสดุกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ พ.ศ. 
2568 ตอคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ เพื่อพจิารณา
อนุมัติและประกาศบังคับใช เมื่อวันที่ 25 สิงหาคม 
2568 

ระดับความเส่ียง
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๑๒ 
 

กิจกรรมหลัก 
ปจจัยเสี่ยง/ประเด็น

ความเสี่ยง 
ประเภทความ

เสี่ยง 
สาเหตุความเสี่ยง การควบคุมภายในที่มีอยู 

ระดบัความ
เสี่ยงที่มีอยู ผลการดําเนินงาน 

ระดับความเสี่ยงที่
คาดหวัง 

L I L*I 

ใชระยะเวลานาน เนื่องจากตองผาน
พิจารณาอยางละเอียดรอบคอบ 

10. การประเมิน
ความเส่ียงการทุจริต
ในประเด็นที่
เกี่ยวของกับสินบน 

O10.1 การเรียกรับ
ทรัพยสินหรือ
ผลประโยชนเพื่อแลก
กับการอํานวยความ
สะดวกตาง ๆ ในการ
บริการตามภารกิจ 

ดานการ
ดําเนินงาน 

(Operational 
risk : O) 

เจาหนาที่ที่เกี่ยวของอาจปฏิบัติงาน
หรือใหบริการผูมีสวนไดสวนเสีย
หรือหนวยงานที่เกี่ยวของ 
ไมเทาเทียม สงผลใหเกิดการกระทํา
ที่บุคคลภายนอกมองวา  
เลือกปฏิบัติไมโปรงใส หรือเปนการ
เรียกรับผลประโยชน 

1.จัดทําแบบสํารวจความพึงพอใจของ 
ผูมีสวนไดสวนเสียหรือหนวยงานที่
เกี่ยวของออนไลน 
2.จัดใหมีชองทางการรองเรียนของผูมี
สวนไดสวนเสียหรือหนวยงานที่เกี่ยวของ  
3.กํากับผูปฎิบัติงานในการใหบริการ  
พึงระมัดระวังเร่ืองการรับทรัพยสินหรือ
ผลประโยชนอื่นใดจากการปฏิบัติหนาที่ 

1 
L2 

1 
I5 

1 1.สํารวจความพึงพอใจออนไลน และการจดัใหมีชองทาง
การรองเรียนอยางเปนระบบและเขาถึงงาย  
2.กาํกบัดูแลผูปฏบิัติงานใหพึงระมัดระวังเร่ืองการรับ
ทรัพยสินหรือผลประโยชนอืน่ใดจากการปฏิบัติหนาที่
อยางเครงครัด สงผลใหเกิดความโปรงใสใน 
การปฏิบัติงาน ลดโอกาสเกดิการทจุริตหรือผลประโยชน
ทับซอน  

ระดับความเส่ียงอยู
ในระดับตํ่าสุด 

11.การเพิ่ม
ประสิทธิภาพการ
บริการใหคําแนะนํา 
เพื่อสอดรับกับผล
สํารวจความ
คาดหวังของผูมีสวน
ไดสวนเสียหรือ
หนวยงานที่
เกี่ยวของ 
 

O11.1 การบริการให
คําแนะนํา ไมเปนไป
ตามความคาดหวังของ
ผูมีสวนไดสวนเสียหรือ
หนวยงานที่เกี่ยวของ 

ดานการ
ดําเนินงาน 

(Operational 
risk : O) 

ผูมีสวนไดสวนเสียหรือหนวยงาน 
ที่เกี่ยวของคาดหวังที่จะไดรับบริการ
ที่ดี สะดวกรวดเร็ว และเปนไปตาม 
ที่ไดคาดหวังไว  
 

ไมพบความคาดหวังของผูมีสวนได 
สวนเสียหรือหนวยงานที่เกี่ยวของอยาง
ชัดเจน เนื่องจากขาดการสํารวจ 
ความคาดหวัง 

1 
L2 

1 
I5 

1 1. จัดใหมีแบบสํารวจความคาดหวังของผูมีสวนได 
สวนเสียหรือหนวยงานที่เกี่ยวของออนไลน โดยสแกน
ผาน QR Code เร่ิมต้ังแตเดือนมีนาคม – กันยายน 
2568 
2. เดือนมีนาคม – กันยายน 2568  
มีผูตอบแบบสํารวจ รวมทั้งส้ินจํานวน 114 ราย 
ซ่ึงฝายเลขานุการฯ ไดรวบรวม วิเคราะหขอมูลโดยใช
สถิติเชิงพรรณนา และนํามาสรุปผลการสํารวจ 
ความคาดหวังของผูมีสวนไดสวนเสีย กองทุนฯ 
ประจําปบัญชี 2568 นําเรียนรายงานคณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ เพื่อทราบแลว 

ระดับความเส่ียง
ลดลงจาก 12 

เหลือ 1 

 
 

กลุมงานเลขานุการคณะกรรมการบริหารกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
สํานักงานกองทุนสงเสรมิการคาระหวางประเทศ 
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