
 

 

แผนปฏิบัติการระยะยาว 

กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ประจ ำปีบัญชี 2568 – 2572 

และแผนปฏบิัติกำรประจ ำปีงบประมำณ 2568 
(1 ตุลำคม 2567 – 30 กันยำยน 2568) 

(ฉบับสมบูรณ์) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

พฤษภำคม 2568 



ค ำน ำ 

แผนปฏิบัติการระยะยาวกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ในปัจจุบัน คือ แผนปฏิบัติการระยะยาว
กองทุนฯ ประจ าปีบัญชี 2567 – 2571 ซึ่งตามบันทึกข้อตกลงการประเมินผลการด าเนินงานทุนหมุนเวียน 
ประจ าปีบัญชี 2567 กรมบัญชีกลางได้ก าหนดให้กองทุนฯ จัดท าการทบทวนแผนปฏิบัติการระยะยาว (3 – 5 ปี) 
ของกองทุนฯ ทุกปี เพ่ือให้กองทุนฯ ได้ทบทวนผลการปฏิบัติงานที่ผ่านมา อีกทั้ง สามารถปรับปรุงแผนปฏิบัติการ
ของกองทุนฯ ให้สอดคล้องกับสถานการณ์ในปัจจุบันของกองทุนฯ ได้ 

ทั้งนี้ การจัดท าแผนปฏิบัติการระยะยาวกองทุนฯ ประจ าปีบัญชี 2568 - 2572 ฉบับนี้ จะมีเนื้อหา
ครอบคลุมถึง ที่มา วัตถุประสงค์ และขอบเขต ของการจัดท าแผนปฏิบัติการไปจนถึงกิจกรรมและระยะเวลา 
ในการด าเนินงาน เพ่ือให้บุคลากรของกองทุนฯ ได้เข้าใจถึงที่มา กระบวนการด าเนินงาน แผนกลยุทธ์ และ 
แนวทางปฏิบัติ เพ่ือถ่ายทอดให้หน่วยงานที่ขอใช้เงินกองทุน และผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในกลุ่มต่างๆ เข้าใจ และ 
เพ่ือใช้เป็นกรอบนโยบายในการบริหารจัดการกองทุนฯ ตามทิศทางยุทธศาสตร์และเป้าประสงค์ ที่ก าหนดไว้  
อย่างชัดเจน โดยที่กองทุนฯ จะต้องบรรลุในช่วงระยะเวลาที่ก าหนด ตลอดจนสามารถแสดงให้เห็นการด าเนินงาน
เพ่ือให้ผู้ปฏิบัติงานสามารถด าเนินงานให้บรรลุวัตถุประสงค์จัดตั้งและพันธกิจของกองทุนฯ ที่ตั้งไว้ได้ 
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บทน ำ 

1.1    หลักกำรและเหตุผล 
แผนปฏิบัติการกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้จัดท าขึ้นเพ่ือใช้เป็นกรอบนโยบายในการบริหาร

จัดการกองทุนฯ ตามทิศทางยุทธศาสตร์และเป้าประสงค์ที่ก าหนดไว้อย่างชัดเจน โดยที่กองทุนฯ จะต้องบรรลุ
ในช่วงระยะเวลาที่ก าหนด ตลอดจนสามารถแสดงให้เห็นการด าเนินงานเพ่ือให้ผู้ปฏิบัติงานสามารถด าเนินงาน 
ให้บรรลุวัตถุประสงค์การจัดตั้งและพันธกิจของกองทุนฯ ที่ตั้งไว้ได้ 

ทั้งนี้แผนปฏิบัติการระยะยาวกองทุนฯ ในปัจจุบัน คือ แผนปฏิบัติการระยะยาว กองทุนฯ ประจ าปี 2567 - 2571 
ซึ่งตามบันทึกข้อตกลงการประเมินผลการด าเนินงานทุนหมุนเวียน ประจ าปีบัญชี 2567 กรมบัญชีกลางได้
ก าหนดให้กองทุนฯ จัดท าการทบทวนแผนปฏิบัติการระยะยาว (3 – 5 ปี) ของกองทุนฯ ทุกปี เพ่ือให้กองทุนฯ 
ได้ทบทวนผลการปฏิบัติงานที่ผ่านมา อีกทั้ง สามารถปรับปรุงแผนปฏิบัติการของกองทุนฯให้สอดคล้องกับ
สถานการณ์ในปัจจุบันของกองทุนฯ ได้  

การทบทวนแผนปฏิบัติการระยะยาวของกองทุนฯ ในครั้งนี้ ได้ด าเนินการโดยค านึงการตอบสนองต่อนโยบาย
รัฐบาล และสนับสนุนให้กองทุนฯ ได้มีบทบาทส าคัญต่อการขับเคลื่อนแผนยุทธศาสตร์ชาติในประเด็นด้าน 
การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขันของไทย รวมถึงให้ความส าคัญกับความมั่นคงของกองทุนฯ 
และการด าเนินงานให้สามารถปรับปรุงพัฒนากองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศให้เป็นทุนหมุนเวียนที่มี 
ผลการด าเนินงานที่มีประสิทธิภาพและประสิทธิผลต่อไป 

1.2   วัตถุประสงค์ 
1) เพ่ือทบทวนทิศทางยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ และแผนปฏิบัติการระยะยาว (3 – 5 ปี) กองทุนส่งเสริม

การค้าระหว่างประเทศ ประจ าปี 2568 – 2572 ให้มีความเหมาะสมและสอดคล้องกับสถานการณ์ด้านการพัฒนา
เศรษฐกิจและความสามารถในการแข่งขันของไทยในปัจจุบัน 

2) เพ่ือให้ผู้บริหารกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และเจ้าหน้าที่ได้มีกรอบทิศทางยุทธศาสตร์
เป้าประสงค์ และแผนปฏิบัติการในการด าเนินงานของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศที่มีความเหมาะสม 
กับสภาพการณ์ในปัจจุบัน 

1.3    กำรวิเครำะห์ผลกำรด ำเนินงำนของกองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ประจ ำปีบัญชี 2566 
กรมบัญชีกลาง กระทรวงการคลัง ได้ก าหนดให้มีการประเมินผลทุนหมุนเวียนเป็นประจ าทุกปีบัญชี  

เพ่ือก ากับดูแลประสิทธิภาพการด าเนินงานของแต่ละทุนหมุนเวียน โดยในปีบัญชี 2566 ที่ผ่านมาได้ก าหนดตัวชี้วัด
การด าเนินงานทั้งหมด 6 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านการเงิน 2) ด้านการสนองประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 3) ด้านการ
ปฏิบัติการ 4) ด้านการบริหารจัดการทุนหมุนเวียน 5) ด้านการปฏิบัติงานของคณะกรรมการบริหาร ผู้บริหารทุน
หมุนเวียน พนักงานและลูกจ้าง และ 6) ด้านการด าเนินงานตามนโยบายรัฐ/กระทรวงการคลัง ซึ่งผลการประเมิน 
ที่อยู่ในระดับผ่านเกณฑ์จะต้องมีค่าคะแนนไม่ต่ าว่า 3.0000 คะแนน โดยกองทุนฯ มีผลการประเมินตามตัวชี้วัด 
ประจ าปีบัญชี 2566 ดังนี้ 1) ด้านการเงิน 5.0000 คะแนน 2) ด้านสนองประโยชน์ต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
4.5000 คะแนน 3) ด้านปฏิบัติการ 4.4498 คะแนน 4) ด้านการบริหารจัดการทุนหมุนเวียน 3.5773 คะแนน 
5) ด้านการปฏิบัติงานของคณะกรรมการบริหาร ผู้บริหารทุนหมุนเวียน พนักงานและลูกจ้าง 3.1040 คะแนน
และ 6) ด้านการด าเนินงานตามนโยบายรัฐ/กระทรวงการคลัง 3.0000 คะแนน รวมเท่ากับ 4.1519 คะแนน 
ถือได้ว่ากองทุนฯ ผ่านการประเมินผล เนื่องจากมีผลการประเมินเฉลี่ยสูงกว่ามาตรฐาน (3.0000 คะแนน)  
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ผลการประเมินผลการด าเนินงาน ประจ าปีบญัชี 2565 - 2566 

5.0000 

4.0000 

3.0000 

2.0000 

1.0000 
   ด้านที่ 1    ด้านที่ 2       ดา้นที่ 3     ด้านที่ 4    ด้านที่ 5      ด้านที่ 6    คะแนนรวม 

2565    5.0000    3.6667    4.5000     3.7250    4.3250     1.9833    4.0396 

2566    5.0000    4.5000    4.4498     3.5773     3.1040    3.0000    4.1519 

ในปีบัญชี 2566 กองทุนฯ มีผลคะแนนเฉลี่ยเท่ากับ 4.1519 คะแนน คะแนนเพ่ิมขึ้นจากปีบัญชี 2565 
เท่ากับ 0.1123 คะแนน ทั้งนี้สาเหตุส าคัญเนื่องจากกองทุนฯ ด าเนินการจัดสรรเงินเพ่ือส่งเสริมการค้า 
ระหว่างประเทศได้ตามเป้า ส าหรับโครงการที่ได้รับเงินสนับสนุนจากกองทุนฯ ส่วนใหญ่สามารถด าเนินการ 
ได้บรรลุทั้งผลผลิต (Output) และผลลัพธ์ (Outcome) ครบถ้วน นอกจากนี้กองทุนฯ ยังสามารถด าเนินงาน 
เพ่ือแก้ไขข้อสังเกตของส านักงานการตรวจเงินแผ่นดิน (สตง.) สามารถด าเนินการหักล้างลูกหนี้เงินโอนแล้วเสร็จ  
ได้ร้อยละ 100 ตามเป้าหมายที่ก าหนด รวมถึงมีแนวทางในการแก้ไขปัญหาเอกสารใบส าคัญประกอบการหักล้าง
รายการเงินโอนคงค้างปีบัญชี 2541 – 2558   

1.4    แนวคิดกำรวำงแผนยุทธศำสตร์ (Strategic Planning) 
จากการที่แนวนโยบายของกระทรวงการคลังที่สนับสนุนทุนหมุนเวียนพัฒนาองค์กรให้สอดคล้อง 

กับสภาพแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงและมุ่งเน้นการบริหารพัฒนาทุนหมุนเวียนอย่างมีประสิทธิภาพ ได้มีการ
ก าหนดให้ทุนหมุนเวียนทบทวนทิศทางการด าเนินงานและการแผนปฏิบัติการระยะยาว เพ่ือก าหนดแผนการ
ด าเนินงานและแผนปฏิบัติการอย่างเหมาะสม 

ทั้งนี้ แนวคิดและหลักการในทบทวนทิศทางการด าเนินงานและการวางแผนยุทธศาสตร์ (Strategic Planning) 
มีข้ันตอนในการด าเนินการดังต่อไปนี้ 
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ขั้นตอนที่ 1: วางแผนการจัดท าแผนยุทธศาสตร์ขององค์กร 
สิ่งที่ส าคัญที่สุดในการทบทวน/วางแผนยุทธศาสตร์ขององค์กร คือการคัดเลือกแนวทาง 

ที่เหมาะสม เป็นที่ยอมรับ และได้มาตรฐานเพ่ือใช้เป็น Road Map หรือแนวทางเพ่ือใช้ในการทบทวนแผน
ยุทธศาสตร์และการวางกลยุทธ์ที่มีประสิทธิภาพให้กับองค์กร ดังนั้น ในขั้นตอนแรก กองทุนฯ ควรมีการก าหนด
และคัดเลือกแนวคิดและหลักการเพ่ือใช้ในการทบทวน/วางแผนยุทธศาสตร์ที่เหมาะสมกับการด าเนินการภายใน
ของกองทุนฯ เป็นล าดับแรก 

ขั้นตอนที่ 2: ทบทวนสถานะปัจจุบันขององค์กร 
ในขั้นตอนนี้จะเป็นการรวบรวมข้อมูลพ้ืนฐานที่เกี่ยวข้อง เพ่ือประกอบการวิเคราะห์สถานภาพ

ปัจจุบัน และวิเคราะห์สถานะของกองทุนฯ ณ ปัจจุบัน เพ่ือให้ทราบถึงสถานะปัจจุบันขององค์กร ผ่านการ
วิเคราะห์แนวนโยบาย ภารกิจ ภาพรวมของผลการด าเนินงานของกองทุนฯ จากที่ผ่านมา ความคาดหวังของผู้มี
ส่วนได้ส่วนเสีย รวมถึงการสัมภาษณ์ผู้บริหาร และหน่วยงาน/องค์กรที่เกี่ยวข้อง โดยน าข้อมูลต่างๆ มาวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมภายในและภายนอก (SWOT) ควบคู่กับการวิเคราะห์ปัจจัยเสี่ยงตามแผนบริหารความเสี่ยง 
ของกองทุนฯ ประจ าปีบัญชี 2567 

ขั้นตอนที่ 3: เปรียบเทียบสถานะปัจจุบันขององค์กรกับสถานะที่วางไว้ในอนาคตเพ่ือค้นหาช่องว่าง (GAP) 
ขององค์กร 

ในขั้นตอนนี้จะเป็นการเปรียบเทียบสถานะของกองทุนฯ ณ ปัจจุบันเทียบกับจุดหมายที่องค์กร
ต้องการจะไป (ผ่านการก าหนดทิศทางขององค์กร พันธกิจ วิสัยทัศน์) และการด าเนินงานของกองทุนฯ ให้บรรลุ
ตามเป้าหมายได้อย่างไร (ผ่านการก าหนดกลยุทธ์ ประเด็นยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ วัตถุประสงค์ เชิงกลยุทธ์) 
ซึ่งประเด็นที่ส าคัญ คือ การทบทวนกระบวนการท างานภายในภายใต้แผนยุทธศาสตร์ที่ผ่านมาถึงเป้าหมาย/
วัตถุประสงค์ที่กองทุนฯ ยังไม่ประสบความส าเร็จ และสิ่งมีความจ าเป็นต้องปรับเปลี่ยนอะไรเพ่ือบรรลุตาม
เป้าหมายที่วางไว้ในอนาคต 

Diagnose/determine situation and 
readiness to undertake &
complete a strategic plan 
Develop the plan process & steps,
people to involve 

Assessing resources, present 
strategies, and sources that
measure the department’s
performance 

Committee 
Strategic Planning Team 
Consulting team 
Management Team 
All departments 

1 

Plan for 
Planning 

2 
Assessment 

Assessment 

3 

Issues 

4 

Strategy 
Formulation 

+ SIP 

A pattern of purposes, 
policies, actions, decisions 
&/or resource allocations
that address each
strategic issue. 

5 
Plan

Management 

+ Action Plan 

• 

Review Mandates 
Vision, Mission,
Values 

Looking at forces/trends, key 
resource controllers, competitors 
& collaborative
forces/collaborative partners 

Process Review & Plan 
Finalization 
Strategy Map, BSC 
Implementation Plan 

EVM for Investment 
EVM for Monitoring 
EVM for Incentives 
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ขั้นตอนที่ 4: สรุปประเด็นที่กองทุนฯ ยังไม่สามารถด าเนินการได้ส าเร็จ ตลอดจนสูญญากาศที่องค์กร 
ต้องเติมเต็มเพ่ือให้การด าเนินงานในภาพรวมสัมฤทธิ์ผลต่อไปในอนาคต เพ่ือน ามาวางแผนกลยุทธ์และแผนปฏิบัติ
การประจ าปีบัญชี 2568  

ในขั้นตอนนี้จะเป็นการน าเอาช่องว่าง (GAP) ที่ค้นพบไปประยุกต์เพ่ือสรรหา/คัดเลือกและ
ปรับปรุงกลยุทธ์ที่เหมาะสมที่สุด เพ่ือใช้เป็นตัวก าหนดกรอบการปฏิบัติงานในระยะยาว ประจ าปี 2568 - 2572 
ผ่านการประชุมระดมความเห็น และการสัมมนาเชิงปฏิบัติการในระดับผู้บริหาร และบุคลากรที่เกี่ยวข้องในองค์กร 

ขั้นตอนที่ 5: ท าการสรุปผลการทบทวนยุทธศาสตร์ ของกองทุนฯ ประจ าปี 2568 - 2572 และเผยแพร่/
สื่อสารยุทธศาสตร์ให้กับพนักงานทุกระดับภายในองค์กร รวมถึงผู้มีส่วนได้ส่วนเสียกับกองทุนฯ เพ่ือความเข้าใจ 
ในทิศทางขององค์กรแบบเดียวกัน 

1.5    หลักกำรตำมกระบวนกำรทบทวนแผนปฏิบัติกำร ประจ ำปี 2568 - 2572 กองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
ในการทบทวนแผนปฏิบัติการของกองทุนฯ ประจ าปี 2568 – 2572 ได้วิเคราะห์ทิศทางและเป้าหมาย 

ขององค์กร ประกอบด้วย วัตถุประสงค์การจัดตั้ง นโยบายอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข้อง และวิสัยทัศน์ พันธกิจขององค์กร 
รวมถึงการวิเคราะห์บริบทและปัจจัยต่างๆ ที่มีผลต่อการด าเนินงานของกองทุนฯ ได้แก่ 

แผนภาพแสดงกระบวนการทบทวนแผนปฏิบตัิการ ระยะยาว กองทนุส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 
ประจ าปี 2568 – 2572 

เมื่อพิจารณาข้อมูลดังกล่าวแล้วจึงน าข้อมูลดังกล่าวมาวิ เคราะห์ด้วยการวิ เคราะห์สภาพแวดล้อม 
(SWOT Matrix) เพ่ือน าผลจากการวิเคราะห์ไปใช้ประกอบในการพัฒนาแผนปฏิบัติการ โดยมีรายละเอียดการ
วิเคราะห์ ดังนี้ 
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กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อม (SWOT Matrix) 
การวิเคราะห์เพ่ือประเมินสภาพแวดล้อมเป็นการพิจารณาปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกที่ส่งผลกระทบ

ต่อการด าเนินงานของกองทุนฯ โดยการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในหรือปัจจัยภายในจะเกี่ยวข้องกับทรัพยากร
และความสามารถภายในองค์กรทุกด้าน เพ่ือให้สามารถระบุจุดแข็งและจุดอ่อนขององค์กร ซึ่งเป็นปัจจัยในด้านนี้
เป็นปัจจัยที่องค์กรสามารถควบคุมหรือพัฒนาให้ดีขึ้นได้ และการวิเคราะห์เพ่ือประเมินสภาพแวดล้อมภายนอก
หรือปัจจัยภายนอก อาทิ สภาพเศรษฐกิจ กฎหมาย เทคโนโลยี เป็นปัจจัยที่ไม่สามารถควบคุมได้ และมีผลกระทบ
ต่อการด าเนินงานขององค์กร เพ่ือให้สามารถระบุโอกาสและอุปสรรคที่ เกิดขึ้นและส่งผลกระทบต่อองค์กร 
โดยหลักในการพิจารณาเพื่อประเมินสภาพแวดล้อมขององค์กร มีดังต่อไปนี้ 

แผนภาพแสดงการวิเคราะห์สภาพแวดล ้อมภายในและภายนอก (SWOT Analysis) 

กำรวิเครำะห์ป ัจจัยภำยใน 
(1)  ด้านการเงิน (งบประมาณ รายได ้รายจ่าย) 
(2)  ด้านความพร้อมขององค์กร (บุคลากร อุปกรณ ์อาคารสถานที ่ภาพลักษณ์) 
(3)  ด้านการบริหารงานและกระบวนการทำงาน (โครงสร้างองค์กร/หน่วยงานภายใน 

การวางแผน การติดตามประเมินผล การตัดสินใจ การสั่งการ การประสานงาน) 
กำรวิเครำะห์ป ัจจัยภำยนอก โดยใช้แนวคิด PESTLE Framework ซึ่งเป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพ 

ใช้สำหรับการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงของปัจจัยภายนอกต่างๆ ในภาพรวมอย่างกว้างขวางที่กระทบต่อ 
องค์กรทั้งในปัจจุบันและอนาคตซึ่งเป็นสิ่งที ่ไม่สามารถควบค ุมได้  

(1)  ด้านการเมือง (Politics) อาทิ นโยบายรัฐบาล หน่วยงานรัฐ หน่วยงานอื่น ท้องถิ่น 
(2)  ด้านเศรษฐกิจ (Economics) อาทิ การขยายตัวเศรษฐกิจ ความต้องการแรงงาน 
(3)  ด้านสังคม (Social) อาทิ ค่านิยม ความเชื่อ ความต้องการเรียนรู้ 
(4)  ด้านเทคโนโลยี (Technological) 
(5)  ด้านกฎหมาย (Legal) 
(6)  ด้านสิ่งแวดล้อม (Environmental) 
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การวิ เคราะห์  SWOT Matrix เป็นกระบวนการก าหนดกลยุทธ์โดยวิ เคราะห์ปัจจัยภายในและ 
ปัจจัยภายนอกที่ส่งผลกระทบต่อการด าเนินงานขององค์กรในปัจจุบัน ซึ่งการวิเคราะห์ปัจจัยภายในจะแสดง 
ถึงจุดแข็ง และจุดอ่อนขององค์กรเพ่ือพิจารณาให้รู้จักตนเอง (รู้เรา) และรู้จักคู่แข่ง (รู้เขา) อย่างชัดเจน ในขณะที่
การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกจะแสดงถึงโอกาส และอุปสรรคที่มีผลกระทบต่อองค์กร ทั้งสิ่งที่เกิดขึ้นในอดีต 
สิ่งที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน รวมถึงแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นในอนาคต โดยจะวิเคราะห์ร่วมกันทั้งในด้าน 
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ในรูปแบบของ Matrix ซึ่งสามารถแบ่งยุทธศาสตร์ได้เป็น 4 ประเภท คือ 
ยุทธศาสตร์เชิงรุก ยุทธศาสตร์เชิงรับ ยุทธศาสตร์เชิงทดแทน และยุทธศาสตร์เชิงบรรเทา 

แผนภาพแสดงกระบวนการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม (SWOT Matrix) 

1.6   กำรทบทวนทิศทำงยุทธศำสตร์ เป้ำประสงค์ และแผนปฏิบัติกำรระยะยำว กองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ
แนวคิดและหลักการในการทบทวนทิศทางยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ และแผนปฏิบัติการระยะยาว (3 – 5 ปี) 

กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ประจ าปี 2568 – 2572 มีจุดมุ่งหมายเพ่ือให้กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ มีกรอบแนวทางในการด าเนินงานให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์จัดตั้งและพันธกิจ ให้สามารถบรรลุ
วิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และผลสัมฤทธิ์ตามนโยบายยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี นโยบายของรัฐบาล และนโยบาย
ของกระทรวงพาณิชย์ โดยให้ความส าคัญกับการเปลี่ยนแปลงตามสถานการณ์แวดล้อมอันก่อให้ เกิดความท้าทาย
ใหม่ๆ ให้กับกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งประกอบด้วยประเด็นส าคัญ ดังนี้ 

1. แผนแม่บทยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี ประเด็นด้านการสร้างความสามารถในการแข่งขันของประเทศ
เป็นตัวก าหนดทิศทางในการสนับสนุนงบประมาณของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเพ่ือเป้าหมาย 
ที่สอดคล้องและสนับสนุนตามแผนแม่บทดังกล่าว 

2. นโยบายของรัฐบาล ซึ่งแบ่งเป็น 2 ระยะ โดยสรุปสาระส าคัญท่ีเกี่ยวกับกรม ดังนี้
2.1 กรอบระยะสั้น เป็นนโยบายเพ่ือกระตุ้นเศรษฐกิจและการใช้จ่าย อาทิ Digital Wallet การแก้ไข

ปัญหาหนี้สิน การลดค่าใช้จ่ายด้านพลังงาน การสร้างรายได้จากการท่องเที่ยว และการแก้ไขปัญหาความเห็น  
ที่แตกต่างในเรื่องรัฐธรรมนูญ 
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2.2 กรอบระยะกลางและระยะยาว เพ่ือสร้างรายได้ ลดรายจ่าย สร้างโอกาส ลดความเหลื่อมล้ า 
และสร้างคุณภาพชีวิต ซึ่งเก่ียวข้องกับกรม ดังนี้ 

(1) การสร้างรายได้ 
 (1.1) การใช้การทูตเศรษฐกิจเชิงรุกเพ่ือเปิดประตูการค้าสู่ตลาดใหม่ ๆ อาทิ กลุ่มสหภาพ

ยุโรป กลุ่มประเทศในตะวันออกกลาง อินเดีย แอฟริกา อเมริกาใต้ รวมถึงการให้ความส าคัญกับตลาดเดิมที่รวมถึง
ประเทศบ้านใกล้เรือนเคียง ให้กับสินค้าและบริการของประเทศไทย  

 (1.2) การส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจใหม่ อาทิ การพัฒนาเศรษฐกิจดิจิทัล อุตสาหกรรม
เทคโนโลยีขั้นสูง อุตสาหกรรมสีเขียว และอุตสาหกรรมความมั่นคงของประเทศ รวมทั้งการวิจัยพัฒนาเทคโนโลยี
และนวัตกรรมในประเทศ 

(1.3) การสร้างรายได้ในภาคการเกษตร โดยใช้หลักการ ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้ 
การหาตลาดให้สินค้าเกษตรได้ขายในราคาท่ีเหมาะสม การแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรให้มีมูลค่าสูงขึ้น 

 (2) การสร้างโอกาสด้วยนโยบายสนับสนุนการสร้างพลังสร้างสรรค์ หรือ Soft Power ของประเทศ 
 (3) การวางรากฐานและโครงสร้างพ้ืนฐานใหม่ด้วยการน าเทคโนโลยีและระบบดิจิทัลมาใช้  

อย่างเต็มรูปแบบ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพการให้บริการประชาชน 
3. นโยบายของกระทรวงพาณิชย์

รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์ (นายภูมิธรรม เวชยชัย) ได้มอบนโยบาย
7 นโยบายในการขับเคลื่อนการท างานกระทรวงฯ ได้แก่ 

1) ลดรายจ่าย เพิ่มรายได้ ขยายโอกาส
2) บริหารให้เกิดความสมดุล
3) พาณิชย์จังหวัด และทูตพาณิชย์ท างานเชิงรุก
4) แก้ไขข้อจ ากัดของกฎหมาย
5) เร่งขยับตัวเลขการส่งออก เปลี่ยน ลบ เป็น บวก
6) ร่วมขับเคลื่อน นโยบาย Digital Wallet
7) ผลักดันการใช้ประโยชน์จาก FTA

4. การเพ่ิมประสิทธิภาพให้กับกองทุนฯ ซึ่งอาจมีการปรับเปลี่ยนในเรื่องแนวทางการประเมินผล
การด าเนินงานของกรมบัญชีกลางและจะส่งผลกระทบต่อผลการด าเนินงานของกองทุนไทยได้ 

5. การเตรียมพร้อมด้านบริหารทรัพยากรบุคคล เพ่ือรองรับภารกิจใหม่ของกองทุนฯ ในอนาคต
โดยการปรับปรุง/เพ่ิมเติมกฎระเบียบ การพัฒนาทักษะความรู้ ความสามารถของบุคลากรให้พร้อมกับ 
การด าเนินงาน และการวิเคราะห์ถึงโครงสร้างการบริหารงานบุคคลร่วมด้วย 

6. การขจัดปัญหาและข้อจ ากัดที่ยังคงเกิดขึ้นในระหว่างปีด า เนินงานที่ควรได้รับการแก้ไขให้น้อยลง
หรือหมดไป เพ่ือสนับสนุนการด าเนินงานของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศให้มีประสิทธิภาพสูงสุด 

จากแนวคิดและหลักการดังกล่าวท าให้กองทุนฯ ได้มีการทบทวนทิศทางยุทธศาสตร์ เป้าประสงค์ และ
แผนปฏิบัติการระยะยาว (3 – 5 ปี) กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ และปรับปรุงให้เป็นปัจจุบันพร้อมใช้
มากขึ้น ดังมีเนื้อหาในบทถัดไป 
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บทที่ 2 
นโยบำยและแผนที่เกี่ยวข้อง 

กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีภารกิจหลักในการขยายการค้าระหว่างประเทศของไทย 
พัฒนาและสร้างมูลค่าเพ่ิมของสินค้าและธุรกิจบริการ และเพ่ิมศักยภาพในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย  
ในตลาดโลก โดยแผนปฏิบัติการของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีความสอดคล้องกับกฎหมาย นโยบาย
และแผนที่เก่ียวข้องทุกระดับ ดังนี้ 

2.1 ควำมเป็นมำในกำรจัดตั้งกองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
1. กำรจัดตั้ง : กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจัดตั้งขึ้นโดยอาศัยอ านาจตามมาตรา 13 แห่ง

พระราชบัญญัติการส่งออกไปนอกและการน าเข้ามาในราชอาณาจักรซึ่งสินค้า พ.ศ. 2522 และอาศัยอ านาจ 
ตามมาตรา 6 ให้รัฐมนตรีว่าการกระทรวงพาณิชย์โดยการอนุมัติของคณะรัฐมนตรีมีอ านาจเรียกเก็บเงิน
ค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกหรือน าเข้าได้ แหล่งรายได้ของกองทุนฯ ประกอบด้วย 

1) ค่าธรรมเนียมพิเศษตาม มาตรา 6
2) เงินและทรัพย์สินอ่ืนที่ได้รับจากรัฐบาลหรือจากแหล่งต่างๆ ภายในประเทศ หรือต่างประเทศ

หรือองค์การระหว่างประเทศ หรือบุคคลอื่น 
3) ดอกผลของเงินกองทุนฯ

2. ทุนเริ่มแรก : ได้จากการจัดเก็บค่าธรรมเนียมพิเศษการน าเข้า ร้อยละ 0.5 ตามมาตรา 6 ของ พ.ร.บ.
การส่งออกไปนอกและการน าเข้าฯ พ.ศ. 2522 รวม 2 ครั้ง ดังนี้ 

ครั้งที่ 1 จัดเก็บปี 2525  จ านวน 300 ล้านบาท (ปัจจุบันไม่มีการจัดเก็บ) 
ครั้งที่ 2 จัดเก็บปี 2533 – 2534 จ านวน 2,000 ล้านบาท (ปัจจุบันไม่มีการจัดเก็บ) 

3. รำยได้หลักในปัจจุบัน : ค่าธรรมเนียมพิเศษส่งออกข้าวไปสหภาพยุโรป ปีละประมาณ 30 ล้านบาท
ซึ่งมติ ครม. ให้ใช้ได้เฉพาะการส่งเสริมการพัฒนาข้าวเท่านั้น 

4. กำรส่งคืนเงินเป็นรำยได้แผ่นดิน
1) ครม. มีมติเมื่อวันที่ 27 มกราคม 2558 ให้ทุนหมุนเวียนที่มีสภาพคล่องส่วนเกินความจ าเป็น

น าส่งคืนเงินเป็นรายได้แผ่นดิน โดยกองทุนฯ ไดน้ าส่งคืนเงินเป็นรายได้แผ่นดิน รวม 2 ครั้ง ดังนี้ 
ครั้งที่ 1 จ านวน 2,324,950,000 บาท เมื่อวันที่ 14 มิถุนายน 2559 
ครั้งที่ 2 จ านวน 83 ล้านบาท เมื่อวันที่ 30 มกราคม 2560 

2) น าส่งตามข้อเสนอแนะของส านักงานการตรวจเงินแผ่นดิน จ านวน 666,240,242.40 บาท
ซึ่งเป็นรายได้จากเอกชน (รายได้จากการสนับสนุนกิจกรรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ)  ทั้งนี้ ในการประชุม
คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ครั้งที่ 1/2565 เมื่อวันที่ 31 มกราคม 2565 ที่ประชุมมีมติเห็นชอบน าเงินดังกล่าว
น าส่งคลังเป็นรายได้แผ่นดิน 
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2.2 ยุทธศำสตร์ชำติ 20 ปี 
 ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ.2561 - 2580) เป็นการวางแผนและก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนา 

ในระยะยาวเพ่ือก าหนดแนวทางการพัฒนาของทุกภาคส่วนให้ขับเคลื่อนไปในทิศทางเดียวกัน และท าให้ประเทศไทย 
พัฒนาไปสู่อนาคตที่พึงประสงค์ตามวิสัยทัศน์ที่ก าหนดไว้ มีการถ่ายทอดแนวทางการพัฒน าสู่การปฏิบัติในแต่ละ
ช่วงเวลาอย่างต่อเนื่องและมีการบูรณาการ สร้างความเข้าใจถึงอนาคตาของประเทศไทยร่วมกัน และเกิดการรวม
พลังของทุกภาคส่วนในสังคม ทั้งประชาชนเอกชนและประชาสังคม ในการขับเคลื่อนการพฒันาเพ่ือการสร้างและ
รักษาไว้ซ่ึงผลประโยชน์แห่งชาติ และบรรลุวิสัยทัศน์ “ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็นประเทศพัฒนา
แล้ว ด้วยการพัฒนาตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง”หรือคติพจน์ประจ าชาติ “มั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน” เพ่ือให้
ประเทศมีขีดความสามารถในการแข่งขัน มีรายได้สูงอยู่ในกลุ่มประเทศพัฒนาแล้ว คนไทยมีความสุข อยู่ดีกินดี 
สังคม มีความมั่นคง เสมอภาคและเป็นธรรม ซึ่งยุทธศาสตร์ชาติจะใช้เป็นกรอบแนวทางการพัฒนาประเทศไทย 
ในระยะ 20 ปี  

ทั้งนี้ ยุทธศาสตร์ที่เกี่ยวข้องกับด าเนินงานของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ได้แก่ 
ยุทธศาสตร์ที ่2 ด้านการสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 

เป้ำหมำย 
1. ประเทศไทยเป็นประเทศที่พัฒนาแล้วที่เศรษฐกิจเติบโตอย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน
2. ประเทศไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขันสูงขึ้น

ตัวช้ีวัด 
1. รายได้ประชาชาติ การขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศและการกระจายรายได้
2. ผลิตภาพการผลิตของประเทศ ทั้งในปัจจัยการผลิตและแรงงาน
3. การลงทุนเพ่ือการวิจัยและพัฒนา
4. ความสามารถในการแข่งขันของประเทศ

ประเด็นยุทธศำสตร์ ประกอบด้วย 5 ประเด็นหลัก ดังนี้ 
ประเด็นที่ 1 การเกษตรสร้างมูลค่า 

1. เกษตรอัตลักษณ์พ้ืนถิ่น ส่งเสริมการน าอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นและภูมิปัญญาท้องถิ่น
ของไทยมาเป็นผลิตภัณฑ์การเกษตร 

2. เกษตรปลอดภัย ให้ความรู้ สนับสนุนกลไกตลาด เปลี่ยนผ่านสู่เกษตรอินทรีย์
3. เกษตรชีวภาพ ผลิตภัณฑ์มูลค่าสูงจากฐานเกษตรกรรม ฐานทรัพยากรชีวภาพ
4. เกษตรแปรรูป เพ่ิมมูลค่าในผลิตภัณฑ์และสินค้าเกษตรพรีเมี่ยม
5. เกษตรอัจฉริยะ น าเทคโนโลยีและนวัฒกรรมมาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา

ประเด็นที่ 2 อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต 
1. อุตสาหกรรมชีวภาพ
2. อุตสาหกรรมและบริการการแพทย์ครบวงจร
3. อุตสาหกรรมและบริการดิจิทัล ข้อมูล และปัญญาประดิษฐ์
4. อุตสาหกรรมและบริการขนส่งและโลจิสติกส์
5. อุตสาหกรรมความม่ันคงของประเทศ
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ประเด็นที่ 3 สร้างความหลากหลายด้านการท่องเที่ยว 
1. ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และวัฒนธรรม
2. ท่องเที่ยวเชิงธุรกิจ
3. ท่องเที่ยงเชิงสุขภาพ ความงาม และแพทย์แผนไทย
4. ท่องเที่ยวส าราญทางน้ า
5. ท่องเที่ยวเชื่อมโยงภูมิภาค

ประเด็นที่ 4 โครงสร้างพื้นฐาน เชื่อมไทย เชื่อมโลก 
1. การเชื่อมโยงโครงข่ายคมนาคมไร้รอยต่อ
2. การสร้างและพัฒนาเขตเศรษฐกิจพิเศษ
3. การเพ่ิมพ้ืนที่และเมืองเศรษฐกิจ
4. การพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเทคโนโลยีสมัยใหม่
5. การรักษาและเสริมสร้างเสถียรภาพทางเศรษฐกิจมหภาค

ประเด็นที่ 5 พัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานผู้ประกอบการยุคใหม่ 
1. การสร้างผู้ประกอบการอัจฉริยะ
2. การสร้างโอกาสเข้าถึงบริการทางการเงิน
3. การสร้างโอกาสเข้าถึงตลาด
4. การสร้างโอกาสเข้าถึงข้อมูล
5. การปรับบทบาทและโอกาสการเข้าถึงบริการภาครัฐ

2.3 นโยบำยรัฐบำล 
(1) นโยบายการเพ่ิมศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ โดยการลดปัญหาในการส่งออก เพ่ือให้เกิด  

ความคล่องตัว การแสวงหาตลาดที่มีศักยภาพเพ่ือขยายฐานการส่งออก การส่งเสริมอุตสาหกรรมที่สอดคล้องกับ
ศักยภาพพ้ืนฐานของประเทศ เช่น อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป  การส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรม เพ่ือสร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้แก่อาหารไทยบนพ้ืนฐานความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และภูมิปัญญา การเพ่ิมขีดความสามารถของ
ผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมให้เข้มแข็ง โดยการเพ่ิมองค์ความรู้ในด้านการพัฒนาผลิ ตภัณฑ์
และบริการจัดการในองค์กรฯ รวมทั้งการส่งเสริมภาคเศรษฐกิจดิจิทัล ซึ่งหมายรวมถึงการผลิตและการค้า
ผลิตภัณฑ์ดิจิทัลโดยตรง และการใช้ดิจิทัลรองรับการให้บริการของภาคธุรกิจ 

(2) นโยบายการส่งเสริมบทบาทและการใช้โอกาสในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเร่งส่งเสริม 
ความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ การค้า การลงทุน ในภูมิภาคอาเซียน และขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจกับ
ประเทศเพ่ือนบ้าน การส่งเสริมการใช้ประโยชน์จากความตกลงทางการค้าการลงทุนภายใต้กรอบความร่วมมือ 
ที่มีผลบังคับใช้แล้ว และการพัฒนาศักยภาพในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทยทุกระดับอย่างสอดคล้องกับ
ข้อตกลงในการเคลื่อนย้ายในด้านสินค้า บริการ การลงทุน แรงงานฝีมือ และปัจจัยการผลิตต่างๆ ที่เปิดเสรีมากขึ้น 
โดยเฉพาะกลุ่มวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของไทยให้สามารถแข่งขันได้ รวมทั้งสามารถด าเนินธุรกิจร่วมกับ
ผู้ประกอบการในประเทศสมาชิกอาเซียน เพ่ือน าไปสู่ความเชื่อมโยงกับห่วงโซ่อุปทานตลาดโลก 
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2.4  ยุทธศำสตร์ของกระทรวงพำณิชย์ระยะ 20 ปี (พ.ศ. 2559 - 2579) 
มุ่งเน้นการสร้างความเข้มแข็งและสร้างโอกาสทางเศรษฐกิจการค้าของประเทศด้วยการยกระดับความสามารถ

ทางการแข่งขัน (Competitiveness) และผลักดันความเชื่อมโยงกับโลก (Connectivity) เพ่ือรองรับเป้าหมาย 
ที่จะน าประเทศไทยไปสู่ Thailand 4.0 โดยขับเคลื่อนให้เกิดความเปลี่ยนแปลงใน ๓ มิติส าคัญ มิติที่หนึ่งคือ 
เปลี่ยนจากการผลิตสินค้า “โภคภัณฑ์” ไปสู่เชิง “นวัตกรรม” มิติที่สองคือ เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศด้วย
ภาคอุตสาหกรรมไปสู่การขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรม และมิติที่สามคือ 
เปลี่ยนจากการเน้นภาคการผลิตสินค้าไปสู่การเน้นภาคบริการมากขึ้น และเปลี่ยนจาก Traditional Services 
ซึ่งมีการสร้างมูลค่าค่อนข้างต่ าไปสู่ High Value Services ซึ่งมีความเก่ียวข้องใน 2 ยุทธศาสตร์ ได้แก่  

(๑) ยุทธศาสตร์การพัฒนาผู้ประกอบการแบบครบวงจร เน้นการพัฒนาผู้ประกอบการไทยเป็นผู้ค้า
ระดับภูมิภาคและระดับโลก และการพัฒนาผู้ประกอบการภาคบริการสู่การค้าบริการที่มีมูลค่าสูงและมีเอกลักษณ์ 

(๒) ยุทธศาสตร์การบูรณาการกับระบบการค้าโลก เน้นการเพ่ิมมูลค่าทางเศรษฐกิจด้วยการค้า
ระหว่างประเทศ ทั้งการค้ากับประเทศเพ่ือนบ้าน และประเทศในภูมิภาคอ่ืน โดยการสร้างภาพลักษณ์สินค้า/ธุรกิจ
บริการของไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับในต่างประเทศ และผลักดันการส่งออกโดยใช้การน าตลาดน าการผลิต
แสวงหาตลาดใหม่ ก าหนดกลยุทธ์ในเชิงลึกลงถึงระดับเมือง (city-focus) 

2.5  แผนยุทธศำสตร์กรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
มุ่งเน้น “ผลักดันการค้าระหว่างประเทศในเชิงรุกเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าและบริการอย่างต่อเนื่อง” 

โดยก าหนดแนวทางการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศไว้ 4 แนวทางส าคัญ ดังนี้ 
(1) Demand-Driven Marketing Approach การเร่งรัดขยายตลาดส่งออกและธุรกิจในต่างประเทศเชิงรุก 

ทั้ง Physical และ Digital market ได้แก่ การเจาะตลาดเชิงลึก (City Focus) โดยเจาะเข้าสู่เมืองเศรษฐกิจรอง ควบคู ่
ไปกับการยกระดับตลาดในเมืองหลวงหรือเมืองเศรษฐกิจหลักการสร้างหุ้นส่วนเชิงยุทธศาสตร์ (Strategic Partnership) 
และส่งเสริมการใช้ประโยชน์จาก FTA เพ่ือการขยายการค้าและการลงทุนร่วมกับพันธมิตรในตลาดศักยภาพการ
ประกอบธุรกิจระหว่างประเทศ (Outward Business Development Promotion) โดยพัฒนาองค์ความรู้และ
ข้อมูลเชิงลึก (Market Intelligence) พัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการไทยในการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
(Capacity Building) และการพัฒนาพาณิชย์ดิจิทัลเพื่อพัฒนาและส่งเสริม SMEs สู่สากล โดยพัฒนาต่อยอดระบบ 
Thaitrade.com ให้รองรับความต้องการใช้งานส าหรับการค้าออนไลน์ให้มีประสิทธิภาพและสะดวกมากยิ่งขึ้น 
และเชื่อมโยงกับแพลตฟอร์ม (platform) ของพันธมิตรในต่างประเทศ ตลอดจนการพัฒนาและส่งเสริม
ผู้ประกอบการไทยให้สามารถท าการค้าออนไลน์ และมีความน่าเชื่อถือในระดับสากล เป็นต้น 

(2) การส่งเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร์ พัฒนาและส่งเสริมสินค้าและบริการที่ประเทศไทย 
มีศักยภาพใน 5 คลัสเตอร์ส าคัญ ได้แก่ สินค้าอาหาร และธุรกิจบริการอาหาร สินค้าฮาลาล สินค้าอุตสาหกรรม 
สินค้าแฟชั่นและไลฟ์สไตล์ และธุรกิจบริการศักยภาพ โดยการพัฒนาผู้ประกอบการสินค้าและบริการให้มีความรู้ 
ผลิตสินค้า/บริการให้ตรงกับความต้องการของตลาด ขยายช่องทางทางการตลาด และสร้างภาพลักษณ์สินค้า  
และบริการให้เป็นที่รู้จักและยอมรับในตลาดต่างประเทศ 
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(3) การพัฒนาผู้ประกอบการและสร้างมูลค่าเพ่ิมในอุตสาหกรรมส่งออก โดยมุ่งเน้นการขับเคลื่อน
ด้วยนวัตกรรม ( Innovation-Driven) และการสร้างมูลค่าเ พ่ิมในอุตสาหกรรมส่งออก (Value Creation) 
เพ่ือยกระดับผู้ประกอบการของไทยให้มีความพร้อมด้านการค้าที่จะรับมือกับเศรษฐกิจยุคใหม่ในทุกระดับอย่างเป็น
ระบบและครบวงจร โดยมุ่งเน้นการเสริมสร้างศักยภาพในการท าการค้าระหว่างประเทศแก่ผู้ประกอบการ 
เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมแก่สินค้าและธุรกิจบริการ ผ่านการสร้างแบรนด์หรือตราสินค้าสู่สากล (Brand) และการพัฒนา
นวัตกรรม (Innovation)  

(4) การพัฒนาองค์กรและเพ่ิมประสิทธิภาพการให้บริการ เ พ่ือสนับสนุนการด าเนินงาน 
ตามยุทธศาสตร์และพัฒนาองค์กรสู่ระบบราชการ 4.0 โดยการพัฒนาบุคลากรภายในให้มีความรู้ความสามารถ 
ทักษะและสมรรถนะที่จ าเป็นในการปฏิบัติงาน พัฒนาเทคโนโลยีสารสนเทศเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการท างาน 
การให้บริการแก่ประชาชน พัฒนาระบบราชการและระบบบริหารจัดการ ตลอดจนเสริมสร้างพันธมิตร/เครือข่าย
กับองค์กรทั้งในและต่างประเทศ 
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1) การประชุมเจรจาเชิงรุก
2) การปกป้องผลประโยชน์และการแก้ไข
อุปสรรคทางการค้า 

3. ด้านการเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยทุธ์1. ด้านการเสริมสรา้งขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าระหวา่งประเทศ 2. ด้านการเจรจาเชิงรุกเพื่อเปิดตลาดแผนปฏิบัติการ 

กลยุทธ ์

1) การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปิดเพิ่มตลาดใหม่ และ
ขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าไทยสู่ตลาดโลก 

2) การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์
ดิจิทัล และช่องทางกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ 

1) การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย
2) การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่
3) การพัฒนาส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่ม และการสร้างภาพลักษณ์และส่งเสริมการ
สร้างแบรนด์สินค้าและบริการ 
4) การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต

2.6 ความเชื่อมโยงและสอดคล้องระหว่างยุทธศาสตร์ชาติ นโยบายรัฐบาล และยุทธศาสตร์ของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

- โครงการจัดงานแสดงสินค้า Top Thai Brands/ Thailand Week 
- โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจ 
  ระหว่างประเทศ ตลาดเอเชียและโอเชียเนีย 
- โครงการคณะผู้แทนการค้าเดินทางมาเยือนงานแสดงสินค้าใน
ประเทศ (Incoming Trade Mission) 
- โครงการจัดคณะผู้บริหารระดับสูงเพื่อสร้างความสัมพันธ์ทางการค้า 
  (Incoming & Outgoing Goodwill Mission) 
- โครงการ BCG Thai Festive Fair (Agenda: BCG)  
- โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีกสมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้า 
  ออนไลน์ระหว่างประเทศ 
- โครงการพัฒนาตลาดพาณิชย์ดิจิทัลและระบบนิเวศเพื่อส่งเสริม 
SMEs จากฐานรากสู่สากล เป็นต้น 

แผนงาน 
- การประชุมภายใต้กรอบองค์การการค้าโลก และ สหประชาชาติ 
- การประชุมระดับภูมิภาค อาทิ ASEAN, Asia Pacific,  
  East Asia ฯลฯ 
- การประชุมระดับอนุภูมิภาค อาทิ GMS, ACMECS, IMT-GT ฯลฯ 
- การประชุมภายใต้กรอบ CODEX, GS1 ฯลฯ 
- การประชุมความร่วมมือทางการค้าข้าว 
- โครงการปกป้องและรักษาผลประโยชน์ทางการค้าของไทย   
  เช่น การจ้างที่ปรึกษากฎหมาย หรือผู้เชี่ยวชาญด้าน 
  AD/CVD/SG/AC เป็นต้น 
- โครงการประชุมเจรจาระหว่างประเทศว่าด้วยเรื่องทรัพย์สิน 
  ทางปัญญา 

- โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ อาทิ Foodex Japan, Seoul Food 
& Hotel, Fine Food Australia , Biofach , Anuga , MEDICA เป็นต้น 
- โครงการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติในประเทศ อาทิ Bangkok RHVAC,      
  Bangkok E&E, Bangkok Gems and Jewelry, THAIFEX, STYLE เป็นต้น 
- โครงการพัฒนาส่งเสริมการตลาด สร้างภาพลักษณ์สินค้าอาหารและธุรกิจบริการ  
  อาหารตามยุทธศาสตร์ครัวไทยสู่โลก 
- โครงการพัฒนาและส่งเสริมการตลาดสินค้าส าหรับ Niche Market 
- โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS และสินค้าที่เกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 
- โครงการส่งเสริมตลาดธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจเกี่ยวเนื่องสู่ตลาดต่างประเทศ 
- โครงการเจรจาซื้อขายข้าวรัฐบาลต่อรัฐบาล 
- โครงการส่งเสริมการขอรับความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 

ยุทธศาสตร์ 2 ด้านการสร้างขีดความสามารถในการแข่งขัน 

นโยบายหลัก ๑๒ ด้าน 
ข้อ 5. การพัฒนาเศรษฐกิจและความสามารถในการแขง่ขันของไทย 
5.2 พัฒนาอุตสาหกรรม (Bio, Circular, Green Economy) นวัตกรรม 
5.3 พัฒนาภาคเกษตร (มูลค่าเพิ่ม เกษตรอินทรีย์ เกษตรแปรรูป) 
5.5 พัฒนาการค้าการลงทุนสู่การเป็นชาติการค้า บริการและลงทุน  
5.7 พัฒนาสู่การเป็นประเทศอัจฉริยะ (e-commerce, logistics, big data) 
5.9 ขับเคลื่อนเศรษฐกิจยุคใหม่ (พัฒนาผู้ประกอบการ NEA) 

นโยบายเร่งด่วน ๑๒ เรื่อง 
ข้อ 3. มาตรการเศรษฐกิจเพื่อรองรับความผันผวนของเศรษฐกิจโลก  
(ขยายตลาดเร่งด่วน หาช่องทางใหม ่ธุรกิจใหม่ แบรนด์ ธุรกิจสร้างสรรค์ 
ฮาลาล Cross Border e-Commerce) 

นโยบายรัฐบาล 
 

ยุทธศาสตร์ชาติ 20 
ปี 
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บทที่ 3 
แผนปฏิบัติกำรระยะยำว กองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

ประจ ำปบีัญชี พ.ศ. 2568 – 2572 และแผนปฏิบตัิกำรประจ ำปีงบประมำณ 2568 
3.1  วิสัยทัศน์ 

“เป็นกองทุนที่มีสภาพคล่องและมีประสิทธิภาพในการส่งเสริมและพัฒนาความสามารถในการแข่งขัน  
ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยให้ทันกับสถานการณ์ในตลาดโลกในปัจจุบัน” 

3.2  พันธกิจ 
จัดสรรเงินในการด าเนินกิจกรรม/แผนงาน/โครงการที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกสินค้า

และบริการทั้งทางตรงและทางอ้อม การรักษา การหาตลาด ปกป้องผลประโยชน์ในทางการพาณิชย์และแก้ไข
ปัญหาอุปสรรคด้านการค้าระหว่างประเทศ  

3.3  วัตถุประสงค์/เป้ำประสงค์ 
1. การด าเนินโครงการและกิจกรรมเพ่ือการพัฒนาและส่งเสริมการผลิต และส่งออกสินค้า/บริการ

ให้กับผู้ผลิต ผู้ส่งออก รวมถึง SMEs ในภูมิภาค วิสาหกิจชุมชน สหกรณ์ต่างๆ เกษตรกร ผู้ประกอบการรุ่นใหม่ 
และบุคคลทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่างประเทศ ตลอดจนการเพ่ิมศักยภาพตลาดเดิมในเชิงรุก และเปิดตลาดใหม่
เพ่ือขยายสัดส่วนการส่งออกสินค้าและบริการของไทยสู่ตลาดโลก การผลักดันการค้าชายแดน การปกป้อง
ผลประโยชน์ในทางการพาณิชย์ รวมทั้งแก้ไขปัญหาและอุปสรรคในการส่งออกให้สามารถด าเนินการไปได้อย่าง
รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ 

2. การบริหารกิจกรรมการพัฒนาและส่งเสริมการส่งออกในยุค Megatrends และเศรษฐกิจใหม่
ให้มีความคล่องตัว มีประสิทธิภาพ และเกิดประโยชน์สูงสุด โดยเฉพาะโครงการหรือกิจกรรมที่ต้องใช้ความเร่งด่วน 
ในการด าเนินการทุกรูปแบบ สร้างศักยภาพทางการค้าให้ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็วอย่างต่อเนื่อง  
ในปัจจุบัน 

3.4  ผลผลิต (Output) 
โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศที่ได้รับการสนับสนุนจากเงินกองทุนฯ ทั้งของภาครัฐ

และเอกชน จ านวนไม่น้อยกว่า 150 โครงการต่อปีให้มีความส าเร็จในการด าเนินโครงการ 

3.5  ผลลัพธ์ (Outcome) 
มูลค่าการส่งออกทั้งสินค้าและธุรกิจบริการไทยขยายตัวต่อเนื่อง และผู้ประกอบการไทยมีขีดความสามารถ

ในการแข่งขันและสามารถประกอบธุรกิจในต่างประเทศได้อย่างเข้มแข็ง 

3.6  เป้ำหมำยหลัก 
สามารถผลักดันและส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยให้เป็น 

1 ใน 5 ของเอเชียภายในปี 2571 
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3.7  กำรวิเครำะห์สภำพแวดล้อมปัจจัยภำยนอกและภำยใน (SWOT Analysis) 
1) สภำพปัจจุบัน

ปัจจุบันกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศมีเงินคงเหลือน้อย ไม่เพียงพอต่อการจัดท า
แผนปฏิบัติการประจ าปี (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) เนื่องจากได้น าเงินส่งคลังเป็นรายได้
แผ่นดิน อีกทั้งพระราชบัญญัติการบริหารทุนหมุนเวียน พ.ศ. 2558 ก าหนดให้หน่วยงานของรัฐที่มีทุนหมุนเวียน  
น าเงินของทุนหมุนเวียนฝากกระทรวงการคลัง ดังนั้น จึงขาดรายได้ในส่วนของดอกเบี้ยเงินฝากธนาคาร 

ทั้ งนี้  กองทุนส่ง เสริมการค้าระหว่างประเทศได้คืนเงินกองทุนฯ เป็นรายได้แผ่นดิน 
ในปี พ.ศ. 2565 ตามข้อเสนอแนะของส านักงานการตรวจเงินแผ่นดินจึงส่งผลให้ขาดสภาพคล่อง 

2) ปัญหำ
กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศจัดตั้งขึ้นเพ่ือเป็นทุนหมุนเวียนส าหรับใช้จ่ายในการพัฒนา

และส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปัจจุบันขาดสภาพคล่อง ท าให้ไม่สามารถด าเนินการพัฒนาและเสริมสร้าง
ศักยภาพในการแข่งขันทางการค้าได้ในทุกมิติ เพ่ือวางรากฐานเศรษฐกิจในระยะยาว โดยรวมถึง 

(1) การพัฒนาและส่งเสริมสินค้าที่ตอบสนองต่อยุค Megatrends โดยเน้นสินค้า BCG และ
สินค้า/บริการส าหรับยุค Megatrends รวมถึงสินค้าที่ค านึงถึงสิ่งแวดล้อม 

(2) การขยายพันธมิตรทางการค้า 
(3) การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการให้พร้อมรับการเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
(4) การเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปิดตลาด และการปกป้องผลประโยชน์/แก้ไขอุปสรรคทางการค้า 
(5) ส่งเสริมการเปิดตลาด แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ  
(6) ส่งเสริมการค้าภายใต้ความร่วมมือทางเศรษฐกิจและข้อตกลงทางการค้า 
(7) การส่งเสริมพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์และเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy)  
(8) การยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศด้วยเทคโนโลยีดิจิทัล 
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3) กำรวิเครำะห์ SWOT กำรบริหำรงำนกองทุนฯ

จุดแข็ง (Strength: S) จุดอ่อน (Weakness) 
1) วัตถุประสงค์ของการก่อตั้งกองทุนฯ มีความครอบคลุมในเรื่อง
การพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ท าให้กองทุนฯ 
สามารถสนับสนุนโครงการหรือกิจกรรมที่เกี่ยวกับการส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศได้ 
2) กองทุนฯ มีความยืดหยุ่นในการด าเนินงาน เพื่อรองรับ
การท างานภายใต้การค้าที่มีความเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว 
3) กองทุนฯ มีการก าหนดประเด็นหลักเพื่อการพัฒนาและ
ส่งเสริมโครงการที่มีความสอดคล้องกับนโยบายด้านการค้า
ระหว่างประเทศของรัฐบาลซึ่งเป็นนโยบายหลัก และนโยบายของ
กระทรวงพาณิชย์ รวมถึงกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ซึ่งจะสามารถช่วยสนับสนุนให้การด าเนินงานบรรลุเป้าหมายได้
อย่างลุล่วง 

1) กองทุนขาดสภาพคล่อง ปัจจุบันเงินคงเหลือมีจ านวนน้อย
ไม่เพียงพอต่อการจัดท าแผนปฏิบัติการประจ าปี (แผนพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) 
2) กองทุนฯ ยังขาดระบบสารสนเทศที่ช่วยสนับสนุนการปฏิบัติงาน
เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพ อ านวยความสะดวก และสามารถ
ตอบสนองต่อความต้องการทั้งภายใน (บุคลากรในกองทุนฯ) 
และภายนอก (เอกชน/ประชาชน) 
3) กองทุนฯ อยู่ระหว่างการปรับกฎหมายให้ เป็นปัจจุบัน
จึงส่งผลให้ยังไม่สามารถจัดเก็บรายได้อื่นๆ (นอกเหนือจากเงิน
งบประมาณ) 

โอกำส (Opportunity : O) อุปสรรค (Threat: T) 
1) นโยบายเศรษฐกิจของรัฐบาลมุ่งเน้นให้ความส าคัญด้านการค้า
ระหว่างประเทศ ซึ่งเป็นกลไกส าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ของไทย โดยส่งเสริมให้มีการพัฒนา/ส่งเสริมการประกอบธุรกิจ
ระหว่างประเทศ ส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพิ่มแก่สินค้า/บริการ 
ขยายช่องทางตลาดแก่สินค้า/บริการ และยกระดับคุณภาพการ
ให้บริการสู่ความเป็นเลิศอย่างต่อเนื่อง 
2) ภาคเอกชนไทยมีศักยภาพ รวมถึงให้ความร่วมมือต่อนโยบาย
ของรัฐบาลเป็นอย่างดี 
3) ยุทธศาสตร์ชาติ 20 ปีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
มุ่งเน้นการเพิ่มมูลค่าการส่งออก การสร้างงาน และการกระตุ้น
เศรษฐกิจ 
4) การส่งออกสินค้าและธุรกิจบริการของไทยมีการขยายตัวอย่าง
ต่อเนื่อง และผู้ประกอบการของไทยมีศักยภาพในการแข่งขันสูง 

1) ในการสนับสนุนการด าเนินงานตามภารกิจของกองทุนฯ
มีข้อจ ากัดทางด้านงบประมาณ จึงท าให้ไม่สามารถผลักดัน
โครงการด้านการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ การส่งออก 
และโครงการที่เกี่ยวข้องกับนโยบายของรัฐได้อย่างเต็มศักยภาพ 
ส่งผลให้ไม่เป็นไปตามเป้าหมายที่ก าหนด 
2) พระราชกฤษฎีกา เรื่อง การก าหนดจ านวนเงินสะสมสูงสุด
และการน าทุนหรือผลก าไรส่วนเกินของทุนหมุนเวียนส่งคลังเป็น
รายได้แผ่นดิน พ.ศ. 2561 ท าให้กองทุนฯ ท าให้ไม่สามารถ
วางแผนจัดสรรเงินในระยะยาวเพื่อเป็นเงินในการด าเนินโครงการ
ของกองทุนฯ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ เนื่องจากจะมีวงเงินส าหรับ
การด าเนินงานในระยะสั้นเท่านั้น 
3) เงินงบประมาณที่ได้รับจัดสรรจากส านักงบประมาณเพื่อมา
สมทบเงินกองทุนฯ มีความไม่แน่นอนในแต่ละปี 
4) พระราชบัญญัติทุนหมุนเวียน พ.ศ 2558 ก าหนดให้น า
เ งินกองทุนส่ ง เสริมการค้ าระหว่ า งประเทศไปฝากไว้ที่
กระทรวงการคลัง ส่งผลให้เกิดการสูญเสียโอกาสในการได้มา 
ซึ่งรายได้จากดอกเบี้ย       
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3.8  แผนปฏิบัติกำรระยะยำว กองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ประจ ำปีบัญชี 2568 – 2572 

1. แผนปฏิบัติกำรด้ำนกำรเสริมสร้ำงขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขันทำงกำรค้ำระหว่ำงประเทศ

 กลยุทธ์ที่ 1.1 กำรผลักดันคลัสเตอร์เป้ำหมำย
1) เกษตรสร้างมูลค่า อาทิ สินค้าเกษตรแปรรูป สมุนไพร เครื่องส าอาง สินค้าตามเทรนด์โลก สินค้า

ฮาลาล อาหารอนาคต อาหารสุขภาพ (Healthy Foods) ผลิตภัณฑ์อาหารจากเทคโนโลยีชีวภาพ (Food 
Biotechnology Products) และอาหารใหม่ (Novel Food) เช่น Plant-based meat เป็นต้น 

2) อุตสาหกรรมและบริการแห่งอนาคต อาทิ สินค้ายานยนต์สมัยใหม่ (รถยนต์ไฟฟ้าและอะไหล่
ยานยนต์)/เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ/อุตสาหกรรมเครื่องมือแพทย์/สินค้าเทคโนโลยีที่รองรับสังคมผู้สูงอายุ/
อุตสาหกรรมความมั่นคงของประเทศ/อุตสาหกรรมไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์อัจฉริยะ อุตสาหกรรมเครื่องจักรกล
การเกษตร เป็นต้น 

3) สินค้าไลฟ์สไตล์ ตอบสนองยุค Megatrends และสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ อาทิ สินค้า BCG /
สินค้าส าหรับกลุ่มผู้สูงอายุ/สินค้าส าหรับสัตว์เลี้ยง เป็นต้น 

4) ธุรกิจบริการแห่งอนาคต อาทิ บริการทางการแพทย์ครบวงจร/อุตสาหกรรมดิจิทัล ข้อมูล และ
ปัญญาประดิษฐ์/ธุรกิจสื่อบันเทิง - เกม (Digital Content)/ธุรกิจการศึกษา (Educational Service)/ธุรกิจสิ่งพิมพ์
บรรจุภัณฑ์/ธุรกิจบริการ Logistics เป็นต้น 

5) อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ วัฒนธรรม และบริการที่มีมูลค่าสูงที่ เป็น Soft Power ของไทย
เพ่ือขับเคลื่อนประเทศไทยสู่ Creative Economy อาทิ ธุรกิจเกี่ยวกับสุขภาพและความงาม ธุรกิจบริการ
สร้างสรรค์ อาทิ ธุรกิจบันเทิง ดิจิทัลคอนเทนต์และซอฟต์แวร์ ธุรกิจบริการโลจิสติกส์ และ Trade Supporting 
Services เช่น สิ่งพิมพ์ บรรจุภัณฑ์ Institutional Services เช่น ธุรกิจการจัด Event เป็นต้น 

 กลยุทธ์ที่ 1.2 กำรพัฒนำศักยภำพผู้ประกอบกำรให้พร้อมรับกำรเปลี่ยนแปลงสู่เศรษฐกิจยุคใหม่
1) พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการไทย รวมถึง SMEs ในภูมิภาค วิสาหกิจชุมชน สหกรณ์ต่างๆ เกษตรกร

และบุคคลทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่างประเทศ เพ่ือให้เกิดองค์ความรู้และทักษะในการท าการค้ายุคใหม่ และสร้าง
แรงบันดาลใจในการท าธุรกิจระหว่างประเทศ ให้สามารถด าเนินธุรกิจการค้าระหว่างประเทศตามหลักเป้าหมาย
การพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs) ผ่านโครงการฝึกอบรมเชิงลึก/สัมมนาเชิงปฏิบัติการ (Coaching) ทั้งส่วนกลางและส่วน
ภูมิภาค ในรูปแบบออนไลน์ และออฟไลน์ ไปจนถึงการน าสินค้าไปทดลองจ าหน่ายในตลาดต่างประเทศ 

2) สร้างผู้ประกอบการค้ารายใหม่ โดยพัฒนาองค์ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศให้แก่ผู้ประกอบการ
SMEs และ Micro SMEs และบุคคลทั่วไปที่สนใจการค้าระหว่างประเทศ อาทิ หลักสูตรเปิดโลกการค้ากับทูต
พาณิชย์ (Export Clinic) พาณิชย์คู่คิด SME การให้ค าปรึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับกฎระเบียบการน าเข้าของตลาด
ต่างประเทศ ผลักดันการใช้ประโยชน์จาก FTA เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจ และเตรียมความพร้อมให้
ผู้ประกอบการด าเนินธุรกิจสอดรับกับ กฎ กติกาใหม่ และสถานการณ์ตลาดโลกปัจจุบัน เป็นต้น และผลักดัน
ผู้ประกอบการที่ผ่านการฝึกอบรมให้เข้าร่วมกิจกรรมเพ่ือขยายตลาดส่งออกในต่างประเทศ เช่น เข้าร่วมงานแสดง
สินค้านานาชาติในประเทศไทย และร่วมคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาการค้าในต่างประเทศ เป็นต้น 
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3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจในต่างประเทศ และแสวงหาปัจจัยการผลิตและวัตถุดิบ โดยจัด
ฝึกอบรมเชิงลึก และน าผู้ประกอบการไทยเดินทางไปเข้าร่วมกิจกรรมจับคู่ธุรกิจ (Business Matching and 
Networking) กิจกรรมน าเสนอผลงาน (Business Pitching) เพ่ือน าเสนอผลงาน/แผนงานทางธุรกิจ เพ่ือขายและ/
หรือระดมเงินทุนการส่งเสริมการสร้างเศรษฐกิจแพลตฟอร์ม (Platform Economy) และแสวงหาพันธมิตรการค้า
การลงทุนในตลาดเป้าหมายต่อไป 

4) พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการในด้านการเพ่ิมความสามารถในการป้องกันความเสี่ยงจากอัตรา
แลกเปลี่ยน (Hedging) และการสนับสนุนให้ผู้ประกอบการป้องกันความเสี่ยงจากอัตราแลกเปลี่ยน 

 กลยุทธ์ที่ 1.3 กำรพัฒนำส่งเสริมกำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่ม และกำรสร้ำงภำพลักษณ์และส่งเสริมกำรสร้ำง
แบรนด์สินค้ำและบริกำร 

1) พัฒนาศักยภาพด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความยั่งยืน (Sustainable Design) การใช้นวัตกรรม
เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของสินค้า และสินค้าที่มีความคิดสร้างสรรค์และค านึงถึงสิ่งแวดล้อม/สภาพแวดล้อมเพ่ือตอบสนอง
ต่อเศรษฐกิจแนวใหม่ (BCG) ผ่านการจัดประกวดและมอบรางวัลต่าง ๆ พร้อมประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อต่างๆ การจัด
นิทรรศการแสดงผลงานในงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ และการผลักดันให้สินค้าไทยเข้ าประกวดรางวัล 
การออกแบบ/นวัตกรรมในระดับนานาชาติ เป็นต้น 

2) พัฒนาและส่งเสริมแบรนด์ไทยให้เป็นแบรนด์ระดับสากล และส่งเสริมการสร้างเครือข่ายระหว่าง
นักออกแบบไทยและนักออกแบบนานาชาติ เพ่ือผลักดันให้ประเทศไทยเป็นหนึ่งในศูนย์กลางการออกแบบของเอเชีย 

3) ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยที่มีการพัฒนารูปแบบสินค้า และความสามารถในการเข้าสู่ตลาดสากล
โดยใช้ตราสินค้าของตนเองผ่านการมอบรางวัลผู้ประกอบธุรกิจดีเด่น (Prime Minister’s Export Award) 

4) สร้างภาพลักษณ์ที่ดีแก่สินค้าและบริการของไทยผ่านเครื่องหมายรับรองคุณภาพ “Thailand Trust
Mark” เพ่ือให้ผู้น าเข้า/ผู้บริโภคในต่างประเทศเกิดความเชื่อมั่นในสินค้าและบริการของไทยในด้านคุณภาพ
มาตรฐาน ขั้นตอนการผลิตที่ค านึงถึงผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม และความรับผิดชอบต่อสังคม  

5) สร้างภาพลักษณ์ประเทศในฐานะผู้ผลิตและส่งออกสินค้าและบริการที่ มีคุณภาพ มาตรฐานและมี
ความน่าเชื่อถือ (Country Image) เพ่ือให้เห็นศักยภาพของประเทศไทยในฐานะที่เป็นประเทศเป็นผู้ผลิตและ 
ผู้ส่งออกสินค้าชั้นน าของโลก 

 กลยุทธ์ที่ 1.4 กำรพัฒนำองค์กรสู่อนำคต
1) เพ่ิมประสิทธิภาพบริหารจัดการระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ และระบบการบริหารจัดการข้อมูลรวมทั้ง

การวิเคราะห์ข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data) เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการให้บริการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ
ในเชิงลึก และการให้บริการแก่หน่วยงาน ที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ผู้ประกอบการไทย 
และประชาชนที่สนใจด้านการค้าระหว่างประเทศ ตลอดจนจัดหน่วยงานหรือเจ้าหน้าที่ให้ค าปรึกษานอกสถานที่ 
ในโอกาสต่างๆ (Mobile Unit) 

2) สร้างพันธมิตรและขยายความสัมพันธ์กับเครือข่ายกับองค์กรด้านการค้าระหว่างประเทศทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศ ส่งเสริมการด าเนินงานตามกรอบความร่วมมือกับองค์กรต่างๆ และการด าเนินงาน
ร่วมกับที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงพาณิชย์ ด้านการค้าระหว่างประเทศ (HTAs) 

18



 ๓) พัฒนาขีดความสามารถบุคลากรเพ่ือรองรับทักษะใหม่ ๆ และเทคโนโลยีสารสนเทศ รวมถึงสร้าง 
Mind Set ให้บุคลากรใช้ Soft Power ในการผลักดันและสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่สินค้าและบริการของไทย 

2. แผนปฏิบัติกำรด้ำน กำรเจรจำเชิงรุกเพื่อเปิดตลำด

 กลยุทธ์ที่ 2.1 กำรประชุมเจรจำเชิงรุก
สนับสนุนการเข้าร่วมการประชุมเพ่ือขยายความร่วมมือทางการค้าในระดับทวิภาคี และพหุภาคี อาทิ

WTO, ABAC, ASEAN-BAC, EABC, JTEPA, ACMEC, IMT-GT ฯลฯ โดยการเจรจาในเชิงรุกร่วมกับกลุ่ม FTA 
ที่มีความส าคัญ อาทิ สหภาพยุโรป จีน สหรัฐอเมริกา การผลักดันความตกลงต่างๆ อาทิ RCEP, CPTPP 
เจาะตลาดเมืองรองศักยภาพด้วย Mini FTA และการด าเนินงานร่วมกับหน่วยงานที่ เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ 
และเอกชน/ผู้น าเข้ารายส าคัญ 

 กลยุทธ์ที่ 2.2 กำรปกป้องผลประโยชน์และกำรแก้ไขอุปสรรคทำงกำรค้ำ
สนับสนุนการประชุมและการหารือเพ่ือแก้ไขปัญหาอุปสรรคที่ส่งผลต่อการส่งออกทั้งในภาพรวมและราย

อุตสาหกรรม/คลัสเตอร์  ตลอดจนการจ้างที่ปรึกษากฎหมาย หรือผู้ เชี่ ยวชาญด้าน AD/CVD/SG/AC 
เพ่ือด าเนินการแก้ต่างในกรณีที่ประเทศไทยถูกฟ้องร้อง และการให้ความรู้ผู้ประกอบการไทยในด้านดังกล่าว  
เพ่ือปกป้องและรักษาผลประโยชน์ทางการค้าของไทย การปกป้องผลประโยชน์และลดทอนผลกระทบของ
ผู้ประกอบการไทยจากการสวมสิทธิ์การส่งออก โดยเฉพาะการสวมสิทธิ์เพื่อหลีกเลี่ยงผลกระทบจากสงครามการค้า
และการสวมสิทธิ์ที่อาจท าให้ภาพลักษณ์สินค้าไทยเสียหาย เป็นต้น 

3. แผนปฏิบัติกำรด้ำน กำรเร่งรัดท ำกำรตลำดเชิงกลยุทธ์

 กลยุทธ์ที่ 3.1 กำรรุกตลำดศักยภำพเดิม เปิดเพิ่มตลำดใหม่ และขยำยสัดส่วนกำรส่งออกสินค้ำไทย
สู่ตลำดโลก 

  สนับสนุนกิจกรรมทางการตลาดที่สอดคล้องกับระดับพัฒนาการทางเศรษฐกิจในแต่ละกลุ่มตลาด 
โดยเน้นการผลักดันการค้าชายแดนและข้ามแดน บุกเจาะหัวเมืองเศรษฐกิจใหญ่ และส่งเสริมการเปิดตลาด 
แสวงหาช่องทางการตลาดใหม่ๆ โดยเฉพาะตลาดใหม่ที่เติบโตได้ดี และตลาดเมืองรอง (City focus) ผ่านการจัด 
คณะผู้บริหารระดับสูง และผู้แทนการค้าไปเจรจาการค้าการลงทุน โดยใช้กลไกการจัดท าบันทึกความตกลง (MOU) 
การจัดงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การจัด Pop-up Store และ Special Store (Private brand) และสนับสนุน
ผู้ประกอบการไทยในการจัดตั้ง Sales/Marketing Office เป็นต้น 

 กลยุทธ์ที่ 3.2 กำรผลักดันกำรค้ำผ่ำนช่องทำงตลำดพำณิชย์ดิจิทัลและช่องทำงกระจำยสินค้ำ
รูปแบบใหม่ 

    สนับสนุนผู้ประกอบการไทยในการการเพ่ิมช่องทางการค้าระหว่างประเทศผ่านระบบออนไลน์ อาทิ 
Thaitrade.com, Online Business Matching (OBM) และตลาดกลางพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ชั้นน าของโลก 
รวมถึงจัดตั้งและต่อยอดหน้าร้าน TOPTHAI store บนแพลตฟอร์มพันธมิตรชั้นน า รวมถึงการค้ารูปแบบ 
Live Commerce เป็นต้น       
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แผนปฏิบัติการประจ าปีงบประมาณ 2568 
กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

ปฏิทินการด าเนินงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ข้ันตอน/ระยะเวลา) 

ระยะเวลา การด าเนินงานส าหรับแผนงานปีงบประมาณ 2568 
พ.ย. 67  แจ้งหน่วยงานภาครัฐและเอกชนให้จัดส่งโครงการที่เสนอขอใช้เงินกองทุนฯ ปีงบประมาณ 2568 
พ.ย. 67  รวบรวมและสรุปโครงการที่เสนอขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว 

ให้กรมการค้าต่างประเทศ    

พ.ย. - ธ.ค. 67 
 รวบรวมและสรุปโครงการที่เสนอขอใช้เงินกองทุนฯ ของหน่วยงานภาครัฐและเอกชน 

  จัดเตรียมข้อมูลเพ่ือประกอบการเสนอของบประมาณรายจ่ายประจ าปีงบประมาณ 2568 
ต่อส านักงบประมาณ เพ่ือน ามาสมทบเงินกองทุนฯ 

ม.ค. – ก.พ. 68 
 รวบรวมและพิจารณากลั่นกรองโครงการเบื้องต้น โดยโครงการต้องเป็นไปตามวัตถุประสงค์ 

ระเบียบ หลักเกณฑ์ และสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ของกองทุนฯ และนโยบายของรัฐบาล 

 จัดเตรียมข้อมูลเพื่อประกอบการชี้แจงงบประมาณต่อสภาผู้แทนราษฎร 

มี.ค. 68 

 จัดประชุมพิจารณาโครงการร่วมกับภาคเอกชน (เฉพาะโครงการของภาคเอกชน) 
เพ่ือให้ภาคเอกชนมีส่วนร่วมในการพิจารณาโครงการ 

 แจ้งหน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่ได้รับจัดสรรเงินกองทุนฯ ปีงบประมาณ 2568  
ที่มีความจ าเป็นต้องกันเงินไว้เบิกจ่ายเหลื่อมปี จัดส่งรายละเอียดโครงการ/สัญญา/ใบสั่งจ้าง  
เพ่ือส านักงานกองทุนฯ รวบรวมและสรุปน าเสนอขออนุมัติจากคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ 

 จัดเตรียมข้อมูลเพื่อประกอบการชี้แจงงบประมาณต่อสภาผู้แทนราษฎร 

พ.ค. 68 
 จัดประชุมคณะอนุกรรมการกลั่นกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ เพื่อพิจารณาแผนงาน

ปีงบประมาณ 2568 เบื้องต้น ก่อนเสนอคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ พิจารณาอนุมัติ 

 จัดเตรียมข้อมูลเพื่อประกอบการชี้แจงงบประมาณต่อสภาผู้แทนราษฎร 

มิ.ย. 68  จัดประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ เพ่ือพิจารณาอนุมัติแผนงานปีงบประมาณปี 2568 
ก่อนส่งกระทรวงการคลัง 

ส.ค. 68 
 ส่งแผนงานกองทุนฯ ปีงบประมาณ 2568 ให้กรมบัญชีกลางเพ่ือทราบ 

(ตามมาตรา 17 แห่ง พ.ร.บ.การบริหารทุนหมุนเวียน พ.ศ. 2558) 

 เสนอคณะรัฐมนตรีเพื่อทราบแผนงานกองทุนฯ ปีงบประมาณ 2568 
ก.ย. 68  แจ้งผลโครงการที่ได้รับอนุมัติเงินกองทุนฯ ให้หน่วยงานภาครัฐและภาคเอกชนทราบ 

และจัดท าแผนการใชเงินปีงบประมาณ 2568 
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สรุปการจัดสรรเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ปีงบประมาณ 2568 (1 ตุลาคม 2567 - 30 กันยายน 2568) (แยกตามแผนปฏิบัติการ) 

แผนปฏิบัติการ จ านวนโครงการ  วงเงิน (บาท) 
รวมแผนงานการกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 239 1,292,900,692 
 การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การส่งออก 239 1,292,900,692 

1. แผนปฏิบัติการด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการ
แข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ 

64 1,011,516,923 

กลยุทธ์ที่ 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมายส าคัญ 40 597,161,423 

กลยุทธ์ที่ 1.2 การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ 
การค้าระหว่างประเทศของไทย 

7 220,259,900 

กลยุทธ์ที่ 1.3 การพัฒนาส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม  
                 และการสร้างภาพลักษณ์ 

11 178,100,000 

กลยุทธ์ที่ 1.4 การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต 6 15,995,600 
2. แผนปฏิบัติการด้านการเจรจาเชิกรุกเพื่อเปิดตลาด 160 88,558,899 

กลยุทธ์ที่ 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก 158 79,058,899 
กลยุทธ์ที่ 2.2 การปกป้องผลประโยชน์และ 
                 แก้ไขอุปสรรคทางการค้า 

2 9,500,000 

3. แผนปฏิบัติการด้านการเรง่รัดท าตลาดเชิงกลยุทธ์ 14 187,824,870 
กลยุทธ์ที่ 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่  

 ฟ้ืนตลาดเก่า 
12 176,394,870 

กลยุทธ์ที่ 3.2 การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์
ดิจิทัล และช่องทางการกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ 

2 11,430,000 

4. งบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน  1 5,000,000 
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สรุปการจัดสรรเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ  
ปีงบประมาณ 2568 (1 ตุลาคม 2567 - 30 กันยายน 2568) (แยกตามหนว่ยงาน) 

ที ่ หน่วยงาน จ านวนโครงการ วงเงิน (บาท) 
รวมหน่วยงานภาคเอกชน+ภาครัฐ 239 1,292,900,692 
หน่วยงานภาคเอกชน 160 30,802,869 
1 สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 72  15,541,962 
 1.1 โครงการตามแผนงาน (งบทั่วไป) 70 15,041,962  
 1.3 โครงการข้าว (งบข้าว) 2 500,000  

2 สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 61 10,073,064 

3 สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย 5 611,881 

4 สมาคมธนาคารไทย 22 4,575,962 
หน่วยงานภาครัฐ 78 1,257,097,823 
5 กรมการค้าต่างประเทศ 13 123,479,253 
   6.1 โครงการตามแผนงาน (งบทั่วไป) 6 43,988,400   
  6.2 โครงการข้าว (งบข้าว) 7 79,490,853   

6 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 
 
1  

(9 กิจกรรม) 600,000 
 

7 กรมทรัพย์สินทางปัญญา 2 2,290,700 

8 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 62 1,130,727,870 
   8.1 โครงการตามแผน (งบทั่วไป) 45  

1,101,267,870   
    8.2 โครงการข้าว (งบข้าว) 17      

29,460,000   
9 กระทรวงพาณิชย์ 1 5,000,000 
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รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 

ล าดับ หน่วยงาน โครงการ วงเงิน/บาท 
หน่วยงานภาครัฐ 78 1,257,097,823

1 กรมการค้าต่างประเทศ 13 123,479,253 

2 กรมทรัพย์สินทางปัญญา 2 2,290,700 

3 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 1 
(9 กิจกรรม) 

600,000 

4 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 62 1,130,727,870 

4.1 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม (สกอ.) 24 319,863,400 

4.2 ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ (สลต.) 4 82,350,000 

4.3 ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ (สพบ.) 5 129,672,000 

4.4 ส านักสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ (สสบ.) 2 10,300,000 

4.5 ส านักยุทธ์ศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ (สยค.) 3 213,467,600 

-  โครงการบริหารการด าเนินและบรหิารงานบุคคล 
   ของส านักงานกองทุนฯ 1 4,000,000 

-  โครงการพัฒนาระบบบริหารจัดการงบประมาณ 
 ในส่วนเงินกองทุนฯ  

1 9,467,600 

-  โครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการ 
   ขนาดกลางและขนาดย่อยม (SMEs Pro-active) 1 200,000,000 

4.6 สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ (สพม.) 1 9,900,000 

4.7 ส านักบริหารกลาง (สบก.) 1 250,000 

4.8 ส านักประชาสัมพันธ์และสื่อสารองค์กร (สปส.) 10 129,500,000 

4.9 ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า (สสม.) 1 48,600,000 

4.10 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 (สพต.1) 5 81,894,870 

4.11 ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 (สพต.2) 4 93,500,000 

4.12 ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล (สตพ.) 2 11,430,000 

5 กระทรวงพาณิชย์ 1 5,000,000 

หน่วยงานภาคเอกชน 160 30,802,869 
6 สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 72 15,541,962 

7 สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย 61 10,073,064 

8 สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย 5 611,881 

9 สมาคมธนาคารไทย 22 4,575,962 
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ มีมติอนุมัติ แผนปฏบิัติการ
ปีงบประมาณ 2568 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) 
รายละเอียด ดังนี ้

 ครั้งที่ 3/2567 เมื่อวันที่ 8 สิงหาคม 2567
(งบทั่วไปและงบข้าว) จ านวน 26 โครงการ วงเงิน 91,736,723 บาท
- งบข้าว จ านวน 25 โครงการ วงเงิน 82,269,123 บาท
- งบทั่วไป จ านวน 1 โครงการ วงเงิน 9,467,600 บาท

 ครั้งที่ 4/2567 เมื่อวันที่ 30 กันยายน 2567
(กรณีเร่งด่วนภาคเอกชน) จ านวน 10 โครงการ วงเงิน 3,364,925 บาท

 ครั้งที่ 5/2567 เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2567
(งบทั่วไปและงบขา้ว) จ านวน 190 โครงการ วงเงิน 597,919,754 บาท
- งบข้าว จ านวน 1 โครงการ วงเงิน 27,181,730 บาท
- งบทั่วไป จ านวน 189 โครงการ วงเงิน 570,738,024 บาท

รวมประชุม 3 ครั้ง จ านวน 226 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 693,021,402 บาท 



693,021,402        

688,021,402        

         549,437,723 

311,082,223        

1 2568‑91‑E2T5‑0001 โครงการส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐต่อรัฐ (งบข้าว) 3,438,000              - จ านวนคร้ังท่ีมีการส่งเสริมการค้าข้าวแบบ
รัฐต่อรัฐ ไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - รักษาตลาดข้าวท่ีส าคัญรวมถึง
ความสัมพันธ์อันดีกับรัฐบาลประเทศคู่ค้า

 คต. 
(งบข้าว)

1) กิจกรรมจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐต่อรัฐ
ในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง เช่น โมซัมบิก กินี แอฟริกา อิรัก อิหร่าน และอ่ืนๆ

สินค้าข้าว ภูมิภาคแอฟริกา
และตะวันออกกลาง

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,128,000               - จ านวนคร้ังท่ีมีการส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐ
ต่อรัฐ ไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - รักษาตลาดข้าวและความสัมพันธ์อันดีกับ
รัฐบาลประเทศคู่ค้าในภูมิภาคแอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง

 คต. 
(งบข้าว)

2) กิจกรรมจัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐต่อรัฐ
ในภูมิภาคเอเชีย เช่น สาธารณรัฐประชาชนจีน อินโดนีเซียบังคลาเทศ ศรีลังกา และอ่ืนๆ

สินค้าข้าว ภูมิภาคเอเชีย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 778,000                  - จ านวนคร้ังท่ีมีการส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐ
ต่อรัฐ ไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - รักษาตลาดข้าวและความสัมพันธ์อันดีกับ
รัฐบาลประเทศคู่ค้าในภูมิภาคเอเชีย

 คต. 
(งบข้าว)

3) กิจกรรมรับรองผู้แทนการค้าเดินทางมาเยือนประเทศไทย สินค้าข้าว ประเทศไทย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 532,000                  - จ านวนคร้ังท่ีมีการส่งเสริมการค้าข้าวแบบรัฐ
ต่อรัฐ ไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - รักษาตลาดข้าวและความสัมพันธ์อันดีกับ
รัฐบาลประเทศคู่ค้าท่ีเดินทางมาเยือน
ประเทศไทย

 คต. 
(งบข้าว)

2 2568‑91‑E2T5‑0002 โครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในงานแสดงสินค้านานาชาติ 
(งบข้าว)

18,074,115            - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหารวมท้ังโครงการ
ไม่น้อยกว่า 15,000 ราย
  - มูลค่าค าส่ังซ้ือคาดการณ์ภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 200 ล้านบาท 
(เฉพาะกิจกรรมท่ี 1 และ 2)
  - ผู้เย่ียมชมคูหารับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลายของ
ข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

1) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในประเทศ
 - เข้าร่วมงาน THAIFEX - ANUGA ASIA

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ประเทศไทย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,200,000               - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหาไม่น้อยกว่า 
2,500 ราย
 - มูลค่าค าส่ังซ้ือคาดการณ์ภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 150 ล้านบาท
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลายของ
ข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด
หน่วยงาน

ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

รวมแผนงานกองทุนฯ ปีงบประมาณ 2568 (จ านวน 225 โครงการ)

1. การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การส่งออก (จ านวน 224 โครงการ)

  กลยุทธ์ท่ี 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย (จ านวน 35 โครงการ) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

โครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 (งบท่ัวไป/งบข้าว)  
จ านวน 226 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 693,021,402 บาท

แผนปฏิบัติการด้านการเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ (จ านวน 56 โครงการ)

รหัสโครงการ
 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

2) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคยุโรปและกลุ่มประเทศ CIS ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ภูมิภาคยุโรปและ
กลุ่มประเทศ CIS

1 ต.ค. 67 - 31 ธ.ค. 68 3,255,000               - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหา ไม่น้อยกว่า 
1,250 ราย
 - มูลค่าค าส่ังซ้ือคาดการณ์ภายใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 50 ล้านบาท
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลายของ
ข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

3) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคอเมริกา ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ภูมิภาคอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,677,000               - เข้าร่วมงานแสดงสินค้าจ านวน 1 คร้ัง
 - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหา ไม่น้อยกว่า 
1,250 ราย
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลายของ
ข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

4) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคโอเชียเนีย ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ภูมิภาคโอเชียเนีย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,699,369               - เข้าร่วมงานแสดงสินค้าจ านวน 1 คร้ัง
 - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหา 
ไม่น้อยกว่า 1,250 ราย
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลายของ
ข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

5) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคเอเชีย ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ภูมิภาคเอเชีย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 4,213,624               - เข้าร่วมงานแสดงสินค้าจ านวน 2 คร้ัง
 - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหา
 ไม่น้อยกว่า 2,500 ราย
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

6) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคแอฟริกาและภูมิภาคตะวันออกกลาง ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ภูมิภาคแอฟริกาและ
ภูมิภาคตะวันออก

กลาง

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,449,117               - เข้าร่วมงานแสดงสินค้าจ านวน 1 คร้ัง
 - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหา 
ไม่น้อยกว่า 2,500 ราย
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลายของ
ข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

7) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคอาเซียน ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ภูมิภาคอาเซียน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,580,005               - เข้าร่วมงานแสดงสินค้าจ านวน 1 คร้ัง
 - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมคูหา 
ไม่น้อยกว่า 1,250 ราย
 - ผู้เข้าเย่ียมชมคูหาได้รับรู้เก่ียวกับคุณภาพ/
มาตรฐานและความหลากหลาย
ของข้าวไทยเพ่ิมข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการ และผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ 1 ต.ค. 67 - 31 ธ.ค. 68
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

3 2568‑91‑E2T5‑0003 โครงการกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ในศักยภาพข้าวไทย
เพ่ือขยายตลาดข้าวไทยในต่างประเทศ (งบข้าว)

25,304,808            - พบปะหารือ/กระชับความสัมพันธ์
กับผู้น าเข้าข้าวไม่น้อยกว่า 50 ราย
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

1) กิจกรรมรับรองคณะผู้แทนการค้าและผู้น าเข้าต่างประเทศเดินทางเยือนประเทศไทย (Incoming) สินค้าข้าว ประเทศไทย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,372,064               - พบปะหารือ/กระชับความสัมพันธ์
กับผู้น าเข้าข้าวไม่น้อยกว่า 25 ราย
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

2) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคเอเซีย

สินค้าข้าว ภูมิภาคเอเซีย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 6,445,866               - พบปะหารือ/กระชับความสัมพันธ์
กับผู้น าเข้าข้าวไม่น้อยกว่า 10 ราย
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้อง
กับการน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพ
การส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

3) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคอาเซียน

สินค้าข้าว ภูมิภาคอาเซียน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,510,000               - พบปะหารือ/กระชับความสัมพันธ์
กับผู้น าเข้าข้าวไม่น้อยกว่า 15 ราย
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

4) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคโอเชียเนีย

สินค้าข้าว ภูมิภาคโอเชียเนีย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,047,533               - จัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์
จ านวน 1 คร้ัง
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้อง
กับการน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพ
การส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

5) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคอเมริกา

สินค้าข้าว ภูมิภาคอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,315,000               - จัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์
จ านวน 1 คร้ัง
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

6) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคยุโรปและกลุ่มประเทศ CIS

สินค้าข้าว ภูมิภาคยุโรปและ
กลุ่มประเทศ CIS

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,927,000               - จัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์
จ านวน 1 คร้ัง
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

7) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคแอฟริกา

สินค้าข้าว ภูมิภาคแอฟริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,017,745               - จัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์
จ านวน 1 คร้ัง
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

8) กิจกรรมจัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์และรณรงค์สร้างการรับรู้ศักยภาพข้าวไทย
ในภูมิภาคตะวันออกกลาง

สินค้าข้าว ภูมิภาค
ตะวันออกกลาง

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,669,600               - จัดคณะเดินทางกระชับความสัมพันธ์
จ านวน 1 คร้ัง
 - ผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า ผู้กระจายสินค้า และผู้แทน
จ าหน่าย ตลอดจนหน่วยงานรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
การน าเข้าข้าว มีความเช่ือม่ันในศักยภาพการ
ส่งออกข้าวคุณภาพของไทยเพ่ิมมากข้ึน

 คต. 
(งบข้าว)

4 2568‑91‑E2T5‑0005 โครงการ Think Rice Think Thailand ส่งเสริมการขยายตลาดข้าวไทยในฟิลิปปินส์ 
(งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ฟิลิปปินส์ 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,950,000              - มูลค่าส่ังซ้ือทันที 5 ล้านบาท 
 - มูลค่าส่ังซ้ือภายใน 1 ปี 50 ล้านบาท   
 - สร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับข้าวไทย
และส่งเสริมให้ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย
มากข้ึน
 - กระตุ้นการบริโภคข้าวและสร้างความ
เช่ือม่ันในคุณภาพมาตรฐานข้าวไทย

สกอ. /สคต. มะนิลา
(งบข้าว)

สกอ./ สคต. ฮ่องกง
(งบข้าว)

5 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 682568‑91‑E2T5‑0007  - มียอดการเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ 
จ านวน 500,000 คร้ัง
 - มีผู้เย่ียมชมกิจกรรม จ านวน 
20,000 ราย
 - ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมีความรับรู้ต่อ
เคร่ืองหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย
ของ คต. ท่ีเป็นภาษาจีนกวางตุ้งมากย่ิงข้ึน
 - ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร 
Thai SELECT และร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียง
ในฮ่องกงใช้ข้าวไทยเพ่ิมมากข้ึน
 - ข้าวไทยสามารถขยายตลาดในธุรกิจ
ร้านอาหารเพ่ิมมากข้ึน
 - ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมีความเช่ือม่ัน
ในข้าวไทยเพ่ิมมากข้ึน

2,000,000            โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทยในตลาดฮ่องกง (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ฮ่องกง
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

6 2568‑91‑E2T5‑0008 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์และส่งเสริมการขายสินค้าข้าวไทยผ่านช่องทาง
ออฟไลน์และออนไลน์ในตลาดจีน (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

จีน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,700,000             - การส่งออกสินค้าข้าวมายังจีนปี 2568 
มีการขยายตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 5
 - มียอดผู้เข้าชมบน post ของ KOL 
ไม่ต่ ากว่า 1 ล้านวิว
 - ส่งเสริมและผลักดันให้ผู้บริโภคมีความ
ต้องการรับประทานข้าวไทยเพ่ิมมากข้ึน
 - ส่งเสริมการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์
 - ภาพลักษณ์ของข้าวไทยดีข้ึนและเป็นท่ี
ยอมรับมากข้ึน

สกอ./ สคต. กวางโจว
(งบข้าว)

7 2568‑91‑E2T5‑0009 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยผ่านส่ือออนไลน์ และส่งเสริมการขายสินค้าข้าวร่วม
กับร้านอาหารไทยท่ีได้รับตรา Thai SELECT ในมณฑลยูนนาน (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

จีน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,080,000              - มีมูลค่าส่ังซ้ือสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5  ภายใน 1 ปี
 - ผู้น าเข้าข้าวและผู้บริโภคมีความรู้ความ
เข้าใจเก่ียวกับข้าวไทยและเคร่ืองหมายรับรอง
ข้าวหอมมะลิไทยเพ่ิมมากข้ึน
 - ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดี มีศักยภาพ
ในการแข่งขันในตลาดเพ่ิมมากข้ึน

สกอ./ สคต. นครคุนหมิง
(งบข้าว)

8 2568‑91‑E2T5‑0010 โครงการจัดคูหาประชาสัมพันธ์ข้าวไทย ในงานแสดงสินค้า ChinaFood and Drink Fair 
นครเฉิงตู (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

จีน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,638,000              - สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ท่ีน ามาจัดแสดง 
20 รายการ
 - มูลค่าการเจรจาการค้าใน 1 ปี 
ไม่น้อยกว่า 50 ล้านบาท
 - ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักมากย่ิงข้ึนในตลาดจีน

สกอ./ สคต. เฉิงตู
(งบข้าว)

9 2568‑91‑E2T5‑0011 โครงการส่งเสริมการขายข้าวไทยร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ต/ห้าง/ผู้น าเข้า ในนครเฉิงตู (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

จีน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 680,000                - สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ท่ีเข้าร่วม
จัดแสดงไม่น้อยกว่า 10 รายการ
 - มูลค่าการจ าหน่ายข้าวไทยในช่วงการจัด
กิจกรรมเพ่ิมข้ึนไม่น้อยกว่าร้อยละ 10
 - ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักมากย่ิงข้ึนในตลาดจีน

สกอ./ สคต. เฉิงตู
(งบข้าว)
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

10 2568‑91‑E2T5‑0012 โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าวไทยในมณฑลทางภาคเหนือ
และภาคตะวันออกเฉียงเหนือของจีน (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

จีน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,400,000            สกอ./ สคต. ชิงต่าว
(งบข้าว)

11 2568‑91‑E2T5‑0013 โครงการส่งเสริมข้าวหอมมะลิไทยในประเทศนอร์เวย์ (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

นอร์เวย์ 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,200,000              - ผู้เข้าร่วมกิจกรรม จ านวนอย่างน้อย 
15 ราย
  - ผู้บริโภครับรู้เก่ียวกับข้าวหอมมะลิไทย
และคุณภาพของข้าวหอมมะลิไทย

สกอ./ สคต.โคเปนเฮเกน
(งบข้าว)

12 2568‑91‑E2T5‑0014 โครงการขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในเยอรมนี (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

เยอรมัน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,482,000             - สร้างการรับรู้แก่กลุ่มเป้าหมายจ านวน
ไม่น้อยกว่า 100,000 คน
 - มูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวหรือผลิตภัณฑ์
จากข้าวไทยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.0 เทียบกับปี
ก่อนหน้า
 - สร้างมูลค่าเพ่ิมและการรับรู้ในสินค้าข้าว
และผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทย
 - สร้างการรับรู้ในตราสัญลักษณ์ข้าว
หอมมะลิไทย

สกอ./ สคต. เบอร์ลิน
(งบข้าว)

13 2568‑91‑E2T5‑0015 โครงการเจาะตลาดสินค้าข้าวไทยในกลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ในสเปน 
ร่วมกับห้างสรรพสินค้า El Corte Ingles (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

สเปน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,000,000              - ผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรม 5 ราย
 - มูลค่าส่ังซ้ือผ่านกิจกรรมทันที 60 
ล้านบาท และมูลค่าการส่ังซ้ือภายใน 1 ปี 
มูลค่า 250 ล้านบาท
 - ส่งเสริมเคร่ืองหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย
 ข้าวสีไทย ผลิตภัณฑ์ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักและ
ยอมรับมากข้ึนในแคนาดา

สกอ./ สคต. กรุงมาดริด
(งบข้าว)

 - มูลค่าการจ าหน่ายสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าวในช่วงท่ีจัดกิจกรรม
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 10
 - มียอดผู้เข้าชม ยอดไลค์ ยอดแสดงความ
คิดเห็นในส่ือประชาสัมพันธ์ของ  KOL ท่ีเข้า
ร่วมกิจกรรมรวมกัน
ไม่น้อยกว่า 1,000,000 ราย
 - ผู้บริโภคชาวจีนทางภาคเหนือ
และภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีการรับรู้ถึง
เอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของข้าวไทย สามารถ
เลือกซ้ือข้าวไทยของแท้ รวมท้ังมีความ
ต้องการในการบริโภคข้าวไทยมากข้ึน มีการ
น าเข้าข้าวไทยท้ังข้าวหอมมะลิ รวมท้ังข้าวท่ี
มีคุณสมบัติพิเศษเฉพาะตัวมาจ าหน่ายผ่าน
ช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ในภาคเหนือ
และภาคตะวันออกเฉียงเหนือของจีนมากข้ึน
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

14 2568‑91‑E2T5‑0016 โครงการส่งเสริมขยายตลาดข้าวและผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในแคนาดา ปี 2568 (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

แคนาดา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,784,000              - ผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรม 5 ราย
 - มูลค่าส่ังซ้ือผ่านกิจกรรมทันที 
60 ล้านบาท และมูลค่าการส่ังซ้ือภายใน 
1 ปี มูลค่า 250 ล้านบาท
 - ส่งเสริมเคร่ืองหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย
 ข้าวสีไทย ผลิตภัณฑ์ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักและ
ยอมรับมากข้ึนในแคนาดา

สกอ./ สคต. โทรอนโต
(งบข้าว)

15 2568‑91‑E2T5‑0017 โครงการเพ่ิมจุดแข็งตลาดข้าวไทยในเขตตะวันตกตอนกลางของสหรัฐฯ (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

สหรัฐอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,350,000            สกอ./ สคต. ชิคาโก
(งบข้าว)

16 2568‑91‑E2T5‑0018 โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าวหอมมะลิไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

สหรัฐอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,000,000             - จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายข้าวหอมมะลิ
ไทยอย่างน้อย 200 คร้ัง
 - มูลค่าการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย
ในตลาดสหรัฐอเมริกาเพ่ิมข้ึนอย่างน้อย
ร้อยละ 10
 - ผู้บริโภคในตลาดสหรัฐฯ ทราบถึงคุณภาพ
และเอกลักษณ์เฉพาะของข้าวหอมมะลิไทย
เพ่ิมมากข้ึน
 - ขยายฐานลูกค้าข้าวหอมมะลิไทย
ในตลาด Mainstream ในรัฐฝ่ังตะวันตก
ของสหรัฐฯ

สกอ./ สคต. ลอสแอนเจลิส
(งบข้าว)

17 2568‑91‑E2T5‑0019 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยเพ่ือเจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภคฮิสแปนิคในแถบตะวันออกเฉียงใต้
ของสหรัฐฯ และแคริบเบียน ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568 (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

สหรัฐอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 396,000                - มีการเข้าถึงผู้บริโภค 5,000 ราย
  -สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคฮิสแปนิค
ในแถบตะวันออกเฉียงใต้ของสหรัฐฯ 
และแคริบเบียน

สกอ./ สคต. เมืองไมอามี
(งบข้าว)

 - ผู้น าเข้าท่ีมีศักยภาพในเขตพ้ืนท่ีอาณาเข้า
ร่วมอย่างน้อย 1 ราย
 - จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าข้าวหอม
มะลิอย่างน้อย 30 คร้ัง
 - ผู้มีอิทธิพลทางส่ือสังคมออนไลน์/เชฟ เข้า
ร่วมอย่างน้อย 10 ราย
 - ประชาสัมพันธ์ข้าวหอมมะลิไทย
และตราสัญลักษณ์รวงข้าวผ่านส่ือ
ศักยภาพอย่างน้อย 2 คร้ัง
 - สร้างยอดเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย (Reaches) 
อย่างน้อย 250,000 คร้ัง
 - ผู้บริโภคชาวอเมริกันรุ่นใหม่รับรู้จัก
ข้าวหอมมะลิไทยและตราสัญลักษณ์
รวงข้าว
 - ผู้บริโภคชาวอเมริกันเลือกบริโภค
ข้าวหอมมะลิไทยมากข้ึน
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

18 2568‑91‑E2T5‑0020 โครงการส่งเสริมสร้างภาพลักษณ์ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา
ปี 2568 (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

สหรัฐอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,500,000              - ส่ือถูกแสดงต่อกลุ่มเป้าหมายอย่างน้อย 
10 ล้านคร้ัง
 - เป้าหมายมีผู้น าเข้า/Influencers/ 
ส่ือมวลชน เข้าร่วมกิจกรรมไม่ต่ ากว่า 
20 ราย
 - เสริมสร้างภาพลักษณ์ข้าวไทยและ
ผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทยให้แก่ผู้บริโภค
ในสหรัฐอเมริกา

สกอ./ สคต. นิวยอร์ก
(งบข้าว)

19 2568‑91‑E2T5‑0021 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าข้าวผ่านช่องทางออนไลน์ร่วมกับ Influencer ท าอาหาร
ช่ือดังชาวอาร์เจนตินา (งบข้าว)

ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

อาร์เจนตินา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 500,000                - มูลค่าส่ังซ้ือข้าวและผลิตภัณฑ์
ไม่น้อยกว่า 3 ล้านบาท ภายใน 1 ปี
  - ผู้น าเข้าและผู้บริโภคมีความรู้ความเข้าใจ
เก่ียวกับข้าวไทยและตราสัญลักษณ์ข้าวหอม
มะลิไทยเพ่ิมมากข้ึน
  - ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดี มีศักยภาพ
'ในการแข่งขันในตลาดเพ่ิมมากข้ึน

สกอ./ สคต. บัวโนสไอเรส
(งบข้าว)

20 2568‑91‑E2T5‑0022 โครงการส่งเสริมสินค้าข้าวไทยในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

สหรัฐอาหรับ
เอมิเรตส์

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,800,000              - มูลค่าส่ังซ้ือผ่านกิจกรรม 
ทันที 2 ล้านบาท หรือภายใน 1 ปี 
10 ล้านบาท
 - การน าเข้าข้าวไทยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 10
 - สร้างการรับรู้ให้กับผู้บริโภคเก่ียวกับ
คุณภาพและประโยชน์ของข้าวไทย

สกอ./ สคต. เมืองดูไบ
(งบข้าว)

21 2568‑91‑E2T5‑0023 โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร           49,763,500 สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า BIOFACH 2025 เกษตรและอาหาร เยอรมนี/เนิร์นแบร์ก 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68            10,119,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 18 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 18 ลบ.

สกอ./
สคต.แฟรงก์เฟิร์ต

2) งานแสดงสินค้า Foodex Japan 2025 อาหารและเคร่ืองด่ืม ญ่ีปุ่น/โตเกียว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68            24,568,300   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ลบ.

สกอ./สคต. โตเกียว

3) งานแสดงสินค้า Fine Food Australia 2025 อาหารและเคร่ืองด่ืม ออสเตรเลีย/ซิดนีย์ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68            15,076,200   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 24 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สกอ./สคต. ซิดนีย์

22 2568‑91‑E2T5‑0024 โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรอาหาร           16,624,500 สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า Seoul Food & Hotel 2025 อาหาร ผลไม้ 
เคร่ืองปรุงไทย

เกาหลีใต้ / โซล 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 16,624,500              - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 36 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 135 ลบ.

สกอ. / สคต.โซล
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

23 2568‑91‑E2T5‑0025 โครงการส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้าในต่างประเทศ (In-Store Promotion) 10,784,700          สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับผู้น าเข้าในประเทศเคนยา สินค้าอาหาร ไนโรบี 
ประเทศเคนยา

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,208,700   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 13 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 27 ลบ.

สกอ./สคต.ไนโรบี

2) กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในต่างประเทศ ตลาดเอเชียใต้ อาหารส าเร็จรูป อินเดีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 900,000   - จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายในร้านค้า
และห้างสรรพสินค้า 2 สาขา
 - มูลค่าเจรจาการค้า 9 ลบ.

สกอ./สคต.มุมไบ

3) กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์
ในสาธารณรัฐอินเดีย

อาหารไทย อินเดีย / ภายในเขต
อาณาของ 

สคต.กรุงนิวเดลี

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 900,000   - จัดกิจกรรมและประชาสัมพันธ์ในร้านค้า
และห้างสรรพสินค้า 9 สาขา
 - มูลค่าเจรจาการค้า 6 ลบ.

สกอ./สคต.นิวเดลี

4) กิจกรรม In-Store Promotion ส่งเสริมการขายสินค้าอาหารไทยร่วมกับห้างสรรพสินค้า
และร้าน Grocery ไทย

สินค้าอาหาร วัตถุดิบ 
ผักผลไม้ รวมถึง

เคร่ืองด่ืม

อาหรับเอมิเรตส์ / 
กรุงมานามา 

ประเทศบาห์เรน / 
กรุงมัสกัต ประเทศ

โอมาน

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,420,000   - ส่งเสริมสินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืมไทย 
90 รายการสินค้า
 - มูลค่าเจรจาการค้า 90 ลบ.

สกอ./สคต.ดูไบ

5) กิจกรรมจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในประเทศตุรกี อาหาร ตุรกี / เมืองอิสตันบูล
 และเมือง
อันตาเลีย

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,080,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 27 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 18 ลบ.

สกอ./สคต.อังการา

6) กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทาง Retails & Influencer อาหารกระป๋อง/
ซอสปรุงรส

และเคร่ืองปรุง/ข้าว /
เส้นก๋วยเต๋ียว/กะทิ 
/อาหารอ่ืนๆ วัตถุดิบ

อาหารไทย

ชิลี 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,556,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 9 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 9 ลบ.

สกอ./สคต.ซันติอาโก

7) กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับห้างซุปเปอร์มาร์เก็ต/ผู้น าเข้าในเมืองรองของบราซิล อาหาร บราซิล 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 720,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 18 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 4 ลบ.

สกอ./
สคต. ณ นครเซาเปาโล

24 2568‑91‑E2T5‑0026 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม 20,739,500 สกอ./สคต.ท่ัวโลก

1) กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าอุตสาหกรรมเยือนภูมิภาคอาเซียน (เวียดนาม/อินโดนีเซีย) สินค้าอุตสาหกรรม ภูมิภาคอาเซียน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,039,500   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 200 ลบ.

สกอ.

2) งานแสดงสินค้า TAPA 2025 ช้ินส่วน 
อะไหล่ยานยนต์

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 16,700,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 125 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 2,200 ลบ.

สกอ.
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

25 2568‑91‑E2T5‑0027 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ 10,000,000 สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมพัฒนาและเจาะตลาด Hospitality (Host & Home) ในอิตาลี สินค้าไลฟ์สไตล์ ของ
ตกแต่งโรมแรมและท่ี

พักอาศัย เช่น 
เฟอร์นิเจอร์ ของ

ตกแต่งบ้าน

ไทย/อิตาลี 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 10,000,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 25 ลบ.

สลต./สคต.มิลาน

26 2568‑91‑E2T5‑0028 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการแฟช่ัน 8,000,000            สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟช่ันไทยในต่างประเทศ 
(คณะผู้แทนการค้าร่วมงานแสดงสินค้า Fashion World Tokyo)

แฟช่ัน เคร่ืองนุ่งห่ม ผ้า
ผืน

ญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 8,000,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 80 ลบ.

สลต./  สคต.โตเกียว

27 2568‑91‑E2T5‑0029 โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก 
(Jewelry Hub)

2,000,000            สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ คร้ังท่ี 71 และ 72 อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,000,000   - ส่ือประชาสัมพันธ์ท่ีได้เผยแพร่จ านวน
ไม่น้อยกว่า 6 คร้ัง/ช้ิน
 - การรับรู้ผ่านส่ือออฟไลน์และออนไลน์ 
ไม่น้อยกว่า 200,000 impression/reaches

สลต./สคต. ท่ัวโลก

2) กิจกรรมผลักดันผู้ประกอบการสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับสู่ตลาดโลก
ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ

ผู้ประกอบการ
อัญมณีและ

เคร่ืองประดับ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,000,000   - จ านวนผู้เข้าชมเว็บไซต์ไม่ต่ ากว่า 100,000 
pageviews
 - ร้อยละความพึงพอใจในการใช้งานของ
ผู้เย่ียมชมเว็บไซต์ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85

สลต.

28 2568‑91‑E2T5‑0030 โครงการขยายช่องทางและโอกาสทางการตลาดสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ 3,900,000 สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมจ้างท่ีปรึกษา / ผู้เช่ียวชาญ รวบรวมข้อมูลสินค้าตลาดเฉพาะกลุ่มใหม่ท่ีมีศักยภาพ สินค้าตลาดเฉพาะกลุ่ม
ใหม่ๆ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,000,000   - รายงานการตลาดเชิงลึกกลุ่มสินค้าตลาด
เฉพาะใหม่ท่ีมีศักยภาพในตลาดโลก
เพ่ือเป็นข้อมูลและแนวทางให้ผู้ประกอบการ 
SMEs กลุ่มสินค้าไลฟ์สไตล์และแฟช่ันในการ
ขยายตลาดเจาะกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ

สลต.

2) กิจกรรมประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์สินค้าตลาดเฉพาะในเวียดนาม แม่และเด็ก 
สัตว์เล้ียง BCG

เวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,000,000   - จ านวนผู้รับรู้ส่ือไม่น้อยกว่า 150,000 คร้ัง สลต.

3) กิจกรรมการรับรู้สินค้าส่งเสริมการขยายตลาดต่างประเทศสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ 
และ OTOP ในงานแสดงสินค้า STYLE Bangkok

แกลมปิง /
สัตว์เล้ียง/ OTOP

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 900,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 50 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ลบ.

สลต.

29 2568‑91‑E2T5‑0031 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ 3,122,000            สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมสร้างเครือข่ายและส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบริการ Tech Startup 
ในเอเชียตะวันออก

ธุรกิจTech Startup เกาหลีใต้/กรุงโซล 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,122,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

30 2568‑91‑E2T5‑0032 โครงการผลักดัน Soft Power ผ่านธุรกิจบริการศักยภาพ           60,117,000 สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน Hong Kong International Film & TV Market 2025 
(FILMART 2025)

ภาพยนตร์/ รายการ
โทรทัศน์/ ซีรีส์ /

แอนิเมช่ัน และบริการ
เก่ียวเน่ือง

จีน/ฮ่องกง 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 4,076,000              - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 1,200 ลบ.

สพบ./ สคต.ฮ่องกง

3) กิจกรรมส่งเสริมมวยไทยในประเทศเดนมาร์ก (Muay Thai Openhouse) มวยไทย 
สินค้าและอุปกรณ์

เก่ียวเน่ือง

เดนมาร์ก/
โคเปเฮเกน

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,669,000              - ผู้เข้าร่วมงาน 800 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ลบ.

สพบ. / 
สคต.โคเปเฮเกน

4) กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ในยุโรป (ประเทศสเปน) มวยไทย 
สินค้าและอุปกรณ์

เก่ียวเน่ือง

สเปน / มาดริด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,690,000              - ผู้เข้าร่วมงาน 150 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ลบ.

สพบ./สคต.มาดริด

5) กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ในยุโรป (เยอรมนี) มวยไทย 
สินค้าและอุปกรณ์

เก่ียวเน่ือง

ประเทศเยอรมัน/
แฟรงก์เฟิร์ต

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,682,000              - ผู้เข้าร่วมงาน 300 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 1 ลบ.

สพบ./
สคต. แฟรงก์เฟิร์ต

6) กิจกรรมส่งเสริมสินค้าไทยผ่าน Soft Power ละครซีรีส์ไทย ญ่ีปุ่น/ฮ่องกง/
ฟิลิปปินส์/

สหรัฐอเมริกา/
เกาหลีใต้

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 45,000,000             - สร้างการรับรู้สินค้าไทยผ่านละคร 
ซีรีส์ไทย 5,000,000 คร้ัง
 - มูลค่าเจรจาการค้า 100 ล้านบาท

สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

31 2568‑91‑E2T5‑0032 โครงการผลักดัน Soft Power ผ่านธุรกิจบริการศักยภาพ           29,795,000 สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบันเทิงไทยและสร้างเครือข่าย (Thai Night) 
ในงาน Hong Kong International Film & TV Market 2025

ภาพยนตร์/ รายการ
โทรทัศน์/ ซีรีส์ /

แอนิเมช่ัน และบริการ
เก่ียวเน่ือง

จีน/ฮ่องกง 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 29,795,000             - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย สพบ./ สคต.ฮ่องกง

32 2568‑91‑E2T5‑0033 โครงการส่งเสริมการพัฒนาบริการและขยายเครือข่ายของผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 3,000,000            สพบ.

1) กิจกรรมเสวนานานาชาติ (Symposium) ด้านโลจิสติกส์การค้าระหว่างประเทศ โลจิสติกส์ ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,000,000              - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 80 ราย สพบ.
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

33 2568‑91‑E2T5‑0034 โครงการสร้างภาพลักษณ์และการตระหนักรู้สินค้านวัตกรรมข้าวและพืชเศรษฐกิจหลักไทย
สู่ตลาดโลก

7,988,400             - จ านวนบริษัทผู้น าเข้าท่ีเข้าเย่ียมชมคูหา
ไม่น้อยกว่า 400  บริษัท
 - จ านวนผู้บริโภคในต่างประเทศได้ตระหนักรู้
สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย
ไม่น้อยกว่า 1,000,000 ราย
 - ร้อยละของการรับรู้ในสินค้าเกษตร
นวัตกรรมไทยท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจากการ
เย่ียมชมคูหาสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.

1) World Food Istanbul 2025 / Inter Health Expo 2025 อาหารและเคร่ืองด่ืม เมืองอิสตันบูล / 
ประเทศตุรเคีย

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,209,000              - จ านวนบริษัทผู้น าเข้าท่ีเย่ียมชมคูหา
ไม่น้อยกว่า 100 บริษัท
 - ร้อยละของการรับรู้ในสินค้าเกษตรนวัตกรรม
ไทยท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจากการเย่ียมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.

2) Hotelex Shanghai 2025 / Beauty World Middle East 2025 สินค้าอาหาร เคร่ืองด่ืม 
และอุปกรณ์ใน

อุตสาหกรรมอาหาร

นครเซ่ียงไฮ้ / 
จีน

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,236,200              - จ านวนบริษัทผู้น าเข้าท่ีเย่ียมชมคูหา
ไม่น้อยกว่า 100 บริษัท
 - ร้อยละของการรับรู้ในสินค้าเกษตรนวัตกรรม
ไทยท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจากการเย่ียมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.

3) Foodex Saudi 2025 สินค้าด้านความงาม นครดูไบ /
สหรัฐอาหรับ

เอมิเรตส์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,289,300              - จ านวนบริษัทผู้น าเข้าท่ีเย่ียมชมคูหา
ไม่น้อยกว่า 100 บริษัท
 - ร้อยละของการรับรู้ในสินค้าเกษตรนวัตกรรม
ไทยท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจากการเย่ียมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.

4) FHA - Food & Beverage 2025 สินค้าเพ่ือสุขภาพ นครกวางโจว / 
จีน

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,242,100              - จ านวนบริษัทผู้น าเข้าท่ีเย่ียมชมคูหา
ไม่น้อยกว่า 100 บริษัท
 - ร้อยละของการรับรู้ในสินค้าเกษตรนวัตกรรม
ไทยท่ีเพ่ิมข้ึนหลังจากการเย่ียมชมคูหาสินค้า
เกษตรนวัตกรรมไทย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.

5) การส่งเสริมภาพลักษณ์และช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยสู่ตลาดต่างประเทศ สินค้าเกษตร ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,011,800              - จ านวนผู้บริโภคในต่างประเทศได้ตระหนักรู้
สินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย
ไม่น้อยกว่า 1,000,000 ราย

คต.

35



ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
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โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

34 2568‑91‑E2T5‑0035 โครงการสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรนวัตกรรมสู่ตลาดสากล 
(Agri Plus Award 2025)

สินค้าเกษตร
นวัตกรรม

ท้ังสินค้าประเภท
อาหารและไม่ใช่อาหาร

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 7,000,000              - จ านวนผลงานท่ีส่งเข้าประกวด
ไม่น้อยกว่า 40 ผลงาน
 - ผู้เข้าร่วมประกวดมีความพึงพอใจ
ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 80
 - สินค้าเกษตรนวัตกรรมท่ีได้รับรางวัล
สามารถน าไปต่อยอดกับกิจกรรมด้านอ่ืนๆ 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50

คต.

35 2568‑91‑E2T5‑0036 โครงการส่งเสริมการขอรับความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,970,700              - ย่ืนจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา
ในต่างประเทศ ไม่น้อยกว่า 10 ค าขอ
 - ผลงานทรัพย์สินทางปัญญาของไทย
มีมูลค่าการตลาดเพ่ิมข้ึนไม่ต่ ากว่า 
4 ล้านบาท

ทป.

120,259,900         

36 2568‑91‑E2T6‑0001 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) 9,900,000            สค./สพม.

1) กิจกรรมติดตามและประเมินผลเพ่ือพัฒนาศักยภาพด้านการค้าระหว่างประเทศ ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 4,900,000               - ติดตามเชิงลึกจากผู้เข้าร่วมอบรมของ
สถาบันฯ 3,000 ราย

สพม.

2) กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์การพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 5,000,000               - มีผู้ติดตามรายใหม่ จ านวน 4,000 ราย สพม.

37 2568‑91‑E2T6‑0002 โครงการสร้างและยกระดับการให้บริการด้านการค้าระหว่างประเทศสู่สากล 9,500,000            สค./สสบ.

1) กิจกรรมบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชม
งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ ปี 2568 (คร้ังท่ี 1)

อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 4,500,000   - จ านวนผู้ใช้ระบบลงทะเบียนเข้าชมงาน 
20,000 ราย
 - ความพึงพอใจร้อยละ 90

สสบ.

2) กิจกรรมบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชม
งานแสดงสินค้า THAIFEX HOREC ASIA 2025

กลุ่มเบเกอร่ีและ
ไอศกรีม กลุ่มคาเฟ่

และบาร์ 
กลุ่มการท าความ

สะอาดและซักรีด กลุ่ม
การรับประทานอาหาร 

กลุ่มเฟอร์นิเจอร์ 
กลุ่มห้องครัว 

กลุ่มการให้บริการ 
กลุ่มสุขภาพ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 2,000,000   - จ านวนผู้ใช้ระบบลงทะเบียนเข้าชมงาน 
5,000 ราย
 - ความพึงพอใจร้อยละ 90

สสบ.

3) กิจกรรมบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชม
งานแสดงสินค้าอาหาร ปี 2568 (THAIFEX-ANUGA ASIA 2025)

อาหารและเคร่ืองด่ืม ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,000,000   - จ านวนผู้ใช้ระบบลงทะเบียนเข้าชมงาน 
70,000 ราย
 - ความพึงพอใจร้อยละ 90

สสบ.

38 2568‑91‑E2T6‑0003 โครงการประชาสัมพันธ์บริการ DITP Service Center เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ ทุกประเภทสินค้าและ
บริการ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 800,000                - สร้างการรับรู้ให้ประชาชน
และภาคธุรกิจ 1,000 ราย

สค./สสบ.

39 2568‑91‑E2T6‑0004 โครงการจัดสัมมนา ATA Carnet Passport of the Goods ทุกสินค้า ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 22,400                  - จัดสัมมนา 1 คร้ัง 150 คน สภาหอฯ

กลยุทธ์ท่ี 1.2 การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศของไทย 
(จ านวน 7 โครงการ)
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
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เมืองท่ีจัดกิจกรรม

40 2568‑91‑E2T6‑0005 โครงการจัดสัมมนา INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ 4 Fundamental Components in International Trade

ทุกสินค้า ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 24,000   - จัดสัมมนา 1 คร้ัง 200 คน สภาหอฯ

41 2568‑91‑E2T6‑0006 โครงการจัดสัมมนา INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้ออนุญาโตตุลาการกับการค้าระหว่างประเทศ

ทุกสินค้า ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 13,500   - จัดสัมมนา 1 คร้ัง 50 คน สภาหอฯ

42 2568‑91‑E2T6‑0007 โครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs Pro-active)

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 70 100,000,000           - ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมโครงการ 
2,200 ราย
 - มูลค่าคาดการณ์การส่ังซ้ือ 
20,000 ล้านบาท

สค./สยค.

102,100,000 

43 2568‑91‑E2T7‑0001 โครงการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าและบริการในอุตสาหกรรมเป้าหมายตามยุทธศาสตร์
ผ่านส่ือมวลชนต่างประเทศ

          10,000,000   - จ านวนคร้ังในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 
10,000,000 คร้ัง

สปส.

1) งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ (Bangkok Gems and Jewelry Fair) คร้ังท่ี 71 ทุกสินค้า ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,000,000   - จ านวนคร้ังในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 
2,000,000 คร้ัง

สปส.

2) งานแสดงสินค้า STYLE BANGKOK 2025 ทุกสินค้า ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,000,000   - จ านวนคร้ังในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 
2,000,000 คร้ัง

สปส.

3) งานแสดงสินค้าอาหาร 2568 ทุกสินค้า ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,000,000   - จ านวนคร้ังในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 
2,000,000 คร้ัง

สปส.

4) งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ (Bangkok Gems and Jewelry Fair) คร้ังท่ี 72 ทุกสินค้า ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,000,000   - จ านวนคร้ังในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 
2,000,000 คร้ัง

สปส.

5) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าและบริการในอุตสาหกรรมเป้าหมายตามยุทธศาสตร์
ผ่านส่ือมวลชนต่างประเทศผ่านกิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์รวมของสินค้าและบริการ
ของอุตสาหกรรมเป้าหมาย ในต่างจังหวัด

ทุกสินค้า ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,000,000   - จ านวนคร้ังในการรับรู้ไม่น้อยกว่า 
2,000,000 คร้ัง

สปส.

กลยุทธ์ท่ี 1.3 การพัฒนาส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม และการสร้างภาพลักษณ์
และส่งเสริมการสร้างแบรนด์สินค้าและบริการ (จ านวน 8 โครงการ)

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการ และผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2569
- อนุมัติครั้งที่ 1 วงเงิน 100 ล้านบาท ในการประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ  

ครั้งที่ 5/2567 เมื่อวันที่ 31 ต.ค. 67
- อนุมัติครั้งที่ 2 วงเงิน 200 ล้านบาท

- ระยะเวลาด าเนินงาน 3 ปี งบประมาณ 
(ปีงบประมาณ 2568 - 2570) 
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44 2568‑91‑E2T7‑0002 โครงการเผยแพร่ข้อมูลการส่งออกสินค้าและบริการของไทยท้ังในและต่างประเทศ
ผ่านส่ือมวลชนสัมพันธ์

            8,928,405   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าว
ท่ีเข้าร่วมกิจกรรม

สปส.

1) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ 
(สาธารณรัฐประชาชนจีน)

ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,006,055   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

2) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ 
(ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                664,000   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

3) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคอเมริกา) ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,006,250   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

4) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ (ประเทศอินเดีย) ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                537,000   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

5) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ (ประเทศญ่ีปุ่น) ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                749,600   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

6) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ (ประเทศฝร่ังเศส) ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,155,400   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

7) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ (ประเทศเกาหลีใต้) ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                571,000   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

8) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ 
(ประเทศซาอุดิอาระเบีย)

ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                531,500   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

9) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคแอฟริกาใต้) ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,246,000   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.

10) กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางในประเทศ ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                461,600   - การเผยแพร่ข่าวกิจกรรมภายใต้โครงการ
อย่างน้อยร้อยละ 100 ของส านักข่าวท่ีเข้าร่วม
กิจกรรม

สปส.
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

45 2568‑91‑E2T7‑0003 โครงการสร้างเครือข่ายจัดแถลงข่าวและกิจกรรมประชาสัมพันธ์           10,071,595   - จ านวนข่าวท่ีได้รับการเผลแพร่ 
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90 ของส่ือมวลชน
เข้าร่วมงาน   
 -  จ านวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย 
ไม่น้อยกว่า 10,000,000 ราย

สปส.

1) กิจกรรมสร้างเครือข่าย เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทย ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,902,600   - จ านวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย 
ไม่น้อยกว่า 3,000,000 คร้ัง

สปส.

2) กิจกรรมแถลงข่าว เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทย ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,759,995   - จ านวนข่าวท่ีได้รับการเผยแพร่ ไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 90 ของส่ือมวลชนเข้าร่วมงาน  
 - จ านวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย 
ไม่น้อยกว่า 3,000,000 คร้ัง

สปส.

3) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทย ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,409,000   - จ านวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมาย 
ไม่น้อยกว่า 4,000,000 คร้ัง

สปส.

46 2568‑91‑E2T7‑0004 โครงการสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์กรมฯ ด้านการค้าระหว่างประเทศ กิจกรรมและบริการต่างๆ 
ของกรมฯ (Corporate Image)

3,500,000              - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
1,000,000 คร้ัง           
 - ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80

สปส.

1) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ให้ความรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศ ข้อมูลกิจกรรมและบริการต่างๆ
ของกรมฯ ในรูปแบบเสียง (Podcast)

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                500,000   - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
500,000 คร้ัง            
  - ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80

สปส.

2) กิจกรรมผลิตและเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ กิจกรรม
และบริการต่างๆ ของกรมฯ ผ่านช่องทางออนไลน์

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                500,000   - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
500,000 คร้ัง 
 - ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80

สปส.

3) กิจกรรมผลิตส่ือแผ่นพับเพ่ือสร้างการรับรู้และประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์กรมฯ และสินค้า /
บริการของไทยเพ่ือเพ่ิมศักยภาพการเข้าถึงและขยายตลาดกลุ่มเป้าหมาย

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                500,000   -  ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80 สปส.

4) กิจกรรมจัดเก็บและประเมินผลการรับรู้ส่ือประชาสัมพันธ์ด้านการค้าระหว่างประเทศเพ่ือจัดท าแผนแนว
ทางการพัฒนาภาพลักษณ์และช่องทางการประชาสัมพันธ์ในเทคโนโลยีส่ือใหม่ของกรมฯ 
(Social Listening)

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,000,000   - ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80 สปส.

5) กิจกรรมจัดซ้ือส่ือประชาสัมพันธ์ในรูปแบบภาพน่ิงและภาพเคล่ือนไหว ประกอบการจัดท าส่ือ
ประชาสัมพันธ์ส่งเสริมภาพลักษณ์กรมฯ

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                500,000   - ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80 สปส.

6) กิจกรรมผลิตส่ือส่ิงพิมพ์เพ่ืองานส่ือสารองค์กรด้านการส่งเสริมภาพลักษณ์และการเข้าถึง
บริการต่างๆ ของกรมฯ

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                500,000   - ความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80 สปส.
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

47 2568‑91‑E2T7‑0005 โครงการเสริมสร้างศักยภาพด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย ภายใต้แคมเปญ 
THINK THAILAND

6,000,000              - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
6,000,000 คร้ัง  
 - มียอดผู้เข้าชม ยอดไลค์ในส่ือ
ประชาสัมพันธ์ผ่าน KOL รวมกันไม่น้อยกว่า 
250,000 คร้ัง

สปส.

1) กิจกรรมผลิตพร้อมเผยแพร่ข้อมูลด้านสินค้าและบริการไทยของกลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              3,000,000   - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
3,000,000 คร้ัง    

สปส.

2) กิจกรรมประชาสัมพันธ์แคมเปญ THINK THAILAND ผ่านกลยุทธ์ ทางการตลาด 
(Content Marketing) เพ่ือเสริมสร้างและตอกย้ ากระแสให้เกิดความนิยมสินค้าและบริการไทย

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              3,000,000   - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
3,000,000 คร้ัง    
 - มียอดผู้เข้าชมในส่ือประชาสัมพันธ์
ผ่าน KOL รวมกันไม่น้อยกว่า 250,000 คร้ัง

สปส.

48 2568‑91‑E2T7‑0006 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยในตลาดต่างประเทศ 
(Country Image)

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68             3,500,000   - จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 
3,000,000 คร้ัง     
- จ านวนความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือ 
ร้อยละ 75

สปส.

49 2568‑91‑E2T7‑0007 โครงการประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์ สร้างภาพลักษณ์ ขยายการรับรู้ซอฟต์พาวเวอร์ไทยเพ่ือเสริม
ศักยภาพด้านการแข่งขันในเวทีการค้าโลกผ่านส่ือสังคมออนไลน์ และผู้น าทางความคิดนานาชาติ 
(International KOL/Influencer)

11,500,000           จ านวนคร้ังของการรับรู้ (Impression) 
ไม่ต่ ากว่า 16,500,000 คร้ัง

สปส.

1) กิจกรรมสร้างการรับรู้ในการสร้างโอกาสทางการค้าระหว่างประเทศให้กับผู้ประกอบการ 
ผ่านส่ือดิจิทัล

ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,800,000  จ านวนคร้ังของการรับรู้ (Impression) 
ไม่ต่ ากว่า 9,800,000 คร้ัง

สปส.

2) กิจกรรมผลิตสารคดีซอฟต์พาวเวอร์ไทยเพ่ือสร้างความเช่ือม่ันให้ผู้น าเข้าสินค้าไทยส าหรับเผยแพร่
ในตลาดต่างประเทศผ่านช่องทาง Social Media

ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              3,000,000  จ านวนคร้ังของการรับรู้ (Impression) 
ไม่ต่ ากว่า 3,000,000 คร้ัง

สปส.

3) กิจกรรมการผลิตและเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทย
ต่อยอดแคมเปญ Next Level Thai ผ่านส่ือออนไลน์และส่ือ Social Media

ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,500,000  จ านวนคร้ังของการรับรู้ (Impression) 
ไม่ต่ ากว่า 2,500,000 คร้ัง

สปส.

4) กิจกรรมสร้างภาพลักษณ์เพ่ือผลักดันและต่อยอดสินค้าและบริการของไทยผ่านส่ือดิจิทัล ภาพรวมการค้า
และบริการของไทย

ทุกตลาด 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,200,000  จ านวนคร้ังของการรับรู้ (Impression) 
ไม่ต่ ากว่า 1,200,000 คร้ัง

สปส.

50 2568‑91‑E2T7‑0008 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทยในด้านการค้าและบริการ 48,600,000          สสม.

1) กิจกรรมสร้างแบรนด์ประเทศด้านสินค้าและบริการท่ีมีคุณภาพ 
ผ่านตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark (T Mark)

อาหารเคร่ืองด่ืม 
สุขภาพความงาม 

อุตสาหกรรมหนัก ไลฟ์
สไตล์ และธุรกิจบริการ

ไทย/ ตะวันออกกลาง
 (ซาอุฯ) / สเปน 

ฮ่องกง / อินเดีย / 
จีน / อาเซียน

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 23,600,000             - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 350 ราย 
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

สนม./สคต.ในภูมิภาคอาเซียน
 จีน ตะวันออกกลาง 

เอเชียใต้

2) กิจกรรมส่งเสริมการค้าภายใต้รางวัลผู้ประกอบธุรกิจส่งออกดีเด่น ปี 2568 
(Prime Minister's Export Award 2025)

ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 25,000,000             - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 202 ราย สสม.
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

15,995,600          

51 2568-91-E2T8-0001 โครงการบริหารการด าเนินงานของคณะอนุกรรมการและคณะท างานท่ีเก่ียวข้องกับโครงการ
ขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว 
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                218,000    - จ านวนคร้ังท่ีจัดประชุมคณะ
อนุกรรมการฯ และคณะท างานท่ีเก่ียวข้อง

คต.
(งบข้าว)

52 2568-91-E2T8-0002 โครงการบริหารการด าเนินงานและการบริหารงานบุคคลของส านักงานกองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68             9,467,600 สค./สยค./สบก./กตส.

1) การบริหารการด าเนินงานกองทุนฯ 412,400  - จ านวนการประชุม 12 คร้ัง สยค.

2) การบริหารงานบุคคลและการเดินทางไปปฏิบัติราชการของส านักงานกองทุนฯ 7,789,200  - จ านวนพนักงานกองทุนฯ 16 อัตรา สยค./สบก./กตส.

3) การติดตามประเมินผลโครงการท่ีขอใช้เงินกองทุนฯ 1,200,000  - ด าเนินโครงการไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - สามารถด าเนินการติดตามโครงการท่ีใช้
เงินกองทุนฯ โดยตรวจสอบการด าเนินการ
ให้เป็นไปตามแผน วัตถุประสงค์ เป้าหมายและ
ตัวช้ีวัด รวมถึงประสิทธิภาพและประสิทธิผล 
พร้อมท้ังน ามาประกอบการพิจารณาจัดท า
แผนปฏิบัติการประจ าปี 
และแผนยุทธศาสตร์กองทุนฯ (ระยะยาว)

สยค.

4) การบริหารงานบุคคลโครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs Pro-active)

66,000   - จ านวนบุคลากร 4 ราย 
(เฉพาะเดือนตุลาคม 2567)

สยค./สบก.

53 2568-91-E2T8-0003 ค่าธรรมเนียมการตรวจสอบบัญชีของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ส าหรับปีส้ินสุด ณ วันท่ี 30 กันยายน 2567

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 250,000  งบการเงินของกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่าง
ปรเทศท่ีได้รับการรับรอง 
ส าหรับส้ินสุดปีวันท่ี 30 กันยายน 2567 
จ านวน 1 ฉบับ

สค./สบก.(คลัง)

54 2568-91-E2T8-0004 โครงการพัฒนาระบบริหารจัดการงบประมาณส่วนเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 69 4,000,000   - ระบบสามารถสนับสนุนการบริหารติดตาม
การด าเนินโครงการได้อย่างเป็นระบบ
- สามารถใช้ระบบเป็นฐานข้อมูล
เพ่ือประเมินประสิทธิภาพการใช้จ่ายได้
- สามารถลดภาระงานได้ภายในระยะเวลา 
1 ปี
- สามารถติดตามการด าเนินโครงการได้
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 90

สค./สยค.

55 2568-91-E2T8-0005 โครงการสนับสนุนการด าเนินงานของส านักงานเลขาธิการสภาท่ีปรึกษาทางธุรกิจเอเปค 
(APEC Business Advisory Council : ABAC)

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 480,000   - ด าเนินการ 1 คร้ัง สภาหอฯ

56 2568-91-E2T8-0006 โครงการสนับสนุนค่าบ ารุงสมาชิกของหอการค้านานาชาติแห่งประเทศไทย  
(ICC THAILAND ANNUAL CONTRIBUTION)

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 1,580,000   - ด าเนินการ 1 คร้ัง สภาหอฯ

กลยุทธ์ท่ี 1.4 การพัฒนาองค์กรสู่อนาคต (จ านวน 6 โครงการ) 

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพนัไปเบกิจา่ยป ี2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 2 ปี งบประมาณ 

(ปีงบประมาณ 2568 - 2569) 
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

65,238,899          

60,738,899          

57 2568-91-E2T5-0004 โครงการประชุมความม่ันคงทางด้านอาหารและความร่วมมือข้าวระหว่างประเทศ (งบข้าว) 1,557,800              - เข้าร่วมประชุม จ านวนไม่น้อยกว่า 
2 คร้ัง
 - ได้รับทราบข้อมูลสถานการณ์ความม่ันคง
ทางด้านอาหารโดยเฉพาะสินค้าข้าวใน
ภูมิภาคอาเซียน อาเซียนบวกสาม 
และสถานการณ์

 คต. 
(งบข้าว)

1) เข้าร่วมการประชุมคณะกรรมการส ารองอาหารเพ่ือความม่ันคงแห่งภูมิภาคอาเซียน (AFSRB) สินค้าข้าว ภูมิภาคอาเซียน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 726,800                 - เข้าร่วมประชุม จ านวนไม่น้อยกว่า 2 คร้ัง
 - ได้รับทราบข้อมูลสถานการณ์ความม่ันคง
ทางด้านอาหารโดยเฉพาะสินค้าข้าวในภูมิภาค
อาเซียน อาเซียนบวกสาม 
และสถานการณ์

 คต. 
(งบข้าว)

2) เข้าร่วมการประชุมคณะกรรมการส ารอข้าวฉุกเฉินของอาเซียนบวกสาม (APTERR) สินค้าข้าว ภูมิภาคอาเซียน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 232,000                 - เข้าร่วมประชุม จ านวนไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - ได้รับทราบข้อมูลสถานการณ์ความม่ันคง
ทางด้านอาหารโดยเฉพาะสินค้าข้าวในภูมิภาค
อาเซียน อาเซียนบวกสาม 
และสถานการณ์

 คต. 
(งบข้าว)

3) เข้าร่วมการประชุมความร่วมมืออ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้องกับข้าวระหว่างประเทศ 
อาทิ ความร่วมมือข้าวไทย-เวียดนาม

สินค้าข้าว ภูมิภาคอาเซียน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 599,000                 - เข้าร่วมประชุม จ านวนไม่น้อยกว่า 1 คร้ัง
 - ได้รับทราบข้อมูลสถานการณ์ข้าวระหว่าง
ประเทศ

 คต. 
(งบข้าว)

58 2568-91-E2T5-0006 โครงการ TRC 2025 สัญจร (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ทุกภูมิภาค 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 3,716,400               - ผู้เข้าร่วมงานท้ังโครงการฯ จ านวน
ไม่น้อยกว่า160 คน (คิดเป็นร้อยละ 80 
ของผู้เข้าร่วมงาน
 - ร้อยละความพึงพอใจของผู้เข้าร่วมงาน
ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.
(งบข้าว)

59 2568-91-F1M1-0001 โครงการประชุมความร่วมมือทางการค้าข้าว (ประเทศผู้ส่งออก) สินค้าข้าว ประเทศไทย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 250,000               - รับรองคณะผู้แทนการค้าจากประเทศ 
ผู้ส่งออกไม่น้อยกว่า 1 คร้ังต่อปี
 - ประเทศผู้ส่งออกข้าวมีการแลกเปล่ียน
ข่าวสารเร่ืองข้าวระหว่างกัน

สภาหอฯ
(งบข้าว)

2. แผนปฏิบัติการด้านการเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปิดตลาด (จ านวน 157 โครงการ)

กลยุทธ์ท่ี 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จ านวน 156 โครงการ)
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

60 2568-91-F1M1-0002 โครงการประชุมความร่วมมือทางการค้าข้าว (ประเทศผู้น าเข้า) สินค้าข้าว ประเทศไทย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 250,000               - การส่งออกข้าวไทยไปฮ่องกง สิงคโปร์และ
จีนมีมูลค่ารวมกัน
ไม่น้อยกว่า 500 Million USD
- รักษาส่วนแบ่งการตลาดข้าวไทยในฮ่องกง, 
สิงคโปร์, จีน

สภาหอฯ
(งบข้าว)

61 2568-91-F1M1-0003 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business and Investment Summit (ABIS) 2024 ทุกสินค้า ประเทศลาว 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,510   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

62 2568-91-F1M1-0004 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Young Entrepreneurs Carnival ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 50,726  - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

63 2568-91-F1M1-0005 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 4/2024 
และการเข้าร่วมประชุม APEC CEO Summit 2024

ทุกสินค้า ประเทศเปรู 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                684,684   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

64 2568-91-F1M1-0006 โครงการเข้าร่วมการประชุมสุดยอดผู้น าแผนงานความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาค
ลุ่มแม่น้ าโขง 6 ประเทศ (GMS Summit)

ทุกสินค้า ประเทศจีน 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                150,230 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

65 2568-91-F1M1-0007 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Residues of Veterinary Drugs 
in Foods

ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                184,387 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

66 2568-91-F1M1-0008 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาทางธุรกิจเอเปค คร้ังท่ี 4/2024 
และการประชุม APEC CEO Summit 2024

ทุกสินค้า ประเทศเปรู 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                684,684 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

67 2568-91-F1M1-0009 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business and Investment Summit (ABIS) ทุกสินค้า ประเทศลาว 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,510 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

68 2568-91-F1M1-0010 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business and Investment Summit (ABIS) 2024 ทุกสินค้า ประเทศลาว 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,510 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

69 2568-91-F1M1-0011 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 4/2024 
และการเข้าร่วมประชุม APEC CEO Summit 2024

ทุกสินค้า ประเทศเปรู 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                684,684 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

70 2568-91-F1M1-0012 โครงการเข้าร่วมประชุมเจรจาการค้าและการเป็นเจ้าภาพจัดประชุมเจรจาการค้า
ระหว่างประเทศภายใต้กรอบอาเซียน (9 กิจกรรม)

ทุกสินค้า อาเซียน/ 
เอเชียตะวันออก/ 

แอฟริกา/
ตะวันออกกลาง/

เอเชียใต้/
ยุโรป

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                600,000   - ระดับความส าเร็จของการเจรจาเปิดเสรี 
และการขยายตัวของปริมาณการค้าระหว่าง
ไทยกับประเทศสมาชิกอาเซียน
 - ผลการประชุมเป็นไปตามท่าที
ของฝ่ายไทย 
 - การขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจ 
และการขยายความสัมพันธ์ทางการค้า
และการลงทุนระหว่างไทยกับประเทศ
ในภูมิภาคต่างๆ

จร.

71 2568-91-F1M1-0013 โครงการจัดประชุมข้าวนานาชาติ Thailand Rice Convention 2025 (งบข้าว) ข้าวและผลิตภัณฑ์
จากข้าว

ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68           27,181,730  - ผู้เข้าร่วมท้ังโครงการฯ จ านวนไม่น้อยกว่า 
320 คน (คิดเป็นร้อยละ 80 
ของผู้เข้าร่วมงานท้ังโครงการฯ 
จ านวน 400 คน)
 - มีการเจรจาธุรกิจระหว่างผู้ส่งออกข้าวไทย
กับผู้น าเข้าข้าวไม่น้อยกว่า 40 คู่ 
หรือมูลค่าค าส่ังซ้ือคาดการณ์ภายใน 
1 ปี ไม่น้อยกว่า 500 ล้านบาท
 - ร้อยละความพึงพอใจของผู้เข้าร่วม
ประชุมสัมมนา ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

คต.
(งบข้าว)

72 2568-91-F1M1-0014 โครงการเข้าร่วมการประชุมภายใต้กรอบองค์การการค้าโลก (WTO Public Forum) ทุกสินค้า นครเจนีวา 
ประเทศ

สวิตเซอร์แลนด์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                342,500   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

43



ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

73 2568-91-F1M1-0015 โครงการเข้าร่วมประชุมเร่ืองการเปล่ียนแปลงทางสภาพภูมิอากาศในต่างประเทศ 
(UNFCCC: COP)

ทุกสินค้า ประเทศอังกฤษ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                171,859   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

74 2568-91-F1M1-0016 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting 
คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

75 2568-91-F1M1-0017 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting 
คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                205,644   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

76 2568-91-F1M1-0018 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting 
คร้ังท่ี 3/2025

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

77 2568-91-F1M1-0019 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting 
คร้ังท่ี 4/2025 และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

78 2568-91-F1M1-0020 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council-EABC) 
คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

79 2568-91-F1M1-0021 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council-EABC) 
คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                172,930   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

80 2568-91-F1M1-0022 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council-EABC) 
คร้ังท่ี 3/2025 และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

81 2568-91-F1M1-0023 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Plus Three Leaders’ Interface with East Asia 
Business Council (EABC)

ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,510   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

82 2568-91-F1M1-0024 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 1/2025 ทุกสินค้า ประเทศเม็กซิโก 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                564,765   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

83 2568-91-F1M1-0025 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 2/2025 ทุกสินค้า ประเทศออสเตรเลีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                363,359   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

84 2568-91-F1M1-0026 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 3/2025 ทุกสินค้า ประเทศรัสเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                477,100   - ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน สภาหอฯ

85 2568-91-F1M1-0027 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC Policy Partnership on Food Security (PPFS) 2025 ทุกสินค้า ประเทศเกาหลี 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                212,474 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

86 2568-91-F1M1-0028 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC Policy Partnership on Food Security (PPFS) 
Plenary 2025

ทุกสินค้า ประเทศเกาหลี 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                212,474 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

87 2568-91-F1M1-0029 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Summit ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                100,452 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

88 2568-91-F1M1-0030 โครงการเป็นเจ้าภาพจัดประชุม IMT-GT Joint Business Council (JBC) ทุกสินค้า ประเทศไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 61,200 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

89 2568-91-F1M1-0031 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Working Group on Digital Transformation คร้ังท่ี 1 ทุกสินค้า ประเทศอินโดนีเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                138,518 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

90 2568-91-F1M1-0032 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Working Group on Digital Transformation คร้ังท่ี 2 ทุกสินค้า ประเทศอินโดนีเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                138,518 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

91 2568-91-F1M1-0033 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Working Group on Tourism ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                100,452 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

92 2568-91-F1M1-0034 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Working Group on Trade and Investment ทุกสินค้า ประเทศอินโดนีเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                138,518 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

93 2568-91-F1M1-0035 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Working Group on Transport Connectivity ทุกสินค้า ประเทศอินโดนีเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                138,518 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

94 2568-91-F1M1-0036 โครงการเข้าร่วมประชุม Board of Directors Meeting of GMS Business Council 
คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ
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95 2568-91-F1M1-0037 โครงการเข้าร่วมประชุม Board of Directors Meeting of GMS Business Council 
คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

96 2568-91-F1M1-0038 โครงการเข้าร่วมประชุมระดับรัฐมนตรีเวทีหารือเพ่ือการพัฒนาแนวระเบียงเศรษฐกิจ 
ภายใต้แผนงานความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง 6 ประเทศ 
(The GMS Economic Corridor Forum: ECF)

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                150,230 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

97 2568-91-F1M1-0039 โครงการเข้าร่วมประชุมระดับรัฐมนตรีของแผนงานการพัฒนาความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
ในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง 6 ประเทศ (The GMS Ministerial Conference)

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

98 2568-91-F1M1-0040 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong-Ganga Cooperation Business Council ทุกสินค้า ประเทศอินเดีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                126,806 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

99 2568-91-F1M1-0041 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong-Japan Economic Minister ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                161,944 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

100 2568-91-F1M1-0042 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong-Lancang Business Council ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                150,230 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

101 2568-91-F1M1-0043 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong - ROK Business Forum ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

102 2568-91-F1M1-0044 โครงการเข้าร่วมประชุม ACMECS Joint Business Council ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 85,810 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

103 2568-91-F1M1-0045 โครงการเข้าร่วมประชุม ACMECS Summit ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 85,810 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

104 2568-91-F1M1-0046 โครงการเข้าร่วมการประชุม Italian-Thai Business Forum ทุกสินค้า ประเทศอิตาลี 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                373,236 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

105 2568-91-F1M1-0047 โครงการเข้าร่วมประชุม Business Partner City (BPC) Roundtable ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 94,472 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

106 2568-91-F1M1-0048 โครงการเป็นเจ้าภาพจัดประชุม Thailand – U.S. Economic and Business Committee ทุกสินค้า ประเทศไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                556,000 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

107 2568-91-F1M1-0049 โครงการเข้าร่วมประชุม Alliance of International Young Entrepreneurs Association ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 86,215 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาหอฯ

108 2568-91-F1M1-0050 โครงการเป็นเจ้าภาพจัดประชุม The ASEAN - Japan Business Meeting (AJBM) ทุกสินค้า ประเทศไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                512,000 จัดประชุม 1 คร้ัง สภาหอฯ

109 2568-91-F1M1-0051 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Alimentarius Commission ทุกสินค้า ประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                152,160 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

110 2568-91-F1M1-0052 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Contaminants in Foods ทุกสินค้า ประเทศเนเธอร์แลนด์ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                155,754 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

111 2568-91-F1M1-0053 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Additives 
รวมการเข้าร่วม Working Group

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                139,815 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

112 2568-91-F1M1-0054 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Labelling ทุกสินค้า ประเทศแคนาดา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                188,380 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

113 2568-91-F1M1-0055 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Alimentarius Commission ทุกสินค้า ประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                152,160 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

114 2568-91-F1M1-0056 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Contaminants in Foods ทุกสินค้า ประเทศเนเธอร์แลนด์ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                155,754 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

115 2568-91-F1M1-0057 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Additives 
รวมการเข้าร่วม Working Group

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                139,815 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

116 2568-91-F1M1-0058 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Hygiene ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                165,187 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

117 2568-91-F1M1-0059 โครงการเป็นเจ้าภาพจัดประชุม ASEAN PAINT INDUSTRY COUNCIL (APIC) ทุกสินค้า ประเทศไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                270,000 ด าเนินการ 1 คร้ัง สภาหอฯ

118 2568-91-F1M1-0060 โครงการเข้าร่วมประชุมสหพันธ์อุตสาหกรรมส่ิงทออาเซียน “AFTEX COUNCIL MEETING 
AND PLENARY SESSION”

ทุกสินค้า ประเทศฟิลิปปินส์ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 63,200 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

119 2568-91-F1M1-0061 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC)   
ในหัวข้อ ICC World Council

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 107,700              ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ
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120 2568-91-F1M1-0062 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ ICC Permanent Head of National Committees

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

121 2568-91-F1M1-0063 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Arbitration

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

122 2568-91-F1M1-0064 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Banking

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

123 2568-91-F1M1-0065 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Commercial Law & Practice

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

124 2568-91-F1M1-0066 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Customs and Trade Facilitation

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

125 2568-91-F1M1-0067 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on the Digital Economy

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

126 2568-91-F1M1-0068 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Environment & Energy

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

127 2568-91-F1M1-0069 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Competition

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

128 2568-91-F1M1-0070 โครงการเข้าร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ ICC Asia-Pacific Regional Meeting

ทุกสินค้า ประเทศอินโดนีเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 71,200 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

129 2568-91-F1M1-0071 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Marketing & Advertising 

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

130 2568-91-F1M1-0072 โครงการร่วมประชุมกับ INTERNATIONAL CHAMBER OF COMMERCE (ICC) 
ในหัวข้อ Commission on Anti Corruption and Corporate Responsibility

ทุกสินค้า กรุงปารีส 
ประเทศฝร่ังเศส

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,600 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาหอฯ

131 2568-91-F1M1-0073 โครงการเข้าร่วมประชุมกลุ่มภาคเอกชนส าหรับภูมิภาคเอเชีย - แปซิฟิก 
(Regional Private Sector Group for Asia Pacific: RPSG - AP)

ทุกสินค้า ประเทศนิวซีแลนด์ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                421,496 ด าเนินการ 2 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

132 2568-91-F1M1-0074 โครงการประชุม UN Forum on Business and Human Rights ทุกสินค้า ประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                375,600 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

133 2568-91-F1M1-0075 โครงการการประชุม WTO Public Forum ทุกสินค้า ประเทศ
สวิตเซอร์แลนด์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                393,100 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

134 2568-91-F1M1-0076 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาทางธุรกิจเอเปค คร้ังท่ี 1/2025 ทุกสินค้า ประเทศเม็กซิโก 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                569,965 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

135 2568-91-F1M1-0077 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาทางธุรกิจเอเปค คร้ังท่ี 2/2025 ทุกสินค้า ประเทศออสเตรเลีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                363,359 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

136 2568-91-F1M1-0078 โครงการเข้าร่วมการประชุมสภาท่ีปรึกษาทางธุรกิจเอเปค คร้ังท่ี 3/2025 ทุกสินค้า ประเทศรัสเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                477,100 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

137 2568-91-F1M1-0079 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Plus Three Leaders’ Interface with
East Asia Business Council (EABC)

ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,510 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

138 2568-91-F1M1-0080 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก 
(East Asia Business Council - EABC) คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ
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139 2568-91-F1M1-0081 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council - EABC) 
คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                172,930 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

140 2568-91-F1M1-0082 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council - EABC) 
คร้ังท่ี 3/2025 และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

141 2568-91-F1M1-0083 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาธุรกิจอาเซียน (ASEAN-BAC) คร้ังท่ี 1/2025 ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

142 2568-91-F1M1-0084 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาธุรกิจอาเซียน (ASEAN-BAC) คร้ังท่ี 2/2025 ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                205,644 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

143 2568-91-F1M1-0085 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาธุรกิจอาเซียน (ASEAN-BAC) คร้ังท่ี 3/2025 ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

144 2568-91-F1M1-0086 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาท่ีปรึกษาธุรกิจอาเซียน (ASEAN-BAC) คร้ังท่ี 4/2025 
และการประชุมกับรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน (AEM)

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

145 2568-91-F1M1-0087 โครงการเข้าร่วมประชุม Board of Directors Meeting of GMS Business Council 
คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ ละ 2 คน สภาอุตฯ

146 2568-91-F1M1-0088 โครงการเข้าร่วมประชุม Board of Directors Meeting of GMS Business Council 
คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ ละ 2 คน สภาอุตฯ

147 2568-91-F1M1-0089 โครงการเข้าร่วมประชุมระดับรัฐมนตรี GMS และการประชุมหารือเพ่ือพัฒนา
แนวระเบียงเศรษฐกิจ (GMS Economic Corridor Forum: ECF)

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                150,230 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

148 2568-91-F1M1-0090 โครงการเข้าร่วมประชุมระดับรัฐมนตรี (GMS Ministerial Conference)  
ภายใต้แผนงานความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มแม่น้ าโขง 6 ประเทศ (GMS)

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

149 2568-91-F1M1-0091 โครงการเข้าร่วมการประชุมสุดยอดผู้น าแผนงานความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาค
ลุ่มแม่น้ าโขง 6 ประเทศ (GMS Summit)

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                150,230 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

150 2568-91-F1M1-0092 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong-Lancang Business Council ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                150,230 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

151 2568-91-F1M1-0093 โครงการการเข้าร่วมประชุม Mekong-Japan Economic Ministers’ Meeting ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                175,944 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

152 2568-91-F1M1-0094 โครงการเข้าร่วมประชุม ACMECS Joint Business Council ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 85,810 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

153 2568-91-F1M1-0095 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจ IMT-GT Joint Business Council ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                100,452 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

154 2568-91-F1M1-0096 โครงการเข้าร่วมการประชุมระดับรัฐมนตรีแผนงาน IMT-GT และการประชุมอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง
ภายใต้แผนงาน IMT GT

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                145,852 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

155 2568-91-F1M1-0097 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Summit คร้ังท่ี 16 ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 85,810 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

156 2568-91-F1M1-0098 โครงการเข้าร่วมประชุม IMT-GT Summit คร้ังท่ี 17 ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                100,452 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

157 2568-91-F1M1-0099 โครงการเข้าร่วมประชุม GS1 Global Forum 2025 ทุกสินค้า กรุงบรัสเซลส์ 
ประเทศเบลเยียม

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                145,254 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

158 2568-91-F1M1-0100 โครงการเข้าร่วมประชุม GS1 Asia Pacific Regional Forum 2025 ทุกสินค้า ประเทศออสเตรเลีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                126,305 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

159 2568-91-F1M1-0101 โครงการเข้าร่วมประชุมสามัญ PEFC ประจ าปี 2025 ทุกสินค้า ยุโรป 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                280,966 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

160 2568-91-F1M1-0102 โครงการเข้าร่วมประชุม 45th KANKEIREN ASEAN Management Seminar ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                135,772 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

161 2568-91-F1M1-0103 โครงการเข้าร่วมงานประชุม China-ASEAN Business and Investment Summit (CABIS) ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,356 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

162 2568-91-F1M1-0104 โครงการ เข้าร่วมประชุมสหพันธ์อุตสาหกรรมส่ิงทออาเซียน "The ASEAN Federation of Textile 
Industries (AFTEX) Meeting"  (กลุ่มฯ ส่ิงทอ)

ทุกสินค้า ฮ่องกง 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 59,582 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

47



ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

163 2568-91-F1M1-0105 โครงการ เข้าร่วมประชุมสหพันธ์อุตสาหกรรมส่ิงทออาเซียน "The ASEAN Federation of Textile 
Industries (AFTEX) Meeting"  (กลุ่มฯ เคร่ืองนุ่งห่ม)

ทุกสินค้า ฮ่องกง 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 59,582 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

164 2568-91-F1M1-0106 โครงการเข้าร่วมประชุมกรอบเจรจาสาขายานยนต์ภายใต้เอเปค  
APEC Automotive Dialogue คร้ังท่ี 41 (กลุ่มฯ ยานยนต์)

ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 81,387 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

165 2568-91-F1M1-0107 โครงการเข้าร่วมประชุมกรอบเจรจาสาขายานยนต์ภายใต้เอเปค  
APEC Automotive Dialogue คร้ังท่ี 41 (กลุ่มฯ ช้ินส่วนและอะไหล่ยานยนต์)

ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 81,387 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

166 2568-91-F1M1-0108 โครงการเข้าร่วมประชุมกรอบเจรจาสาขายานยนต์ภายใต้เอเปค  
APEC Automotive Dialogue คร้ังท่ี 42 (กลุ่มฯ ยานยนต์)

ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 81,387 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

167 2568-91-F1M1-0109 โครงการเข้าร่วมประชุมกรอบเจรจาสาขายานยนต์ภายใต้เอเปค  
APEC Automotive Dialogue คร้ังท่ี 42 (กลุ่มฯ ช้ินส่วนและอะไหล่ยานยนต์)

ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 81,387 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

168 2568-91-F1M1-0110 โครงการเข้าร่วมประชุมคณะท างานด้านผลิตภัณฑ์ยานยนต์ ภายใต้คณะกรรมการท่ีปรึกษาด้าน
มาตรฐานและคุณภาพของอาเซียน (ACCSQ-APWG) คร้ังท่ี 39 (กลุ่มฯ ยานยนต์)

ทุกสินค้า ภูมิภาคอาเซียน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 49,969 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

169 2568-91-F1M1-0111 โครงการเข้าร่วประชุมคณะท างานด้านผลิตภัณฑ์ยานยนต์ ภายใต้คณะกรรมการท่ีปรึกษาด้าน
มาตรฐานและคุณภาพของอาเซียน (ACCSQ-APWG) คร้ังท่ี 39 
(กลุ่มฯ ช้ินส่วนและอะไหล่ยานยนต์)

ทุกสินค้า ภูมิภาคอาเซียน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 49,969 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

170 2568-91-F1M1-0112 โครงการเข้าร่วมประชุมคณะท างานด้านผลิตภัณฑ์ยานยนต์ ภายใต้คณะกรรมการท่ีปรึกษาด้าน
มาตรฐานและคุณภาพของอาเซียน (ACCSQ-APWG) คร้ังท่ี 40 (กลุ่มฯ ยานยนต์)

ทุกสินค้า ภูมิภาคอาเซียน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 73,395 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

171 2568-91-F1M1-0113 โครงการเข้าร่วมประชุมคณะท างานด้านผลิตภัณฑ์ยานยนต์ ภายใต้คณะกรรมการท่ีปรึกษาด้าน
มาตรฐานและคุณภาพของอาเซียน (ACCSQ-APWG) คร้ังท่ี 40 
(กลุ่มฯ ช้ินส่วนและอะไหล่ยานยนต์)

ทุกสินค้า ภูมิภาคอาเซียน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 73,395 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

172 2568-91-F1M1-0114 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Alimentarius Commission (CAC) คร้ังท่ี 48 ทุกสินค้า ประเทศอิตาลี 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                134,454 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

173 2568-91-F1M1-0115 โครงการเข้าร่วมการประชุมคณะกรรมการประสานงานโคเด็กซ์ภูมิภาคเอเชีย 
(FAO/WHO Coordinating Committee for Asia  (CCASIA) คร้ังท่ี 24

ทุกสินค้า ภูมิภาคอาเซียน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                111,015 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

174 2568-91-F1M1-0116 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Contaminats in Foods (CCCF) 
คร้ังท่ี 18

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                148,254  ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

175 2568-91-F1M1-0117 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Additive (CCFA) คร้ังท่ี 56 ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                118,515  ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

176 2568-91-F1M1-0118 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Hygiene (CCFH) คร้ังท่ี 55 ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                165,187  ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

177 2568-91-F1M1-0119 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Import and Export Inspection and 
Certification Systems (CCFICS) คร้ังท่ี 27

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                135,905  ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

178 2568-91-F1M1-0120 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Food Labelling (CCFL) คร้ังท่ี 48 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                201,180  ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

179 2568-91-F1M1-0121 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Methods of Analysis and Sampling (CCMAS)
 คร้ังท่ี 44

ทุกสินค้า ภูมิภาคยุโรป 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                144,054  ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน สภาอุตฯ

180 2568-91-F1M1-0122 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Nutrition and Foods for Special Dietary 
Uses (CCNFSDU) คร้ังท่ี 45

ทุกสินค้า ประเทศเยอรมัน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                153,654 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

181 2568-91-F1M1-0123 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Residues of Veterinary Drugs 
in Foods (CCRVDF) คร้ังท่ี 28

ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                167,080 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

182 2568-91-F1M1-0124 โครงการเข้าร่วมประชุมคณะท างานด้านเคมีภายใต้กรอบคณะกรรมการความร่วมมือทาง
เศรษฐกิจและอุตสาหกรรมอาเซียน – ญ่ีปุ่น (The Meeting of AMEICC Working Group)

ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 88,072 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ
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183 2568-91-F1M1-0125 โครงการเข้าร่วมการประชุมเก่ียวเน่ืองกับกรอบการเจรจาสาขาเคมี
ภายใต้กรอบความร่วมมือเอเปค (APEC Chemical Dialogue)

ทุกสินค้า สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                136,387 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

184 2568-91-F1M1-0126 โครงการเข้าร่วมประชุม 34th Asia Plastic Forum (APF) ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 55,226 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

185 2568-91-F1M1-0127 โครงการเข้ารวมประชุม Term ASEAN Federation of Plastic Industries Conference (AFPI) ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 55,226 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

186 2568-91-F1M1-0128 โครงการเข้าร่วมการประชุมความร่วมมือด้านการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
UN Climate Change Conference 2024 (COP29)

ทุกสินค้า ประเทศรัสเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                364,454 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

187 2568-91-F1M1-0129 โครงการเข้าร่วมประชุมThe 42nd   International Footwear Conference (IFC) ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 45,262 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาอุตฯ

188 2568-91-F1M1-0130 โครงการการเข้าร่วมประชุม Mekong-Ganga Cooperation Business Council ทุกสินค้า ประเทศอินเดีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                126,806 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สภาอุตฯ

189 2568-91-F1M1-0131 โครงการประชุม Asian Logistics, Maritime and Aviation Conference 2025 ทุกสินค้า ประเทศฮ่องกง 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 74,682 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาเรือฯ

190 2568-91-F1M1-0132 โครงการประชุม Asia Pallet System Federation (APSF) ปี 2025 ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                111,572 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาเรือฯ

191 2568-91-F1M1-0133 โครงการประชุม Asian Shippers' Alliance Meeting 2025 ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 90,787 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาเรือฯ

192 2568-91-F1M1-0134 โครงการประชุม Global Shippers' Alliance Meeting 2025 ทุกสินค้า ประเทศสเปน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                234,840 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 1 คน  สภาเรือฯ

193 2568-91-F1M1-0135 โครงการประชุม ASEAN Banking Council Meeting คร้ังท่ี 52 ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

194 2568-91-F1M1-0136 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting คร้ังท่ี 1/2025 ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

195 2568-91-F1M1-0137 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting คร้ังท่ี 2/2025 ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                205,644 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

196 2568-91-F1M1-0138 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Business Advisory Council Meeting คร้ังท่ี 3/2025 ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

197 2568-91-F1M1-0139 โครงการเข้าร่วมการประชุม  ASEAN Business Advisory Council Meeting คร้ังท่ี 4/2025 
และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจอาเซียน

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

198 2568-91-F1M1-0140 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 1/2025 ทุกสินค้า ประเทศเม็กซิโก 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                569,965 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

199 2568-91-F1M1-0141 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 2/2025 ทุกสินค้า ประเทศออสเตรเลีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                363,359 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

200 2568-91-F1M1-0142 โครงการเข้าร่วมประชุม ABAC Meeting คร้ังท่ี 3/2025 ทุกสินค้า ประเทศรัสเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                477,100 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

201 2568-91-F1M1-0143 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC Digital Economy Steering Group (DESG) 2025 ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                212,474 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

202 2568-91-F1M1-0144 โครงการเข้าร่วมประชุม APEC Digital Economy Steering Group (DESG) 2025 ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                212,474 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

203 2568-91-F1M1-0145 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Plus Three Leaders’ Interface with East Asia 
Business Council (EABC)

ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                108,510 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

204 2568-91-F1M1-0146 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council-EABC) 
และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

205 2568-91-F1M1-0147 โครงการเข้าร่วมประชุมสภาธุรกิจเอเชียตะวันออก (East Asia Business Council-EABC) 
และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศจีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                172,930 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

206 2568-91-F1M1-0148 โครงการเข้าร่วมประชุม ASEAN Plus Three Leaders’ Interface with East Asia 
Business Council (EABC)  คร้ังท่ี 3/2025 และการประชุมรัฐมนตรีเศรษฐกิจเอเชียตะวันออก

ทุกสินค้า ประเทศมาเลเซีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                123,152 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

207 2568-91-F1M1-0149 โครงการเข้าร่วมประชุม Board of Directors Meeting of GMS Business Council 
คร้ังท่ี 1/2025

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

208 2568-91-F1M1-0150 โครงการเข้าร่วมประชุม Board of Directors Meeting of GMS Business Council 
คร้ังท่ี 2/2025

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย
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209 2568-91-F1M1-0151 โครงการเข้าร่วมประชุมระดับรัฐมนตรีแผนงานความร่วมมือทางเศรษฐกิจในอนุภูมิภาค
ลุ่มแม่น้ าโขง 6 ประเทศ (The GMS Ministerial Conference)

ทุกสินค้า ประเทศเวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                 97,524 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

210 2568-91-F1M1-0152 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong - ROK Business Forum ทุกสินค้า ประเทศเกาหลีใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                167,074 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

211 2568-91-F1M1-0153 โครงการเข้าร่วมประชุม Mekong-Japan Economic Minister ทุกสินค้า ประเทศญ่ีปุ่น 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                175,944 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

212 2568-91-F1M1-0154 โครงการเข้าร่วมประชุม ACMECS Joint Business Council ทุกสินค้า ประเทศลาว 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68                 85,810 ด าเนินการ 1 คร้ังๆ 2 คน  สมาคมธนาคารไทย

4,500,000            

213 2568-91-F1S1-0001 โครงการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้าของไทย ทุกสินค้า ประเทศไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68     4,500,000  - ด าเนินการไต่สวนเพ่ือก าหนดมาตรการ
เยียวยาทางการค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ
เป็นไปตามกฎหมายและสอดคล้องกับ
หลักการของความตกลง WTO
 - จ านวนกรณีท่ีบริษัทท่ีปรึกษาด าเนินการให้
ค าปรึกษาแก่ภาครัฐและภาคเอกชนในการไต่
สวนหรือแก้ต่างสินค้าท่ีไทยถูกใช้หรือประสงค์
จะใช้มาตรการ AD/CVD/SG/AC

คต.

73,344,780          

61,914,780          

214 2568-91-J2L8-0001 โครงการต้อนรับคณะผู้แทนการค้าจากต่างประเทศ 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 600,000               สภาหอฯ

215 2568-91-J2L8-0002 โครงการคณะผู้แทนการค้าเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ 
(Incoming Mission to International Exhibition)

 - สินค้าไลฟ์สไตล์
- สินค้าอัญมณีและ

เคร่ืองประดับ
- สินค้าอาหารและ

เคร่ืองด่ืม
- สินค้าโลจิสติกส์

- สินค้าช้ินส่วนอะไหล่
ยานยนต์และอุปกรณ์

ตกแต่ง

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68           18,040,000   - มูลค่าเจรจาการค้า 1,000 ล้านบาท สพต.1/ทุกสคต.ในภูมิภาค
อาเซียน/จีน/เอเชียใต้/ญ่ีปุ่น 

เกาหลี และออสเตรเลีย

216 2568-91-J2L8-0003 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอาเซียน             4,500,000 สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า Mini Thailand Week ณ จังหวัดเหงะอาน ทุกสินค้า เวียดนาม 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,500,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สพต.1/สคต.ฮานอย

กลยุทธ์ท่ี 2.2 การปกป้องผลประโยชน์และแก้ไขอุปสรรคทางการค้า (จ านวน 1 โครงการ)

แผนปฏิบัติการด้านการเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ (จ านวน 12 โครงการ)

กลยุทธ์ท่ี 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟ้ืนตลาดเก่า 
(จ านวน 10 โครงการ)
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

217 2568-91-J2L8-0004 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดจีน             3,592,980 สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีกสมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ในภูมิภาคจีน ผลไม้ ข้าวอาหาร
เคร่ืองด่ืม 

เคร่ืองปรุงรส 
ขนมขบเค้ียว 

ของใช้/
ของตกแต่งบ้าน 

เคร่ืองส าอาง/สปา/
ผลิตภัณฑ์บ ารุงผิว

และความงาม
และสินค้าไลฟ์สไตล์

จีน/
- ฮ่องกง
(มาเก๊า)

- หนานหนิง 
- ชิงต่าว 

(ต้าเหลียน)

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,340,000   - มูลค่าเจรจาการค้า 40 ล้านบาท สพต. 1/
สคต. ฮ่องกง

สคต. หนานหนิง
สคต. ชิงต่าว

2) กิจกรรมสร้างเครือข่ายความร่วมมือหน่วยงานพันธมิตรไทย-จีน ด้วยบันทึกความเข้าใจ (MOU) 
รายมณฑล

ทุกสินค้า/บริการ ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,252,980   - MOU 2 ฉบับ
 - มูลค่าเจรจาการค้า 60 ล้านบาท

สพต. 1/
สคต. ภูมิภาคจีน

218 2568-91-J2L8-0005 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดเอเชียใต้           13,555,800 สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้องง

1) งานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2025 ตลาดเอเชียใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68             8,847,900   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 80 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 150 ล้านบาท

สพต.1/สคต.เอเชียใต้

   - งานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2025 ในอินเดียใต้ ทุกสินค้า อินเดีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,423,950   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

สพต.1 / สคต.เจนไน

   - งานแสดงสินค้า Top Thai Brand 2025 ณ กรุงนิวเดลี สาธารณรัฐอินเดีย ทุกสินค้า อินเดีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,423,950   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 70 ล้านบาท

สพต.1 / สคต.นิวเดลี

2) กิจกรรมเจรจาการค้าระหว่างคณะผู้แทนการค้าไทย-เอเชียใต้ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68             3,078,315   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 50 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 72 ล้านบาท

สพต.1/สคต.เอเชียใต้

 - กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเจรจาการค้าในประเทศอินเดีย ทุกสินค้า อินเดีย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              3,078,315   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 52 ล้านบาท

สพต.1 / สคต. มุมไบ

3) กิจกรรมสนับสนุนและวิเคราะห์ข้อมูลตลาดเชิงลึกเพ่ือส่งเสริมการขาย Soft Power 
ในตลาดเอเชียใต้

ภาพยนตร์ 
เกม E-Sport 
เคร่ืองประดับ

อินเดีย
บังกลาเทศ

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68             1,629,585   - ได้ฐานช้อมูลตลาดเชิงลึก 4 อุตสาหกรรม 
เพ่ือน ามาวางแผนกลยุทธ์เจาะตลาดเอเชียใต้ 
โดยใช้สินค้าและบริการท่ีเก่ียวเน่ืองกับ Soft 
Power

สพต.1/สคต.เอเชียใต้

219 2568-91-J2L8-0006 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศ 
ตลาดอเมริกาและลาตินอเมริกา

12,924,200           สพต.2 / สคต.
ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการนวัตกรรมอาหารไทยเพ่ือเจาะตลาดเกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกา
ในงาน NPEW 2025

สินค้าออร์แกนิกส์ 
(อาหาร สุขภาพและ

ความงาม)

สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              8,324,200   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 180 ล้านบาท

สพต.2 / สคต. ลอสแอนเจลิส

2) กิจกรรมส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าไลฟ์สไตล์เชิงรุกเพ่ือสร้างกระแสนิยมแบบมหภาค 
(Megatrend Setter)

ไลฟสไตล์ สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              3,400,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 13 ล้านบาท

สพต.2 / สคต. นิวยอร์ก

3) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้าในสหรัฐอเมริกาผ่าน Social Media ทุกประเภทสินค้า สหรัฐอเมริกา 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              1,200,000   - ได้รับการประชาสัมพันธ์ 8,000 ราย สพต.2 / สคต. นิวยอร์ก
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ล าดับ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 สินค้า/บริการ 
เป้าหมาย วงเงิน (บาท) 

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการรหัสโครงการ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

220 2568-91-J2L8-0007 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดแอฟริกา
และตะวันออกกลาง

            3,001,800 สพต.2/สคต.แอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง

1) กิจกรรมเปิดตลาดสร้างความสัมพันธ์ทางการค้าในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ภูมิภาคแอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              3,001,800   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 4 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 6 ล้านบาท

สพต.2/สคต.แอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง

221 2568-91-J2L8-0008 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming Trade Mission) 5,300,000            สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า Bangkok Gems & Jewelry Fair 2025 สินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,400,000  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ  330 ราย สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป,
รัสเซียและ CIS, ภูมิภาค

อเมริกาเหนือ, ลาตินอเมริกา, 
ภูมิภาคแอฟริกา, 

ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

2) งานแสดงสินค้า THAIFEX - HOREC Asia 2025 สินค้าโรงแรม 
ร้านอาหาร จัดเล้ียง

ไทย 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,900,000  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ  200 ราย สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป,
รัสเซียและ CIS, ภูมิภาค

อเมริกาเหนือ,ลาตินอเมริกา, 
ภูมิภาคแอฟริกา, 

ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

222 2568-91-J2L8-0009 โครงการต้อนรับคณะผู้แทนจากต่างประเทศ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 300,000               สภาอุตฯ

223 2568-91-J2L8-0010 โครงการต้อนรับคณะผู้แทนการค้าจากต่างประเทศ 2568 (2025) 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68 100,000               สภาเรือฯ

11,430,000          

224 2568-91-J2L6-0001 โครงการเจาะตลาดสินค้า E-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ ปี 2568             4,170,800 สค./สตพ.

1) กิจกรรมประชาสัมพันธ์เจาะตลาดสินค้า E-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ 2568 ทุกสินค้า ทุกประเทศ 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,000,000   - จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมเว็บไซต์ 
Thaitrade.com 
ไม่น้อยกว่า  500,000 ราย (ไม่นับซ้ า) 
 - สร้างการรับรู้กิจกรรมส่งเสริมตลาด 
e-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ ไม่น้อยกว่า 
100,000 คร้ัง

สตพ.

2) กิจกรรมส่งเสริมการค้าออนไลน์  Thaitrade.com และ TopThai 
ในงานแสดงสินค้าตลาดเซ่ียเหมิน

ทุกสินค้า จีน 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,170,800   - มูลค่าการค้าภายใน 1 ปี 5 ล้านบาท สตพ./ สคต.

225 2568-91-J2L6-0002 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าปลีกสมัยใหม่ผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ             7,259,200 สค./สตพ./สคต.
ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมยกระดับความร่วมมือเครือข่ายพันธมิตรอีคอมเมิร์ซ e-Commerce Partners สู่สากล ทุกสินค้า ท่ัวโลก 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              4,700,000   - ผู้ประกอบการท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและ
ส่งเสริมการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ 100 ราย
 - มูลค่าคาดการณ์การส่ังซ้ือ 5 ล้านบาท

สตพ. /สคต. โตเกียว / 
สคต. สิงคโปร์

2) กิจกรรมส่งเสริมการขาย และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้สินค้าไทยบนแพลตฟอร์มช้ันน า ทุกสินค้า ญ่ีปุ่น /
สิงคโปร์

31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              2,559,200   - มูลค่าคาดการณ์การส่ังซ้ือ 4 ล้านบาท สตพ. / สคต. ท่ัวโลก

            5,000,000 

226 2568-92-H1Q1-0001 โครงการงบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน ทุกสินค้าและบริการ ทุกภูมิภาค 31 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68              5,000,000  ตัวช้ีวัดให้เป็นไปตามโครงการท่ีเสนอขอ พณ.

ข้อมูล ณ 31 ตุลาคม 2567

2. งบงานตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน (รวมท้ังส้ิน 1 โครงการ)

กลยุทธ์ท่ี 3.2 การผลักดันการค้าผ่านช่องทางตลาดพาณิชย์ดิจิทัล และช่องทางการกระจายสินค้ารูปแบบใหม่ 
(จ านวน 2 โครงการ)
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
 

 

 

 

 

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ 
ปีงบประมาณ 2568 (งบทั่วไป) 

 ครั้งที่ 3/2567 เมื่อวันที่ 8 สิงหาคม 2567   
(งบทั่วไปและงบข้าว) จ านวน 26 โครงการ วงเงิน 91,736,723 บาท  
- งบข้าว จ านวน 25 โครงการ วงเงิน 82,269,123 บาท 
- งบทั่วไป จ านวน 1 โครงการ วงเงิน 9,467,600 บาท 

 ครั้งที่ 4/2567 เมื่อวันที่ 30 กันยายน 2567 
(กรณีเร่งด่วนภาคเอกชน) จ านวน 10 โครงการ วงเงิน 3,364,925 บาท  

 ครั้งที่ 5/2567 เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2567 
(งบทั่วไปและงบขา้ว) จ านวน 190 โครงการ วงเงิน 597,919,754 บาท 
- งบข้าว จ านวน 1 โครงการ วงเงิน 27,181,730 บาท 
- งบทั่วไป จ านวน 189 โครงการ วงเงิน 570,738,024 บาท 

รวมประชุม 3 ครั้ง จ านวน 226 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 693,021,402 บาท 
 

 
 
 
 



1 2568‑91‑E2T5‑0023           49,763,500 
วัตถุประสงค์  กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า BIOFACH 2025           10,119,000 ตัวช้ีวัด
1. เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทย 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             2,952,500 เชิงปริมาณ :
เป็นศูนย์กลางการผลิตและการ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               831,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
ส่งออกสินค้าเกษตรของไทย 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             5,700,000 18 ราย
2. เพ่ือเป็นการเน้นย ้า 4. ค่าล่าม 84,000 เชิงคุณภาพ :
ภาพลักษณ์ และแสดงศักยภาพ 5. ค่าเล้ียงรับรอง 7,200 มูลค่าเจรจาการค้า
ของประเทศไทยในการเป็น 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,200 18 ล้านบาท
ผู้ผลิตสินค้าเกษตรคุณภาพดี 7. ค่าธรรมเนียม (ค่าขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000 
และได้มาตรฐานส่งออก 8. ค่าสาธารณูปโภค               377,000 
รวมทั งแสดงความก้าวหน้า 9. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               156,100 
ของไทยในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
แปรรูป รวมทั งสินค้านวัตกรรม  กิจกรรมท่ี 2 งานแสดงสินค้า Foodex Japan 2025           24,568,300 ตัวช้ีวัด
ทางการเกษตรให้เป็นท่ียอมรับ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี           10,920,000 เชิงปริมาณ :
ในระดับสากล 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               810,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
3. เพ่ือเสริมสร้างขีดความ 3. ค่าจ้างเหมาบริการ           11,514,000 45 ราย
สามารถในการแข่งขัน 4. ค่าล่าม               640,000 เชิงคุณภาพ :
โดยผลักดันเพ่ิมช่องทาง 5. ค่าเล้ียงรับรอง 14,400 มูลค่าเจรจาการค้า
และเสริมสร้างโอกาสทาง 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 50 ล้านบาท
การค้าระหว่างประเทศ 7. ค่าธรรมเนียม (ค่าขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,500 
ระหว่างประเทศ สินค้าเกษตร 8. ค่าสาธารณูปโภค               450,000 
ทั งสดและแปรรูป สินค้าอาหาร 9. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               205,900 
และเครืองด่ืม สินค้านวัตกรรม 10. ค่าธรรมเนียมการเข้าร่วมงานของชาวต่างชาติ 1,100 
อาหารต่าง ๆ
4. เพ่ือเร่งรัดท้าตลาดเชิง  กิจกรรมท่ี 3 งานแสดงสินค้า Fine Food Australia 2025           15,076,200 ตัวช้ีวัด
กลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่งตลาด 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             5,720,000 เชิงปริมาณ :
ส่งออกของไทยให้เติบโต 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               416,200 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
อย่างเข้มแข็งและย่ังยืน 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             8,490,000 24 ราย
เน้นรักษาตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาด  4 ค่าล่าม 75,000 เชิงคุณภาพ :
เก่าจากสถานการณ์ 5. ค่าเล้ียงรับรอง 7,200 มูลค่าเจรจาการค้า
ในต่างประเทศท่ีเคยเป็น 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 20 ล้านบาท
อุปสรรค และเปิดตลาดใหม่ 7. ค่าธรรมเนียม (ค่าขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 8,000 
รวมทั งกระชับความสัมพันธ์ 8. ค่าสาธารณูปโภค 80,000 
และขยายความร่วมมือ 9. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               277,400 
ทางการค้ากับต่างประเทศ
ท่ีมีศักยภาพ

 ตัวช้ีวัด วงเงิน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 97,912,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตร

วิธีด าเนินการ

ตัวช้ีวัด
และเคร่ืองด่ืมอินทรีย์ โดยก้าหนดจัดการส่งเสริมผ่านกิจกรรมการเข้าร่วมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศได้มุ่งเน้นส่งเสริมสินค้าเกษตร อาหาร และเคร่ืองด่ืม รวมถึงอาหาร

9. เพ่ือผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้ศึกษาภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า และพัฒนาผลิตภัณฑ์

เชิงคุณภาพ : ผู้ประกอบการเข้าร่วม 87 ราย

5. เพ่ือเร่งระบายสินค้าผลไม้และสินค้าเกษตรอ่ืนๆ ของไทยสู่ตลาดโลกในช่วงผลผลิตออกสู่ตลาด

เชิงปริมาณ : มูลค่าเจรจา การค้า 88 ล้านบาท

6. เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าเกษตร อาหาร เคร่ืองด่ืม รวมถึงผลไม้และผลิตภัณฑ์แปรรูป รวมทั งสินค้า
นวัตกรรมท่ีท้าจากผลไม้ของไทยให้เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายย่ิงขึ น
7. เพ่ือเผยแพร่ศักยภาพการผลิตสินค้าในภาคอุตสาหกรรมอาหารของไทย
8. เพ่ือการขยายตลาดการส่งออกสินค้าอาหารของไทย

ให้ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

ในปริมาณมาก
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 ตัวช้ีวัด วงเงิน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 97,912,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

2 2568‑91‑E2T5‑0024 โครงการส่งเสริมการค้า           16,624,500 
ระหว่างประเทศสินค้า กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า Seoul Food & Hotel 2025           16,624,500 ตัวช้ีวัด
เกษตรอาหาร 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             5,205,700 เชิงปริมาณ :
วัตถุประสงค์ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               720,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
1. เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทย 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             9,792,000 36 ราย
เป็นศูนย์กลางการผลิต  4 ค่าล่าม               487,500 เชิงคุณภาพ :
และการส่งออกสินค้าอาหาร 5. ค่าเล้ียงรับรอง 12,600 มูลค่าเจรจาการค้า
ของไทย 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 135 ล้านบาท
2. เพ่ือเร่งรัดท้าตลาด 7. ค่าธรรมเนียม 9,000 
เชิงกลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่ง 8. ค่าสาธารณูปโภค               225,000 
ตลาดส่งออกของไทย 9. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               170,300 
ให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและ
ย่ังยืน เน้นรักษาตลาดเดิม
ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์
ในต่างประเทศท่ีเคยเป็น
อุปสรรค และเปิดตลาดใหม่
รวมทั งกระชับความสัมพันธ์
และขยายความร่วมมือ
ทางการค้ากับต่างประเทศ
ท่ีมีศักยภาพ
3. เพ่ือเผยแพร่ศักยภาพ
การผลิตสินค้าในภาค
อุตสาหกรรมอาหารของไทย
4. เพ่ือการขยายตลาด
การส่งออกสินค้าอาหาร
ของไทย
5. เพ่ือผู้ประกอบการสินค้า
อาหารของไทยได้ศึกษา
ภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า
และพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

วิธีด าเนินการ
1. เข้าร่วมงานแสดงสินค้า
อาหารท่ีส้าคัญท่ีสุดในเกาหลีใต้
2. สาธิตและแจกชิมอาหารไทย
ในงาน เพ่ือสร้างการรับรู้เก่ียว
กับอาหารไทยใหม่ๆ ให้ผู้ซื อ
เกาหลีใต้
3. จัดเจรจาการค้าในงาน
ทั งในรูปแบบออฟไลน์
และออนไลน์
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 ตัวช้ีวัด วงเงิน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 97,912,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

3 2568‑91‑E2T5‑0025 โครงการส่งเสริมการขาย           10,784,700 
ร่วมกับห้างสรรพสินค้า/คู่ค้า กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับ             1,208,700 ตัวช้ีวัด
ในต่างประเทศ (In-Store ผู้น าเข้าในประเทศเคนยา เชิงปริมาณ :
Promotion) 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               531,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม

2. ค่าจ้างเหมาบริการ               675,000 13 ราย
วัตถุประสงค์ 3. ค่าธรรมเนียม (ค่าธรรมเนียมธนาคาร/ค่าธรรมเนียมโอนเงิน) 2,700 เชิงคุณภาพ :
1. เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทย มูลค่าเจรจาการค้า
เป็นศูนย์กลางการผลิต 27 ล้านบาท
และการส่งออกสินค้าอาหาร
ของไทย
2. เพ่ือเร่งรัดท้าตลาดเชิง กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับห้างสรรพสินค้า/               900,000 ตัวช้ีวัด
กลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่งตลาด ผู้น าเข้าในต่างประเทศ ตลาดเอเชียใต้ เชิงปริมาณ :
ส่งออกของไทยให้เติบโตอย่าง 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               180,000 จัดกิจกรรมส่งเสริม
เข้มแข็งและย่ังยืน เน้นรักษา 2. ค่าจ้างเหมาบริการ               720,000 การขายในร้านค้า
ตลาดเดิม ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจาก และห้างสรรพสินค้า
สถานการณ์ในต่างประเทศ 2 สาขา
ท่ีเคยเป็นอุปสรรค และเปิด เชิงคุณภาพ :
ตลาดใหม่ รวมทั งกระชับ มูลค่าเจรจาการค้า
ความสัมพันธ์และขยาย 9 ล้านบาท
ความร่วมมือทางการค้า
กับต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีก               900,000 ตัวช้ีวัด
3. เพ่ือเผยแพร่ศักยภาพ สมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ในสาธารณรัฐอินเดีย เชิงปริมาณ :
การผลิตสินค้าในภาค 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               270,000 จัดกิจกรรมและ
อุตสาหกรรมอาหารของไทย 2. ค่าจ้างเหมาบริการ               630,000 ประชาสัมพันธ์ใน
4. เพ่ือการขยายตลาด ร้านค้าและห้าง
การส่งออกสินค้าอาหารของไทย  สรรพสินค้า 9 สาขา
5. เพ่ือผู้ประกอบการสินค้า เชิงคุณภาพ :
อาหารของไทยได้ศึกษา มูลค่าเจรจาการค้า
ภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า 6 ล้านบาท
และพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย  กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรม In-Store Promotion ส่งเสริม             3,420,000 ตัวช้ีวัด

 การขายสินค้าอาหารไทยร่วมกับห้างสรรพสินค้า เชิงปริมาณ :

วิธีด าเนินการ  และร้าน Grocery ไทย ส่งเสริมสินค้าอาหาร
1. จัดกิจกรรมสาธิตการท้า 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             1,980,000 และเคร่ืองด่ืมไทย
อาหารไทย 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,440,000 90 รายการสินค้า
2. จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย เชิงคุณภาพ :
ร่วมกับผู้น้าเข้าสินค้าอาหาร มูลค่าเจรจาการค้า
ในห้างสรรพสินค้าชั นน้า 90 ล้านบาท

ตัวช้ีวัด  กิจกรรมท่ี 5 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับ             1,080,000 ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ :  ผู้ประกอบการ  ห้างสรรพสินค้า/ผู้น าเข้าในประเทศตุรกี เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบ
เข้าร่วม 67 ราย 1. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,080,000 การเข้าร่วม 27 ราย
จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจา
ในร้านค้าและห้างสรรพสินค้า การค้า 18 ล้านบาท
2 สาขา / ส่งเสริมสินค้าอาหาร  กิจกรรมท่ี 6 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทาง             2,556,000 
และเคร่ืองด่ืมไทย 90 รายการ  Retails & Influencer 
เชิงปริมาณ :   มูลค่าเจรจา 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 90,000 ตัวช้ีวัด
การค้า 163 ล้านบาท 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               450,000 เชิงปริมาณ :

3. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,818,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
4. ค่าล่าม               108,000 9 ราย
5. ค่าวัสดุ 90,000 เชิงคุณภาพ :

มูลค่าเจรจาการค้า

9 ล้านบาท55



 ตัวช้ีวัด วงเงิน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 97,912,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

กิจกรรม ท่ี
1. ประเทศเคนยา  กิจกรรมท่ี 7 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับห้าง               720,000 ตัวช้ีวัด
2. ประเทศอินเดีย (สคต.มุมไบ)
 ..............................

 ซุปเปอร์มาร์เก็ต/ผู้น าเข้าในเมืองรองของบราซิล เชิงปริมาณ :
3. ประเทศอินเดีย (สคต.นิวเดลี) 1. ค่าจ้างเหมาบริการ               648,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
4. ประเทศสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ 2. ค่าวัสดุ 72,000 18 ราย
5. ประเทศตุรกี เชิงคุณภาพ :
6. ประเทศชิลี มูลค่าเจรจาการค้า
7. ประเทศบราซิล 4 ล้านบาท

4 2568‑91‑E2T5‑0026 โครงการพัฒนาและส่งเสริม           20,739,500 
การค้าระหว่างประเทศสินค้า กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าอุตสาหกรรม             4,039,500 ตัวช้ีวัด
อุตสาหกรรม เยือนภูมิภาคอาเซียน (เวียดนาม/อินโดนีเซีย) เชิงปริมาณ :

1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             1,000,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
วัตถุประสงค์ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               750,000 15 ราย
เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,700,000 เชิงคุณภาพ :
และความร่วมมือทางธุรกิจ 4. ค่าล่าม               100,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ระหว่างผู้ผลิต/ผู้ส่งออกของไทย 5. ค่าเล้ียงรับรอง               100,000 200 ล้านบาท
กับคณะนักธุรกิจของประเทศ 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 
ต่างๆ ซ่ึงเป็นการช่วยผลักดัน 7. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน) 14,400 
การส่งออก 8. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               372,700 

วิธีด าเนินการ กิจกรรมท่ี 2 งานแสดงสินค้า TAPA 2025           16,700,000 ตัวช้ีวัด
ต้อนรับคณะผู้แทนการค้าสินค้า 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี           13,700,000 เชิงปริมาณ :
อุตสาหกรรมจากต่างประเทศ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,000,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
เยือนไทย 125 ราย

1) สคต. ประสาน สกอ. เชิงคุณภาพ :
น้าคณะผู้น้าเข้าสินค้า มูลค่าเจรจาการค้า
อุตสาหกรรม สินค้ายางพารา 2,200 ล้านบาท
และผลิตภัณฑ์ยางเดินทางมา
เจรจาการค้าท่ีประเทศไทย

2) จัดท้านัดหมายผู้ผลิต/
ผู้ส่งออกไทย พร้อมด้าเนินการ
ในลักษณะ Business
Matching ให้กับผู้ประกอบการ
ไทยและคณะผู้น้าเข้า
เพ่ือเจรจาการค้า

3) สคต. และ สกอ.
อ้านวยความสะดวกแก่ผู้น้าเข้า

 รวม 4 โครงการ 97,912,200          
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1 2568-91-E2T5-0027 โครงการพัฒนาและส่งเสริม            10,000,000 
การค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ กิจกรรมท่ี 1 : กิจกรรมพัฒนาและเจาะตลาด Hospitality            10,000,000 ตัวช้ีวัด

(Host & Home) ใน อิตาลี ปี 2025 เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
วัตถุประสงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             3,200,000 เข้าร่วม 15 ราย
1.เพ่ือเพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้า 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 700,000 เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจาการค้า
ไลฟ์สไตล์และแฟช่ัน ของไทย ท้ังในตลาดเดิม 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             5,740,000 25 ล้านบาท
และขยายการส่งออก ไปยังตลาดใหม่ 4. ค่าล่าม 168,000 

5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,200 
2. เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของ 6. ค่าธรรมเนียม 12,175 
ผู้ส่งออก/ผู้ประกอบการไทย SMEs 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 178,625 
ให้สามารถผลิตสินค้าท่ีมีอัตลักษณ์
เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค กิจกรรมท่ี 2 : กิจกรรมจัดคณะผู้แทนการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์             1,500,000 ตัวช้ีวัด
ตาม Megatrend โลก เยือนประเทศซาอุดีอาระเบีย เชิงปริมาณ :
3. เพ่ือให้สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟช่ันไทย 1. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,065,600 ผู้ประกอบการ
มีความหลากหลายโดดเด่นและมีเอกลักษณ์ 2. ค่าล่าม 130,000 เข้าร่วม 20 ราย
4. เพ่ือสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่าง 3. ค่าเล้ียงรับรอง 50,000 เชิงคุณภาพ :
ผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ไทย 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 มูลค่าเจรจา
และแฟช่ัน ตลอดจนการส่งเสริม 5. ค่าธรรมเนียม 5,000 การค้า
ให้เกิดความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 247,000 30 ล้านบาท
ในการพัฒนาสินค้าใหม่ๆ ในการ
ขยายโอกาสทางการค้า
5.ประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์
สินค้าไลฟ์สไตล์ไทยและแฟช่ัน

วิธีด าเนินการ
1. ด าเนินการขออนุมัติโครงการประมาณการ
ค่าใช้จ่ายในการด าเนินกิจกรรม จัดจ้างบริษัท
ด าเนินการในส่วนต่างๆ ท่ีก าหนด
2. ประสาน สคต. ท่ีเก่ียวข้องเพ่ือ
เตรียมการจัดกิจกรรม
3.ประสานเชิญชวนและคัดเลือกผู้ประกอบการ
สินค้ากลุ่มเป้าหมายเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรม
4. ประเมินผลการจัดงานและรายงานผล
การจัดงาน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 23,900,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 23,900,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

2 2568-91-E2T5-0028 โครงการพัฒนาและส่งเสริม             8,000,000 
ผู้ประกอบการแฟช่ัน กิจกรรมท่ี 1 : กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟช่ันไทย             8,000,000 ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์ ในต่างประเทศ (คณะผู้แทนการค้าร่วมงานแสดงสินค้า เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
1. เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัวของ Fashion World Tokyo) เข้าร่วม 20 ราย
การส่งออกสินค้าแฟช่ันไทยในด้านปริมาณ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             4,000,000 เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจาการค้า
และคุณภาพ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 300,000 80 ล้านบาท
2. เพ่ือรักษาตลาดหลัก และขยายตลาด 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,928,400 
สู่ตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพและโอกาสในอนาคต 4. ค่าล่าม 350,000 
3. เพ่ือกระตุ้นผู้ประกอบการไทยเกิด 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 3,600 
ความต่ืนตัวและเตรียมความพร้อมในการ 6. ค่าธรรมเนียม 15,000 
เข้าสู่ตลาดต่างประเทศ 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 403,000 
4. เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ประกอบการสินค้าแฟช่ันไทย
เพ่ิมมูลค่าสินค้าและสร้างแบรนด์สู่ระดับสากล
เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน
5. เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ประชาสัมพันธ์
และสร้างการรับรู้สินค้าแฟช่ันไทยในตลาด
ต่างประเทศ
6. เพ่ือผลักดันให้เกิดความร่วมมือกัน
ระหว่างหน่วยงานท้ังภาครัฐและภาคเอกชน
รวมถึงการสร้างเครือข่ายห่วงโซ่อุปทาน
ให้บูรณาการและมีความเข้มแข็ง

วิธีด าเนินการ
1. กิจกรรมการพัฒนาผู้ประกอบการ
และสร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้า
2. การน าแนวโน้มตลาดความต้องการ
ของผู้บริโภคและนวัตกรรมมาเพ่ิมมูลค่าสินค้า
เพ่ือตอบโจทย์ความต้องการของตลาดเป้าหมาย
3. ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าไทยในต่างประเทศ
4. จัดคณะผู้แทนการค้าเพ่ือเข้าร่วม
กิจกรรมส่งเสริมการตลาดในต่างประเทศ

3 2568-91-E2T5-0029 โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลาง             2,000,000 
การค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก กิจกรรมท่ี 1 : กิจกรรมประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้า             1,000,000  ตัวช้ีวัด
(Jewelry Hub) อัญมณีและเคร่ืองประดับ คร้ังท่ี 71 และ 72
วัตถุประสงค์ 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             1,000,000 
1. เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิต
 การค้า และการประมูลสินค้าอัญมณี
และเคร่ืองประดับของโลก
2. เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการส่งออกและขยายส่วนแบ่ง
ทางการตลาดสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ
3. เพ่ือสร้างให้งานแสดงสินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ (Bangkok Gems and 
Jewelry Fair) เป็นเวทีการค้าระหว่างประเทศ กิจกรรมท่ี 2 : กิจกรรมผลักดันผู้ประกอบการสินค้าอัญมณี             1,000,000  ตัวช้ีวัด
ท่ีส าคัญในภูมิภาคเอเชียท่ีเปิดโอกาส และเคร่ืองประดับสู่ตลาดโลกผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ของ 1. ร้อยละความพึงพอใจ
ให้เกิดการเจรจาการค้า และพบปะผู้น าเข้า งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ  ในการใช้งานของผู้เย่ียมชม
จากต่างประเทศ   - ค่าจ้างเหมาบริการ             1,000,000  เว็บไซต์ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85
4. เพ่ือผลักดันและพัฒนาศักยภาพการผลิต 2. จ านวนผู้เข้าชมเว็บไซต์
และการค้าสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับให้มี  ไม่ต่ ากว่า 100,000 pageviews
การส่งออกมากย่ิงข้ึน

2. จ านวนการรับรู้ ผ่านส่ือ
ออฟไลน์ และออนไลน์ 
ไม่น้อยกว่า 200,000 
impression/reaches

1. จ านวนส่ือประชาสัมพันธ์ 
 ท่ีได้เผยแพร่จ านวน
ไม่น้อยกว่า 6 คร้ัง/ช้ิน
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 23,900,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

5. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการในการผลิต/
ออกแบบ/สร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าอัญมณีและ
เคร่ืองประดับ ให้ตรงกับความต้องการของผู้ซ้ือ
ในตลาดเป้าหมาย อันจะเป็นการสร้างขีด
ความสามารถทางการแข่งขันให้แก่
ผู้ประกอบการไทย
6. สร้างภาพลักษณ์ และประชาสัมพันธ์

สร้างความเช่ือม่ันให้แก่สินค้าอัญมณีและ

เคร่ืองประดับ
7. เพ่ือแสดงศักยภาพของอุตสหกรรมอัญมณี

และเคร่ืองประดับของไทย ให้เป็นท่ีรู้จัก
แพร่หลายในต่างประเทศมากย่ิงข้ึน
8. ประชาสัมพันธ์ย่านการค้า และงานแสดง
สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย
ให้เป็นศูนย์กลางการซ้ือขายอัญมณีและ
เคร่ืองประดับอย่างย่ังยืน
9. เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นผู้น า trend
สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับในภูมิภาค
อาเซียนและเอเชีย รวมท้ังการสร้างแบรนด์
สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับให้เป็นท่ี
ยอมรับในตลาดโลก
10. เพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการขนาดกลาง
และเล็กท่ีมีศักยภาพในการผลิตและออกแบบได้มีโอกาสขยายตลาดไปยังต่างประเทศ
วิธีด าเนินการ 1. การส่งเสริมภาพลักษณ์
อุตสาหกรรม (Country Image) และ ปรับปรุง
และพัฒนางาน Bangkok Gems & Jewelry
  Fair (BGJF)
2. การเจาะตลาดท่ีมีศักยภาพ
(Deepening otential Markets)
3. การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน
(Enhancing Competitivenes)4. การแสวงหาวัตถุดิบอัญมณี (Gemstone 
Sourcing) และการผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางการประมูลวัตถุดิบอัญมณี

4 2568-91-E2T5-0030 โครงการขยายช่องทางและโอกาส             3,900,000 ตัวช้ีวัด
ทางการตลาดสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ กิจกรรมท่ี 1 : กิจกรรมการจ้างท่ีปรึกษา / ผู้เช่ียวชาญ             1,000,000  - รายงานการตลาดเชิงลึกกลุ่ม

 รวบรวมข้อมูลสินค้าตลาดเฉพาะกลุ่มใหม่ท่ีมีศักยภาพ  สินค้าตลาดเฉพาะใหม่ท่ีมี
วัตถุประสงค์   - ค่าจ้างผู้เช่ียวชาญ/ค่าจ้างท่ีปรึกษา             1,000,000  ศักยภาพในตลาดโลกเพ่ือเป็น
1. เพ่ือพัฒนาศักยภาพ และขีดความสามารถ  ข้อมูลและแนวทางให้
ในการแข่งขันของผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์  ผู้ประกอบการ SMEs กลุ่มสินค้า
และแฟช่ันไทย  ไลฟ์สไตล์และแฟช่ันในการขยาย
2. เพ่ือเร่งรัดการส่งออก เพ่ิมโอกาสการขยาย  ตลาดเจาะกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มใหม่ๆ
ตลาดเจาะกลุ่มลูกค้าใหม่ๆ ท่ีมีศักยภาพ
3. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความ
ต้องการของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย

59



สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 23,900,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

4. เพ่ือขยายมูลค่าการส่งออก กิจกรรมท่ี 2 : กิจกรรมประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้สินค้า             2,000,000  ตัวช้ีวัด

วิธีด าเนินการ ตลาดเฉพาะในเวียดนาม  - สร้างการรับรู้ในกลุ่ม
1. จ้างผู้เช่ียวชาญด้ารการตลาดศึกษาและ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,990,000  ผู้บริโภคเวียดนามได้
รวบรวมข้อมูล กลุ่มตลาดเฉพาะใหม่ๆท่ีมี 2. ค่าธรรมเนียม 10,000  150,000 ราย
ศักยภาพ พร้อมแนวทางการเข้าสู่ตลาด  - การสร้างภาพลักษณ์
คุณลักษณะเฉพาะของสินค้า ตลาดเป้าหมาย  ท่ีดีให้กับสินค้าไทยและ
และความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือเป็นข้อมูล  สร้างความเช่ือม่ันให้กับ
ให้กรมฯ และผู้ประกอบการน าไปใช้ประโยชน์  ผู้บริโภคเวียดนาม
ในการก าหนดกลยุทธ์เพ่ือเจาะกลุ่มตลาดเฉพาะ  - เพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดไทย
ใหม่ๆท่ีมีศักยภาพต่อไป  ในเวียดนาม
2. การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขยายตลาด
กลุ่มสินค้าตลาดเฉพาะ ท้ังกลุ่มสินค้าเดิม
เช่น กลุ่มสินค้าสัตว์เล้ียงแม่และเด็ก Glamping กิจกรรมท่ี 3 : กิจกรรมการรับรู้สินค้าส่งเสริมการขยายตลาด 900,000 ตัวช้ีวัด
และกลุ่มสินค้าค้าใหม่ๆ เช่น การเข้าร่วม ต่างประเทศสินค้าส าหรับตลาดเฉพาะ และ OTOP เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
งานแสดงสินค้าในต่างประเทศ การเข้าร่วมงาน ในงานแสดงสินค้า STYLE Bangkok เข้าร่วม 50 ราย
STYLE Bankok 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 900,000 เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจาการค้า 
3. การจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ สินค้า 5 ล้านบาท
ตลาดเฉพาะไทยให้เป็นท่ีรู้จักในตลาด
ต่างประเทศท่ีมีศักยภาพ

 รวม 4 โครงการ 23,900,000           
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1 2568‑91‑E2T5‑0031 โครงการส่งเสริมธุรกิจ กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมสร้างเครือข่ายและส่งเสริมภาพลักษณ์             3,122,000 ตัวช้ีวัด
ดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจ ธุรกิจบริการ Tech Startup ในเอเชียตะวันออก เชิงปริมาณ :

เก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (10 คูหา x 90,000 บาท)               900,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
2. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,992,000 10 ราย

วัตถุประสงค์ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               225,000 เชิงคุณภาพ :
1. เพ่ือส่งเสริมการน ารายได้เข้า
ประเทศ

4. ค่าธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 5,000 มูลค่าเจรจาการค้า
2. เพ่ือส่งเสริมให้เกิดเครือข่าย 20 ล้านบาท
ความร่วมมือ/สร้างพันธมิตรทาง
ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการไทย
และต่างชาติ
3. เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยได้
ศึกษาลู่ทางและเตรียมความ
พร้อมในการขยายสู่ตลาด   
ต่างประเทศ
4. เพ่ือช่วยต่อยอด/สร้าง
มูลค่าเพ่ิมให้กับธุรกิจการผลิต
สินค้าและบริการอ่ืนๆ

วิธีด าเนินการ
น าคณะผู้ประกอบการธุรกิจ
เทคสตาร์ดอัพไทยไปน าเสนอ
ผลงาน/แนวคิดแก่นักลงทุน
ประเทศเยอรมนี เพ่ือสร้าง
โอกาสท่ีจะหาเครือข่าย
พันธมิตรทางธุรกิจเป็นเวที
ในการส่งเสริมภาพลักษณ์
และศักยภาพของธุรกิจ
เทคสตาร์ดอัพไทยสู่นักลงทุน
ต่างชาติ

ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 18 ราย
เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจา
การค้า 40 ล้านบาท

รหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 96,034,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด
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รหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 96,034,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

2 2568‑91‑E2T5‑0032 โครงการผลักดัน Soft Power กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าในงาน Hong Kong             4,076,000 ตัวช้ีวัด
ผ่านธุรกิจบริการศักยภาพ International Film & TV Market 2025 (FILMART 2025)
(ฮ่องกง) 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (100 ตรม. X 20,000 บาท)             2,000,000 
วัตถุประสงค์ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,000,000 
1. เพ่ือพัฒนา/ส่งเสริม/สนับสนุน
ให้ธุรกิจ

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,000 
บริการไทยมีศักยภาพเพ่ือการค้า 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 72,000 
ระหว่างประเทศปรับตัวและมีขีด
ความ

5. ค่าธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 3,000 
สามารถในการแข่งขันในตลาดโลก

2. ส่งเสริมการท าตลาด
และขยายธุรกิจบริการไทย
ไปต่างประเทศ โดยเฉพาะธุรกิจ กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบันเทิงไทย           29,795,000 ตัวช้ีวัด
บริการท่ีได้รับมอบหมายให้เป็น และสร้างเครือข่าย (Thai Night) ในงาน Hong Kong เชิงคุณภาพ :
หน่วยงาน Focal Point International Film & TV Market 2025 ผู้ประกอบการ
และหน่วยงานสนับสนุน 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี  (4,570,000 บาท x 1 ห้อง x 1 วัน)             4,570,000 เข้าร่วม 20 ราย
3. ส่งเสริมการสอดแทรก 2. ค่าจ้างเหมาบริการ           20,000,000 
Soft Power ในธุรกิจภาพยนตร์ 3. ค่าล่าม               238,000 
แอนิเมช่ัน ละคร ซีรีส์ เพ่ือให้ 4. ค่าเล้ียงรับรอง             2,000,000 
ธุรกิจบริการและธุรกิจท่ี 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 7,000 
สอดแทรก Soft Power 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             2,968,000 
ช่วยต่อยอด/สร้างมูลค่าเพ่ิม 7. ค่าธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 12,000 
 ให้กับธุรกิจการผลิตสินค้า
 และบริการอ่ืนๆ กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทยในประเทศเดนมาร์ก             3,669,000 ตัวช้ีวัด
4. ส่งเสริมภาพลักษณ์ (Muay Thai Openhouse) เชิงคุณภาพ :
และแสดงศักยภาพของธุรกิจ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (2,500 ตรม. x 200 บาท)               500,000 ผู้เข้าร่วมงาน 800 ราย
บริการไทยสู่สายตานานาชาติ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,500,000 เชิงปริมาณ :
5. ร่วมเป็นหน่ึงในกลไก 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               669,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ขับเคล่ือนการค้าระหว่างประเทศ 50 ล้านบาท
ด้วยพลังสร้างสรรค์

กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ในยุโรป             3,690,000 ตัวช้ีวัด
วิธีด าเนินการ (ประเทศสเปน) เชิงคุณภาพ :
จัดจ้างส าหรับเตรียมการ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (2,500 ตรม. x 200 บาท)               500,000 ผู้เข้าร่วมงาน 150 ราย
จัดกิจกรรม ซ่ึงมีรายละเอียด 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,500,000 เชิงปริมาณ :
การด าเนินงานมาก เพ่ือให้เกิด 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               690,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ประโยชน์และผลสัมฤทธ์ิสูงสุด 5 ล้านบาท
ในการแสดงศักยภาพ
อุตสาหกรรม ภาพยนตร์ ละคร กิจกรรมท่ี 5 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ในยุโรป             3,682,000 ตัวช้ีวัด
ซีรีส์ แอนิเมช่ัน อาทิ จัดท า (เยอรมนี)
VTR / การเชิญแขกส าคัญๆ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (2,500 ตรม. x 200 บาท)               500,000 
ต่างชาติท่ีเก่ียวข้องกับ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,500,000 
อุตสาหกรรมฯ (ผู้ซ้ือ/ผู้น าเข้า/ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               682,000 เชิงปริมาณ : 
ผู้สร้าง/นักลงทุน/ส่ือมวลชน) มูลค่าเจรจาการค้า 
การแสดงศิลปวัฒนธรรมไทย 1 ล้านบาท
และกิจกรรมต่างๆ เป็นต้น 

เชิงคุณภาพ : 
ผู้เข้าร่วมงาน 300 ราย

เชิงคุณภาพ : 
มูลค่าเจรจาการค้า 
1,200 ล้านบาท

เชิงปริมาณ : 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20
 ราย
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รหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 96,034,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

รวมถึงกิจกรรม Networking กิจกรรมท่ี 6 กิจกรรมส่งเสริมสินค้าไทย           45,000,000 ตัวช้ีวัด
Reeption ผ่าน Soft Power ละครซีรีส์ไทย เชิงคุณภาพ :

1. ค่าจ้างเหมาบริการ           41,800,000 สร้างการรับรู้สินค้าไทย 
ตัวช้ีวัด 2. ค่าล่าม               308,000 ผ่านละครซีรีส์ไทย   
เชิงปริมาณ :  ผู้เข้าร่วมงาน 3,699
 ราย / สร้างการรับรู้สินค้าไทย 

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             2,843,900 5,000,000 คร้ัง
เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจาการค้า 
1,581 ล้านบาท

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ 48,100 เชิงปริมาณ :
มูลค่าเจรจา
100 ล้านบาท

3 2568‑91‑E2T5‑0033 โครงการส่งเสริมการพัฒนา กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมเสวนานานาชาติ (Symposium)             3,000,000 
บริการและขยายเครือข่ายของ ด้านโลจิสติกส์การค้าระหว่างประเทศ ตัวช้ีวัด
ผู้ให้บริการโลจิสติกส์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (320 ตรม. x 2,500 บาท)               800,000 เชิงคุณภาพ :
วัตถุประสงค์ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,200,000 เชิงปริมาณ :
1. เพ่ือเสริมสร้างองค์ความรู้ด้าน   - ค่าตกแต่งคูหา                700,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
การบริหารจัดการโลจิสติกส์   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน              1,500,000 80 ราย
เพ่ือสร้างโอกาสให้กับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของไทยในการขยายเครือข่ายธุรกิจโลจิสติกส์
และการให้บริการไปยังต่างประเทศและการค้าระหว่างประเทศให้แก่ผู้ประกอบการโลจิสติกส์ไทย 
และผู้ท่ีสนใจให้สามารถเตรียมความพร้อมรองรับการแข่งขันในประเทศและในภูมิภาค อาเซียน
2. เพ่ือให้ผู้ประกอบการโลจิสติกส์ไทยและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องตระหนักถึงความส าคัญของการ
บริหารจัดการโลจิสติกส์ท่ีมีประสิทธิภาพและการยกระดับการบริการให้สามารถแข่งขันในเวทีโลกได้
3. เพ่ือสร้างโอกาสให้กับผู้ให้บริการโลจิสติกส์ของไทยในการขยายเครือข่ายธุรกิจโลจิสติกส์
และการให้บริการไปยังต่างประเทศ
วิธีด าเนินการ
จัดกิจกรรม Symposium โดยก าหนดหัวข้อและเน้ือหาให้สอดคล้องกับสถานการณ์ โลจิสติกส์
ในปัจจุบันและแนวโน้มในอนาคต เชิญวิทยากรท่ีเป็นผู้เช่ียวชาญด้านโลจิสติกส์ท่ีมีช่ือเสียง
ระดับภูมิภาคและระดับโลก มาถ่ายทอดความรู้และแบ่งปันประสบการณ์ให้แก่ผู้ประกอบการด้าน
โลจิสติกส์ของไทยและผู้ประกอบการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : -
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 80 ราย

 รวม 3 โครงการ 96,034,000          
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1 2568‑91‑E2T6‑0001 โครงการพัฒนาผู้ประกอบการ             9,900,000 ตัวช้ีวัด
สู่เศรษฐกิจยุคใหม่ กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมติดตามและประเมินผล             4,900,000 เชิงคุณภาพ :
(New Economy Academy) เพ่ือพัฒนาศักยภาพด้านการค้าระหว่างประเทศ เปิดโอกาสผู้ประกอบการ

1. ค่าจ้างเหมาบริการ             4,900,000 ไปด าเนินธุรกิจการค้า
วัตถุประสงค์ ระหว่างประเทศ
1.เพ่ือเสริมสร้างองค์ความรู้ เชิงปริมาณ :
และส่งเสริมผู้ประกอบการไทย ติดตามและประเมิน
ให้ประสบความส าเร็จในการ ผลผู้ผ่านการฝึก
ท าการตลาดยุคใหม่ อบรมหลักสูตรต่างๆ
2.เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการสร้าง ของสถาบันฯ
เครือข่าย (Network) จ านวน 3,000 ราย
ทางธุรกิจทางการค้าระหว่าง
ประเทศท้ังในประเทศ กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์การพัฒนาผู้ประกอบการ             5,000,000 ตัวช้ีวัด
และต่างประเทศ การค้ายุคใหม่ เชิงปริมาณ :
3.เพ่ือเสริมสร้างและพัฒนา 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             5,000,000 ประชาสัมพันธ์
ศักยภาพกลุ่มผู้ประกอบการ เพ่ือให้เกิดผู้ติดตาม
เพ่ือให้เกิดโอกาสในการต่อยอด  รายใหม่จ านวน
สู่การค้าระหว่างประเทศ  4,000 ราย
4.เพ่ือปรับปรุงและพัฒนาการ
ให้บริการประชาชน การให้
ความรู้ และการพัฒนา
ผู้ประกอบการระหว่างประเทศ
อย่างต่อเน่ือง โดยการใช้
Big Data Analytics

วิธีด าเนินการ
บริหาร พัฒนาศักยภาพ
และจัดการด้านฝึกอบรม ส าหรับ
ผู้ประกอบการ ผู้ขอรับบริการ
และผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย
เพ่ือพัฒนาศักยภาพ
ผู้ประกอบการสู่การค้าระหว่าง
ประเทศ พร้อมต่อยอดให้เกิด
โอกาสด้านการค้าระหว่างประเทศ

ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ :  เปิดโอกาส
ผู้ประกอบการไปด าเนินธุรกิจ
การค้าระหว่างประเทศ
เชิงปริมาณ :   ติดตามและ
ประเมินผลผู้ผ่านการฝึกอบรม
หลักสูตรต่างๆ ของสถาบันฯ
จ านวน 3,000 ราย และ
ประชาสัมพันธ์เพ่ือให้เกิดผู้ติดตาม
รายใหม่จ านวน 4,000 ราย

รวม 1 โครงการ 9,900,000            

รหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 9,900,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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1 2568‑91‑E2T6‑0002 โครงการสร้างและยกระดับ
การให้บริการด้านการค้า             9,500,000 
ระหว่างประเทศสู่สากล  กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ             4,500,000  ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์  ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้าอัญมณี  เชิงปริมาณ :
1. เพ่ือรวบรวม จัดเก็บข้อมูล และเคร่ืองประดับ ปี 2568 (คร้ังท่ี 1)  จ านวนผู้ใช้
ด้านการค้าระหว่างประเทศ  - ค่าจ้างเหมาบริการ             4,500,000  ระบบลงทะเบียน
โดยเฉพาะอย่างย่ิงผู้ซ้ือ/  เข้าชมงาน
ผู้น าเข้าสินค้ากลุ่มอุตสาหกรรม  20,000 ราย
อัญมณีและเคร่ืองประดับ  เชิงคุณภาพ :
และอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้อง  ความพึงพอใจ
ผ่านการลงทะเบียนเข้าชมงาน  ร้อยละ 90
แสดงสินค้าฯ 
2. เพ่ือบริหารงานลงทะเบียน
ผู้เข้าชมงาน (Visitor)  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ             2,000,000  ตัวช้ีวัด
ท้ังการลงทะเบียนล่วงหน้า  ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้า THAIFEX  เชิงปริมาณ :
เข้าชมงานแสดงสินค้า HOREC ASIA 2025  จ านวนผู้ใช้
และในช่วงการจัดงานให้ด าเนิน  - ค่าจ้างเหมาบริการ             2,000,000  ระบบ
ไปด้วยความเรียบร้อย  ลงทะเบียน
และมีประสิทธิภาพ  เข้าชมงาน
3. เพ่ือน าข้อมูลพฤติกรรม  5,000 ราย
การเข้าเย่ียมชมงานฯ  เชิงคุณภาพ :
ของผู้เข้าชมงานฯ มาวิเคราะห์  ความพึงพอใจ
แนวโน้มความสนใจของ  ร้อยละ 90
ผู้เข้าชมงาน อาทิ
การเข้า-ออกบริเวณจัดแสดง  กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมบริหารข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ             3,000,000  ตัวช้ีวัด
สินค้าฯ การเข้าร่วมกิจกรรมจับคู่  ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้าอาหาร ปี 2568  เชิงปริมาณ :
ทางธุรกิจ เพ่ือน าข้อมูลดังกล่าว (THAIFEX-ANUGA ASIA 2025)  จ านวนผู้ใช้
ไปวิเคราะห์ต่อยอดพัฒนา  - ค่าจ้างเหมาบริการ             3,000,000  ระบบ
การจัดงานแสดงสินค้าฯ  ลงทะเบียน

 เข้าชมงาน
 70,000 ราย
 เชิงคุณภาพ :
 ความพึงพอใจ
 ร้อยละ 90

ตัวช้ีวัด

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักสารสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 10,300,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด วงเงิน

6. ลงส่ือประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางท่ีเหมาะสม อาทิ ส่ือออนไลน์โซเซียลมีเดีย

และส่งเสริมศักยภาพผู้ประกอบการไทย ตลอดจนการวางแผนกลยุทธ์ในการพัฒนาการบริหารจัดการ
งานลงทะเบียนฯ ให้มีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน
วิธีการด าเนินงาน  1. ศึกษาการใช้งานระบบลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้านานาชาติของกรม

 รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ
2. บริหารจัดการข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ โดยเฉพาะข้อมูลผู้ซ้ือ/ผู้น าเข้าต่างประเทศ

รวมถึงระบบรักษาความปลอดภัยและถ่ายทอดให้แก่เจ้าหน้าท่ีผู้ให้บริการลงทะเบียนให้สามารถใช้ระบบฯ

ผ่านการลงทะเบียนล่วงหน้า (Pre-registration)
3. บริหารจัดการงานลงทะเบียนเข้างานแสดงสินค้าฯ ในช่วงการจัดงาน (Onsite Registration)
ท่ีสนับสนุนการรักษาความปลอดภัยให้ด าเนินไปด้วยความเรียบร้อย ได้แก่ จัดหาและติดต้ังระบบ

เชิงปริมาณ : จ านวนผู้ใช้ระบบลงทะเบียนเข้าชมงาน 95,000 ราย
เชิงคุณภาพ : ความพึงพอใจร้อยละ 90

เทคโนโลยีท่ีเก่ียวข้องกับงานลงทะเบียน จัดหาบุคลากรปฏิบัติหน้าท่ีให้บริการงานลงทะเบียน จัดท าบัตร
เข้างาน (Badge) พร้อมสายคล้อง
4. สรุปผลจ านวนผู้เข้าชมงาน ภาพรวมประจ าวันและผลการเข้าชมงานโดยละเอียด
5. จัดท าส่ือเพ่ือประชาสัมพันธ์บริการด้านการค้าระหว่างประเทศ
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักสารสนเทศและการบริการการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 10,300,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด วงเงิน รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

2 2568‑91‑E2T6‑0003 โครงการประชาสัมพันธ์บริการ 800,000 ตัวช้ีวัด
DITP Service Center   - ค่าจ้างเหมาบริการ 800,000 เชิงปริมาณ :
เพ่ือการค้าระหว่างประเทศ  สร้างการรับรู้

 ให้ประชาชน
วัตถุประสงค์  และภาคธุรกิจ
1. เผยแพร่ข้อมูล/ข่าวสาร  1,000 ราย
ด้านการค้าระหว่างประเทศ
ให้สามารถเข้าถึงประชาชน
ในทุกภาคส่วนได้อย่าง
มีประสิทธิภาพและครบวงจร
2. เพ่ือขยายและเพ่ิมช่องทาง
การเข้าถึงบริการของภาครัฐ
โดยเฉพาะบริการของ
กรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศ
ให้ภาคประชาชนและธุรกิจ
รับรู้ถึงบริการและช่องทาง
การให้บริการดิจิทัลในวงกว้าง
เพ่ิมมากข้ึน
3. เสริมสร้างภาพลักษณ์ท่ีดี
ของกรม โดยเฉพาะในด้าน
การให้บริการของรัฐ และการน า
เทคโนโลยีสารสนเทศมาใช้
ในการพัฒนาบริการดิจิทัล
ตามนโยบาย e-Government

วิธีด าเนินการ

รวมถึงบริการดิจิทัล โดยอาจอยู่ในรูปแบบของส่ิงพิมพ์ อาทิ แผ่นพับประชาสัมพันธ์ 
ส าหรับเผยแพร่ในช่องทางส่ือออนไลน์ต่างๆ
2. ลงส่ือประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางท่ีเหมาะสม อาทิ ส่ือออนไลน์โซเซียลมีเดีย

 รวม 2 โครงการ 10,300,000           

1. จัดท าส่ือเพ่ือประชาสัมพันธ์บริการด้านการค้าระหว่างประเทศของ DITP Service Center
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1 2568‑91‑E2T7‑0001 โครงการประชาสัมพันธ์           10,000,000 
ภาพลักษณ์สินค้าและบริการ  กิจกรรมท่ี 1  งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ คร้ังท่ี 71             2,000,000 
ในอุตสาหกรรมเป้าหมาย  (Bangkok Gems and Jewelry Fair)  ตัวช้ีวัด
ตามยุทธศาสตร์ผ่านส่ือมวลชน 1. ค่าจ้างเหมา               686,533  เชิงปริมาณ :
ต่างประเทศ 2. ค่าล่าม               324,000  จ านวนคร้ังใน

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               989,467  การรับรู้ไม่น้อย
วัตถุประสงค์  ไม่น้อยกว่า
1. เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้าง  2,000,000 คร้ัง
ภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับสินค้าและ
บริการในอุตสาหกรรมเป้าหมาย
ของไทยในตลาดต่างประเทศ
2. เพ่ือแลกเปล่ียนข้อมูล
ความคิดเห็น และแนวทางในการ  กิจกรรมท่ี 2  งานแสดงสินค้า STYLE BANGKOK 2025             2,000,000  ตัวช้ีวัด
ประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างภาพ 1. ค่าจ้างเหมา               686,533  เชิงปริมาณ :
ลักษณ์ท่ีดีให้กับสินค้าและบริการ 2. ค่าล่าม               324,000  จ านวนคร้ังใน
ไทยในต่างประเทศ กับส่ือมวลชน 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               989,467  การรับรู้ไม่น้อย
ต่างชาติ  ไม่น้อยกว่า
3. เพ่ือเพ่ิมโอกาสทางการค้าของ  2,000,000 คร้ัง
ผู้ส่งออกไทยผ่านการ
ประชาสัมพันธ์ของส่ือมวลชน  กิจกรรมท่ี 3  งานแสดงสินค้าอาหาร 2568             2,000,000  ตัวช้ีวัด
ต่างประเทศ 1. ค่าจ้างเหมา               686,533  เชิงปริมาณ :

2. ค่าล่าม               324,000  จ านวนคร้ังใน
วิธีการด าเนินการ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               989,467  การรับรู้ไม่น้อย
1.ก าหนดกิจกรรมท่ีส าคัญและมี  ไม่น้อยกว่า
ประเด็นให้เป็นท่ีสนใจของส่ือมวล  2,000,000 คร้ัง
ชนต่างประเทศ
2.คัดเลือกส่ือมวลชนต่างประเทศ  กิจกรรมท่ี 4  งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ คร้ัง 72             2,000,000  ตัวช้ีวัด
3.เตรียมข้อมูล นัดหมายและ  (Bangkok Gems and Jewelry Fair)  เชิงปริมาณ :
ประสานงานผู้เก่ียวข้อง 1. ค่าจ้างเหมา               686,533  จ านวนคร้ังใน
4.ประสานงานและอ านวยความ 2. ค่าล่าม               324,000  การรับรู้ไม่น้อย
สะดวกให้แก่ส่ือมวลชน 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               989,467  ไม่น้อยกว่า
ต่างประเทศ  2,000,000 คร้ัง

ตัวช้ีวัด  กิจกรรมท่ี 5 ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สินค้าและบริการ             2,000,000  ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : -  ในอุตสาหกรรมเป้าหมายตามยุทธศาสตร์ผ่านส่ือมวลชนต่าง  เชิงปริมาณ :
เชิงปริมาณ : 1. จ านวนข่าว  ประเทศผ่านกิจกรรมประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์รวมของสินค้าและ  จ านวนคร้ังใน
ท่ีได้รับการเผยแพร่ ร้อยละ  บริการของอุตสาหกรรมเป้าหมาย ในต่างจังหวัด  การรับรู้ไม่น้อย
100 ของส่ือมวลชนท่ีเข้าร่วมงาน 1. ค่าจ้างเหมา               686,533  ไม่น้อยกว่า
2) จ านวนคร้ังในการรับรู้ 2. ค่าล่าม               324,000  2,000,000 คร้ัง
ไม่น้อยกว่า 10,000,000 คร้ัง 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               989,467 

2 2568‑91‑E2T7‑0002 โครงการเผยแพร่ข้อมูลการ             8,928,405 
ส่งออกสินค้าและบริการของไทย  กิจกรรมท่ี 1  กิจกรรมจัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง             2,006,055  ตัวช้ีวัด
ท้ังในและต่างประเทศ  เดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคจีน)  เชิงปริมาณ :
ผ่านส่ือมวลชนสัมพันธ์ 1. ค่าล่าม               240,000  การเผยแพร่ข่าว
วัตถุประสงค์ 2. ค่าเล้ียงรับรอง               336,000  กิจกรรมภายใต้
1. เพ่ือน าความรู้และข้อมูลท่ีได้ 3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 15,555  โครงการอย่างน้อย
รับจากการเดินทางมาเผยแพร่ให้ 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             1,414,500  ร้อยละ 100 ของ
ผู้ส่งออก/ผู้ประกอบการไทยได้  ส านักข่าวท่ีเข้า
รับรู้ถึงทิศทางความเคล่ือนไหว  ร่วมกิจกรรม
ของคู้ค้า/คู่แข่ง เกิดการพัฒนา

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 53,500,000 บาท  

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 53,500,000 บาท  

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

สินค้าและบริการของไทย  กิจกรรมท่ี 2  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง               664,000  ตัวช้ีวัด
เพ่ือสามารถแข่งขันในตลาดโลก  เดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคตะวันออกกลาง)  เชิงปริมาณ :
และเป็นการเสริมสร้างการ 1. ค่าล่าม 80,000  การเผยแพร่ข่าว
ยอมรับและความเช่ือม่ัน 2. ค่าเล้ียงรับรอง 56,000  กิจกรรมภายใต้
ของประเทศคู่ค้า 3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
2. เพ่ือให้ผู้ผลิต/ผู้ส่งออกไทย 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 518,000               ร้อยละ 100 ของ
มีศักยภาพและขีดความสามารถ  ส านักข่าวท่ีเข้า
ในการด าเนินธุรกิจระหว่าง  ร่วมกิจกรรม
ประเทศสูงข้ึน
วิธีการด าเนินการ  กิจกรรมท่ี 3  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง             1,006,250  ตัวช้ีวัด
1. ก าหนดกิจกรรมท่ีส าคัญและ  เดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคอเมริกา)  เชิงปริมาณ :
คัดเลือกส่ือมวลชนให้เหมาะสม 1. ค่าล่าม 100,000               การเผยแพร่ข่าว
กับกิจกรรม 2. ค่าเล้ียงรับรอง 28,000  กิจกรรมภายใต้
2. เตรียมข้อมูลและนัดหมาย 3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
หน่วยงานท่ีเกียวข้อง 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               868,250  ร้อยละ 100 ของ
3. ประสานงานและอ านวย  ส านักข่าวท่ีเข้า
ความสะดวกให้แก่คณะฯ  ร่วมกิจกรรม
4. ติดตามผลการเสนอข่าวท่ี
เผยแพร่  กิจกรรมท่ี 4  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง               537,000  ตัวช้ีวัด

 เดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคอินเดีย)  เชิงปริมาณ :
ตัวช้ีวัด 1. ค่าล่าม 60,000  การเผยแพร่ข่าว
เชิงคุณภาพ  : - 2. ค่าเล้ียงรับรอง 28,000  กิจกรรมภายใต้
เชิงปริมาณ : การเผยแพร่ข่าว 3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
กิจกรรมภายใต้โครงการ อย่าง 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               439,000  ร้อยละ 100 ของ
น้อย ร้อยละ 100 ของส านัก  ส านักข่าวท่ีเข้า
ข่าวท่ีเข้าร่วมกิจกรรม  ร่วมกิจกรรม

 กิจกรรมท่ี 5  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง               749,600  ตัวช้ีวัด
 เดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคญ่ีปุ่น)  เชิงปริมาณ :
1. ค่าล่าม 80,000  การเผยแพร่ข่าว
2. ค่าเล้ียงรับรอง 56,000  กิจกรรมภายใต้
3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               603,600  ร้อยละ 100 ของ

 ส านักข่าวท่ีเข้า
 ร่วมกิจกรรม

 กิจกรรมท่ี 6  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง             1,155,400  ตัวช้ีวัด
 เดินทางต่างประเทศ (ฝร่ังเศส)  เชิงปริมาณ :
1. ค่าล่าม               100,000  การเผยแพร่ข่าว
2. ค่าเล้ียงรับรอง 28,000  กิจกรรมภายใต้
3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             1,017,400  ร้อยละ 100 ของ

 ส านักข่าวท่ีเข้า
 ร่วมกิจกรรม

 กิจกรรมท่ี 7  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง               571,000  ตัวช้ีวัด
 เดินทางต่างประเทศ (เกาหลีใต้)  เชิงปริมาณ :
1. ค่าล่าม 80,000  การเผยแพร่ข่าว
2. ค่าเล้ียงรับรอง 28,000  กิจกรรมภายใต้
3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 5,000  โครงการอย่างน้อย
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               458,000  ร้อยละ 100 ของ

 ส านักข่าวท่ีเข้า
ร่วมกิจกรรม
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 53,500,000 บาท  

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

 กิจกรรมท่ี 8  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง               531,500  ตัวช้ีวัด
 เดินทางต่างประเทศ (ซาอุดิอาราเบีย)  เชิงปริมาณ :
1. ค่าล่าม 80,000  การเผยแพร่ข่าว
2. ค่าเล้ียงรับรอง 28,000  กิจกรรมภายใต้
3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               413,500  ร้อยละ 100 ของ

 ส านักข่าวท่ีเข้า
 ร่วมกิจกรรม

 กิจกรรมท่ี 9  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง             1,246,000  ตัวช้ีวัด
 เดินทางต่างประเทศ (ภูมิภาคแอฟริกาใต้)  เชิงปริมาณ :
1. ค่าล่าม               100,000  การเผยแพร่ข่าว
2. ค่าเล้ียงรับรอง 28,000  กิจกรรมภายใต้
3. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน) 10,000  โครงการอย่างน้อย
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             1,108,000  ร้อยละ 100 ของ

 ส านักข่าวท่ีเข้า
 ร่วมกิจกรรม

 กิจกรรมท่ี 10  จัดคณะส่ือมวลชนร่วมคณะผู้บริหารระดับสูง               461,600  ตัวช้ีวัด
 เดินทางในประเทศ  เชิงปริมาณ :
1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               461,600  การเผยแพร่ข่าว

 กิจกรรมภายใต้
 โครงการอย่างน้อย
 ร้อยละ 100 ของ
 ส านักข่าวท่ีเข้า
 ร่วมกิจกรรม

3 2568‑91‑E2T7‑0003 โครงการสร้างเครือข่าย           10,071,595 
จัดแถลงข่าวและกิจกรรม  กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมสร้างเครือข่าย เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า             2,902,600  ตัวช้ีวัด
ประชาสัมพันธ์  และบริการของไทย เชิงปริมาณ :

1. ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน             2,000,000  จ านวนการรับรู้
วัตถุประสงค์ 2. ค่าเล้ียงรับรอง               340,800  ของกลุ่มเป้าหมาย
1. เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               341,280  ไม่น้อยกว่า
แนวนโยบาย กลยุทธ์ กระบวน 4. ค่าวัสดุ               220,520  3,000,000  คร้ัง
การด าเนินงานและมาตรการต่างๆ
รวมถึงข้อมูลท่ีถูกต้องและเป็น
ประโยชน์เชิงธุรกิจการค้าให้แก่
ส่ือมวลชน ผู้ส่งออก ผู้ประกอบ
การไทย และประชาชนท่ีสนใจ  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมแถลงข่าว เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า             2,759,995  ตัวช้ีวัด
ประกอบธุรกิจส่งออก ให้สามารถ  และบริการของไทย เชิงปริมาณ :
แข่งขันในเวทีการค้าโลกได้ 1. ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน             2,189,195 1) จ านวนข่าวท่ีได้
2. เพ่ือเสริมสร้างความรู้ด้านการ 2. ค่าเล้ียงรับรอง               340,800  รับการเผยแพร่
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 3. ค่าวัสดุ               230,000  ไม่น้อยกว่า ร้อยละ
ของกรมส่งเสริมการค้าระหว่าง  90 ของส่ือมวลชน
ประเทศให้แก่ส่ือมวลชน  เข้าร่วมงาน
ผู้ส่งออก ผู้ประกอบการไทยและ 2) จ านวนการรับรู้
ประชาชนท่ีสนใจประกอบธุรกิจ  ของกลุ่มเป้าหมาย
ส่งออกมีความเข้าใจถึงการปฏิบัติ  ไม่น้อยกว่า
งานของกรมฯและพร้อมท่ีจะให้  3,000,000  คร้ัง
ความร่วมมือ/เข้าร่วมกิจกรรม
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 53,500,000 บาท  

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

3. เพ่ือให้ส่ือมวลชนเผยแพร่  กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมประชาสัมพันธ์เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า             4,409,000  ตัวช้ีวัด
ข้อมูลข่าวสารของกรมส่งเสริม  และบริการของไทย เชิงปริมาณ :
การค้าระหว่างประเทศท่ีถูกต้อง  1.ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             4,409,000  จ านวนการรับรู้
แม่นย า และเป็นประโยชน์กับ  ของกลุ่มเป้าหมาย
ประชาชนและผู้ท่ีสนใจ  ไม่น้อยกว่า

 4,000,000  คร้ัง

วิธีการด าเนินการ
1. วิเคราะห์ สร้างภาพลักษณ์และเผยแพร่ข่าวแก่ส่ือมวลชนและหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง 

ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : -

2568‑91‑E2T7‑0004 โครงการสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์ 3,500,000            
กรมฯ ด้านการค้าระหว่างประเทศ  กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ให้ความรู้ด้านการค้าระหว่าง 500,000              ตัวช้ีวัด

กิจกรรมและบริการต่างๆ  ประเทศ ข้อมูลกิจกรรมและบริการต่างๆ ของกรมฯ ในรูปแบบเสียง  - จ านวนการรับรู้ในการ
ของกรมฯ (Corporate Image)  (Podcast) ด าเนินโครงการ

 1.ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 450,000              500,000 คร้ัง

วัตถุประสงค์  2. ค่าจ้างเหมาบริการ                 50,000  - ความพึงพอใจของ
1. เพ่ือเสริมสร้างความรู้ความเข้าใจ ผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80
เก่ียวกับการค้าระหว่างประเทศแก่
กลุ่มเป้าหมาย  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมผลิตและเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ข้อมูล               500,000 ตัวช้ีวัด
2. เพ่ือประชาสัมพันธ์กิจกรรมของ  ด้านการค้าระหว่างประเทศ กิจกรรมและบริการต่างๆ ของกรมฯ  - จ านวนการรับรู้ในการ
กรมฯ ท่ีด าเนินการท้ังในประเทศและ  ผ่านช่องทางออนไลน์ ด าเนินโครงการ
ต่างประเทศในภาพรวม  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               375,000 500,000 คร้ัง
3. เพ่ือเสริมสร้างความสัมพันธ์และ  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               125,000 
สร้างเครือข่ายพันธมิตรด้านการค้า
ท้ังในประเทศและต่างประเทศ ตลอด  กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมผลิตส่ือแผ่นพับเพ่ือสร้างการรับรู้และ               500,000 ตัวช้ีวัด
จนสร้างเสริมภาพลักษณ์ท่ีดีของ  ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์กรมฯ และสินค้า/บริการของไทย  - ความพึงพอใจของ
องค์กร  เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการเข้าถึงและขยายตลาดกลุ่มเป้าหมาย ผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80
4. เพ่ือขยายช่องทางส่ือสาร  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               500,000 
ออนไลน์ และ เพ่ิมจ านวนผู้สนใจ
เก่ียวกับการค้าการลงทุนกับ  กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรมจัดเก็บและประเมินผลการรับรู้ส่ือ             1,000,000 ตัวช้ีวัด
ประเทศไทย รวมไปถึงการเพ่ิมขีด  ประชาสัมพันธ์ด้านการค้าระหว่างประเทศเพ่ือจัดท าแผนแนวทาง  - ความพึงพอใจของ
ความสามารถในการสร้างการรับรู้  การพัฒนาภาพลักษณ์ และช่องทางการประชาสัมพันธ์ในเทคโนโลยี ผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80
งานของกรมฯไปสู่กลุ่มเป้าหมาย  ส่ือใหม่ของกรมฯ (Social Listening)
ได้ตรงและชัดเจนมากข้ึน  1. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,000,000 
5. เผยแพร่ความเคล่ือนไหวทาง
การตลาดและกิจกรรมการค้า กิจกรรมท่ี 5 กิจกรรมจัดซ้ือส่ือประชาสัมพันธ์ในรูปแบบภาพน่ิงและ               500,000 ตัวช้ีวัด
ระหว่างประเทศให้กลุ่มเป้าหมาย ภาพเคล่ือนไหว ประกอบการจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ส่งเสริม  - ความพึงพอใจของ
ได้รับข้อมูลท่ีมีความสะดวกและ ภาพลักษณ์กรมฯ ผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80
รวดเร็ว  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               500,000 

เข้าร่วมกิจกรรม
5. เพ่ือสร้างเครือข่ายด้านการค้าระหว่างประเทศ แก่ผู้บริหาร ผู้ประกอบการ ส่ือมวลชน และหน่วยงานท่ี
เก่ียวข้องด้านการค้าระหว่างประเทศ

2. ก าหนดกิจกรรมท่ีส าคัญและมีประเด็นให้เป็นท่ีสนใจของส่ือมวลชนและสาธารณชน

4

เชิงปริมาณ : 1) จ านวนข่าวท่ีได้รับการเผยแพร่ ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 90 ของส่ือมวลชนเข้าร่วมงาน
2) จ านวนการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายไม่น้อยกว่า 12,000,000 คร้ัง

3. เตรียมการแถลงข่าว (ข้อมูลนัดหมายผู้เก่ียวข้อง ห้องประชุม ฯลฯ)
4. ประสานงานและอ านวยความสะดวกให้แก่ส่ือมวลชน

4. เพ่ือให้ผู้ส่งออก/ผู้ประกอบการไทยมีความเข้าใจถึงการปฏิบัติงานของกรมฯพร้อมท่ีจะให้ความร่วมมือ/

5. ติดตามผลการเสนอข่าวท่ีเผยแพร่
6. จัดกิจกรรมเพ่ือสร้างเครือข่ายสัมพันธ์ในองค์กร
7. จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์สรุปการด าเนินกิจกรรมเพ่ือเผยแพร่ผล/ข้อมูลท่ีเป็นประโยชน์ต่างๆ
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 53,500,000 บาท  

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

วิธีการด าเนินงาน  กิจกรรมท่ี 6 กิจกรรมผลิตส่ือส่ิงพิมพ์เพ่ืองานส่ือสารองค์กร               500,000 ตัวช้ีวัด

1. จัดท าแนวคิดและแผน  ด้านการส่งเสริมภาพลักษณ์และการเข้าถึงบริการต่างๆ ของกรมฯ  - ความพึงพอใจของ

ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์กรมฯ  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               500,000 ผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 80

ด้านการค้าระหว่างประเทศ กิจกรรม
และบริการต่างๆ

5 2568‑91‑E2T7‑0005 โครงการเสริมสร้างศักยภาพด้าน             6,000,000 

การค้าระหว่างประเทศของไทย  กิจกรรมย่อยท่ี 1 กิจกรรมผลิตพร้อมเผยแพร่ข้อมูลด้านสินค้าและ
ภายใต้แคมเปญ "THINK  บริการไทยของกลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน             3,000,000 ตัวช้ีวัด
THAILAND"  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์              2,850,000 เชิงปริมาณ :

 2. ค่าจ้างเหมาบริการ               150,000  จ านวนการรับรู้
วัตถุประสงค์  ในการด าเนิน
1) เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์  โครงการ
ประเทศไทยด้านการค้าและสร้าง  3,000,000 คร้ัง
ความเช่ือม่ันของสินค้าไทยให้แก่
ผู้น าเข้า ผู้ซ้ือ ผู้บริโภคในตลาด
ท้ังในและต่างประเทศ
2) เพ่ือสร้างการรับรู้และสร้าง  กิจกรรมย่อยท่ี 2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์แคมเปญ THINK             3,000,000 ตัวช้ีวัด
ภาพลักษณ์ท่ีดีด้านสินค้าและบริการ  THAILAND ผ่านกลยุทธ์ทางการตลาด (Content Marketing) เชิงปริมาณ :
ของคลัสเตอร์ส าคัญของไทย กระตุ้น  เพ่ือเสริมสร้างและตอกย้ ากระแสให้เกิดความนิยมสินค้า 1) จ านวนการรับรู้
ให้เกิดกิจกรรมด้านการส่งออก  และบริการไทย ในการด าเนิน
เพ่ิมข้ึน  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             2,850,000 โครงการ
3) เพ่ือสร้างการรับรู้ด้านการค้า  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               150,000 3,000,000 คร้ัง

ระหว่างประเทศของไทยในแง่มุม 2) มียอดผู้เข้าชม
ใหม่ ๆ และสร้างให้เกิดกระแสใน ในส่ือประชาสัมพันธ์

การบริโภคสินค้าและบริการของไทย ผ่าน KOL รวมกัน
เพ่ิมมากข้ึน ไม่น้อยกว่า
วิธีการด าเนินงาน 250,000 คร้ัง

2) มียอดผู้เข้าชม ยอดไลค์ในส่ือประชาสัมพันธ์ผ่าน KOL รวมกันไม่น้อยกว่า 250,000 คร้ัง
เชิงปริมาณ : 1) จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 6,000,000 คร้ัง

บริการของไทย
4.การประเมินผลส่ือประชาสัมพันธ์โดยใช้วิธีประเมินท่ีเช่ือถือได้

4. การประเมินผลส่ือประชาสัมพันธ์ โดยใช้วิธีประเมินท่ีเช่ือถือได้

3. เผยแพร่ส่ือดังกล่าวให้กลุ่มเป้าหมายอันได้แก่ ผู้ประกอบการนักธุรกิจ หรือหน่วยงานท่ีมีความเก่ียวข้อง
ด้านการค้าต่างๆ ได้รับทราบอย่างถูกต้อง และรวดเร็ว ท้ังยังเกิดความเข้าใจและเช่ือม่ันในสินค้าและธุรกิจ

ตัวช้ีวัด

1.จัดท าแนวคิดและแผนประชาสัมพันธ์ (Campaign) หรือเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะสม
และมีประสิทธิภาพตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในปัจจุบัน
2. น าเสนอส่ือโฆษณาประชาสัมพันธ์ท่ีสอดคล้องกับคลัสเตอร์เป้าหมาย และคลัสเตอร์ท่ีสอดคล้องกับ
แผนยุทธศาสตร์ชาติ
3. ผลิตส่ือประชาสัมพันธ์พร้อมวีดิโอภาพประกอบ เพ่ือใช้ประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางต่างๆ

2. จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ในรูปแบบต่างๆท้ังส่ือด้ังเดิม และส่ือออนไลน์
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 53,500,000 บาท  

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

6 2568‑91‑E2T7‑0006 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์             3,500,000 ตัวช้ีวัด

ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย  1.ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             3,400,000 เชิงปริมาณ :

ในตลาดต่างประเทศ  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               100,000 

(Country Image)
วัตถุประสงค์

7 2568‑91‑E2T7‑0007 โครงการประชาสัมพันธ์เชิงกลยุทธ์ 11,500,000          
สร้างภาพลักษณ์ ขยายการรับรู้ กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมสร้างการรับรู้ในการสร้างโอกาสทางการค้า 4,800,000            ตัวช้ีวัด
ซอฟต์พาวเวอร์ไทยเพ่ือเสริม  ระหว่างประเทศให้กับผู้ประกอบการ ผ่านส่ือดิจิทัล  - จ านวนการรับรู้
ศักยภาพด้านการแข่งขันในเวที  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             4,200,000 (Impression)
การค้าโลกผ่านส่ือสังคมออนไลน์  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               600,000  ไม่ต่ ากว่า
และผู้น าทางความคิดนานาชาติ  9,800,000 คร้ัง
(International 
KOL/Influencer)  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมผลิตสารคดีซอฟต์พาวเวอร์ไทยเพ่ือสร้าง             3,000,000 ตัวช้ีวัด

วัตถุประสงค์  ความเช่ือม่ันให้ผู้น าเข้าสินค้าไทยส าหรับเผยแพร่ในตลาด  - จ านวนการรับรู้
1. เพ่ือขยายโอกาสการรับรู้ผ่านส่ือ  ต่างประเทศผ่านช่องทาง Social Media (Impression) 
สร้างสรรค์บนโลกออนไลน์ให้สอด  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             2,500,000 ไม่ต่ ากว่า
คล้องกับนโยบายปี 2567 ถึง 2568  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               500,000 3,000,000 คร้ัง
ในด้านการส่งเสริมภาพลักษณ์ เพ่ือ
สนับสนุนซอฟต์พาวเวอร์ไทย ให้เป็น  กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมการผลิตและเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์             2,500,000 ตัวช้ีวัด
ท่ีรู้จักมากข้ึนด้วย กลยุทธ์ทางการส่ือ  ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทยต่อยอดแคมเปญ  - จ านวนการรับรู้
สารออนไลน์ (Strategic Digital  Next Level Thai ผ่านส่ือออนไลน์และส่ือ Social Media (Impression) 
Communication) ผ่านตัวแทน  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             2,000,000 ไม่ต่ ากว่า
(KOL/Influencer) บนโลกโซเชียล  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               500,000 2,500,000 คร้ัง
มีเดีย และ ส่ือโฆษณาออนไลน์
(Social Media Ads Management)  กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรมสร้างภาพลักษณ์เพ่ือผลักดันและต่อยอด             1,200,000 ตัวช้ีวัด
2. เพ่ือสร้างภาพลักษณ์และเสริม  สินค้าและบริการของไทยผ่านส่ือดิจิทัล  - จ านวนการรับรู้
สร้างการรับรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             1,150,000 (Impression) 
สินค้าและบริการของไทย  2. ค่าจ้างเหมาบริการ                 50,000 ไม่ต่ ากว่า

1,200,000 คร้ัง

53,500,000          

1) จ านวนการรับรู้ในการ
ด าเนิน โครงการ 
3,000,000 คร้ัง

1. จัดท าแนวคิดและแผนประชาสัมพันธ์หรือเคร่ืองมือส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ

 2) จ านวนความพึงพอใจ
ของผู้รับรู้ ส่ือร้อยละ 75

4. เพ่ือผลักดันให้เกิดกิจกรรมการตลาดการส่งออก และน าไปสู่การขยายตัวของการค้าระหว่างประเทศให้สูงข้ึน

ตัวช้ีวัด    - จ านวนการรับรู้ (Impression) ไม่ต่ ากว่า 16,500,000 คร้ัง

4.การประเมินผลส่ือประชาสัมพันธ์ โดยใช้วิธีประเมินท่ีเช่ือถือได้
ตัวช้ีวัด

วิธีการด าเนินงาน
3) เพ่ือสร้างการรับรู้และสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีด้านการค้าผ่านช่องทางต่างๆ

ความต้องการและการเพ่ิมมูลค่าด้านการส่งออก รวมท้ังการสร้างความเข็มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้
อย่างย่ังยืน

1) เพ่ือสนับสนุน ยุทธศาสตร์ชาติ นโยบายรัฐบาล และนโยบายกระทรวงพาณิชย์ ท าให้เกิดกระแส

2) เพ่ือสร้างโอกาสทางการตลาดใหม่ๆ ให้แก่ผู้ประกอบการท้ังในและต่างประเทศ

วิธีการด าเนินงาน  - เป็นการผลิตและเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ออนไลน์ผ่าน Influencer ท่ีมีช่ือเสียง

ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายในยุคปัจจุบัน
2. ผลิต Content พร้อมภาพประกอบ (น่ิง และเคล่ือนไหว) เพ่ือใช้ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือช่องทางใหม่ๆ
3. เผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ผ่านช่องทางต่างๆท่ีเหมาะสม

เชิงปริมาณ : 1) จ านวนการรับรู้ในการด าเนินโครงการ 3,000,000 คร้ัง
2) จ านวนความพึงพอใจของผู้รับรู้ส่ือร้อยละ 75

รวม 7 โครงการ

3. เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการประชาสัมพันธ์ท่ีหลากหลายครอบคลุมทุกกลุ่มเป้าหมายผ่านส่ือออนไลน์
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โครงการ/กิจกรรม

1 2568‑91‑E2T7‑0008 โครงการสร้างแบรนด์ประเทศไทย           23,600,000 
ในด้านการค้าและบริการ

ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์             4,600,000 เชิงคุณภาพ :
1. เพ่ือสร้างความเช่ือม่ัน มูลค่าเจรจา
และความน่าเช่ือถือให้กับสินค้า Thailand Trust Mark(T Mark) แบบครบวงจร ปี 2568 การค้า
และบริการจากประเทศไทยมาก 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี               300,000 50 ล้านบาท
ข้ึน โดยตอกย้้าสร้างการจดจ้า 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               950,000 เชิงปริมาณ :
ภาพลักษณ์แหล่งก้าเนิดสินค้าจาก 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,350,000 ผู้ประกอบการ
จากประเทศไทย     1.2 กิจกรรมการต่ออายุเคร่ืองหมาย T Mark ในต่างประเทศ               719,550 เข้าร่วม 350 ราย
2. เพ่ือสร้างทัศนคติท่ีดีต่อ ญ่ีปุ่น / ฟิลิปปินส์ / ไต้หวัน / จีน  / ชิลี / เกาหลีใต้ / ลาว
ภาพลักษณ์ด้านการค้าของ 7 ประเทศ
ประเทศไทย และภาพลักษณ์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ               719,550 
สินค้า/บริการของไทยในมิติต่างๆ     1.3 กิจกรรมปรับปรุงและพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์เว็บไซต์               500,000 
ท้ังในด้านคุณภาพ การค้านึงถึง T Mark
ส่ิงแวดล้อมและผลกระทบต่อ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ               500,000 
สังคม การใช้แรงงานท่ีเป็นธรรม     1.4 กิจกรรม Instore Promotion ในประเทศ             4,500,000 
ด้านการออกแบบท่ีดีและด้าน 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี               500,000 
อัตลักษณ์ของความเป็นไทย 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               500,000 
รวมท้ังภาพลักษณ์ประเทศไทย 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,500,000 
และองค์กรธุรกิจท่ีมีเป้าหมาย    1.5 จัดนิทรรศการประชาสัมพันธ์ รวม 8 แห่ง           13,280,450 
สู่การพัฒนาอย่างย่ังยืน ซ่ึงจะก่อ        1.5.1 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ในประเทศ 300,000
ให้เกิดการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 300,000
สินค้า/บริการ และเพ่ิมขีดความ        1.5.2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ในต่างประเทศ  (เวียดนาม /             7,596,400 
สามารถในการแข่งขัน  เซ๊ียเหมิน / เฉิงตู / คุนหมิง / เจนไน / นิวเดลี / เนปาล)
3. เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบธุรกิจ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 7,000,000

ส่งอออกสินค้าและบริการดีเด่น 2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               596,400 
ท่ีมีการริเร่ิมและพยายามบุกเบิก 1.5.3 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ตราสัญลักษณ์ T Mark             4,884,050 
กว้างขวาง ได้รับการยอมรับ ในต่างประเทศ (สเปน)
จนเป็นท่ีนิยมของผู้บริโภค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี               500,000 
ท้ังในและต่างประเทศ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 500,000
5. เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัว 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,600,000 
ของการส่งออกสินค้าและบริการ 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               284,050 
ไทยท้ังในด้านปริมาณและมูลค่า 1.5.4 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ในต่างประเทศ               500,000 

(สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์)
วิธีด าเนินการ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ                500,000 
ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้า  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมส่งเสริมการค้าภายใต้รางวัลผู้ประกอบธุรกิจ           25,000,000 ตัวช้ีวัด
และบริการจากประเทศไทย  ส่งออกดีเด่น ปี 2568 (Prime Minister's Export Award 2025) เชิงปริมาณ :  -
ในมิติต่างๆ ท้ังในด้านคุณภาพ 2.1 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ส่งเสริมผู้ได้รับรางวัล 2,450,000 ผู้ประกอบการ
และการค้านึงถึงส่ิงแวดล้อม Prime Minister’s Export Award 2024 เข้าร่วม 202 ราย
และผลกระทบต่อสังคม การใช้      2.1.1 ค่าน้าเสนอกรอบแนวคิดหลัก 100,000
แรงงานท่ีเป็นธรรม ด้านการออก      2.1.2 ค่าวางแผนกลยุทธ์สร้างการรับรู้ ความคิดสร้างสรรค์ 200,000
แบบท่ีดีและด้านอัตลักษณ์ของ ในการเผยแพร่เน้ือหา
ความเป็นไทย รวมท้ังผู้ประกอบ      2.1.3 ค่าผลิตส่ือวีดิทัศน์และลงส่ือออนไลน์ 1,800,000
การส่งออกไทยดีเด่น ประกอบ      2.1.4 จัดท้าบทความและลงส่ือออฟไลน์ 300,000
ด้วย 2 โครงการ ดังน้ี      2.1.5 ค่าติดตามและประสานงานผู้ได้รับรางวัล 50,000

   1.1 กิจกรรมการสร้างแบรนด์ประเทศในด้านสินค้าและบริการท่ีมี
คุณภาพ ผ่านตราสัญลักษณ์

 รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 48,600,000 บาท

ท่ี  ตัวช้ีวัด

กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมการสร้างแบรนด์ประเทศในด้านสินค้าและ
บริการท่ีมีคุณภาพ ผ่านตราสัญลักษณ์ Thailand Trust Mark 
(T Mark)

 วงเงิน
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โครงการ/กิจกรรม
 รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 48,600,000 บาท

ท่ี  ตัวช้ีวัด วงเงิน

1. โครงการสร้างแบรนด์ 2.2 การจัดนิทรรศการ Prime Minister’s Export Award 2025 7,723,800
ประเทศไทยในด้านสินค้า ณ งาน Top Thai Brands
และบริการท่ีมีคุณภาพ ผ่านตรา      2.2.1 ค่าจ้างออกแบบนิทรรศการ PM’s Export Award 250,000
สัญลักษณ์ Thailand Trust Mark (T
 Mark)

ส้าหรับใช้ตกแต่งในต่างประเทศ
 - การด้าเนินงานในประเทศ      2.2.2 ค่าจ้างด้าเนินการขนส่งสินค้าไปจัดนิทรรศการ 2,800,000
เน้นการสร้างความเข้าใจให้กับ ในต่างประเทศ (เวียดนาม /  เซ๊ียเหมิน / เฉิงตู / คุนหมิง / เจนไน /
ผู้ผลิต/ผู้ส่งออกและเผยแพร่ นิวเดลี / เนปาล)
ตรา T Mark ให้เป็นท่ีรู้จักมาก      2.2.3 ค่าตกแต่งนิทรรศการ PM’s Export Award ในงาน 4,000,000
ย่ิงข้ึน ในกลุ่มผู้บริโภคชาวไทย Top Thai Brands และ/หรือ Thailand Week ในเอเชีย
และนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ี      2.2.4 ค่าท่ีพัก 300,000
เดินทางมาในประเทศไทย      2.2.5 ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน 240,000
 - การด้าเนินงานในต่างประเทศ      2.2.6 ค่าเบ้ียเล้ียงระดับช้านาญการพิเศษลงมา 84,000
เน้นการประชาสัมพันธ์เผยแพร่      2.2.7 ค่าพาหนะในต่างประเทศ 40,800
ตรา T Mark ให้เป็นท่ีรู้จักมาก      2.2.8 ค่าจัดท้าหนังสือเดินทาง 9,000
ย่ิงข้ึน ในกลุ่มผู้บริโภคชาวต่าง 2.3 การจัดนิทรรศการ และจัดกิจกรรมพิเศษ Prime Minister’s 4,714,925
ชาติ ท่ีมีความนิยมสินค้าไทย Export Award ในงาน Salon Gourmet ณ กรุงมาดริด สเปน
โดยร่วมมือกับส้านักงานส่งเสริม      2.3.1 ค่าจัดท้าส่ือประชาสัมพันธ์และลงส่ือออนไลน์ในต่างประเทศ 340,000
การค้าในต่างประเทศและ      2.3.2 ค่าจ้างเหมาบริการ 3,200,000
เครือข่ายผู้น้าเข้าสินค้าไทย      2.3.3 ค่าเช่าพ้ืนท่ี 960,000
ในต่างประเทศ อาทิ อินเดีย จีน      2.3.4 ค่าท่ีพัก 65,625
ฮ่องกง อาเซียน และตลาดใหม่      2.3.5 ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน 110,000
ท่ีมีศักยภาพ อาทิ ตะวันออกกลาง      2.3.6 ค่าเบ้ียเล้ียงระดับช้านาญการพิเศษลงมา 29,400
กลางสเปน ในรูปแบบ      2.3.7 ค่าพาหนะในต่างประเทศ 9,900
Showcase หรือส่ือ 2.4 กิจกรรมโครงการรางวัลผู้ประกอบธุรกิจส่งออกดีเด่น 9,861,275
ประชาสัมพันธ์รูปแบบออนไลน์ ปี 2568 (Prime Minister’s Export Award 2025)
และออพไลน์ KOL เป็นต้น      2.4.1 ค่าซ้ือส่ือประชาสัมพันธ์โครงการในประเทศ 500,000
2. โครงการส่งเสริมการค้า      2.4.2 ค่าวางแผนกลยุทธ์ ค่าจัดท้าแนวคิด และค่าออกแบบ 300,000
ภายใต้รางวัลผู้ประกอบธุรกิจ Key Visual
ส่งออกดีเด่น ปี 2568 (Prime      2.4.3 ค่าออกแบบและจัดท้าส่ือประชาสัมพันธ์

             เช่น โปสเตอร์ (Poster) โปสการ์ด (Postcard) (600) ROLL
500,000

Minister's Export Award ตลอดโครงการ
2025) วงเงิน 25,000,000      2.4.4 ค่าด้าเนินการรับสมัคร 300,000
โดยด้าเนินการ ดังน้ี      2.4.5 ค่าจัดกิจกรรมงานแถลงข่าว 530,000
(1) การพิจารณารางวัล      2.4.6 ค่าจัดกิจกรรมแนะน้าการสมัคร 430,000
ผู้ประกอบธุรกิจส่งออกดีเด่น      2.4.7 ค่าจัดกิจกรรมแนะน้าผู้สมัครรูปแบบออนไลน์ 250,000
(Prime Minister's Export 6 ประเภทรางวัล (6 คร้ัง)
Award)      2.4.8 ค่าด้าเนินการพิจารณารางวัล 714,000
   - การจัดแถลงข่าว      2.4.9 ค่าออกแบบและจัดท้า PM’s Export Award Directory 

2024
250,000

   - การจัดกิจกรรมแนะน้า      2.4.10 ค่าจัดท้าจุลสาร 100,000
ผู้ประกอบการท่ีสนใจสมัครรับรางวัล      2.4.11 ค่าจัดท้าการ์ดเชิญเข้าร่วมพิธีมอบรางวัลฯ 100,000
   - การคัดกรองผู้สมัคร และ      2.4.12 ค่าจัดท้าโล่ 72,000
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการก่อน      2.4.13 ค่าออกแบบและจัดท้าใบประกาศเกียรติคุณ 24,000
เดินทางตรวจสถานประกอบการ      2.4.14 ค่าด้าเนินการจัดพิธีมอบรางวัล 2,260,000
  - การพิจารณารางวัลและ      2.4.15 ค่าบริหารจัดการและประเมินผลโครงการ 267,275
ตัดสินผู้ได้รับรางวัล      2.4.16 ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,514,000
- การจัดพิธีมอบรางวัลพร้อม      2.4.17 ค่าน้้ามันเช้ือเพลิง (รถกรม) 25,000
 นิทรรศการแสดงผลงานท่ีได้รางวัล      2.4.18 ค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ 1,725,000
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โครงการ/กิจกรรม
 รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมมูลค่าเพ่ิมเพ่ือการค้า จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 48,600,000 บาท

ท่ี  ตัวช้ีวัด วงเงิน

- การคัดกรองผู้สมัคร และ 2.5 โครงการปรับปรุงและพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์เว็บไซต์ 250,000
สัมภาษณ์ผู้ประกอบการก่อน Prime Minister’s Export Award 
เดินทางตรวจสถานประกอบการ       2.5.1 ค่าน้าเสนอแผนการด้าเนินโครงการ 10,000
- การพิจารณารางวัล       2.5.2 ค่าปรับปรุงและพัฒนาส่ือประชาสัมพันธ์เว็บไซต์ 220,000
 และตัดสินผู้ได้รับรางวัล Prime Minister’s Export Award 
- การจัดพิธีมอบรางวัลพร้อม       2.5.3 ค่าด้าเนินการประสานงาน 20,000
นิทรรศการแสดงผลงานท่ีได้รางวัล
(2) การจัดนิทรรศการ PM' s
Export Award ในต่างประเทศ
 -  น้าผลงานท่ีได้รับรางวัลไปจัด
แสดงเพ่ือสร้างการรับรู้แก่ผู้ซ้ือใน
ต่างประเทศ ในงาน TOP Thai
Brand/Thailand week 
ภูมิภาคเอเซีย
     - การประชาสัมพันธ์
ทางส่ือออนไลน์ในต่างปะเทศ

 รวม 1 โครงการ 48,600,000          
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1 2568-91-E2T8-0004 โครงการพัฒนาระบบ
บริหารจัดการงบประมาณ   - ค่าจ้างเหมาบริการ             4,000,000  ตัวช้ีวัด
ส่วนเงินกองทุนส่งเสริม  เชิงคุณภาพ :
การค้าระหว่างประเทศ  1.ระบบสามารถ
(งบลงทุน)  สนับสนุนการบริหาร

 ติดตามด าเนินการ
วัตถุประสงค์  โครงการได้อย่างเป็น
1. เพ่ือสนับสนุนการบริหาร  ระบบ
ติดตามการด าเนินโครงการ 2.สามารถใช้ระบบ
ตามแผนงาน /ยุทธศาสตร์  เป็นฐานข้อมูล
และประเมินประสิทธิภาพ เพ่ือประเมินประสิทธิภาพ

การใช้จ่ายงบประมาณ การใช้จ่ายได้
และผลการด าเนินงาน  เชิงปริมาณ :
ของกองทุนฯ ได้อย่าง  1.สามารถลดภาระงานได้
เป็นระบบ  ภายในระยะเวลา 1 ปี
2. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ 2.สามารถติดตาม
และอ านวยความสะดวกใน การด าเนินงานของ
การปฏิบัติงานให้สอดคล้อง โครงการได้ไม่น้อยกว่า
กับเป้าหมายและนโยบาย  ร้อยละ 90
ของกองทุนฯ

วิธีการด าเนินงาน
1. ส ารวจ รวบรวม วิเคราะห์
รายละเอียดความต้องการ ได้แก่
ได้แก่
1) การก าหนดกรอบสนับสนุน
และข้อมูท่ีเก่ียวข้อง
2) การย่ืนค าขอโครงการ
และแผนการใช้จ่ายเงิน
3) การขออนุมัติ ปรับปรุง/
แก้ไขแผนการใช้จ่ายโครงการ
และการปรับปรุง/แก้ไขแผน
การใช้จ่าย
4) การจัดสรรเงิน
5) การติดตามการด าเนิน
โครงการ และการรายงานผล
2. จัดท าระบบบริหารจัดการ
งบประมาณ
3. ทดสอบระบบร่วมกับ

เจ้าหน้าท่ีหรือผู้แทนกองทุนฯ
4. ติดต้ังระบบ
5. จัดท าคู่มือการใช้งาน
6. ฝึกอบรมผู้ใช้งาน

 รวม 1 โครงการ 4,000,000            

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ (ส านักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 4,000,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด วงเงิน รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ในปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินโครงการ 2 ปีงบประมาณ ต.ค. 67 - ก.ย. 69
(ปีงบประมาณ 2568 - 2569) 
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ท่ี กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย
1 กิจกรรมท่ี 1 การบริหารการด าเนินงานกองทุนฯ 412,400       

1.1 การประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ 180,500       
(สยค.) ค่าเบ้ียประชุม 127,200        

 - ประธานกรรมการ 3,000          บาท 1 ราย 4 คร้ัง 12,000          
 - คณะกรรมการ 2,400          บาท 12 ราย 4 คร้ัง 115,200        
ค่าอาหารว่าง 50              บาท 40 ราย 4 คร้ัง 8,000           
อาหารกลางวัน 150            บาท 40 ราย 4 คร้ัง 24,000          
ค่าธรรมเนียมโอนเงินของธนาคาร 500              
วัสดุ/เอกสารการประชุม 20,800        บาท 20,800          

1.2 การประชุมคณะท างานกล่ันกรองโครงการฯ 77,100         
(สยค.) ค่าเบ้ียประชุม 52,800          

 - ประธานกรรมการ 2,000          บาท 1 ราย 4 คร้ัง 8,000           
 - คณะกรรมการ 1,600          บาท 7 ราย 4 คร้ัง 44,800          
ค่าอาหารว่าง 50              บาท 40 ราย 4 คร้ัง 8,000           
อาหารกลางวัน 100            บาท 40 ราย 4 คร้ัง 16,000          
ค่าธรรมเนียมโอนเงินของธนาคาร 300              

44,560         
ค่าเบ้ียประชุม 26,400          
 - ประธานกรรมการ 2,000          บาท 1 ราย 2 คร้ัง 4,000           
 - คณะกรรมการ 1,600          บาท 7 ราย 2 คร้ัง 22,400          
ค่าอาหารว่าง 50              บาท 20 ราย 6 คร้ัง 6,000           
อาหารกลางวัน 100            บาท 20 ราย 6 คร้ัง 12,000          
ค่าธรรมเนียมโอนเงินของธนาคาร 160              

48,820         
ค่าเบ้ียประชุม 39,600          
 - ประธานกรรมการ 2,000          บาท 1 ราย 3 คร้ัง 6,000           
 - คณะกรรมการ 1,600          บาท 7 ราย 3 คร้ัง 33,600          
ค่าอาหารว่าง 50              บาท 20 ราย 3 คร้ัง 3,000           
อาหารกลางวัน 100            บาท 20 ราย 3 คร้ัง 6,000           
ค่าธรรมเนียมโอนเงินของธนาคาร 220              

48,820         
ค่าเบ้ียประชุม 39,600          
 - ประธานกรรมการ 2,000          บาท 1 ราย 3 คร้ัง 6,000           
 - คณะกรรมการ 1,600          บาท 7 ราย 3 คร้ัง 33,600          
ค่าอาหารว่าง 50              บาท 20 ราย 3 คร้ัง 3,000           
อาหารกลางวัน 100            บาท 20 ราย 3 คร้ัง 6,000           
ค่าธรรมเนียมโอนเงินของธนาคาร 220              

12,600         
ค่าเบ้ียประชุม 11,600          
 - ประธานกรรมการ 2,000          บาท 1 ราย 1 คร้ัง 2,000           
 - คณะกรรมการ 1,600          บาท 6 ราย 1 คร้ัง 9,600           
ค่าเล้ียงรับรอง 50              บาท 20 ราย 1 คร้ัง 1,000           

1.5 การประชุมคณะท างานกล่ันกรองงานด้านกฎหมาย 
กองทุนฯ (สยค.)

ปีงบประมาณ 2568 เงินกองทุนฯ งบท่ัวไป  (รหัสโครงการ 2568-91-E2T8-0002)
ประมาณการค่าใช้จ่ายโครงการบริหารการด าเนินงานและการบริหารงานบุคคลของส านักงานกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ

วงเงิน

1.3 การประชุมคณะท างานพิจารณาร่างตัวชีวัดกองทุนฯ 
และการประชุมอ่ืนๆ อาทิ การประชุมปรับปรุงความพึง
พอใจ  การประชุมบริหารความเส่ียงและควบคุมภายใน 
และการประชุมพิจารณากรอบอัตราก าลัง (สยค.)

1.4 การประชุมคณะท างานพิจารณาหลักเกณฑ์ ประกาศ 
ข้อก าหนด ข้อบังคับ แนวทางการด าเนินงานท่ีเก่ียวข้องกับ
กองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (สยค.)

1.6 การจัดประชุมคณะท างานสะสางรายการทางบัญชีของ
กองทุนฯ (สบก.)

ได้รับอนุมัติจากท่ีประชุมคณะกรรมการบริการกองทุนฯ คร้ังท่ี 3/2567 เม่ือวันท่ี 8 สิงหาคม 2567
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ท่ี กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย วงเงิน
2 7,789,200     

2.1 ค่าตอบแทนพนักงานกองทุนฯ 5,001,600     
1,250,400     

    - พนักงานกองทุนฯ (สยค.) ค่าตอบแทนพนักงานกองทุนฯ 20,000        บาท 4 ราย 12 เดือน 960,000        

ค่าประกันสังคม 750            บาท 4 ราย 12 เดือน 36,000          

ค่าล่วงเวลา 4,000          บาท 4 ราย 12 เดือน 192,000        

ค่าเล่ือนค่าตอบแทน 1,000          บาท 4 ราย 12 เดือน 48,000          
เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน ร้อยละ 0.2 50              บาท 4 ราย 12 เดือน 2,400           

ค่าอบรมสัมมนา 3,000          บาท 4 ราย 1 เดือน 12,000          

    - พนักงานกองทุนฯ (คลัง) 2,188,200     
ค่าตอบแทนพนักงานกองทุนฯ 20,000        บาท 7 ราย 12 เดือน 1,680,000      

ค่าประกันสังคม 750            บาท 7 ราย 12 เดือน 63,000          

ค่าล่วงเวลา 4,000          บาท 7 ราย 12 เดือน 336,000        

ค่าเล่ือนค่าตอบแทน 1,000          บาท 7 ราย 12 เดือน 84,000          
เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน ร้อยละ 0.2 50              บาท 7 ราย 12 เดือน 4,200           

ค่าอบรมสัมมนา 3,000          บาท 7 ราย 1 เดือน 21,000          

    - พนักงานกองทุนฯ (พัสดุ) 625,200       

ค่าตอบแทนพนักงานกองทุนฯ 20,000        บาท 2 ราย 12 เดือน 480,000        
ค่าประกันสังคม 750            บาท 2 ราย 12 เดือน 18,000          
ค่าล่วงเวลา 4,000          บาท 2 ราย 12 เดือน 96,000          
ค่าเล่ือนค่าตอบแทน 1,000          บาท 2 ราย 12 เดือน 24,000          
เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน ร้อยละ 0.2 50              บาท 2 ราย 12 เดือน 1,200           
ค่าอบรมสัมมนา 3,000          บาท 2 ราย 1 เดือน 6,000           

    - พนักงานกองทุนฯ (นิติการ) 625,200       

ค่าตอบแทนพนักงานกองทุนฯ 20,000        บาท 2 ราย 12 เดือน 480,000        
ค่าประกันสังคม 750            บาท 2 ราย 12 เดือน 18,000          
ค่าล่วงเวลา 4,000          บาท 2 ราย 12 เดือน 96,000          
ค่าเล่ือนค่าตอบแทน 1,000          บาท 2 ราย 12 เดือน 24,000          
เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน ร้อยละ 0.2 50              บาท 2 ราย 12 เดือน 1,200           
ค่าอบรมสัมมนา 3,000          บาท 2 ราย 1 เดือน 6,000           

    - พนักงานกองทุนฯ (กตส.) 312,600       
ค่าตอบแทนพนักงานกองทุนฯ 20,000        บาท 1 ราย 12 เดือน 240,000        

ค่าประกันสังคม 750            บาท 1 ราย 12 เดือน 9,000           

ค่าล่วงเวลา 4,000          บาท 1 ราย 12 เดือน 48,000          

ค่าเล่ือนค่าตอบแทน 1,000          บาท 1 ราย 12 เดือน 12,000          
เงินสมทบกองทุนเงินทดแทน ร้อยละ 0.2 50              บาท 1 ราย 12 เดือน 600              

ค่าอบรมสัมมนา 3,000          บาท 1 ราย 1 เดือน 3,000           

2.2 จ้างผู้ให้ค าปรึกษางานกองทุนฯ ค่าจ้างผู้ให้ค าปรึกษางานกองทุนฯ 21,000        บาท 1 ราย 12 เดือน 252,000       

กิจกรรมท่ี 2 การบริหารงานบุคคลและการเดินทางไป
ปฏิบัติราชการของส านักงานกองทุนฯ
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ท่ี กิจกรรม รายการค่าใช้จ่าย วงเงินเสนอขอ
2.3 จ้างเหมาบริการ 2,085,600     
    - จ้างเหมาบริการ (สยค.) 379,200       

ค่าจ้างเหมาบริการ 14,000        บาท 2 ราย 12 เดือน 336,000        

ค่าจ้างเหมาบริการ (เพ่ิมเติม) 1,800          บาท 2 ราย 12 เดือน 43,200          
    - จ้างเหมาบริการ (คลัง) 1,516,800     

ค่าจ้างเหมาบริการ 14,000        บาท 8 ราย 12 เดือน 1,344,000      

ค่าจ้างเหมาบริการ (เพ่ิมเติม) 1,800          บาท 8 ราย 12 เดือน 172,800        
    - จ้างเหมาบริการ (กตส.) 189,600       

ค่าจ้างเหมาบริการ 14,000        บาท 1 ราย 12 เดือน 168,000        

ค่าจ้างเหมาบริการ (เพ่ิมเติม) 1,800          บาท 1 ราย 12 เดือน 21,600          

2.4 ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของกองทุนฯ ค่าใช้จ่ายในการเดินทางของกองทุนฯ 450,000       บาท 450,000        

3 โครงการติดตามประเมินผลโครงการ 1,200,000    บาท 1,200,000     
ขอใช้เงินกองทุนฯ

4 กิจกรรมท่ี 4 การบริหารงานบุคคลโครงการส่งเสริมและ
เพ่ิมศักยภาพวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs Pro-active)

 - จ้างบุคลากรในเดือนตุลาคม 2567 ค่าจ้างเหมาบริการ 16,500        บาท 4 ราย 1 เดือน          66,000

9,467,600     รวมท้ังส้ิน 1 โครงการ (4 กิจกรรม)

กิจกรรมท่ี 3 การติดตามประเมินผลโครงการท่ีขอใช้
เงินกองทุนฯ
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1 2568-91-J2L8-0014  โครงการส่งเสริมและเพ่ิม          300,000,000  เชิงปริมาณ :
ศักยภาพผู้ประกอบการ 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 500,000  จ านวน
ขนาดกลางและขนาดย่อม 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             5,100,000  ผู้ประกอบการ
(SMEs Pro-active) 3. ค่าเล้ียงรับรอง 100,000  ท่ีได้รับ
วัตถุประสงค์ 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 390,000  การสนับสนุน
1.เพ่ือขยายตลาดต่างประเทศ 5. ค่าธรรมเนียม 84,996  2,200 ราย
และเสริมสร้างความสามารถ 6. ค่าวัสดุ 30,000 
ในการแข่งขันของสินค้า 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             1,155,004  เชิงคุณภาพ :
 และบริการของ SMEs ไทย 8. ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพ          292,640,000  มูลค่าเจรจา

ในตลาดโลก  ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)  การค้า
 ไม่น้อยกว่า
 20,000 ล้านบาท

ตัวช้ีวัด

 รวม 1 โครงการ 300,000,000         

เชิงปริมาณ :  สร้างมูลค่าทางการค้าไม่น้อยกว่า 24,500 ล้านบาท

4. บริหารจัดการและดูแลระบบฐานข้อมูลกิจกรรม วงเงินอนุมัติ เพ่ือสนับสนุน
การด าเนินงานอย่างเป็นระบบ ถูกต้อง และให้บริการท่ีรวดเร็วเป็นท่ีพึงพอใจแก่ภาคเอกชน
5. ติดตามประเมินผลการด าเนินงานและรายงานคณะกรรมการโครงการ SMEs Pro-active
และคณะกรรมการฯ อ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือทราบเก่ียวกับการด าเนินการของหน่วยงาน

เชิงคุณภาพ :  จ านวนผู้ประกอบการท่ีได้รับการสนับสนุน 3,500 ราย

3. จัดคณะผู้บริหารตรวจเย่ียมและติดตามประเมินผลโครงการ และจัดเจ้าหน้าท่ีเดินทางไป
ปฏิบัติราชการในต่างประเทศ เพ่ือก ากับดูแลและตรวจเย่ียมผู้ประกอบการท่ีได้รับ
การสนับสนุนเข้าร่วมกิจกรรมภายใต้โครงการฯ ให้เป็นไปตามวัตถุประสงค์ ตลอดจนประเมิน
ศักยภาพงาน/ความส าเร็จของงานและข้อมูลด้านต่างๆ เพ่ือน ามาปรับปรุงแนวทาง
การด าเนินงานของโครงการฯ ให้มีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน

คณะกรรมการโครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม
(SMEs Pro-active) ซ่ึงประกอบด้วยผู้แทนจากกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย
สภาผู้ส่งสินค้าทางเรือแห่งประเทศไทย และสมาคมธนาคารไทย โดยมีอธิบดีกรมส่งเสริม

อย่างมีประสิทธิภาพ

วิธีด าเนินการ

การค้าระหว่างประเทศเป็นประธาน
2. จัดจ้างบุคลากรด าเนินงานในข้ันตอนต่างๆ เพ่ือสนับสนุนการบริหารโครงการฯ ให้เป็นไป

     1.1 การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า/บริการในต่างประเทศ (Overseas Trade Fair)
     1.2 กิจกรรมสร้างโอกาสทางการค้าและเครือข่ายทางธุรกิจในต่างประเทศ (Business
Opportunities & Partnership: BOP)  
     1.3 การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า/บริการเสมือนจริงในต่างประเทศ (Virtual Exhibition)
     1.4 กิจกรรมส่งเสริมการค้าพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ข้ามพรมแดน (Cross-Border
e-Commerce) ท้ังน้ี การพิจารณาให้การสนับสนุนผู้ประกอบการจะด าเนินการผ่าน

ธุรกิจโรงแรม Healthcare & Wellness และการบริหารจัดการข้อมูล/IT เป็นต้น

กิจกรรมหลักเพ่ือส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)
ในการขยายตลาดต่างประเทศ มีแนวทางการด าเนินงาน ดังน้ี
1. ให้การสนับสนุนผู้ประกอบการ SMEs ให้สามารถขยายช่องทางการส่งออกไปยังตลาดเดิม
และตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพได้ด้วยตนเอง ผ่านกิจกรรม ได้แก่

2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)ให้สามารถขยาย
ช่องทางการส่งออกด้วยตนเองได้มากข้ึน ซ่ึง SMEs จะได้รับประโยชน์โดยตรงในการเข้าสู่
ตลาด โดยเฉพาะการขยายตลาดผ่านช่องทางการค้ารูปแบบใหม่ๆ
3. เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้ SMEs ขยายตลาดส่งออกสินค้าและบริการ โดยเฉพาะอย่างย่ิง
สินค้าและบริการ ท่ีมีนวัตกรรม การออกแบบ และเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมรวมท้ังธุรกิจ
ท่ีมีแนวโน้มเป็นท่ีนิยมสามารถสร้างรวมมูลค่าเพ่ิมและมีโอกาสเติบโตได้ดีในอนาคต ได้แก่

รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

- ขอขยายกรอบระยะเวลา
ด าเนินโครงการ

- ระยะเวลาด าเนินงาน 3 ปี   
งบประมาณ 
(ปีงบประมาณ 2568 - 2570) 

วงเงิน
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1 2568-91-E2T8-0003 โครงการค่าธรรมเนียม               250,000 
การตรวจสอบบัญชีของ   - ค่าธรรมเนียม               250,000 
กองทุนส่งเสริมการค้า      (ค่าธรรมเนียมการตรวจสอบบัญชีของกองทุน
ระหว่างประเทศ ส าหรับปี  ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส าหรับปีส้ินสุด
ส้ินสุด ณ วันท่ี  ณ วันท่ี 30 กันยายน 2567)
30 กันยายน 2567

วัตถุประสงค์
เพ่ือช าระค่าธรรมเนียม
การตรวจสอบและรับรอง
งบการเงินของกองทุนส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศ ส าหรับปี
ส้ินสุดวันท่ี 30 กันยายน  2567
ท่ีมี ความถูกต้อง ครบถ้วน
เป็นไปตามมาตรฐานการสอบ
บัญชี

วิธีด าเนินการ
เม่ือ สตง. รับรองงบการเงิน
ส าหรับปีดังกล่าวเรียบร้อย
แล้ว จะขออนุมัติอธิบดี
เพ่ือด าเนินโครงการ
และเบิกจ่ายค่าธรรมเนียมฯ
เข้าบัญชี “กองทุนเพ่ือ
พัฒนาการตรวจเงินแผ่นดิน”
และมีหนังสือแจ้งการช าระ
ค่าธรรมเนียมดังกล่าวให้
ส านักงานการตรวจเงินแผ่นดิน
ทราบ

ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : -
เชิงปริมาณ : งบการเงิน
ของกองทุนส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศท่ีได้รับ
การรับรอง ส าหรับส้ินสุดปี 
	วันท่ี 30 กันยายน 2567
จ านวน 1 ฉบับ

 รวม 1 โครงการ 250,000 

 วงเงิน

เชิงปริมาณ : 
งบการเงินของกองทุน
ส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศท่ีได้รับการรับรอง

 ส าหรับสิ้นสุดปี วันที่ 30

 กันยายน 2567 จ านวน 
  1 ฉบับ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักบริหารกลาง จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 250,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัด
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1 2568-91-J2L8-0002 โครงการคณะผู้แทนการค้า 1. กิจกรรมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ           18,040,000 ตัวช้ีวัด
เยือนงานแสดงสินค้า  - งาน BGJF 2025 (คร้ังท่ี 71) 2,536,500 เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจา
ในประเทศ (Incoming 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,540,500  การค้า 1,000 ล้านบาท
Mission  to International 2. ค่าล่าม 120,000
Exhibition) 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 876,000
วัตถุประสงค์:  - งาน STYLE 2025 2,530,500
1. เพ่ือสร้างภาพลักษณ์สินค้า 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,534,500
และบริการของไทยให้เป็นท่ี 2. ค่าล่าม 120,000

เช่ือถือในกลุ่มผู้บริโภค 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 876,000
ชาวต่างประเทศ  - งาน Thaifex Horec Asia 2025 2,582,000
2. สร้างมูลค่าการค้าระหว่าง 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,534,000
ประเทศเพ่ิมข้ึน 2. ค่าล่าม 120,000
3. เพ่ือส่งเสริม/พัฒนา 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 928,000
ให้ผู้ประกอบการไทย  - งาน BGJF 2025 (คร้ังท่ี 72) 2,530,500
พัฒนาผลิตภัณฑ์ รูปแบบของ 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,534,500
สินค้า โดยใช้เทคโนโลยี 2. ค่าล่าม 120,000
สมัยใหม่เข้ามาร่วมพัฒนา 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 876,000
4. เพ่ือเปิดช่องทางการค้า  - งาน TAPA 2025 2,090,000
ใหม่ๆ ให้กับผู้ประกอบการไทย 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,534,000

2. ค่าล่าม 120,000
วิธีด าเนินการ: 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 436,000
1. ทุกส านักงานส่งเสริมการค้า  - งาน TILOG 2025 2,066,000
ในต่างประเทศ (สคต.) มีแผน 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 1,534,000
งาน/เป้าหมายท่ีจะน านักธุรกิจ 2. ค่าล่าม 120,000
ผู้น าเข้า และคณะผู้แทนค้าท่ีมี 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 412,000
ความสนใจท่ีจะเดินทางมา  - งาน THAIFEX 2025 3,704,500
เย่ียมชมงาน/เจรจาการค้ากับ 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,131,500
ผู้ประกอบการไทยในงานแสดง 2. ค่าล่าม 120,000
สินค้านานาชาติในประเทศไทย 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 1,390,000
2. สพต.1 จัดท างบประมาณ 4. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 63,000 

โครงการคณะผู้แทนการค้าเยือน
งานแสดงสินค้าในประเทศ
เพ่ือเตรียมการต้อนรับแขกพิเศษ/
คณะผู้แทนการค้าท่ีจะเดินทาง
เข้ามาเจรจาการค้าในงานแสดง
สินค้าดังกล่าว
3. ประสานงาน/ขอความร่วมมือ
กับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง
เพ่ือเตรียมการ/อ านวยความ
สะดวกให้กับแขกพิเศษ/
คณะผู้แทนการค้า

2 2568-91-J2L8-0003 โครงการพัฒนาและส่งเสริม             4,500,000 
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ  กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า Mini Thailand Week 2025             4,500,000 ตัวช้ีวัด
ตลาดอาเซียน  ณ จังหวัดเหงะอาน เชิงปริมาณ :
วัตถุประสงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี               900,000  ผู้ประกอบการ
1. เพ่ือสร้างความตระหนักถึง 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               660,000 เข้าร่วม 45 ราย
ความส าคัญต่อการสร้างแบรนด์ 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,580,000 เชิงคุณภาพ :
สินค้าให้เกิดข้ึนกับผู้ประกอบการ 4. ค่าสาธารณูปโภค               360,000  มูลค่าเจรจาการค้า
ไทย ท าให้เกิดการยอมรับ  30 ล้านบาท

รหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 39,688,780 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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รหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 39,688,780 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

และสร้างความเช่ือม่ันในสินค้า
ไทยจากผู้ซ้ือและผู้บริโภคใน
มาเลเซีย
2. เพ่ือกระตุ้นให้ผู้ประกอบการ
ไทยได้เร่งพัฒนาศักยภาพ
มีประสบการณ์ และสามารถ
ต่อยอดขีดความสามารถในการ
แข่งขันสู่ตลาดการค้าระหว่าง
ประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ
3. เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้าง
การรับรู้ให้ผู้บริโภคชาวมาเลเซีย
ในพ้ืนท่ีเมืองรองเป้าหมาย
และพ้ืนท่ีใกล้เคียง ได้รู้จักสินค้า
และธุรกิจบริการไทย อันจะก่อให้
เกิดความเช่ือม่ัน และยอมรับ
ในคุณภาพของสินค้า
และบริการไทย
4. เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการสร้าง
เครือข่ายระหว่างกลุ่ม
ผู้ประกอบการไทย กับผู้ซ้ือ
ผู้น าเข้า และนักธุรกิจมาเลเซีย
ในพ้ืนท่ีเมืองรองเป้าหมาย
อีกท้ังยังเป็นการเพ่ิมช่องทาง
การจ าหน่ายสินค้าไทยเข้าสู่
ตลาดเมืองรองในมาเลเซีย
มากย่ิงข้ึน
วิธีด าเนินการ
1. คัดเลือกสถานท่ีและเช่าพ้ืนท่ี
จัดงานรวมถึงประสานจองพ้ืนท่ี
เพ่ือจัดงานแสดงสินค้า
ณ ศูนย์จัดงานแสดงสินค้า
หรือห้างสรรพสินค้าช้ันน า
2. ประชาสัมพันธ์และเชิญชวน
ผู้ส่งออกไทย และผู้น าเข้า/ผู้จัด
จ าหน่ายสินค้ากลุ่มเป้าหมาย
ในฟิลิปปินส์สมัครเข้าร่วมงาน
3. จ้างเหมาบริษัทด าเนินการ
จัดงาน
4. วางแผนการด าเนินงาน
และรูปแบบการจัดงานแสดง
สินค้า
5. เตรียมการด้านสถานท่ีจัดงานแสดงสินค้าออกแบบแผนผัง (Floor Plan) ท้ังในส่วนพ้ืนท่ี
ภายนอกและภายในอาคารงานแสดงสินค้า รวมถึงส่วนให้บริการต่างๆ ของการจัดงานฯ ก่อสร้าง
และตกแต่งสถานท่ีจัดงาน รวมถึงคูหาภายในงาน
6. ประชาสัมพันธ์การจัดงานแสดงสินค้า รวมถึงเชิญส่ือมวลชนเข้าร่วมงาน
7. จัดพิธีเปิดงานและด าเนินการจัดงานแสดงสินค้า รวมท้ังกิจกรรมพิเศษต่างๆ ภายในงาน
8. ประเมินผลการด าเนินโครงการฯ และจัดท ารายงานเสนอกรม
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รหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 39,688,780 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

3 2568-91-J2L8-0004 โครงการพัฒนาและส่งเสริม             3,592,980 
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ  กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางค้าปลีก             2,340,000 ตัวช้ีวัด
ตลาดจีน  สมัยใหม่/แพลตฟอร์มออนไลน์ในภูมิภาคจีน เชิงปริมาณ : -
วัตถุประสงค์ 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               810,000 เชิงคุณภาพ :
1) เพ่ือสร้างเสริมและกระชับ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,500,000  มูลค่าเจรจาการค้า
ความสัมพันธ์กับหน่วยงาน 3. ค่าล่าม 30,000 40 ล้านบาท
พันธมิตรท้ังภาครัฐและเอกชน
ในตลาดจีน  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมสร้างเครือข่ายความร่วมมือหน่วยงาน             1,252,980 ตัวช้ีวัด

2) เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าไทย  พันธมิตรไทย-จีน ด้วยบันทึกความเข้าใจ (MOU) รายมณฑล เชิงคุณภาพ :
ให้เป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย 1. ค่าจ้างเหมาบริการ               450,000   -  
ในกลุ่มผู้บริโภครายย่อยจีน 2. ค่าล่าม 56,000 เชิงปริมาณ :
3) เพ่ือเพ่ิมโอกาสการบุก 3. ค่าเล้ียงรับรอง               340,000 MOU 2 ฉบับ
เจาะตลาดมณฑลเมืองรอง 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               406,980  มูลค่าเจรจาการค้า
หรือเขตพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพทาง 60 ล้านบาท
เศรษฐกิจในจีนของ
ผู้ประกอบการไทย

วิธีด าเนินการ
1) จัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
และประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์
สินค้าไทยร่วมกับ Modern 
Trade และ/หรือแพลตฟอร์ม
ออนไลน์ช้ันน าในจีน

4 2568-91-J2L8-0005 โครงการพัฒนาและส่งเสริม           13,555,800 
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2025             8,847,900 
ตลาดเอเชียใต้ ตลาดเอเชียใต้ 

  - งานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2025 ในอินเดียใต้             4,423,950 ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             1,400,000 เชิงคุณภาพ :
1) เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้า 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             1,058,850  ผู้ประกอบการ
"ไทยให้เป็นท่ีรู้จักอย่าง" 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,555,500 เข้าร่วม 30 ราย
แพร่หลายในตลาดเอเชียใต้ 4. ค่าล่าม 24,000 เชิงปริมาณ :
2) เพ่ือเพ่ิมโอกาสการบุกเจาะ 5. ค่าเล้ียงรับรอง 66,000  มูลค่าเจรจาการค้า
ตลาดเอเชียใต้ของ 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 50 ล้านบาท
ผู้ประกอบการไทย 7. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 5,000 

8. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 90,000 
วิธีด าเนินการ 9. ค่าสาธารณูปโภค 55,000 
รับสมัครและคัดเลือก 10. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               167,200 
ผู้ประกอบการไทยกลุ่มสินค้า/  - งานแสดงสินค้า Top Thai Brands             4,423,950 ตัวช้ีวัด
บริการเป้าหมาย เพ่ือเดินทางไป ณ กรุงนิวเดลี สาธารณรัฐอินเดีย เชิงคุณภาพ :
เข้าร่วมจัดแสดงสินค้า 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             1,950,000  ผู้ประกอบการ
และเจรจาการค้า ณ ประเทศ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               900,000 เข้าร่วม 30 ราย
ในภูมิภาคเอเชียใต้ 3. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,300,350 เชิงปริมาณ :

4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400  มูลค่าเจรจาการค้า
5. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 3,000 70 ล้านบาท
6. ค่าสาธารณูปโภค               100,000 
7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               168,200 

2) จัดพิธีลงนาม MOU ความร่วมมือด้านการค้าระหว่าง สค. กับหน่วยงานพันธมิตรในจีน
และ/หรือจัดกิจกรรมต่อยอดการลงนาม MOU ของ สค. หรือ พณ. เพ่ือขยายมูลค่าการส่งออกสินค้าไทย
อย่างเป็นรูปธรรม
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รหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 39,688,780 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

 กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมเจรจาการค้าระหว่างคณะผู้แทนการค้าไทย-
เอเชียใต้

            3,078,315 

  - กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าเจรจาการค้าในประเทศอินเดีย             3,078,315 ตัวช้ีวัด
1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี               500,000 เชิงคุณภาพ :
2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               420,000  ผู้ประกอบการ
3. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,857,965 เข้าร่วม 30 ราย
4. ค่าล่าม มุมไบ 48,000 เชิงปริมาณ :
5. ค่าเล้ียงรับรอง 50,000  มูลค่าเจรจาการค้า
6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 52 ล้านบาท
7. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 9,000 
8. ค่าสาธารณูปโภค 64,150 
9. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               126,800 

 กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมสนับสนุนและวิเคราะห์ข้อมูลตลาดเชิงลึก             1,629,585 ตัวช้ีวัด
 เพ่ือส่งเสริมการขาย Soft Power ในตลาดเอเชียใต้ เชิงคุณภาพ :
1. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,629,585  ได้ฐานข้อมูลเชิงลึก

4 อุตสาหกรรม
โดยใช้สินค้าและบริการท่ี
 เก่ียวเน่ืองกับ
 Soft Power 

 รวม 4 โครงการ 39,688,780          
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1 2568-91-J2L8-0006 โครงการส่งเสริมและพัฒนา            12,924,200 
ช่องทางการตลาด กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมส่งเสริมผู้ประกอบการนวัตกรรมอาหารไทย             8,324,200 ตัวช้ีวัด
และการท าธุรกิจ เพ่ือเจาะตลาดเกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกา เชิงปริมาณ :
ระหว่างประเทศตลาดอเมริกา ในงาน NPEW 2025 ผู้ประกอบการ
และลาตินอเมริกา 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี             4,950,000 เข้าร่วม 10 ราย

2. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,374,200 เชิงคุณภาพ :
มูลค่าเจรจาการค้า
180 ล้านบาท

วิธีด าเนินการ
1.น าผู้ประกอบการ
เข้าร ่วมงานแสดงสินค้า Natural 
Products Expo West 
(NPEW) 2025 กิจกรรมท่ี 2 โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าไลฟ์สไตล์เชิงรุก             3,400,000 ตัวช้ีวัด
2. จ้างเหมาบริการผู้เช่ียวชาญ เพ่ือสร้างกระแสนิยมแบบบมหภาค เชิงปริมาณ :
ในการคัดสรรผู้ประกอบการไทย (Megatrend Setter) ผู้ประกอบการ
ท่ีมีศักยภาพ จัดกิจกรรมพัฒนา 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             1,000,000 เข้าร่วม 20 ราย
สินค้าให้ตรงกับความต้องการ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             2,400,000 เชิงคุณภาพ :
ของตลาด การน าสินค้ามา มูลค่าเจรจาการค้า
จ าหน่ายในแพลตฟอร์มออนไลน์ 13 ล้านบาท
และ/หรือ ออฟไลน์ เช่น ในงาน
แสดงสินค้า และ/หรือ pop up
เป็นต้น
3. จัดจ้างด าเนินการบริหาร             1,200,000 ตัวช้ีวัด
จัดการ Social Media ท่ี สคต. เชิงปริมาณ :
ณ นครนิวยอร์กรับผิดชอบ   - ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             1,200,000 ได้รับการประชาสัมพันธ์
เพ่ือท าหน้าท่ีประชาสัมพันธ์ 8,000 ราย
ข่าวสารกรมฯ ร่วมท้ังบทความ เชิงคุณภาพ : -  
ข่าวสาร กฏระเบียบท่ีเป็น
ประโยชน์ให้ผู้บริโภครับรู้อย่าง กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรมน าคณะผู้ประกอบการวัสดุ             2,000,000 ตัวช้ีวัด
แพร่หลายตลอดจน Update และอุปกรณ์ก่อสร้างของไทยเดินทางไปส ารวจตลาดใหม่ เชิงปริมาณ :
ข้อมูลกิจกรรมตามท่ีจัดข้ึน และเจรจาการค้าในสาธารณรัฐโดมินิกัน ในภูมิภาค ผู้ประกอบการเข้าร่วม
เพ่ือให้สามารถเช่ือมโยง แคริบเบียน 10 ราย
ครอบคลุมกลุ่มผู้บริโภค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 800,000 เชิงคุณภาพ :
ในตลาดสหรัฐอเมริกาอย่างท่ัวถึง 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 400,000 มูลค่าเจรจาการค้า
4. น าคณะผู้ประกอบการสินค้า 3. ค่าจ้างเหมาบริการ 800,000 40 ล้านบาท
วัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของ
ไทยเดินทางไปส ารวจตลาดใหม่
และเจรจาการค้าในสาธารณรัฐ
โดมินิกัน ในภูมิภาคแคริบเบียน

 ตัวช้ีวัด วงเงินรหัสโครงการ

กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้าในสหรัฐอเมริกา
ผ่าน Social Media

 รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 21,226,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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 ตัวช้ีวัด วงเงินรหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 21,226,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

2 2568-91-J2L8-0007 โครงการพัฒนาและส่งเสริม             3,001,800 ตัวช้ีวัด
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมเปิดตลาดสร้างความสัมพันธ์             3,001,800 เชิงปริมาณ : 
ตลาดแอฟริกาและ ทางการค้าในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง ผู้ประกอบการเข้าร่วม
ตะวันออกกลาง 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 400,000 4 ราย
วิธีด าเนินการ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 700,000 เชิงคุณภาพ :
1. จัดกิจกรรมเพ่ือกระชับ 3. ค่าล่าม             1,260,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ความสัมพันธ์อันดี และสร้าง 4. ค่าเล้ียงรับรอง 600,000 6 ล้านบาท
เครือข่ายพันธมิตรทางการค้า 5. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 21,800 
การลงทุนใหม่ๆ รวมถึงแก้ไข/ 6. ค่าวัสดุ 20,000 
ลดปัญหาอุปสรรคทางการค้า
การลงทุนระหว่างกัน
2. ส่งเสริมให้สินค้าไทยเป็นท่ีรู้จัก
และได้รับความไว้วางใจมากข้ึน กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมจัด In Store Promotion ร่วมกับ             3,027,400 ตัวช้ีวัด
ในตลาดแอฟริกาและตะวันออก ห้างสรรพสินค้าและร้าน Grocery ไทยในภูมิภาคแอฟริกา เชิงปริมาณ : -
กลางโดยการจัดกิจกรรม และตะวันออกกลาง เชิงคุณภาพ :
InStore Promotion เพ่ือ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,000,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริม 2. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 27,400 30 ล้านบาท
การขายสินค้าไทยในตลาด
แอฟริกาและตะวันออกกลาง
3. เชิญคณะผู้แทนการค้า
ผู้น าเข้า และผู้กระจายสินค้าราย
ใหญ่ในภูมิภาคแอฟริกาและ
ตะวันออกกลาง มาเจรจาการค้า
กับผู้ประกอบการไทย เพ่ือคัด กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรม Sourcing Forum from Africa &             2,725,800 ตัวช้ีวัด
เลือกน าเข้าสินค้าไปวางจ าหน่าย Middle East เชิงปริมาณ :
ในตลาดแอฟริกาและตะวันออก 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 300,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
กลาง ในรูปแบบ Online หรือ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,000,000 8 ราย
Offline 3. ค่าล่าม 64,000 เชิงคุณภาพ :
4. จัดคณะผู้ประกอบการไทย 4. ค่าเล้ียงรับรอง             1,320,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ไปเจรจาการค้ากับแทนการค้า 5. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 21,800 5 ล้านบาท
 ผู้น าเข้า และผู้กระจายสินค้า 6. ค่าวัสดุ 20,000 
รายใหญ่ในภูมิภาคแอฟริกา
เพ่ือคัดเลือกน าเข้าสินค้า
ไปวางจ าหน่ายในตลาดแอฟริกา กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าไทยเยือนภูมิภาค #REF! ตัวช้ีวัด
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 ตัวช้ีวัด วงเงินรหัสโครงการ  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 21,226,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

3 2568-91-J2L8-0008 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้า             5,300,000 
มาเยือนงานแสดงสินค้าใน กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า Bangkok Gems &             2,400,000 ตัวช้ีวัด

ประเทศ (Incoming Trade Jewelry Fair 2025 เชิงปริมาณ :

Mission) 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 40,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
2. ค่าล่าม 240,000 330 ราย

วิธีด าเนินการ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ             2,084,000 
ประสานสคต.เชิญผู้น าเข้า 4. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 36,000 
จากต่างประเทศเดินทางมา
เจรจาการค้าและเยือน กิจกรรมท่ี 2 งานแสดงสินค้า THAIFEX - HOREC Asia 2025             2,900,000 ตัวช้ีวัด
งานแสดงสินค้าในประเทศไทย 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 20,000 เชิงปริมาณ :

2. ค่าล่าม 60,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
ตัวช้ีวัด 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 811,000 200 ราย
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ 4. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 9,000 

เข้าร่วม 1,549 ราย 6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             2,000,000 
เชิงคุณภาพ : -

 รวม 3 โครงการ 21,226,000           
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1 2568-91-J2L6-0001 โครงการเจาะตลาดสินค้า             4,170,800 
E-Commerce ผ่านส่ือ กิจกรรมย่อยท่ี 1 :  กิจกรรมประชาสัมพันธ์เจาะตลาดสินค้า             2,000,000 
สมัยใหม่ ปี 2568 E-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่ 2568 ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์  ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             2,000,000 
เพ่ือประชาสัมพันธ์
แพลตฟอร์มพาณิชย์ กิจกรรมย่อยท่ี 2 : กิจกรรมส่งเสริมการค้าออนไลน์ 

Thaitrade.com
            2,170,800 

อิเล็กทรอนิกส์  Thaitrade.com Thaitrade.com  และ TopThai ในงานแสดงสินค้า
และ ThaitradeChina.com ตลาดเซ่ียเหมิน
ไปยังกลุ่มผู้ซ้ือในตลาดเป้าหมาย 1. ค่าจ้างเหมาบริการ             1,912,400 
ส าคัญ และเป็นการเพ่ิมโอกาส 2. ค่าล่าม 64,000 
ทางการตลาดและทางธุรกิจ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 3,600 
ให้แก่ผู้ประกอบการไทย 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               190,800 
ในทุกกลุ่มอุตสาหกรรม
ในการเข้าถึงกลุ่มผู้ซ้ือ
ในตลาดส าคัญ

วิธีด าเนินการ

ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : มูลค่าการค้าภายใน
 1 ปี 5 ล้านบาทเชิงปริมาณ :
1) จ านวนผู้เข้าเย่ียมชมเว็บไซต์
Thaitrade.com ไม่น้อยกว่า 2) สร้างการรับรู้กิจกรรมส่งเสริม
ตลาด E-Commerce ผ่านส่ือ

2 2568-91-J2L6-0002 โครงการพัฒนาและส่งเสริม             7,259,200 
การค้าปลีกสมัยใหม่ผ่าน กิจกรรมย่อยท่ี 1 :  กิจกรรมยกระดับความร่วมมือเครือข่าย             4,700,000 ตัวช้ีวัด
ช่องทางการค้าออนไลน์ พันธมิตรอีคอมเมิร์ซ e-Commerce Partners สู่สากล เชิงคุณภาพ :
ระหว่างประเทศ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ             3,806,700 มูลค่าคาดการณ์
วัตถุประสงค์ 2. ตลาดญ่ีปุ่น               522,020 ซ้ือขายผ่าน
1. เพ่ือขยายมูลค่าการส่งออก       2.1 ค่าเล้ียงรับรอง               101,620 ทุกกิจกรรม
ของประเทศผ่านช่องทางการค้า       2.2 ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 3,600 ภายใน 1 ปี
ออนไลน์ข้ามพรมแดน       2.3 ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               365,800 5 ล้านบาท
2. เพ่ือส่งเสริมและขยายโอกาส      2.4 ค่าล่าม 48,000 เชิงปริมาณ :

ทางการค้าให้แก่ผู้ประกอบการ      2.5 ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 3,000 ผู้ประกอบการท่ี

ไทยในการเข้าสู่ตลาดออนไลน์ 3. ตลาดสิงคโปร์               371,280 เข้าร่วมกิจกรรม

ระดับสากล 3.1 ค่าเล้ียงรับรอง 69,580 พัฒนาและ

วิธีด าเนินการ 3.2 ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 3,600 ส่งเสริมการค้า
การจัดกิจกรรมสร้างเครือข่าย 3.3 ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               255,100 ออนไลน์ระหว่าง

ทางธุรกิจ และกิจกรรมอ่ืนๆ 3.4 ค่าล่าม 40,000 ประเทศ 100 ราย
ท่ีเป็นการส่งเสริมและสร้าง 3.5 ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 3,000 
ภาพลักษณ์สินค้าไทยในร้าน
TOPTHAI Store บนแพลตฟอร์ม
เครือข่ายพันธมิตร

เชิงปริมาณ :   
1) จ านวนผู้เข้าเย่ียมชม
เว็บไซต์Thaitrade.com 
ไม่น้อยกว่า 500,000 ราย 
(ไม่นับซ้ า)
2) สร้างการรับรู้กิจกรรม
ส่งเสริมตลาด 
E-Commerce ผ่านส่ือ
สมัยใหม่ ไม่น้อยกว่า 
100,000 คร้ัง

 วงเงิน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 11,430,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัดรายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

ประชาสัมพันธ์ วีดิโอ และบทความต่างๆ ท้ังทางส่ือออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงการเข้าร่วม
ประชาสัมพันธ์เว็บไซต์ภายในงานแสดงสินค้าต่างๆ

ด าเนินการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์และส่ือสารการตลาดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
อาทิ Thaitrade.com และกิจกรรมอ่ืนๆท่ีเก่ียวข้อง โดยให้ความส าคัญกับช่องทางออนไลน์
เพ่ือดึงดูดให้ผู้ประกอบการไทยสนใจเข้าร่วมเป็นสมาชิกและผู้ซ้ือต่างชาติสนใจซ้ือสินค้าไทยผ่านช่องทาง
ออนไลน์ โดยเผยแพร่ผ่านส่ือออนไลน์อย่าง SEO (Search Engine Optimization), Google Ads,
SMM (Social Media Marketing), Content Marketing, Video Marketing และ Email
Marketing เป็นต้น รวมถึงการสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีผ่านการท า Content Marketing และเผยแพร่ข่าว
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 วงเงิน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 11,430,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัดรายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

วิธีด าเนินการ กิจกรรมย่อยท่ี 2 : กิจกรรมส่งเสริมการขาย สร้างภาพลักษณ์             2,559,200 ตัวช้ีวัด
ด าเนินการเผยแพร่ประชาสัมพันธ์ ท่ีดีให้สินค้าไทย ร่วมกับแพลตฟอร์มช้ันน า เชิงคุณภาพ :

และจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย  ค่าจ้างเหมาบริการ             2,559,200 มูลค่าคาดการณ์
สินค้าไทยบนแพลตฟอร์ม ซ้ือขายผ่าน
ท่ีเข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาและ ทุกกิจกรรม
พันธมิตรช้ันน าระดับสากล และ ภายใน 1 ปี
กิจกรรมอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง โดยให้ 4 ล้านบาท
ความส าคัญกับช่องทางออนไลน์
เพ่ือดึงดูดให้ผู้ซ้ือต่างชาติสนใจซ้ือ
สินค้าไทยและผลักดันการส่งออก
ของสินค้าไทยผ่านช่องทางออนไลน์
เข้าถึงกลุ่มผู้บริโภค/ผู้ซ้ือเป้าหมาย
ได้มากย่ิงข้ึน

 รวม 2 โครงการ 11,430,000          
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1 2568-91-F1S1-0001 โครงการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้าของไทย ค่าจ้างท่ีปรึกษากรณี AD/CVD/SG/AC 4,500,000              
วัตถุประสงค์
1. เพ่ือรักษาผลประโยชน์ทางการค้าของไทยโดยการเพ่ิมขีดความสามารถของหน่วยงาน
ราชการและผู้ประกอบการไทยในการแก้ไขและลดอุปสรรคทางการค้าท่ีเกิดจากการใช้
มาตรการกีดกันทางการค้าต่างๆกับสินค้าส่งออกของไทย
2. เพ่ือปกป้องอุตสาหกรรมภาคการผลิตและลดอุปสรรคการส่งออกของประเทศไทย
ให้เศรษฐกิจไทยมีการขยายตัวอย่างต่อเน่ืองและป้องกันมิให้สูญเสียอุตสาหกรรม
ภายในประเทศ และภาคเอกชน สามารถรักษาตลาดการส่งออกของตนไว้ได้
3. เพ่ือเสริมสร้างและพัฒนาศักยภาพให้ภาครัฐและภาคเอกชนมีความรู้ ความเข้าใจ
และมีความพร้อมท้ังในเชิงรุกและเชิงรับกับการใช้มาตรการเยียวยาทางการค้า 
ได้แก่ AD/CVD/SG/AC
วิธีด าเนินการ
จัดจ้างบริษัทท่ีปรึกษาเพ่ือให้ค าแนะน าด้านกฎหมายและเทคนิคการด าเนินการ
กรณีไต่สวนและแก้ต่างมาตรการ AD/CVD/SG/AC ให้สอดคล้องกับกฎหมายของ
แต่ละประเทศและกติกาของ WTO ตลอดจนร่วมกันหาแนวทางท่ีเหมาะสมและเป็น
ประโยชน์ต่อการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้าของประเทศไทย โดยมีหน้าท่ีดังน้ี
1. ให้ค าปรึกษากรมการค้าต่างประเทศในการไต่สวนและแก้ต่าง
2. ให้ค าปรึกษาภาคเอกชนของไทยกรณีแก้ต่าง AD/CVD/SG/AC
3. ให้ค าปรึกษากรณีถูกต่างประเทศฟ้องร้องด าเนินการแก้ต่าง WTO
ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : 1. กรมการค้าต่างประเทศ สามารถด าเนินการไต่สวนเพ่ือก าหนดมาตรการ
เยียวยาทางการค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพเป็นไปตามกฎหมายและสอดคล้องกับหลักการ
ของ WTO ช่วยให้อุตสาหกรรมภายในประเทศแข่งขันกับสินค้าน าเข้าได้อย่างเป็นธรรม  
ก าหนดมาตรการเยียวยาทางการค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพเป็นไปตาม
2. กรมการค้าต่างประเทศ สามารถด าเนินการแก้ต่างในกระบวนการไต่สวนของ
ประเทศคู่ค้าให้ได้รับความเป็นธรรม ตามหลักการของความตกลง WTO 
เชิงปริมาณ  : จ านวนกรณีท่ีบริษัทท่ีปรึกษาด าเนินการให้ค าปรึกษาแก่ภาครัฐและ
ภาคเอกชนในการไต่สวนหรือแก้ต่างสินค้าท่ีไทยถูกใช้หรือประสงค์จะใช้มาตรการ AD/CVD/SG/AC
ระดับคะแนน  1   =  2 กรณี
ระดับคะแนน  2   =  4 กรณี
ระดับคะแนน  3   =  6 กรณี
ระดับคะแนน  4   =  8 กรณี
ระดับคะแนน  5   =  10 กรณี

2 2568‑91‑E2T5‑0034 โครงการสร้างภาพลักษณ์และการตระหนักรู้สินค้านวัตกรรมข้าว               7,988,400 
และพืชเศรษฐกิจหลักไทยสู่ตลาดโลก
วัตถุประสงค์ กิจกรรมย่อย 1               4,976,600 
1. เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมข้าวและพืชเศรษฐกิจหลัก
อ่ืนๆ ของไทยให้เป็นท่ีรู้จักแก่ผู้บริโภคในต่างประเทศ 1) งาน World Food Istanbul 2025 /               1,209,000 
2. เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการแข่งขันให้กับผลิตภัณฑ์นวัตกรรมข้าว  งาน Inter Health Expo 2025
และพืชเศรษฐกิจหลักอ่ืนๆ ของไทยในตลาดโลก ด าเนินการ 1 คร้ัง
3. เพ่ือสร้างโอกาสขยายช่องทางการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์นวัตกรรมข้าวและพืชเศรษฐกิจ ค่าเช่าพ้ืนท่ี /ค่าธรรมเนียมในการเข้าร่วมงาน 420,000 
หลักอ่ืนๆ ของไทยในต่างประเทศให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางการค้าได้อย่างเป็นรูปธรรม ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 70,000 
4. เพ่ือลดอุปทานสินค้าเกษตรส่วนเกิน โดยเฉพาะสินค้าข้าว โดยผลักดันให้มีการน า ค่าจ้างเหมาบริการ 400,000 
วัตถุดิบมาผลิตสินค้าเชิงนวัตกรรม เพ่ือการส่งออกในตลาดต่างประเทศ มากข้ึน  - ค่าตกแต่งคูหา 200,000 
วิธีด าเนินการ  - ค่าจ้างล่าม 32,000 
โครงการสร้างภาพลักษณ์และการตระหนักรู้สินค้าเกษตรนวัตกรรมข้าวและพืชเศรษฐกิจ  - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 128,000 
หลักไทยสู่ตลาดโลก ประกอบด้วย 2 กิจกรรมย่อย ดังน้ี  - ค่าขนส่ง 40,000 
กิจกรรมย่อยท่ี 1. การจัดแสดงสินค้าเกษตรนวัตกรรมในงานแสดงสินค้านานาชาติ ค่าใช้จ่ายเดินทางต่างประเทศ 319,000 
ในต่างประเทศ จ านวน 4 คร้ัง ในระหว่างปีงบประมาณ 2568 โดยคัดเลือกสินค้าเกษตร  - ค่าเบ้ียเล้ียง 44,100 
นวัตกรรมท่ีมีศักยภาพในการส่งออกท่ีเหมาะกับตลาด เข้าร่วมจัดแสดงในงานแสดงสินค้า  - ค่าท่ีพัก 108,000 
นานาชาติในตลาดเป้าหมาย ได้แก่ ตลาดเอเชีย ตลาดตะวันออกกลาง ตลาดยุโรป  - ค่าพาหนะ/ค่าบัตรโดยเคร่ืองบิน 123,900 
และตลาดอเมริกาเหนือ เพ่ือแสดงศักยภาพและสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีของสินค้าเกษตร  - ค่าพาหนะในต่างประเทศ 21,000 
นวัตกรรมไทย เพ่ือน าไปสู่การขยายช่องทางตลาดต่างประเทศ  - อ่ืนๆ ค่าใช้จ่ายท่ีจ าเป็นในการเดินทาง 22,000 

        - ค่าธรรมเนียมหนังสือเดินทาง 3,000 
        - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 19,000 

รหัสโครงการ วงเงิน

สรุปการพิจารณาโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 19,488,400 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

- ขอผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ : 1 ต.ค. 67 - 30 ก.ย. 68
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รหัสโครงการ วงเงิน

สรุปการพิจารณาโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 19,488,400 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

กิจกรรมย่อยท่ี 2. การส่งเสริมภาพลักษณ์และช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตร 2) งาน Hotelex Shanghai 2025 /               1,236,200 
นวัตกรรมไทย สู่ตลาดต่างประเทศ เพ่ือเผยแพร่ประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์สินค้า งาน Beauty World Middle East 2025
เกษตรนวัตกรรมไทยให้เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายในกลุ่มผู้บริโภคต่างประเทศ ด าเนินการ 1 คร้ัง
ซ่ึงจะเจาะกลุ่มนักท่องเท่ียวต่างชาติ โดยใช้ส่ือประชาสัมพันธ์ในลักษณะ Targeted ค่าเช่าพ้ืนท่ี /ค่าธรรมเนียมในการเข้าร่วมงาน 380,000 
Advertising ท่ีเจาะกลุ่มเฉพาะ ควบคู่ไปกับการจัดกิจกรรมส่งเสริมการจ าหน่ายผ่าน ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 70,000 
Pop-up Counter ณ ร้านค้าปลอดภาษี (Duty-free) เพ่ือให้นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติ ค่าจ้างเหมาบริการ 400,000 
ท่ีเดินทางมาประเทศไทยได้เลือกซ้ือสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยกลับประเทศ ซ่ึงจะช่วย  - ค่าตกแต่งคูหา 200,000 
สร้างความสนใจและสร้างการตระหนักรู้ในผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรนวัตกรรมท่ีมีศักยภาพ  - ค่าจ้างล่าม 32,000 
ของไทย และน าไปสู่การซ้ือและการบริโภคสินค้าให้เห็นผลอย่างเป็นรูปธรรม  - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 128,000 
สร้างการบอกต่อและการซ้ือต่อเน่ือง (Words-of-Mouth Marketing) จนเกิดกระแส  - ค่าขนส่ง 40,000 
ความนิยมในสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยในกลุ่มผู้บริโภคต่างชาติ ซ่ึงจะน าไปสู่ ค่าใช้จ่ายเดินทางต่างประเทศ 386,200 
ความต้องการสินค้าไทยและการน าเข้าไปจ าหน่ายในตลาดต่างประเทศโดยตรง  - ค่าเบ้ียเล้ียง 44,100 
เป็นจ านวนมากในท้ายท่ีสุด  - ค่าท่ีพัก 151,200 
ตัวช้ีวัด  - ค่าพาหนะ/ค่าบัตรโดยเคร่ืองบิน 147,900 
เชิงปริมาณ : 1) จ านวนบริษัทผู้น าเข้าท่ีเข้าเย่ียมชมคูหาไม่น้อยกว่า 400  บริษัท  - ค่าพาหนะในต่างประเทศ 21,000 

2) จ านวนผู้บริโภคในต่างประเทศได้ตระหนักรู้สินค้าเกษตร  - อ่ืนๆ ค่าใช้จ่ายท่ีจ าเป็นในการเดินทาง 22,000 
นวัตกรรมไทยไม่น้อยกว่า 1,000,000 ราย         - ค่าธรรมเนียมหนังสือเดินทาง 3,000 

เชิงคุณภาพ : ร้อยละของการรับรู้ในสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทยท่ีเพ่ิมข้ึน         - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 19,000 
  หลังจากการเย่ียมชมคูหาสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

3) งาน Foodex Saudi 2025               1,289,300 
ด าเนินการ 1 คร้ัง
ค่าเช่าพ้ืนท่ี /ค่าธรรมเนียมในการเข้าร่วมงาน 450,000 
ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 70,000 
ค่าจ้างเหมาบริการ 414,000 
 - ค่าตกแต่งคูหา 320,000 
 - ค่าจ้างล่าม 24,000 
 - ค่าขนส่ง 70,000 
ค่าใช้จ่ายเดินทางต่างประเทศ 355,300 
 - ค่าเบ้ียเล้ียง 44,100 
 - ค่าท่ีพัก 151,200 
 - ค่าพาหนะ/ค่าบัตรโดยเคร่ืองบิน 120,000 
 - ค่าพาหนะในต่างประเทศ 18,000 
 - อ่ืนๆ ค่าใช้จ่ายท่ีจ าเป็นในการเดินทาง 22,000 
        - ค่าธรรมเนียมหนังสือเดินทาง 3,000 
        - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 19,000 

4) งาน FHA-Food & Beverage 2025               1,242,100 
ด าเนินการ 1 คร้ัง
ค่าเช่าพ้ืนท่ี/ค่าธรรมเนียมในการเข้าร่วมงาน 490,000 
ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 70,000 
ค่าจ้างเหมาบริการ 400,000 
 - ค่าตกแต่งคูหา 200,000 
 - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 128,000 
 - ค่าจ้างล่าม 32,000 
 - ค่าขนส่ง 40,000 
ค่าใช้จ่ายเดินทางต่างประเทศ 282,100 
 - ค่าเบ้ียเล้ียง 44,100 
 - ค่าท่ีพัก 135,000 
 - ค่าพาหนะ/ค่าบัตรโดยเคร่ืองบิน 60,000 
 - ค่าพาหนะในต่างประเทศ 21,000 
 - อ่ืนๆ ค่าใช้จ่ายท่ีจ าเป็นในการเดินทาง 22,000 
        - ค่าธรรมเนียมหนังสือเดินทาง 3,000 
        - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 19,000 
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รหัสโครงการ วงเงิน

สรุปการพิจารณาโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 19,488,400 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

กิจกรรมย่อย 2               3,011,800 
1) การส่งเสริมภาพลักษณ์และช่องทาง               3,011,800 
การจัดจ าหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมไทย
สู่ตลาดต่างประเทศ
ด าเนินการ 1 คร้ัง
ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 1,690,800              
ค่าจ้างเหมาบริการ 1,321,000              
- ค่าตกแต่งคูหา 500,000 
- ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 251,000 
- ค่าจ้างเจ้าหน้าท่ีประชาสัมพันธ์และให้ข้อมูลสินค้า 120,000 
ภาษาต่างประเทศ
- ค่าจ้างเหมาออกแบบจัดท า ArtWork/ 450,000 
ส่ือประชาสัมพันธ์เป็นภาษาต่างประเทศ

3 2568‑91‑E2T5‑0035 โครงการสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรนวัตกรรมสู่ตลาดสากล (Agri Plus Award 2025) 7,000,000              
วัตถุประสงค์
1. เพ่ือส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเกษตรไทยให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดโลก 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 500,000 
2. เพ่ือส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ให้ผู้บริโภคได้รับรู้ถึงศักยภาพของสินค้า - หนังสือพิมพ์ (ออนไลน์) 470,000 
เกษตรนวัตกรรมไทย - อ่ืนๆ หนังสือรวบรวมผลงานการประกวด 30,000 
3. เพ่ือสร้างโอกาสในการขยายช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตรนวัตกรรมท้ังในประเทศ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 4,667,820              
และต่างประเทศ - ค่าตกแต่งคูหา 1,680,000                
วิธีด าเนินการ - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 2,987,820                
ด าเนินการจัดจ้างบริษัทเอกชนให้ด าเนินการจัดประกวด Agri Plus Award 2025 ดังน้ี 3. ค่าใช้จ่ายในการฝึกอบรม/สัมมนา 1,832,180              

1) การจัดท าแผนการด าเนินงาน
- จัดท าแผนการด าเนินงาน (Action Plan) ของโครงการฯ    3.1 กิจกรรมเปิดตัวและประชาสัมพันธ์โครงการ 436,000 
- น าเสนอแนวคิด (Concept) รูปแบบ (Theme) ช่ือสโลแกน (Slogan)         - ค่าสมนาคุณวิทยากร (มิใช่บุคลากรของรัฐ)   288,000 

สัญลักษณ์ (Key Visual) การจัดงาน และตราสัญลักษณ์ของเคร่ืองหมายรางวัล           (8,000 บาท x 3 ช่ัวโมง x 12 คน)
ให้สอดคล้องกับรูปแบบและแนวคิดของงาน โดยต้องมีรูปแบบท่ีสร้างสรรค์ โดดเด่น         - อาหารกลางวัน (500 บาท x 4 ม้ือ x 50 คน) 100,000 

และจดจ าได้ง่าย         - อาหารว่าง 48,000 
2) การด าเนินการจัดการประกวดฯ           (120 บาท x 2 ม้ือ x 50 คน x 4 คร้ัง)

- น าเสนอรายช่ือคณะกรรมการตัดสินการประกวดฯ
- จัดการประชุมคณะกรรมการตัดสินการประกวดฯ    3.2 กิจกรรมการประชุมคณะกรรมการตัดสิน 14,800 
- รับสมัครผู้เข้าร่วมการประกวดฯ การประกวดพร้อมการประกวดรอบท่ี 1
- จัดกิจกรรมเปิดตัวโครงการและประชาสัมพันธ์โครงการ จ านวน 4 คร้ัง         - อาหารกลางวัน (500 บาท x 1 ม้ือ x 20 คน) 10,000 

(ในพ้ืนท่ีส่วนกลาง 1 คร้ัง และส่วนภูมิภาค 3 คร้ัง)         - อาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 4,800 
        - จัดค่ายฝึกอบรมพัฒนาศักยภาพผู้ผ่านเข้ารอบตัดสิน (Boot camp) 1 คร้ัง           (120 บาท x 2 ม้ือ x 20 คน)
ในจังหวัดท่ีมีความเหมาะสม มีระยะเวลาการฝึกอบรมจ านวน 2 วัน 2 คืน
        - จัดการประกวด ดังน้ี    3.3 กิจกรรมการประกวดรอบท่ี 2 51,800 
           (1) การประกวดรอบคัดเลือก จ านวน 2 รอบ         - อาหารกลางวัน (500 บาท x 1 ม้ือ x 70 คน) 35,000 
           (2) การประกวดรอบตัดสิน         - อาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 16,800 

           (3) พิธีประกาศผลและมอบรางวัล Agri Plus Award 2025           (120 บาท x 2 ม้ือ x 70 คน)
3) การจัดท าหนังสือรวบรวมผลิตภัณฑ์นวัตกรรมจากสินค้าเกษตรไทยท่ีได้รับรางวัล

การประกวดฯ ในรูปแบบหนังสือเสมือนจริงในลักษณะ E-Book    3.4 กิจกรรมค่ายฝึกอบรมพัฒนาศักยภาพ 123,200 
4) การจัดแสดงนิทรรศการให้ข้อมูลเก่ียวกับรางวัล Agri Plus Award และน าเสนอ ผู้ผ่านเข้ารอบตัดสิน

ผลงาน (Showcase) ของผู้ชนะการประกวดในงาน Thaifex-Anuga Asia 2025         - อาหารกลางวัน (500 บาท x 2 ม้ือ x 40 คน) 40,000 
5) การประเมินผลกิจกรรม         - อาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 19,200 

ตัวช้ีวัด           (120 บาท x 4 ม้ือ x 40 คน)
เชิงปริมาณ จ านวนผลงานท่ีส่งเข้าประกวดไม่น้อยกว่า 40 ผลงาน         - อาหารเย็น (800 บาท x 2 ม้ือ x 400 คน) 64,000 
เชิงคุณภาพ 1) ผู้เข้ารวมกิจกรรมมีความพึงพอใจไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

2) สินค้าเกษตรนวัตกรรมท่ีได้รับรางวัลสามารถน าไปต่อยอดกับกิจกรรม    3.5 กิจกรรมการประกวดรอบตัดสิน 27,380 
ด้านอ่ืนๆ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 เช่น กิจกรรมส่งเสริมตลาดท้ังในประเทศ         - อาหารกลางวัน (500 บาท x 1 ม้ือ x 37 คน) 18,500 
และต่างประเทศกิจกกรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางออนไลน์และออฟไลน์ เป็นต้น         - อาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 8,880 

          (120 บาท x 2 ม้ือ x 37 คน)
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รหัสโครงการ วงเงิน

สรุปการพิจารณาโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 19,488,400 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

   3.6 พิธีประกาศผลและมอบรางวัล 12,000 
        - อาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 12,000 
          (120 บาท x 1 ม้ือ x 100 คน)

   3.7 ค่าท่ีพัก 352,000 
   (1) กิจกรรมเปิดตัวและประชาสัมพันธ์โครงการ 144,000 
     - ค่าท่ีพักในส่วนภูมิภาค ระดับ 9 ข้ึนไป 54,000 

  จ านวน 2 คนๆละ 2 คืน 3 คร้ัง
       - ค่าท่ีพักในส่วนภูมิภาค ระดับ 8 ลงมา 45,000 

    จ านวน 3 คนๆ ละ 2 คืน 3 คร้ัง
      - ค่าท่ีพักในส่วนภูมิภาคของวิทยากร 45,000 

  จ านวน 3 คนๆ 2 คืน 3 คร้ัง

   (2) กิจกรรมค่ายฝึกอบรมพัฒนาศักยภาพ 208,000 
ผู้ผ่านเข้ารอบตัดสิน
        - ค่าท่ีพักส าหรับค่ายฝึกอบรม ระดับ 9 ข้ึนไป 18,000 

  จ านวน 2 คนๆ ละ 2 คืน
        - ค่าท่ีพักส าหรับค่ายฝึกอบรม ระดับ 8 ลงมา 35,000 

  จ านวน 7 คนๆ ละ 2 คืน
        - ค่าท่ีพักส าหรับค่ายฝึกอบรมของ 155,000 

  ผู้ผ่านเข้ารอบตัดสินและวิทยากร
  รวม 31 คนๆ ละ 2 คืน

   3.8 ค่าสมนาคุณวิทยากร (มิใช่บุคลากรของรัฐ) 192,000 
(8,000 บาท x 8 คน x 3 ช่ัวโมง)
   3.9 ค่าพาหนะ 258,000 
      - เช่ารถตู้ 3 คร้ังๆ ละ 3 วันๆ ละ 2 คัน 63,000 
        (3,500 บาท x 2 คัน x 3 วัน x 3 คร้ัง)
      - ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบินเปิดตัว 195,000 

  โครงการในภูมิภาค (ไป-กลับ)
        (6,500 บาท x 10 คน x 3 คร้ัง)
   3.10 อ่ืนๆ 365,000 
       - รางวัลส าหรับผู้ชนะการประกวด ได้แก่ 135,000 
รางวัลชนะเลิศ ประเภทท่ี 1 จ านวน 1 รางวัล วงเงิน 20,000
 บาทรางวัลรองชนะเลิศ ประเภทท่ี 1 จ านวน 1 รางวัล วงเงิน 
15,000 บาทรางวัลชมเชย ประเภทท่ี 1 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 10,000 บาทรางวัลชนะเลิศ ประเภทท่ี 2 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 20,000 บาทรางวัลรองชนะเลิศ ประเภทท่ี 2 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 15,000 บาทรางวัลชมเชย ประเภทท่ี 2 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 10,000 บาทรางวัลชนะเลิศ ประเภทท่ี 3 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 20,000 บาทรางวัลรองชนะเลิศ ประเภทท่ี 3 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 15,000 บาทรางวัลชมเชย ประเภทท่ี 3 จ านวน 1 รางวัล 
วงเงิน 10,000 บาท       - ค่าตอบแทนคณะกรรมการตัดสินการประกวด 200,000 

       - ค่ารับรองในการจัดประชุมหารือ 30,000 
กับหน่วยงานพันธมิตรในพ้ืนท่ี
(กิจกรรมเปิดตัวและประชาสัมพันธ์โครงการ)

 รวม 3 โครงการ 19,488,400             
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1 2568-91-F1M1-0012 โครงการประชุมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ 600,000 

(9 กิจกรรม) - ค่าของขวัญ

- ค่าเล้ียงรับรอง
ตัวช้ีวัด - ค่าวัสดุอุปกรณ์

เชิงคุณภาพ : 1. ระดับความส าเร็จของการเจรจา - ค่าวัสดุ

เปิดเสรี และการขยายตัวของปริมาณการค้า - ค่าเช่าห้องประชุม

ระหว่างไทยกับประเทศสมาชิกอาเซียน - ค่าตอบแทน

2. ผลการประชุมเป็นไปตามท่าทีของฝ่ายไทย  เจ้าหน้าท่ีน าขบวน

3. การขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจ  เจ้าหน้าท่ีอารักขา

และการขยายความสัมพันธ์ทางการค้า  เจ้าหน้าท่ีต้อนรับของ

และการลงทุน ระหว่างไทยกับประเทศ  ทางราชการต่างประเทศ

ในภูมิภาคต่างๆ

เชิงปริมาณ :   -

กิจกรรมท่ี 1

กิจกรรมการเข้าร่วมประชุม

เจรจาการค้าและการเป็นเจ้าภาพ      - ค่าเล้ียงรับรอง

จัดประชุมเจรจาการค้าระหว่าง      - ค่าตอบแทน

ประเทศภายใต้กรอบอาเซียน

วัตถุประสงค์

เชิงคุณภาพ : ระดับความส าเร็จของการเจรจาเปิดเสรีบรรลุเป้าหมายสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

1. ศึกษา วิเคราะห์ และประสานหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง รวมท้ังจัดประชุมเตรียมการก าหนดท่าทีไทย

2. เข้าร่วมการประชุมและเจรจาเพ่ือรักษาผลประโยชน์ของไทย

ตัวช้ีวัด

 วงเงิน

1. การด าเนินมาตรการตามแผนงานประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ค.ศ. 2025 มีความคืบหน้าเป็นไปตาม

กรอบเวลาท่ีก าหนด

2. ประเทศสมาชิกอาเซียนมีขีดความสามารถทางการแข่งขันท่ีเพ่ิมข้ึน

3. อาเซียนมีการขยายการด าเนินความร่วมมือทางเศรษฐกิจกับประเทศคู่เจรจา

เพ่ือประสิทธิภาพและการปรับตัวรองรับประเด็นการค้าใหม่ๆ

วิธีด าเนินการ

 รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

ในประเด็นต่างๆ ท่ีจะมีการพิจารณาในท่ีประชุม

4. อาเซียนมีการเพ่ิมการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของอาเซียนให้ลึกซ้ึงย่ิงข้ึน เพ่ือการเป็นตลาดเดียว

และฐานการผลิตร่วมกันอย่างไร้รอยต่อ

5. อาเซียนมีการปรับปรุงกลไกการด าเนินการให้ตอบสนองและรองรับเป้าหมายตามวิสัยทัศน์ฉบับใหม่

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  จ านวน 1 โครงการ (9 กิจกรรม) วงเงินท้ังส้ิน 600,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  จ านวน 1 โครงการ (9 กิจกรรม) วงเงินท้ังส้ิน 600,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

กิจกรรมท่ี 2

กิจกรรมการขยายความร่วมมือ

และกระชับความสัมพันธ์      - ค่าเล้ียงรับรอง

ทางการค้าทวิภาคีระหว่างไทย      - ค่าตอบแทน

กับประเทศสมาชิกอาเซียน

วัตถุประสงค์

กิจกรรมท่ี 3

กิจกรรมการประชุมหารือเพ่ือกระชับ

ความสัมพันธ์ด้านการค้าและการลงทุนกับ      - ค่าของขวัญ

ประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออก      - ค่าเล้ียงรับรอง

     - ค่าธรรมเนียม

วัตถุประสงค์      - ค่าวัสดุส านักงาน

1. เพ่ือส่งเสริมความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจ      - ค่าตอบแทน

และการค้าระหว่างไทยกับประเทศในภูมิภาค

เอเชียตะวันออก

วิธีด าเนินการ

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ :  ผลการประชุมเป็นไปตามท่าทีของฝ่ายไทย

เชิงปริมาณ :   การเข้าร่วมการประชุมฯ จ านวน 1 คร้ัง

โอกาสด้านการค้าและการลงทุน

1. เพ่ือผลักดันความร่วมมือด้านเศรษฐกิจท่ีเป็นประโยชน์ร่วมกัน และกระชับความสัมพันธ์

กับประเทศสมาชิกอาเซียน

3. เพ่ือพัฒนามูลค่าการค้าของไทยกับประเทศสมาชิกอาเซียนให้ขยายตัวมากข้ึนและต่อเน่ือง

วิธีด าเนินการ

1.ศึกษา วิเคราะห์ และประสานหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง รวมท้ังจัดประชุมเตรียมการก าหนดท่าทีไทย

ในประเด็นต่างๆ ท่ีจะมีการพิจารณาในท่ีประชุม

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ : 1) มีการเจรจาแก้ไขปัญหาทางการค้าระหว่างไทยกับสมาชิกอาเซียน

เข้าร่วมการประชุมหารือกับผู้บริหารระดับสูงของประเทศในภูมิภาคเอเชียตะวันออก เพ่ือเป็นการขยาย

2. เข้าร่วมการประชุมและเจรจาสองฝ่ายกับประเทศสมาชิกอาเซียนเพ่ือรักษาผลประโยชน์ของไทย

2) มีการขยายตัวของปริมาณการค้าระหว่างไทยกับประเทศสมาชิกอาเซียน

2. เพ่ือแก้ไขและลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน

ทางการค้าทวิภาคีระหว่างไทยกับประเทศสมาชิกอาเซียน

2. เพ่ือแก้ไขปัญหาและอุปสรรคทางการค้าและอ านวยความสะดวกการค้าและการลงทุนระหว่างไทย
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 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  จ านวน 1 โครงการ (9 กิจกรรม) วงเงินท้ังส้ิน 600,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

กิจกรรมท่ี 4

กิจกรรมการประชุมหารือ      - ค่าของขวัญ

เพ่ือกระชับความสัมพันธ์      - ค่าเล้ียงรับรอง

ด้านการค้าและการลงทุนกับ      - ค่าธรรมเนียม

ประเทศในภูมิภาคแอฟริกา      - ค่าวัสดุส านักงาน

และตะวันออกกลาง      - ค่าตอบแทน

วัตถุประสงค์

กิจกรรมท่ี 5

กิจกรรมการประชุมหารือเพ่ือกระชับ

ความสัมพันธ์ด้านการค้าและการลงทุนกับ      - ค่าของขวัญ

ประเทศในภูมิภาคเอเชียใต้      - ค่าเล้ียงรับรอง

     - ค่าวัสดุส านักงาน

วัตถุประสงค์

วิธีด าเนินการ

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ :  ผลการประชุมเป็นไปตามท่าทีของฝ่ายไทยท่ีก าหนดไว้

เชิงปริมาณ :   การเข้าร่วมการประชุมฯ อย่างน้อยจ านวน 1 คร้ัง

1. เพ่ือส่งเสริมความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจและการค้าระหว่างไทยกับประเทศในภูมิภาคเอเชียใต้

2. เพ่ือแก้ไขและลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน

เข้าร่วมการประชุมหารือกับผู้บริหารระดับสูงของประเทศในภูมิภาคเอเชียใต้ เพ่ือเป็นการขยาย

โอกาสด้านการค้าและการลงทุน และลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกันด้านการค้าและการลงทุน

และลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน

หารือทางการค้า อาทิ การประชุมคณะกรรมการร่วมทางการค้าระหว่างไทยกับประเทศคู่ค้า

ในภูมิภาคแอฟริกาเเละตะวันออกกลาง การจัดกิจกรรมพบปะหารือผู้เเทนภาครัฐเเละ/หรือภาคเอกชน

ในประเทศภูมิภาคแอฟริกาเเละตะวันออกกลางของผู้บริหารระดับสูง

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ :  ผลการประชุมเป็นไปตามท่าทีของฝ่ายไทยท่ีก าหนดไว้

เชิงปริมาณ :   การเข้าร่วมการประชุมฯ อย่างน้อยจ านวน 1 คร้ัง

2. เพ่ือแก้ไขและลดอุปสรรคทางการค้าระหว่างกัน

วิธีด าเนินการ

เข้าร่วมการประชุมและเดินทางเยือนประเทศภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลางผ่านกลไก

1. เพ่ือส่งเสริมความสัมพันธ์ทางเศรษฐกิจและการค้าระหว่างไทยกับประเทศในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง
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 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  จ านวน 1 โครงการ (9 กิจกรรม) วงเงินท้ังส้ิน 600,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

กิจกรรมท่ี 6

กิจกรรมการประชุมเจรจาการค้า

ระหว่างประเทศภายใต้กรอบ      - ค่าเล้ียงรับรอง

องค์การการค้าโลก      - ค่าตอบแทน

วัตถุประสงค์

กิจกรรมท่ี 7

กิจกรรมการประชุมเจรจาการค้า

ระหว่างประเทศภายใต้กรอบ      - ค่าเล้ียงรับรอง

เอเปค      - ค่าตอบแทน

วัตถุประสงค์

ตัวช้ีวัด 

เชิงคุณภาพ :  การขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจและวิชาการ เพ่ือเสริมสร้างขีดความสามารถ

ทางการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ

เชิงปริมาณ :  การเข้าร่วมการประชุมฯ จ านวน 2 คร้ัง (การประชุมต้ังแต่ระดับรัฐมนตรีข้ึนไป 2 คร้ัง)

วิธีด าเนินการ

1. ศึกษาวิเคราะห์และประสานงานหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง รวมท้ังจัดประชุมเตรียมการก าหนด

ท่าทีไทยในประเด็นต่างๆ

2. เข้าร่วมการประชุมและหารือเพ่ือรักษาผลประโยชน์ของไทย

1. เพ่ือแสวงหา ปกป้อง และรักษาผลประโยชน์ทางการค้าของไทย

2. เพ่ือส่งเสริมการขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจพัฒนาการค้าระหว่างประเทศ และเสริมสร้าง

ขีดความสามารถทางการแข่งขันด้านการค้าระหว่างประเทศ

3. เพ่ือสนับสนุนการแก้ไขปัญหาอุปสรรคทางการค้าและอ านวยความสะดวกทางการค้าระหว่างกัน

สามารถแข่งขันได้ดีข้ึน

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ :  ผลการประชุมเจรจาเป็นไปตามวัตถุประสงค์และแนวทางท่ีวางไว้

วิธีด าเนินการ

1.ศึกษา วิเคราะห์ ให้ข้อเสนอแนะ และประสานหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในการก าหนดท่าทีไทย

ในประเด็นต่างๆ

2. เข้าร่วมการประชุมและเจรจาเพ่ือรักษาผลประโยชน์ของไทยและสินค้าเกษตรของไทย

1. เพ่ือแสดงเจตนารมณ์และมีส่วนร่วมในการสนับสนุนการเจรจารอบโดฮาอย่างแข็งขัน

เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดแก่ประเทศ ตลอดจนการหารือประเด็นการค้าใหม่ๆ

ให้มีความคืบหน้า และสามารถหาข้อสรุปท่ีจะเป็นประโยชน์ต่อประเทศมากท่ีสุด

2. เพ่ือหาแนวร่วมพันธมิตรและเครือข่ายท่ีมีท่าทีสอดคล้องกับไทย ช่วยผลักดันการเจรจารอบโดฮา
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 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ  จ านวน 1 โครงการ (9 กิจกรรม) วงเงินท้ังส้ิน 600,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

กิจกรรมท่ี 8

กิจกรรมการประชุมเจรจา

และ/หรือหารือกับภาครัฐ/เอกชน      - ค่าของขวัญ

เพ่ือขยายโอกาสด้านการค้า      - ค่าเล้ียงรับรอง

และการลงทุนกับประเทศ      - ค่าตอบแทน

ในภูมิภาคยุโรป

วัตถุประสงค์

วิธีด าเนินการ

ตัวช้ีวัด

ในภูมิภาคยุโรป

2) การขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจ
เชิงปริมาณ : -

กิจกรรมท่ี 9
กิจกรรมการประชุมเจรจา

และ/หรือหารือกับภาครัฐ/เอกชน      - ค่าของขวัญ

เพ่ือขยายโอกาสด้านการค้า      - ค่าเล้ียงรับรอง

และการลงทุนกับประเทศ      - ค่าตอบแทน

ในกลุ่มเครือรัฐเอกราช (CIS)

วัตถุประสงค์

วิธีด าเนินการ

ตัวช้ีวัด

 รวม 9 โครงการ 600,000 

เชิงคุณภาพ : 1) การกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าและการลงทุนระหว่างไทยกับประเทศ

กลุ่มเครือรัฐเอกราช (CIS)

เชิงคุณภาพ :  	1) การกระชับความสัมพันธ์ทางการค้าและการลงทุนระหว่างไทยกับประเทศ

1. เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ระหว่างไทยกับประเทศกลุ่มเครือรัฐเอกราช (CIS) และส่งเสริมความร่วมมือ

ท่ีเป็นประโยชน์ร่วมกัน

2. เพ่ืออ านวยความสะดวก/ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนระหว่างกัน

1. จัดการประชุมกับภาครัฐและ/หรือเอกชนระหว่างไทยกับประเทศกลุ่มเครือรัฐเอกราช (CIS)

2. จัดการหารือกับภาครัฐและ/หรือเอกชนระหว่างไทยกับประเทศกลุ่มเครือรัฐเอกราช (CIS)

1. เพ่ือกระชับความสัมพันธ์ระหว่างไทยกับประเทศในภูมิภาคยุโรป และส่งเสริมความร่วมมือท่ี

2) การขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจ

เป็นประโยชน์ร่วมกัน

2. เพ่ืออ านวยความสะดวก/ขยายโอกาสทางการค้าและการลงทุนระหว่างกัน

1. จัดการประชุมกับภาครัฐและ/หรือเอกชนระหว่างไทยกับประเทศในภูมิภาคยุโรป

2. จัดการหารือกับภาครัฐและ/หรือเอกชนระหว่างไทยกับประเทศในภูมิภาคยุโรป
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1 2568‑91‑E2T5‑0036 โครงการส่งเสริมการขอรับความคุ้มครอง              1,970,700 
ทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ 1. ค่าธรรมเนียมการย่ืนค าขอจดทะเบียน              1,680,000 
วัตถุประสงค์ ทรัพย์สินทางปัญญา
ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยให้ได้รับ   - ค่าธรรมเนียมค าขอจดทะเบียน                  900,000 

ความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา  เคร่ืองหมายการค้า

ในตลาดต่างประเทศ  (150,000 บาท x 6 ราย)

วิธีด าเนินการ   - ค่าธรรมเนียมค าขอจดทะเบียน                  280,000 

จ้างผู้เช่ียวชาญวิเคราะห์ธุรกิจ รวมท้ังจัดท า  สิทธิบัตร (140,000 บาท x 2 ราย )

ค าขอและย่ืนค าขอจดทะเบียนทรัย์สิน   - ค่าธรรมเนียมค าขอจดทะเบียน                  500,000 

ทางปัญญาในต่างประเทศ  สิทธิบัตรออกแบบ

ตัวช้ีวัด   (250,000 บาท x 2 ราย)

เชิงคุณภาพ : 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 290,700 
สินค้าและบริการของไทยได้รับการยอมรับ   -  ค่าด าเนินการวิเคราะห์ธุรกิจ                  100,000 

ในต่างประเทศไม่น้อยกว่า 4 ราย   -  ค่าจัดท าค าขอและย่ืนจด                  190,700 

เชิงปริมาณ :  ทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา

ย่ืนจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา  ในต่างประเทศ

ในต่างประเทศไม่น้อยกว่า 10 ค าขอ

 รวม 1 โครงการ 1,970,700             

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมทรัพย์สินทางปัญญา จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 1,970,700 บาท

 วงเงินท่ี โครงการ/กิจกรรม  รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

รายการที่ 1 ค่าธรรมเนียมการยื่นค าขอจดทะเบียนทรัพย์สิน
ทางปัญญา วงเงิน 1,680,000.- บาท โดยขอให้ 
(1) เอกชนมีส่วนร่วมรับผิดชอบค่าใช้จ่าย
(2) แต่งตั้งคณะกรรมการพิจารณาการคัดเลือก 
(3) ก าหนดหลักเกณฑ์การคัดเลือก 
(4) แต่งตั้งคณะกรรมการติดตามประเมินผล  
(5) รายงานผลการด าเนินงานทุก 6 เดือน เพื่อฝ่ายเลขานุการฯ 
น ารายงานคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ทราบ รวมถึงใช้เป็นข้อมูล
ประกอบการพิจารณา หากมีการเสนอโครงการนี้ในปีต่อ
รายการที่ 2 ค่าจ้างเหมาบริการ (ค่าวิเคราะห์ธุรกิจ ค่าจัดท า
ค าขอและยื่นจดทะเบียนในต่างประเทศ) วงเงิน 290,700.- บาท         
-ปี 2566 โครงการดังกล่าว ได้รับอนุมัติจากคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ 
ในการประชุม ครั้งที่ 2/2565 เมื่อวันที่ 25 กรกฎาคม 2565 โดยรายการที่ 1
ก าหนดให้มีรายละเอียดด าเนินการเพิ่มเติมข้างต้น         
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รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทนุส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
ปีงบประมาณ 2568 (งบข้าว) 

จ านวน 25 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 82,269,123 บาท 

ล าดับ หน่วยงาน โครงการ วงเงิน (บาท) 

งบข้าว 25 82,269,123 

1 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 17 2,946,000 

2 กรมการค้าต่างประเทศ 6 52,309,123 

3 สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย 2 500,000 



หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท
1 2568-91-E2T5-0001 โครงการส่งเสริมการค้าข้าว ตัวช้ีวัดของโครงการ 3,438,000       

แบบรัฐต่อรัฐ (3 กิจกรรม) ด ำเนินกำร 1 คร้ัง เชิงปริมาณ 2,128,000       
กิจกรรมย่อย 1  กำรจัดคณะผู้แทน 1. ค่าเบ้ียเล้ียง  - จ ำนวนคร้ังท่ีมีกำรส่งเสริมกำร 81,000            
กำรค้ำเดินทำงไปเจรจำส่งเสริม - ระดับ 9 ข้ึนไป (3คนX6 วันX3,100) ค้ำข้ำวแบบรัฐต่อรัฐ ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 55,800             
กำรค้ำข้ำวแบบรัฐต่อรัฐในภูมิภำค - ระดับ 8  ลงมำ (2คนX6วันX2,100) เชิงคุณภาพ 25,200             
แอฟริกำและตะวันออกกลำง 2. ค่าท่ีพัก  - รักษำตลำดข้ำวท่ีส ำคัญรวมถึงควำม 225,000          
เช่น โมซัมบิก กินี แอฟริกำ อิรัก - ระดับ 9 ข้ึนไป (3 คน X 5 วัน X 10,000) สัมพันธ์อันดีกับรัฐบำลประเทศคู่ค้ำ 150,000           
อิหร่ำน และอ่ืนๆ - ระดับ 8  ลงมำ (2 คน X 5 วัน X 7,500) ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 1 75,000             

3. ค่าพาหนะ เชิงปริมำณ : จ ำนวนคร้ังท่ีมีกำรส่งเสริม 1,638,593       
- ค่ำโดยสำรเคร่ืองบิน ระดับ 9 ข้ึนไป ( 3 คน X 366,025) กำรค้ำข้ำวแบบรัฐต่อรัฐ ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 1,098,075        
- ค่ำโดยสำรเคร่ืองบิน ระดับ 8 ลงมำ ( 2 คน X 118,459) เชิงคุณภำพ : รักษำตลำดข้ำวและควำม 236,918           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ  (2คัน) X 5 วัน X 30,000) สัมพันธ์อันดีกับรัฐบำลประเทศคู่ค้ำ 300,000           
- ค่ำพำหนะในประเทศ  (ค่ำแท็กซ่ี) ในภูมิภำคแอฟริกำและตะวันออกกลำง 3,600              
4. ค่าของขวัญ 20,000            
5. ค่าเล้ียงรับรอง 105,000          
6. ค่าจ้างล่าม 50,000            
7. ค่าธรรมเนียมและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ เช่น ค่ำธรรมเนียมหนังสือเดินทำง 8,407             
ค่ำ VISA ค่ำภำษีสนำมบิน ค่ำวัคซีน ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน
ค่ำถ่ำยเอกสำร ค่ำโทรศัพท์ ค่ำโทรสำร อินเตอร์เน็ต ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ เป็นต้น

กิจกรรมย่อย 2 กำรจัดคณะผู้แทน ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 2 778,000          
กำรค้ำเดินทำงไปเจรจำส่งเสริม 1. ค่าเบ้ียเล้ียง เชิงปริมำณ : จ ำนวนคร้ังท่ีมีกำรส่งเสริม 54,000            
กำรค้ำข้ำวแบบรัฐต่อรัฐในภูมิภำคเอเชีย - ระดับ 9 ข้ึนไป ( 3 คน X 4 วัน X 3,100) ) กำรค้ำข้ำวแบบรัฐต่อรัฐ ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 37,200             
เช่น สำธำรณรัฐประชำชนจีน อินโดนีเซีย - ระดับ 8  ลงมำ (2 คน X 4 วัน X 2,100) เชิงคุณภำพ : รักษำตลำดข้ำวและควำม 16,800             
บังคลำเทศ ศรีลังกำ และอ่ืนๆ 2. ค่าเช่าท่ีพัก สัมพันธ์อันดีกับรัฐบำลประเทศคู่ค้ำ 135,000          

- ระดับ 9 ข้ึนไป (3 คน X 3 วัน X 10,000) ในภูมิภำคเอเชีย 90,000             
- ระดับ 8  ลงมำ (2 คน X 3 วัน X 7,500) 45,000             
3. ค่าพาหนะ 419,816          
- ค่ำโดยสำรเคร่ืองบิน ระดับ 10 ข้ึนไป( 1 คน X 62,956) 62,956             
- ค่ำโดยสำรเคร่ืองบิน ระดับ 9 ( 2 คน X 48,315) 96,630             
- ค่ำโดยสำรเคร่ืองบิน ระดับ 8 ลงมำ ( 2 X 48,315) 96,630             
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ  (2คัน) X 4 วัน X 20,000) 160,000           
- ค่ำพำหนะในประเทศ  (ค่ำแท็กซ่ี) (3 คน X 1,200) 3,600              
4. ค่าของขวัญ 20,000            
5. ค่าเล้ียงรับรอง 105,000          
6. ค่าจ้างล่าม 36,000            
7. ค่าธรรมเนียมและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ เช่น ค่ำธรรมเนียมหนังสือเดินทำง 8,184             
ค่ำ VISA ค่ำภำษีสนำมบิน ค่ำวัคซีน ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน
ค่ำถ่ำยเอกสำร ค่ำโทรศัพท์ ค่ำโทรสำร อินเตอร์เน็ต ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ เป็นต้น

กิจกรรมย่อย 3  กำรรับรองผู้แทน ด ำเนินกำร 2 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 3 532,000          
กำรค้ำเดินทำงมำเยือนประเทศไทย 1. ค่าของขวัญ เชิงปริมำณ : จ ำนวนคร้ังท่ีมีกำรส่งเสริม 32,000            

2. ค่าเล้ียงรับรอง กำรค้ำข้ำวแบบรัฐต่อรัฐ ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 130,000          
3. ค่าธรรมเนียมและค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ เช่น ค่ำถ่ำยเอกสำร ค่ำโทรศัพท์ เชิงคุณภำพ : รักษำตลำดข้ำวและควำม 8,000             
ค่ำโทรสำร อินเตอร์เน็ต ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ เป็นต้น สัมพันธ์อันดีกับรัฐบำลประเทศคู่ค้ำท่ีเดินทำง
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ มำเยือนประเทศไทย 362,000          

(1) ค่ำใช้จ่ำยส ำหรับผู้แทนไทยในกรณีรับรองคณะผู้แทนต่ำงประเทศ 205,000           
ในต่ำงจังหวัด

  ค่ำเช่ำท่ีพัก
        - ระดับ 9 ข้ึนไป (3 คน X 3 วัน X 3,500) 63,000             
        - ระดับ 8  ลงมำ (2 คน X 3 วัน X 2,500) 30,000             

  ค่ำพำหนะ
         - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบินช้ันธุรกิจ 1 คน x 10,000 20,000             
         - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบินช้ันประหยัด 4 คน x 7,500 60,000             
         - ค่ำเช่ำรถ 32,000             
   (2) ค่ำใช้จ่ำยส ำหรับผู้แทนต่ำงประเทศ 157,000           

  ค่ำเช่ำท่ีพัก
        - ระดับ 9 ข้ึนไป (3 คน X 3 วัน X 3,500) 63,000             
        - ระดับ 8  ลงมำ (2 คน X 3 วัน X 2,500) 30,000             

  ค่ำพำหนะ
         - ค่ำเช่ำรถ 64,000             

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

2 2568-91-E2T5-0002 โครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ ตัวช้ีวัดของโครงการ 18,074,115      
ภาพลักษณ์ข้าวไทยในงานแสดง เชิงปริมาณ
สินค้านานาชาติ (7 กิจกรรม)  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำรวมท้ังโครงกำร

ไม่น้อยกว่ำ 15,000 รำย
 - มูลค่ำค ำส่ังซ้ือคำดกำรณ์ภำยใน 1 ปี ไม่น้อย
กว่ำ 200 ล้ำนบำท (เฉพำะกิจกรรมท่ี 1 และ 2)
เชิงคุณภาพ
 - ผู้เย่ียมชมคูหำรับรู้เก่ียวกับคุณภำพ/มำตรฐำน
และควำมหลำกหลำยของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน

กิจกรรมย่อย 1 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 1 3,200,000       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในประเทศ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 941,600          
 - เข้ำร่วมงำน THAIFEX - ANUGA ASIA 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำไม่น้อยกว่ำ 2,500 รำย 2,138,400       

- ค่ำตกแต่งคูหำ  - มูลค่ำค ำส่ังซ้ือคำดกำรณ์ภำยใน 1 ปี 1,500,000        
- ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ไม่น้อยกว่ำ 150 ล้ำนบำท 206,400           
- ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้เก่ียวกับ 360,000           
- ค่ำจ้ำงล่ำม คุณภำพ/มำตรฐำนและควำมหลำกหลำย 72,000             

3. ค่าสาธารณูปโภค ของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 120,000          

กิจกรรมย่อย 2 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 2 3,255,000       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในภูมิภำค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 642,580          
ยุโรปและกลุ่มประเทศ CIS 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำ 1,442,000       
 - เข้ำร่วมงำน BIOFACH ประเทศ - ค่ำตกแต่งคูหำ ไม่น้อยกว่ำ 1,250 รำย 490,000           
เยอรมนี งำน ANUGA ประเทศ - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน  - มูลค่ำค ำส่ังซ้ือคำดกำรณ์ภำยใน 1 ปี 450,000           
เยอรมนี งำน SIAL ประเทศฝร่ังเศส - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต ไม่น้อยกว่ำ 50 ล้ำนบำท 300,000           
และงำน World Food Moscow - ค่ำจ้ำงล่ำม เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้ 72,000             
ประเทศรัสเซีย เป็นต้น - ค่ำขนส่ง เก่ียวกับคุณภำพ/มำตรฐำนและ 130,000           

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ ควำมหลำกหลำยของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 1,070,443       
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 8 วัน x 3,100) 24,800             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 8 วัน x 2,100) 50,400             

(ค่ำท่ีพักส ำหรับประเทศ เยอรมนี) - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x 14,000) 84,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 6 วัน x 7,350) ห้องคู่ 88,200             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 6 วัน x 10,500) ห้องเด่ียว 63,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 209,366) 209,366           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 99,559) 298,677           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (7 วัน x 36,000) 252,000           

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 99,977            
- ค่ำของขวัญ 5,000              
- ค่ำเล้ียงรับรอง 60,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง 30,177             

ค่ำจัดท ำวีซ่ำ และค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ)
   - ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (4 คน X 1,200) 4,800              

กิจกรรมย่อย 3 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 3 2,677,000       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในภูมิภำค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 600,000          
อเมริกำ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำจ ำนวน 1 คร้ัง 1,000,000       
 - เข้ำร่วมงำน Summer Fancy Food - ค่ำตกแต่งคูหำ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำ 490,000           
Show งำน Natural Products - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ไม่น้อยกว่ำ 1,250 รำย 410,000           
Expo West และงำน Natural - ค่ำขนส่ง เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้เก่ียวกับ 100,000           
Products Expo East ประเทศสหรัฐ 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ คุณภำพ/มำตรฐำนและควำมหลำกหลำย 972,635          
อเมริกำ เป็นต้น - ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 8 วัน x 3,100) ของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 24,800             

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 8 วัน x 2,100) 50,400             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x12,500) 75,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 6 วัน x 6,562.50) ห้องคู่ 78,750             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 6 วัน x 9,375) ห้องเด่ียว 56,250             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 204,974) 204,974           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 102,487) 307,461           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (7 วัน x 25,000) 175,000           

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 104,365          
- ค่ำของขวัญ 5,000              
- ค่ำเล้ียงรับรอง 60,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง 34,565             

ค่ำจัดท ำวีซ่ำ และค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ)
   - ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (4 คน X 1,200) 4,800              

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนิน
โครงการและผูกพันไปเบิกจ่าย
ปี 2569
- ระยะเวลาด าเนินโครงการ  
เดือน ต.ค. 67 - ธ.ค. 68
- ก าหนดการจัดงาน ต.ค. 68
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

กิจกรรมย่อย 4 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 4 1,699,369       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในภูมิภำค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 300,000          
โอเซียเนีย 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำจ ำนวน 1 คร้ัง 550,000          
 - เข้ำร่วมงำน FINE FOOD ประเทศ - ค่ำตกแต่งคูหำ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำ 400,000           
AUSTRALIA ณ เครือออสเตรเลีย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ไม่น้อยกว่ำ 1,250 รำย 100,000           
และงำนอ่ืนๆ เป็นต้น - ค่ำขนส่ง เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้เก่ียวกับ 50,000             

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ คุณภำพ/มำตรฐำนและควำมหลำกหลำย 764,569          
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x 3,100) ของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 18,600             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 6 วัน x 2,100) 37,800             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x 10,000) 60,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 6 วัน x 5,250) ห้องคู่ 63,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 6 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 45,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 140,554) 140,554           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 73,205) 219,615           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (6 วัน x 30,000) 180,000           

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 84,800            
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 60,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ) 10,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (4 คน X 1,200) 4,800              

กิจกรรมย่อย 5 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 2 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 5 4,213,624       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในภูมิภำคเอเซีย 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 200,000          
 - เข้ำร่วมงำน China - ASEAN 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำจ ำนวน 2 คร้ัง 1,880,000       
Expo และงำน China International - ค่ำตกแต่งคูหำ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำ 700,000           
Import Export (CIIE) - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ไม่น้อยกว่ำ 2,500 รำย 200,000           
ณ สำธำรณรัฐประชำชนจีน เป็นต้น - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้เก่ียวกับ 500,000           

- ค่ำจ้ำงล่ำม คุณภำพ/มำตรฐำนและควำมหลำกหลำย 240,000           
- ค่ำขนส่ง ของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 240,000           

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 1,964,424       
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 3 คน x 3 วัน x 3,100 x 2 คร้ัง) 55,800             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 5 คน x 10 วัน x 2,100 x 2 คร้ัง) 210,000           
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 3 คน x 3 วัน x 10,000 x 2 คร้ัง) 180,000           
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 4 คน x 10 วัน x 5,250 x 2 คร้ัง) ห้องคู่ 420,000           
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 10 วัน x 7,500 x 2 คร้ัง) ห้องเด่ียว 150,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 3 คน x 49,779 x 2 คร้ัง) 298,674           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 5 คน x 40,995 x 2 คร้ัง) 409,950           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (120,000 x 2 คร้ัง) 240,000           

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 169,200          
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 120,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ) 20,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (8 คน x 1,200 x 2 คร้ัง) 19,200             

กิจกรรมย่อย 6 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง เชิงปริมาณ 1,449,117       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในภูมิภำค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี  - เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำจ ำนวน 1 คร้ัง 186,000          
แอฟริกำและภูมิภำคตะวันออกกลำง 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำ 500,000          
 - เข้ำร่วมงำน GULFOOD สหรัฐ - ค่ำตกแต่งคูหำ ไม่น้อยกว่ำ 2,500 รำย 300,000           
อำหรับเอมิเรตส์ เป็นต้น - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้เก่ียวกับ 140,000           

- ค่ำขนส่ง คุณภำพ/มำตรฐำนและควำมหลำกหลำยของ 60,000             
3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ ข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 680,317          

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 8 วัน x 3,100) 24,800             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 8 วัน x 2,100) 50,400             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 7 วัน x 10,000) 70,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 7 วัน x 5,250) ห้องคู่ 73,500             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 7 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 52,500             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 62,956) 62,956             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 45,387) 136,161           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (7 วัน x 30,000) 210,000           

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 82,800            
- ค่ำของขวัญ 5,000              
- ค่ำเล้ียงรับรอง 60,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ) 13,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (4 คน X 1,200) 4,800              
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

กิจกรรมย่อย 7 ประชำสัมพันธ์ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 7 1,580,005       
ภำพลักษณ์ข้ำวไทยในภูมิภำค 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 462,240          
อำเซียน 2. ค่าจ้างเหมาบริการ  - เข้ำร่วมงำนแสดงสินค้ำจ ำนวน 1 คร้ัง 495,000          
 - เข้ำร่วมงำน WOFEX ณ สำธำรณรัฐ - ค่ำตกแต่งคูหำ  - จ ำนวนผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำ 300,000           
ฟิลิปปินส์ และงำน FHA-Food ณ - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ไม่น้อยกว่ำ 1,250 รำย 150,000           
สำธำรณรัฐสิงคโปร์ เป็นต้น - ค่ำขนส่ง เชิงคุณภาพ : ผู้เข้ำเย่ียมชมคูหำได้รับรู้เก่ียวกับ 45,000             

3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ คุณภำพ/มำตรฐำนและควำมหลำกหลำย 524,881          
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x 3,100) ของข้ำวไทยเพ่ิมข้ึน 18,600             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 6 วัน x 2,100) 37,800             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 12,500) 62,500             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 5 วัน x 6,562.50) ห้องคู่ 65,625             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 5 วัน x 9,375) ห้องเด่ียว 46,875             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 46,851) 46,851             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 32,210) 96,630             
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (6 วัน x 25,000) 150,000           

4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 97,884            
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 60,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน ค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ) 23,084             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (4 คน X 1,200) 4,800              

3 2568-91-E2T5-0003 โครงการกระชับความสัมพันธ์และ ตัวช้ีวัดของโครงการ 25,304,808      
รณรงค์สร้างการรับรู้ในศักยภาพ เชิงปริมาณ
ข้าวไทยเพ่ือขยายตลาดข้าวไทย  - พบปะหำรือ/กระชับควำมสัมพันธ์
ในต่างประเทศ (8 กิจกรรม) กับผู้น ำเข้ำข้ำวไม่น้อยกว่ำ 50 รำย

เชิงคุณภาพ
 - ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ และผู้แทน
จ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ
กำรน ำเข้ำข้ำว มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพ
กำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน

 กิจกรรมย่อย 1 รับรองคณะผู้แทน ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 1 1,372,064       
กำรค้ำและผู้น ำเข้ำต่ำงประเทศ 1. ค่าเช่าห้องประชุมพร้อมอุปกรณ์ เชิงปริมาณ 50,000            
เดินทำงเยือนประเทศไทย 2. ค่าจ้างเหมาด าเนินการจัดงาน  - พบปะหำรือ/กระชับควำมสัมพันธ์กับ 50,000            
(Incoming) 3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน ผู้น ำเข้ำข้ำวไม่น้อยกว่ำ 25 รำย 1,272,064       

- ค่ำของขวัญ เชิงคุณภาพ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง (1,420 x 45คน x 5วัน)  - ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ และผู้แทน 319,500           
- ค่ำธรรมเนียม อำทิ โทรศัพท์ ค่ำพิมพ์เอกสำร เป็นต้น จ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐท่ีเก่ียวข้อง 4,000              
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ ประกอบด้วย กับกำรน ำเข้ำข้ำว มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพ 938,564           
1) ค่ำท่ีพัก (คณะผู้แทนกำรค้ำจำกภูมิภำคเอเซีย) กำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 490,000           

จ ำนวน 35 คน (35 คน x 4 คืน x 3,500)
2) ค่ำท่ีพัก (เจ้ำหน้ำท่ี) 10 คน ประกอบด้วย 90,000             

2.1) ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 ห้อง x 4 คืน x 3,500) 28,000             
2.2) ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 ห้อง x 4 คืน x 2,500) ห้องเด่ียว 20,000             
2.3) ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 3 ห้อง x 4 คืน x 3,500) ห้องคู่ 42,000             

3) ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบินในประเทศ 10 คน (10 คน x 10,000) 100,000           
4) ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบินต่ำงประเทศ (ช้ันประหยัด) (2 คน x 29,282) 58,564             
5) ค่ำพำหนะเดินทำงในประเทศ 200,000           

 กิจกรรมย่อย 2  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 3 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 2 6,445,866       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงปริมาณ 1,590,000       
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน  - พบปะหำรือ/กระชับควำมสัมพันธ์กับ 900,000           
ในภูมิภำคเอเซีย - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต ผู้น ำเข้ำข้ำวไม่น้อยกว่ำ 10 รำย 450,000           

- ค่ำจ้ำงล่ำม เชิงคุณภาพ 240,000           
2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ  - ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ และผู้แทน 3,867,666       

- ค่ำเบ้ียเล้ียง จ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐท่ีเก่ียวข้อง 37,200             
 (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 4 วัน x 3,100 x 3 คร้ัง) กับกำรน ำเข้ำข้ำว มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพ
   - ค่ำเบ้ียเล้ียง กำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 74,400             
 (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 4 วัน x 3,100 x 3 คร้ัง)
   - ค่ำเบ้ียเล้ียง 126,000           
 (ระดับ 8 ลงมำ 5 คน x 4 วัน x 2,100 x 3 คร้ัง)
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 3 วัน x 15,000 x 3 คร้ัง) 135,000           
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 3 วัน x 14,000 x 3 คร้ัง) 252,000           
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 4 คน x 3 วัน x 7,350 x 3 คร้ัง) ห้องคู่ 264,600           
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 3 วัน x 10,500 x 3 คร้ัง) ห้องเด่ียว 94,500             
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

   - ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 3 วัน x 10,500 x 3 คร้ัง) ห้องเด่ียว 189,000           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 200,000 x 3 คร้ัง) 600,000           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 99,559 x 3 คร้ัง) 597,354           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 5 คน x 54,172 x 3 คร้ัง) 812,580           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ผู้ส่งออก 2 คน x 54,172 x 3 คร้ัง) 325,032           
   - ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (4 วัน x 30,000 x 3 คร้ัง) 360,000           
3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 988,200          

- ค่ำของขวัญ 30,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 900,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน) 33,000             

25,200             
 กิจกรรมย่อย 3  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 2 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 3 3,510,000       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี เชิงปริมาณ 600,000          
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย 2. ค่าจ้างเหมาสาธิต  - พบปะหำรือ/กระชับควำมสัมพันธ์กับ 400,000          
ในภูมิภำคอำเซียน 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ ผู้น ำเข้ำข้ำวไม่น้อยกว่ำ 15 รำย 2,131,616       

- ค่ำเบ้ียเล้ียง เชิงคุณภาพ 49,600             
(ระดับ 10 ข้ึนไป 2 คน x 4 วัน x 3,100 x 2 คร้ัง)  - ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ และผู้แทน
   - ค่ำเบ้ียเล้ียง จ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐท่ีเก่ียวข้องกับ 49,600             
(ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 4 วัน x 3,100 x 2 คร้ัง) กำรน ำเข้ำข้ำว มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพ
   - ค่ำเบ้ียเล้ียง กำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 84,000             
(ระดับ 8 ลงมำ 5 คน x 4 วัน x 2,100 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำท่ีพัก 180,000           
(ระดับ 10 ข้ึนไป 2 คน x 3 วัน x 15,000 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำท่ีพัก 150,000           
(ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 3 วัน x 12,500 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำท่ีพัก 157,500           
(ระดับ 8 ลงมำ 4 คน x 3 วัน x 6,562.50 x 2 คร้ัง) ห้องคู่
   - ค่ำท่ีพัก 56,250             
(ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 3 วัน x 9,375 x 2 คร้ัง) ห้องเด่ียว
   - ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 3 วัน x 9,375 x 2 คร้ัง) ห้องเด่ียว 112,500           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน 234,256           
(ระดับ 10 ข้ึนไป 2 คน x 58,564 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน 163,980           
(ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 40,995 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน 409,950           
(ระดับ 8 ลงมำ 5 คน x 40,995 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน 163,980           
(ผู้ส่งออก 2 คน x 40,995 x 2 คร้ัง)
   - ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (4 วัน x 40,000 x 2 คร้ัง) 320,000           
4. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 378,384          

- ค่ำของขวัญ 20,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 300,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน) 41,584             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (7 คน x 1,200 x 2 คร้ัง) 16,800             

 กิจกรรมย่อย 4  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 4 2,047,533       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงปริมำณ : จัดคณะเดินทำงกระชับ 400,000          
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ควำมสัมพันธ์จ ำนวน 1 คร้ัง 300,000           
ในภูมิภำคโอเชียเนีย - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภำพ : ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ 100,000           

2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ และผู้แทนจ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐ 1,351,533       
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 4 วัน x 3,100) ในภูมิภำคโอเชียเนียท่ีเก่ียวข้องกับกำร 12,400             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 4 วัน x 3,100) น ำเข้ำข้ำว มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพ 24,800             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 4 วัน x 2,100) กำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 25,200             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 4 วัน x 15,000) 60,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 4 วัน x 10,000) 80,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 4 วัน x 5,250) ห้องคู่ 42,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 4 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 30,000             
- ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 4 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 60,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 250,000) 250,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 140,554) 281,108           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 73,205) 219,615           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ผู้ส่งออก 2 คน x 73,205) 146,410           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (4 วัน x 30,000) 120,000           
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 296,000          
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 240,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำจัดท ำวีซ่ำ) 40,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (5 คน x 1,200) 6,000              

  กิจกรรมย่อย 5  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 5 3,315,000       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงปริมำณ : จัดคณะเดินทำงกระชับ 500,000          
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ควำมสัมพันธ์จ ำนวน 1 คร้ัง 400,000           
ในภูมิภำคอเมริกำ - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภำพ : ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ 100,000           

2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ และผู้แทนจ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐ 2,587,833       
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 7 วัน x 3,100) ในภูมิภำคอเมริกำท่ีเก่ียวข้องกับกำรน ำเข้ำข้ำว 21,700             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 7 วัน x 3,100)  มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพกำรส่งออก 43,400             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 7 วัน x 2,100) ข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 44,100             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 15,000) 75,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 5 วัน x 12,500) 125,000           
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 5 วัน x 6,563) ห้องคู่ 65,625             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 5 วัน x 9,375) ห้องเด่ียว 46,875             
- ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 5 วัน x 9,375) ห้องเด่ียว 93,750             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 250,000) 250,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 204,974) 409,948           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 102,487) 307,461           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ผู้ส่งออก 2 คน x 102,487) 204,974           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (6 วัน x 150,000) 900,000           

3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 227,167          
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 150,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำจัดท ำวีซ่ำ 61,167             

ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน และค่ำธรรมเนียมอ่ืนๆ)
   - ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (5 คน x 1,200) 6,000              

  กิจกรรมย่อย 6  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 6 2,927,000       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงปริมำณ : จัดคณะเดินทำงกระชับ 630,000          
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ควำมสัมพันธ์จ ำนวน 1 คร้ัง 450,000           
ในภูมิภำคยุโรปและกลุ่มประเทศ CIS - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภำพ : ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ 135,000           

- ค่ำจ้ำงล่ำม และผู้แทนจ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐ 45,000             
2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ ในภูมิภำคยุโรปและกลุ่มประเทศ CIS 2,156,093       

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 7 วัน x 3,100) ท่ีเก่ียวข้องกับกำรน ำเข้ำข้ำวมีควำมเช่ือม่ัน 21,700             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 7 วัน x 3,100) ในศักยภำพกำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทย 43,400             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 7 วัน x 2,100) เพ่ิมมำกข้ึน 44,100             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 14,000) 70,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 5 วัน x 14,000) 140,000           
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 5 วัน x 7,350) ห้องคู่ 73,500             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 5 วัน x 10,500) ห้องเด่ียว 52,500             
- ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 5 วัน x 10,500) ห้องเด่ียว 105,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 209,366) 209,366           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 209,366) 418,732           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 99,559) 298,677           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ผู้ส่งออก 2 คน x 99,559) 199,118           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (6 วัน x 80,000) 480,000           

3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 140,907          
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 75,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน 49,907             

และค่ำธรรมเนียมอ่ืนๆ)
   - ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (5 คน x 1,200) 6,000              

  กิจกรรมย่อย 7  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 7 3,017,745       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงปริมำณ : จัดคณะเดินทำงกระชับ 450,000          
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ควำมสัมพันธ์จ ำนวน 1 คร้ัง 300,000           
ในภูมิภำคแอฟริกำ - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภำพ : ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ 100,000           

- ค่ำจ้ำงล่ำม และผู้แทนจ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐ 50,000             
2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ ในภูมิภำคแอฟริกำท่ีเก่ียวข้องกับกำรน ำเข้ำข้ำว 2,302,945       

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x 3,100) มีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพกำรส่งออก 18,600             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 6 วัน x 3,100) ข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 37,200             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 6 วัน x 2,100) 37,800             
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 15,000) 75,000             
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 5 วัน x 10,000) 100,000           
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 5 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 37,500             
   - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 5 วัน x 5,250) ห้องคู่ 52,500             
   - ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 5 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 75,000             
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 420,000) 420,000           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 366,025) 732,050           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 118,459) 355,377           
   - ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ผู้ส่งออก 2 คน x 118,459) 236,918           
   - ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (5 วัน x 25,000) 125,000           
3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 264,800          

- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 240,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน) 8,800              
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (5 คน x 1,200) 6,000              

  กิจกรรมย่อย 8  จัดคณะเดินทำง ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 8 2,669,600       
กระชับควำมสัมพันธ์และรณรงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงปริมำณ : จัดคณะเดินทำงกระชับ 500,000          
สร้ำงกำรรับรู้ศักยภำพข้ำวไทย - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน ควำมสัมพันธ์จ ำนวน 1 คร้ัง 350,000           
ในภูมิภำคตะวันออกกลำง - ค่ำจ้ำงเหมำสำธิต เชิงคุณภำพ : ผู้ซ้ือ ผู้น ำเข้ำ ผู้กระจำยสินค้ำ 100,000           

- ค่ำจ้ำงล่ำม และผู้แทนจ ำหน่ำย ตลอดจนหน่วยงำนรัฐ 50,000             
2. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ ในภูมิภำคตะวันออกกลำงท่ีเก่ียวข้องกับกำร 1,683,600       

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 6 วัน x 3,100) น ำเข้ำข้ำวมีควำมเช่ือม่ันในศักยภำพ 18,600             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 6 วัน x 3,100) กำรส่งออกข้ำวคุณภำพของไทยเพ่ิมมำกข้ึน 37,200             
- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 6 วัน x 2,100) 37,800             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 15,000) 75,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 5 วัน x 10,000) 100,000           
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 5 วัน x 5,250) ห้องคู่ 52,500             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 5 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 37,500             
- ค่ำท่ีพัก (ผู้ส่งออก 2 คน x 5 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 75,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 250,000) 250,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 200,000) 400,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 90,000) 270,000           
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ผู้ส่งออก 2 คน x 90,000) 180,000           
- ค่ำพำหนะในต่ำงประเทศ (5 วัน x 30,000) 150,000           

3. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 486,000          
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 450,000           
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน 20,000             

และค่ำธรรมเนียมอ่ืนๆ)
   - ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (5 คน x 1,200) 6,000              

4 2568-91-E2T5-0004 โครงการประชุมความม่ันคงทาง ตัวช้ีวัดของโครงการ 1,557,800       
ด้านอาหารและความร่วมมือข้าว เชิงปริมาณ
ระหว่างประเทศ (3 กิจกรรม)  - เข้ำร่วมประชุม จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ 2 คร้ัง

เชิงคุณภาพ
 - ได้รับทรำบข้อมูลสถำนกำรณ์ควำมม่ันคง
ทำงด้ำนอำหำรโดยเฉพำะสินค้ำข้ำวในภูมิภำค
อำเซียน อำเซียนบวกสำม และสถำนกำรณ์
อำหำรโลก

กิจกรรมย่อย 1 เข้ำร่วมกำรประชุม ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 1 726,800          
คณะกรรมกำรส ำรองอำหำร 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ เชิงปริมำณ : เข้ำร่วมประชุม จ ำนวน 579,600          
เพ่ือควำมม่ันคงแห่งภูมิภำคอำเซียน - ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ10 ข้ึนไป 1 คน x 5วัน x 3,100) ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 15,500             
(AFSRB) - ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 3,100) เชิงคุณภำพ : ได้รับทรำบข้อมูลสถำนกำรณ์ 15,500             

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 4คน x 5วัน x 2,100) ควำมม่ันคงทำงด้ำนอำหำรภำยใต้ 42,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 4 วัน x 15,000) คณะกรรมกำรส ำรองอำหำรเพ่ือควำมม่ันคง 60,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 : 1 คน x 4 วัน x 10,000) แห่งภูมิภำคอำเซียน (AFSRB) 40,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 4 คน x 4 วัน x 5,250) ห้องคู่ 84,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 60,100) 60,100             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 : 1 คน x 42,500) 42,500             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 4 คน x 42,500) 170,000           
- ค่ำพำหนะ (5 วัน x 10,000) 50,000             
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สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

2. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 147,200          
- ค่ำของขวัญ 20,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 90,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำธรรมเนียมหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน) 20,000             
- ค่ำสำธำรณูปโภค 10,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (6 คน x 1,200) 7,200              

กิจกรรมย่อย 2 เข้ำร่วมกำรประชุม ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 2 232,000          
คณะกรรมกำรองค์กรส ำรองข้ำว 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ เชิงปริมำณ : เข้ำร่วมประชุม จ ำนวน 200,500          
ฉุกเฉินของอำเซียนบวกสำม - ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 4 วัน x 2,100) ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 16,800             
(APTERR) - ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 3 วัน x 7,350) ห้องคู่ เชิงคุณภำพ : ได้รับทรำบข้อมูลสถำนกำรณ์ 44,100             

- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 54,172) ควำมม่ันคงทำงด้ำนอำหำรภำยใต้ 108,344           
- ค่ำพำหนะ (2 คน x 4วัน x 3,000) คณะกรรมกำรองค์กรส ำรองข้ำวฉุกเฉินของ 24,000             
- อ่ืนๆ (ค่ำธรรมเนียมหนังสือเดินทำง และค่ำธรรมเนียมต่ำงๆ) อำเซียนบวกสำม (APTERR) 7,256              
2. ค่าใช้จ่ายอ่ืน 31,500            
- ค่ำของขวัญ 10,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน) 9,100              
- ค่ำสำธำรณูปโภค 10,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (2 คน x 1,200) 2,400              

กิจกรรมย่อย 3 เข้ำร่วมกำรประชุม ด ำเนินกำร 1 คร้ัง ตัวช้ีวัดของกิจกรรมย่อย 3 599,000          
ควำมร่วมมืออ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง 1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ เชิงปริมำณ : เข้ำร่วมประชุม จ ำนวน 453,000          
กับข้ำวระหว่ำงประเทศ อำทิ - ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ10 ข้ึนไป 1 คน x 5 วัน x 3,100) ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ัง 15,500             
ควำมร่วมมือข้ำวไทย-เวียดนำม - ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 5 วัน x 3,100) เชิงคุณภำพ : ได้รับทรำบข้อมูลสถำนกำรณ์ 31,000             

- ค่ำเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 5 วัน x 2,100) ข้ำวระหว่ำงประเทศ 31,500             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 4 วัน x 15,000) 60,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 9 ข้ึนไป 2 คน x 4 วัน x 10,000) 80,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 2 คน x 4 วัน x 5,250) ห้องคู่ 42,000             
- ค่ำท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมำ 1 คน x 4 วัน x 7,500) ห้องเด่ียว 30,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 10 ข้ึนไป 1 คน x 28,000) 28,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 9 : 2 คน x 22,000) 44,000             
- ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมำ 3 คน x 22,000) 66,000             
- ค่ำพำหนะ (5 วัน x 5,000) 25,000             
2.ค่าใช้จ่ายอ่ืน
- ค่ำของขวัญ 20,000             
- ค่ำเล้ียงรับรอง 90,000             
- ค่ำธรรมเนียม (ค่ำจัดท ำหนังสือเดินทำง ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน 20,000             
และค่ำธรรมเนียมอ่ืนๆ)
- ค่ำสำธำรณูปโภค 10,000             
- ค่ำใช้จ่ำยเดินทำงในประเทศ (ค่ำแท็กซ่ี) (5 คน x 1,200) 6,000              

5 2568-91-E2T5-0006 โครงการ TRC 2025 สัญจร ด ำเนินกำร 2 คร้ัง เชิงปริมาณ 3,716,400       
1. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ  - ผู้เข้ำร่วมงำนท้ังโครงกำรฯ จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ 1,098,400       

1.1 ค่ำท่ีพัก 160 คน (คิดเป็นร้อยละ 80 ของผู้เข้ำร่วมงำน
1) รัฐมนตรี (1คน x 2คืน x 10,000) ท้ังโครงกำรฯ) 40,000             
2) เจ้ำหน้ำท่ี เชิงคุณภาพ

- ระดับ 9 ข้ึนไป (6คน x 2คืน x 3,500)  - ร้อยละควำมพึงพอใจของผู้เข้ำร่วมงำน 84,000             
- ระดับ 8 ลงมำ (20คน x 2คืน x 1,250) ไม่น้อยกว่ำร้อยละ 80 100,000           

3) วิทยำกร (6คน x 2คืน x 2,500) 60,000             
4) ส่ือมวลชน (10คน x 2คืน x 1,250) 50,000             

   1.2 ค่ำพำหนะ
1) รัฐมนตรี (1คน x 15,000) 30,000             
2) เจ้ำหน้ำท่ี

- ระดับ 9 ข้ึนไป (6คน x 8,000) 96,000             
- ระดับ 8 ลงมำ (20คน x 8,000) 320,000           

3) วิทยำกร (6คน x 8,000) 96,000             
4) ส่ือมวลชน (10คน x 8,000) 160,000           

   1.3 ค่ำพำหนะเดินทำงในประเทศ ได้แก่ ค่ำแท็กซ่ี (26 คน x 1,200 x 2 คร้ัง) 62,400             
2. ค่าจ้างเหมาโครงการ 2,118,000       

2.1 กำรจัดพิธีเปิดและกำรจัดประชุมสัมมนำ 300,000           
2.2 ค่ำอำหำร 240,000           
2.3 กำรจัดนิทรรศกำรประชำสัมพันธ์ข้ำวไทย 300,000           
2.4 กำรลงพ้ืนท่ีเพ่ือพบปะเกษรตรกร/วิสำหกิจชุมชนและเย่ียมชมแปลงนำ 440,000           
2.5 กำรจัดกิจกรรมประชำสัมพันธ์ 460,000           
2.6 ค่ำจ้ำงเหมำบริกำรยำนพำหนะในประเทศ 378,000           

3. ค่าเช่าสถานท่ีจัดประชุม 500,000          

108



สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

6 2568-91-E2T8-0001 โครงการบริหารการด าเนินงาน ด ำเนินกำร 5 คร้ัง เชิงปริมาณ 218,000          
ของคณะอนุกรรมการและคณะ  ค่าเบ้ียประชุม  - จ ำนวนคร้ังท่ีจัดประชุมคณะอนุกรรมกำรฯ 180,000          
ท างานท่ีเก่ียวข้องกับโครงการ  - ประธำนอนุกรรมกำรฯ  1 คน และคณะท ำงำนท่ีเก่ียวข้อง 10,000             
ขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้า     (1 คน X 5 คร้ัง X 2,000 บำท)
ระหว่างประเทศในส่วนของ  - อนุกรรมกำร 10 คน 80,000             
ค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว     (10 คน X 5 คร้ัง X 1,600 บำท)
ปีงบประมาณ พ.ศ. 2568  - ประธำนคณะท ำงำน  1 คน 10,000             

    (1 คน X 5 คร้ัง X 2,000 บำท)
 - คณะท ำงำน 10 คน 80,000             
    (10 คน X 5 คร้ัง X 1,600 บำท)
ค่าเล้ียงรับรอง (ค่าอาหารว่าง/อาหารกลางวัน) 38,000            
คณะอนุกรรมกำรท่ีเก่ียวข้อง
  - อำหำรว่ำง (30 คน x 5 คร้ัง x 50 บำท x 2 ม้ือ) 15,000             
  - อำหำรกลำงวัน (30 คน x 3 คร้ัง x 150 บำท x 1 ม้ือ) 13,500             
คณะท ำงำนท่ีเก่ียวข้อง
  - อำหำรว่ำง (10 คน x 5 คร้ัง x 50 บำท x 2 ม้ือ) 5,000              
  - อำหำรกลำงวัน (10 คน x 3 คร้ัง x 150 บำท x 1 ม้ือ) 4,500              

7 2568-91-F1M1-0013 โครงการจัดประชุมข้าวนานาชาติ 27,181,730      
Thailand Rice Convention 2025 - ค่าเช่าสถานท่ีจัดการประชุม 2,650,000       

- ค่าจ้างเหมาบริการ ตัวช้ีวัด 9,489,000       
1. ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำน TRC 2025 เชิงคุณภาพ 8,788,000       
  1.1 กำรจัดท ำแผนกำรด ำเนินงำน  - ร้อยละควำมพึงพอใจของผู้เข้ำร่วมประชุมสัมมนำ 90,000             
(อำทิ กำรจัดแผนกำรด ำเนินงำน ไม่น้อยกว่ำร้อยละ 80
กำรออกแบบแนวคิด รูปแบบ เชิงปริมาณ
สัญลักษณ์กำรจัดงำน กำรออกแบบและ  1. ผู้เข้ำร่วมงำนท้ังโครงกำรฯ จ ำนวนไม่น้อยกว่ำ 
วำงผังรูปแบบกำรจัดประชุม ฯลฯ) 320 คน (คิดเป็นร้อยละ 80 ของผู้เข้ำร่วมงำน
  1.2 กำรแถลงข่ำว จ ำนวน 200 คน ท้ังโครงกำรฯ)
       - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดงำนแถลงข่ำว  2. มีกำรเจรจำธุรกิจระหว่ำงผู้ส่งออกข้ำวไทย 500,000           
       - ค่ำอำหำรว่ำงและเคร่ืองด่ืม กับผู้น ำเข้ำข้ำว ไม่น้อยกว่ำ 40 คู่ หรือมูลค่ำ 24,000             
(200 คน x 120 บำท) ค ำส่ังซ้ือคำดกำรณ์ภำยใน 1 ปี ไม่น้อยกว่ำ 
  1.3 กำรจัดพิธีเปิดและกำรจัดประชุม 500 ล้ำนบำท
สัมมนำ จ ำนวน 400 คน
       - ค่ำจ้ำงเหมำด ำเนินงำนจัดพิธีเปิด 2,000,000        
และกำรจัดประชุมสัมมนำ กำรประชุม
ควำมร่วมมือด้ำนกำรค้ำข้ำว กำรเจรจำ
ธุรกิจ กำรสรุปและประเมินผลกำรจัดงำน
       - ค่ำอำหำรว่ำงและเคร่ืองด่ืม 96,000             
(400 คน x 120 บำท x 2 ม้ือ)
       - ค่ำอำหำรกลำงวันรวมเคร่ืองด่ืม 200,000           
ไม่มีแอลกอฮอล์ (400 คน x 500 บำท)
  1.4 ค่ำจัดนิทรรศกำรประชำสัมพันธ์ข้ำวไทย 950,000           
  1.5 กำรจัดกิจกรรมศึกษำดูงำน จ ำนวน 200 คน
       - ค่ำจ้ำงเหมำจัดกิจกรรมศึกษำดูงำน 480,000           
       - ค่ำอำหำรว่ำงและเคร่ืองด่ืม (200 คน x 120 บำท x 2 ม้ือ) 48,000             
       - ค่ำอำหำรกลำงวันรวมเคร่ืองด่ืม ไม่มีแอลกอฮอล์ (200 คน x 500 บำท) 100,000           
  1.6 กำรจัดกิจกรรมประชำสัมพันธ์และกำรด ำเนินงำนด้ำนส่ือประชำสัมพันธ์ 3,000,000        
  1.7 กำรบริหำรจัดกำรและอ ำนวยควำมสะดวก 1,300,000        
(อำทิ กำรอ ำนวยควำมสะดวก ณ ท่ำอำกำศยำนและโรงแรมท่ีพัก
 กำรอ ำนวยควำมสะดวกด้ำนกำรจรำจรและกำรรักษำควำมปลอดภัย 
กำรอ ำนวยควำมสะดวกด้ำนกำรลงทะเบียนเข้ำร่วมงำน ค่ำบริหำรจัดกำร
โครงกำร ฯลฯ)
2. ค่ำจ้ำงเหมำบริกำรยำนพำหนะ 701,000          
  2.1 รถยนต์โดยสำร (รถตู้) ขนำดไม่น้อยกว่ำ 9 ท่ีน่ัง 336,000           
(28 คัน x 3 วัน x 4,000 บำท)
  2.2 รถยนต์โดยสำร (รถตู้) ขนำดไม่เกิน 7 ท่ีน่ัง 315,000           
(14 คัน x 3 วัน x 7,500 บำท)
  2.3 รถบัส ขนำดไม่น้อยกว่ำ 40 ท่ีน่ัง (2 คัน x 1 วัน x 25,000 บำท) 50,000             
- ค่าใช้จ่ายในการเจรจาและประชุมนานาชาติในประเทศไทย 14,562,730      
ค่าท่ีพัก 4,945,500       
  1. ผู้เข้ำร่วมประชุม 4,621,000       
    1.1 แขกรัฐบำล (24 คน x 3 วัน x 8,000 บำท) 576,000           
    1.2 ผู้น ำเข้ำข้ำว (200 คน x 3 วัน x 6,000 บำท) 3,600,000        
    1.3 ส่ือมวลชน (15 คน x 3 วัน x 6,000 บำท) 270,000           
    1.4 ผู้แทนเกษตรกร (ห้องคู่) (50 คน x 2 วัน x 1,750 บำท) 175,000           

109



สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 79,490,853 บาท

และผ่านการพิจารณาคณะอนุกรรมการกล่ันกรองโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2566 เม่ือวันท่ี 7 ธันวาคม 2566 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ี

สนับสนุน (บาท)
รหัสโครงการ

2. วิทยำกร 156,500          
2.1 วิทยำกรต่ำงชำติ (6 คน x 3 วัน x 8,000 บำท) 144,000           
2.2 วิทยำกรไทย (5 คน x 1 วัน x 2,500 บำท) 12,500             

3. เจ้ำหน้ำท่ีท่ีได้รับมอบหมำย 30 คน 168,000          
3.1 ระดับ 9 ข้ึนไป (6 คน x 2 วัน x 3,500 บำท) 42,000             
3.2 ระดับ 8 ลงมำ (24 คน x 3 วัน x 1,750 บำท) 126,000           

ค่าพาหนะ 9,617,230       
1. ค่ำบัตรโดยสำรเคร่ืองบิน 9,435,730       

1.1 ผู้น ำเข้ำและแขกรัฐบำล 7,345,420       
          - แขกรัฐบำล G to G 24 คน
          (1) ภูมิภำคเอเชีย (20 คน x 99,550 บำท) 1,991,000        
          (2) ภูมิภำคตะวันออกกลำง (4 คน x 62,950 บำท) 251,800           
          - ผู้น ำเข้ำข้ำว 70 คน
          (1) ภูมิภำคเอเชีย (42 คน x 54,170 บำท) 2,275,140        
          (2) ภูมิภำคตะวันออกกลำง (10 คน x 46,850 บำท) 468,500           
          (3) ภูมิภำคยุโรป (4 คน x 99,550 บำท) 398,200           
          (4) ภูมิภำคอเมริกำ (6 คน x 106,480 บำท) 638,880           
          (5) ภูมิภำคแอฟริกำ (4 คน x 166,375 บำท) 665,500           
          (6) ภูมิภำคออสเตรเลียและโอเชียเนีย (4 คน x 164,100 บำท) 656,400           
     1.2 วิทยำกร (ยุโรป อเมริกำ และอ่ืนๆ) (6 คน x 212,960 บำท) 1,277,760       
     1.3 ส่ือมวลชน (15 คน x 54,170 บำท) 812,550          
2. ค่ำพำหนะเดินทำงของเกษตรกร (50 คน x 2,500 บำท) 125,000          

 3. ค่ำธรรมเนียม เช่น ค่ำธรรมเนียมสนำมบิน 56,500            
ค่ำธรรมเนียมกำรโอนเงินระหว่ำงประเทศ 
ค่ำขำดทุนอัตรำแลกเปล่ียน เป็นต้น)
- ค่าใช้จ่ายอ่ืน 480,000          
  - ค่ำเล้ียงรับรอง
    (1) งำนเล้ียงต้อนรับ  (300 คน x 800 บำท) 240,000           
    (2) งำน Gala Dinner (300 คน x 800 บำท) 240,000           

  รวม 7 โครงการ 79,490,853      

110



หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 17 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 29,460,000 บาท

1 2568-91-E2T5-0005 โครงการ Think Rice Think เชิงปริมาณ 1,950,000               

Thailand ส่งเสริมการขยายตลาด ค่าเช่าพ้ืนท่ี (36 ตรม.ๆ ละ 21,000) 1. มูลค่าส่ังซ้ือทันที 5 ล้านบาท 756,000 
ข้าวไทยในฟิลิปปินส์ ค่าจ้างเหมาบริการ 2. มูลค่าส่ังซ้ือภายใน 1 ปี 50 ล้านบาท 1,044,000               
 - (สกอ. /สคต. มะนิลา)   - ค่าตกแต่งคูหา เชิงคุณภาพ 460,000 

 - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 1. สร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับข้าวไทยและส่งเสริมให้ 392,000 
 - ค่าจ้างเหมาสาธิต ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักแพร่หลายมากข้ึน 192,000 
ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์  (ส่ืออ่ืนๆ) 2. กระตุ้นการบริโภคข้าวและสร้างความเช่ือม่ัน 150,000 
  - ส่ือออนไลน์ ในคุณภาพมาตรฐานข้าวไทย

2 2568-91-E2T5-0007 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทย เชิงปริมาณ  2,000,000               
ในตลาดฮ่องกง ค่าเช่าพ้ืนท่ี (2 คูหา) 1. มียอดการเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ จ านวน 500,000 คร้ัง 600,000 
 - (สกอ./ สคต. ฮ่องกง) ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 2. มีผู้เย่ียมชมกิจกรรม จ านวน 20,000 ราย 600,000 

 - ส่ือโซเชียลมีเดีย เชิงคุณภาพ 400,000 

 - ผู้มีอิทธิพลทางความคิด (KOL) 1. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมีความรับรู้ต่อเคร่ืองหมายรับรอง 200,000 

ค่าจ้างเหมาบริการ ข้าวหอมมะลิไทยของ คต. ท่ีเป็นภาษาจีนกวางตุ้งมากย่ิงข้ึน 800,000 

หมายเหตุ : แบบกองทุน 203 ก าหนดเป็น  - ค่าตกแต่งคูหา 2. ผู้ประกอบการธุรกิจร้านอาหาร Thai SELECT และ 500,000 

ค่าตกแต่งคูหา ส่วนแบบฟอร์ม 4 ในช่อง  - ค่าจ้างเหมาสาธิต ร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียงในฮ่องกงใช้ข้าวไทยเพ่ิมมากข้ึน 300,000 

รายละเอียดค าช้ีแจงระบุว่า ค่าตกแต่ง 3. ข้าวไทยสามารถขยายตลาดในธุรกิจร้านอาหารเพ่ิมมากข้ึน

สถานท่ีในการจัดงานและสาธิตประกอบ 4. ผู้บริโภคชาวฮ่องกงมีความเช่ือม่ันในข้าวไทยเพ่ิมมากข้ึน

3 2568-91-E2T5-0008 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์และ เชิงปริมาณ 1,700,000               

ส่งเสริมการขายสินค้าข้าวไทยผ่าน ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ อาทิ  KOL / 
Douyin (Tiktok) /

1. การส่งออกสินค้าข้าวมายังจีนปี 2568 มีการขยายตัว 800,000 

ช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ใน  Wechat / Weibo / Redbook เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5

ตลาดจีน ค่าจ้างเหมาบริการ 2. มียอดผู้เข้าชมบน post ของ KOL ไม่ต่ ากว่า 1 ล้านวิว 900,000 

 - (สกอ./ สคต. กวางโจว)  - ค่าตกแต่งสถานท่ีจัดงาน 300,000 

 - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน เชิงคุณภาพ 300,000 

หมายเหตุ : แบบกองทุน 203 ก าหนดเป็น  - ค่าจ้างเหมาสาธิต 1. ส่งเสริมและผลักดันให้ผู้บริโภคมีความต้องการรับประทาน 300,000 

(ค่าจ้างผู้สาธิตท าอาหารและวัตถุดิบ) ข้าวไทยเพ่ิมมากข้ึน

ค่าตกแต่งสถานท่ีจัดงาน 2. ส่งเสริมการจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์

3. ภาพลักษณ์ของข้าวไทยดีข้ึนและเป็นท่ียอมรับมากข้ึน

4 2568-91-E2T5-0009 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยผ่าน เชิงปริมาณ 1,080,000               
ส่ือออนไลน์ และส่งเสริมการขาย ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์  (ส่ืออ่ืนๆ) - มีมูลค่าส่ังซ้ือสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5 500,000 
สินค้าข้าวร่วมกับร้านอาหารไทยท่ี  - ส่ือประชาสัมพันธ์ออนไลน์ (5 คร้ัง)  ภายใน 1 ปี 250,000 
ได้รับตรา Thai SELECT ในมณฑล  - Net Idol / KOL (5 คร้ัง) เชิงคุณภาพ 150,000 
ยูนนาน  - ส่ือประชาสัมพันธ์ อาทิ ถุงผ้า / ร่ม 

/ ผ้ากันเป้ือน
1. ผู้น าเข้าข้าวและผู้บริโภคมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ 100,000 

 - (สกอ./ สคต. นครคุนหมิง)  (1,000 ช้ิน x 100 บาท) ข้าวไทยและเคร่ืองหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทยเพ่ิมมากข้ึน

ค่าจ้างเหมาบริการ 2. ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดี มีศักยภาพในการแข่งขันในตลาด 580,000 

 - ค่าตกแต่งคูหา เพ่ิมมากข้ึน 200,000 

 - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 300,000 

 - ค่าจ้างเหมาสาธิต 50,000 

 - ค่าจ้างล่าม (5 คน x  2 วัน x 3,000) 30,000 

โครงการท่ีได้รับอนุมัติเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบข้าว) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 17 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 29,460,000 บาท

รายละเอียดค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ ตัวช้ีวัด วงเงินท่ีสนับสนุน
(บาท)

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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โครงการท่ีได้รับอนุมัติเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบข้าว) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 17 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 29,460,000 บาท

รายละเอียดค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ ตัวช้ีวัด วงเงินท่ีสนับสนุน
(บาท)

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

5 2568-91-E2T5-0010 โครงการจัดคูหาประชาสัมพันธ์ เชิงปริมาณ 1,638,000               

ข้าวไทย ในงานแสดงสินค้า China ค่าเช่าพ้ืนท่ี (54 ตรม.x 14,000 บาท) 1. สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ท่ีน ามาจัดแสดง 20 รายการ 756,000                 

Food and Drink Fair นครเฉิงตู ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์  (ส่ืออ่ืนๆ) 2. มูลค่าการเจรจาการค้าใน 1 ปี ไม่น้อยกว่า 50 ล้านบาท 230,000                 

  - (สกอ./ สคต. เฉิงตู)  - ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ Social 
Media / KOL

200,000                 

/Influencer / Live Streaming เชิงคุณภาพ

 - ส่ือประชาสัมพันธ์ อาทิ อุปกรณ์หุงข้าวไทย
/ถุงผ้า เป็นต้น

  - ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักมากย่ิงข้ึนในตลาดจีน 30,000                   

ค่าจ้างเหมาบริการ 652,000                 

  - ค่าออกแบบและตกแต่งคูหา (54 ตรม.x 11,000 บาท) 594,000                 

หมายเหตุ : แบบกองทุน 203-2 หน้า 2   - ค่าจ้างเหมาสาธิตการท าอาหารจากข้าวไทย 30,000                   

แก้ไขค่าจ้างล่าม จาก 4,000 เป็น 3,500   - ค่าจ้างล่าม  (2 คน x 4 วัน x 3,500)   28,000                   

6 2568-91-E2T5-0011 โครงการส่งเสริมการขายข้าวไทย เชิงปริมาณ     680,000                 

ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ต/ห้าง/ ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์  (ส่ืออ่ืนๆ) 1. สินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ท่ีเข้าร่วมจัดแสดงไม่น้อยกว่า 10 500,000                 

ผู้น าเข้า ในนครเฉิงตู  - ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือออนไลน์ Social 
Media / KOL /

รายการ 400,000                 

  - (สกอ./ สคต. เฉิงตู) Influencer / Live Streaming 2. มูลค่าการจ าหน่ายข้าวไทยในช่วงการจัดกิจกรรมเพ่ิมข้ึน

 - ส่ือประชาสัมพันธ์ อาทิ อุปกรณ์หุงข้าวไทย
/ถุงผ้า เป็นต้น

ไม่น้อยกว่าร้อยละ 10   50,000                   

 - การประชาสัมพันธ์ผ่าน SMS เชิงคุณภาพ 50,000                   

ค่าจ้างเหมาบริการ   - ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักมากย่ิงข้ึนในตลาดจีน 180,000                 

หมายเหตุ : แบบฟอร์ม 4 ระบุ ค่าตกแต่งคูหา  - ค่าตกแต่งสถานท่ีจัดกิจกรรม 150,000                 

หรือควรเป็นค่าตกแต่งสถานท่ีจัดกิจกรรม   - ค่าจ้างเหมาสาธิต 30,000                   

7 2568-91-E2T5-0012 โครงการส่งเสริมการขยายตลาด เชิงปริมาณ 1,400,000               

ข้าวไทยในมณฑลทางภาคเหนือและ ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์  (ส่ืออ่ืนๆ)  1. มูลค่าการจ าหน่ายสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์จากข้าว 730,000                 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือของจีน   - ค่าจ้างในการจัดหา KOL ในช่วงท่ีจัดกิจกรรมเพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 730,000                 

  - (สกอ./ สคต. ชิงต่าว) ค่าจ้างเหมาบริการ  2. มียอดผู้เข้าชม ยอดไลค์ ยอดแสดงความคิดเห็น 670,000                 

 - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน ในส่ือประชาสัมพันธ์ของ  KOL ท่ีเข้าร่วมกิจกรรม 500,000                 

  - ค่าจ้างเหมาสาธิต รวมกันไม่น้อยกว่า 1,000,000 ราย 170,000                 

เชิงคุณภาพ

 1. ผู้บริโภคชาวจีนทางภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

มีการรับรู้ถึงเอกลักษณ์และอัตลักษณ์ของข้าวไทย สามารถเลือกซ้ือ

ข้าวไทยของแท้ รวมท้ังมีความต้องการในการบริโภคข้าวไทยมากข้ึน

 2. มีการน าเข้าข้าวไทยท้ังข้าวหอมมะลิ รวมท้ังข้าวท่ีมีคุณสมบัติ

พิเศษเฉพาะตัวมาจ าหน่ายผ่านช่องทางออฟไลน์และออนไลน์

ในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือของจีนมากข้ึน

8 2568-91-E2T5-0013 โครงการส่งเสริมข้าวหอมมะลิไทย เชิงปริมาณ 1,200,000               

ในประเทศนอร์เวย์ ค่าเช่าพ้ืนท่ี - ผู้เข้าร่วมกิจกรรม จ านวนอย่างน้อย 15 ราย 300,000                 

 - (สกอ./ สคต.โคเปนเฮเกน) ค่าจ้างเหมาบริการ 900,000                 

  - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน เชิงคุณภาพ 700,000                 

  - ค่าจ้างเหมาสาธิต - ผู้บริโภครับรู้เก่ียวกับข้าวหอมมะลิไทยและคุณภาพของ 200,000                 

ข้าวหอมมะลิไทย
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โครงการท่ีได้รับอนุมัติเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบข้าว) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 17 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 29,460,000 บาท

รายละเอียดค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ ตัวช้ีวัด วงเงินท่ีสนับสนุน
(บาท)

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

9 2568-91-E2T5-0014 โครงการขยายตลาดข้าวและ เชิงปริมาณ 2,482,000               

ผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในเยอรมนี ค่าเช่าพ้ืนท่ี 
(ค่าเช่า Cooking Studio 5 คร้ัง x 70,000)

 1. สร้างการรับรู้แก่กลุ่มเป้าหมายจ านวนไม่น้อยกว่า 350,000 

  - (สกอ./ สคต. เบอร์ลิน) ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์  100,000 คน 940,000 

  - สถานีวิทยุ RBB (34 คร้ัง)  2. มูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวหรือผลิตภัณฑ์จากข้าวไทย 540,000 

รวมค่าผลิตส่ือวิทยุ 30,000 บาท/ช้ิน เพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.0 เทียบกับปีก่อนหน้า

   - ส่ืออ่ืนๆ (ออนไลน์) 400,000 

ค่าจ้างเหมาบริการ เชิงคุณภาพ 1,157,000               

  - ค่าตกแต่งคูหา     1. สร้างมูลค่าเพ่ิมและการรับรู้ในสินค้าข้าวและผลิตภัณฑ์ 300,000 

  - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน จากข้าวของไทย 450,000 

  - ค่าจ้างเหมาสาธิต  2. สร้างการรับรู้ในตราสัญลักษณ์ข้าวหอมมะลิไทย 370,000 

  - ค่าจ้างล่าม (1คน x 5คร้ัง x 7,400)  37,000 

ค่าใช้จ่ายอ่ืน 35,000 

  - ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ ได้แก่

      - ค่าพาหนะ (1 คัน x 3คร้ัง x 10,000)  30,000 

      - ค่าท่ีจอดรถ ค่าทางด่วน 5,000 

10 2568-91-E2T5-0015 โครงการเจาะตลาดสินค้าข้าวไทยใน เชิงปริมาณ 1,000,000               

กลุ่มผู้บริโภคยุคใหม่ในสเปน ร่วมกับ ค่าจ้างเหมาบริการ 1. ผู้บริโภครับรู้ 80,000 ราย 1,000,000               

ห้างสรรพสินค้า El Corte Ingles   - ค่าตกแต่งสถานท่ี  2. มูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวไทยไปสเปนขยายตัวร้อยละ 5 180,000 

 - (สกอ./ สคต. กรุงมาดริด)   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน เชิงคุณภาพ 820,000 

1. ผู้บริโภคสเปนรู้จักและนิยมสินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืมไทยมากข้ึน

2. สินค้าไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดี เกิดเป็นกระแสในกลุ่มผู้บริโภคสเปน

11 2568-91-E2T5-0016 โครงการส่งเสริมขยายตลาดข้าว เชิงปริมาณ 2,784,000               

และผลิตภัณฑ์ข้าวไทยในแคนาดา ค่าจ้างเหมาบริการ 1. ผู้ประกอบการเข้าร่วมกิจกรรม 5 ราย 2,400,150               

ปี 2568    - ค่าออกแบบตกแต่งคูหา  2. มูลค่าส่ังซ้ือผ่านกิจกรรมทันที 60 ล้านบาท และมูลค่า 350,150 

 - (สกอ./ สคต. โทรอนโต)    - ค่าผลิตส่ือประชาสัมพันธ์ การส่ังซ้ือภายใน 1 ปี มูลค่า 250 ล้านบาท 300,000 

   - ค่าจ้างเหมาจัดการบริหารส่ือ Mainstream เชิงคุณภาพ 1,000,000               

หมายเหตุ : และ/หรือ กลุ่มตลาดชาติพันธ์ุ - ส่งเสริมเคร่ืองหมายรับรองข้าวหอมมะลิไทย ข้าวสีไทย 

1) เอกสารแนบ 2 ปรับตัวช้ีวัดเชิงคุณภาพ    - ค่าจัดกิจกรรม Healthy Rice Event ผลิตภัณฑ์ข้าวไทยเป็นท่ีรู้จักและยอมรับมากข้ึนในแคนาดา 200,000 

ให้ตรงกับแบบกองทุน 201    - ค่าจ้างเหมาสาธิต ห้างค้าปลีก  500,000 

2) แบบกองทุน 203 และเอกสาร 3    - ค่าจ้างเหมาสาธิตภายในงาน 'Thai Street Food Festival 50,000 

ก าหนดเป็น ค่าตกแต่งคูหา ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 379,850 
ส่วนแบบฟอร์ม 4 ระบุ ค่าออกแบบตกแต่ง    - ค่าเบ้ียเล้ียง 28,350 
สถานท่ีจัดกิจกรรม จะให้ใส่รายการค่าจ้าง 1) ทริป 1 (4คน x 3วัน x 1,050) 12,600 
เหมาตามแบบฟอร์ม 4 ใช่หรือไม่ 2) ทริป 2 (3คน x 5วัน x 1,050) 15,750 

   - ค่าท่ีพัก 114,000 
1) ทริป 1 (ห้องคู่ 2 ห้อง x 2คืน x 10,500) 42,000 
2) ทริป 2 (ห้องคู่ 1ห้อง x 4คืน x 10,500) 42,000 
2) ทริป 2 (ห้องเด่ียว 1ห้อง x 4คืน x 7,500) 30,000 

   - ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน 150,000 
   - ค่าแท็กซ่ีไป-กลับสนามบิน 15,000 
   - ค่าเช่ารถ 30,000 
   - ค่าน้ ามันเช้ือเพลิง 35,000 
   - ค่าท่ีจอดรถ/ค่าทางด่วน (Toll Way) 7,500 
ค่าใช้จ่ายอ่ืน 4,000 
   - ค่าธรรมเนียมโอนเงินระหว่างประเทศ 4,000 
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โครงการท่ีได้รับอนุมัติเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบข้าว) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 17 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 29,460,000 บาท

รายละเอียดค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ ตัวช้ีวัด วงเงินท่ีสนับสนุน
(บาท)

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

12 2568-91-E2T5-0017 โครงการเพ่ิมจุดแข็งตลาดข้าวไทย เชิงปริมาณ 2,350,000               

ในเขตตะวันตกตอนกลางของสหรัฐฯ ค่าจ้างเหมาบริการ 1. ผู้น าเข้าท่ีมีศักยภาพในเขตพ้ืนท่ีอาณาเข้าร่วมอย่างน้อย 1 ราย 2,350,000               

 - (สกอ./ สคต. ชิคาโก)   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 2. จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าข้าวหอมมะลิอย่างน้อย 30 คร้ัง

1) กิจกรรมส่งเสริมการขาย (In-Store Promotion)3. ผู้มีอิทธิพลทางส่ือสังคมออนไลน์/เชฟ เข้าร่วมอย่างน้อย 10 ราย 1,250,000               

2) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ร่วมกับผู้มีอิทธิพลทางส่ือ4. ประชาสัมพันธ์ข้าวหอมมะลิไทยและตราสัญลักษณ์รวงข้าว 600,000 

สังคมออนไลน์ ผ่านส่ือศักยภาพ อย่างน้อย 2 คร้ัง

3) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือศักยภาพ 5. สร้างยอดเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย (Reaches) อย่างน้อย 250,000 คร้ัง 500,000 

เชิงคุณภาพ

1. ผู้บริโภคชาวอเมริกันรุ่นใหม่รับรู้จักข้าวหอมมะลิไทย

และตราสัญลักษณ์รวงข้าว

2. ผู้บริโภคชาวอเมริกันเลือกบริโภคข้าวหอมมะลิไทยมากข้ึน

13 2568-91-E2T5-0018 โครงการส่งเสริมการขยายตลาดข้าว เชิงปริมาณ 2,000,000               

หอมมะลิไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ค่าจ้างเหมาบริการ 1.จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายข้าวหอมมะลิไทย

 - (สกอ./ สคต. ลอสแอนเจลิส)  - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน อย่างน้อย 200 คร้ัง 2,000,000               

2. มูลค่าการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา

เพ่ิมข้ึนอย่างน้อยร้อยละ 10

เชิงคุณภาพ

1. ผู้บริโภคในตลาดสหรัฐฯ ทราบถึงคุณภาพและเอกลักษณ์เฉพาะ

ของข้าวหอมมะลิไทยเพ่ิมมากข้ึน

2. ขยายฐานลูกค้าข้าวหอมมะลิไทยในตลาด Mainstream 

ในรัฐฝ่ังตะวันตกของสหรัฐฯ

14 2568-91-E2T5-0019 โครงการประชาสัมพันธ์ข้าวไทยเพ่ือ เชิงปริมาณ 396,000 

เจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภคฮิสแปนิค ค่าเช่าพ้ืนท่ี -  มีการเข้าถึงผู้บริโภค 5,000 ราย 72,000 

ในแถบตะวันออกเฉียงใต้ของสหรัฐฯ ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ เชิงปริมาณ 90,000 

และแคริบเบียน ปีงบประมาณ พ.ศ.   - โปสเตอร์ (5 ช้ิน x 6,000 ) - สามารถเข้าถึงกลุ่มผู้บริโภคฮิสแปนิคในแถบตะวันออกเฉียงใต้ 30,000 

2568   - แผ่นพับ (4,000 แผ่น x 4 ) ของสหรัฐฯ และแคริบเบียน 16,000 

 - (สกอ./ สคต. เมืองไมอามี)    - ป้ายโฆษณาไวนิล 44,000 

ค่าจ้างเหมาบริการ 90,000 

  - ค่าตกแต่งคูหา 18,000 

  - ค่าจ้างล่าม (2 คน x  36,000)  72,000 

ค่าใช้จ่ายอ่ืน 144,000 

  - ค่าวัสดุ (ค่าวัตถุดิบและอุปกรณ์) 144,000 

15 2568-91-E2T5-0020 โครงการส่งเสริมสร้างภาพลักษณ์ เชิงปริมาณ 3,500,000               

ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทย ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์  (ส่ืออ่ืนๆ) 1. ส่ือถูกแสดงต่อกลุ่มเป้าหมายอย่างน้อย 10 ล้านคร้ัง 600,000 

ในตลาดสหรัฐอเมริกาปี 2568
 - ส่ือโฆษณา Online/ Social Media และอ่ืนๆ
 ท่ีเหมาะสม

2. เป้าหมายมีผู้น าเข้า/Influencers/ ส่ือมวลชน เข้าร่วมกิจกรรมไม่ต่ า
กว่า 20 ราย

600,000 

 - (สกอ./ สคต. นิวยอร์ก) ค่าจ้างเหมาบริการ 2,900,000               

- ค่าตกแต่งสถานท่ีในการจัดกิจกรรม เชิงคุณภาพ 550,000 

หมายเหตุ : แบบกองทุน 203 ก าหนดเป็น   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน  - เสริมสร้างภาพลักษณ์ข้าวไทยและผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทย 600,000 
ค่าตกแต่งคูหา/หรือสถานท่ีในการจัด
กิจกรรม

 - ค่าจ้างเหมาสาธิต ให้แก่ผู้บริโภคในสหรัฐอเมริกา 450,000 

ส่วนแบบฟอร์ม 4 และเอกสารแนบ 4  - ค่าจ้างเหมาบริการอ่ืนๆ (ค่าบริหารจัดการส่ือ 1,300,000               

เป็น ค่าตกแต่งคูหา Social Media และส่ืออ่ืนๆ ท่ีเหมาะสม ค่าจ้าง Influencer

/และหรือเชพท่ีมีช่ือเสียง ค่าจ้างถ่ายภาพ/

วิดีโอ)
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โครงการท่ีได้รับอนุมัติเงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบข้าว) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ จ านวน 17 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 29,460,000 บาท

รายละเอียดค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ ตัวช้ีวัด วงเงินท่ีสนับสนุน
(บาท)

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

16 2568-91-E2T5-0021 โครงการส่งเสริมตลาดสินค้าข้าว เชิงปริมาณ 500,000 

ผ่านช่องทางออนไลน์ร่วมกับ ค่าจ้างเหมาบริการ - มูลค่าส่ังซ้ือข้าวและผลิตภัณฑ์ไม่น้อยกว่า 3 ล้านบาท

Influencer ท าอาหารช่ือดัง   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน  ภายใน 1 ปี 500,000 

ชาวอาร์เจนตินา เชิงคุณภาพ

 - (สกอ./ สคต. บัวโนสไอเรส) 1. ผู้น าเข้าและผู้บริโภคมีความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับข้าวไทยและ

ตราสัญลักษณ์ข้าวหอมมะลิไทยเพ่ิมมากข้ึน

2. ข้าวไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดี มีศักยภาพ'ในการแข่งขันในตลาด

เพ่ิมมากข้ึน

17 2568-91-E2T5-0022 โครงการส่งเสริมสินค้าข้าวไทย เชิงปริมาณ 2,800,000               

ในตลาดสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ค่าจ้างเหมาบริการ 1. มูลค่าส่ังซ้ือผ่านกิจกรรม ทันที 2 ล้านบาท หรือภายใน 1 ปี 2,800,000               

 - (สกอ./ สคต. เมืองดูไบ)   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 10 ล้านบาท 1,200,000               

  - ค่าจ้างเหมาสาธิต 2. การน าเข้าข้าวไทยเพ่ิมข้ึนร้อยละ 10 800,000 

  - ค่าจ้างเหมาบริการอ่ืน (ค่าผลิตส่ือโฆษณา) เชิงคุณภาพ 800,000 

 - สร้างการรับรู้ให้กับผู้บริโภคเก่ียวกับคุณภาพและประโยชน์

ของข้าวไทย

29,460,000             รวม 17 โครงการ
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หน่วยงาน : สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย โดยสมาคมผู้ส่งออกข้าวไทย 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 500,000 บาท
1 2568-91-F1M1-0001 โครงการประชุมความร่วมมือ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง เชิงปริมาณ 250,000         

ทางการค้าข้าว (ประเทศผู้ส่งออก) ค่ำเล้ียงรับรอง  - รับรองคณะผู้แทนกำรค้ำจำกประเทศ 220,000          
กิจกรรมย่อย 1 รับรองคณะ ค่ำของขวัญ ผู้ส่งออก ไม่น้อยกว่ำ 1 คร้ังต่อปี 30,000            
ผู้แทนกำรค้ำจำกประเทศผู้ส่งออก เชิงคุณภาพ
เดินทำงมำประชุมท่ีประเทศไทย  - ประเทศผู้ส่งออกข้ำวมีกำรแลกเปล่ียน
เช่น เวียดนำม พม่ำ กัมพูชำ ข่ำวสำรเร่ืองข้ำวระหว่ำงกัน

2 2568-91-F1M1-0002 โครงการประชุมความร่วมมือ ด ำเนินกำร 1 คร้ัง เชิงปริมาณ 250,000         
ทางการค้าข้าว (ประเทศผู้น าเข้า) ค่ำเล้ียงรับรอง  - กำรส่งออกข้ำวไทยไปฮ่องกง สิงคโปร์ 220,000          
กิจกรรมย่อย 1 รับรองคณะ ค่ำของขวัญ และจีน มีมูลค่ำรวมกันไม่น้อยกว่ำ 30,000            
ผู้แทนกำรค้ำจำกประเทศผู้น ำเข้ำ 500 Million USD
เดินทำงมำประชุมท่ีประเทศไทย เชิงคุณภาพ
เช่น ฮ่องกง สิงคโปร์ สำธำรณรัฐ  - รักษำส่วนแบ่งกำรตลำดข้ำวไทยใน
ประชำชนจีน ฮ่องกง, สิงคโปร์, จีน

รวม 2 โครงการ 500,000           

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนฯ ในส่วนของค่าธรรมเนียมพิเศษการส่งออกข้าว ปีงบปประมาณ 2568
หน่วยงาน : สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 500,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดค่าใช้จ่าย ตัวช้ีวัด
วงเงินท่ีสนับสนุน

(บาท)
รหัสโครงการ
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ มีมติอนุมัติ แผนปฏบิัติการ
ปีงบประมาณ 2568 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) 

คร้ังที่ 1/2568 (เม่ือวันที่ 29 มกราคม 2568) 
(งบทั่วไป) จ านวน 8 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 286,251,600 บาท 



รวมแผนงานกองทุนฯ (สค.) ปีงบประมาณ 2568 (จ านวน 8 โครงการ) 286,251,600 

1. การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การส่งออก (จ านวน 8 โครงการ) 286,251,600 

184,062,200 

  กลยุทธ์ท่ี 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย (จ านวน 4 โครงการ) 184,062,200 

2568-91-E2T5-0037 โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าเกษตรอาหาร (เพ่ิมเติม) 8,944,200   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 26 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 36 ลบ.

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารไปเจรจาการค้าท่ีภูมิภาคแอฟริกา อาหารและเคร่ืองด่ืม แอฟริกา 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,472,100   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 13 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 18 ลบ.

สกอ./สคต.ไคโร

2) กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารไปเจรจาการค้าท่ีภูมิภาคลาติน อเมริกากลาง และแคริบเบียน อาหารและเคร่ืองด่ืม ลาติน อเมริกากลาง 
และแคริบเบียน

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,472,100   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 13 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 18 ลบ.

สกอ./สคต.ไนโรบี

1 2568-91-E2T5-0038 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในตลาดโลก 70,000,000 สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมยกระดับร้านอาหารไทยในต่างประเทศ ร้านอาหารไทย
ในต่างประเทศ

ท่ัวโลก 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 69 70,000,000  - คู่มือ (Guideline) ส าหรับการด าเนิน
ร้านอาหารไทยรูปแบบใหม่
ในภูมิภาคต่างๆ จ านวน 5 ฉบับ
 - Artwork ส าหรับส่ือประชาสัมพันธ์ 
ไม่น้อยกว่า 
10 ช้ินงาน
 - VDO ประชาสัมพันธ์ร้านและอาหาร
ไทย ไม่น้อยกว่า 10 ช้ินงาน
 - การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ 
(Impression) ไม่น้อยกว่า 
20 ล้านคร้ัง

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

2 2568-91-E2T5-0039 โครงการยกระดับภาพลักษณ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT อาหารไทย ท่ัวโลก 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 22,000,000   - ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 
300 ราย
 - ผู้ประกอบการร้าน Thai SELECT 
เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 
15 ราย
 - การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ไม่น้อย
กว่า 10 ล้านคร้ัง

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

2568-91-E2T5-0040 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ (เพ่ิมเติม) 1,500,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ลบ.

สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมจัดคณะผู้แทนการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์เยือนประเทศซาอุดีอาระเบีย สินค้าไลฟ์สไตล์ 
เฟอร์นิเจอร์ ของใช้ของ
ตกแต่งบ้าน เคหะ ส่ิง
ทอ เคร่ืองครัว พลาสติก
 เคร่ืองใช้บนโต๊ะอาหาร
และในครัว เคร่ืองเขียน
 ของเล่น

ซาอุดีอาระเบีย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 1,500,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ลบ.

สลต. /สคต. เจดดาห์

 รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

แผนปฏิบัติการท่ี 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ (จ านวน 4 โครงการ)

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป)  ปีงบประมาณ 2568
จ านวน 8 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 286,251,600 บาท

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย
 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการเดือนกุมภาพันธ์ 2568 – กันยายน 2569
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 รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย
 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

2568-91-E2T5-0041 โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก (Jewelry Hub)
(เพ่ิมเติม)

51,950,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 900 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 3,000 ลบ.

สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

 1) กิจกรรมงานแสดงสินค้า Bangkok Gems and Jewelry Fair คร้ังท่ี 72 อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ

ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 51,950,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 900 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 3,000 ลบ.

สลต./สคต. ท่ัวโลก

2568-91-E2T5-0042 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ (เพ่ิมเติม) 4,285,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 8 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมสร้างเครือข่ายและส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบริการ Tech Startup ในยุโรป ธุรกิจTech Startup เยอรมนี/ แฟรงเฟิร์ต 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,285,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 8 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

2568-91-E2T5-0043 โครงการผลักดัน Soft Power ผ่านธุรกิจบริการศักยภาพ (เพ่ิมเติม) 20,915,000 สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรม Global Game Exhibition G–star 2025 **เตรียมการปีงบ 2569 เกม สาธารณรัฐเกาหลี
/ปูซาน

29 ม.ค. 68 - 31 ธ.ค. 68 2,000,000 สพบ./สคต.กรุงโซล

2) กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจเกมสู่ตลาดเอเชีย เกม จีน/ เซ่ียงไฮ้ 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,765,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 4 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 100 ลบ.

สพบ./สคต. เซ่ียงไฮ้

3) กิจกรรม Gamescom Asia 2025 **เตรียมการปีงบ 2569 เกม สิงคโปร์ 29 ม.ค. 68 - 30 พ.ย. 68 950,000 สพบ./
สคต.กรุงสิงคโปร์

4) กิจกรรม RoadShow มวยไทยในภูมิภาคจีน (หนานหนิง) มวยไทย สินค้าและ
อุปกรณ์เก่ียวเน่ือง

จีน / หนานหนิง 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,400,000  - ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย สพบ./
สคต. หนานหนิง

5) กิจกรรม RoadShow มวยไทยในภูมิภาคจีน (เมืองเซ่ียเหมิน) มวยไทย สินค้าและ
อุปกรณ์เก่ียวเน่ือง

จีน/เซ่ียเหมิน 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,400,000  - ผู้เข้าร่วมงาน 200 ราย สพบ./
สคต.เซ่ียเหมิน

6) กิจกรรม RoadShow มวยไทยในภูมิภาคจีน (เมืองชิงต่าว) มวยไทย สินค้าและ
อุปกรณ์เก่ียวเน่ือง

จีน/ชิงต่าว 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,400,000  - ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย สพบ./
สคต.เมืองชิงต่าว

7) กิจกรรม RoadShow มวยไทยในภูมิภาคจีน (เมืองกวางโจว) มวยไทย สินค้าและ
อุปกรณ์เก่ียวเน่ือง

จีน/กวางโจว 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 3,000,000  - ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย สพบ./
สคต.เมืองกวางโจว

8) กิจกรรม RoadShow มวยไทยในภูมิภาคจีน (นครเฉิงตู) มวยไทย สินค้าและ
อุปกรณ์เก่ียวเน่ือง

จีน/เฉิงตู 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 3,000,000  - ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย สพบ./
สคต.นครเฉิงตู

3 2568-91-E2T5-0044 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุนและสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ 2,968,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้าธุรกิจแฟรนไชส์ประเทศฟิลิปปินส์ ธุรกิจแฟรนไชส์ ฟิลิปปินส์/มะนิลา 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,968,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สพบ./สคต.มะนิลา

4 2568-91-E2T5-0045 โครงการต่อยอดงานวิจัยและสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างนักวิจัย
และผู้ประกอบการสินค้าเกษตรไทย เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการค้า

สินค้าเกษตรนวัตกรรม ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 1,500,000 คต.

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการเดือนพฤษภาคม - ธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน พฤศจิกายน 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการเดือนพฤษภาคม - พฤศจิกายน 2568
- ก าหนดจัดงาน ตุลาคม 2568
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 รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย
 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

18,320,000 

18,320,000 

5 2568-91-F1M1-0155 โครงการจัดประชุมสัมมนามันส าปะหลังโลก ปี 2568 
(World Tapioca Conference 2025 : WTC 2025)

มันเส้น  
มันอัดเม็ด

แป้งมันส าปะหลัง

ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 18,000,000   - จ านวนผู้เข้าร่วมประชุม
และนิทรรศการไม่ต่ ากว่า 600 ราย 
 - สร้างมูลค่าการค้าไม่ต่ ากว่า 
60 ล้านบาท

คต.

6 2568-91-F1M1-0156 โครงการประชุมเจรจาระหว่างประเทศว่าด้วยเร่ืองทรัพย์สินทางปัญญา ทรัพย์สินทางปัญญา 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 320,000  - ระดับความสัมพันธ์และความ
ร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญามาก
ข้ึน/ดีข้ึน เฉล่ียร้อยละ 5
 - สร้างความร่วมมือด้านทรัพย์สินทาง
ปัญญาระหว่างประเทศ ภาครัฐและ
ภาคเอกชนต่างประเทศได้ทราบถึง
พัฒนาการของการคุ้มครองและป้อง
ปรามการละเมิดสิทธิในทรัพย์สินทาง
ปัญญา ไทยมีภาพลักษณ์ท่ีดี ได้รับ
ความเช่ือม่ันและการยอมรับจาก
ต่างประเทศ

ทป.

แผนปฏิบัติการท่ี 3 การเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ (จ านวน 2 โครงการ) 83,869,400 

83,869,400 

2568-91-J2L8-0011 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดอาเซียน (เพ่ิมเติม) 15,800,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 170 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 217 ล้านบาท

สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า Mini Thailand Week ณ จังหวัดเสียมราฐ สินค้าอุปโภค บริโภค จังหวัดเสียมราฐ 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,500,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

สพต 1 / สคต.พนมเปญ

2) งานแสดงสินค้า Mini Thailand Week 2025 ณ เมืองเซบู สาธารณรัฐฟิลิปปินส์ เมืองเซบู 
สาธารณรัฐฟิลิปปินส์

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 3,200,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 90 ล้านบาท

สพต.1/ สคต.
กรุงมะนิลา

3) งานแสดงสินค้า Mini Thailand Week 2025 ณ แขวงเชียงขวาง เคร่ืองอุปโภคบริโภค 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า 
ของใช้ภายในบ้าน 
เคร่ืองส าอาง 
เคร่ืองหนัง

แขวงเชียงขวาง 
สปป. ลาว

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 3,600,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 27 ล้านบาท

สพต.1 / สคต.เวียงจันทน์

1. อาหารและเคร่ืองด่ืม
2. ผลิตภัณฑ์
เพ่ือสุขภาพและ
ความงาม
3. ของใช้/ของ
ตกแต่งบ้าน
4. แฟช่ันและ
ไลฟ์สไตล์
5. อัญมณีและ
เคร่ืองประดับ
6. อ่ืนๆ

แผนปฏิบัติการท่ี 2 การเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปิดตลาด (จ านวน 2 โครงการ)

  กลยุทธ์ท่ี 2.1 การประชุมเจรจาเชิงรุก (จ านวน 2 โครงการ)

กลยุทธ์ท่ี 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟ้ืนตลาดเก่า (จ านวน 2 โครงการ)

สมาพันธรัฐสวิส 
ประเทศอาเซียนและ
ประเทศคู่เจรจาของ
กลุ่มประเทศอาเซียน 
อาทิ จีน ญ่ีปุ่น 
สาธารณรัฐเกาหลี 
ออสเตรเลีย และ
นิวซีแลนด์ ประเทศ
ในภูมิภาคยุโรปและ
อเมริกา อาทิ 
สมาพันธรัฐสวิส เบล
เย่ียม สหรัฐอเมริกา 
เป็นต้น
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 รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย
 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

4) งานแสดงสินค้า Mini Thailand Week 2025 ณ เมืองโกตาคินาบาลู 1. อาหารและเคร่ืองด่ืม 
2. ของใช้ในบ้าน/ของ
ตกแต่งบ้าน
3. แฟช่ันและ
ไลฟ์สไตล์
4. ผลิตภัณฑ์
เพ่ือสุขภาพ
และความงาม
5. อ่ืนๆ

เมืองโกตาคินาบาลู
มาเลเซีย

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,500,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 50 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 50 ล้านบาท

สพต.1/ สคต. กัวลาลัมเปอร์

7 2568-91-J2L8-0012 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และออสเตรเลีย 2,250,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 110 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทยร่วมกับซูเปอร์มาเก็ต หรือ Drug Store 
ในเมืองหลักและเมืองรอง

อาหารและเคร่ืองด่ืม 
แฟช่ัน และไลฟ์สไตล์

ญ่ีปุ่น 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,250,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 110 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สคต.โตเกียว/
สคต.โอซากา/  
สตท.ฮิโรชิมา

8 2568-91-J2L8-0013 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดยุโรปและ CIS 9,139,400   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 47 ล้านบาท

สพต.2 / สคต.ยุโรป และ CIS

1) กิจกรรมบุกเบิกตลาดในภูมิภาคยุโรปและ CIS  (1 คณะ) ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

สแกนดิเนเวีย/
เอเชียกลาง

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,549,400   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สพต.2 / สคต.ยุโรป และCIS

2) กิจกรรมจัด In-store Promotion ร่วมกับห้างสรรพสินค้าซูเปอร์มาร์เก็ต/ซูเปอร์สโตร์
ในภูมิภาคยุโรปและ CIS

ทุกประเภทสินค้า ภูมิภาค
ยุโรปและ CIS

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 4,590,000   - มูลค่าเจรจาการค้า 27 ล้านบาท สพต.2 / สคต.ยุโรป และCIS

2568-91-J2L8-0014 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดแอฟริกาและตะวันออกกลาง 
(เพ่ิมเติม)

9,080,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 13 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 45 ล้านบาท

สพต.2/สคต.แอฟริกา
และตะวันออกกลาง

1) กิจกรรม Sourcing Forum from Africa & Middle East ทุกประเภทสินค้า / 
ธุรกิจบริการ

ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,725,800   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
8 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้านบาท

สพต.2/สคต.แอฟริกา
และตะวันออกกลาง

2) กิจกรรมจัด In Store Promotion ร่วมกับห้างสรรพสินค้าและร้าน Grocery ไทย
ในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง

ทุกประเภทสินค้า สหรัฐอาหรับเอ
มิเรตส์/กาตาร์/
ซาอุดีอาระเบีย/
อิสราเอล/ตุรกี/
อิยิปต์/แอฟริกาใต้/
ไนจีเรีย/เคนยา

29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 3,027,400   - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท สพต.2/สคต.แอฟริกา
และตะวันออกกลาง

3) กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าไทยเยือนภูมิภาคแอฟริกา (Out-Going Mission) 
(Eye on Africa)

ทุกประเภทสินค้า ภูมิภาคแอฟริกา 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 3,326,800   - ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
5 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 10 ล้านบาท

สพต.2/สคต.แอฟริกา

2568-91-J2L8-0015 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming Trade Mission)
(เพ่ิมเติม)

12,600,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 971 ราย สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า Style Bangkok Fair 2025 สินค้าของขวัญ 
ของตกแต่งบ้าน 
สินค้าเคร่ืองนุ่งห่ม
และเคร่ืองหนัง

ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 2,900,000  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
208 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป,รัสเซีย
และ CIS, ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,
ลาตินอเมริกา, ภูมิภาคแอฟริกา, 
ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

2) งานแสดงสินค้า THAIFEX - Anuga Asia 2025 สินค้าอาหาร ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 7,900,000  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
718 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป,รัสเซีย
และ CIS, ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,
ลาตินอเมริกา, ภูมิภาคแอฟริกา, 
ภูมิภาคตะวันออกกลาง)
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 รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย
 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

3) งานแสดงสินค้า TAPA 2025 เคร่ืองปรับอากาศ 
และเคร่ืองท าความ
เย็น เคร่ืองใช้ไฟฟ้า
และอิเล็กทรอนิกส์

ไทย 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 1,800,000  ผู้ประกอบการเข้าร่วมโครงการ 
45 ราย

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป,รัสเซีย
และ CIS, ภูมิภาคอเมริกาเหนือ,
ลาตินอเมริกา, ภูมิภาคแอฟริกา, 
ภูมิภาคตะวันออกกลาง)

2568-91-J2L8-0016 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในตลาดโลก 35,000,000 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

กิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารและร้านอาหารไทยในต่างประเทศ 29 ม.ค. 68 - 30 ก.ย. 68 35,000,000   - จ านวนผู้เข้าร่วมกิจกรรมไม่ต่ ากว่า 
1,000 คน
 - ผู้น าเข้าและร้านอาหารไทยเข้าร่วม
กิจกรรมไม่น้อยกว่า 
50 บริษัท/ร้าน
 - สร้างการรับรู้ในกลุ่มผู้บริโภคในตลาด
เป้าหมายไม่ต่ ากว่า 10,000,000 คร้ัง
 - เกิดมูลค่าการส่ังซ้ือสินค้าไทยไม่ต่ ากว่า
 20 ล้านบาท

สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

ข้อมูล ณ 29 มกราคม 2568
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ 
ปีงบประมาณ 2568 (งบทั่วไป) 

คร้ังที่ 1/2568 (เม่ือวันที่ 29 มกราคม 2568) 
(งบทั่วไป) จ านวน 8 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 286,251,600 บาท 



1 2568-91-E2T5-0037 โครงการส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 8,944,200 
สินค้าเกษตรอาหาร กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหาร 4,472,100 ตัวช้ีวัด

ไปเจรจาการค้าท่ีภูมิภาคแอฟริกา เชิงปริมาณ :
วัตถุประสงค์  1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 374,100 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
1. เพ่ือส่งเสริมให้ประเทศไทย  2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 150,000 13 ราย
เป็นศูนย์กลางการผลิต  3. ค่าจ้างเหมาบริการ 350,000 เชิงคุณภาพ :
และการส่งออกสินค้าอาหาร  4. ค่าล่าม 147,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ของไทย  5. ค่าเล้ียงรับรอง 140,000 18 ล้านบาท
2. เพ่ือเร่งรัดท าตลาด  6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 
เชิงกลยุทธ์ ขยายส่วนแบ่ง  7. ค่าธรรมเนียม 18,000 
ตลาดส่งออกของไทย  8. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 3,290,600 
ให้เติบโตอย่างเข้มแข็งและ
ย่ังยืน เน้นรักษาตลาดเดิม กิจกรรมท่ี 2 คณะผู้แทนการค้าสินค้าอาหารไปเจรจาการค้า 4,472,100 ตัวช้ีวัด
ฟ้ืนฟูตลาดเก่าจากสถานการณ์ ท่ีภูมิภาคลาติน อเมริกากลาง และแคริบเบียน เชิงปริมาณ :
ในต่างประเทศท่ีเคยเป็น  1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 374,100 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
อุปสรรค และเปิดตลาดใหม่  2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 150,000 13 ราย
รวมท้ังกระชับความสัมพันธ์  3. ค่าจ้างเหมาบริการ 350,000 เชิงคุณภาพ :
และขยายความร่วมมือ  4. ค่าล่าม 147,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ทางการค้ากับต่างประเทศ  5. ค่าเล้ียงรับรอง 140,000 18 ล้านบาท
ท่ีมีศักยภาพ  6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 
3. เพ่ือเผยแพร่ศักยภาพ  7. ค่าธรรมเนียม 18,000 
การผลิตสินค้าในภาค  8. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 3,290,600 
อุตสาหกรรมอาหารของไทย
4. เพ่ือการขยายตลาดการส่งออกสินค้าอาหาร
ของไทย
5. เพ่ือผู้ประกอบการสินค้าอาหารของไทยได้ศึกษา
ภาวะตลาด แนวโน้มสินค้า และพัฒนาผลิตภัณฑ์
ให้ตรงกับลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

วิธีด าเนินการ
1. จัดท ารายละเอียด ก าหนดการ และเอกสารเผยแพร่
เพ่ือเชิญชวนผู้ส่งออกเข้าร่วมโครงการ
2. รับสมัคร เชิญชวนผู้สนใจเข้าร่วมโครงการ
3. รวบรวมผู้ประกอบการท่ีสมัครเข้าร่วมโครงการ
และประสาน สคต. ท่ีเก่ียวข้องทราบ
4. สคต.เชิญชวนผู้ซ้ือ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่าย
ในต่างประเทศเข้าร่วมนัดหมายเจรจาการค้ากับ
ผู้ประกอบการท่ีร่วมโครงการ
5. จัดคณะผู้แทนการค้าเดินทางไปเจรจาการค้า
กับผู้ซ้ือ/ผู้น าเข้า/ตัวแทนจ าหน่าย รวมท้ังการส ารวจ
ตลาดและย่านการค้าส าคัญ

2 2568-91-E2T5-0038 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย 70,000,000
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในตลาดโลก
 - กิจกรรมยกระดับร้านอาหารไทยในต่างประเทศ

ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 6,500,000 เชิงปริมาณ :
1. เพ่ือศึกษาแนวโน้มสถานการณ์ตลาดและ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 9,200,000
พฤติกรรมของผู้บริโภคในต่างประเทศท่ีสนใจ - แผ่นพับ 4 สี 6 หน้า 100,000

- โปสเตอร์ 100,000
- ป้ายโฆษณาไวนิล/บิลบอร์ด 1,000,000
- หนังสือพิมพ์และเว็บไซต์ส่ือออนไลน์ 3,500,000
ในต่างประเทศ

- โซเชียลมิเดีย 4,500,000

3. ค่าจ้างเหมาบริการ 54,300,000
- ค่าจ้างเหมาออกแบบ/ตกแต่งสถานท่ี 3,000,000
- ค่าจ้างเหมาด าเนินงาน 20,800,000
- ค่าจ้างเหมาจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ 5,000,000
- ค่าจ้างเหมาจัดท าคู่มือ (Guideline) 500,000
- ค่าจ้างเหมาศึกษาในตลาดอเมริกา 5,000,000
- ค่าจ้างเหมาศึกษาขยายผลในภูมิภาคอ่ืนๆ 20,000,000

1. คู่มือ (Guideline) ส าหรับการ
ด าเนินร้านอาหารไทยรูปแบบใหม่ใน
ภูมิภาคต่างๆ จ านวน 5 ฉบับ
2. Artwork ส าหรับส่ือประชาสัมพันธ์
ไม่น้อยกว่า 10 ช้ินงาน
3. VDO ประชาสัมพันธ์ร้านและอาหาร
ไทย ไม่น้อยกว่า 10 ช้ินงาน
4. การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์
(Impression) ไม่น้อยกว่า 
20 ล้านคร้ัง

อาหารไทย
2. เพ่ือผลักดันและส่งเสริมอาหารไทย พร้อมท้ัง
ประชาสัมพันธ์ร้านอาหารและตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT ให้เป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย
ในระดับสากล
3. เพ่ือส่งเสริมและเพ่ิมมูลค่าการส่งออกสินค้า
เคร่ืองปรุงรส วัตถุดิบและข้าวของไทย
4. เพ่ือเป็นส่วนสนับสนุนการสร้าง Soft Power 
ด้านอาหารไทย
5. เพ่ือเป็นแนวทางให้กับผู้ประกอบการท่ีสนใจลงทุน
ประกอบกิจการร้านอาหารไทยในต่างประเทศ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม วงเงินท้ังส้ิน 100,944,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ ราตละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัด วงเงิน

- ขอขยายกรอบระยะเวลา
ด าเนินโครงการและผูกพันเงิน
ไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 
2569
- ระยะเวลาด าเนินการเดือน
กุมภาพันธ์ 2568 –
กันยายน 2569
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม วงเงินท้ังส้ิน 100,944,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ ราตละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัด วงเงิน

วิธีด าเนินการ
1. จัดจ้างท่ีปรึกษา/ผู้เช่ียวชาญศึกษารายละเอียด

และการด าเนินการจัดท าร้านอาหารไทยในรูปแบบใหม่
(เบ้ืองต้นก าหนดเป็นพ้ืนท่ีในนครลอสแอนเจลิส  
ประเทศสหรัฐอเมริกา เน่ืองจากเป็นพ้ืนท่ีศักยภาพ 
มีร้านอาหารไทยเป็นจ านวนมากและหลากหลายรูปแบบ)
2. จ้างเหมาด าเนินร้านอาหารไทยในรูปแบบใหม่
ตามรายละเอียดผลการศึกษาท่ีได้จากข้อ 1
โดยบริหารจัดการและทดลองด าเนินการ
เป็นระยะเวลา 12 เดือน เพ่ือประเมินสถานการณ์
และแนวโน้มตลาดท่ีส่งผลต่อความส าเร็จและความ
ย่ังยืนของกิจการ ท้ังน้ี จะต้องมีการหารือร่วมกับ
หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องก่อนจ้างเหมาด าเนินการ
เพ่ือให้การด าเนินการเป็นไปอย่างถูกต้องตามระเบียบ
ราชการ
3. จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ต่างๆ ของร้าน อาทิ
Roll-up, ป้ายโฆษณา, แผ่นพับ, โบรชัวร์, Catalog,
VDO, รูปภาพ, Artwork ส าหรับโปรโมทร้าน
และอาหารไทยในช่องทางออฟไลน์และออนไลน์
รวมถึงการจัดท า Promotion รายเดือน
4. จัดท าคู่มือ (Guideline) เพ่ือเป็นแนวทาง
ในการด าเนินร้านอาหารไทยรูปแบบใหม่อ่ืนๆ ต่อไป

5. ขยายผลการด าเนินการ โดยจัดจ้างศึกษาถึง
ความเป็นไปได้ของการด าเนินร้านอาหารไทย

รูปแบบใหม่ในภูมิภาคอ่ืนๆ ต่อไป อาทิ ยุโรป เอเชีย 
ตะวันออกกลาง และโอเชียเนีย

3 2568-91-E2T5-0039 โครงการยกระดับภาพลักษณ์อาหารไทย 22,000,000 
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT  ตัวช้ีวัด

1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 1,000,000
วัตถุประสงค์ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 11,590,000
1. เพ่ือยกระดับภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ 2.1 สถานีโทรทัศน์ (เอกชน) 850,000
Thai SELECT ในการเป็น Global Brand 2.2 หนังสือพิมพ์ (หน้าหน่ึง 2 ฉบับ) 500,000
ของอาหารไทย 2.3 หนังสือพิมพ์ (คอลัมน์ 6*10 น้ิว สี) 200,000
2. เพ่ือยกระดับและส่งเสริมภาพลักษณ์ 2.4 หนังสือพิมพ์ (คอลัมน์ 12*10 น้ิว สี) 240,000
สร้างการตระหนักรู้และกระแสความนิยมการบริโภค 2.5 ค่าจ้าง Influencer/Blogger/KOLต่างชาติ (Mega)

2.6 ค่าจ้าง Influencer/Blogger/KOLต่างชาติ (Mega)
4,000,000

อาหารไทยในต่างประเทศ รวมถึงการใช้บริการ 2.6 ค่าจ้าง Influencer/Blogger/KOLต่างชาติ (Macro) 2,200,000
ร้านอาหารไทย สร้างความต้องการซ้ือสินค้าไทย 2.6 โปสเตอร์ 50,000
ท่ีเก่ียวเน่ือง และผลักดัน Soft Power อาหารไทย 2.7 โซเชียลมิเดีย 1,000,000
ให้เป็นส่วนส าคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจไทย 2.8 ป้ายโฆษณาไวนิล/บิลบอร์ด 500,000
3. เพ่ือเสริมสร้างความเช่ือม่ันและทัศนคติอันดี 2.9 หนังสือพิมพ์และเว็บไซต์ส่ือออนไลน์ 2,000,000
ต่ออาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT (ในประเทศและต่างประเทศ)
4. เพ่ือสร้างกระแสความนิยมและกระตุ้นผู้บริโภค 2.10  แผ่นพับ 4 สี 6 หน้า 50,000
โดยเฉพาะชาวต่างชาติให้เกิดความต้องการบริโภค 3. ค่าจ้างเหมาฯ 7,800,000
อาหารไทย รวมถึงใช้บริการร้านอาหารท่ีได้รับ 3.1 ค่าจ้างเหมาออกแบบ/ตกแต่ง 1,000,000
ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT มากข้ึน 3.2 ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 3,500,000
วิธีด าเนินการ 3.3 ค่าจ้างเหมาจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ 2,500,000
1. จัดงานเปิดตัวตรา Thai SELECT ท่ีได้มีการปรับ 3.5 ค่าจ้างเหมาสาธิตโดยเชฟช่ือดัง 800,000
ภาพลักษณ์ใหม่ โดยกราบทูลเชิญทูลกระหม่อมหญิง 4. ค่าล่าม 110,000
อุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี (22 คน x 1 วัน x 5,000 บาท x 1 คร้ัง) 
เสด็จเป็นองค์ประธาน และมีผู้เข้าร่วมงาน 5. ค่าเล้ียงรับรอง 1,500,000
ประกอบด้วย แขกผู้มีเกียรติ ผู้ซ้ือผู้น าเข้าสินค้าอาหาร
รายส าคัญ ผู้แทนจากสถานเอกอัครทูตประเทศต่างๆ
ประจ าประเทศไทย ผู้ทรงอิทธิพลในแวดวงอาหาร
ท้ังในประเทศและต่างประเทศ ส่ือมวลชน
Influencer/Bloggerท่ีมีช่ือเสียงในด้านอาหาร
เชฟท่ีมีช่ือเสียง ผู้ประกอบการร้านอาหารไทยท่ีได้รับ
ตรา Thai SELECT ท้ังในประเทศและต่างประเทศ
เป็นต้น

เชิงปริมาณ : 
1. ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 300 ราย
2. ผู้ประกอบการร้าน Thai SELECT 
เข้าร่วมไม่น้อยกว่า 15 ราย

เชิงคุณภาพ :
การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ไม่น้อยกว่า
 10 ล้านคร้ัง
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม วงเงินท้ังส้ิน 100,944,200 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรมรหัสโครงการ ราตละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัด วงเงิน

2. ภายในงานมีกิจกรรมต่าง ๆ อาทิ
 - การสาธิตการท าอาหารไทยโดยเชฟท่ีมีช่ือเสียง
ระดับโลก
 - การจัด Gala Dinner เพ่ือสร้างประสบการณ์พิเศษ
ให้กับแขกท่ีเข้าร่วมงาน
 - การจัดนิทรรศการแสดงศักยภาพอาหารไทย
และการปรับภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ Thai SELECT
3. จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ตรา Thai SELECT
ประชาสัมพันธ์อาหารไทย และประชาสัมพันธ์
กิจกรรม พร้อมเผยแพร่ผ่านส่ือต่างๆ ท้ังในและ
ต่างประเทศ
4. น า Influencer/Blogger/KOL ท่ีมีช่ือเสียงจาก
ภูมิภาคต่างๆ เข้าร่วมกิจกรรม พร้อมสร้าง content
เพ่ือโปรโมทงานและการปรับภาพลักษณ์ตราฯ
ให้เกิดกระแสในวงกว้างท่ัวโลก

100,944,200             
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1 2568-91-E2T5-0040 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ 1,500,000 
(เพ่ิมเติม) กิจกรรมท่ี 1 : กิจกรรมจัดคณะผู้แทน 1,500,000 ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์ การค้าสินค้าไลฟ์สไตล์เยือนประเทศ เชิงปริมาณ :
1.เพ่ือเพ่ิมปริมาณและมูลค่าการส่งออกสินค้าไลฟ์สไตล์ ซาอุดีอาระเบีย ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
และแฟช่ันของไทย ท้ังในตลาดเดิมและขยาย  1. ค่าจ้างเหมาบริการ 1,065,600 
การส่งออกไปยังตลาดใหม่  2. ค่าล่าม 130,000 เชิงคุณภาพ :
2. เพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันของผู้ส่งออก/  3. ค่าเล้ียงรับรอง 50,000 มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท
ผู้ประกอบการไทย SMEs ให้สามารถผลิตสินค้า  4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 2,400 
ท่ีมีอัตลักษณ์ เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค  5. ค่าธรรมเนียม 5,000 
ตาม Megatrend โลก  6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 247,000 

วิธีด าเนินการ

2 2568-91-E2T5-0041 โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลาง 51,950,000 
การค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับของโลก กิจกรรมท่ี 1 : งานแสดงสินค้า Bangkok 51,950,000 ตัวช้ีวัด
(Jewelry Hub) (เพ่ิมเติม) Gems and Jewelry Fair คร้ังท่ี 72

 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 51,754,440 
 2. ค่าใช้จ่ายด้านเจ้าหน้าท่ี 195,560 
 (ค่าปฏิบัติงานล่วงเวลา)

วัตถุประสงค์

53,450,000 

รหัสโครงการ

3. การเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขัน (Enhancing Competitivenes)
4. การแสวงหาวัตถุดิบอัญมณีและการผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางการประมูลวัตถุดิบอัญมณี

และเคร่ืองประดับ ให้ตรงกับความต้องการของผู้ซ้ือในตลาดเป้าหมาย อันจะเป็นการสร้าง
ขีดความสามารถทางการแข่งขันให้แก่ผู้ประกอบการไทย

ให้เป็นศูนย์กลางการซ้ือขายอัญมณีและเคร่ืองประดับอย่างย่ังยืน
9. เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นผู้น า Trend สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับในภูมิภาคอาเซียนและเอเชีย

มีโอกาสขยายตลาดไปยังต่างประเทศ

2. การเจาะตลาดท่ีมีศักยภาพ (Deepening Potential Markets)

1. เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการผลิต การค้าและการประมูลสินค้าอัญมณี

1. ด าเนินการขออนุมัติโครงการประมาณการค่าใช้จ่ายในการด าเนินกิจกรรม จัดจ้างบริษัท

ในต่างประเทศมากย่ิงข้ึน
8. ประชาสัมพันธ์ย่านการค้า และงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย

4. เพ่ือผลักดันและพัฒนาศักยภาพการผลิตและการค้าสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ

5. พัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการในการผลิต/ออกแบบ/สร้างมูลค่าเพ่ิมสินค้าอัญมณี

รวมท้ังการสร้างแบรนด์สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับให้เป็นท่ียอมรับในตลาดโลก
10. เพ่ือเปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการขนาดกลางและเล็กท่ีมีศักยภาพในการผลิตและออกแบบได้

ให้มีการส่งออกมากย่ิงข้ึน

5. ประชาสัมพันธ์สร้างภาพลักษณ์สินค้าไลฟ์สไตล์ไทยและแฟช่ัน

6. สร้างภาพลักษณ์ และประชาสัมพันธ์สร้างความเช่ือม่ันให้แก่สินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ
7. เพ่ือแสดงศักยภาพของอุตสหกรรมอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย ให้เป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย

3. เพ่ือให้สินค้าไลฟ์สไตล์และแฟช่ันไทยมีความหลากหลายโดดเด่นและมีเอกลักษณ์

และเคร่ืองประดับของโลก
2. เพ่ือเพ่ิมมูลค่าการส่งออกและขยายส่วนแบ่งทางการตลาดสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ
3. เพ่ือสร้างให้งานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ (Bangkok Gems and Jewelry Fair)
เป็นเวทีการค้าระหว่างประเทศ ท่ีส าคัญในภูมิภาคเอเชียท่ีเปิดโอกาสให้เกิดการเจรจาการค้า 
และพบปะผู้น าเข้าจากต่างประเทศ

ในการขยายโอกาสทางการค้า

วิธีด าเนินการ 1. การส่งเสริมภาพลักษณ์อุตสาหกรรมและปรับปรุงและพัฒนา

เชิงปริมาณ : 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 900 ราย

เชิงคุณภาพ :   
มูลค่าเจรจาการค้า 3,000 ล้านบาท

ด าเนินการในส่วนต่างๆ ท่ีก าหนด
2. ประสาน สคต. ท่ีเก่ียวข้อง เพ่ือเตรียมการจัดกิจกรรม
3.ประสานเชิญชวนและคัดเลือกผู้ประกอบการสินค้ากลุ่มเป้าหมายเพ่ือเข้าร่วมกิจกรรม
4. ประเมินผลการจัดงานและรายงานผลการจัดงาน

 ตัวช้ีวัด

4. เพ่ือสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการสินค้าไลฟ์สไตล์ไทยและแฟช่ัน
ตลอดจนการส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการในการพัฒนาสินค้าใหม่ๆ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ วงเงินท้ังส้ิน 53,450,000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน
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1 2568-91-E2T5-0042 โครงการส่งเสริมธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจ 4,285,000 
เก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ (เพ่ิมเติม) กิจกรรมท่ี 1 : กิจกรรมสร้างเครือข่าย 4,285,000 ตัวช้ีวัด

และส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจบริการ
วัตถุประสงค์ Tech Startup ในยุโรป
1. เพ่ือส่งเสริมการน ารายได้เข้าประเทศ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 1,500,000 
2. เพ่ือส่งเสริมให้เกิดเครือข่าย 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,300,000 
ความร่วมมือ/สร้างพันธมิตรทาง 3. ค่าล่าม 216,000 
ธุรกิจระหว่างผู้ประกอบการไทย 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 254,025 
และต่างชาติ 5. ธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 10,000 
3. เพ่ือให้ผู้ประกอบการไทยได้ศึกษาลู่ทาง 6. ค่าใช้จ่ายจ าเป็นในการเดินทาง 4,975 
และเตรียมความพร้อมในการขยายสู่ตลาดต่างประเทศ
วิธีด าเนินการ
น าคณะผู้ประกอบการธุรกิจเทคสตาร์ดอัพไทยไปน าเสนอผลงาน/แนวคิดแก่นักลงทุนประเทศเยอรมนี 
เพ่ือสร้างโอกาสท่ีจะหาเครือข่ายพันธมิตรทางธุรกิจเป็นเวทีในการส่งเสริมภาพลักษณ์และศักยภาพ
ของธุรกิจเทคสตาร์ดอัพไทยสู่นักลงทุนต่างชาติ

2 2568-91-E2T5-0043 โครงการผลักดัน Soft Power ผ่านธุรกิจบริการ 20,915,000 
ศักยภาพ (เพ่ิมเติม) กิจกรรมท่ี 1 งาน Global Game 2,000,000 

Exhibition G–star 2025 
**เตรียมการปีงบ 2569

วัตถุประสงค์  - ค่าเช่าพ้ืนท่ี 2,000,000 
1. เพ่ือพัฒนา/ส่งเสริม/สนับสนุนให้ธุรกิจ
บริการไทยมีศักยภาพเพ่ือการค้า
ระหว่างประเทศปรับตัวและมีขีดความ
สามารถในการแข่งขันในตลาดโลก

2. ส่งเสริมการท าตลาดและขยายธุรกิจบริการไทย
ไปต่างประเทศ โดยเฉพาะธุรกิจบริการท่ีได้รับ
มอบหมายให้เป็นหน่วยงาน Focal Point กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมส่งเสริมธุรกิจเกม 4,765,000 ตัวช้ีวัด
และหน่วยงานสนับสนุน สู่ตลาดเอเชีย
3. เพ่ือสร้างและขยายโอกาสทางการค้าของธุรกิจ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 2,000,000 เชิงคุณภาพ :
มวยไทย และสินค้าท่ีเก่ียวข้องในตลาดต่างประเทศ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,500,000 มูลค่าเจรจาการค้า 100 ล้านบาท
4. เพ่ือส่งเสริมนโยบาย Soft Power ของไทยผ่าน 3. ค่าล่าม 140,000 เชิงปริมาณ :
“มวยไทย” อันจะน าไปสู่การต่อยอดทางธุรกิจอ่ืนๆ 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 120,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม 4 ราย
5. เพ่ือสร้างกระแสความนิยม วัฒนธรรม ศิลปะ 5. ค่าธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 5,000 
และวิถีความเป็นไทย เพ่ือขยายฐานความนิยม
ไปยังกลุ่มผู้บริโภคและขยายการรับรู้เก่ียวกับ กิจกรรมท่ี 3 งาน Gamescom Asia 950,000 
มวยไทยในฐานะกีฬา การออกก าลังกาย ศิลปะ 2025
และวิถีความเป็นไทย เพ่ือขยายฐานความนิยม **เตรียมการปีงบ 2569
ไปยังกลุ่มผู้บริโภคต่างชาติ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 950,000 

วิธีด าเนินการ
จัดจ้างส าหรับเตรียมการ
1. ด าเนินการส ารองพ้ืนท่ี ออกแบบและตกแต่งคูหา
Thailand Pavilion ในงานแสดงสินค้าเกม
ในต่างประเทศ
2. น าผู้ประกอบการอุตสาหกรรมเกมเข้าร่วมงานฯ กิจกรรมท่ี 4 กิจกรรม RoadShow 2,400,000 ตัวช้ีวัด
ส าคัญๆ ต่างชาติท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมฯ มวยไทยในภูมิภาคจีน (หนานหนิง) เชิงคุณภาพ : -

เพ่ือเจรจาการค้าและสร้างเครือข่ายกับ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 400,000 เชิงปริมาณ : ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย
ผู้ประกอบการต่างชาติ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,000,000 

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ วงเงินท้ังส้ิน 28,168,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

เชิงปริมาณ : 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
8 ราย

เชิงคุณภาพ : 
มูลค่าเจรจาการค้า 
20 ล้านบาท

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการ
และผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ
เดือนพฤษภาคม - เดือนพฤศจิกายน 2568
- ก าหนดจัดงาน ตุลาคม 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการ
และผูกพันเงินไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ
เดือนพฤษภาคม - เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน พฤศจิกายน 2568
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สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ วงเงินท้ังส้ิน 28,168,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

  - จัดกิจกรรมส่งเสริมประชาสัมพันธ์มวยไทย กิจกรรมท่ี 5 กิจกรรม RoadShow 2,400,000 ตัวช้ีวัด
ในต่างประเทศ ควบคู่กับกิจกรรมอ่ืนๆ เช่น การจัด มวยไทยในภูมิภาคจีน (เมืองเซ่ียเหมิน) เชิงคุณภาพ : -
แสดงสินค้า การแสดงชกมวยจากนักกีฬามวยไทย 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 400,000 เชิงปริมาณ :  ผู้เข้าร่วมงาน 200 ราย
การจัดแสดงสินค้าเก่ียวกับมวยไทย (Showcase) 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,000,000 
การจ าหน่ายสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองกับมวยไทย กิจกรรมท่ี 6 กิจกรรม RoadShow 2,400,000 ตัวช้ีวัด
การแสดงศิลปะมวยไทย และเชิญชวนผู้น าเข้า มวยไทยในภูมิภาคจีน (เมืองชิงต่าว) เชิงคุณภาพ : -
นักธุรกิจ ผู้ประกอบการร่วมกิจกรรมสร้างโอกาส 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 400,000 เชิงปริมาณ :  ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย
ทางการค้า 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,000,000 

กิจกรรมท่ี 7 กิจกรรม RoadShow 3,000,000 ตัวช้ีวัด
มวยไทยในภูมิภาคจีน (เมืองกวางโจว) เชิงคุณภาพ : -
1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 500,000 เชิงปริมาณ :  ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย
2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,500,000 

กิจกรรมท่ี 8 กิจกรรม RoadShow 3,000,000 ตัวช้ีวัด
มวยไทยในภูมิภาคจีน (นครเฉิงตู) เชิงคุณภาพ : -
1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 500,000 เชิงปริมาณ :  ผู้เข้าร่วมงาน 500 ราย
2. ค่าจ้างเหมาบริการ 2,500,000 

3 2568-91-E2T5-0044 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุน 2,968,000 
และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ กิจกรรมท่ี 1 : งานแสดงสินค้า 2,968,000 ตัวช้ีวัด

ธุรกิจแฟรนไชส์ประเทศฟิลิปปินส์
วัตถุประสงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 1,200,000 

1. เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและขีดความสามารถของ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 1,600,000 

ผู้ประกอบธุรกิจบริการสนับสนุน (Trade 3. ค่าล่าม 72,000 

Supporting Services) ของไทยให้แข่งขันได้ 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ 91,000 

ท้ังในระดับประเทศและระดับสากล 5. ค่าธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 5,000 
2. เพ่ือยกระดับธุรกิจบริการสนับสนุนของไทย
ให้เป็นท่ียอมรับในระดับนานาชาติ น ารายได้
เข้าสู่ประเทศอย่างย่ังยืน

วิธีด าเนินการ
  - น าคณะผู้ประกอบการไทยธุรกิจเฟรนไชน์ท่ีมีกับความพร้อมและมีศักยภาพในการขยายตลาด
ต่างประเทศเข้าร่วมงานแสดงสินค้าเพ่ือเจรจาการค้านักธุรกิจฟิลิปปินส์
 - จัดบรรยายโดยผู้แทนจากสมาคมธุรกิจเฟรนไชส์ฟิลิปปินส์/ผู้แทนจากนักธุรกิจเฟรนไชส์ไทย
ในประเทศฟิลิปปินส์ ถึงสถานการณ์ตลาดเฟรนไชส์ แนวทางการท าธุรกิจเฟรนไชส์ในฟิลิปปินส์ 
พฤติกรรมผู้บริโภค

28,168,000 

เชิงปริมาณ : 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย

เชิงคุณภาพ :   
มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท
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1 2568-91-J2L8-0011 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ             15,800,000 
ตลาดอาเซียน (เพ่ิมเติม) กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า              4,500,000 ตัวช้ีวัด

Mini Thailand Week เชิงปริมาณ :
วัตถุประสงค์ ณ จังหวัดเสียมราฐ  ผู้ประกอบการ
1. เพ่ือสร้างความตระหนักถึงความส าคัญต่อการสร้างแบรนด์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 700,000 เข้าร่วม 45 ราย
สินค้าให้เกิดข้ึนกับผู้ประกอบการไทย ท าให้เกิดการยอมรับ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 800,000 เชิงคุณภาพ :
และสร้างความเช่ือม่ันในสินค้าไทยจากผู้ซ้ือและผู้บริโภคใน 3. ค่าจ้างเหมาบริการ              3,000,000  มูลค่าเจรจาการค้า
มาเลเซีย  50 ล้านบาท
2. เพ่ือกระตุ้นให้ผู้ประกอบการไทยได้เร่งพัฒนาศักยภาพ
มีประสบการณ์ และสามารถต่อยอดขีดความสามารถในการ
แข่งขันสู่ตลาดการค้าระหว่างประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ
3. เพ่ือประชาสัมพันธ์และสร้างการรับรู้ให้ผู้บริโภค  กิจกรรมท่ี 2 งานแสดงสินค้า              3,200,000 ตัวช้ีวัด
ชาวมาเลเซียในพ้ืนท่ีเมืองรองเป้าหมายและพ้ืนท่ีใกล้เคียง Mini Thailand Week 2025 เชิงปริมาณ :
ได้รู้จักสินค้าและธุรกิจบริการไทย อันจะก่อให้เกิดความ  ณ เมืองเซบู สาธารณรัฐฟิลิปปินส์  ผู้ประกอบการ
เช่ือม่ัน และยอมรับในคุณภาพของสินค้าและบริการไทย 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี              1,200,000 เข้าร่วม 30 ราย
4. เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการสร้างเครือข่ายระหว่างกลุ่ม 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 902,000 เชิงคุณภาพ :
ผู้ประกอบการไทย กับผู้ซ้ือ ผู้น าเข้า และนักธุรกิจมาเลเซีย 3. ค่าจ้างเหมาบริการ              1,028,000  มูลค่าเจรจาการค้า
ในพ้ืนท่ีเมืองรองเป้าหมาย อีกท้ังยังเป็นการเพ่ิมช่องทาง 4. ค่าสาธารณูปโภค 70,000  90 ล้านบาท
การจ าหน่ายสินค้าไทยเข้าสู่ตลาดเมืองรองในมาเลเซีย
มากย่ิงข้ึน

 กิจกรรมท่ี 3 งานแสดงสินค้า 
Mini Thailand Week 2025

             3,600,000 
ตัวช้ีวัด

วิธีด าเนินการ  ณ แขวงเชียงขวาง เชิงปริมาณ :
1. คัดเลือกสถานท่ีและเช่าพ้ืนท่ีจัดงานรวมถึงประสาน 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 200,000  ผู้ประกอบการ
จองพ้ืนท่ีเพ่ือจัดงานแสดงสินค้า ณ ศูนย์จัดงานแสดงสินค้า 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 450,000 เข้าร่วม 45 ราย
หรือห้างสรรพสินค้าช้ันน า 3. ค่าจ้างเหมาบริการ              2,610,000 เชิงคุณภาพ :
2. ประชาสัมพันธ์และเชิญชวนผู้ส่งออกไทย และผู้น าเข้า/ 4. ค่าสาธารณูปโภค 340,000  มูลค่าเจรจาการค้า
ผู้จัดจ าหน่ายสินค้ากลุ่มเป้าหมายในฟิลิปปินส์สมัคร  27 ล้านบาท
เข้าร่วมงาน
3. จ้างเหมาบริษัทด าเนินการจัดงาน
4. วางแผนการด าเนินงานและรูปแบบการจัดงานแสดงสินค้า  กิจกรรมท่ี 4 งานแสดงสินค้า 

Mini Thailand Week 2025
             4,500,000 

ตัวช้ีวัด
5. เตรียมการด้านสถานท่ีจัดงานแสดงสินค้าออกแบบแผนผัง  ณ เมืองโกตาคินาบาลู เชิงปริมาณ :
(Floor Plan) ท้ังในส่วนพ้ืนท่ีภายนอกและภายในอาคาร 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 500,000  ผู้ประกอบการ
งานแสดงสินค้า รวมถึงส่วนให้บริการต่างๆ ของการจัดงานฯ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์              1,000,000 เข้าร่วม 50 ราย

ก่อสร้างและตกแต่งสถานท่ีจัดงานรวมถึงคูหาภายในงาน 3. ค่าจ้างเหมาบริการ              3,000,000 เชิงคุณภาพ :
6. ประชาสัมพันธ์การจัดงานแสดงสินค้า รวมถึงเชิญส่ือมวลชนเข้าร่วมงาน  มูลค่าเจรจาการค้า

50 ล้านบาท

2 2568-91-J2L8-0012 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ              2,250,000 
ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และออสเตรเลีย กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้า

ไทย
             2,250,000 ตัวช้ีวัด

ร่วมกับซูเปอร์มาเก็ต หรือ Drug Store เชิงปริมาณ :
ในเมืองหลักและเมืองรอง  ผู้ประกอบการเข้าร่วม
1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์              1,000,000 110 ราย
2. ค่าจ้างเหมาบริการ              1,250,000 

วัตถุประสงค์ เชิงคุณภาพ :
 มูลค่าเจรจาการค้า
 20 ล้านบาท

วิธีด าเนินการ
สคต./สตท.ในญ่ีปุ่น ร่วมมือกับซูเปอร์มาเก็ต หรือ Drug Store ด าเนินการจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทย
ท้ังเมืองหลักและเมืองรอง โดยร่วมกับซูเปอร์มาเก็ต เช่น Donki  ท่ีมีสาขาท่ัวประเทศญ่ีปุ่น

18,050,000            

4. มูลค่าการน าเข้าของสินค้าไทยมายังญ่ีปุ่นเพ่ิมข้ึน
5. คุณภาพของสินค้าไทยเป็นท่ีเช่ือม่ันของผู้บริโภคในญ่ีปุ่น และกระตุ้นความต้องการสินค้าไทย
6. สินค้าไทยมีรายการน าเข้าเพ่ิมข้ึน และจ าหน่ายในรายการทีวีดิจิตอลอย่างถาวร

7. จัดพิธีเปิดงานและด าเนินการจัดงานแสดงสินค้า รวมท้ังกิจกรรมพิเศษต่างๆ ภายในงาน
8. ประเมินผลการด าเนินโครงการฯ และจัดท ารายงานเสนอกรม

1. เพ่ิมมูลค่าและช่องทางการจ าหน่ายสินค้าไทยผ่านช่องทางออนไลน์
2. ปริมาณการส่งออกอาหารและสินค้าไทยมายังตลาดญ่ีปุ่นเพ่ิมข้ึน
3. ชาวญ่ีปุ่นมีความคุ้นเคยและเช่ือม่ันในคุณภาพของสินค้าไทย และต้องการซ้ือสินค้าไทยเพ่ิมข้ึน

 ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1  วงเงินท้ังส้ิน 18,050,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน
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1 2568-91-J2L8-0013 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจ กิจกรรมท่ี1 กิจกรรมบุกเบิกตลาด               9,139,400 
ในต่างประเทศ ตลาดยุโรป และ CIS ในภูมิภาคยุโรป และ CIS (1 คณะ)               4,549,400 ตัวช้ีวัด

 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 600,000 เชิงปริมาณ :
วิธีด าเนินการ  2. ค่าจ้างเหมาบริการ 500,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
1. จัดคณะผู้แทนการค้าของไทยเดินทางไปพบ  3. ค่าล่าม 200,000 เชิงคุณภาพ :
ผู้บริหารระดับสูงในภาครัฐ/เอกชนของภูมิภาค  4. ค่าเล้ียงรับรอง 500,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ยุโรป และCIS  5. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 10,000 20 ล้านบาท
2. หารือกับห้างสรรพสินค้า/ซูเปอร์มาร์เก็ต/  6. ค่าวัสดุ 30,950 
ซูเปอร์สโตร์ในการจัดกิจกรรม In-store Promotion  7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               2,708,450 
เพ่ือประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายสินค้าไทย
ในตลาดยุโรปและ CIS แบบออฟไลน์/ออนไลน์
3. คัดเลือกสินค้าศักยภาพใหม่ๆ สินค้าเฉพาะกลุ่ม กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมจัด In-store               4,590,000 ตัวช้ีวัด
ท่ีเป็นท่ีต้องการของตลาด Promotion ร่วมกับห้างสรรพสินค้า เชิงปริมาณ : - 
4. เชิญคณะผู้แทนการค้า ผู้น าเข้า และผู้กระจาย ซูเปอร์มาร์เก็ต/ซูเปอร์สโตร์ ในภูมิภาคยุโรปและ CIS เชิงคุณภาพ :
สินค้ารายใหญ่ในภูมิภาคยุโรปและ CIS  1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์               1,800,000 มูลค่าเจรจาการค้า
มาเจรจาการค้ากับผู้ประกอบการไทย และต่อยอดไป  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               2,700,000 27 ล้านบาท

การคัดเลือกน าเข้าสินค้าไปวางจ าหน่ายในตลาดยุโรป  3. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 90,000 

และ CIS

2 2568-91-J2L8-0014 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ               9,080,000 
ตลาดแอฟริกาและตะวันออกกลาง (เพ่ิมเติม) กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรม Sourcing Forum               2,725,800 ตัวช้ีวัด

from Africa & Middle East เชิงปริมาณ :
วิธีด าเนินการ  1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 300,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม 8 ราย
1. จัดกิจกรรมเพ่ือกระชับความสัมพันธ์อันดี และสร้าง  2. ค่าจ้างเหมาบริการ               1,000,000 เชิงคุณภาพ :

ความสัมพันธ์อันดี และสร้างเครือข่ายพันธมิตร  3. ค่าล่าม 64,000 มูลค่าเจรจาการค้า 5 ล้านบาท
ทางการค้าการลงทุนใหม่ๆ รวมถึงแก้ไข/ลดปัญหา  4. ค่าเล้ียงรับรอง               1,320,000 
อุปสรรคทางการค้าการลงทุนระหว่างกัน  5. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 21,800 
2. ส่งเสริมให้สินค้าไทยเป็นท่ีรู้จักและได้รับความ  6. ค่าวัสดุ 20,000 
ไว้วางใจมากข้ึนและได้รับความไว้วางใจมากข้ึน
ในตลาดแอฟริกาและตะวันออกกลางโดยการจัด

กิจกรรมInStore Promotion เพ่ือประชาสัมพันธ์
และส่งเสริมการขายสินค้าไทยในตลาดแอฟริกา
และตะวันออกกลาง กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมจัด In Store               3,027,400 ตัวช้ีวัด
3. เชิญคณะผู้แทนการค้า ผู้น าเข้า และผู้กระจาย Promotion ร่วมกับห้างสรรพสินค้า เชิงปริมาณ : -
สินค้ารายใหญ่ในภูมิภาคแอฟริกาและ และร้าน Grocery ไทยในภูมิภาคแอฟริกาและตะวันออกกลาง เชิงคุณภาพ :
ตะวันออกกลาง มาเจรจาการค้ากับผู้ประกอบการ  1. ค่าจ้างเหมาบริการ               3,000,000 มูลค่าเจรจาการค้า 
ไทย เพ่ือคัดเลือกน าเข้าสินค้าไปวางจ าหน่าย  2. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 27,400 30 ล้านบาท
ในตลาดแอฟริกาและตะวันออกกลาง ในรูปแบบ

Online หรือ Offline
4. จัดคณะผู้ประกอบการไทยไปเจรจาการค้ากับแทน
การค้าผู้น าเข้า และผู้กระจายสินค้ารายใหญ่ กิจกรรมท่ี 3 กิจกรรมคณะผู้แทนการค้า               3,326,800 ตัวช้ีวัด
ในภูมิภาคแอฟริกาเพ่ือคัดเลือกน าเข้าสินค้า ไทยเยือนภูมิภาคแอฟริกา เชิงปริมาณ :
ไปวางจ าหน่ายในตลาดแอฟริกา (Out-Going Mission) (Eye on Africa) ผู้ประกอบการเข้าร่วม 5 ราย

 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 300,000 เชิงคุณภาพ :
 2. ค่าจ้างเหมาบริการ 500,000 มูลค่าเจรจาการค้า 
 3. ค่าล่าม 250,000 10 ล้านบาท
 4. ค่าเล้ียงรับรอง 400,000 
 5. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 20,900 
 6. ค่าวัสดุ 10,000 
 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               1,845,900 

3 2568-91-J2L8-0015 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือน             12,600,000 
งานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming Trade กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า               2,900,000 ตัวช้ีวัด

Mission) (เพ่ิมเติม) Style Bangkok Fair 2025 เชิงปริมาณ :
 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 20,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม

วิธีด าเนินการ  2. ค่าล่าม 120,000 208 ราย
ประสานสคต.เชิญผู้น าเข้าจากต่างประเทศเดินทางมา  3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 841,000 

เจรจาการค้าและเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศไทย  4. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 9,000 

 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               1,910,000 

รหัสโครงการ  วงเงิน รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 วงเงินท้ังส้ิน 65,819,400 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด
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รหัสโครงการ  วงเงิน รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 วงเงินท้ังส้ิน 65,819,400 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  ตัวช้ีวัด

กิจกรรมท่ี 2 งานแสดงสินค้า               7,900,000 ตัวช้ีวัด
THAIFEX- Anuga Asia 2025 เชิงปริมาณ :
 1. ค่าจ้างเหมาบริการ 20,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
 2. ค่าล่าม 160,000 718 ราย
 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               2,752,000 
 4. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน 18,000 
 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               4,950,000 

กิจกรรมท่ี 3 งานแสดงสินค้า TAPA 2025               1,800,000 ตัวช้ีวัด
1. ค่าจ้างเหมาบริการ 20,000 เชิงปริมาณ :
 2. ค่าล่าม 60,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม 45 ราย
 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 581,000 
 4. ค่าธรรมเนียม (ค่าธรรมเนียมการโอน) 9,000 
 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ               1,130,000 

4 2568-91-J2L8-0016 โครงการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์             35,000,000 ตัวช้ีวัด
อาหารและร้านอาหารไทยในต่างประเทศ  1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี               7,000,000 เชิงปริมาณ : 
วัตถุประสงค์  2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์             10,000,000 1. จ านวนผู้เข้าร่วมกิจกรรม
1. เพ่ือประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์  3. ค่าจ้างเหมาบริการ               5,000,000 ไม่ต่ ากว่า 1,000 คน
สินค้าอาหารและบริการร้านอาหารไทย   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน               5,000,000 2. ผู้น าเข้าและร้านอาหารไทย

 4. ค่าล่าม 500,000 เข้าร่วมกิจกรรมไม่น้อยกว่า 
 5. ค่าของขวัญ 50,000 50 บริษัท/ร้าน
 6. ค่าเล้ียงรับรอง               2,000,000 3. สร้างการรับรู้ในกลุ่ม
 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ 21,600 ผู้บริโภคในตลาดเป้าหมาย
  - ค่าพาหนะ (18 คน x 1,200 บาท) 21,600 ไม่ต่ ากว่า 10,000,000 คร้ัง
 8. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ             10,428,400 
  - ค่าเบ้ียเล้ียง 408,800 เชิงคุณภาพ :
    - ระดับ 9 ข้ึนไป 173,600 4. เกิดมูลค่าการส่ังซ้ือสินค้าไทย
    (8 คน X 7 วัน X 3,100 บาท) ไม่ต่ ากว่า 20 ล้านบาท
    - ระดับ 8 ลงมา 235,200 
    (16 คน X 7 วัน X 2,100 บาท)
  - ค่าท่ีพัก               1,230,000 
    - ระดับ 9 ข้ึนไป 600,000 
    (8 ห้องเด่ียว x 12,500 บาท x 6 วัน)
    - ระดับ 8 ลงมา 630,000 
    (8 ห้องคู่ x 13,125 บาท x 6 วัน )
 - ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน               5,200,000 
    - ระดับ 9 ข้ึนไป               3,200,000 
    (8 คน X 400,000 บาท)
    - ระดับ 8 ลงมา               2,000,000 
    (16 คน X 125,000 บาท)
  - ค่าพาหนะในต่างประเทศ               3,500,000 
    (10 คัน X 7 วัน X 50,000 บาท)               3,500,000 
  - ค่าใช้จ่ายจ าเป็นในการเดินทาง 89,600 
  - ค่าธรรมเนียมจัดท าหนังสือเดินทาง 44,800 
  - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน 44,800 

65,819,400            

ในต่างประเทศ โดยมุ่งเน้นตลาดในภูมิภาคอเมริกา
และลาตินอเมริกา
2. เพ่ือสร้างกระแสนิยมและการตอบรับท่ีดีต่อสินค้า
อาหารและร้านอาหารไทยในกลุ่มผู้บริโภค
ในต่างประเทศ พร้อมกระตุ้นให้เกิดความต้องการ
บริโภคอาหารไทย
3. เพ่ือผลักดันและกระตุ้นการส่งออกอาหารไทย
ในตลาดต่างประเทศ
วิธีด าเนินการ
1. จัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารและร้านอาหารไทย อาทิ การจัด Thai Food 
Festival การเข้าร่วมงานเทศกาลอาหารส าคัญ การ
เข้าร่วมกิจกรรมประชาสัมพันธ์/ส่งเสริมร้านอาหารใน
ท้องถ่ิน (Food Week/Month หรือ Thai Street 
Food) ท่ีมีช่ือเสียงและมีศักยภาพในตลาดเป้าหมาย 
2. จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายสินค้าไทย
และกิจกรรมส่งเสริมการขยายตลาดสินค้า
อาหารไทย อาทิ การสาธิตการประกอบ
อาหารไทย/อาหารท่ีใช้วัตถุดิบของไทย
3. จัดงานแถลงข่าว พิธีเปิดตัวแคมเปญ 
และพิธีเปิดงาน โดยเชิญส่ือมวลชน 
แขกผู้มีเกียรติ และผู้น าเข้าเข้าร่วมงาน
4. ออกแบบและจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์
ท้ังออฟไลน์และออนไลน์ท่ีเก่ียวกับการ
ประชาสัมพันธ์และส่งเสริมภาพลักษณ์อาหาร
และร้านอาหารไทย
5. จัดซ้ือส่ือประชาสัมพันธ์ท้ังออฟไลน์และออนไลน์
อาทิ ส่ือส่ิงพิมพ์ ส่ือท้องถ่ิน บิลบอร์ด เว็บไซต์ 
โซเชียลมีเดีย ผู้มีอิทธิพลทางความคิด (Influencer) 
ตลอดจนแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีตรงกับกลุ่มเป้าหมาย
6. จัดคณะผู้บริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชย์เดิน
ทางเข้าร่วมงาน/กิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริม
ภาพลักษณ์อาหารและร้านอาหารไทยในภูมิภาค
อเมริกาและลาตินอเมริกา
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1 2568-91-E2T5-0045 โครงการต่อยอดงานวิจัยและสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างนักวิจัย 1,500,000    ตัวช้ีวัด
และผู้ประกอบการสินค้าเกษตรไทย เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถทางการค้า  เชิงคุณภาพ :
วัตถุประสงค์ ค่าเช่าพ้ืนท่ี 450,000     ผู้เข้ารวมกิจกรรมมีความ

1. เพ่ือให้เกิดการต่อยอดผลงานวิจัยด้านนวัตกรรมสินค้าเกษตรท่ีพร้อมใช้ประโยชน์ ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 50,000       พึงพอใจไม่น้อยกว่าร้อยละ 80
ไปสู่การสร้างมูลค่าเพ่ิมในเชิงพาณิชย์   - หนังสือพิมพ์ (ออนไลน์) 50,000         เชิงปริมาณ :
2. เพ่ือผลักดันให้เกิดความเช่ือมโยงระหว่างนักวิจัย ผู้ผลิต และหน่วยงานสนับสนุน ค่าจ้างเหมาบริการ 750,000     1) จ านวนผู้เข้าร่วมโครงการฯ 
3. เพ่ือให้เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยีและองค์ความรู้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด    - ค่าตกแต่งคูหา 50,000        ไม่น้อยกว่า 200 คน
4. เพ่ือเป็นการสร้างองค์ความรู้ใหม่ๆ ให้กับผู้ระกอบการในการเสริมสร้างขีด    - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 700,000      2) จ านวนผลงานวิจัยท่ีได้รับ
ความสามารถทางการแข่งขัน ค่าใช้จ่ายในการฝึกอบรม/สัมมนา 250,000     ความสนใจและมีแนวโน้มท่ีจะ
วิธีด าเนินการ     - ค่าสมนาคุณวิทยากร(มิใช่บุคลากรของรัฐ) 96,000        น าไปต่อยอดเชิงพาณิชย์
1. กิจกรรมการเจรจาจับคู่ธุรกิจระหว่างเจ้าของงานวิจัยและผู้ประกอบการ       (8,000 บาท x 4 คน x 3 ช่ัวโมง) ไม่น้อยกว่า 5 ผลงาน
เพ่ือเป็นช่องทางให้เจ้าของผลงานวิจัยและผู้ประกอบการสินค้าเกษตรนวัตกรรมท่ีมี     - อาหารกลางวัน 100,000      
ความสนใจในธุรกิจเดียวกันได้พบปะสร้างเครือข่ายและเจรจาถ่ายทอดองค์ความรู้       (500 บาท x 1 ม้ือ x 200 คน)
เพ่ือต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้     - อาหารว่างและเคร่ืองด่ืม 48,000        
2. กิจกรรมการอบรม สัมมนา       (120 บาท x 2 ม้ือ x 200 คน)

2.1) แนวโน้มตลาดสินค้าเกษตรนวัตกรรมโลก โดยเชิญผู้เช่ียวชาญทางด้าน     - ค่าวัสดุอุปกรณ์ในการจัดฝึกอบรม 6,000          
การตลาดต่างประเทศมาน าเสนอข้อมูลเชิงลึกด้านการตลาด
  2.2)  การเสวนาแลกเปล่ียนมุมมองระหว่าง “นักวิจัยและผู้ประกอบการ” โดยเชิญนักวิจัย
ท่ีประสบผลส าเร็จในการพัฒนางานวิจัยจนสามารถน าไปต่อยอดสร้างมูลค่าเชิงพาณิชย์ 
มาแบ่งปันประสบการณ์แนวคิดการต้ังโจทย์วิจัยและประสบการณ์การท างานร่วมกับ
ผู้ประกอบการจนส าเร็จเป็นผลิตภัณฑ์ได้ รวมท้ังแลกเปล่ียนมุมมองความต้องการ 
และความคาดหวังจากงานวิจัยของผู้ประกอบการท่ีสามารถน าไปต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้อย่างแท้จริง
3. กิจกรรมการแลกเปล่ียนความรู้และให้ค าปรึกษา เพ่ือส่งเสริมให้เกิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์
เกษตรนวัตกรรม จากหน่วยงานภาครัฐท่ีเก่ียวข้อง 
ตัวช้ีวัด 
เชิงปริมาณ 1) จ านวนผู้เข้าร่วมโครงการฯ ไม่น้อยกว่า 200 คน

2) จ านวนผลงานวิจัยท่ีได้รับความสนใจและมีแนวโน้มท่ีจะน าไป
        ต่อยอดเชิงพาณิชย์ไม่น้อยกว่า 5 ผลงาน

เชิงคุณภาพ ผู้เข้ารวมกิจกรรมมีความพึงพอใจไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

2 2568-91-F1M1-0155 โครงการจัดประชุมสัมมนามันส าปะหลังโลก ปี 2568 (World Tapioca Conference 2025)  18,000,000  ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์  เชิงคุณภาพ :
1.เพ่ือรักษาตลาดเดิมและขยายตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพในแต่ละภูมิภาค เช่น  ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์    1,710,000  ผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนาฯ
อุตสาหกรรมอาหารประเภทต่างๆ รวมท้ังอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ในประเทศ  ค่าจ้างเหมาบริการ    4,859,800  มีความพึงพอใจมากกว่า
ตะวันออกกลาง ตุรกี นิวซีแลนด์ เกาหลีใต้ จีนตอนใต้ เป็นต้น อุตสาหกรรมพลังงาน  - ค่าจ้างเหมาด าเนินการจัดงาน   4,859,800  ร้อยละ 80
เช่น ตลาดญ่ีปุ่นและจีน อุตสาหกรรมแป้งมันส าปะหลัง เช่น อินโดนีเซีย สหภาพยุโรป  ค่าของขวัญ      400,000  เชิงปริมาณ :
อเมริกาใต้ รัสเซีย อินเดีย ไต้หวันและตะวันออกกลาง เป็นต้น 1. ของท่ีระลึกส าหรับแขกผู้เข้าร่วมงานระดับ VVIP         10,000  1) จ านวนผู้เข้าร่วมประชุม
2. ประชาสัมพันธ์และแสดงศักยภาพของประเทศไทยในฐานะท่ีเป็นผู้น าด้านการเพาะปลูก (2 ช้ิน x 5,000 บาท) และนิทรรศการไม่ต่ ากว่า
แปรรูป และการค้า ท าให้หัวมันสดมีราคาสูงข้ึน มีเสถียรภาพ  รวม 10,000 บาท 600 ราย
3. เพ่ือสร้างความสัมพันธ์อันดีระหว่างผู้น าเข้าจากท่ัวทุกภูมิภาคของโลกกับผู้ผลิต 2. ของท่ีระลึกส าหรับแขกผู้เข้าร่วมงานระดับ VIP         60,000  2) มูลค่าการค้าไม่ต่ ากว่า
และผู้ส่งออกไทย (20 ช้ิน x 3,000 บาท) 60 ล้านบาท
4. เป็นเวทีให้ผู้เก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมมันส าปะหลังและผลิตภัณฑ์ท้ังภาครัฐเอกชน  รวม 60,000 บาท
และนักวิชาการ ได้แลกเปล่ียนข้อมูลและเจรจาการค้าระหว่างกัน 3. ของท่ีระลึกส าหรับแขกผู้เข้าร่วมพิธีเปิดงาน   300,000 
วิธีด าเนินการ (1,000 ช้ิน x 300 บาท)
การจัดงานประชุมสัมมนามันส าปะหลังโลก ปี 2568 (World Tapioca Conference  รวม 300,000 บาท
2025) แบ่งวิธีการด าเนินการเป็น 5 รูปแบบ ดังน้ี 4. ของท่ีระลึกส าหรับแขกผู้เข้าร่วม         30,000 
1. จัดประชุมสัมมนาวิชาการ  การศึกษาดูงาน (150 ช้ิน x 200 บาท)

1.1 วิทยากร ประกอบด้วยผู้เช่ียวชาญ/นักวิชาการท้ังภายในและต่างประเทศ 8-10คน  รวม 30,000 บาท)
1.2 ผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนา / กลุ่มเป้าหมายท้ังภายใน และต่างประเทศประมาณ  ค่าเล้ียงรับรอง    2,575,000 

1,000 คน 1. จัดงานงานเล้ียงรับรอง คร้ังท่ี 1   1,205,000 
          - ผู้ใช้ / ผู้น าเข้าผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง รวมท้ังนักธุรกิจจากท่ัวโลก (งานเสวนาช่วงเย็นของวันแรกของ
          - ผู้ประกอบการท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมมันส าปะหลังและผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์ การจัดงานฯ จ านวนผู้เข้าร่วมประมาณ
มันส าปะหลังไทย 300 คน) รวม 1,205,000 บาท
          - นักวิชาการ / เจ้าหน้าท่ีองค์กรต่างๆ ท้ังภายใน และต่างประเทศ
          - ผู้แทนภาครัฐของประเทศคู่ค้า โดยเฉพาะอย่างย่ิงหน่วยงานท่ีมีบทบาทในการ 2. จัดงานงานเล้ียงรับรอง คร้ังท่ี 2   1,370,000 

    ก าหนดมาตรการทางการค้า (งานเล้ียงช่วงเย็นของวันท่ีสองของ
          - ส่ือมวลชนท้ังภายใน และต่างประเทศ การจัดงานฯ จ านวนผู้เข้าร่วมประมาณ 300 คน)
          - ส่ือมวลชนท้ังภายใน และต่างประเทศ  รวม 1,370,000 บาท

รหัสโครงการ รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

สรุปการพิจารณาโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 19,500,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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รหัสโครงการ รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

สรุปการพิจารณาโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 19,500,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

2.จัดนิทรรศการเก่ียวกับมันส าปะหลังและเทคโนโลยีการผลิตเพ่ือเช่ือมโยง
การบริหารจัดการตลอดห่วงโซ่อุปทานต้ังแต่ต้นน้ า-ปลายน้ า (Supply Chain)  ค่าใช้จ่ายในการฝึกอบรม/สัมมนา    8,455,200 
3. จัดให้ผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนาเดินทางไปศึกษาเย่ียมชมแหล่งเพาะปลูก และ/หรือการ
ผลิตและการ

 1. ค่าอาหาร      620,000 
แปรรูปผลิตภัณฑ์มันส าปะหลัง - ค่าอาหาร 1,000 คน x 500 บาท   500,000 
4. การประชุมกลุ่มย่อย - ค่าอาหารว่าง 1,000 คน x 120 บาท   120,000 
5. พิธีลงนามซ้ือขายมันส าปะหลัง  2. ค่าเช่าท่ีพัก    1,707,500 

- ส าหรับวิทยากร / แขกรับเชิญพิเศษ (VVIP) 
ชาวต่างชาติ (5,000 บาท/คืน x 25 ห้อง x 5 คืน)

  625,000 

    - ส าหรับวิทยากร / แขกรับเชิญพิเศษ (VVIP) 
ชาวไทย  (5,000 บาท/คืน x 10 ห้อง x 4 คืน)

  200,000 

    - ส าหรับผู้ส่ือข่าว / แขกรับเชิญ (ท่ัวไป) 
ชาวต่างชาติ (2,500 บาท/คืน x 35 ห้อง x 5 คืน)

  437,500 

    - ส าหรับผู้ส่ือข่าว / แขกรับเชิญ (ท่ัวไป) 
ชาวไทย (2,500 บาท/คืน x 30 ห้อง x 1 คืน)

       75,000 

    - ผู้แทนกระทรวงพาณิชย์ 
(ประเภทเช่ียวชาญข้ึนไป) 

       70,000 
    - ผู้แทนกระทรวงพาณิชย์ 
(ประเภทอ านวยการระดับต้นลงมา) 

       50,000 
    - คณะท างานฯ 
(ประเภทอ านวยการระดับต้นลงมา) 60 คน 

  150,000 
    - คณะเจ้าหน้าท่ีฯ 
(ประเภทอ านวยการระดับต้นลงมา) 40 คน 

  100,000 
 3. ค่าพาหนะ    5,862,465 
    3.1 ค่ายานพาหนะ (เช่ารถบัส/รถตู้)   1,110,000 
         - รถตู้โดยสารพิเศษ (50,000 บาท x 1 คัน)        50,000 
         - รถตู้โดยสาร (30,000 บาท x 30 คัน)   900,000 
         - รถบัส 40 ท่ีน่ัง (80,000 บาท x 2 คัน)   160,000 
    3.2 ค่าโดยสารเคร่ืองบินช้ันธุรกิจส าหรับ   2,674,907 
วิทยากร/แขก VVIP (เอเชีย ตะวันออกกลาง
 โอเชียเนีย ยุโรป อเมริกา)

      - นิวซีแลนด์ (181,548 บาท x 3 คน)   544,644 
      - ตุรกี / ตะวันออกกลาง   188,868 
        (62,956 บาท x 3 คน)
      - จีน (62,956 บาท x 5 คน)   314,780 
      - ภูมิภาคเอเชีย (99,559 บาท x 5 คน)   497,795 
      - ภูมิภาคอาเซียน (60,028 บาท x 5 คน)   300,140 
     - ภูมิภาคยุโรป (209,366 บาท x 2 คน)   418,732 
     - ภูมิภาคอเมริกา (204,974 บาท x 2 คน)   409,948 

    3.3 ค่าโดยสารเคร่ืองบินช้ันประหยัดส าหรับ   2,077,558 
แขกรับเชิญ (ท่ัวไป) (เอเชีย ตะวันออกกลาง
โอเชียเนีย ยุโรป อเมริกา)

     - นิวซีแลนด์ (81,990 บาท x 2 คน)   163,980 
     - ตุรกี / ตะวันออกกลาง   314,780 
       (62,956 บาท x 5 คน)
     - จีน (48,315 บาท x 10 คน)   483,150 
     - ภูมิภาคเอเชีย (54,172 บาท x 10 คน)   541,720 
     - ภูมิภาคอาเซียน (42,459 บาท x 4 คน)   169,836 
     - ภูมิภาคยุโรป (99,559 บาท x 2 คน)   199,118 
     - ภูมิภาคอเมริกา (102,487 บาท x 2 คน)   204,974 

 4. อ่ืนๆ      265,235 

  เสนอ 2 โครงการ 19,500,000 

ตัวช้ีวัด 
เชิงคุณภาพ : ผู้เข้าร่วมประชุมสัมมนาฯ มีความพึงพอใจมากกว่าร้อยละ 80 
เชิงปริมาณ : 1) จ านวนผู้เข้าร่วมประชุมและนิทรรศการไม่ต่ ากว่า 600 ราย

2) มูลค่าการค้าไม่ต่ ากว่า 60 ล้านบาท
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1 2568-91-F1M1-0156        320,000 
วัตถุประสงค์ : เพ่ือรับทราบข้อมูลและ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ          10,000  เชิงคุณภาพ :
การศึกษาความเหมาะสมในการปรับปรุง 2. ค่าของขวัญ          82,000  สร้างความร่วมมือด้านทรัพย์สิน
ระบบการให้ความคุ้มครองทรัพย์สิน 3. ค่าเล้ียงรับรอง         170,000  ทางปัญญาระหว่างประเทศ ภาครัฐ
ทางปัญญา แก้ไขปัญหาด้าน 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ          10,000  และเอกชนต่างประเทศให้ได้ทราบถึง
ทรัพย์สินทางปัญญา เพ่ือยกระดับ 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ          48,000  พัฒนาการของการคุ้มครอง
การพัฒนาระบบทรัพย์สินทางปัญญา   - ค่าพาหนะในต่างประเทศ          30,000  และป้องปรามการละเมิดสิทธิใน
และเพ่ือให้ความช่วยเหลือแก่ผู้ส่งออก   - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน          18,000  ทรัพย์สิน
ของไทยในการแก้ปัญหาการถูกละเมิด เชิงปริมาณ : 
ทรัพย์สินทางปัญญา ระดับความสัมพันธ์และความร่วมมือ

ด้านทรัพย์สินทางปัญญามากข้ึน/ดีข้ึน 
เฉล่ียร้อยละ 5 โดยตัวช้ีวัดเป็นการ
 เข้าร่วมประชุมความร่วมมือทรัพย์สิน
 ทางปัญญาอย่างน้อย 1 คร้ัง โดยหาก
มีการได้มีการเข้าร่วมการประชุมเจรจา
 ได้มากกว่า 1 คร้ัง ถือว่ามีระดับ
 ความสัมพันธ์ท่ีดีข้ึนเกินร้อยละ 5

 เสนอ 1 โครงการ 320,000       

ถือว่ามีระดับความสัมพันธ์ท่ีดีข้ึนเกินร้อยละ 5

เชิงปริมาณ : ระดับความสัมพันธ์และความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญามากข้ึน/ดีข้ึน

 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัด

ตัวช้ีวัดโครงการการประชุมเจรจาระหว่างประเทศด้านทรัพย์สินทางปัญญา

ตัวช้ีวัด

ทางปัญญาไทย ให้มีภาพลักษณ์ท่ีดีได้รับความเช่ือม่ันและการยอมรับจากต่างประเทศ
ต่างประเทศให้ได้ทราบถึงพัฒนาการของการคุ้มครองและป้องปรามการละเมิดสิทธิในทรัพย์สิน
เชิงคุณภาพ : สร้างความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญาระหว่างประเทศ  ภาครัฐและเอกชน

เฉล่ียร้อยละ 5 โดยตัวช้ีวัดเป็นการเข้าร่วมประชุมความร่วมมือทรัพย์สินทางปัญญา
อย่างน้อย 1 คร้ัง โดยหากมีการได้มีการเข้าร่วมการประชุมเจรจาได้มากกว่า 1 คร้ัง

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

ทางปัญญาโลก และส านักงานทรัพย์สินทางปัญญาในต่างประเทศ

วิธีด าเนินการ : เดินทางเข้าร่วมประชุมเชิงปฏิบัติการ การประชุมเจรจา หรือกิจกรรม
ท่ีเก่ียวข้องกับความร่วมมือด้านทรัพย์สินทางปัญญาในระดับภูมิภาค พหุภาคี หรือทวิภาคี
รวมท้ังกิจกรรมอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวข้อง ของผู้บริหารระดับสูงและเจ้าหน้าท่ี ซ่ึงจัดข้ึนในประเทศ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : กรมทรัพย์สินทางปัญญา จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 320,000 บาท

หรือต่างประเทศ ท่ีจัดข้ึนโดยหน่วยงานทรัพย์สินทางปัญญาต่างประเทศ เช่น องค์การทรัพย์สิน
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ มีมติอนุมัติ แผนปฏบิัติการ
ปีงบประมาณ 2568 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) 

คร้ังที่ 2/2568 (เม่ือวันที่ 24 เมษายน 2568) 
(งบทั่วไป) จ านวน 2 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 198,127,690 บาท 



รวมแผนงานกองทุนฯ (สค.) ปีงบประมาณ 2568 (จ านวน 2 โครงการ) 198,127,690                

1. การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การส่งออก (จ านวน 2 โครงการ 16 กิจกรรม) 198,127,690                

162,517,000                

  กลยุทธ์ท่ี 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย (จ านวน 1 โครงการ) 62,517,000 

2568-91-E2T5-0046 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม (เพ่ิมเติม) 27,047,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 80 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 1,060 ลบ.

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าสินค้าเคร่ืองจักรกลการเกษตร เคร่ืองจักรกลการเกษตร/
อุปกรณ์ปศุสัตว์ และ

สินค้าท่ีเก่ียวข้อง

ไทย 24 เม.ย. 68 -30 ก.ย. 68 2,611,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 100 ลบ.

สกอ.

2) กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าสินค้ายางพาราและผลิตภัณฑ์ยาง ยางพาราแปรรูป ได้แก่ 
ยางแท่ง ยางแผ่น น ้ายางข้น 

และผลิตภัณฑ์ยาง ได้แก่ 
ถุงมือยาง ถุงยางอนามัย 

ยางรถยนต์ 
สินค้านวัตกรรมยาง

ไทย 24 เม.ย. 68 -30 ก.ย. 68 2,531,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สกอ.

3) งานแสดงสินค้า AAPEX 2025 สินค้าชิ นส่วนยานยนต์ นครลาสเวกัส 
สหรัฐอเมริกา

24 เม.ย. 68- 31 ธ.ค. 68 7,886,600   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 15 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 500 ลบ.

สกอ./สคต.ลอสแอนเจลิส

4) งานแสดงสินค้า Medica 2025 สินค้าเคร่ืองมือแพทย์
และเภสัชภัณฑ์

เมืองดุสเซลดอร์ฟ 
สหพันธ์สาธารณรัฐ

เยอรมนี

24 เม.ย. 68 - 31 ธ.ค. 68 5,843,200   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 40 ลบ.

สกอ./สคต.แฟรงก์เฟิร์ต

5) งานแสดงสินค้า AUTOMECHANIKA DUBAI 2025 สินค้าชิ นส่วนยานยนต์ เมืองดูไบ สาธารณรัฐ
อาหรับเอมิเรตส์

24 เม.ย. 68 - 31 ม.ค. 69 8,175,200   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 30 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 400 ลบ.

สกอ./สคต.ดูไบ

หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

แผนปฏิบัติการท่ี 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ 
(จ านวน 1 โครงการ)

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568

จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 198,127,690 บาท

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย  รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ 24 เมษายน 2568 - เดือนมกราคม 2569
- ก าหนดจัดงาน เดือนธันวาคม 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ 24 เมษายน 2568 - เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน เดือนพฤศจิกายน 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ 24 เมษายน 2568 - เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน เดือนพฤศจิกายน 2568
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หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568

จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 198,127,690 บาท

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย  รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด

1 2568-91-E2T5-0047 โครงการยกระดับและส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในสหรัฐอเมริกา สินค้า/บริการตามนโยบาย 
Soft Power

รัฐแคลิฟอร์เนีย 
สหรัฐอเมริกา

24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 25,000,000  1.ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 100 ราย
 2.ผู้ซ้ือ/ผู้น าเข้าผู้ประกอบการร้าน
Thai SELECT เข้าร่วม
ไม่น้อยกว่า 15 ราย
 3. การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์
ไม่น้อยกว่า 10 ล้านคร้ัง

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

2568 91 E2T5 0048 โครงการพัฒนาและส่งเสริมผู้ประกอบการแฟช่ัน (เพ่ิมเติม) 24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 5,000,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 35 ลบ.

สค./สลต./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟช่ันไทยในต่างประเทศ (คณะผู้แทนการค้า) แฟช่ัน เคร่ืองนุ่งห่ม ผ้าผืน 
กระเป๋า รองเท้า 

เคร่ืองประดับ

ตะวันออกกลาง 24 เม.ย. 68 -30 ก.ย. 68 5,000,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 35 ลบ.

สลต. /สคต. เจดดาห์/สคต.ดูไบ

2568-91-E2T5-0049 โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการสนับสนุนและสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ (เพ่ิมเติม) 24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 5,470,000  - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 40 ลบ.

สค./สพบ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการการศึกษาเยือนอาเซียน ธุรกิจบริการการศึกษา เวียดนาม/โฮจิมินห์ 24 เม.ย. 68 -30 ก.ย. 68 1,800,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สพบ./สคต.โฮจิมินห์

2) กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการการศึกษาเยือนเอเชีย ธุรกิจบริการการศึกษา จีน/เซ่ียงไฮ้/กวางโจว 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 3,670,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ลบ.

สพบ./สคต.เซ่ียงไฮ้/
สคต.กวางโจว

100,000,000                

2568-91-E2T6-0008 โครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs Pro-active) (เพ่ิมเติม) ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 24 เม.ย. - 30 ก.ย. 70 100,000,000                 - ผู้ประกอบการท่ีได้รับการสนับสนุน  
500 ราย 
- มูลค่าเจรจาการค้าไม่น้อยกว่า
4,000 ล้านบาท

สค./สยค.

  กลยุทธ์ท่ี 1.2 การพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการการค้าระหว่างประเทศของไทย

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 3 ปี งบประมาณ (ปีงบประมาณ 2568 -2570) 
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หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568

จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 198,127,690 บาท

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย  รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด

5,000,000 

5,000,000 

2 2568-91-F1S1-0002  โครงการการจัดจ้างท่ีปรึกษากฎหมายเพ่ือแก้ต่างกรณีสหรัฐฯ เปิดไต่สวนการอุดหนุน (CVD) 
สินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis and Subassemblies) จากไทย

จัดจ้างบริษัทท่ีปรึกษา
เพ่ือด าเนินการ

แก้ต่างกรณีสหรัฐฯ 
เปิดไต่สวนการตอบโต้
การอุดหนุน (CVD) 

สินค้าแชสซีส าหรับพ่วง
และบรรทุก (Certain 

Chassis and 
Subassemblies)

สหรัฐอเมริกา  24 เม.ย. - 30 ก.ย. 69 5,000,000  การเข้าร่วมกระบวนการไต่สวนการ
ตอบโต้การอุดหนุน (CVD) สินค้า
แชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก 
(Certain Chassis andสอดคล้องกับ
กฎหมายของไทยและสหรัฐฯ 
รวมท้ังหลักเกณฑ์และกฎระเบียบ
ขององค์การค้าโลก (WTO) 
ภายในกรอบระยะเวลาท่ีก าหนด

คต.

แผนปฏิบัติการท่ี 3 การเร่งรัดท าการตลาดเชิงกลยุทธ์ 30,610,690 

30,610,690 

2568-91-J2L8-0017 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศตลาดจีน (เพ่ิมเติม) 24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 17,648,370   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 60 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 220 ล้านบาท

สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า China International Import Expo 2025 (CIIE 2025) อาหารและเคร่ืองด่ืม จีน/
เซ่ียงไฮ้

24 เม.ย.68 - ธ.ค. 68 17,648,370   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 60 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 220 ล้านบาท

สพต 1 / สคต.เซ่ียงไฮ้

2568 91 J2L8 0018 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศ ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี และออสเตรเลีย (เพ่ิมเติม) 24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 2,367,720   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สค./สพต. 1/
สตท.ท่ีเก่ียวข้อง

กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการค้าปลีกสมัยใหม่ในญ่ีปุ่น ผ่านส่ือทีวีดิจิตอล อาหารและเคร่ืองด่ืม 
เคร่ืองประดับ แฟช่ัน 

ไลฟ์สไตล์

ไทย/ญ่ีปุ่น 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 2,367,720   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สคต./สพต.1
/สคต.โตเกียว

2568-91-J2L8-0019 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศตลาดเอเชียใต้ (เพ่ิมเติม) 24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 4,140,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 40 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 52 ล้านบาท

สค./สพต. 1/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) งานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2025 ตลาดเอเชียใต้ 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 1,890,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สพต.1 / สคต.นิวเดลี

แผนปฏิบัติการท่ี 2 การเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปิดตลาด (จ านวน 1 โครงการ)

  กลยุทธ์ท่ี 2.2 การปกป้องผลประโยชน์และแก้ไขอุปสรรคทางการค้า (จ านวน 1 โครงการ)

    กลยุทธ์ท่ี 3.1 การรักษาและขยายตลาดเดิม เปิดตลาดใหม่ ฟ้ืนตลาดเก่า

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ 24 เมษายน - เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน เดือนพฤศจิกายน 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ 24 เมษายน 2568 - เดือนกันยายน 2569
- วงเงิน 5,000,000 บาท ขอเบิกจากโครงการงบตามนโยบายและมาตรการเรง่ดว่น
ที่ได้อนุมัติไว้แล้วในการประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ ครั้งที่ 5/2568
เมื่อวันที่ 31 ตุลาคม 2567 รหัสโครงการ 2568-92-H1Q1-0011
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หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568

จ านวน 2 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 198,127,690 บาท

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย  รวมท้ังส้ิน ตัวช้ีวัด

   - งานแสดงสินค้า Top Thai Brands ณ กรุงกาฐมาณฑุ เนปาล อาหาร เคร่ืองด่ืม เคร่ืองใช้
บนโต๊ะอาหาร แฟช่ัน ไลฟ์
สไตล์ สุขภาพความงาม 

ผลิตภัณฑ์ส้าหรับสัตว์เลี ยง

กาฐมาณฑุ เนปาล 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 1,890,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 30 ล้านบาท

สพต.1 / สคต.นิวเดลี

2) กิจกรรมเจรจาการค้าระหว่างคณะผู้แทนการค้าไทย-เอเชียใต้ 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 2,250,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 22 ล้านบาท

สพต.1 / สคต.นิวเดลี

    - กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าจากอินเดียเยือนไทย  อาหาร อุตสาหกรรม
การเกษตร เคร่ืองใช้ในบ้าน 
เคมีภัณฑ์ เคร่ืองจักรและ
ส่วนประกอบ ชิ นส่วนยาน
ยนต์ แฟช่ัน เคร่ืองประดับ 

สุขภาพความงาม ธุรกิจ
บริการท่องเท่ียว

 ไทย 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 2,250,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 20 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 22 ล้านบาท

 สพต.1 / สคต.นิวเดลี

2568-91-J2L8-0020 โครงการส่งเสริมและพัฒนาช่องทางการตลาดและการท าธุรกิจระหว่างประเทศตลาดอเมริกา
และลาตินอเมริกา (เพ่ิมเติม)

24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 2,000,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 13 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 45 ล้านบาท

สพต.2/สคต.ไมอามี

1) กิจกรรมน้าคณะผู้ประกอบการวัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของไทยเดินทางไปส้ารวจตลาดใหม่
และเจรจาการค้าในสาธารณรัฐโดมินิกัน ในภูมิภาคแคริบเบียน

วัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้าง 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 2,000,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 40 ล้านบาท

สพต.2/สคต.ไมอามี

2568-91-J2L8-0021 โครงการพัฒนาและส่งเสริมการค้าและธุรกิจในต่างประเทศตลาดยุโรป และ CIS และเสริมสร้างศักยภาพ
ด้วยกิจกรรมรูปแบบต่างๆ (เพ่ิมเติม)

24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 3,354,600 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

1) กิจกรรมผลักดันสินค้าไทยเข้าสู่ตลาดศักยภาพใหม่  สินค้าเฉพาะกลุ่ม 
(Niche Products)

ภูมิภาค
ยุโรปและ CIS

24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 2,854,600   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย
 - มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป/
CIS

2) กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้าในรูปแบบการบันทึกเสียงออนไลน์และส่ือออนไลน์ (Podcast) ทุกกลุ่มสินค้า ไทย 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 500,000 จ้านวนการรับรู้ข้อมูลข่าวสารไม่ต้่ากว่า
 5,000 ครั ง

สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป
,รัสเซียและ CIS, ภูมิภาคอเมริกา

เหนือ,ลาตินอเมริกา, ภูมิภาค
แอฟริกา, ภูมิภาคตะวันออกกลาง

2568-91-J2L8-0022 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้ามาเยือนงานแสดงสินค้าในประเทศ (Incoming Trade Mission) 
(เพ่ิมเติม 2)

24 เม.ย. 68 - 30 ก.ย. 68 1,100,000 สค./สพต.2/
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

 งานแสดงสินค้า TILOG 2025 ธุรกิจโลจิสติกส์ ไทย 24 เม.ย.68-30 ก.ย. 68 1,100,000   - ผู้ประกอบการเข้าร่วม 48 ราย สพต.2/สคต.ภูมิภาคยุโรป
,รัสเซียและ CIS, ภูมิภาคอเมริกา
เหนือ,ลาตินอเมริกา, ภูมิภาค
แอฟริกา, ภูมิภาคตะวันออกกลาง

ข้อมูล ณ 24 เมษายน 2568
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ 
ปีงบประมาณ 2568 (งบทั่วไป) 

คร้ังที่ 2/2568 (เม่ือวันที่ 24 เมษายน 2568) 
(งบทั่วไป) จ านวน 2 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 198,127,690 บาท 



1 2568-91-E2T5-0046 โครงการพัฒนาและส่งเสริม       27,047,000 
การค้าระหว่างประเทศสินค้า  กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าสินค้าเคร่ืองจักรกล         2,611,000 ตัวช้ีวัด
อุตสาหกรรม (เพ่ิมเติม)  การเกษตร เชิงปริมาณ :

1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี            300,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
วัตถุประสงค์ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ         1,400,000 15 ราย
เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ 3. ค่าล่าม            100,000 เชิงภาพ :
และความร่วมมือทางธุรกิจ 4. ค่าเล้ียงรับรอง            350,000 มูลค่าเจรจาการค้า
ระหว่างผู้ผลิต/ผู้ส่งออกของไทย 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ            446,000 100 ล้านบาท
กับคณะนักธุรกิจของประเทศ 6. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน)             15,000 
ต่างๆ ซ่ึงเป็นการช่วยผลักดัน
การส่งออก กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมจับคู่เจรจาการค้าสินค้ายางพารา         2,531,000 ตัวช้ีวัด

และผลิตภัณฑ์ยาง เชิงปริมาณ :
วิธีด าเนินการ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี            300,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
1) สคต. ประสาน สกอ. 2. ค่าจ้างเหมาบริการ         1,520,000 10 ราย

น าคณะผู้น าเข้าสินค้า 3. ค่าเล้ียงรับรอง            250,000 เชิงภาพ :
อุตสาหกรรม สินค้ายางพารา 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ            446,000 มูลค่าเจรจาการค้า
และผลิตภัณฑ์ยางเดินทางมา 5. ค่าธรรมเนียม (ขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน)             15,000 20 ล้านบาท
เจรจาการค้าท่ีประเทศไทย
2) จัดท านัดหมายผู้ผลิต/

ผู้ส่งออกไทย พร้อมด าเนินการ กิจกรรมท่ี 3 งานแสดงสินค้า AAPEX 2025         7,886,600 ตัวช้ีวัด
ในลักษณะ Business 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี         4,400,000 เชิงปริมาณ :
Matching ให้กับผู้ประกอบการ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์            100,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
ไทยและคณะผู้น าเข้า 3. ค่าจ้างเหมาบริการ         3,000,000 15 ราย
เพ่ือเจรจาการค้า 4. ค่าล่าม             72,000 เชิงภาพ :
3) สคต. และ สกอ. 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               1,200 มูลค่าเจรจาการค้า

อ านวยความสะดวกแก่ผู้น าเข้า 6. ค่าธรรมเนียม
(ขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน)

            20,000 500 ล้านบาท
4) จัดงาน/จัดคณะผู้แทนการค้า  7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ            293,400 

สินค้าอุตสาหกรรม
เดินทางไปเจรจาการค้า  กิจกรรมท่ี 4 งานแสดงสินค้า MEDICA 2025         5,843,200 ตัวช้ีวัด
ในต่างประเทศ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี         2,400,000 เชิงปริมาณ :

2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์            400,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
ตัวช้ีวัด 3. ค่าจ้างเหมาบริการ         2,400,000 10 ราย
เชิงคุณภาพ :  ผู้ประกอบการ 4. ค่าล่าม             50,000 เชิงภาพ :
เข้าร่วม 80 ราย 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               1,200 มูลค่าเจรจาการค้า
เชิงปริมาณ :   มูลค่าเจรจา 6. ค่าธรรมเนียม

(ขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน)
            20,000 40 ล้านบาท

การค้า 1,060 ล้านบาท  7. ค่าสาธารณูปโภค            390,000 

8. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ            182,000 

กิจกรรมท่ี 5 งานแสดงสินค้า AUTOMECHANIKA         8,175,200 ตัวช้ีวัด
DUBAI 2025 เชิงปริมาณ :
1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี         7,000,000 ผู้ประกอบการเข้าร่วม
2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์            800,000 30 ราย
3. ค่าล่าม            150,000 เชิงภาพ :
4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               2,400 มูลค่าเจรจาการค้า
5. ค่าธรรมเนียม
(ขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน)

              8,800 400 ล้านบาท

6. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ            214,000 

27,047,000      

 วงเงิน  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม วงเงินท้ังส้ิน 27,047,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม ราตละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ
24 เมษายน 2568 -
เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน
เดือนพฤศจิกายน 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ
24 เมษายน 2568 -
เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน
เดือนพฤศจิกายน 2568

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินการ
24 เมษายน 2568 -
เดือนมกราคม 2569
- ก าหนดจัดงาน
เดือนธันวาคม 2568
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1 2568-91-E2T5-0047 25,000,000 ตัวช้ีวัด
1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี 6,050,000

2. ค่าโฆษณาประชาสัมพันธ์ 6,450,000

วัตถุประสงค์ 2.1 ค่าจ้างนักแสดง Influencer/KOL ท่ีมีช่ือเสียง 4,000,000

2.2 ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือโซเชียลมิเดีย 1,000,000

2.3 ประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือส่ิงพิมพ์ 450,000

2.4 ประชาสัมพันธ์ผ่านเว็บไซต์และส่ือออนไลน์(ในประเทศ
และต่างประเทศ)

1,000,000

3. ค่าจ้างเหมาฯ 10,850,000

3.1 ค่าจ้างเหมาออกแบบ/ตกแต่ง 3,250,000

3.2 ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน 3,900,000
3.3 ค่าจ้างเหมาจัดท าวิดีโอประชาสัมพันธ์ 2,600,000

3.5 ค่าจ้างเหมาสาธิตโดยเชฟช่ือดัง 1,000,000

3.6 ค่าจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ 100,000

4. ค่าล่าม (15 คน x 1 วัน x 10,000 บาท x 1 คร้ัง) 150,000

5. ค่าเล้ียงรับรอง 1,500,000

25,000,000              

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 

หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม วงเงินท้ังส้ิน 25,000,000 บาท

รหัสโครงการ

โครงการยกระดับและส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทย
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในสหรัฐอเมริกา

1. เพ่ือยกระดับและส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทยในต่างประเทศ สร้าง
การรับรู้และความนิยมในการบริโภคอาหารไทยและการใช้บริการ
ร้านอาหารไทย เพ่ือกระตุ้นความต้องการซ้ือสินค้าไทยท่ีเก่ียวข้อง และ
ผลักดันให้ Soft Power ด้านอาหารไทยเป็นกลไกส าคัญในการขับเคล่ือน
เศรษฐกิจของประเทศ
2. เพ่ือเสริมสร้างความแข็งแกร่งของตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 
ในระดับสากล ยกระดับให้ Thai SELECT เป็น Global Brand ท่ีได้รับ
การยอมรับและสร้างความเช่ือม่ัน รวมถึงทัศนคติท่ีดีต่ออาหารไทยและ
ตราสัญลักษณ์ 
3. เพ่ือสนับสนุนและเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการไทยในตลาดโลก 
เสริมสร้างขีดความสามารถและสนับสนุนการขยายธุรกิจอาหารและ
บริการอาหารของไทยในต่างประเทศ
4. เพ่ือขยายโอกาสทางการค้าและการส่งออก ขยายตลาดการส่งออก
สินค้าอาหารของไทย รวมถึงสินค้าและบริการท่ีเก่ียวข้อง 
สร้างความสามารถในการแข่งขัน เพ่ิมช่องทางการค้าท้ังในธุรกิจบริการ
อาหารไทย สินค้าเกษตร อาหาร และสินค้าบริการท่ีเก่ียวเน่ืองในระดับ
นานาชาติ

วิธีด าเนินการ
1. จัดงาน Thai SELECT Gala Night ณ ประเทศสหรัฐอเมริกา โดย
กราบทูลเชิญทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี 
เป็นเสด็จเป็นองค์ประธาน และมีผู้เข้าร่วมประกอบด้วยบุคคลส าคัญ
จากหลากหลายภาคส่วน ได้แก่ แขกผู้มีเกียรติ ผู้แทนจากหน่วยงาน
ภาครัฐและเอกชน ผู้น าเข้าสินค้าอาหารไทยรายส าคัญ ผู้แทนจาก
ร้านอาหาร Thai SELECT ในสหรัฐอเมริกา นักแสดงและเชฟท่ีมีช่ือเสียง
 เพ่ือเป็นการยกระดับภาพลักษณ์และสร้างการรับรู้ ต่อตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT และอาหารไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา ซ่ึงเป็นตลาดท่ีมี
ศักยภาพและมีความส าคัญอย่างย่ิงต่อการส่งออกสินค้าอาหารและ
ธุรกิจบริการร้านอาหารไทย  ภายในงานมีกิจกรรมต่าง ๆ อาทิ การจัด
เล้ียงรับรองโดยรังสรรค์อาหารไทยโดยเชฟท่ีมีช่ือเสียงในรูปแบบท่ี
น่าสนใจเพ่ือสร้างประสบการณ์พิเศษให้กับแขกท่ีเข้าร่วมงาน การแสดง
บนเวทีเพ่ือแสดงศักยภาพอาหารไทยและการปรับภาพลักษณ์ตรา
สัญลักษณ์ Thai SELECT 
2 จัดท าวิดีโอประชาสัมพันธ์ใสรูปแบบรายการท่ีน าเสนอร้านอาหารไทย
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในสหรัฐอเมริกา  โดยกราบทูลเชิญ
ทูลกระหม่อมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา สิริวัฒนาพรรณวดี เสด็จร่วมใน
วิดีทัศน์ โดยมีนักแสดงและเชฟท่ีมีช่ือเสียงร่วมด้วย พร้อมเผยแพร่ใน
ช่องทางออนไลน์ท่ีมีศักยภาพ
3. จัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ตรา Thai SELECT ประชาสัมพันธ์อาหารไทย
 และประชาสัมพันธ์กิจกรรม พร้อมเผยแพร่ผ่านส่ือต่างๆ ท้ังในและ
ต่างประเทศ 
4. เชิญ Influencer/Blogger/KOL ท่ีมีช่ือเสียง เข้าร่วมกิจกรรม พร้อม
สร้าง content เพ่ือโปรโมทงานและการปรับภาพลักษณ์ตราฯ ให้เกิด
กระแสในวงกว้าง

เชิงปริมาณ : 
1. ผู้เข้าร่วมงานไม่น้อย
กว่า 100 ราย
2. ผู้ซ้ือ/ผู้น าเข้า 
ผู้ประกอบการร้าน Thai 
SELECT เข้าร่วมไม่น้อย
กว่า 15 ราย

เชิงคุณภาพ :
การเข้าถึงส่ือ
ประชาสัมพันธ์ไม่น้อยกว่า
 10 ล้านคร้ัง

ท่ี โครงการ/กิจกรรม ราตละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย
 วงเงิน

ท่ีสนับสนุน
 ตัวช้ีวัด
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1 2568-91-E2T5-0048 โครงการพัฒนาและส่งเสริม         5,000,000 
ผู้ประกอบการแฟช่ัน (เพ่ิมเติม) กิจกรรมส่งเสริมการตลาดสินค้าแฟช่ันไทย         5,000,000 ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์ ในต่างประเทศ (คณะผู้แทนการค้า) เชิงปริมาณ : 

ผู้ประกอบการ1. เพ่ือกระตุ้นให้เกิดการขยายตัว 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี         3,000,000 ผู้ประกอบการ
ของการส่งออกสินค้าแฟช่ันไทย 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์           350,000 เข้าร่วม 20 ราย
ในด้านปริมาณและคุณภาพ - ส่ือออนไลน์ในต่างประเทศ            350,000 เชิงคุณภาพ :
2. เพ่ือรักษาตลาดหลัก         (1 คร้ัง X 350,000 บาท) มูลค่าเจรจา
และขยายตลาดสู่ตลาดใหม่ท่ีมี 3. ค่าจ้างเหมาบริการ         1,100,600 การค้า
ศักยภาพและโอกาสในอนาคต   - ค่าตกแต่งคูหา            300,000 35 ล้านบาท
3. เพ่ือกระตุ้นผู้ประกอบการไทย   - ค่าจ้างเหมาด าเนินงานจัดงาน            500,000 
เกิดความต่ืนตัวและเตรียม   - ค่าจ้างเหมาจัดท านัดหมาย (1 คร้ัง X 300,600)            300,600 
ความพร้อมในการเข้าสู่ตลาด 4. ค่าล่าม           350,000 
ต่างประเทศ (10 คน X 4 วัน X 8,750 บาท)
4. เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ประกอบการ 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ               2,400 
สินค้าแฟช่ันไทยเพ่ิมมูลค่าสินค้า   - ค่าพาหนะ  (2 คน X 1,200 บาท) 2,400 
และสร้างแบรนด์สู่ระดับสากล 6. ค่าธรรมเนียม             15,000 
เพ่ิมขีดความสามารถ - ค่าธรรมเนียมขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน              15,000 
ในการแข่งขัน 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ           182,000 
5. เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์   - ค่าเบ้ียเล้ียง             25,200 
ประชาสัมพันธ์ และสร้าง     - ระดับ 8 ลงมา (2 คน X 6 วัน X 2,100 บาท )              25,200 
การรับรู้สินค้าแฟช่ันไทย   - ค่าท่ีพัก             50,000 
ในตลาดต่างประเทศ    - ระดับ 8 ลงมา ห้องเด่ียว (2 ห้อง X 5 คืน X 5,000บาท)              50,000 
6. เพ่ือผลักดันให้เกิดความ  - ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน             60,000 
ร่วมมือกันระหว่างหน่วยงาน     - ระดับ 8 ลงมา (2 คน X 30,000 บาท)              60,000 
ท้ังภาครัฐและภาคเอกชน   - ค่าพาหนะในต่างประเทศ             26,800 
รวมถึงการสร้างเครือข่ายห่วงโซ่   - ค่าใช้จ่ายจ าเป็นในการเดินทาง             20,000 
อุปทานให้บูรณาการ     - ค่าธรรมเนียมจัดท าหนังสือเดินทาง, ค่าวีซ่า              20,000 
และมีความเข้มแข็ง

วิธีด าเนินการ
จัดคณะผู้แทนการค้า
เพ่ือเข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริม
การตลาดในต่างประเทศ
ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม  20 ราย
เชิงปริมาณ : มูลค่าเจรจาการค้า
35 ล้านบาท
ประเทศญ่ีปุ่น

5,000,000        

รหัสโครงการ  ตัวช้ีวัด

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าไลฟ์สไตล์ วงเงินท้ังส้ิน 5,000,0000 บาท 

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน
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1 2568-91-E2T5-0049       5,470,000 
กิจกรรมท่ี 1 คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการการศึกษาเยือน       3,670,000 ตัวช้ีวัด

สู่ตลาดต่างประเทศ (เพ่ิมเติม) เอเชีย เชิงปริมาณ :

วัตถุประสงค์ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (250,000 บาท x 4 วัน x 1 ห้อง)       1,000,000 ผู้ประกอบการ
1. เพ่ือเพ่ิมศักยภาพและขีด 2. ค่าจ้างเหมาบริการ       2,000,000 เข้าร่วม 10 ราย
ความสามารถของผู้ประกอบ 3. ค่าล่าม         210,000 เชิงคุณภาพ :
ธุรกิจบริการสนับสนุน (Trade 4. ค่าเล้ียงรับรอง           67,000 มูลค่าเจรจา

Supporting Services) ของไทย 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ         388,000 การค้า

ให้แข่งขันได้ท้ังในระดับประเทศ 6. ค่าธรรมเนียมขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน            5,000 20 ล้านบาท
และระดับสากล
2. เพ่ือยกระดับธุรกิจบริการ
สนับสนุนของไทยให้เป็นท่ียอมรับ กิจกรรมท่ี 2 คณะผู้แทนการค้าธุรกิจบริการการศึกษาเยือน       1,800,000 ตัวช้ีวัด
ในระดับนานาชาติ น ารายได้ อาเซียน เชิงปริมาณ :
เข้าสู่ประเทศอย่างย่ังยืน 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี (175,000 บาท x24 วัน x 1 ห้อง)         350,000 ผู้ประกอบการ

3. เพ่ือให้ธุรกิจบริการสนับสนุน 2. ค่าจ้างเหมาบริการ       1,060,000 เข้าร่วม 10 ราย
เป็นแรงขับเคล่ือนส าคัญแก่ทุก 3. ค่าล่าม         120,000 เชิงคุณภาพ :

ภาคธุรกิจของประเทศในการ 4. ค่าเล้ียงรับรอง           67,000 มูลค่าเจรจา
สร้างความเข้มแข็งและผลักดันให้ 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ         199,000 การค้า
ขยายตลาดสู่ต่างประเทศได้ 6. ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน            4,000 20 ล้านบาท
วิธีด าเนินการ
 - น าคณะผู้ประกอบการไทย
ส ารวจลู่ทางการค้า/ ตลาด/
พฤติกรรมผู้บริโภค
เพ่ือทราบพฤติกรรมและความ
ต้องการ รวมถึงช่องทาง
การเข้าสู่ตลาด

ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจา

การค้า 40 ล้านบาท  
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 20 ราย

5,470,000      

 วงเงิน
ท่ีสนับสนุน

 ตัวช้ีวัด

โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ
สนับสนุนและสินค้าท่ีเก่ียวเน่ือง

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาและส่งเสริมธุรกิจบริการ วงเงินท้ังส้ิน 5,470,000 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ
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1 2568-91-J2L8-0017 โครงการพัฒนาและส่งเสริม   17,648,370 
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า   17,648,370 ตัวช้ีวัด
ตลาดจีน (เพ่ิมเติม)  China International Import Expo 2025 (CIIE 2025) เชิงปริมาณ :
วัตถุประสงค์ 1. ค่าจ้างเหมาบริการ     9,791,170  ผู้ประกอบการ
1) เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้าไทย 2. ค่าล่าม         84,000 เข้าร่วม 60 ราย
ให้เป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย 3. ค่าเล้ียงรับรอง          2,100 เชิงคุณภาพ :
ในกลุ่มผู้บริโภครายย่อยจีน 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ          2,400  มูลค่าเจรจา
2) เพ่ือเพ่ิมโอกาสการบุก 5. ค่าธรรมเนียม     7,440,000 การค้า
เจาะตลาดมณฑลเมืองรอง (ค่าธรรมเนียมการเข้าร่วมงาน CIIE 2025 / ค่าธรรมเนียมการโอนเงินในต่างประเทศ /  220 ล้านบาท

หรือเขตพ้ืนท่ีท่ีมีศักยภาพทาง ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน)
เศรษฐกิจในจีนของ 6. ค่าสาธารณูปโภค       100,000 
ผู้ประกอบการไทย 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ       228,700 
วิธีด าเนินการ
คัดเลือกผู้ประกอบการไทย
กลุ่มสินค้าอาหารและเคร่ืองด่ืม
ซ่ึงเป็นสินค้าศักยภาพของไทย
ในตลาดจีน เข้าร่วมงานแสดง
สินค้า  CIIE 2025 ณ นครเซ่ียงไฮ้
ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 60 ราย
เชิงปริมาณ :มูลค่าเจรจาการค้า
220 ล้านบาท

2 2568-91-J2L8-0018 โครงการพัฒนาและส่งเสริม     2,367,720 
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ กิจกรรมส่งเสริมการขายผ่านช่องทางการค้าปลีก     2,367,720 ตัวช้ีวัด
ตลาดญ่ีปุ่น เกาหลี สมัยใหม่ในญ่ีปุ่น ผ่านส่ือทีวีดิจิตอล เชิงคุณภาพ :
และออสเตรเลีย (เพ่ิมเติม)  - ค่าจ้างเหมาบริการ     2,367,720  ผู้ประกอบการ

เข้าร่วม 10 ราย
วัตถุประสงค์ เชิงปริมาณ :
1. เพ่ิมมูลค่าและช่องทาง  มูลค่าเจรจา
การจ าหน่ายสินค้าไทย การค้า
ผ่านช่องทางออนไลน์  20 ล้านบาท
2. ปริมาณการส่งออกอาหาร
และสินค้าไทยมายังตลาดญ่ีปุ่น
เพ่ิมข้ึน
3. ชาวญ่ีปุ่นมีความคุ้นเคย
และเช่ือม่ันในคุณภาพของ
สินค้าไทย และต้องการซ้ือ
สินค้าไทยเพ่ิมข้ึน
4. มูลค่าการน าเข้าของ
สินค้าไทยมายังญ่ีปุ่นเพ่ิมข้ึน 

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 วงเงินท้ังส้ิน 24,156,090 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ

สคต./สตท.ในญ่ีปุ่น และ สพต.1 ร่วมกับรายการทีวีดิจิตอลแสวงหาและคัดเลือกสินค้าไทย และน าคณะผู้ซ้ือ (Sourcing 
Mission) เย่ียมชมและถ่ายท าสกู๊ปแนะน าผู้ประกอบการไทยและสถานท่ีผลิตสินค้าไทย ผลิตและออกอากาศรายการทีวี

5. คุณภาพของสินค้าไทยเป็นท่ีเช่ือม่ันของผู้บริโภคในญ่ีปุ่น และกระตุ้นความต้องการสินค้าไทย
6. สินค้าไทยมีรายการน าเข้าเพ่ิมข้ึน และจ าหน่ายในรายการทีวีดิจิตอลอย่างถาวร
วิธีด าเนินการ

 วงเงิน

ดิจิตอลเพ่ือส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าไทย
ตัวช้ีวัด 
เชิงคุณภาพ : ผู้ประกอบการเข้าร่วม 10 ราย

 ตัวช้ีวัด

เชิงปริมาณ : มูลค่าเจรจาการค้า 20 ล้านบาท

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
-ระยะเวลาด าเนินการ : 24 เมษายน 2568 - เดือนธันวาคม 2568
- ก าหนดจัดงาน : เดือนพฤศจิกายน 2568
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รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1 วงเงินท้ังส้ิน 24,156,090 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม  รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่ายรหัสโครงการ  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

3 2568-91-J2L8-0019 โครงการพัฒนาและส่งเสริม     4,140,000 
การค้าและธุรกิจในต่างประเทศ กิจกรรมท่ี 1 งานแสดงสินค้า Top Thai Brands 2025     1,890,000 
ตลาดเอเชียใต้ (เพ่ิมเติม) ตลาดเอเชียใต้ 

  - งานแสดงสินค้า Top Thai Brands ณ กรุงกาฐมาณฑุ     1,890,000 ตัวช้ีวัด
วัตถุประสงค์ เนปาล เชิงคุณภาพ :
1) เพ่ือประชาสัมพันธ์สินค้า 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี       700,000  ผู้ประกอบการ
"ไทยให้เป็นท่ีรู้จักอย่าง" 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์       300,000 เข้าร่วม 20 ราย
แพร่หลายในตลาดเอเชียใต้ 3. ค่าจ้างเหมาบริการ       840,000 เชิงปริมาณ :
2) เพ่ือเพ่ิมโอกาสการบุกเจาะ 4. ค่าสาธารณูปโภค         50,000  มูลค่าเจรจา
ตลาดเอเชียใต้ของ การค้า
ผู้ประกอบการไทย  30 ล้านบาท

วิธีด าเนินการ  กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมเจรจาการค้าระหว่างคณะผู้แทนการค้าไทย-เอเชียใต้     2,250,000 
รับสมัครและคัดเลือก   - กิจกรรมคณะผู้แทนการค้าจากอินเดียเยือนไทย     2,250,000 ตัวช้ีวัด
ผู้ประกอบการไทยกลุ่มสินค้า/ 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี       400,000 เชิงคุณภาพ :
บริการเป้าหมาย เพ่ือเดินทางไป 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์       200,000  ผู้ประกอบการ
เข้าร่วมจัดแสดงสินค้า 3. ค่าจ้างเหมาบริการ     1,050,000 เข้าร่วม 20 ราย
และเจรจาการค้า ณ ประเทศ 4. ค่าล่าม         50,450 เชิงปริมาณ :
ในภูมิภาคเอเชียใต้ 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ       549,550  มูลค่าเจรจา

การค้า
ตัวช้ีวัด  22 ล้านบาท
เชิงคุณภาพ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 40 ราย
เชิงปริมาณ : มูลค่าเจรจา
การค้า 52 ล้านบาท

24,156,090  
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1 2568-91-J2L8-0020 โครงการส่งเสริมและพัฒนา  2,000,000 
ช่องทางการตลาด กิจกรรมน าคณะผู้ประกอบการวัสดุ  2,000,000 ตัวช้ีวัด
และการท าธุรกิจ และอุปกรณ์ก่อสร้างของไทยเดินทางไปส ารวจตลาดใหม่
ระหว่างประเทศตลาดอเมริกา และเจรจาการค้าในสาธารณรัฐโดมินิกัน ในภูมิภาค
และลาตินอเมริกา (เพ่ิมเติม) แคริบเบียน

1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี        800,000 เชิงคุณภาพ : 

วิธีด าเนินการ 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์        400,000 มูลค่าเจรจาการค้า
1. น าคณะผู้ประกอบการสินค้า 3. ค่าจ้างเหมาบริการ        800,000 40 ล้านบาท
วัสดุและอุปกรณ์ก่อสร้างของ
ไทยเดินทางไปส ารวจตลาดใหม่
และเจรจาการค้าในสาธารณรัฐ
โดมินิกัน ในภูมิภาคแคริบเบียน

ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ
เข้าร่วม 10 ราย
เชิงคุณภาพ : มูลค่าเจรจา
การค้า 40 ล้านบาท

2 2568-91-J2L8-0021 โครงการพัฒนาและส่งเสริม  3,354,600 
การค้าและธุรกิจ กิจกรรมท่ี 1 กิจกรรมผลักดันสินค้าไทย 2,854,600     
ในต่างประเทศ ตลาดยุโรป เข้าสู่ตลาดศักยภาพใหม่ ตัวช้ีวัด
และ CIS และเสริมสร้าง 1. ค่าเช่าพ้ืนท่ี        900,000 เชิงปริมาณ :
ศักยภาพด้วยกิจกรรมรูปแบบ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ        900,000 ผู้ประกอบการ
ต่างๆ (เพ่ิมเติม) 3. ค่าล่าม          76,500 เข้าร่วม 10 ราย

4. ค่าเล้ียงรับรอง          45,000 เชิงคุณภาพ :
วิธีด าเนินการ 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ        871,200 มูลค่าเจรจา
1. คัดเลือกสินค้าศักยภาพใหม่ๆ 6. ค่าใช้จ่ายในการฝึกอบรม/สัมมนา          36,200 การค้า
สินค้าเฉพาะกลุ่มท่ีเป็นท่ีต้องการ 7. ค่าวัสดุ          25,700 20 ล้านบาท
ของตลาด
2. ประชาสัมพันธ์และรับข้อมูล กิจกรรมท่ี 2 กิจกรรมประชาสัมพันธ์ข้อมูลการค้า        500,000 ตัวช้ีวัด
ข่าวสาร/เทรนด์การค้าจากส านัก ในรูปแบบการบันทึกเสียงออนไลน์และส่ือออนไลน์        500,000 เชิงปริมาณ : -
งานส่งเสริมการค้า (Podcast) เชิงคุณภาพ :
ในต่างประเทศ 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์        300,000 จ านวนการรับรู้ข้อมูล
น ามาจัดท าเป็นบทความ 2. ค่าจ้างเหมาบริการ        200,000 ข่าวสารไม่ต่ ากว่า
ให้น่าสนใจ เพ่ือเผยแพร่ให้ 5,000 คร้ัง
ผู้ประกอบการและบุคคลท่ัวไป
กิจกรรมท่ีประเทศไทย
ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ

เข้าร่วม 10 ราย
เชิงคุณภาพ : 1. มูลค่าเจรจา
การค้า 20 ล้านบาท
2. จ านวนการรับรู้ข้อมูล
ข่าวสารไม่ต่ ากว่า 5,000 คร้ัง

เชิงปริมาณ : 
ผู้ประกอบการเข้าร่วม 
10 ราย

 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 วงเงินท้ังส้ิน 6,454,600 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม
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 วงเงิน รายละเอียดกิจกรรม/ค่าใช้จ่าย  ตัวช้ีวัดรหัสโครงการ

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2568 
หน่วยงาน : ส านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2 วงเงินท้ังส้ิน 6,454,600 บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม

3 2568-91-J2L8-0022 โครงการจัดคณะผู้แทนการค้า  1,100,000 
มาเยือนงานแสดงสินค้า กิจกรรม : งานแสดงสินค้า TILOG 2025  1,100,000 ตัวช้ีวัด

ในประเทศ (Incoming 1. ค่าจ้างเหมาบริการ          20,000 เชิงปริมาณ : 

Trade Mission) 2. ค่าล่าม          60,000 ผู้ประกอบการ

(เพ่ิมเติม 2) 3. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ        361,000 เข้าร่วม 48 ราย
วิธีด าเนินการ 4. ขาดทุนจากอัตราแลกเปล่ียน           9,000 
ประสานสคต.เชิญผู้น าเข้า 5. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ        650,000 
จากต่างประเทศเดินทางมา
เจรจาการค้าและเยือน
งานแสดงสินค้าในประเทศไทย

ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : ผู้ประกอบการ

เข้าร่วม 48 ราย

6,454,600     
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1 2568-91-E2T6-0008  โครงการส่งเสริมและเพ่ิม  100,000,000 ตัวช้ีวัด
ศักยภาพผู้ประกอบการ 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์         130,000 เชิงปริมาณ :
ขนาดกลางและขนาดย่อม 2. ค่าจ้างเหมาบริการ   2,150,000 จ านวน
(SMEs Pro-active) เพ่ิมเติม - จ้างเหมาบุคลากรด าเนินงานในข้ันตอนต่างๆ        2,150,000  ผู้ประกอบการ
วัตถุประสงค์ เพ่ือสนับสนุนการบริหารโครงการฯ ให้เป็นไปอย่าง  ท่ีได้รับ
1.เพ่ือขยายตลาดต่างประเทศ มีประสิทธิภาพ ระยะเวลา 2 ปี จ านวน 5 ราย  การสนับสนุน
และเสริมสร้างความสามารถ (ปีงบประมาณ 2569-2570)  500 ราย
ในการแข่งขันของสินค้า      - จ้างเหมาบริการ (เพ่ิมเติม) เพ่ือสนับสนุน
 และบริการของ SMEs ไทย การบริหารโครงการฯ ให้เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ  เชิงคุณภาพ :

ในตลาดโลก ระยะเวลา 2 ปี จ านวน 5 ราย (ปีงบประมาณ 2569-2570)  มูลค่าเจรจา
2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพของ  การค้า
ผู้ประกอบการขนาดกลางและ  ไม่น้อยกว่า
ขนาดย่อม (SMEs)ให้สามารถ 3. ค่าเล้ียงรับรอง           84,000  4,000 ล้านบาท
ขยายช่องทางการส่งออกด้วย 4. ค่าใช้จ่ายเดินทางในประเทศ           52,000 
ตนเองได้มากข้ึน ซ่ึง SMEs   - ค่าท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมา)
จะได้รับประโยชน์โดยตรง     (2 คน x  2 วัน x 2 คร้ัง x 2,500 บาท)            20,000 
ในการเข้าสู่ตลาด โดยเฉพาะ   - ค่าพาหนะ/ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน            32,000 
การขยายตลาดผ่านช่องทาง 5. ค่าธรรมเนียม             3,000 
การค้ารูปแบบใหม่ๆ 6. ค่าวัสดุ             5,000 
3. เพ่ือสร้างแรงจูงใจให้ SMEs 7. ค่าใช้จ่ายเดินทางในต่างประเทศ         653,900 
ขยายตลาดส่งออกสินค้า   - ค่าเบ้ียเล้ียง (ระดับ 8 ลงมา)           65,100 
และบริการ โดยเฉพาะอย่างย่ิง      - ฮ่องกง (2,100 บาท x 6 วัน x 1 คร้ัง x 2 คน)            25,200 
สินค้าและบริการ ท่ีมีนวัตกรรม      - ญ่ีปุ่น (2,100 บาท x 7 วัน x 1 คร้ัง x 1 คน)            14,700 
การออกแบบ และเป็นมิตร      - เยอรมนี (2,100 บาท x 6 วัน x 1 คร้ัง x 2 คน)            25,200 
ต่อส่ิงแวดล้อมรวมท้ังธุรกิจ
ท่ีมีแนวโน้มเป็นท่ีนิยมสามารถ
สร้างรวมมูลค่าเพ่ิมและมีโอกาส
เติบโตได้ดีในอนาคต ได้แก่
ธุรกิจโรงแรม Healthcare &   - ค่าท่ีพัก (ระดับ 8 ลงมา)         253,500 
Wellness และการบริหาร      - ฮ่องกง (7,500 บาท x 6 คืน x 1 คร้ัง x 2 คน)            90,000 
จัดการข้อมูล/IT เป็นต้น      - ญ่ีปุ่น (10,500 บาท x 7 คืน x 1 คร้ัง x 1 คน)            73,500 

     - เยอรมนี (7,500 บาท x 6 คืน x 1 คร้ัง x 2 คน)            90,000 
วิธีด าเนินการ
กิจกรรมหลักเพ่ือส่งเสริม
และเพ่ิมศักยภาพของผู้ประกอบการ
ขนาดกลางและขนาดย่อม
(SMEs) ในการขยายตลาด  - ค่าบัตรโดยสารเคร่ืองบิน (ระดับ 8 ลงมา)         279,800 
ต่างประเทศ มีแนวทาง     - ฮ่องกง (29,300 บาท x 1 คร้ัง x 2 คน)            58,600 
การด าเนินงาน ดังน้ี     - ญ่ีปุ่น (54,200 บาท x 1 คร้ัง x 1 คน)            54,200 
1. ให้การสนับสนุน      - เยอรมนี (83,500 บาท  x 1 คร้ัง x 2 คน)           167,000 
ผู้ประกอบการ SMEs

รหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ วงเงินท้ังส้ิน 100,000,000.- บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

- ขอขยายกรอบระยะเวลา
ด าเนินโครงการและผูกพันเงิน
ไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 3 ปี 
งบประมาณ (ปีงบประมาณ 
2568 -2570) 
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รหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ วงเงินท้ังส้ิน 100,000,000.- บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

ให้สามารถขยายช่องทางการ
ส่งออกไปยังตลาดเดิม
และตลาดใหม่ท่ีมีศักยภาพ
ได้ด้วยตนเอง ผ่านกิจกรรม   - ค่าพาหนะในต่างประเทศ           47,500 
ได้แก่      - ฮ่องกง (2,500 บาท x 6 วัน x 1 คร้ัง)            15,000 
    1.1 การเข้าร่วมงาน      - ญ่ีปุ่น (2,500 บาท x 7 วัน x 1 คร้ัง)            17,500 
แสดงสินค้า/บริการ      - เยอรมนี (2,500 บาท x 6 วัน x 1 คร้ัง)            15,000 
ในต่างประเทศ (Overseas
Trade Fair) 
  1.2 กิจกรรมสร้างโอกาส
ทางการค้าและเครือข่าย
ทางธุรกิจในต่างประเทศ
(Business Opportunities & 
Partnership: BOP)  
    1.3 การเข้าร่วมงาน   - ค่าใช้จ่ายจ าเป็นในการเดินทาง             8,000 
แสดงสินค้า/บริการเสมือนจริง      - ค่าธรรมเนียมจัดท าหนังสือเดินทาง             5,000 
ในต่างประเทศ         - ฮ่องกง (2,000 บาท x 1 คร้ัง)              2,000 
(Virtual Exhibition)         - ญ่ีปุ่น (1,000 บาท x 1 คร้ัง)              1,000 
    1.4 กิจกรรมส่งเสริมการค้า         - เยอรมนี (2,000 บาท x 1 คร้ัง)              2,000 
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
ข้ามพรมแดน (Cross-Border
e-Commerce)
ท้ังน้ี การพิจารณาให้การ      - ค่าขาดทุนอัตราแลกเปล่ียน             3,000 
สนับสนุนผู้ประกอบการ         - ฮ่องกง (1,000 บาท x 1 คร้ัง)              1,000 
จะด าเนินการผ่านคณะท างาน         - ญ่ีปุ่น (1,000 บาท x 1 คร้ัง)              1,000 
โครงการส่งเสริมและเพ่ิม         - เยอรมนี (1,000 บาท x 1 คร้ัง)              1,000 
ศักยภาพของผู้ประกอบการขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs
Pro-active) ซ่ึงประกอบด้วย
ผู้แทนจากกรมส่งเสริม 8. ค่าใช้จ่ายในการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพ   96,922,100 
การค้าระหว่างประเทศ  ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs)
กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
สภาหอการค้าแห่งประเทศไทย
สภาอุตสาหกรรม
แห่งประเทศไทย สภาผู้ส่งสินค้า
ทางเรือแห่งประเทศไทย
และสมาคมธนาคารไทย
โดยมีอธิบดีกรมส่งเสริมการค้า
ระหว่างประเทศเป็นประธาน
2. จัดจ้างบุคลากรด าเนินงาน
ในข้ันตอนต่างๆ เพ่ือสนับสนุน
การบริหารโครงการฯ ให้เป็นไป
อย่างมีประสิทธิภาพ
3. จัดคณะผู้บริหารตรวจเย่ียม
และติดตามประเมินผลโครงการ
และจัดเจ้าหน้าท่ีเดินทางไป
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รหัสโครงการ

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักยุทธศาสตร์การค้าระหว่างประเทศ วงเงินท้ังส้ิน 100,000,000.- บาท

ท่ี โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย  วงเงิน  ตัวช้ีวัด

เพ่ือก ากับดูแลและตรวจเย่ียม
ผู้ประกอบการท่ีได้รับ
การสนับสนุนเข้าร่วมกิจกรรม
ภายใต้โครงการฯ ให้เป็นไปตาม
วัตถุประสงค์ ตลอดจนประเมิน
ศักยภาพงาน/ความส าเร็จของ
งานและข้อมูลด้านต่างๆ เพ่ือน า
มาปรับปรุงแนวทางการ
ด าเนินงานของโครงการฯ
ให้มีประสิทธิภาพย่ิงข้ึน
4. บริหารจัดการและดูแลระบบ
ฐานข้อมูลกิจกรรม วงเงินอนุมัติ
และข้อมูลผู้เข้าร่วมโครงการฯ เพ่ือ
สนับสนุนการด าเนินงานอย่างเป็นเพ่ือให้เป็นไปตามนโยบาย
และแผนยุทธศาสตร์ชาติ
5. ติดตามประเมินผลการ
ด าเนินงานและรายงาน
คณะท างานโครงการ SMEs
Pro-active และคณะกรรมการอ่ืนๆ
ท่ีเก่ียวข้อง

100,000,000   
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1 2568-91-F1S1-0002    5,000,000 

2568-92-H1Q1-0011 โครงการงบตามนโยบายและมาตรการเร่งด่วน    5,000,000 

 - ค่าจ้างเหมาบริการ  10,000,000 
   - ค่าจ้างเหมาบริการอ่ืน (ค่าจ้างท่ีปรึกษา)   10,000,000 

วัตถุประสงค์

วิธีด าเนินการ

ต่อการปกป้องผลประโยชน์ทางและสหรัฐฯรวมท้ังการค้าของประเทศไทยได้
ตัวช้ีวัด
เชิงคุณภาพ :

ท่ีก าหนด
10,000,000 

(อนุมัติไว้แล้วในการประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 5/2568 เม่ือวันท่ี 31 ตุลาคม 2567)

ต่อกรณีสหรัฐฯไต่สวนการตอบโต้การอุดหนุนกับสินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis and Subassemblies)
1) เพ่ือให้หน่วยงานภาครัฐและผู้ประกอบการไทยสามารถเพ่ิมขีดความสามารถและ  ประสิทธิภาพในการด าเนินการแก้ต่าง

ของไทยเพ่ือการปกป้องและรักษาผลประโยชน์ทางการค้าสินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis and Subassemblies)

โครงการการจัดจ้างท่ีปรึกษากฎหมายเพ่ือแก้ต่างกรณีสหรัฐฯ เปิดไต่สวนการอุดหนุน (CVD) สินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก

(Certain Chassis and Subassemblies) จากไทย

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : กรมการค้าต่างประเทศ วงเงินท้ังส้ิน 10,000,000.- บาท

ท่ี โครงการ รายละเอียดค่าใช้จ่าย
 วงเงิน

ท่ีสนับสนุน
รหัสโครงการ

จัดจ้างบริษัทท่ีปรึกษาเพ่ือให้ค าแนะน าด้านกฎหมายและเทคนิค รวมท้ังเข้าร่วมกระบวนการต่าง ๆ 
ในการด าเนินการแก้ต่างกรณีสหรัฐฯ เปิดไต่สวนการตอบโต้การอุดหนุน (CVD) สินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก 
(Certain Chassis and Subassemblies) ไปสหรัฐฯ จากไทย ให้สอดคล้องกับกฎหมายของไทยหลักเกณฑ์และ
กฎระเบียบขององค์การการค้าโลก (WTO) ตลอดจนร่วมกันหาแนวทางท่ีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

การเข้าร่วมกระบวนการไต่สวนการตอบโต้การอุดหนุน (CVD) สินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis and Subassemblies)
สอดคล้องกับกฎหมายของไทยและสหรัฐฯ รวมท้ังหลักเกณฑ์และกฎระเบียบขององค์การค้าโลก (WTO) ภายในกรอบระยะเวลา

2) เพ่ือให้สหรัฐฯ ยุติการไต่สวนการตอบโต้การอุดหนุนสินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis and Subassemblies) จากไทย

Subassemblies) น าเข้าของไทยถูกใช้มาตรการตอบโต้การอุดหนุนจากสหรัฐฯ
3) เพ่ือปกป้องและรักษาผลประโยชน์ และลดผลกระทบของภาคอุตสาหกรรมการผลิตและส่งออกสินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain
and Subassemblies) ไปสหรัฐฯ รวมท้ังรักษาตลาดสินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis and Subassemblies)
ของไทยในสหรัฐฯ ได้

ไม่ถูกเรียกเก็บอากรตอบโต้การอุดหนุน หรือลดอัตราอากรตอบโต้การอุดหนุนในกรณีท่ีสินค้าแชสซีส าหรับพ่วงและบรรทุก (Certain Chassis 

ขอขยายกรอบระยะเวลา
ด าเนินโครงการและ
ผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ มีมติอนุมัติ แผนปฏบิัติการ
ปีงบประมาณ 2568 (แผนพัฒนาและส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ) 

คร้ังที่ 3/2568 (เม่ือวันที่ 30 พฤษภาคม 2568) 
(งบทั่วไป) จ านวน 3 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 115,500,000 บาท 



รวมแผนงานกองทุนฯ (สค.) ปีงบประมาณ 2568 (จ านวน 3 โครงการ) 115,500,000 

1. การขับเคล่ือนยุทธศาสตร์การส่งออก (จ านวน 3 โครงการ 1 กิจกรรม) 115,500,000 

115,500,000 

กลยุทธ์ท่ี 1.1 การผลักดันคลัสเตอร์เป้าหมาย 39,500,000 

2568‑91‑E2T5‑0050 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ในตลาดโลก (เพ่ิมเติม) 39,500,000 สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

กิจกรรมการเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ส่งเสริมภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์
Thai SELECT

อาหารไทย ทุกภูมิภาค 30 พ.ค. 68 - 28 ก.พ. 69 39,500,000 1. การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ 
(Impression) และการมีส่วนร่วม 
(Engagement) รวมไม่น้อยกว่า 20 ล้านคร้ัง
2. ความถ่ีของการติด Hashtag 
และจ านวน UCG รวมไม่น้อยกว่า 
1,000 คอนเทนต์
3. จ านวนท่ีได้รับการกล่าวถึงในส่ือ
ไม่น้อยกว่า 300 คร้ัง
4. มูลค่าส่ือท่ีได้รับ (PR Value) 
ไม่น้อยกว่า 25 ล้านบาท

สค./สกอ./
สคต.ท่ีเก่ียวข้อง

76,000,000 

1 2568‑91‑E2T7‑0009 โครงการจัดกิจกรรม Pop-Ups Event เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศ 
ภายใต้แคมเปญ THINK THAILAND : NEXT LEVEL

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 30 พ.ค. 68 - 30 ก.ย. 69 45,000,000  - ความพึงพอใจไม่น้อยกว่าร้อยละ 80
 - กลุ่มเป้าหมายเข้าร่วมงานไม่น้อยกว่า 
20,000 คน

สค./สปส

2 2568‑91‑E2T7‑0010 โครงการเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศ ผ่านการผลิตส่ือสร้างสรรค์ 
ภายใต้แคมเปญ THINK THAILAND : NEXT LEVEL

ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 30 พ.ค. 68 - 30 ก.ย. 69 11,000,000  ความพึงพอใจต่อส่ือประชาสัมพันธ์
ในโครงการไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

สค./สปส.

3 2568‑91‑E2T7‑0011 โครงการสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์ประเทศ ภายใต้แคมเปญ THINK THAILAND : NEXT LEVEL ทุกสินค้า ทุกภูมิภาค 30 พ.ค. 68 - 30 ก.ย. 69 20,000,000  จ านวนคร้ังท่ีมีการมองเห็นส่ือ
ประชาสัมพันธ์ (Impression) 
ผ่านส่ือต่างๆ มีจ านวนรวม
ไม่น้อยกว่า 50,000,000 คร้ัง

สค./สปส.

ข้อมูล ณ 24 เมษายน 2568

หน่วยงาน
ท่ีรับผิดชอบ

แผนปฏิบัติการท่ี 1 การเสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ (จ านวน 3 โครงการ)

 ภูมิภาค/ประเทศ/
เมืองท่ีจัดกิจกรรม

 ระยะเวลาด าเนิน
โครงการ

สรุปโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568

จ านวน 3 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 115,500,000 บาท

ตัวช้ีวัด

กลยุทธ์ท่ี 1.3 การพัฒนาส่งเสริมการสร้างมูลค่าเพ่ิม และการสร้างภาพลักษณ์ (จ านวน 3 โครงการ)

ล าดับ รหัสโครงการ ช่ือโครงการ/โครงการย่อย
 สินค้า/บริการ 

เป้าหมาย  รวมท้ังส้ิน

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 30 พฤษภาคม 2568 - 30 กันยายน 2569 

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 30 พฤษภาคม 2568 - เดือนกุมภาพันธ์ 2569

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 30 พฤษภาคม 2568 - 30 กันยายน 2569 

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและผูกพันเงนิไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 30 พฤษภาคม 2568 - 30 กันยายน 2569 
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ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

รายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการคา้ระหว่างประเทศ 
ปีงบประมาณ 2568 (งบทั่วไป) 

คร้ังที่ 3/2568 (เม่ือวันที่ 30 พฤษภาคม 2568) 
(งบทั่วไป) จ านวน 3 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 115,500,000 บาท 



ท่ี รหัสโครงการ โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย วงเงิน ตัวช้ีวัด
1 2568‑91‑E2T5‑0050 โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ 

Thai SELECT ในตลาดโลก (เพ่ิมเติม) 39,500,000       ตัวช้ีวัด
- กิจกรรมการเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ ส่งเสริมภาพลักษณ์ เชิงปริมาณ

ผลิตภัณฑ์อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT 1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 33,176,000 1. การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์
1.1 ส่ือโทรทัศน์ (เอกชน) 1,200,000 (Impression) และการมีส่วนร่วม 

วัตถุประสงค์ 1.2 ส่ือสังคมออนไลน์/ส่ือออนไลน์ 1,800,000 (Engagement) รวมไม่น้อยกว่า 
1. เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์ตราสัญลักษณ์ 1.3 ส่ือส่ิงพิมพ์/หนังสือพิมพ์ 876,000 20 ล้านคร้ัง

Thai SELECT ในฐานะ Global Brand 1.4 ส่ือนอกบ้าน อาทิ ป้าย Static Billboard 8,400,000 2. ความถ่ีของการติด Hashtag 
ของอาหารไทย หรือ Digital Billboard, ส่ือประชาสัมพันธ์ในสนามบิน, และจ านวน UCG รวมไม่น้อยกว่า 
2. เพ่ือสร้างการรับรู้และความเช่ือม่ันต่อผลิตภัณฑ์ แหล่งท่องเท่ียว หรือส่ืออ่ืนๆ ในประเทศ 1,000 คอนเทนต์
อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ Thai SELECT  และต่างประเทศ เป็นต้น 3. จ านวนท่ีได้รับการกล่าวถึง
เพ่ิมโอกาสทางการค้าผลิตภัณฑ์อาหารไทยในตลาดโลก     1.5 ส่ือหนังสือพิมพ์และเว็บไซต์ออนไลน์ 5,000,000 ในส่ือไม่น้อยกว่า 300 คร้ัง
และผลักดัน Soft Power อุตสาหกรรมอาหารไทย (ในประเทศและต่างประเทศ) 4. มูลค่าส่ือท่ีได้รับ (PR Value)
3. เพ่ือสร้างกระแสความนิยมและกระตุ้นการบริโภค     1.6 ค่าจ้าง Influencer/KOL ไทย 5,200,000 ไม่น้อยกว่า 25 ล้านบาท
ผลิตอาหารไทยท่ีได้รับตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ท่ีมีกลุ่มเป้าหมายต่างประเทศ
โดยเฉพาะกลุ่มชาวต่างประเทศ     1.7 ค่าจ้าง Influencer/KOL ต่างชาติ 9,000,000
วิธีด าเนินการ     1.8 ค่าจ้างตัวแทนของแคมเปญ 900,000
1. การออกแบบ ผลิตและเผยแพร่ส่ือประชาสัมพันธ์ Brand Ambassador
เพ่ือสร้างการรับรู้เก่ียวกับผลิตภัณฑ์อาหารไทย     1.9 ค่าโฆษณาออนไลน์ (Ads) 800,000
และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT พร้อมยกระดับ 2. ค่าจ้างเหมาด าเนินการ 6,324,000
ภาพลักษณ์ Thai SELECT สู่การเป็นแบรนด์ระดับโลก      2.1 ค่าจ้างเหมาจัดท าส่ือประชาสัมพันธ์ 4,400,000
(Global Brand) โดยมุ่งเน้นการเข้าถึงผู้บริโภค              - ค่าจัดท า Key Visual 150,000
ต่างประเทศ ผ่านช่องทางออนไลน์ (Online Media)              - ค่าจัดท าส่ือวิดีโอโปรโมท / โฆษณา 3,000,000
และออฟไลน์ (Offline Media) ในหลากหลายรูปแบบ              - ค่าจัดท าส่ือส่ิงพิมพ์ / หนังสือพิมพ์ 350,000
อาทิ วิดีโอโฆษณา บทความ อินโฟกราฟิก ภาพกราฟิก              - ค่าจัดท าส่ือนอกบ้าน 550,000
ส่ือประชาสัมพันธ์นอกบ้าน เป็นต้น รวมถึงการส่ือสาร              - ค่าจัดท าส่ือ Artwork ออนไลน์ 350,000
ผ่านการโฆษณาออนไลน์ (Online Ads) ในช่องทางของ       2.2. ค่าจ้างเหมาบริการประสานงานเครือข่าย 1,444,000         
Thai SELECT เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย ร้านอาหาร Thai SELECT ในต่างประเทศ
ในวงกว้างอย่างมีประสิทธิภาพ       2.3 ค่าตอบแทนนักแปลภาษา 480,000            
2. การจัดท าแคมเปญการตลาดผ่านผู้มีอิทธิพล (2 คน x 8,000 บาท x 30 วัน)
บนส่ือสังคมออนไลน์ (Influencer/KOL) ต่างประเทศ 
โดยสร้างความร่วมมือกับร้านอาหาร Thai SELECT ในต่างประเทศ 
รวมถึง Influencer/KOL ชาวไทยท่ีมีกลุ่มผู้ติดตามต่างประเทศ 
เพ่ือสร้างกระแสการบริโภคอาหารไทย ส่งเสริมภาพลักษณ์
อาหารไทย และตราสัญลักษณ์ Thai SELECT
 ผ่านการน าเสนอคอนเทนต์ท่ีสร้างสรรค์ น่าสนใจ 
เช่น คอนเทนต์ไวรัล หรือกิจกรรม Challenge 
ท่ีส่งเสริมให้เกิดการมีส่วนร่วมของผู้บริโภคในรูปแบบ 
User Generated Content (UGC)
3. การประชาสัมพันธ์ผ่านส่ือมวลชน ท้ังส่ือในประเทศและ 
ส่ือต่างประเทศ โดยจัดท าข่าวประชาสัมพันธ์หรือบทความพิเศษ
ท้ังในภาษาไทยและภาษาอังกฤษ พร้อมเผยแพร่
ผ่านส่ือช่องทางต่างๆ อาทิ ส่ือโทรทัศน์ ส่ือออนไลน์
 ส่ือสังคมออนไลน์ ส่ือวิทยุ ส่ือส่ิงพิมพ์ เป็นต้น 
โดยมีเป้าหมายเพ่ือขยายการรับรู้เก่ียวกับตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT และผลิตภัณฑ์อาหารไทย
ให้เป็นท่ียอมรับในระดับสากล
ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : 1. การเข้าถึงส่ือประชาสัมพันธ์ (Impression)
และการมีส่วนร่วม (Engagement) รวมไม่น้อยกว่า 20 ล้านคร้ัง
2. ความถ่ีของการติด Hashtag และจ านวน UCG 
รวมไม่น้อยกว่า 1,000 คอนเทนต์
3. จ านวนท่ีได้รับการกล่าวถึงในส่ือไม่น้อยกว่า 300 คร้ัง
4. มูลค่าส่ือท่ีได้รับ (PR Value) ไม่น้อยกว่า 25 ล้านบาท

39,500,000.00  

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : ส านักส่งเสริมการค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม วงเงินท้ังส้ิน 39,500,000 บาท

- ขอขยายกรอบระยะเวลาด าเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาด าเนินงาน 
30 พ.ค. 68 - 28 ก.พ. 69
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ท่ี รหัสโครงการ โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย วงเงิน ตัวช้ีวัด

1 2568-91-E2T7-0009 โครงการจัดกิจกรรม Pop-Ups Event 45,000,000.00  

เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศ ภายใต้ 1.  ค่าเช่าพื้นท่ี 15,000,000.00  

แคมเปญ THINK THAILAND : NEXT LEVEL 2. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 5,650,000.00    

2.1  สื่อโทรทัศน์ (เอกชน) 1,000,000.00     

วัตถุประสงค์ 2.2  สื่อสังคมออนไลน์/สื่อออนไลน์ 1,350,000.00     

2.3  สื่อสิ่งพิมพ์/หนังสือพิมพ์ 800,000.00        

2.4  สื่อนอกบ้าน 1,000,000.00     

2.5  ค่าจ้าง Influencer/KOL 1,000,000.00     

2.6  ค่าโฆษณาออนไลน์ (Ads) 500,000.00        

3. ค่าจ้างเหมาบริการ 22,990,000.00

3.1  ค่าออกแบบและผลิต Key Visual 150,000.00        

3.2  ค่าออกแบบ Pop-Ups Event 500,000.00        

10,000,000.00    

   3.4  ค่าระบบแสง สี เสียง ภาพ และ 3,200,000.00     

ระบบบันทึกภาพ

 3.5  ค่ากิจกรรมภายในงาน 5,600,000.00     

 3.6  ค่าเจ้าหน้าที่ 3,300,000.00     

   3.7  ค่าประสานงานสถานที่ 

ผู้ประกอบการ

240,000.00        

4.  ค่าสาธารณูปโภค 860,000.00      

5.  ค่าใช้จ่ายอื่นๆ 500,000.00      

วิธีดําเนินการ

1) จัดทําแผนสื่อการการตลาด กิจกรรม Pop-Ups

Event THINK THAILAND : NEXT LEVEL 

2) ออกแบบและผลิตสื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรม 

Pop-Ups Event THINK THAILAND : NEXT LEVEL

 เพื่อใช้ประชาสัมพันธ์ให้กลุ่มเป้าหมายรับทราบ

และเข้าร่วมกิจกรรม

3) เผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์กิจกรรม 

Pop-Ups Event THINK THAILAND : 

 NEXT LEVEL ผ่านสื่อโทรทัศน์ 

สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อออนไลน์ และสื่อนอกบ้าน

 และ Influencer/KOL

ที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายโครงการ

4) จัดกิจกรรม Pop-Ups Event THINK THAILAND

 : NEXT LEVEL ในสถานที่ที่เข้าถึงกลุ่มเป้าหมาย อาทิ 

ศูนย์จัดแสดงสินค้า ห้างสรรพสินค้า สนามบิน เป็นต้น 

โดยต้องสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้

ไม่น้อยกว่า 20,000 คน

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ : ความพึงพอใจ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

เชิงปริมาณ : คนเข้าร่วมงาน ไม่น้อยกว่า 20,000 คน

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : สํานักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร วงเงินท้ังส้ิน 76,000,000 บาท

3.3  ค่าก่อสร้าง ตกแต่งและรื้อถอน

Pop-Ups Event และส่วนนิทรรศการ

ตัวชี้วัด

เชิงคณุภาพ :

ความพงึพอใจไมน่้อยกว่าร้อยละ 80 

เชิงปรมิาณ :

กลุ่มเป้าหมายเข้ารว่มงาน

ไม่น้อยกว่า 20,000 คน1) เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าและสร้าง

ความเชื่อม่ันให้แก่ผู้นําเข้า ผู้ซื้อ ผู้บริโภคทั้งในและต่างประเทศ

2) เพื่อสร้างการรับรู้และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีด้านสินค้าและ

บริการของคลัสเตอร์สําคัญของไทยกระตุ้นให้เกิดกิจกรรม

ด้านการส่งออกเพิ่มข้ึน

3) เพื่อสร้างการรับรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยในแง่มุม

ใหม่ๆ และสร้างให้เกิดกระแสในการบริโภคสินค้าและบริการของ

ไทยเพิ่มมากข้ึน

4) เพื่อจัดกิจกรรมนําเสนอสินค้าและบริการผ่านกิจกรรม Show

Case ไปยังกลุ่มเป้าหมายทั้งในและต่างประเทศ

- ขอขยายกรอบระยะเวลาดําเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาดําเนินงาน 
30 พ.ค. 2568 - 30 ก.ย. 69 
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ท่ี รหัสโครงการ โครงการ/กิจกรรม รายละเอียดกิจกรรมย่อย/ค่าใช้จ่าย วงเงิน ตัวช้ีวัด

2 2568-91-E2T7-0010 11,000,000.00  

1. ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 11,000,000.00  

500,000.00        

วัตถุประสงค์
   1.2  ค่าผลิตสื่อประชาสัมพันธ์ 8,000,000.00     

2,500,000.00     

วิธีดําเนินการ
1) จัดทําแผนการบริหารโครงการฯ เพื่อสร้างการรับรู้

ภาพลักษณ์ประเทศ เหมาะสมต่อกลุ่มเป้าหมาย 

โดยแสดงให้เห็นถึงแนวคิด กลยุทธ์ในการประชาสัมพันธ์

ให้น่าสนใจ และมีประสิทธิภาพ

2) ผลิตสื่อประชาสัมพันธ์โครงการให้มีความเหมาะสม

ต่อกลุ่มเป้าหมาย และช่องทางการสื่อสาร

3) ออกแบบและจัดทําแคมเปญ THINK THAILAND :

 NEXT LEVEL ภายในเทศกาลนานาชาติที่มีกลุ่มเป้าหมาย

ต่างประเทศเข้าร่วมงาน

ตัวช้ีวัด

เชิงคุณภาพ : ความพึงพอใจต่อสื่อประชาสัมพันธ์

ในโครงการไม่น้อยกว่าร้อยละ 80

3 2568-91-E2T7-0011 20,000,000.00  ตัวช้ีวัด

1.  ค่าโฆษณา/ประชาสัมพันธ์ 19,800,000.00  เชิงปริมาณ :

1.1  สื่อโทรทัศน์ (เอกชน) 1,500,000.00     

วัตถุประสงค์ 1.2  สื่อสังคมออนไลน์/สื่อออนไลน์ 5,000,000.00     

1.3  สื่อสิ่งพิมพ์/หนังสือพิมพ์ 1,500,000.00     

1.4  สื่อนอกบ้าน 5,000,000.00     

1.5  ค่าจ้าง Influencer/KOL 6,000,000.00     

1.6  ค่าโฆษณาออนไลน์ (Ads) 800,000.00        

2.  ค่าจ้างเหมาบริการ 200,000.00      

วิธีดําเนินการ
1) จัดทําแนวคิด กลยุทธ์และวางแผนประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์

เพื่อสร้างขีดความสามารถด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย

2) ดําเนินการเผยแพร่สื่อประชาสัมพันธ์ทั้งในและต่างประเทศ

3) การประเมินผลสื่อประชาสัมพันธ์ โดยใช้วิธีที่เชื่อถือได้

ตัวช้ีวัด
เชิงปริมาณ : จํานวนคร้ังที่มีการมองเห็นสื่อประชาสัมพันธ์

(Impression) ผ่านสื่อต่างๆ มีจํานวนรวม `

ไม่น้อยกว่า 50,000,000 คร้ัง

76,000,000.00  

1) เพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย

2) เพื่อสร้างความเข้มแข็งและยกระดับภาพลักษณ์

ด้านการค้าของไทยต่อเนื่องและย่ังยืน

3) เพื่อสร้างโอกาสด้านการค้า สินค้าและบริการไทย

สู่ตลาดโลก

จํานวนคร้ังที่มีการมองเห็นสื่อ

ประชาสัมพันธ์ (Impression) ผ่านสื่อ

ต่างๆ มีจํานวนรวมไม่น้อยกว่า 

50,000,000 คร้ัง

   1.3  ค่าออกแบบและจัดทําสื่อหรือ

แคมเปญ THINK THAILAND : NEXT 

LEVEL ภายในเทศกาลนานาชาติ ที่มี

กลุ่มเป้าหมายต่างประเทศ

โครงการเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศ ผ่านการผลิตส่ือ
สร้างสรรค์ ภายใต้แคมเปญ THINK THAILAND : 
NEXT LEVEL

1) เพื่อสื่อสารศักยภาพของสินค้า และบริการไทยที่มีคุณภาพและ

มาตรฐาน ให้เกิดการรับรู้และเชื่อม่ันทั้งในประเทศและต่างประเทศ

2) เพื่อเสริมสร้างภาพลักษณ์ประเทศไทยด้านการค้าและ

สร้างความเชื่อม่ันของสินค้าไทยให้แก่ผู้นําเข้า ผู้ซื้อ ผู้บริโภค

ในตลาดทั้งในและต่างประเทศ

3) เพื่อสนับสนุน ยุทธศาสตร์ชาติ นโยบายรัฐบาล และนโยบาย

ของกระทรวงพาณิชย์ ทําให้เกิดกระแสความต้องการ

และการเพิ่มมูลค่าด้านการส่งออก รวมทั้งการสร้างความ

เข็มแข็งทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างย่ังยืน

4) เพื่อสร้างการรับรู้ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทยในแง่มุม

ใหม่ๆ และสร้างให้เกิดกระแสในการบริโภคสินค้าและบริการของ

ไทยเพิ่มมากข้ึน

5) เพื่อประชาสัมพันธ์และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับสินค้า

และบริการในอุตสาหกรรมเป้าหมายของไทย 

ในตลาดต่างประเทศ

โครงการสร้างการรับรู้ภาพลักษณ์ประเทศ ภายใต้แคมเปญ 
THINK THAILAND : NEXT LEVEL

1.1  ค่าออกแบบและจัดทํา Brand 

Communication แคมเปญ THINK 

THAILAND : NEXT LEVEL

ตัวชี้วัด

เชิงคณุภาพ :

ความพึงพอใจต่อสื่อประขาสัมพันธ์ใน 

โครงการไม่น้อยกว่า 80%
- ขอขยายกรอบระยะเวลาดําเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาดําเนินงาน 
30 พ.ค. 2568 - 30 ก.ย. 69 

- ขอขยายกรอบระยะเวลาดําเนิน
โครงการและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
- ระยะเวลาดําเนินงาน 
30 พ.ค. 2568 - 30 ก.ย. 69 

สรุปรายละเอียดโครงการขอใช้เงินกองทุนส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) ปีงบประมาณ 2568
หน่วยงาน : สํานักประชาสัมพันธ์และส่ือสารองค์กร วงเงินท้ังส้ิน 76,000,000 บาท
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โครงการที่ได้รับอนุมตัขิยายกรอบผูกพันไปเบิกจ่าย ปีงบประมาณ 2568 
จ านวน 4 กรณี 48 โครงการ วงเงินทั้งสิ้น 460,441,250.14 บาท 

ล าดับ แหล่งเงิน โครงการ วงเงิน/บาท 

1 งบทั่วไป 44 177,856,654.09 
2 งบข้าว 3   20,231,392.15 

3 โครงการ SMEs Pro-active  ระยะ 3 1 262,353,203.90 



กรณี 1 : โครงการที่ไดร้ับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาด าเนินโครงการและ 
  ผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568 
 จ านวน 7 โครงการ วงเงิน 33,084,300 บาท 

     (มติที่ประชุม คกก.ครั้งที่ 3/2567 เมื่อวันที ่8 สิงหาคม 2567) 



เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทัน
ภายในปีงบประมาณ 2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

 โครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการ และผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568 จ านวน 7 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 33,084,300.00     

     15,540,000.00

1 2567-91-J2L8-0003-001 โครงการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า China International Import Expo 2024
 (CIIE 2024)

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

- - - - -         6,890,000.00 1)มติท่ีประชุม คณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 3/2566 
เม่ือวันท่ี 4 ก.ย. 66 อนุมัติขยาย
กรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  ม.ค. - ธ.ค. 67
3) ก าหนดจัดงาน พ.ย. 67

2567-91-E2T5-0041        6,500,000.00

2 2567-91-E2T5-0041-002 1) งานแสดงสินค้า Cosmoprof Asia 2024
 **เตรียมการปีงบ 2568

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

- - - - -         6,500,000.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 1/2567 
เม่ือวันท่ี 1 พ.ค. 67 อนุมัติขยาย
กรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  พ.ค. - ธ.ค. 67
3) ก าหนดจัดงาน 13-15 พ.ย. 67

2567-91-E2T5-0042        2,150,000.00

3 1) งาน Asian Contents & Film Market 2024 (ACFM 2024)
 **เตรียมการปีงบ 2568

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

- - - - -         2,150,000.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 1/2567 
เม่ือวันท่ี 1 พ.ค. 67 อนุมัติขยาย
กรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  พ.ค. - พ.ย. 67
3) ก าหนดจัดงาน 5-8 ต.ค. 67

1. กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) จ านวน 3 โครงการ  รวมท้ังส้ิน

รายละเอียดโครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการและผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568

ท่ี

รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา
การช าระเงินตามสัญญา

(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ

โครงการส่งเสริมตลาดธุรกิจดิจิทัลคอนเทนต์และธุรกิจเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ
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เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทัน
ภายในปีงบประมาณ 2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

รายละเอียดโครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการและผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568

ท่ี

รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา
การช าระเงินตามสัญญา

(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

 -  17,544,300.00

     14,208,300.00

4 2564-92-H1Q1-0001-003 โครงการจัดจ้างบริษัท/ส านักงานกฎหมายเพ่ือให้ค าปรึกษา
และด าเนินการย่ืนค าฟ้องหรือค าร้องขอบังคับตามค าช้ีขาด
ของคณะอนุญาโตตุลาการต่อศาลของสาธารณรัฐประชาชนจีน

ค่าจ้างท่ีปรึกษา 18/2564         9,500,000.00 1-ธ.ค.-63 30-ก.ย.-67 4-6/6         4,275,000.00 มติคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ 
ขยายกรอบระยะเวลา การด าเนินงาน
และผูกพันเงิน
1) คร้ังท่ี 2/2564 จากเดิม พ.ย. 63 - ก.ย.64
 เป็น  พ.ย. 63 - ก.ย.65
2) คร้ังท่ี 2/2565 จากเดิม พ.ย. 63 - ก.ย.65
 เป็น  พ.ย. 63 - ก.ย.66
3) คร้ังท่ี 3/2566 จากเดิม พ.ย. 63 - ก.ย.66
 เป็น  พ.ย. 63 - ก.ย.68

5 2567-91-F1S1-0002 โครงการจัดจ้างท่ีปรึกษากฎหมายเพ่ือแก้ต่างกรณีสหรัฐฯ 
เปิดไต่สวนการอุดหนุน (CVD) สินค้าเซลล์แสงอาทิตย์ 
(Crystalline Silicon Photovoltaic Cells: CSPV) จากไทย

ค่าจ้างท่ีปรึกษา 36/2024         8,994,600.00 27-มิ.ย.-67 30-ก.ย.-68 1-3/3         8,994,600.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 2/2567 
เม่ือวันท่ี 8 พ.ค. 67 อนุมัติขยายกรอบ
ระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  พ.ค.67 - ก.ย. 68

6 2567-91-E2T5-0029          938,700.00

กิจกรรมย่อยท่ี 3  Beauty World Middle East 2024 อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

          938,700.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการ
บริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 3/2566 
เม่ือวันท่ี 4 ก.ย. 66 อนุมัติขยายกรอบ
ระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  ก.ค. - พ.ย. 67
3) ก าหนดจัดงาน ต.ค. - พ.ย. 67

2. กรมการค้าต่างประเทศ  จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน

 โครงการในส่วนของงบท่ัวไป จ านวน 3 โครงการ วงเงิน

โครงการสร้างภาพลักษณ์และการตระหนักรู้สินค้านวัตกรรมข้าวและพืชเศรษฐกิจหลักไทยสู่ตลาดโลก 
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เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทัน
ภายในปีงบประมาณ 2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

รายละเอียดโครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการและผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568

ท่ี

รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา
การช าระเงินตามสัญญา

(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

       3,336,000.00

7 2567-91-E2T5-0017 โครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในงานแสดงสินค้า
นานาชาติ

2.ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคยุโรปและกลุ่มประเทศ CIS
 (เข้าร่วมงาน SIAL 2024)

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

- - - - -         3,336,000.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ
คร้ังท่ี 2/2566 เม่ือวันท่ี 29 พ.ค. 66 อนุมัติขยาย
กรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  ธ.ค. 66 - ต.ค. 67
3) ก าหนดจัดงาน ต.ค. 67

 โครงการในส่วนของงบข้าว จ านวน 1 โครงการ วงเงิน
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กรณี 2 : โครงการทีด่ าเนินการเสร็จสิ้นในปีงบประมาณ 2567  
                     (ก าหนดส่งมอบงานภายในเดือนกันยายน 2567) 

            แต่ไมส่ามารถเบิกจ่ายได้ทัน จ านวน 37 โครงการ  
            วงเงินทั้งสิ้น 403,573,750.14 บาท                  

     (มติที่ประชุม คกก.ครั้งที่ 3/2567 เมื่อวันที ่8 สิงหาคม 2567) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทันภายในปีงบประมาณ 
2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

      403,573,750.14

         1. กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) จ านวน 33 โครงการ วงเงิน       384,783,088.49

1 2567-91-E2T5-0022-002 จ้างด าเนินกิจกรรมประชาสัมพันธ์สินค้าและธุรกิจบริการอาหารศักยภาพ
ผ่านส่ือโซเชียลมีเดีย ภายใต้โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าเกษตร 
อาหาร อาหารฮาลาล และสินค้าอุตสาหกรรม

 ค่าจ้างเหมาบริการ 264/67           500,000.00 15-พ.ย.-66 30-ก.ย.-67 1             500,000.00 1) สัญญาส้ินสุด 30 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

2 2567-91-E2T5-0022-009 จ้างด าเนินกิจกรรมส่งเสริมสร้างการรับรู้อาหารไทยและตราสัญลักษณ์ 
Thai SELECT ผ่านส่ือเกมออนไลน์สร้างสรรค์ ภายใต้โครงการส่งเสริม
ภาพลักษณ์สินค้าเกษตร อาหาร อาหารฮาลาล และสินค้าอุตสาหกรรม

 ค่าจ้างเหมาบริการ 342/67           499,690.00 9-พ.ค.-67 15-ก.ย.-67 1             499,690.00 1) สัญญาส้ินสุด 15 กันยายน 2567 
2) ปริมาณงานมีจ านวนมากจ าเป็นต้องตรวจรับ
อย่างละเอียดรอบคอบ ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 
30 กันยายน 2567

3 2567-91-E2T5-0022-011 จ้างท่ีปรึกษาวิจัยและตรวจสุขภาพแบรนด์ (Brand Health Check) 
ของตราสัญลักษณ์ Thai SELECT ภายใต้โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์
สินค้าเกษตร อาหาร อาหารฮาลาล และสินค้าอุตสาหกรรม

 ค่าจ้างท่ีปรึกษา 97/2567         1,978,981.99 30-ก.ค.-67 30-ก.ย.-67 2/2           1,385,287.39 1) สัญญาส้ินสุด 30 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

4 2567-91-E2T5-0023-001 จ้างเหมาด าเนินการสถานท่ีและบริการงานแสดงสินค้า 
Bangkok RHVAC 2024 และ Bangkok E&E 2024

 ค่าจ้างเหมาบริการ 64/2567       10,159,650.00 7-พ.ค.-67 15-ก.ย.-67 1         10,159,650.00 1) สัญญาส้ินสุด 15 กันยายน 2567 
2) ปริมาณงานมีจ านวนมากจ าเป็นต้องตรวจรับ
อย่างละเอียดรอบคอบ ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 
30 กันยายน 2567

5 2567-91-E2T5-0023-001 จ้างจัดนิทรรศการภาพรวมอุตสาหกรรมในงานแสดงสินค้า 
Bangkok RHVAC 2024 และ Bangkok E&E 2024

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,600,000.00 1) งานจัดระหว่างวันท่ี 4 - 7 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

6 2567-91-E2T5-0024-001 จ้างประชาสัมพันธ์งานแสดงสินค้า Bangkok RHVAC 2024 
และ Bangkok E&E 2024

 ค่าประชาสัมพันธ์ 49/2567         5,180,000.00 8-มี.ค.-67 30-ก.ย.-67 1           5,180,000.00 1) สัญญาส้ินสุด 30 กันยายน 67  ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน
2) ปริมาณงานมีจ านวนมากจ าเป็นต้องตรวจรับ
อย่างละเอียดรอบคอบ ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 
30 กันยายน 2567

7 2567-91-E2T5-0037 โครงการส่งเสริมผลิตภัณฑ์อาหารไทยสู่ตลาดโลก ประจ าปี 2567  ประชาสัมพันธ์ - - - - -         10,000,000.00 1) อยู่ระหว่างเตรียมขออนุมัติโครงการ โดยก าหนดระยะเวลา
ด าเนินโครงการถึง 30 กันยายน 2567
2) ปริมาณงานมีจ านวนมากจ าเป็นต้องตรวจรับ
อย่างละเอียดรอบคอบ ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 
30 กันยายน 2567

8 2567-91-E2T5-0023-002-001 กิจกรรมการบริหารฐานข้อมูลด้านการค้าระหว่างประเทศ 
ผ่านการลงทะเบียนผู้เข้าชมงานแสดงสินค้า Bangkok RHVAC 2024 
และ Bangkok E&E 2024 ภายใต้โครงการพัฒนาและส่งเสริม
การค้าระหว่างประเทศสินค้าอุตสาหกรรม

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           1,000,000.00 1) งานจัดระหว่างวันท่ี 4 - 7 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

9 2567-91-E2T5-0035-010 กิจกรรมน าผู้ประกอบการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
Tokyo Game Show 2024 

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,876,000.00 1) งานจัดระหว่างวันท่ี 26 - 29 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

รายละเอียดโครงการท่ีด าเนินการเสร็จส้ินในปีงบประมาณ 2567 แต่ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน ขออนุมัติผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  

ท่ี รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา การช าระเงินตามสัญญา
(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

 โครงการท่ีด าเนินการเสร็จส้ินในปีงบประมาณ 2567 แต่ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน รวม 2 หน่วยงาน จ านวน 37 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน 
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เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทันภายในปีงบประมาณ 
2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

รายละเอียดโครงการท่ีด าเนินการเสร็จส้ินในปีงบประมาณ 2567 แต่ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน ขออนุมัติผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  

ท่ี รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา การช าระเงินตามสัญญา
(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

10 2567-91-E2T5-0041-001 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ในภูมิภาคละตินอเมริกา (อาร์เจนตินา)
ภายใต้โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ือง
สู่ตลาดต่างประเทศ

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,500,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ มิถุนายน - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

11 2567-91-E2T5-0041-003 กิจกรรมส่งเสริมมวยไทย Festival ในตะวันออกกลาง (สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์) 
ภายใต้โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ WMS และสินค้าท่ีเก่ียวเน่ือง
สู่ตลาดต่างประเทศ

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           2,500,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ สิงหาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

12 2567-91-E2T5-0043-001 กิจกรรมสร้างโอกาสทางธุรกิจและส่งเสริมภาพลักษณ์ธุรกิจ Tech Startup 
ณ ประเทศอินโดนีเซีย (บาหลี) ภายใต้โครงการส่งเสริมธุรกิจบริการ
สนับสนุนและสินค้าท่ีเก่ียวเน่ืองสู่ตลาดต่างประเทศ (เพ่ิมเติม)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -             500,000.00 1) งานจัดระหว่างวันท่ี 22 - 26 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

13 2567-91-E2T6-0001-001 จ้างด าเนินโครงการติดตามและประเมินผลเพ่ือพัฒนาศักยภาพ
ด้านการค้าระหว่างประเทศ

 ค่าจ้างเหมาบริการ 22/2567         5,930,000.00 5-ม.ค.-67 30-ก.ย.-67 3/3           2,372,000.00 1) สัญญาส้ินสุด 30 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

14 2567-91-E2T6-0005-001 กิจกรรมติวเข้มพ้ืนฐานการค้าระหว่างประเทศ ภายใต้โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่
เศรษฐกิจยุคใหม่ (New Economy Academy) (เพ่ิมเติม)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,424,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ กรกฎาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

15 2567-91-E2T6-0005-002 กิจกรรมประชาสัมพันธ์สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่ 
(New Economy Academy) และหลักสูตรพัฒนาผู้ประกอบการ
สู่การค้ายุคใหม่ ภายใต้โครงการพัฒนาผู้ประกอบการสู่เศรษฐกิจยุคใหม่ 
(New Economy Academy) (เพ่ิมเติม)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           2,500,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ กรกฎาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

16 2567-91-E2T6-0006-001 โครงการบ่มเพาะศักยภาพและยกระดับผู้ประกอบการ SMEs สู่สากล  อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,949,800.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ มิถุนายน -  กันยายน 2567  
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

17 2567-91-E2T7-0001-004 กิจกรรมการจัดซ้ือบริการข้อมูลข่าวสารจากส่ือส่ิงพิมพ์และส่ือออนไลน์ 
ภายใต้โครงการสร้างเครือข่ายจัดแถลงข่าวกิจกรรมประชาสัมพันธ์

 ซ้ือบริการข้อมูลข่าวสาร 276/67           249,524.00 30-พ.ย.-66 15-ก.ย.-67 3/3               74,857.20 1) สัญญาส้ินสุด 15 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567 

18 2567-91-E2T7-0004-001 กิจกรรมจัดท ากลยุทธ์แนวทางส่งเสริมภาพลักษณ์และยกระดับการรับรู้
สินค้าและบริการซอฟต์พาวเวอร์ไทย ภายใต้โครงการประชาสัมพันธ์
ส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าและบริการของไทยภายใต้ยุทธศาสตร์
ซอฟต์พาวเวอร์แห่งชาติ

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           4,000,000.00 เน่ืองจากการจัดท ากลยุทธ์แนวทางฯ ต้องใช้ระยะเวลา
ในการรวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ประมวลผล
ตามหลักวิชาการ เพ่ือให้สอดคล้องกับยุทธศาสตร์
ซอฟต์พาวเวอร์ และเป็นไปตามวัตถุประสงค์ของโครงการอย่าง
แท้จริง จึงไม่สามารถเบิกจ่ายทัน
ภายในปีงบประมาณ 2567

19 2567-91-E2T7-0006-001 กิจกรรมการสัมมนาเพ่ือสร้างความตระหนักรู้เก่ียวกับข้อมูล
ด้านการค้าระหว่างประเทศ และภารกิจกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ
แก่ส่ือมวลชน ภายใต้โครงการเผยแพร่ข้อมูลการส่งออกสินค้าและบริการ
ของไทยท้ังในและต่างประเทศผ่านส่ือมวลชนสัมพันธ์

 อยู่ระหว่างด าเนินการ - - - - -           1,220,000.00 เน่ืองจากการเผยแพร่ข้อมูลการส่งออกสินค้า
และบริการไทยผ่านส่ือมวลชนสัมพันธ์ ภายใต้กิจกรรมย่อย
การสัมมนาเพ่ือสร้างความตระหนักรู้เก่ียวกับข้อมูล
ด้านการค้าระหว่างประเทศ และภารกิจ
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศแก่ส่ือมวลชน 
ต้องมีการวางแผน ประสานงานผู้เก่ียวข้องหลายฝ่าย 
รวมถึงรวบรวมและสังเคราะห์ข้อมูลประกอบการจัดกิจกรรม
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน ภายในปีงบประมาณ 2567
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เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทันภายในปีงบประมาณ 
2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

รายละเอียดโครงการท่ีด าเนินการเสร็จส้ินในปีงบประมาณ 2567 แต่ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน ขออนุมัติผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  

ท่ี รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา การช าระเงินตามสัญญา
(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

20 2567-91-E2T7-0007-004 กิจกรรมส่งเสริมพร้อมเผยแพร่ภาพลักษณ์ด้านการค้าระหว่างประเทศของไทย เพ่ือต่อ
ยอดแคมเปญ "THINK THAILAND" ภายใต้โครงการส่งเสริมและเผยแพร่ภาพลักษณ์
ด้านการค้าระหว่างประเทศท่ีดีของไทย (Country Image)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           9,000,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ  มิถุนายน - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

21 2567-91-E2T7-0007-002 กิจกรรมจัดท ากลยุทธ์พัฒนาภาพลักษณ์และอัตลักษณ์กรมส่งเสริมการค้าระหว่าง
ประเทศ เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการส่ือสารและการประชาสัมพันธ์ด้านการค้าระหว่าง
ประเทศ ภายใต้โครงการส่งเสริมและเผยแพร่ภาพลักษณ์ด้านการค้าระหว่างประเทศท่ี
ดีของไทย (Country Image)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           4,000,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ  มิถุนายน - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

22 2567-91-E2T7-0007-005 กิจกรรมประชาสัมพันธ์กิจกรรมและการให้บริการของกรมปี 2567 
ผ่านส่ือป้ายประชาสัมพันธ์ ภายใต้โครงการส่งเสริมและเผยแพร่
ภาพลักษณ์ด้านการค้าระหว่างประเทศท่ีดีของไทย (Country Image)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           4,000,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ  กรกฎาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

23 2567-91-E2T5-0025-002-002 การด าเนินการจ้างจัดท าส่ือส่ิงพิมพ์ส าหรับกิจกรรมการพัฒนาสินค้า 
เพ่ือเตรียมความพร้อมในการเข้าร่วมงานแสดงสินค้า Salone del Mobile 2025

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -             200,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ  สิงหาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

24 2567-91-E2T5-0026-001 จ้างเหมาบริการผู้ด าเนินโครงการเตรียมความพร้อมผู้ประกอบการแฟช่ัน 
ปี 2567 "Qurated Fashion Incubation Project 2024"

 ค่าจ้างเหมาบริการ 35/2567         7,880,000.00 25-ม.ค.-67 30-ก.ย.-67 1           7,880,000.00 1) สัญญาส้ินสุด 30 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

25 2567-91-E2T5-0027-001 จ้างด าเนินการจัดแผนผังแม่บทงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
ปี 2567 (Bangkok Gems and Jewelry Fair 2024)

 ค่าจ้างเหมาบริการ 256/67           499,900.00 9-พ.ย.-66 30-ก.ย.-67 1             499,900.00 1) สัญญาส้ินสุด 30 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

26 2567-91-E2T5-0039-001 กิจกรรมส่งเสริมภาพลักษณ์อุตสาหกรรมเคร่ืองประดับเงินไทย 
ภายใต้โครงการส่งเสริมประเทศไทยให้เป็นศูนย์กลางการค้าอัญมณี
และเคร่ืองประดับของโลก (Jewelry Hub) (เพ่ิมเติม)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,500,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ  สิงหาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

27 2567-91-E2T5-0025-009 กิจกรรมเข้าร่วมงานแสดงสินค้า INDEX SAUDI ARABIA 2024 
ภายใต้โครงการขยายตลาดสินค้าไลฟ์สไตล์ "Lifestyle by 
STYLE Bangkok" ส าหรับยุค Next Normal

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           3,813,200.00 1) งานจัดระหว่าง 17-19 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

28 2567-91-E2T5-0025-009 จ้างด าเนินการขนส่งสินค้าตัวอย่างเข้าร่วมงานแสดงสินค้า 
INDEX SAUDI ARABIA 2024

 ค่าจ้างเหมาบริการ 88/2567           498,500.00 28-มิ.ย.-67 16-ก.ย.-67  1              498,500.00 1) ก าหนดส่งมอบงานเดือน 16 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

29 2567-91-E2T5-0027-009 โครงการผลักดันผู้ประกอบการสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับสู่ตลาดโลกผ่าน
แพลตฟอร์มออนไลน์ของงานแสดงสินค้าอัญมณีและเคร่ืองประดับ ระยะท่ี 2

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           1,000,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ กรกฎาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

30 2567-91-E2T5-0040-001 กิจกรรมพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการอัญมณีและเคร่ืองประดับ
สู่ต่างประเทศ (BLING) ภายใต้โครงการพัฒนาศักยภาพผู้ประกอบการ
อัญมณีและเคร่ืองประดับสู่ตลาดตะวันออกกลาง (BLING)

 อยู่ระหว่าง
จัดซ้ือจัดจ้าง

- - - - -           4,500,000.00 1) ระยะเวลาด าเนินการ  กรกฎาคม - กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

31 2567-91-J2L9-0004-005 กิจกรรม International Live Commerce Expo 2024 ภายใต้โครงการส่งเสริมการ
ขายสินค้าไทยผ่านช่องทางการค้าออนไลน์ระหว่างประเทศ

 ค่าจ้างเหมาบริการ -       23,000,000.00 - - -         23,000,000.00 1) งานจัดระหว่าง 25-29 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567
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เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทันภายในปีงบประมาณ 
2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

รายละเอียดโครงการท่ีด าเนินการเสร็จส้ินในปีงบประมาณ 2567 แต่ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน ขออนุมัติผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  

ท่ี รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา การช าระเงินตามสัญญา
(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

32 2567-91-J2L9-0001-001 จ้างด าเนินกิจกรรมการกระตุ้นการรับรู้ตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
เพ่ือส่งเสริมผู้ประกอบการ SMEs ไทยจากฐานรากสู่สากล ปี 2567 
ภายใต้โครงการเจาะตลาดสินค้า E-Commerce ผ่านส่ือสมัยใหม่

 ค่าจ้างเหมาบริการ 247/67           495,000.00 30-ต.ค.-66 30-ก.ย.-67 2/2             297,000.00 โครงการฯ ส้ินสุดสัญญา ณ วันท่ี 30 กันยายน 2567 
จึงไม่สามารถตรวจรับและจ่ายเงินได้ทันภายในวันท่ี 
30 กันยายน 2567

       2. กรมการค้าต่างประเทศ  จ านวน 4 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน  -         18,790,661.65

         1,895,269.50

34 2567-91-F1S1-0001 โครงการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้าของไทย  อยู่ระหว่างด าเนินการ - - - - -           1,147,500.00 ระยะเวลาด าเนินงาน 1 กรกฎาคม - 30 กันยายน 2567  
ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน

35 2567-91-E2T5-0032 จ้างด าเนินโครงการสร้างสรรค์มูลค่าเพ่ิมสินค้าเกษตรนวัตกรรมสู่ตลาดสากล (Agri Plus
 Award 2024)

 ค่าจ้างเหมาบริการ 46/2567
และมีแก้ไข

เพ่ิมเติม

        4,985,130.00 2-มี.ค.-67 27-ก.ย.-67 3/3             747,769.50 1) สัญญาส้ินสุด 27 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567 
3) ท้ังน้ี อยู่ระหว่างการแก้ไขสัญญา หากแก้ไขสัญญาเสร็จแล้ว 
เลขท่ีของสัญญาจะเปล่ียนเป็นเลขท่ีสัญญาใหม่ 

        16,895,392.15

36 2567-91-E2T5-0017          3,427,192.15

ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคโอเซียเนีย
-เข้าร่วมงาน FINE FOOD ประเทศ AUSTRALIA ณ เครือออสเตรเลีย 
และงานอ่ืนๆ เป็นต้น

 อยู่ระหว่างด าเนินการ - - - - -           1,690,800.00 1) กรมการค้าต่างประเทศได้สมัครเข้าร่วมงานแสดงสินค้า FINE 
FOOD AUSTRALIA 2024 ณ เมืองเมลเบิร์น 
ประเทศออสเตรเลีย ระหว่างวันท่ี 2 - 5 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 กันยายน 2567

ประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในภูมิภาคเอเซีย
 -เข้าร่วมงาน China - ASEAN Expo ประเทศจีน และงาน FOODEX ประเทศญ่ีปุ่น 
เป็นต้น

 อยู่ระหว่างด าเนินการ - - - - -           1,736,392.15 1) กรมการค้าต่างประเทศได้สมัครเข้าร่วม

งานแสดงสินค้า The 21
st
 China - ASEAN Expo 

(CAEXPO) ณ เมืองหนานหนิง เขตปกครองตนเอง
กว่างซีจ้วง สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหว่างวันท่ี 
24 - 28 กันยายน 2567 
2) คณะกรรมการตรวจรับ ต้องใช้เวลาในการตรวจรับงาน 
จึงไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทันภายใน 30 ก.ย.67  

2562-91-E2T6-000133        262,353,203.90-----

                  2.1 งบท่ัวไป จ านวน 2 โครงการ วงเงิน

                  2.2 งบข้าว จ านวน 2 โครงการ วงเงิน

โครงการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์ข้าวไทยในงานแสดงสินค้านานาชาติ

1) เน่ืองจากโครงการ SMEs Pro-active มีผู้ประกอบการขอรับการ
สนับสนุนเป็นจ านวนมาก ซ่ึงการเบิกจ่ายเงินสนับสนุนต้อง
ด าเนินการตรวจสอบเอกสารให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์อย่างละเอียด
รอบคอบ หากเอกสารไม่ถูกต้องจะต้องมีการขอเอกสารเพ่ิมเติม/
ด าเนินการแก้ไข ซ่ึงต้องใช้ระยะเวลาในการด าเนินการ นอกจากน้ี 
ยังมีกิจกรรมท่ีก าหนดจัดในช่วงไตรมาส 3 - 4 ของปีงบประมาณ 
จึงท าให้ไม่สามารถด าเนินการเบิกจ่ายได้ภายใน 30 กันยายน 2567 
2) การประชุมคณะกรรมการบริหารกองทุนฯ คร้ังท่ี 4/2567 เม่ือ
วันท่ี 30 กันยายน  2567 อนุมัติขยายระยะเวลาการส่งเอกสารเพ่ือ
เบิกจ่ายเงินโครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการขนาด
กลางและขนาดย่อม (SMEs Pro-active) ระยะท่ี 3 (ปีงบประมาณ
 2562 - 2567) ให้ด าเนินการจัดส่งเอกสารเบิกจ่ายให้เสร็จส้ิน
ภายในวันท่ี 30 พฤศจิกายน 2567

 เงินสนับสนุนโครงการส่งเสริมและเพ่ิมศักยภาพผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs 
Pro-active) ระยะท่ี 3 ปี 2562-2567

อนุมัตขิยายระยะเวลาการส่ง
เอกสารเบิกจ่ายให้เสร็จสิ้นภายใน
วันท่ี 30 พฤศจิกายน 2567

4 160

DITP
Rectangle



เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทันภายในปีงบประมาณ 
2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

รายละเอียดโครงการท่ีด าเนินการเสร็จส้ินในปีงบประมาณ 2567 แต่ไม่สามารถเบิกจ่ายได้ทัน ขออนุมัติผูกพันเงินไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  

ท่ี รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา การช าระเงินตามสัญญา
(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

37 2567-91-F1M1-0006         13,468,200.00

งาน TRC 2024  อยู่ระหว่างด าเนินการ - - - - -         11,997,000.00

งาน TRC 2024 สัญจร  อยู่ระหว่างด าเนินการ - - - - -           1,471,200.00 1) กรมการค้าต่างประทศก าหนดจัดงาน TRC 2024 สัญจรใน
เดือนสิงหาคม 2567 เพ่ือสร้างความรู้ความเข้าใจให้แก่เกษตรกร
กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และผู้ท่ีเก่ียวข้องกับอุตสาหกรรมข้าวในส่วน
ภูมิภาค ภายใต้แนวคิด 
"ตลาดน า นวัตกรรมเสริม เพ่ิมรายได้" 
2) เน่ืองจากระยะเวลาจัดกิจกรรมอยู่ในช่วงปลายปีงบประมาณ
2567 ประกอบกับงาน TRC 2024 สัญจร 
มีขอบเขตหลายข้ันตอน เพ่ือให้การตรวจรับงานเป็นไปด้วยความ
รอบคอบ เกิดประโยชน์กับทางราชการ จึงจ าเป็นต้องขอผูกพันเงิน
ไปเบิกจ่ายในปีงบประมาณ 2568

1) เม่ือวันท่ี 15 ธ.ค. 2566 กรมการค้าต่างประเทศ (คต) 
ได้ประกาศประกวดราคาจ้างด าเนินโครงการฯ 
ด้วยวิธีประกวดราคาอิเล็กทรอนิกส์ (e-bidding) 
และประกาศผลผู้ชนะการเสนอราคาจ้าง 
ในวันท่ี 21 ก.พ. 2567
2) เม่ือวันท่ี 4 มี.ค. 2567 บมจ. จันทร์ 29 ได้ย่ืนอุทธรณ์ 
ผลการจัดซ้ือจัดจ้างโครงการฯ โดยกรมฯ พิจารณาแล้ว
ไม่เห็นด้วยกับการอุทธรณ์ของ บมจ. จันทร์ 29 
จึงมีหนังสือถึงคณะกรรมการพิจารณาอุทธรณ์
และข้อร้องเรียน กรมบัญชีกลาง แจ้งความเห็นพร้อม
เหตุผลต่อการอุทธรณ์น้ี
3) เม่ือวันท่ี 13 พ.ค. 2567 คณะกรรมการพิจารณา
อุทธรณ์ฯ เห็นว่า ข้อกล่าวอ้างของ บมจ. จันทร์ 29 
ฟังไม่ข้ึน แต่เน่ืองจากคณะกรรมการพิจารณาผล
การประกวดราคาอิเล็กทรอนิส์ได้ก าหนดเกณฑ์
การให้คะแนนในเกณฑ์ย่อยเพ่ิมเติมนอกเหนือจาก
ท่ีก าหนดไว้ในขอบเขตของงาน (Term of Reference : TOR)  ท า
ให้เกิดการได้เปรียบเสียเปรียบระหว่าง
ผู้ย่ืนข้อเสนอด้วยกัน คต. จึงควรยกเลิกการจัดซ้ือจัดจ้าง 
ในคร้ังน้ี และด าเนินการใหม่ให้ถูกต้องต่อไป
4) คต. อยู่ระหว่างด าเนินการจัดซ้ือจัดจ้างคร้ังท่ี 2 
โดยมีก าหนดจัดกิจกรรมในช่วงเดือนกันยายน 2567 
เพ่ือให้การตรวจรับงานเป็นไปด้วยความรอบคอบ 
เกิดประโยชน์กับทางราชการ จึงจ าเป็นต้อง
ขอผูกพันเงินไปเบิกจ่ายในปีงบประมาณ 2568

โครงการจัดประชุมข้าวนานาชาติ Thailand Rice Convention 2024
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 กรณ ี3 : ในการประชุมครั้งท่ี 3/2567 เมื่อวันที่ 8 สิงหาคม 2567 
 อนมุัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินงานและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย 
 ปงีบประมาณ 2568 จ านวน 2 โครงการ  
 วงเงินทั้งสิ้น 21,105,000 บาท       



เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทัน
ภายในปีงบประมาณ 2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

 โครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการ และผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568 จ านวน 2 โครงการ  (ในการประชุมคร้ังท่ี 3/2567 เม่ือวันท่ี 8 สิงหาคม 2567) วงเงินท้ังส้ิน 21,105,000.00     

     20,505,000.00

1 2567-91-E2T5-0042 กิจกรรมผลักดันสินค้าและบริการสู่สากลผ่านผู้มีอิทธิพลทางความคิดและส่ือ
บันเทิงระดับโลก

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

- - - - -  20,505,000.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ
คร้ังท่ี 3/2567 เม่ือวันท่ี 8 ส.ค. 67 อนุมัติขยาย
กรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ  ก.ค – ธ.ค 67

 -          600,000.00

2  2567-91-F1S1-0004 โครงการปกป้องผลประโยชน์ทางการค้าของสินค้า Continuous Cast 
Copper Wire Rods จากไทย

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

          600,000.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ
คร้ังท่ี 3/2567 เม่ือวันท่ี 8 ส.ค. 67 อนุมัติขยาย
กรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย
ปีงบประมาณ 2569
2) ระยะเวลาด าเนินการ  ก.ค – มี.ค 69
(3 ปีงบประมาณ : 21 เดือน)

1. กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) จ านวน 1 โครงการ  รวมท้ังส้ิน

2. กรมการค้าต่างประเทศ  (งบท่ัวไป)  จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน

รายละเอียดโครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการและผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  (ในการประชุมคร้ังท่ี 3/2567 เม่ือวันท่ี 8 สิงหาคม 2567)

ท่ี

รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

สัญญา
การช าระเงินตามสัญญา

(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)
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กรณี 4 : ในการประชุมครั้งที่ 4/2567 เมื่อวนัที่ 30 กันยายน 2567 
 อนมุัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินงานและผูกพันเงินไปเบิกจ่าย  
 ปงีบประมาณ 2568 จ านวน 2 โครงการ  
 วงเงินทั้งสิ้น 2,678,200 บาท       



เหตุผลความจ าเป็นท่ีไม่สามารถเบิกจ่ายทัน
ภายในปีงบประมาณ 2567

(30 กันยายน 2567)

เลขท่ีสัญญา  ยอดเงินตามสัญญา วันท่ีเร่ิมสัญญา
วันส้ินสุด
สัญญา

งวดท่ี วงเงิน (บาท)

 โครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการ และผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568 จ านวน 2 โครงการ  (ในการประชุมคร้ังท่ี 4/2567 เม่ือวันท่ี 30 กันยายน 2567) วงเงินท้ังส้ิน 2,678,200.00       

       2,530,000.00

1 2567-91-E2T7-0003-001 จ้างด าเนินการบริหารโครงการส่งเสริมการค้า ภายใต้รางวัลผู้ประกอบธุรกิจ
ส่งออกดีเด่น ปี 2567 (Prime Minister’s Export Award 2024)

 ค่าจ้างเหมาบริการ 44/2567 
และมีแก้ไข
เพ่ิมเติม*

        4,540,000.00 23-ก.พ.-67  มี.ค. 68* 2/2         2,530,000.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ
คร้ังท่ี 4/2567 เม่ือวันท่ี 30 กันยายน 2567 
อนุมัติขยายกรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไป
เบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568
2) ระยะเวลาด าเนินการ ต.ค 66 – มี.ค 68
*ท้ังน้ี อยู่ระหว่างการแก้ไขสัญญา หากแก้ไขสัญญา
เสร็จแล้ว วันท่ีส้ินสุดสัญญา อ้างอิงตามสัญญาท่ี
แก้ไข

         148,200.00

2  2567-91-F1M1-0109 โครงการเข้าร่วมประชุม Codex Committee on Nutrition and Foods 
for Special

อยู่ระหว่าง
ด าเนินการ

- - - - -           148,200.00 1) มติท่ีประชุม คณะกรรมการบริหารกองทุนฯ
คร้ังท่ี 4/2567 เม่ือวันท่ี 30 กันยายน 2567 
อนุมัติขยายกรอบระยะเวลาและผูกพันเงินไป
เบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568
2) ก าหนดจัดระหว่างวันท่ี 30 กันยายน –
 6 ตุลาคม 2567 (ไม่รวมวันเดินทาง)

สัญญา
การช าระเงินตามสัญญา

(ผูกพันไปเบิกจ่ายปี 2568)

-

1. กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (งบท่ัวไป) จ านวน 1 โครงการ  รวมท้ังส้ิน

2. สภาอุตสาหกรรมแห่งประเทศไทย (งบท่ัวไป)  จ านวน 1 โครงการ วงเงินท้ังส้ิน

รายละเอียดโครงการท่ีได้รับอนุมัติขยายกรอบระยะเวลาการด าเนินโครงการและผูกพันไปเบิกจ่ายปีงบประมาณ 2568  (ในการประชุมคร้ังท่ี 4/2567 เม่ือวันท่ี 30 กันยายน 2567)

ท่ี

รหัสโครงการ ช่ือโครงการ / รายละเอียดการจ้าง
ประเภทค่าใช้จ่าย

ของสัญญา

1
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 ส ำนกัยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 

ค ำย่อ 

หน่วยงำนของกรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ (สค.) 
สบก. ส ำนักบริหำรกลำง  
สปส. ส ำนักประชำสัมพันธ์และสื่อสำรองค์กร 
สพม. สถำบันพัฒนำผู้ประกอบกำรกำรค้ำยุคใหม่ 
สพบ. ส ำนักพัฒนำและส่งเสริมธุรกิจบริกำร 
สสบ. ส ำนักสำรสนเทศและกำรบริกำรกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
สสม. ส ำนักส่งเสริมมูลค่ำเพ่ิมเพ่ือกำรค้ำ  
สพต.1 ส ำนักพัฒนำตลำดและธุรกิจไทยในต่ำงประเทศ 1 
สพต.2  ส ำนักพัฒนำตลำดและธุรกิจไทยในต่ำงประเทศ 2 
สยค. ส ำนักยุทธศำสตร์กำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
สกอ. ส ำนักส่งเสริมกำรค้ำสินค้ำเกษตรและอุตสำหกรรม 
สคต.  ส ำนักงำนส่งเสริมกำรค้ำในต่ำงประเทศ 
สตพ. ส ำนักตลำดพำณิชย์ดิจิทัล 
สลต. ส ำนักส่งเสริมกำรค้ำสินค้ำไลฟ์สไตล์ 

หน่วยงำนในกระทรวงพำณิชย์ (พณ.) 
คต. กรมกำรค้ำต่ำงประเทศ 
จร. กรมเจรจำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
ทป. กรมทรัพย์สินทำงปัญญำ 
สป. ส ำนักงำนปลัดกระทรวงพำณิชย์ 

หน่วยงำนภำคเอกชน 
สภำหอฯ สภำหอกำรค้ำแห่งประเทศไทย 
สภำอุตฯ สภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย 
สภำเรือฯ สภำผู้ส่งสินค้ำทำงเรือแห่งประเทศไทย 
สมำคมธนำคำรไทย 

แหล่งเงิน 
ITPF  BUDGET เงินกองทุนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
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