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รวบรวมข้อมูลตลาดเชิงรุก กฎระเบียบสากล และกลยุทธ์การเข้าถึงผู้บริโภคที่ทันโลก
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Cross-Border 

เจาะลึก 4 เทรนด์นวัตกรรม
การค้าแห่งอนาคต

พลิกโฉมแบรนด์ไทย
สู่สมรภูมิโลก



 การค้าออนไลน์ข้ามพรมแดนกําลัง
ก้าวเขา้สูย่คุแหง่การเปลีย่นผ่านเชงิโครงสรา้ง
ครั้งสําคัญที่สุดในทศวรรษ เม่ือการแข่งขัน
ในตลาดดจิิทัลไมไ่ดห้ยดุอยูเ่พียงแคก่ารแยง่ชงิ
พ้ืนที่หน้าจอหรือการทุ่มงบประมาณโฆษณา
บนแพลตฟอร์มมาร์เก็ตเพลสแบบดั้งเดิม
อีกต่อไป บริบทการค้าระหว่างประเทศในยุค 
2027 กําลังถูกขับเคลื่อนด้วยระลอกคลื่น
เทคโนโลยขีัน้สงูทีเ่ขา้มาเปลีย่นวถิปีฏสิมัพันธ์
ระหว่างผู้ซื้อและผู้ขายอย่างสิ้นเชิง ภูมิทัศน์
การคา้ใหมน่ีเ้รยีกวา่ Next-Gen Digital Trade 
ซึง่เปน็การหลอมรวมกนัระหว่างปญัญาประดษิฐ์
เชิงปฏิบัติการ ระบบห่วงโซ่อุปทานอัตโนมัติ
และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Autonomous 
& Climate-Resilient Supply Chain) และ
โครงสรา้งพ้ืนฐานทางการเงนิไรพ้รมแดน สําหรบั
ผูป้ระกอบการ SMEs ไทย การมองการณไ์กล
เพ่ือเตรยีมความพรอ้มลว่งหนา้จงึไมใ่ชท่างเลอืก
เพ่ือความทันสมยั แตเ่ปน็ยทุธศาสตรก์ารอยูร่อด
เพ่ือนําพาธุรกิจให้หลุดพ้นจากสงครามราคา 
และก้าวข้ึนสู่การเป็นแบรนด์นวัตกรรมที่มี
ความน่าเชื่อถือในระดับสากล



 ความซับซ้อนของตลาดโลกยุค 2027 
เกดิจากการทีเ่ทคโนโลยไีมไ่ดท้ําหน้าทีเ่ปน็เพียง
เคร่ืองมืออํานวยความสะดวกในการซื้อขาย 
แต่ได้พัฒนากลายเป็นผู้มีอํานาจตัดสินใจ
ในระบบการคา้โดยตรง พฤตกิรรมของผูบ้รโิภค
ในตลาดส่งออกสาํคัญ เช่น สหรัฐอเมริกา 
และสหภาพยุโรป ในอนาคตมีแนวโน้มเปลี่ยน
พฤติกรรมจากการค้นหาสินค้าด้วยตนเอง 
มาเป็นการพ่ึงพาปัญญาประดิษฐ์ส่วนบุคคล 
หรือ AI Agents (เช่น ChatGPT Shopping 
Action, Google Gemini Agent และ 
Amazon Rufus) ในการคดัสรร เปรยีบเทียบ
คุณลักษณะ และดําเนนิธรุกรรมชําระเงินแทน
ผูบ้รโิภคโดยอตัโนมตั ิขณะเดยีวกนั มาตรการ
ทางการค้าด้านสิ่งแวดล้อมและความผันผวน
ของระบบการเงนิโลกกเ็ขา้มากดดนั สง่ผลให้
ระบบปฏิบัติการหลังบ้านของผู้ประกอบการ
ต้องมีความแม่นยําและความยืดหยุ่นสูงข้ึน 
ผูป้ระกอบการไทยทีเ่คยพ่ึงพาความไดเ้ปรยีบ
ดา้นตน้ทุนแรงงานหรอือตัลกัษณวั์ฒนธรรม
เพียงอยา่งเดยีว จําเปน็ตอ้งทบทวนโครงสรา้ง
ธรุกจิเพ่ือรองรบักตกิาการคา้ใหม ่หากขาดการ
ปรับตัวเชิงระบบ จะส่งผลให้สินค้าไทยอาจ
ถกูมองขา้มจากทัง้ระบบปัญญาประดษิฐ ์(AI) 
และผูบ้รโิภคยคุใหม ่ซึง่จะบัน่ทอนความสามารถ
ในการแข่งขันระยะยาวอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้



 การเตรียมความพร้อมสู่ อนาคต
จงึตอ้งเริม่ตน้จากการทําความเขา้ใจสีเ่ทรนด์
นวตักรรมหลกัทีจ่ะเขา้มาพลิกโฉมการคา้โลก 
บทความฉบับนี้มุ่งเจาะลึกและวิเคราะห์ถึง
การเปล่ียนแปลงของ (1) ระบบการคา้ทีข่บัเคล่ือน
ด้วย AI หรือ ระบบ AI ซื้อแทนคน (Agentic 
Commerce) (2) ระบบหว่งโซอ่ปุทานอตัโนมตัิ
และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Autonomous 
& Climate-Resilient Supply Chain) 
(3) การตลาดเฉพาะบุคคลและสอดคล้องกับ
บริบทท้องถิ่น (Micro-Personalization & 
Hyper-Localization) และ (4) ระบบการชําระ
เงนิข้ามพรมแดนแบบเรียลไทม ์(Cross-Border 
Real-Time Payment System) เพ่ือให้
ผู้ประกอบการ SMEs ไทยสามารถนําข้อมูล
เชิงยุทธศาสตร์ไปประยุกต์ใช้ในการวาง
รากฐานระบบหลงับา้น พัฒนาขีดความสามารถ
ด้านเทคโนโลยี และสร้างแต้มต่อทางการค้า
เพ่ือครองใจผูบ้รโิภคทัว่โลกไดอ้ยา่งมัน่คงและ
ยั่งยืน 



การประยุกต์ใช้นวัตกรรม FinTech และบัญชีหลายสกุลเงิน

 ปรากฏการณ ์Agentic Commerce คือ
การเปลีย่นแปลงเชงิพฤตกิรรมทีส่ําคญัทีส่ดุใน
การคา้ดจิิทลัยคุ 2027 เมือ่ผูบ้รโิภคทัว่โลกไมไ่ด้
เปน็ผูเ้ดนิเขา้สู่แพลตฟอร์มอคีอมเมร์ิซเพ่ือคน้หา
และเปรยีบเทยีบสนิคา้ดว้ยตนเองอกีตอ่ไป แตไ่ด้
มอบหมายหนา้ทีดั่งกลา่วใหแ้กปั่ญญาประดษิฐ์
สว่นบคุคล หรอื AI Agents ทําหนา้ทีเ่ป็นตวัแทน
ในการตัดสินใจซื้อ ระบบ AI Agents เหล่านี้
มคีวามสามารถในการวเิคราะหค์วามต้องการ 
ประเมินงบประมาณ ตรวจสอบส่วนผสม 
ตลอดจนเปรียบเทียบเงื่อนไขการจัดส่งและ
ประวัติความยั่งยืนของแบรนด์จากทั่วโลก
ในเวลาเพียงไมก่ี่วนิาท ีกอ่นจะกดสัง่ซือ้สนิคา้
โดยอตัโนมัต ิการเปลีย่นแปลงนีส้ง่ผลใหส้มรภมูิ
การตลาดข้ามพรมแดนเปลีย่นจากการเอาชนะ
สายตาและอารมณ์ของมนุษย์ ไปสู่การทําให้
ระบบปญัญาประดษิฐค์น้พบ เขา้ใจ และคดัเลือก
สินค้าของไทยให้เป็นคําตอบที่ดีที่สุด 

 การดงึดดู AI Agents จําเปน็ตอ้งอาศัย
การปรับปรุงโครงสร้างข้อมูลสินค้าให้เป็น
ระบบ เพ่ือใหร้ะบบประมวลผลสามารถอา่นและ
เข้าใจได้ง่าย (Machine-Readable Data) 
ผู้ประกอบการไมส่ามารถพ่ึงพาเพียงภาพถา่ย
สินค้าที่สวยงามหรือคําบรรยายการตลาดที่
ใชอ้ารมณ์นําเพียงอย่างเดียว แต่ต้องจัด
ทําข้อมูลเชิงเทคนิค พิกัดอัตราศุลกากร 
มาตรฐานความปลอดภยั รายละเอยีดวตัถดุบิ 
และขอ้มลูการปลอ่ยคารบ์อนใหม้คีวามถกูตอ้ง 
โปร่งใส และสามารถเชื่อมโยงผ่านระบบ API 
สากลได้โดยสะดวก เมื่อ AI Agents เข้ามา
ทําการสบืค้นขอ้มลูในระบบอนิเทอร์เนต็ แบรนด์
ที่มขีอ้มลูครบถว้นและมีความนา่เชือ่ถอืสงูเชงิ
อลักอริทมึ จะได้รับคะแนนความไว้วางใจและถกู
คดัเลอืกใหเ้ปน็ตวัเลอืกแรกในการสัง่ซือ้ ดงันัน้
การสร้างแบรนด์ในยุค 2027 จึงต้องมุ่งเน้น
การสร้าง Algorithmic Trust ควบคู่ไปกับ 
Consumer Trust



Autonomous & Climate-Resilient Supply Chain:
ระบบห่วงโซ่อุปทานอัตโนมัติและเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม

 ยิ่งไปกว่านั้น Agentic Commerce 
ยงัลดทอนอทิธพิลของการแขง่ขนัดา้นราคาที่
ไมย่ัง่ยนื เนือ่งจาก AI Agents จะคํานวณมลูคา่
ความคุ้มค่าทีแ่ทจ้ริงตลอดอายกุารใชง้านสนิคา้ 
(Total Value Optimization) โดยคํานึง
ถงึคณุภาพ ความคงทน ระยะเวลาการจดัสง่ 
และผลกระทบตอ่สิง่แวดล้อมมากกว่าการเลอืก
จากราคาสนิคา้ทีต่ํา่ทีส่ดุ นีจ่งึเป็นโอกาสทอง
สําหรับผู้ประกอบการ SMEs ไทยในการชู
จดุแขง็ดา้นคณุภาพตามมาตรฐานสากล และ
ความเปน็มติรตอ่สิง่แวดลอ้ม เพ่ือรองรบัการ
เปลีย่นผา่นสูย่คุการซือ้ขายผา่นระบบอตัโนมตัิ 
ซึ่งจะเป็นกุญแจสําคัญที่ช่วยให้สินค้าไทย
ปักหลักในตลาดโลกได้อย่างมั่นคงและยั่งยืน

 ในยคุ 2027 หว่งโซอ่ปุทานและการขนสง่
สินค้าข้ามพรมแดนได้เปลี่ยนผ่านไปสู่ระบบ
อัตโนมัติเต็มรูปแบบ ควบคู่กับการรองรับ
สภาวะการเปลี่ยนแปลงของสภาพภูมิอากาศ 
(climate change) ซึ่งความท้าทายของ
การขนส่งระหว่างประเทศไม่ได้อยู่เพียงแค่
ความรวดเร็วในการส่งมอบสินค้าเท่านั้น 
แตย่งัรวมถงึความสามารถในการบรหิารจดัการ
รอยเทา้คารบ์อน (Carbon Footprint) ในพัสดุ
ทกุช้ินอย่างแม่นยํา สหภาพยโุรปและหลายภมูภิาค
ทัว่โลกไดย้กระดับมาตรการการจดัการคารบ์อน
หนา้ดา่นใหเ้ข้มงวดมากขึน้ ทาํให้หว่งโซอุ่ปทาน
รปูแบบเดมิทีม่กีารสร้างมลพิษสงูจําเปน็ตอ้ง
แบกรับภาระภาษีและค่าธรรมเนียมท่ีเพ่ิมขึ้น
อย่างมาก จนทําให้สูญเสียความสามารถ
ในการแข่งขันในตลาดสากล 



  ระบบห่วงโซ่อุปทานอัจฉริยะในยุคนี้
ถกูขบัเคลื่อนดว้ยเครือขา่ยเซนเซอร ์IoT และ
ปัญญาประดิษฐ์ในการคํานวณเส้นทาง
การขนส่งทางบก ทางเรือ และทางอากาศ 
เพ่ือเลือกเส้นทางที่ปล่อยก๊าซเรือนกระจกตํ่า
ทีส่ดุโดยอัตโนมตั ิควบคูก่บัการใชร้ะบบบรหิาร
คลงัสนิคา้ไรค้นขบัทีท่าํงานประสานกบัหุน่ยนต์
จดัสง่สินคา้ การใชว้สัดบุรรจภุณัฑย์อ่ยสลายได้
ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม และการออกแบบ
ขนาดกล่องบรรจใุหพ้อดีกับสนิคา้เพ่ือประหยดั
พ้ืนที่ระวาง (Cargo Space) ซึ่งทั้งหมด
นี้ได้กลายเปน็มาตรฐานขัน้ตํ่าของการสง่ออก
ข้ามพรมแดน สําหรบัผู้ประกอบการ SMEs ไทย
ท่ีสามารถเชือ่มตอ่ขอ้มลูการขนสง่เขา้กบัระบบ
ติดตามคาร์บอนระดับชาติ และจะสามารถ
ออกใบรบัรองสิง่แวดลอ้มดจิทิลัแนบไปกบัพัสดุ 
ทําให้สินค้าผ่านพิธีการศุลกากรปลายทางได้
อย่างรวดเร็วโดยไม่ถูกกักตรวจ

 นอกจากนี ้ความพร้อมรบัมอืและปรบัตัว
ต่อสภาพภูมิอากาศ (Climate Resilience) 
ยงัชว่ยใหธ้รุกจิสามารถคาดการณภั์ยธรรมชาติ
หรอืความตดิขดัในเสน้ทางการขนส่งหลกัของ
โลกไดล้ว่งหนา้ ระบบ AI จะทําการปรบัเปลีย่น
การจดัสง่และบริหารจดัการสตอ็กในคลงัสนิคา้
ปลายทางแบบชาญฉลาด ทาํใหธ้รุกจิสามารถ
รกัษาระดบัการใหบ้รกิารทีร่วดเรว็และนา่เชือ่ถอื
ไวไ้ดแ้มใ้นภาวะวิกฤต การปฏวิตัหิว่งโซอ่ปุทาน
ใหเ้ปน็ระบบอตัโนมตัแิละเปน็มติรตอ่สิง่แวดลอ้ม 
(Autonomous & Climate-Resilient 
Supply Chain) จงึไม่ไดเ้ปน็เพียงการลดต้นทนุ
การดําเนนิงาน แตเ่ปน็การสรา้งภมูคิุม้กนัทาง
การคา้ทีจ่ะปกปอ้งแบรนดไ์ทยจากความเสีย่ง
ทางสิ่งแวดล้อม ตลอดจนมาตรฐานและ
ขอ้กําหนดการคา้สากล (Global Regulations)



 การตลาดขา้มพรมแดนยคุ 2027 กา้วขา้ม
ผา่นยคุการแบง่กลุ่มเปา้หมายตามภมูภิาคหรือ
อายุ ไปสู่ยุค Micro-Personalization และ 
Hyper-Localization ซึ่งเป็นการปรับแต่ง
หน้าร้าน ข้อเสนอ คอนเทนต์การสื่อสาร และ
ประสบการณ์การชอปปงิใหเ้ขา้กบัรสนยิมเฉพาะ
บุคคลและบริบททางวัฒนธรรมท้องถิ่นด้วย
พลังของ Generative AI เทคโนโลยีปัญญา
ประดษิฐท์ี่สามารถสรา้งสรรคเ์นื้อหา รปูแบบ
บรรจภุณัฑ์ และสือ่โฆษณาภาษาทอ้งถิน่ทีส่ะทอ้น
ถงึวถิชีวีติ คา่นยิม และสภาพอากาศของแตล่ะ
เมอืงปลายทางไดแ้บบเรยีลไทม ์ทําใหผู้บ้ริโภค
ในแตล่ะประเทศรู้สกึราวกบัว่าแบรนดน์ัน้กําเนดิ
ขึ้นในท้องถิ่นของตนเอง

  ความแม่นยําของการตลาดรูปแบบนี้ 
เกิดจากการประมวลผลข้อมูล First-Party 
Data และ Zero-Party Data ที่ได้รับความ
ยินยอมจากผู้บริโภคโดยตรง นวัตกรรม AI 
สามารถวเิคราะหค์วามพึงพอใจและรปูแบบการ
ดําเนนิชวีติของลกูคา้แตล่ะราย เพ่ือนําเสนอคํา
แนะนําสนิค้าทีต่รงกบัความตอ้งการในขณะน้ัน
อย่างแทจ้รงิ เชน่ การนาํเสนอผลติภณัฑด์แูล
ผวิของไทยทีป่รบัเปลีย่นคําอธบิายสว่นประกอบ
ใหส้อดคลอ้งกบัสภาพอากาศและความกงัวล
ดา้นผวิพรรณของผูบ้รโิภคในตะวนัออกกลาง
เทยีบกบัผูบ้รโิภคในยโุรป การสือ่สารทีแ่มน่ยํา
และถูกจังหวะเวลาช่วยลดความลังเลใจใน
การซื้อ และเปล่ียนผู้เข้าชมหน้าร้านออนไลน์
ให้กลายเป็นผู้ซื้อได้อย่างมีประสิทธิภาพ

Micro-Personalization & Hyper-Localization:
การตลาดเฉพาะบุคคลและสอดคล้องกับบริบทท้องถิ่น



 กลยทุธ ์Hyper-Localization ยงัครอบคลมุ
ถึงการเคารพและปรับตัวตามกฎหมายคุ้มครอง
ขอ้มลูสว่นบคุคลและวฒันธรรมของประเทศเปา้หมาย 
การทีแ่บรนดไ์ทยสามารถสือ่สารดว้ยภาษาทีถ่กูตอ้ง
ตามบรบิทท้องถิน่ พรอ้มแสดงความโปรง่ใสในการจดั
เก็บขอ้มลู จะช่วยทลายกําแพงความไมเ่ชือ่ใจระหวา่ง
ประเทศลงได้อย่างสิ้นเชิง การผสานเสน่ห์ของ 
Soft Power ไทยเขา้กบัเทคโนโลยกีารนําเสนอเนือ้หา
เฉพาะบุคคล จึงเป็นเครื่องมืออันทรงพลังในการ
ยกระดับคุณค่าของแบรนด์ เปลี่ยนสินค้าธรรมดา
ให้กลายเป็นสินค้านวัตกรรมที่มีมูลค่าเพ่ิมสูงขึ้น



 โครงสร้างพ้ืนฐานทางการเงินสําหรับ
การคา้ข้ามพรมแดนในยคุ 2027 ไดถู้กยกระดบั
สู่ระบบ Borderless Instant Settlement 
ซึง่เป็นการชําระเงนิดจิทิลัไรพ้รมแดนทีท่ํางาน
บนเทคโนโลยีบล็อกเชนและสกุลเงินดิจิทัล
ของธนาคารกลาง (CBDC) ระบบดงักลา่วเขา้มา
ตดัตวักลางในสถาบนัการเงนิแบบด้ังเดมิออก 
ทําใหก้ระบวนการโอนเงนิและชําระเงนิระหวา่ง
ประเทศสามารถดําเนินการแล้วเสร็จในทันที
แบบเรยีลไทมต์ลอด 24 ชัว่โมง ชว่ยขจดัปญัหา
ระยะเวลารอคอยเงิน settlement ที่ยาวนาน
หลายวนั และทาํใหก้ระแสเงินสดของผู้ประกอบการ
มีความคล่องตัวสูงขึ้นอย่างไม่เคยมีมาก่อน 

 นวัตกรรมทางการเงินยุคใหม่ยังช่วย
ขจัดความเสี่ยงจากความผันผวนของอัตรา
แลกเปลี่ยน (FX Volatility) และลดต้นทุน
ค่าธรรมเนียมการทําธุรกรรมระหว่างประเทศ
ใหเ้หลอืในระดบัทีต่ํา่มาก ระบบชําระเงนิอจัฉรยิะ
สามารถทําการลอ็กอตัราแลกเปลีย่นและแปลง
สภาพสกุลเงินโดยอัตโนมัติ ณ วินาทีที่เกิด
ธุรกรรม พร้อมทั้งรองรับการชําระเงินแบบ
หลายสกุลเงินผ่านกระเป๋าเงินดิจิทัลสากล 
สิ่งนี้ช่วยให้ SMEs ไทยสามารถตั้งราคาขาย
สนิค้าในสกลุเงนิท้องถิน่ของประเทศเป้าหมาย
ไดอ้ยา่งมัน่ใจ โดยไมต่อ้งกงัวลวา่ความผนัผวน
ของค่าเงินจะมาบั่นทอนกําไรสุทธิเชิงบัญชี
เมื่อแปลงมูลค่ากลับเป็นเงินบาท 

Cross-Border Real-Time Payment System: 
โลกการเงินไร้พรมแดนยุคใหม่



Next-Step Strategy: 
เชิงยุทธศาสตร์และการปรับตัวของผู้ประกอบการ SMEs ไทย

  การเตรียมความพร้อมสู่อนาคตการคา้
ยุค 2027 จาํเป็นต้องอาศัยการปรับตัวเชิง
ยุทธศาสตรใ์นทกุมติขิององคก์ร ผูป้ระกอบการ 
SMEs ไทยควรเริ่มจากการปรับปรุงโครงสร้าง
พ้ืนฐานดา้นข้อมลูหลงับา้นใหอ้ยูใ่นรูปแบบดจิทัิล
ทีเ่ชือ่มโยงกัน (Data Interoperability) จดัทํา
ฐานข้อมูลสินค้าท่ีรองรับการประมวลผลของ 
AI และเลือกร่วมมือกับผู้ให้บริการเทคโนโลยี
ทางการเงินและโลจิสติกส์ที่มีมาตรฐานสากล 
การวางรากฐานเทคโนโลยตีัง้แตเ่นิน่ๆ จะชว่ยให้
ธุรกิจสามารถเปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุค Next-Gen 
Digital Trade ได้อย่างรวดเร็วและไร้รอยต่อ

 นอกจากน้ี การโอนเงินได้ทันทียังช่วย
เพ่ิมความโปรง่ใสและการตรวจสอบทางการเงนิ 
ปอ้งกนัปญัหาการฉอ้โกงออนไลน ์และเปดิโอกาส
ให้ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงนวัตกรรม
การเงินรูปแบบใหม่ เช่น การอนุมัติสินเชื่อเพ่ือ
การส่งออกโดยอ้างอิงจากข้อมูลธุรกรรม
บนบลอ็กเชนแบบเรยีลไทม ์การมรีะบบการเงนิ
ที่รวดเร็ว ปลอดภัย และมีต้นทุนตํา่ จะช่วยให้
ผู้ประกอบการ SMEs ไทยบริหารจัดการเงิน
ทุนหมุนเวียนได้อย่างมีประสิทธิภาพ และมี
สภาพคลอ่งทีแ่ขง็แกรง่พรอ้มสําหรบัการขยาย
กิจการในเวทีระดับโลก



 ขณะเดียวกัน ภาคธุรกิจต้องเน้นยํา้
การสรา้งแบรนดท์ีข่บัเคลือ่นดว้ยความยัง่ยนื 
นวัตกรรม และความน่าเชื่อถือ การลด
การปล่อยคาร์บอนในกระบวนการผลิต 
การขอรับรองมาตรฐานสิ่งแวดล้อมสากลใน
กระบวนการส่งอออก และการแสดงความโปรง่ใส
ในห่วงโซ่อุปทาน จะกลายเป็นแต้มต่อสําคัญ
ที่ทําให้ทั้ง AI Agents และผู้บริโภคยุคใหม่
ตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าไทย การลงทุนใน
เทคโนโลยีจึงตอ้งดําเนนิควบคูไ่ปกบัการพัฒนา
คุณภาพสินค้าและการสร้างคุณค่าร่วมให้แก่
สังคมและสิ่งแวดล้อม

 การเปลีย่นผา่นสูย่คุการคา้รปูแบบใหม่
ไมไ่ด้เปน็เรือ่งไกลตวัหรอืเปน็บทบาทเฉพาะของ
บรษัิทขนาดใหญเ่พียงเทา่นัน้ แตผู่ป้ระกอบการ 
SMEs ไทยทีม่คีวามยดืหยุน่สงู สามารถปรับตัว
และนําเทคโนโลยีใหม่มาประยุกต์ใช้ได้รวดเร็ว 
การมองเห็นเทรนดอ์นาคตกอ่นใคร และลงมอื
เตรยีมความพรอ้มทางระบบอยา่งเปน็รปูธรรม 
จะชว่ยเปลีย่นความทา้ทายจากการเปลีย่นผา่น
ทางเทคโนโลยี (Digital & Technological 
Transformation) ให้กลายเป็นโอกาส
ครั้งยิ่งใหญ่ในการสร้างแบรนด์ไทยให้เติบโต
อย่างมั่นคงและยั่งยืนในสมรภูมิการค้าโลก
ยุค 2027



ผู้ประกอบการที่สนใจขยายตลาดสู่ต่างประเทศผ่าน Cross-Border 
E-Commerce สามารถติดต่อกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศเพ่ือสอบถาม
ข้อมูลโครงการต่าง ๆ การสมัครเข้าร่วมกิจกรรม และคําแนะนําด้านการส่งออก
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  การวิ เครา ะห์ภูมิทัศน์การค้ าข้ ามพรมแดนยุค 2027 ชี้ ให้ เห็นว่ า  หนทาง
ในการรักษาขีดความสามารถการแข่งขันที่ทรงประสิทธิภาพที่สุดในปัจจุบัน คือ 
"การเตรียมโครงสร้างธุรกิจและระบบหลังบ้านให้พร้อมรองรับความเปล่ียนแปลงก่อนใคร" 
เมื่อผู้ประกอบการสามารถปลดล็อกศักยภาพด้านการปรับตัวเข้าสู่ยุค Agentic Commerce 
พัฒนาห่วงโซ่อุปทานให้เป็นระบบอัตโนมัติและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม (Autonomous & 
Climate-Resilient Supply Chain) รวมทั้ง การตลาดเฉพาะบุคคลและสอดคล้องกับบริบท
ท้องถิ่น และบริหารการเงินไร้พรมแดนได้อย่างถูกวิธี Cross-Border E-Commerce ไทย
จะไมไ่ดเ้ปน็เพียงผูต้ัง้รับตอ่ความเปลีย่นแปลงของโลก แตจ่ะสามารถเตบิโตและรกัษาเสถยีรภาพ
ผลกําไรไดอ้ยา่งยัง่ยนืในฐานะฟนัเฟอืงหลกัทีช่ว่ยขบัเคลือ่นระบบเศรษฐกจิดจิทิลัของประเทศ 
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