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ปีี 2563 เป็็นปีีเร่ิ่�มต้้นของความท้้าทายในการขับเคล่ื่�อนการพััฒนา
เศรษฐกิิจของประเทศท่่ามกลางสถานการณ์์การแพร่ระบาดของ 
โรคติิดเช้ื้�อไวรััสโคโรนา 2019 (โควิิด-19) และความผัันผวนของเศรษฐกิิจ
โลก ท่ี่�ส่่งผลกระทบเป็็นอุุปสรรคต่่อการดำำ�เนิินกิิจกรรมทางเศรษฐกิิจ 
ทั้้�งภายในและระหว่่างประเทศ ทำำ�ให้้รััฐบาลต้้องมีีการทบทวน ปรับเปลี่�ยน
แนวทาง เคร่ื่�องมืือ รวมถึึงวิิธีีการทำำ�งาน โดยการนำำ�เทคโนโลยีีดิิจิิทััล
เข้้ามาประยุุกต์์ใช้้อย่่างกว้้างขวาง เพื่่�อผลักดัันให้้เศรษฐกิิจของไทย 
ยัังสามารถเดิินหน้้าต่่อไปได้้ 

การดำำ�เนิินงานของกระทรวงพาณิิชย์ใ์นช่่วงปีีท่ี่�ผ่่านมา มีีการกำำ�หนด 
นโยบายด้้านการค้าระหว่่างประเทศให้้สอดคล้้องและทัันต่่อบริิบทของ 
โลกท่ี่�เปลี่�ยนแปลงไป โดยใช้้ยุุทธศาสตร์ “ตลาดนำำ�การผลิิต” ท่ี่�เน้้น 
ตอบสนองความต้้องการของตลาดโลก และการผนึึกกำำ�ลังระหว่่าง 
กระทรวงพาณิิชย์กัับกระทรวงเกษตรและสหกรณ์์ ในการพลิิกวิิกฤติิ 
โควิิด-19 ให้เ้ป็็นโอกาสของประเทศไทย ภายใต้้วิิสัยทััศน์์ “เกษตรผลิิต -  
พาณิิชย์์ตลาด” เพ่ื่�อบรรลุเป้้าหมายสร้้างประเทศไทยให้้เป็็นศููนย์์กลาง 
สิินค้้าเกษตรและอาหารคุณภาพของโลก 

กรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ กระทรวงพาณิิชย์์ ในฐานะ
หน่่วยงานรัับผิิดชอบหลัักด้้านการค้าระหว่่างประเทศ และมีีเครืือข่่าย
สำำ�นักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศตั้้�งอยู่่�ทั่่�วทุุกภููมิิภาคของโลก  
มีีบทบาทสำำ�คัญในการผลักดัันนโยบายการค้้าระหว่่างประเทศ  
ซ่ึ่�งเป็็นกลไกสำำ�คัญอย่่างย่ิ่�งต่่อการขยายตััวทางเศรษฐกิิจของประเทศ  
โดยกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศได้้ดำำ�เนิินการปรับกลยุทธ์
และกระบวนการทำำ�งานในทุุกภารกิิจของกรมเข้้าสู่่�ระบบออนไลน์์ 
รองรัับวิิถีีชีีวิิตรูปแบบใหม่่ (New Normal) ท่ี่�เกิิดขึ้้�นพร้อมๆ กััน 
ในสัังคมทั่่�วโลกภายใต้้สถานการณ์์การแพร่ระบาดของโควิิด-19  
ทั้้�งภารกิิจด้้านการพััฒนาผู้้�ประกอบการ การส่งเสริิมช่่องทางการตลาด 
การพััฒนาสิินค้้าและบริิการ และการให้้บริิการของกรมฯ โดยการ 
เดิินหน้้าสู่่� “พาณิิชย์ทัันสมััย” ตามท่ี่�ผมได้้ให้้นโยบายไว้้ ท่ี่�เน้้น  
5 เร่ื่�องสำำ�คัญ คืือ (1) การนำำ�เทคโนโลยีีและข้้อมููลมาใช้้ทำำ�การตลาด  
(2) การสร้้างทีีมเซลส์แมนประเทศ ซ่ึ่�งประกอบด้้วย “ทููตพาณิิชย์”  
ผู้้�ส่งออก และผู้้�นำำ�เข้้าในต่่างประเทศ และเช่ื่�อมโยงการทำำ�งานระหว่่าง 
ทีีมเซลส์แมนประเทศกัับทีีมเซลส์แมนจัังหวััด เพ่ื่�อส่่งเสริิมการต่อยอด
สิินค้้าท้้องถ่ิ่�นจากเศรษฐกิิจฐานรากสู่่�ตลาดโลก (3) การขยายตลาดส่่งออก 
เชิิงรุุกโดยใช้้ช่่องทางการตลาดทุุกรููปแบบ (4) การสร้้างโมเดลการค้าใหม่่ 
ให้้เกิิดขึ้้�น และ (5) การส่งเสริิมและสร้้างความเช่ื่�อมั่่�นในสิินค้้าไทยในตลาด 
ต่่างประเทศ พร้อมกัันนี้้�ได้้กระชัับความร่่วมมืือกัับภาคเอกชนในทุุกๆ ด้้าน 
เพ่ื่�อการจัดการวิิกฤติิในครั้้�งนี้้�ได้้อย่่างรวดเร็็วและมีีประสิิทธิิภาพ 

The year 2020 marked the beginning of a series of 

challenges to the nation’s economic growth as the COVID-19 

pandemic raged across the world. The fluctuations of the world 

economy have made it difficult to carry out economic activities 

both domestically and internationally. Thus, the government 

had to review and adjust its approaches by applying digital 

technology more broadly to drive the Thai economy forward. 

In the past year, the Ministry of Commerce aligned our 

international trade policy with the changing global contexts 

by adopting a “market-driven” strategy. With an emphasis on 

responding to the global demands, the ministry joined force 

with the Ministry of Agriculture and Cooperatives (MOAC)  

in turning the COVID-19 crisis into an opportunity for Thailand 

under the vision “Kaset Palid, Panich Talad” or “Market-led 

Agricultural Production.” in an effort to make Thailand  

the global hub for quality agricultural and food products.

The Department of International Trade Promotion (DITP), 

Ministry of Commerce, is the main government agency 

responsible for Thailand’s international trade. Together with 

its network of Thai Trade Center Offices around the world,  

the DITP has been instrumental in driving Thailand’s 

international trade policy, and in turn the nation’s economic 

growth. Given the New Normal that emerged due to the 

COVID-19 pandemic, the DITP was quick to move its work online 

towards “modern commercial practice”. The five core policies 

are: (1) using technology and data analytic for marketing; 

(2) developing Thai Trade Representatives, exporters, and 

overseas importers to become the nation’s salesperson and 

connecting them to the local economy, This way, we will 

bring local products to international markets; (3) proactively 

expanding overseas markets; (4) creating new business models;  

and (5) promoting and building credibility of Thai products. 

At the same time, the DITP has strengthened cooperation 

with the private sector in all aspects in order to swiftly and 

efficiently manage this COVID-19 induced crisis. 

MESSAGE FROM 
DEPUTY PRIME MINISTER  
AND MINISTER OF COMMERCE
สารจากรองนายกรััฐมนตรีีและรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์
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(Mr. Jurin Laksanawisit)

Deputy Prime Minister and Minister of Commerce

(นายจุุริินทร์์ ลัักษณวิิศิิษฏ์์)

รองนายกรััฐมนตรีีและ 
รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

ในโอกาสนี้้� ผมขอขอบคุุณผู้้�บริิหาร ข้้าราชการ และ 
บุุคลากรของกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศทุุกท่่าน ท่ี่�ได้้ทุ่่�มเท
ในการปฏิิบัติิราชการเพ่ื่�อผลประโยชน์ของผู้้�ประกอบการ 
และประชาชนชาวไทย และแม้้ว่่าสถานการณ์์ข้้างหน้้าของ
การแพร่่ระบาดของโควิิด-19 จะยัังมีีความไม่่แน่่นอนสููง  
แต่่ในวิิกฤติิย่่อมมีีโอกาส กรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ 
กระทรวงพาณิิชย์์ จะยัังคงเดิินหน้้าปรับปรุงการให้้บริิการ 
ท่ี่�สอดคล้้องกัับยุุคสมััยอย่่างต่่อเน่ื่�อง เพ่ื่�อสร้้างโอกาสทาง 
การค้าและเพ่ิ่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันให้้แก่่ผู้้�ประกอบการ
ทุุกระดัับในทั่่�วทุุกภููมิิภาคของประเทศ

I wish to thank every executive, official and 

staff of the DITP for their devotion and commitment  

to further the interests of Thai entrepreneurs and  

the general public. While there is still a lot of  

volatility with regards to the COVID-19 pandemic,  

every crisis has a silver lining. 

I wish the DITP be blessed and be encouraged 

to continue developing services that fit well with 

the current context with a view to open up trade 

opportunities and enhancing competitiveness for all 

levels of  entrepreneurs in every corner of the nation. 
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เศรษฐกิิจโลกมีีการเปลี่�ยนแปลงอย่่างรวดเร็็ว และเต็็มไปด้วย 
ความสลัับซัับซ้้อนมากขึ้้�นในทุุกๆ มิิติิ ทำำ�ให้้ทุุกประเทศล้้วนต้้องเผชิิญ 
กัับความท้้าทายใหม่่ๆ อยู่่�เสมอ โดยเฉพาะในปีี 2563 สถานการณ์์ 
การแพร่ระบาดของโควิิด-19 ถืือเป็็นความท้้าทายครั้้� งใหญ่่ท่ี่� 
ทั่่�วทั้้�งโลกต้้องเผชิิญร่่วมกัันอย่่างหลีีกเล่ี่�ยงไม่่ได้้ เน่ื่�องจากได้้ส่่งผล 
ให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงทั้้�งในด้้านวิิถีีชีีวิิตและพฤติิกรรมทางเศรษฐกิิจ
ของคนในทุุกระดัับ ทำำ�ให้้กระทรวงพาณิิชย์ในฐานะหน่่วยงานหลััก 
ในการขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจของประเทศจำำ�เป็็นต้้องเร่่งดำำ�เนิินการบรรเทา
ผลกระทบท่ี่�เกิิดขึ้้�นจากสถานการณ์์ดัังกล่่าว ตลอดจนแสวงหาแนวทาง
การขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจของประเทศให้้เดิินหน้้าต่่อไป

ภาคการส่งออกถืือเป็็นส่่วนสำำ�คัญอย่่างย่ิ่�งในการขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจไทย  
โดยตลอดระยะ 1 ปีีที่่�ผ่่านมา แม้้ว่่าจะต้้องเจอกัับอุุปสรรคจากสถานการณ์์ 
การแพร่การระบาดของโควิิด-19 กระทรวงพาณิิชย์ โดยกรมส่่งเสริิม 
การค้าระหว่า่งประเทศยังัคงให้ค้วามสำำ�คัญกัับการเพิ่่�มขีีดความสามารถ 
ของผู้้�ประกอบการในทุุกระดัับ โดยเฉพาะกลุ่่�มเกษตรกร ผู้้�ผลิิตและ 
ผู้้�ประกอบการรายย่อ่ยในท้้องถ่ิ่�น โดยปรับเปลี่�ยนรููปแบบกิิจกรรมต่่างๆ  
เพ่ื่�อให้้กลุ่่�มผู้้�ประกอบการในชุุมชนไม่่ว่่าจะอยู่่�ในพื้้�นท่ี่�ใดก็็ยัังสามารถ 
เข้้าถึึงความรู้้�และข้้อมููลข่าวสารที่่�จำำ�เป็็นในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ ตลอดจน 
สามารถเพ่ิ่�มมููลค่าและสร้้างนวััตกรรมใหม่่ๆ ให้้สอดคล้้องกัับความ
ต้้องการของตลาดต่่างประเทศ ซ่ึ่�งถืือเป็็นการยกระดัับสิินค้้าในท้้องถ่ิ่�น
ไทยสู่่�สากลได้้เป็็นอย่่างดีี

ขณะเดีียวกััน กรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ ทั้้�งหน่่วยงาน 
ส่่วนกลางและเครืือข่่ายสำำ�นักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ ยัังได้้
ดำำ�เนิินการในเชิิงรุุก โดยมุ่่�งเน้้นการขยายตลาดต่่างประเทศ ทั้้�งเมืืองหลััก
และเมืืองรองท่ี่�มีีศักยภาพ รวมทั้้�งเร่่งส่่งเสริิมคุุณภาพและภาพลักษณ์์ 
ท่ี่�ดีีให้้แก่่สิินค้้าไทยท่ี่�เป็็นท่ี่�ต้้องการของตลาด โดยเฉพาะสิินค้้าเกษตร
และอาหาร ตลอดจนสนัับสนุุนการเจรจาความตกลงทางการค้้าต่่างๆ 
อาทิิ ความตกลง RCEP ให้้บรรลุผลสำำ�เร็็จ เพ่ื่�อให้้ภาคการส่งออกไทย
ยัังคงเดิินหน้้าต่่อไปได้้ท่่ามกลางวิิกฤติิในครั้้�งนี้้�

The global economy has become increasingly fast-changing 

and complex. No country is exempted from having to face new 

challenges, particularly in 2020. The COVID-19 pandemic was 

an inevitable challenge for the world. It has caused devastating 

impact, upending ways of life and economic behavior of people 

at all levels. The Ministry of Commerce, as an agency tasked 

with driving the country’s economy, was prompted to take up 

the challenge to alleviate the impact caused by the pandemic.

The export sector plays a crucial role in our economic 

growth. In the past year, despite various obstacles caused by 

COVID-19, the Ministry of Commerce through the Department 

of International Trade Promotion continued to emphasize  

the need to enhance competitiveness of all groups 

especially farmers, producers and local retail entrepreneurs.  

The department changed the format of various activities to 

allow community entrepreneurs to access knowledge and 

necessary information for their businesses wherever they are. 

They will be able to increase value and create new innovations 

that correspond to the need of international markets. This will 

in turn elevate local Thai products to international markets. 

At the same time, the Department of International Trade 

Promotion with its network of overseas offices known as  

Thai Trade Centers has been proactive in expanding markets 

at main and secondary cities overseas. The department has  

sought to enhance the image for Thai products that are in  

demand especially agricultural and food products as well as  

supported negotiations of trade agreements, including  

the Regional Comprehensive Economic Partnership or RCEP 

with the determination to drive the Thai export sector forward.

MESSAGE FROM 
DEPUTY MINISTER OF COMMERCE
สารจากรััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์
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(Mr. Weerasak Wangsuphakijkosol)

Deputy Minister of Commerce

(นายวีีรศัักดิ์์� หวัังศุุภกิิจโกศล)

รััฐมนตรีีช่่วยว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์

ในโอกาสนี้้� กระผมขออำำ�นาจคุุณพระศรีีรัตนตรัยและ
ส่ิ่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ทั้้�งหลาย โปรดจงคุ้้�มครองผู้้�บริิหาร ข้้าราชการ 
พนักงาน และลููกจ้้างของกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ
ทุุกท่่าน มีีสุขภาพพลานามััยท่ี่�สมบููรณ์์ แข็็งแรง เพ่ื่�อจะได้้
เป็็นพลังร่่วมกัันในการพััฒนาเศรษฐกิิจและการค้้าระหว่่าง
ประเทศของไทยให้้เจริิญยิ่่�งขึ้้�นสืืบไป

I would like to take this opportunity to wish all 

officials and staff at the Department of International 

Trade Promotion be blessed with strength and 

good health so we can work together and become  

a collective force to develop Thailand’s economy and 

trade towards greater growth.
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ในปีี 2563 ทั่่�วโลกต้้องเผชิิญกัับสถานการณ์์การแพร่ระบาดของ  
โควิิด-19 ท่ี่�ส่่งผลกระทบต่่อเศรษฐกิิจโลกและไทยอย่่างรุุนแรงและ 
รวดเร็็ว จึึงส่่งผลให้้ผู้้�ประกอบการไม่่สามารถประกอบธุุรกิิจการค้้า 
ระหว่่างประเทศได้้อย่่างท่ี่�เคยในช่่วงปกติิ เน่ื่�องจากข้้อจำำ�กัดต่่างๆ  
ท่ี่�เกิิดขึ้้�น ถืือเป็็นประเด็็นท้้าทายอย่่างยิ่่�งของประเทศไทยในการ 
ขัับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจการค้าระหว่่างประเทศให้้สามารถดำำ�เนิินต่่อไปได้้ 
อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ อย่่างไรก็ตาม กระทรวงพาณิิชย์์ โดยกรมส่่งเสริิม 
การค้าระหว่่างประเทศ ในฐานะหน่่วยงานหลัักท่ี่�มีีบทบาทภารกิิจใน 
การผลักดัันเศรษฐกิิจการค้าของประเทศ ได้้เล็็งเห็็นถึึงปััญหาดัังกล่่าว  
พร้อมทั้้�งแสวงหาแนวทางการปรัับตััวและกลไกต่่างๆ เพื่่�อผลักดัันให้้ 
การค้าระหว่่างประเทศของไทยยัังคงดำำ�เนิินต่่อไปได้้

กรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศได้้ผนึกกำำ�ลังทำำ�งานร่่วมกัับ 
ภาครััฐและภาคเอกชนในกลุ่่�มอุุตสาหกรรมต่่างๆ อย่่างใกล้้ชิิด เพ่ื่�อสนัับสนุุน 
ผู้้�ประกอบการไทยให้้สามารถ “ตั้้�งรัับได้้ทััน ปรับตััวได้้ไว และหาโอกาสได้้เร็็ว” 
ภายใต้้สถานการณ์์วิิกฤิิตนี้้�ได้้ โดยได้้ปรับกลยุทธ์การดำำ�เนิินงานและ
ภารกิิจต่่างๆ ผ่่านการใช้้เทคโนโลยีีดิิจิิทัลสมััยใหม่่มาสนัับสนุุนการให้้
บริิการ และจััดกิิจกรรมส่่งเสริิมการตลาดรููปแบบต่่างๆ ทั้้�งผ่่านช่่องทาง
ออนไลน์และออฟไลน์ผสมผสานกัันอย่่างต่่อเน่ื่�อง ตััวอย่่างสำำ�คัญ ได้้แก่่ 
การขยายช่่องทางการค้าออนไลน์ผ่่านแพลตฟอร์์มพัันธมิิตรต่างๆ และ
การพััฒนาองค์์ความรู้้�ให้้ผู้้�ประกอบการสามารถนำำ�เทคโนโลยีี นวััตกรรม 
ความคิิดสร้้างสรรค์ ไปใช้้ในการบริิหารธุรกิิจ เพ่ื่�อลดต้้นทุุน สร้้างมููลค่าเพ่ิ่�ม
ทางการค้า ตลอดจนเพ่ิ่�มศัักยภาพในการดำำ�เนิินธุุรกิิจให้้สอดรัับกัับ
พฤติิกรรมผู้้�บริิโภคตามวิิถีี New Normal และสอดคล้้องกัับกระแส 
เศรษฐกิิจยุุคใหม่่ หรืือ New Economy ซ่ึ่�งการค้าออนไลน์และการค้า 
โดยใช้้นวััตกรรมและความก้้าวหน้้าทางเทคโนโลยีีจะมีีบทบาทสำำ�คัญ 
ในการตอบสนองความต้้องการในตลาดโลกมากย่ิ่�งขึ้้�น

ผมเช่ื่�อว่่า การปรับเปลี่�ยนกลยุุทธ์ แนวคิิด และวิิธีีการในการ
ดำำ�เนิินงานท่ี่�เกิิดขึ้้�นของกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ ถืือเป็็นก้้าว
สำำ�คัญในการเดิินหน้้าสู่่�การเป็็นองค์์กรส่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ 
ชั้้�นนำำ�ที่�สมััยใหม่่และมีีประสิิทธิิภาพ สะท้้อนให้้เห็็นถึึงศัักยภาพและ 
ความพร้อมของบุุคลากรในกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ ในการ 
“ปรับเปลี่�ยน” และ “เรีียนรู้้�” เพ่ื่�อสร้้างนวััตกรรมใหม่่ๆ ในการส่งเสริิม
การค้า้ระหว่า่งประเทศ ให้ส้อดรับักัับสถานการณ์์และความเปลี่่�ยนแปลง 
ได้้อย่่างทัันท่่วงทีี ความภููมิิใจในองค์์กรแห่่งนี้้�คืือ การได้้มีีส่วนร่่วม
ในความสำำ�เร็็จของภาคการส่งออกอัันเป็็นกลไกสำำ�คัญในการสร้้าง 
เสถีียรภาพทางเศรษฐกิิจให้้กัับประเทศ จะส่่งผลให้้กรมส่่งเสริิมการค้า 

In 2020, the immense and swift impact of the COVID-19 

pandemic wreaked havoc on both the Thai and global 

economies. Entrepreneurs could not travel overseas due to 

a number of restrictions that had been put in place. For us,  

the challenge was how to continue carrying out international 

trade in an efficient manner. In spite of the looming challenge, 

the Ministry of Commerce through the Department of 

International Trade Promotion, as the main agency responsible 

for Thailand’s international trade was aware of the issue from 

the beginning and attempted to find ways and mechanisms 

to adjust and continue to drive Thailand’s international trade. 

The Department of International Trade Promotion has 

worked closely with the public and private sectors to “prepare, 

adapt, and look for opportunities” amidst the ongoing crisis. 

DITP has adjusted its strategies and operations by utilizing 

modern digital technology to support its services and 

continuously organized marketing activities both online and 

offline. Highlights included the expansion of online trading 

via a number of partner platforms and capacity-building 

activities for entrepreneurs so that they can use technology, 

innovations, and creativity to manage their businesses. As  

a result, they were able to reduce costs, add value and enhance 

their business potentials in line with consumer behavior under 

the “New Normal”. They also learned of the New Economy 

where online and innovative trading, brought about by 

technological advances, play a greater role in responding to 

the global demands. 

 I believe that changes in strategies, mindsets and working 

methods at the Department of International Trade Promotion 

constitute a major step for the department in becoming  

a leading international trade promotion organization. Such 

changes reflect the potential and readiness of the staff at the 

Department of International Trade Promotion to “adapt” and 

“learn” in accordance with the changing circumstances. 	

MESSAGE FROM  
PERMANENT SECRETARY,  
MINISTRY OF COMMERCE
สารจากปลััดกระทรวงพาณิิชย์์
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	 I am proud that the department has been part of  

the successes of the export sector, an integral part 

of the nation’s economic stability. I am sure that  

the Department of International Trade Promotion will 

continue to support Thai entrepreneurs and enhance 

their competitiveness in the international arena.

I wish for all officials and staff, as well as Thai 

entrepreneurs and exporters to be blessed with 

happiness, prosperity, and well-being, and to be able  

to work together towards the economic development  

of the nation.

(Mr. Boonyarit Kalayanamit)

Permanent Secretary, Ministry of Commerce

(นายบุุณยฤทธิ์์� กััลยาณมิิตร)

ปลััดกระทรวงพาณิิชย์์

ระหว่่างประเทศสามารถปฏิิบัติิงานตามภารกิิจหน้้าท่ี่�ในการ 
ส่่งเสริิมให้้ผู้้�ประกอบการไทยสามารถแข่่งขัันกัับนานาชาติิ 
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพมากยิ่่�งขึ้้�นในตลาดโลก

สุุดท้้ายนี้้�  ผมขออาราธนาคุุณพระศรีีรััตนตรัยและ 
ส่ิ่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ทั้้�งหลาย ได้้โปรดดลบัันดาลประทานพรให้้
ข้้าราชการและเจ้้าหน้้าท่ี่�ทุุกท่่าน ตลอดจนผู้้�ประกอบธุุรกิิจ 
และผู้้�ส่งออกไทย ประสบแต่่ความสุุข ความเจริิญ มีีสุขภาพ 
ร่่างกายท่ี่�เข้้มแข็็ง มีีกำำ�ลังกายและกำำ�ลังใจในการดำำ�เนิินชีีวิิต  
เพ่ื่�อร่่วมแรงร่่วมใจกัันทำำ�งานและสร้้างสรรค์คุุณประโยชน์  
เป็็นกำำ�ลังสำำ�คัญให้้แก่่ประเทศชาติิต่อไป
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ตลอดระยะเวลา 69 ปีี ท่ี่�กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ  
ได้้มุ่่�งมั่่�นในการขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจการค้้าระหว่่างประเทศของไทย 
อย่่างต่่อเน่ื่�องผ่่านภารกิิจหลััก 4 ด้้าน ได้้แก่่ การพััฒนาศัักยภาพ 
ผู้้�ประกอบการไทยในการประกอบธุุรกิิจระหว่่างประเทศ การขยาย 
ช่่องทางตลาดแก่่สิินค้้าและบริิการไทย การส่งเสริิมการสร้้างมููลค่าเพ่ิ่�ม 
แก่่สิินค้้าและบริิการไทย ตลอดจนการยกระดัับคุุณภาพการให้้บริิการ 
สู่่�ความเป็็นเลิิศ เพ่ื่�อให้้เกิิดการขยายตััวทางเศรษฐกิิจและภาคการค้้า
ระหว่่างประเทศของไทยสามารถแข่่งขัันได้้ในเวทีีโลก ท่่ามกลางประเด็็น
ท้้าทายต่่างๆ จากความเปลี่�ยนแปลงของบริิบททางเศรษฐกิิจและสัังคม
ของโลก

	 ปีี 2563 เป็็นอีีกปีีของความท้้าทาย และเป็็นบททดสอบใหญ่่
ของศัักยภาพในการปรับตััวของกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศ 
ในการขับเคล่ื่�อนการส่งออกของประเทศให้้เดิินหน้้าต่่อไป ท่่ามกลาง
สถานการณ์์การดำำ�เนิินไปของการแพร่ระบาดของโควิิด-19 ในประเทศ
ต่่างๆ ท่ี่�ส่่งผลให้้เศรษฐกิิจโลกเข้้าสู่่�ภาวะถดถอย และการดำำ�เนิินกิิจกรรม
การค้าระหว่่างประเทศหดตััว ผลจากมาตรการควบคุุมการแพร่ระบาด
ของประเทศต่่างๆ โดยกรมฯ ได้้ดำำ�เนิินการปรับกลยุทธ์ในการส่งเสริิม 
การค้้าระหว่่างประเทศจากออฟไลน์์สู่่�ออนไลน์ ด้้วยการ “ตั้้�งรัับ  
ปรับตััว และหาโอกาส” ทั้้�งในส่่วนของตััวกรมฯ เองท่ี่�ต้้องเปลี่�ยนแปลง
โดยการนำำ�เทคโนโลยีีดิิจิิทัลมาประยุกุต์์ใช้้กัับทุุกภาคส่่วนขององค์์กร และ
ในส่่วนของการผลักดัันผู้้�ประกอบการให้้เร่่งพััฒนาองค์์ความรู้้�และทัักษะ  
เพ่ื่�อปรับตััวเข้้ากัับยุุคสมััยท่ี่�เปลี่�ยนแปลงไปอย่่างรวดเร็็วและสามารถ
ฝ่่าวิิกฤติิและคว้้าโอกาสในยุุค New Normal รวมถึึงสามารถกลัับมา 
ดำำ�เนิินธุุรกิิจได้้ทัันทีีที่�สถานการณ์์ต่่างๆ คล่ี่�คลาย

ตลอดปีี 2563 กรมฯ ได้้เน้้นการทำำ�งานเชิิงรุุก ผ่่านช่่องทางออนไลน์ 
เป็็นหลััก และได้้ริิเร่ิ่�มกิิจกรรมรููปแบบใหม่่ๆ ท่ี่�ทำำ�ให้้กรมฯ ยัังสามารถ 
ดำำ�เนิินภารกิิจทั้้�ง 4 ด้้านของกรมฯ ท่่ามกลางมาตรการควบคุุมการ 
แพร่ระบาดของโควิิด-19 ท่ี่�ส่่งผลเป็็นอุุปสรรคต่่อการเดิินทางและการ 
ขนส่่งสิินค้้าทั้้�งในและระหว่า่งประเทศ โดยการปรับัรููปแบบการจัดัอบรม 
สััมมนาของสถาบันัพััฒนาผู้้�ประกอบการการค้า้ยุุคใหม่่ (New Economy 
Academy: NEA) จากเดิิมท่ี่�จััดในรููปแบบออฟไลน์ เป็็นผ่่านแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์ต่่างๆ เพ่ื่�อให้้ผู้้�ประกอบการทุกระดัับทั่่�วทุุกภููมิิภาคสามารถ 
เข้้าถึึงองค์์ความรู้้�ได้้อย่่างสะดวกโดยไม่่ต้้องเดิินทาง ส่่งเสริิมการตลาด
ออนไลน์์ อาทิิ การจัดกิิจกรรมเจรจาจัับคู่่�ธุรกิิจผ่่านช่่องทางออนไลน์์ 
(Online Business Matching) การจัดตั้้�งร้้านขายสิินค้้าไทย TOP Thai 
Store บนแพลตฟอร์์มอีีคอมเมิิร์ซชั้้�นนำำ�ของต่่างประเทศ เพ่ื่�อส่่งเสริิม 
ให้้ผู้้�ประกอบการใช้้ช่่องทางพาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ข้้ามพรมแดน 
ในการเข้้าถึึงผู้้�บริิโภคในต่่างประเทศได้้โดยตรง การจัดงานแสดงสิินค้้า
นานาชาติิในรููปแบบเสมืือนจริิง (Virtual Trade Fair) และในรููปแบบ 
ผสมผสาน (Hybrid) การปรับรููปแบบการเข้้าร่่วมงานแสดงสิินค้้า
นานาชาติิในต่่างประเทศ จากเดิิมท่ี่�ผู้้�ประกอบการต้้องเดิินทางไป
ร่่วมออกคููหาภายในงาน เป็็นการเข้้าร่่วมในรููปแบบ Mirror-Mirror  

For over 69 years, the Department of International 
Trade Promotion (DITP) has been committed to steering 
Thailand’s international trade towards growth and greater 
competitiveness in the changing global economic and social 
landscape. This has been done through our four core missions, 
namely; enhancing the competitiveness of Thai entrepreneurs 
in the global context; promoting sustainable value creation 
for Thai products and services delivered internationally; 
developing and expanding overseas market access for Thai 
products and services; and continuously ensuring excellence 
in service for all stakeholders.

2020 was a challenging year for the Department of 
International Trade Promotion as it needed to cope with the 
widespread impact of COVID-19 while continuing to propel 
the country’s export. The DITP has adjusted its strategies in 
promoting international trade from offline to online. 

We have been preparing, adapting, and looking for  
opportunities both internally and externally. Internally,  
we have applied digital technology to most units in the  
organization. Externally, we have encouraged entrepreneurs  
to acquire necessary knowledge and skills to adapt to  
the ever-changing era, overcome this crisis, thrive in the  
“New Normal”, and to be resilient. 

 Throughout the year, the DITP had been proactive in 
moving activities online and introducing new formats to carry 
out the four core missions. The DITP adjusted the format of 
the New Economy Academy’s (NEA) seminars and training 
from offline to online in various arrangements. This was to make 
it convenient for all entrepreneurs to access knowledge without 
the need to travel at a time when restrictions were imposed 
throughout the world. The department had also supported 
digital marketing including online business matching activities 
and the launch of TOP Thai Store on leading e-commerce 
platforms abroad. Entrepreneurs could now use cross-
border e-commerce channels to directly access international 
consumers. Trade fairs were held in both virtual and hybrid 
formats. Moreover, the pandemic has also brought about 
changes in terms of the participation of Thai entrepreneurs 
in exhibitions abroad. Previously, they had to physically be 
there at the venues. With a mirror-mirror format, they can send 
product samples to be displayed and use the DITP team at 
Thai Trade Centers overseas as sales representatives. These 
were designed to help entrepreneurs overcome limitations 
and expand their presence in international markets. In terms 
of value creation, the department has promoted innovation, 
design and branding, while bolstering the image of Thai 

MESSAGE FROM  
DIRECTOR-GENERAL,
DEPARTMENT OF INTERNATIONAL 
TRADE PROMOTION
สารจากอธิิบดีกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ
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(Mr. Somdet Susomboon)

Director-General,
	 Department of International Trade Promotion

(นายสมเด็็จ สุุสมบููรณ์์)

อธิิบดีกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ

products to enhance confidence among consumers from 
around the world. 

The 2020 Annual Report is a reflection of pride and 
aspiration of the officials and staff at the Department of 
International Trade Promotion who have done their best as 
part and parcel of the engine of growth that drives the Thai 
economy and trade towards an even stronger future.  

 I would like to take this opportunity to extend my deep 
gratitude to our partners for their excellent cooperation.  
An appreciation also goes to all officials and members of staff 
at the Department of International Trade Promotion for their 
devotion which has yielded concrete outcomes. I wish for all 
officials and staff, agencies, partners, Thai entrepreneurs and 
exporters be blessed with happiness, wealth and well-being. 
Together we can contribute to steering Thailand’s economy 
and trade towards stability, prosperity, and sustainability.

โดยผู้้�ประกอบการมอบตััวแทนจำำ�หน่่าย หรืือส่่งตััวอย่่างสิินค้้าไปจัดแสดง
ภายในงาน เป็็นต้้น เพ่ื่�อช่่วยเหลืือผู้้�ประกอบการให้้ยังัสามารถขยายตลาด
สู่่�ต่างประเทศได้้ท่่ามกลางข้้อจำำ�กัดต่่างๆ นอกจากนี้้�ยัังเร่่งดำำ�เนิินการ 
ส่่งเสริิมการเพิ่่�มมููลค่าสิินค้้าและบริิการด้้วยนวััตกรรม การออกแบบ  
และการสร้้างแบรนด์์อย่า่งต่่อเน่ื่�อง  รวมถึึงการดำำ�เนิินการประชาสััมพัันธ์์
ภาพลักษณ์์สิินค้้าไทยเพ่ื่�อสร้้างความมั่่�นใจให้้กัับผู้้�บริิโภคทั่่�วโลก

รายงานประจำำ�ปีี 2563 ฉบัับนี้้� ถืือเป็็นรายงานที่่�สะท้้อนถึึงความ 
ภาคภููมิิใจและปณิิธานท่ี่�ตั้้�งมั่่�นของเหล่่าข้้าราชการและบุุคลากร 
กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ ท่ี่�ได้้ร่่วมเป็็นหนึ่่�งในฟัันเฟืือง 
ขัับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจและการค้าระหว่่างประเทศของไทยให้้เกิิดผลอย่่าง
ชััดเจนและเป็็นรููปธรรมอย่่างเต็็มกำำ�ลังความสามารถ ท่่ามกลางความ
ผัันผวนทางเศรษฐกิิจท่ี่�เกิิดขึ้้�นจากสถานการณ์์โควิิด-19

ในโอกาสนี้้� ผมขอขอบคุุณหน่่วยงานพัันธมิิตรทั้้�งภาครััฐและ
เอกชนท่ี่�ได้้ให้้ความร่่วมมืืออย่่างดีีตลอดมา รวมทั้้�งข้้าราชการ 
และเจ้้าหน้้าท่ี่�ของกรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่างประเทศทุุกท่่าน ท่ี่�ได้้ทุ่่�มเท 
ปฏิิบัติิงานอย่่างเต็็มกำำ�ลังความสามารถจนเกิิดผลเป็็นท่ี่�ประจัักษ์์  
พร้อมทั้้�งขออารธนาคุุณพระศรีีรัตนตรัยและส่ิ่�งศัักดิ์์�สิิทธิ์์�ในสากลโลก  
โปรดดลบันดาลให้้ข้้าราชการและเจ้้าหน้้าท่ี่�ทุุกท่่าน หน่่วยงานและ
องค์์กรพัันธมิิตรจากทั้้�งภาครััฐและเอกชน ตลอดจนผู้้�ประกอบการและ 
ผู้้�ส่งออกไทยทุุกท่่าน ประสบแต่่ความสุุข ความเจริิญ สมปรารถนา 
ทุุกประการ มีีสุขภาพร่างกายและกำำ�ลังใจท่ี่�เข้้มแข็็ง พร้อมเป็็นกำำ�ลัง
ในการขับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจการค้าของไทยได้้อย่่างมีีความมั่่�นคง  
มั่่�งคั่่�ง และยั่่�งยืืนต่่อไป
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2495/1952

2515/1972

2537/1994

กรมเศรษฐสัมพันธ ์ 
Department of 

Economic Relations

กรมพาณิชย์สัมพันธ์  
Department of 

Commercial Relations

กรมส่งเสริม
การส่งออก 
Department 
of Export 
Promotion

กว่่าจะเป็็นกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ
TIMELINE
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2542/1999 2547/2004 2555/2012

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
Department of International Trade Promotion (DITP)

DEPARTMENT OF INTERNATIONAL
TRADE PROMOTION
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สำ�นักส่งเสริมการค้า 
สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม
Office of Agricultural 
and Industrial Trade 
Promotion

ORGANIZATION STRUCTURE
โครงสร้้างองค์์กร

สกอ.

สำ�นักส่งเสริมการค้า 
สินค้าไลฟ์สไตล์
Office of Lifestyle 
Trade Promotion

สลต.

สำ�นักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทย
ในต่างประเทศ 2
Office of 
Overseas Market 
Development 2

สพต.2

สำ�นักพัฒนาและ 
ส่งเสริมธุรกิจบริการ
Office of Service Trade 
Promotion

สพบ.

สถาบันพัฒนาผู้ประกอบการ
การค้ายุคใหม่
New Economy 
Academy

สพม.

สำ�นักประชาสัมพันธ์ 
และส่ือสารองค์กร
Office of Public 
Relations and Corporate 
Communication

สปส.
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สำ�นักบริหารกลาง
Office of General 
Administration

สบก.

สำ�นักพัฒนาตลาด 
และธุรกิจไทย 
ในต่างประเทศ 1
Office of
Overseas Market
Development 1

สพต.1

สำ�นักส่งเสริมนวัตกรรม
และสร้างมูลค่าเพ่ิม 
เพ่ือการค้า
Thailand Office of  
Innovation and 
Value Creation

สนม.

สำ�นักยุทธศาสตร์ 
การค้าระหว่างประเทศ
Bureau of International 
Trade Promotion 
Strategy

สยค.

สำ�นักสารสนเทศและการบริการ
การค้าระหว่างประเทศ
Office of Information 
Technology and 
Service Development

สสบ.

สำ�นักงานส่งเสริมการค้า 
ในต่างประเทศ
Office of International 
Trade Promotion 
(Overseas Office)

สคต.

สำ�นักตลาด
พาณิชย์ดิจิทัล
Office of Digital 
Commerce
Market

สตพ. กลุ่มตรวจสอบ
ภายใน
Internal Audit 
Unit

กตส.
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1.	 พััฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการไทยในการประกอบธุุรกิิจระหว่่างประเทศ   
2.	 ขยายช่่องทางตลาดแก่่สิินค้้าและบริิการไทย   
3.	 ส่่งเสริิมการสร้้างมููลค่าเพ่ิ่�มแก่่สิินค้้าและบริิการไทย   
4.	 ยกระดัับคุุณภาพการให้้บริิการสู่่�ความเป็็นเลิิศอย่่างต่่อเน่ื่�อง

1.	 Enhancing the competitiveness of Thai entrepreneurs in the global context
2.	 Developing and expanding overseas market access for Thai products and services 
3.	 Promoting sustainable value creation for Thai products and services delivered 

internationally
4.	 Continuously ensuring excellence in service for all stakeholders

VISION

ความสามารถในการแข่่งขัันด้้านการค้า 
ระหว่่างประเทศของไทย เป็็น 1 ใน 5 ของ 
เอเชีียภายในปีี 2564

Thailand's trade competitiveness 

becoming one of the Asia's top 5  

in 2021

ภารกิิจหลัักตามกฎกระทรวงว่่าด้้วยการแบ่่งส่่วนราชการกรมส่่งเสริิม 
การส่งออก กระทรวงพาณิิชย์์ พ.ศ. 2553 ให้้กรมส่่งเสริิมการส่งออก 
มีีภารกิิจเกี่่�ยวกัับการส่่งเสริิมการส่่งออก ขยายตลาด สิินค้้าและธุุรกิิจ 
บริิการของไทย พััฒนาและสร้้างมููลค่าเพ่ิ่�มของสิินค้้าและธุุรกิิจบริิการ 
ส่่งออก ให้้บริิการข้อมููลการค้้าและเพ่ิ่�มศัักยภาพการแข่่งขัันของ 
ผู้้�ประกอบการไทยในตลาดโลก เพ่ื่�อเพ่ิ่�มมููลค่าและปริิมาณการส่งออก 
ของประเทศไทย

วิิสััยทััศน์์
MISSION
พัันธกิิจ

MISSIONS AS STIPULATED IN THE LAW 
ON THE ESTABLISHMENT OF THE DEPARTMENT OF EXPORT PROMOTION (WHICH HAS 
CHANGED ITS NAME TO THE DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION)

ภารกิจตามกฎหมายจัดต้ังหน่วยงาน

THINK TRADE

1	  �กฎกระทรวงว่่าด้้วยการแบ่่งส่่วนราชการกรมฯ ขณะน้ี้�อยู่่�ระหว่่างดำำ�เนิินการ
	 The Ministerial Regulation on the division of agencies and bodies within the Department of International Trade Promotion is currently 

being developed.

According to the Ministerial Regulation on the division 

of agencies and bodies within the Department of Export 

Promotion, B.E. 2553 (2010), the Department of Export 

Promotion (currently the Department of International Trade 

Promotion) is to promotion of exports, expand markets for 

Thai products and services, develop and create added value 

for exported goods and services, provide information on trade, 

and enhance competitiveness of Thai entrepreneurs.
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CORE VALUES

DEDICATED RESPONSIVE

ค่่านิิยมองค์์กร

INTEGRITY VALUE 
CREATION

EXCELLENT

มุ่่�งมั่่�น ขยััน อดทน
Enthusiastic,
Diligent and
Endurable

ผลลััพธ์์ฉัับไว
Prompt Results

ธำำ�รงไว้้ซึ่่�งคุุณธรรม
Uphold Virtues

สร้้างสรรค์์สิ่่�งใหม่่
Innovative

เพื่่�อการค้้าไทยเป็็นเลิิศ
Bringing Thai Trade 
towards Excellence

CORPORATE CULTURE	

ความพร้อมในการปรับตััว 
เพ่ื่�อตอบสนองภารกิิจขององค์์กร

Be prepared to adapt in response to  

the organization’s missions and assignments.

ผลักดัันการค้าระหว่่างประเทศในเชิิงรุุก 
เพ่ื่�อสร้้างมููลค่าเพ่ิ่�มสิินค้้าและบริิการอย่่างต่่อเน่ื่�อง

Proactively promote international trade to continuously add 

value to products and services.

วัฒนธรรมองค์กร
STRATEGIC ISSUES
ประเด็นยุทธศาสตร์
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1.	 Demand-Driven Marketing Approach การเร่่งรััดขยายตลาดส่่งออกและธุุรกิิจในต่่างประเทศเชิิงรุุกทั้้�ง Physical และ Digital Market 
(City Focus) 

2.	 การส่งเสริิมอุุตสาหกรรมรายคลััสเตอร์์
3.	 การพััฒนาผู้้�ประกอบการและสร้้างมููลค่าเพ่ิ่�มในอุุตสาหกรรมส่่งออก
4.	 การพััฒนาองค์์กรและเพ่ิ่�มประสิิทธิิภาพการให้้บริิการ

1.	 Demand-driven marketing approach – Proactively expand overseas export markets and businesses both in terms of physical 
and digital markets (city focus) 

2.	 Promotion of cluster industries 
3.	 Capacity-building for entrepreneurs and value creation for export industries 
4.	 Organizational development and enhancement of efficiency of services

1.	 เพ่ื่�อขยายการค้้าการลงทุุนในตลาดหลััก แสวงหาตลาดใหม่่ ตลอดจนใช้้ประโยชน์จากข้้อตกลงทางการค้้า และสามารถประกอบธุุรกิิจการค้้า
ระหว่่างประเทศ

2.	 เพ่ื่�อพััฒนาและส่ง่เสริิมสิินค้้าและบริิการเป็น็กลุ่่�มอย่า่งครบวงจร (Clusters) กัับความต้้องการของตลาด และรองรับัแนวโน้้มความต้้องการใหม่่ๆ  
ของตลาดโลก

3.	 เพ่ื่�อเพ่ิ่�มขีีดความสามารถทางการแข่่งขัันให้้แก่่ผู้้�ประกอบการไทย ในการสร้้างนวััตกรรม สร้้างมููลค่าเพ่ิ่�ม และการสร้้างแบรนด์์ให้้กัับสิินค้้า 
และบริิการให้้ตรงกัับความต้้องใหม่่ๆ ของตลาดโลก

4.	 เพ่ื่�อเพ่ิ่�มประสิิทธิิภาพการให้้บริิการ การอำำ�นวยความสะดวก และข้้อมููลการค้าระหว่่างประเทศให้้ตรงกัับความต้้องการของผู้้�ประกอบการ

1.	 To expand trade and investment in major markets, explore new markets, utilize trade agreements and conduct international 
trade and businesses.

2.	 To comprehensively develop and promote clusters of products and services corresponding to demands. 
3.	 To enhance the competitiveness of Thai entrepreneurs in terms of innovation, value creation and brand creation for products 

and services according to global demands. 
4.	 To increase the efficiency of the provision of services, facilitation and information on international trade in line with the 

needs of entrepreneurs. 

STRATEGIC PURPOSES

STRATEGIC APPROACHES

วัตถุประสงค์เชิงยุทธศาสตร์

แนวทางยุทธศาสตร์

18 รายงานประจำ�ปี 2563 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ



มููลค่าการเจรจาการค้าผ่่าน
กิิจกรรมส่่งเสริิมการค้าระหว่่าง
ประเทศท่ี่�ได้้รัับ

Expected value as a result of 
trade negotiations through 
activities aimed at promoting 
international trade

41,906.50 ล้้านบาท
Million
THB

1.	 ส่่งเสริิมการค้าผ่่านช่่องทางดิิจิิทัลและรููปแบบการค้าสมััยใหม่่อ่ื่�นๆ
2.	 ผลักดัันการขยายการค้าและการลงทุุนกัับพัันธมิิตรในตลาดศัักยภาพ และส่่งเสริิมการใช้้ประโยชน์จาก FTA
3.	 ส่่งเสริิมการพััฒนาบริิการและขยายบริิการของผู้้�ให้้บริิการโลจิิสติิกส์์
4.	 พััฒนาและส่่งเสริิมสิินค้้าและบริิการเป็็นกลุ่่�มอย่่างครบวงจร (Clusters) และรองรัับแนวโน้้มความต้้องการใหม่่ๆ ของตลาดโลก
5.	 พััฒนาและสร้้างความเข้้มแข็็งให้้แก่่ผู้้�ประกอบการไทย และสร้้างมููลค่าเพ่ิ่�ม/สร้้างแบรนด์์สิินค้้าและบริิการ 
6.	 พััฒนาบุุคลากร ระบบการทำำ�งาน ตลอดจนระบบข้้อมููลการค้าเพ่ื่�อการบริิการ และนำำ�เทคโนโลยีีสมััยใหม่่มาเพ่ิ่�มประสิิทธิิภาพการทำำ�งานอย่่าง

ต่่อเน่ื่�อง

1.	 Promote trade through digital and other modern trading formats. 
2.	 Expand trade and investment with potential partners and encourage the utilization of FTAs. 
3.	 Promote service development and expand services of logistics providers. 
4.	 Comprehensively develop and promote clusters of products and services and accommodate emerging global demands. 
5.	 Develop and strengthen Thai entrepreneurs and create added value/brands for products and services. 
6.	 Develop human resources, work systems and service trade database as well as constantly applying modern technology  

to enhance work efficiency.

STRATEGIES
กลยุทธ์

EXPECTED OUTCOMES
ผลสัมฤทธ์ิท่ีคาดว่าจะได้รับ
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EXECUTIVES
คณะผู้้�บริิหาร กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ



EXECUTIVES
คณะผู้บริหารระดับสูง

นายสมเด็จ  สุสมบูรณ์
อธิบดี
 
Mr. Somdet  Susomboon
Director-General

นายวิทยากร  มณีเนตร
รองอธิบดี

Mr. Wittayakorn  Maneenetr
Deputy Director-General

นายนันทพงษ์  จิระเลิศพงษ์
รองอธิบดี

Mr. Nantapong  Chiralerspong
Deputy Director-General

นายเอกฉัตร  ศีตวรรัตน์
รองอธิบดี

Mr. Ekachat  Seetavorarat
Deputy Director-General
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ASSISTANT DIRECTOR-GENERAL
นักวิชาการพาณิชย์เช่ียวชาญ

นายพิสิษฐ์  กิจวิริยะ
นักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

Mr. Pisit  Kijviriya
Assistant Director-General

นางชฎา  บุญจร
นักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

Mrs. Chada  Boonchara
Assistant Director-General

หม่อมหลวงคฑาทอง  ทองใหญ่
นักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

M.L. Kathathong  Thongyai
Assistant Director-General

นางสมรรัตน์  สนิทวงศ์ ณ อยุธยา
นักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

Mrs. Samornrat  Snidvongs Na Ayudhya
Assistant Director-General
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นางสาวฐาปนี  ภาณุโสภณ
รักษาการในตำ�แหน่งนักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

Miss Tapanee  Pharnusopon
Acting Assistant Director-General

นายชัพพล  โรจนเสน
รักษาการในตำ�แหน่งนักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

Mr. Chappon  Rochanasena
Acting Assistant Director-General

นางสาวกานดา  อนันตกูล
รักษาการในตำ�แหน่งนักวิชาการพาณิชย์เชี่ยวชาญ

Miss Kanda  Anuntakul
Acting Assistant Director-General
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นางนิศาบุษป์  วีรบุตร
ผู้อำ�นวยการสำ�นักส่งเสริมการค้า 

สินค้าไลฟ์สไตล์

Mrs. Nisabudh  Virabutr
Director  

Office Lifestyle Trade Promotion

นางอารดา  เฟื่องทอง
ผู้อำ�นวยการสถาบันพัฒนา 
ผู้ประกอบการการค้ายุคใหม่

Mrs. Arada  Fuangtong
Director  

New Economy Academy 

DIRECTORS
ผู้อำ�นวยการสำ�นัก/สถาบัน

นางสาวอรไท  เล็กสกุลชัย
ผู้อำ�นวยการสำ�นักบริหารกลาง

Miss Orathai  Leksakulchai
Director  

Office of General  
Administration

นายพรวิช  ศิลาอ่อน
ผู้อำ�นวยการสำ�นักยุทธศาสตร ์

การค้าระหว่างประเทศ

Mr. Pornvit  Sila-on
Director  

Bureau of International 
Trade Promotion Policy

นางสาวณัฐิยา  สุจินดา
ผู้อำ�นวยการสำ�นักส่งเสริม 

การค้าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม

Miss Natiya  Suchinda
Director  

Office of Agricultural and 
Industrial Trade Promotion

นางสาวพัดชา  วุฒิพันธุ์
ผู้อำ�นวยการสำ�นักสารสนเทศและ 
การบริการการค้าระหว่างประเทศ

Miss. Patcha  Wutipan
Director  

Office of Information Technology 
and Service Development

นายประคัลร์  กอดำ�รงค์
ผู้อำ�นวยการสำ�นักพัฒนาตลาดและ 

ธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1

Mr. Prakhan  Kordumrong
Director  

Office of Overseas  
Market Development 1
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นางปรียากร  ศังขวณิช
ผู้อำ�นวยการสำ�นักพัฒนา 
และส่งเสริมธุรกิจบริการ 

Mrs. Preeyakorn  Sankhavanija
Director 

Office of Service 
Trade Promotion

นางสาวประจงพร  ตันมณี
ผู้อำ�นวยการสำ�นักประชาสัมพันธ ์

และสื่อสารองค์กร

Miss Prajongporn  Tanmanee
Director 

Office of Public Relations and 
Corporate Communication

นางสาวประอรนุช  ประนุช
ผู้อำ�นวยการสำ�นักส่งเสริมนวัตกรรม 

และสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อการค้า

Miss Pra-onnuch  Pranuch
Director  

Office of Innovation and Value Creation

นายจิรกานต์  เพชรชาติ
ผู้อำ�นวยการสำ�นักพัฒนาตลาด 
และธุรกิจไทยในต่างประเทศ 2

Mr. Jirakarn  Bejrajati
Director 

Office of Overseas Market 
Development 2

นายฉันทพัทธ์  ปัญจมานนท์
ผู้อำ�นวยการสำ�นักตลาดพาณิชย์ดิจิทัล

Mr. Chanthapat  Panjamanond
Director  

Office of Digital Commerce Market

นางสาวยิ่วฟ้า  จินต์จำ�เริญสุข
หัวหน้ากลุ่มตรวจสอบภายใน

Miss Yewfa  Jinjumroernsuk
Head of the Internal Audit Group
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HIGHLIGHT PROJECTS 
DURING THE COVID-19
PANDEMIC
กิิจกรรมสำำ�คััญฝ่่าวิิกฤติิโควิิด-19



ท่่ามกลางสถานการณ์์การดำำ�เนิินไปของการแพร่่ระบาดของโควิิด-19 
ส่่งผลให้้เศรษฐกิิจโลกเข้้าสู่่�ภาวะถดถอย และการดำำ�เนิินกิิจกรรม 
การค้้าระหว่างประเทศหดตััว  กรมฯ ได้้ดำำ�เนิินการ “ตั้้�งรัับ ปรัับตััว และ
หาโอกาส” ปรัับรููปแบบและพััฒนาการทำำ�งานรองรัับวิิกฤติิโควิิด-19  
ปรัับกลยุุทธ์์ในการส่่งเสริิมการค้้าระหว่างประเทศจากออฟไลน์์ 
สู่่�ออนไลน์์ และเพิ่่�มโครงการ/กิิจกรรมใหม่เพ่ื่�อกระตุ้้�นการค้้าระหว่าง
ประเทศสำำ�หรับผู้้�ประกอบการไทย โดยการนำำ�เทคโนโลยีีดิิจิิทััล 
มาประยุุกต์์ใช้้ เพ่ื่�อสามารถฝ่่าวิิกฤติิและคว้้าโอกาสในยุุค New Normal 
รวมถึึงสามารถกลัับมาดำำ�เนิินธุุรกิิจได้้ทัันทีีที่่�สถานการณ์์ต่่างๆ คลี่่�คลาย 
ผลงานหรืือโครงการฝ่่าวิิกฤตโควิิด-19 ที่่�สำำ�คัญๆ อาทิิ 

งานแสดงสิินค้้า THAIFEX เป็็นงานแสดงสิินค้้าอาหารและ
เครื่่�องด่ื่�มที่่�ใหญ่ที่่�สุุดในอาเซีียน จััดขึ้้�นครั้้�งแรกเมื่่�อ พ.ศ. 2534  
โดยกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่างประเทศ และใน พ.ศ. 2546 (17 ปีี 
ที่่�ผ่่านมา) กรมฯ จััดงานร่่วมกัับหอการค้้าไทย และ Koelnmesse เยอรมนีี  
ผู้้�จัดงาน Anuga ซึ่่�งเป็็นงานแสดงสิินค้้าอาหารที่่�ใหญ่ที่่�สุุดในโลก  
ในรููปแบบของคณะกรรมการจััดงาน 3 ฝ่่าย โดยใน พ.ศ. 2563 จััดภายใต้้ 
รููปแบบผสมผสานระหว่างการจััดงานออฟไลน์์ระหว่างวัันที่่� 22-26 
กัันยายน พ.ศ. 2563 ณ ศููนย์์แสดงสิินค้้าและการประชุุมอิิมแพ็็ค  
เมืืองทองธานีี และงานออนไลน์บ์นแพลตฟอร์ม์ www.thaifex-vts.com 
ซึ่่�งเป็็นงานแสดงสิินค้้าเสมืือนจริิง ผู้้�เข้้าชมแพลตฟอร์์มสามารถเลืือกชม 
คููหาและสิินค้้าของผู้้�ประกอบการแบบ 3 มิิติิ (หมุนได้้รอบทิิศทาง 360 
องศา) รวมถึึงรายละเอีียดต่างๆ ที่่�เกี่่�ยวข้อง และสามารถเจรจาการค้้า
ผ่่านทางวิิดีีโอคอล แชต หรืือการฝากข้้อความในระบบได้้ ตามเวลาที่่�

THAIFEX-Anuga Asia, as ASEAN’s largest trade fair for 

the food and beverage industry, was first held in 1991 

by the Department of International Trade Promotion.  

In 2003 (17 years ago), the department begun cohosting the 

fair in a tripartite format with the Thai Chamber of Commerce 

and Koelnmesse from Germany, the organizer of Anuga which is  

the largest food exhibition in the world. The organizing 

committee resolved to hold the exhibition from 22-26 

September 2020 in a hybrid format combining an offline 

exhibition at the IMPACT Exhibition and Convention Center in 

Muang Thong Thani and an online exhibition which could be 

accessed at www.thaifex-vts.com. This was a virtual exhibition 

Amid the ongoing COVID- 19 epidemic resulting in a major 

global recession, and throwing the path to economic growth 

off course. The Department of International Trade Promotion 

promptly adjusted its marketing strategies to “preparing, 

adapting, and looking for opportunities” by utilizing modern 

digital technology to support its services and continuously 

organized marketing activities both online and offline in order 

to continue carrying out international trade in an efficient 

manner. Some highlights are as follows:

22-26 กัันยายน 2563 / 22-26 September 2020
งานแสดงสิินค้้าอาหาร และงานแสดงสิินค้้าอาหารและเครื่่�องดื่่�มเสมืือนจริิง
THAIFEX-Anuga Asia 2020 “The Hybrid Edition” and THAIFEXporter Virtual Trade Show
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สะดวก ทั้้�งนี้้� เพ่ื่�อสะท้้อนภาพของการจััดงานให้้ชััดเจน จึึงปรัับช่ื่�อเป็็น 
งานแสดงสิินค้้า THAIFEX-Anuga Asia 2020 “The Hybrid Edition” 
สรุุปผลการจััดงานใน พ.ศ. 2563 มีีมููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทั้้�งออฟไลน์์ 
และออนไลน์์ จำำ�นวน 7,918 ล้้านบาท ดัังนี้้� 

where visitors could choose to visit booths and products 

of exhibitors in 3 dimensions (with 360 degrees rotation), 

receive details, and negotiate through functions that allow 

them to VDO call, chat or leave messages in the system at 

their convenience. To clearly reflect the innovative format of 

the exhibition, its title had been changed to THAIFEX-Anuga 

Asia 2020 “The Hybrid Edition”. The total value of offline and 

online transactions amounted to THB 7,918 million as follows:

การจััดงานแสดงสิินค้้า (ออฟไลน์์)  
ณ อาคารชาเลนเจอร์์ 1-3 อิิมแพ็็ค เมืืองทองธานีี 
The offline exhibition at Impact Challenger Halls 1-3

ผู้้�เข้้าร่่วมแสดงสิินค้้าแบบออฟไลน์์	
Total exhibitors

ผู้้�ประกอบการไทย  
The number of  
Thai companies

บริิษััท 
Companies

บริิษััท 
Companies

คููหา 
Booths

797
1,776

ตััวแทนที่่�อยู่่�ในประเทศไทยของผู้้�ประกอบการต่่างชาติิ 
Representatives of foreign companies 

ออสเตรเลีีย บราซิิล จีีน อิินโดนีีเซีีย อิิตาลีี ญี่่�ปุ่่�น เกาหลีีใต้้ มาเลเซีีย นอร์์เวย์์ 
โปแลนด์์ สิิงคโปร์์ สหรััฐอเมริิกา สหราชอาณาจัักร และ 2 เขตเศรษฐกิิจพิิเศษ 
(ไต้้หวััน และฮ่่องกง)

Australia, Brazil, China, Indonesia, Italy, Japan, South Korea, 
Malaysia, Norway, Poland, Singapore, the USA, the UK and 
Special econonic zones (Taiwan and Hong Kong) 

ประเทศ  
Countries

บริิษััท 
Companies

13
270

527
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ทางคณะผู้้�จััดได้้ใช้้มาตรการการดููแลสุุขอนามััยของผู้้�เข้้าร่่วมงาน 
อย่่างเคร่่งครััด โดยกำำ�หนดให้้เข้้าชมงานได้้วัันละ 2 รอบ รอบละไม่่เกิิน  
15,000 คน

The organizer had imposed strict health protocols on 

visitors in which the exhibition could be visited in two rounds 

a day, with no more than 15,000 visitors per round.

การจัดงานแสดงสินค้า (ออนไลน์)  
ได้รับความส�ำเร็จและได้รับความสนใจทั้งจากผู้ประกอบการไทยและผู้น�ำเข้าต่างชาติ 
The THAIFEXporter Virtual Trade Show (VTS) 
was a success. It attracted interests from both Thai entrepreneurs and 
foreign importers

ผู้้�นำำ�เข้้า ผู้้�ซื้้�อต่่างชาติิ 	  
Foreign importers and buyers 

ผู้้�ประกอบการไทย  
The number of  
Thai companies

บริิษััท 
Companies261

บริิษััท 
Companies752
ประเทศ  
Countries77

ผู้้�เข้้าชมงานตลอดทั้้�ง 5 วััน  
Total visitors

ราย 
Visitors54,396

มีีการจัับคู่่�ธุุรกิิจ	
Business matching

คู่่� 
Matches1,018

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี   
Immediate transactions

ล้้านบาท 
Million THB49.9

เป็็นผู้้�เข้้าร่่วมเจรจาการค้้า  
Business matching

ราย 
Numbers21,104

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อสิินค้้าภายใน 1 ปีี  
One-year forecast transactions

ล้้านบาท 
Million THB7,658

มูลค่ารวม
Ttotal value 

ล้้านบาท 
Million THB7,708
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มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี   
Immediate transactions

บาท 
THB222,400

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อสิินค้้าภายใน 1 ปีี  
One-year forecast transactions

ล้้านบาท 
Million THB209.8

ล้้านบาท 
Million THB210มููลค่่ารวม

Total value 

25-27 พฤษภาคม 2563 / 25-27 May 2020
งานแสดงสิินค้้าเสมืือนจริิง 
Multimedia Online Virtual Exhibition 2020 (MOVE) 

กรมฯ จััดกิจกรรมแสดงสิินค้้าในรููปแบบเสมืือนจริิงระหว่าง 
ผู้้�ประกอบการไทยกัับต่่างชาติิ ระหว่างวัันที่่�  25-27 พฤษภาคม  
พ.ศ. 2563 โดยสร้้างบรรยากาศให้้ผู้้�ประกอบการได้้เข้้ามาพบปะกััน
เสมืือนได้้เข้้ามาอยู่่�ในงานเทศกาลภาพยนตร์และตลาดซื้้�อขายคอนเทนต์์  
พ ร้้ อ มทั้้� ง ส่่ง เสริิมให้้เข้้า ถึึง ข้้อมููลและความร่่วมมืือกัันระหว่าง 
ผู้้�ประกอบการชั้้�นนำำ�ทั้้�งภาพยนตร์ แอนิิเมชััน คาแร็็คเตอร์์ มาจััดแสดง
สิินค้้า บริิการ และผลงานได้้แบบเรีียลไทม์ผ่่านระบบออนไลน์์   
จุุดเด่่นสำำ�คััญภายในงาน ได้้แก่่ กิิจกรรมจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจผ่่านระบบ 
VDO Conference ซ่ึ่�งเปรีียบเสมือนห้้องทำำ�งานหรืือพ้ื้�นที่่�เจรจา
การค้้าที่่�สามารถพููดคุุย แลกเปลี่่�ยนข้้อมููล หรือประชุุมแบบเรีียลไทม์  
ได้้แบบ One-on-One กัับผู้้�นำำ�เข้้าทั่่�วโลก ถืือได้้ว่่างานนี้้�เป็็นจุุดเปลี่่�ยน
ครั้้�งสำำ�คัญของการจััดงานแสดงสิินค้้าและบริิการแนวใหม่ 

The Multimedia Online Virtual Exhibition or MOVE was 

crafted for Thai and foreign entrepreneurs to feel like they 

were meeting each other in an actual film festival or a content 

market. The organizer provided ample information and 

opportunities for cooperation. Participants were able to put 

on display their films, animations and characters as well as 

various services and portfolios in real time through an online 

system. The main highlights of the event included video 

conference business matching sessions which emulated 

a meeting room or space where discussions, exchange of 

information, or real-time meetings could take place with 

importers from across the globe. This event was a crucial 

turning point, paving the way for new types of exhibitions.
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นอกจากนี้้�ยัังมีีกิิจกรรมเสวนาผ่่านระบบ Webinar โดยเชิิญกลุ่่�ม 
นัักออกแบบการ์์ตููนแอนิิเมชัันชาวไทยในสหรัฐอเมริิกาที่่�ร่่วมงานกัับ
บริิษััทผู้้�ผลิิตการ์์ตููนแอนิิเมชัันระดัับโลกมาแลกเปลี่่�ยนความรู้้�และ 
ประสบการณ์์ รวมถึงึจััดกิจกรรม Workshop เพื่่�อพััฒนาขีีดความสามารถ 
ในการผลิิตแอนิิเมชัันสำำ�หรับผู้้�ประกอบการและนัักศึึกษาไทยให้้มีี 
มาตรฐานและแข่่งขัันได้้ในระดัับโลก อัันจะเป็็นการผลัักดัันคนไทย 
รุ่่�นใหม่ที่่�มีีศัักยภาพได้้มีีโอกาสทำำ�งานร่่วมกัับบริิษััทผู้้�ผลิิตการ์์ตููน 
แอนิิเมชัันระดัับโลก และยกระดัับธุุรกิิจแอนิิเมชัันไทยในเวทีโลกต่่อไป

ผลการดำำ�เนิินงานเกิิดการเจรจาการค้้าระหว่างผู้้�ประกอบการไทย 
กัับต่่างชาติิจำำ�นวน 354 คู่่� โดยจีีน เวีียดนาม มาเลเซีีย ญี่่�ปุ่่�น และ  
สิิงคโปร์์ เป็็นประเทศที่่�มีีการเข้้าร่่วมเจรจาการค้้ามากที่่�สุุด เกิิดมููลค่่า 
การเจรจาการค้้าออนไลน์์ทั้้�งสิ้้�นรวม 1,845 ล้้านบาท ประเทศที่่�เข้้าชม 
เว็็บไซต์สููงสุุด 5 อัันดัับแรก ได้้แก่่ สหรัฐอเมริิกา ฝรั่่�งเศส ไทย เวีียดนาม 
เยอรมนีี ตามลำำ�ดับ จำำ�นวนการเข้้าเยี่่�ยมชมงานรวมกว่่า 130,000 ครั้้�ง  
ส่่วนกิิจกรรมเสวนาและ Workshop ออนไลน์์ มีีผู้้�เข้้าร่่วมประมาณ  
200 ราย โดยผู้้�เข้้าร่่วมเสวนาได้รั้ับความรู้้�จากประสบการณ์์จริงิในบริษัิัท 
ชั้้�นนำำ�ระดัับโลกของวิิทยากร 

Moreover, there was a webinar where a group of Thai 

animation cartoon designers from the USA who had experience 

working with world-class animation companies exchanged 

their knowledge and experience. Workshops were also held 

in parallel to enhance the competitiveness of entrepreneurs 

and Thai students in animation. This was a great drive to 

open up opportunities for young Thais with potential to 

work with globally renowned animation producers. It will 

eventually enhance the prestige of Thai animation business 

internationally.

The event was a success with 354 business matches 

between Thai and foreign entrepreneurs. The majority  

came from China, Vietnam, Malaysia, Japan and Singapore. 

Online trade negotiations generated value totaling THB 1,845 

million. The top five countries where visitors to the website 

came from the USA, France, Thailand, Vietnam and Germany 

respectively. The number of visits reached 130,000. Online 

webinar and workshops had an audience of around 200 

people. They were all inspired by speakers who have shared 

their experiences working in world-leading companies.

ประเทศที่่�เข้้าร่่วมเจรจาการค้้าออนไลน์์มากที่่�สุุด 
The top countries where visitors to the website

จีีน เวีียดนาม มาเลเซีีย ญี่่�ปุ่่�น และสิิงคโปร์์ 
China, Vietnam, Malaysia, Japan and Singapore

เกิิดมููลค่่าการเจรจา 
การค้้าออนไลน์์ทั้้�งสิ้้�น
Online trade negotiations majority 
from generated value totaling 

ล้้านบาท /
Million THB1,845 
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กิิจกรรมงานแสดงสิินค้้าในรููปแบบ Mirror-Mirror 
ปรัับรููปแบบจากการเข้้าร่่วมงานแสดงสิินค้้านานาชาติิ (Overseas Trade Shows) 
International Trade Fairs in Mirror-Mirror Format: 
The New Format for Overseas Trade Shows and Top Thai Brands Exhibitions Abroad

1.  งานแสดงสิินค้้า China International Import Expo 2020 
(CIIE 2020) ณ นครเซี่่�ยงไฮ้้ จากเดิิมที่่�ผู้้�ประกอบการไทยเดิินทางจาก
ประเทศไทยเพ่ื่�อเข้้าร่่วมงาน ปรัับเป็็นการเข้้าร่่วมงาน 2 รููปแบบ ดัังนี้้� 

•	 ผู้้� ประกอบการไทยมอบหมายผู้้� แทนหรืือ ตััวแทน 
การค้้าในจีีนเข้้าร่่วมจััดแสดงสิินค้้าในคููหาในนามของ 
ผู้้�ประกอบการไทย (รููปแบบออฟไลน์์)

•	 ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงานในรููปแบบพิิเศษ Mirror-Mirror 
ซึ่่�งเป็็นการจััดแสดงตััวอย่่างสิินค้้าในพื้้�นที่่�รวม และกรมฯ 
จััดให้้มีีระบบการเจรจาการค้้าออนไลน์์พร้้อมเจ้้าหน้าที่่�
อำำ�นวยความสะดวกในการเจรจาระหว่่างผู้้�ประกอบการ 
ที่่�ไทยกัับผู้้� เข้้าเยี่่�ยมชมสิินค้้าภายในงาน นอกจากนี้้�  
ยัังเพิ่่�มช่่องทางการเจรจาการค้้าออนไลน์์ (Online 
Business Matching) โดยนััดหมายผู้้�นำำ�เข้้าจากทั่่�วจีน 
ร่่วมเจรจาการค้้าออนไลน์์กัับผู้้�ประกอบการไทยที่่�เข้้าร่่วม
งาน CIIE 2020 คู่่�ขนานไปในเวลาเดีียวกัน

1.  China International Import Expo 2020 (CIIE 2020) 
in Shanghai: Previously, Thai entrepreneurs would travel 
from Thailand to participate in the exhibition. In 2020, they 
participated in two ways:

•	 Thai entrepreneurs assigned trade representatives 
or delegates in China to participate in the exhibition 
physically on their behalf (offline format).

•	 Thai entrepreneurs participated in the mirror-
mirror format where the product samples would 
be displayed in the common space. The DITP then 
organized online trade negotiation sessions and 
assigned staff to facilitate the meetings between 
Thai entrepreneurs and visitors at the exhibition. 
Moreover, the DITP introduced an Online Business 
Matching platform. This online venue provided an 
opportunity for importers from all over China to 
participate in online business matching with Thai 
entrepreneurs who participated in the CIIE 2020 
in parallel.
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2 .   งานแสดง สิิน ค้้า  The 17 th Ch ina-ASEAN Expo  
ณ เมืืองหนานหนิิง เขตปกครองตนเองกว่่างซีีจ้้วง มีีการปรัับเป็็น 
รููปแบบมอบหมายผู้้�แทนหรืือตััวแทนการค้้าในจีีนเข้้าร่่วมจััดแสดงสิินค้้า
ในคููหาในนามของผู้้�ประกอบการไทย 

จากการปรัับเปลี่่�ยนรููปแบบการเข้้าร่่วมงานของผู้้�ประกอบไทยและ 
การจััดกิจกรรมออนไลน์์คู่่�ขนานในงานทั้้�งสองดัังกล่่าว พบว่่ามููลค่่า 
การซื้้�อขายทัันทีีและมููลค่่าคาดการณ์์ซื้้�อขายภายใน 1 ปีี ในรููปแบบ 
ออนไลน์์ มีีมููลค่่าสููงถึึง 112.11 ล้้านบาท มููลค่่าการซื้้�อขายแบบออฟไลน์์ 
190.59 ล้้านบาท รวมมููลค่่าการซื้้�อขายทั้้�งสิ้้�น 302.70 ล้้านบาท 

2.  The 17th China-ASEAN Expo: The DITP also made changes 
to the format whereby trade representatives or delegates in 
China were assigned to participate in the Expo on behalf of 
Thai entrepreneurs. 

The changes made to how Thai entrepreneurs participated 
and the decision to organize online activities in parallel to the 
two aforementioned events resulted in immediate transactions 
and one-year forecast transactions reaching THB 112.11 million 
with offline trading value amounting to THB 190.59 million, 
bringing the total value from the two formats to THB 302.70 
million.

การจััดเจรจาการค้้าผ่่านช่่องทางออนไลน์์ 
Online Business Matching
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กรมฯ ได้้จััดกิจกรรมจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจการค้้าออนไลน์์ (Online 
Business Matching: OBM) เพ่ื่�อสร้้างช่่องทางใหม่ในการพบปะเจรจา
การค้า้ระหว่างผู้้�ประกอบการไทยกัับผู้้�นำำ�เข้้าคุุณภาพที่่�ผ่่านการคััดกรอง
จากสำำ�นักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ และผลัักดัันกลุ่่�มสิินค้้า 
เป้้าหมายตามนโยบาย โดยเริ่่�มดำำ�เนิินการมาตั้้�งแต่่เดืือนเมษายน 2563 
ในกลุ่่�มสิินค้้าต่่างๆ ได้้แก่่

Online Business Matching (OBM) Sessions allowed Thai 

entrepreneurs and importers who had been screened by our 

overseas Offices of International Trade Promotion to meet.  

They also provided an opportunity to promote targeted 

products in accordance with the government’s policy.  

These sessions had been organized since April 2020 as follows:

สิินค้้าเกษตรและผลิิตภััณฑ์์ Agriculture and Agricultural Products  
ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมกิิจกรรมการเจรจาการค้้าแบ่่งเป็็น 
Thai entrepreneurs attended trade negotiations

ผลงานเด่่น อาทิิ 
Highlights included 

16-17 กรกฎาคม 2563 
16-17 July 2020

ผู้้�ส่่งออก / Exporters
ราย 
Numbers485

ผู้้�นำำ�เข้้า / Importers 
ราย 
Numbers352

เกิดการจับคู่ธุรกิจ 
Participated in the OBM sessions

คู่่�เจรจา 
Matches 1,705

คาดว่่าสามารถสร้้างมููลค่่าซื้้�อขายภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

การระบายลำำ�ไยสด 73,397 ตััน   
ลำำ�ไยอบแห้้ง 820 ตู้้�คอนเทนเนอร์ ์  
มููลค่่ารวม 5,152.51 ล้้านบาท 
The sale of 73,397 tons 
of fresh longans and 820 containers 
of dried longans, amounting to 
THB 5,152.51 million

ล้้านบาท 
Million THB14,454.70

30 พฤศจิิกายน - 1 ตุุลาคม 2563  
30 November - 1 October 2020  

การขายยางพาราเพื่่�อกระตุ้้�นราคายางภายในประเทศ  
เป็็นยอดยางพาราธรรมชาติิ 27,907 ตััน 
ผลิิตภััณฑ์์ยาง (หมอนและที่่�นอนยางพารา) 
มููลค่่ารวม 1,727.46 ล้้านบาท
The sale of rubber to increase domestic rubber 
price totaling 27,907 tons of natural rubber and 
THB 1,727.46 million in value of rubber products 
(rubber pillows and mattresses)
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บริิษััท 
Global companies

110

มููลค่่าการค้้า
Total value

คู่่�ค้้าจากทั่่�วโลกร่่วมเจรจากัับ 
ผู้้�ประกอบการโลจิิสติิกส์์ไทย

Trading partner companies from 
across the world matching up

บริิษััท 
Thai companies

50
บริิการขนส่่งสิินค้้าทางอากาศ เรืือ และ
รถยนต์์ บริิการศุุลกากร และ Startup 

ด้้านโลจิิสติิกส์์  
Air, sea and land freight,  
customs services, and  

logistics startups

คู่่�  
Business matches

264
การเจรจาจัับคู่่�ทางธุุรกิิจและ 

สร้้างเครืือข่่ายพัันธมิิตร
Business matching & networking

ล้้านบาท 
Million THB3,800

•	 ธุุรกิิจบริิการ การปรัับรููปแบบกิิจกรรมจัับคู่่�เจรจาผู้้�ประกอบ 
ธุุรกิิจโลจิิสติิกส์์ไทยผ่่านช่่องทางออนไลน์์ หรืือ TILOG-LOGISTIX  
Online Business Matching (26-27 สิิงหาคม 2563) กิิจกรรมนี้้� 
มีีบริิษััทคู่�ค้าจากทั่่�วโลกร่่วมเจรจากัับผู้้�ประกอบการโลจิิสติิกส์์ไทย 
มากถึึง 110 บริษัิัท และมีผีู้้�ให้้บริิการโลจิสิติิกส์์ไทยเข้้าร่่วมกว่า่ 50 บริษัิัท  
ทั้้�งบริิการขนส่่งสิินค้้าทั้้�งทางอากาศ เรืือ และรถยนต์์ บริิการศุุลกากร 
และ Startup ด้้านโลจิสิติิกส์์  โดยมีีคู่่�ค้าในต่่างประเทศเข้้าร่่วมการเจรจา
ธุุรกิิจผ่่านระบบออนไลน์์ อาทิิ ผู้้�ประกอบการโลจิิสติิกส์์จากจีีน มาเลเซีีย 
พม่่า อิินเดีีย ไต้้หวัน แอฟริิกาใต้้ และรััสเซีีย ฯลฯ โดยมีีการเจรจาจัับคู่่�
ทางธุุรกิิจและสร้้างเครืือข่่ายพัันธมิตร จำำ�นวน 264 คู่่� เกิิดมููลค่่าการค้้า
กว่่า 3,800 ล้้านบาท

•	 สิินค้้าไลฟ์์สไตล์์และแฟชั่่�น  โครงการจัับคู่่�เจรจาการค้้าสิินค้้า
ไลฟ์์สไตล์และแฟชั่่�นผ่่านช่่องทางออนไลน์์ ภายใต้้ช่ื่�อ STYLE Bangkok 
Telematching in Lifestyle Online Virtual Exhibition (LOVE)  
เพ่ื่�อส่่งเสริิมการตลาดสินค้้าไลฟ์์สไตล์และแฟชั่่�นเชิิงรุุกผ่่านช่่องทาง
ออนไลน์์ ทดแทนกิิจกรรมการเชิิญผู้้�ซื้้�อ/ผู้้�นำำ�เข้้าเดิินทางเข้้ามาเจรจา
การค้้ากัับผู้้�ผลิิต/ผู้้�ส่งออกในประเทศไทย 

•	 Services: The DITP moved a business matching 

event for Thai logistics entrepreneurs online under the title 

TILOG-LOGISTIX Online Business Matching (26-27 August 

2020). This was the first time such an event was held online. 

It featured as many as 110 global companies matching up 

with over 50 Thai logistics counterparts. These included air, 

sea and land freight, customs services and logistics startups. 

Logistics entrepreneurs came from China, Malaysia, Myanmar, 

India, Taiwan, South Africa and Russia, among others. A total 

of 264 matches amounted to THB 3,800 million in terms of 

international trade.

•	 Lifestyle and Fashion Products: This OBM event for 

lifestyle and fashion products under the title STYLE Bangkok 

Telematching in Lifestyle Online Virtual Exhibition (LOVE) 

was held to proactively explore new markets for lifestyle and 

fashion products. 
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ผู้้�ลงทะเบีียนเข้้าร่่วมงาน 
Participants registered

ผู้้�ส่่งออก / Exporters
ราย 
Numbers

ราย 
Numbers

247

442

100%

ผู้้�นำำ�เข้้า / Importers 
ราย 
Numbers195

เกิิดการเจรจาการค้้าใหม่่สำำ�เร็็จ
Successful matches

เกิิดคู่่�เจรจาการค้้าใหม่่ 
New business matching rate reached

คู่่� 
Matches 208

มููลค่่าสั่่�งซื้้�อรวมภายใน 1 ปีี 
Amount of one-year forecast 
transactions amounted to

ล้้านบาท 
Million THB215

นอกจากนี้้�ยัังมีีการริิเริ่่�มโครงการพััฒนาระบบ Online Chat and 
Conference บนเว็็บไซต์ Stay in STYLE Bangkok เพ่ื่�อเป็็นแพลตฟอร์์ม
เพิ่่�มเติิมในการเจรจาการค้้าออนไลน์์ของผู้้�ประกอบการไทยกัับผู้้�ซื้้�อ/ 
ผู้้�นำำ�เข้้าต่่างประเทศ ทั้้�งนี้้� ผู้้�ซื้้�อ/ผู้้�นำำ�เข้้าสามารถขอเจรจาการค้้ากัับ 
ผู้้�แสดงสิินค้้าบน www.stayinstylebangkok.com ได้้ตลอดเวลา 

Development of Online Chat and Conference System  

on Stay in STYLE Bangkok website as an additional platform  

for online trade negotiations between Thai entrepreneurs  

and buyers/importers from abroad. Buyers and importers  

may request for meetings with exhibitors on www.stayinstyle 

bangkok.com at any time.
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การส่่งเสริิมการค้้าออนไลน์์ข้้ามพรมแดน 
Cross-border E-commerce Promotion

กรมฯ มุ่่�งเน้้นการทำำ�งานร่่วมกัันระหว่างผู้้�ส่งออกไทยกัับแพลตฟอร์์ม  
E-commerce ชั้้�นนำำ�ในประเทศเป้้าหมาย โครงการ TOPTHAI  
เป็็นร้้านค้้าออนไลน์์ของกรมฯ บนแพลตฟอร์์ม E-commerce  
ชั้้�นนำำ�ในต่่างประเทศ ภายใต้้คอนเซ็็ปต์์ “TOPTHAI ร้้านจำำ�หน่ายสิินค้้า 
ท็็อปๆ จากประเทศไทยที่่�ผ่่านการคััดสรรจากหน่วยงานภาครััฐที่่�มีี 
ความน่่าเช่ื่�อถืือ”  โดยได้้เปิิดแล้้วจำำ�นวน 4 ร้้าน บนแพลตฟอร์์ม Amazon 
(สหรัฐฯ), Tmall ในเครืือ Alibaba Group (จีีน), BigBasket (อิินเดีีย) 
และ Klangthai.com (กััมพููชา) โดยมีีผลดำำ�เนิินการรวมเป็็นยอดขาย 
มููลค่่า 427.87 ล้้านบาท ทั้้�งนี้้� กรมฯ ได้จั้ัดกิจกรรมเพื่่�อประชาสัมัพัันธ์์ร้้าน 
ในรููปแบบต่่างๆ อาทิิ กิิจกรรม Live Streaming โดยรองนายกรััฐมนตรี
และรัฐัมนตรีว่่าการกระทรวงพาณิชิย์กั์ับ Tmall ประเทศจีนี (9 มิิถุุนายน 
2563) เพ่ื่�อประชาสััมพัันธ์์ผลไม้้ไทยโดยใช้้การสาธิิตการปอกมัังคุุดด้วย
มืือเปล่่า ซึ่่�งภายในเวลา 15 นาทีี มีีผู้้�ชมชาวจีนกดไลค์์กว่่า 16 ล้้านไลค์์ 
หรืือกิิจกรรม Amazon Virtual Seller’s Conference (17 ธัันวาคม  
2563) โดยรองนายกรััฐมนตรีร่่วมกล่่าวปาฐกถาแก่่ Amazon Sellers  
กว่่า 2,000 ราย เพ่ื่�อประกาศความร่่วมมืือกัับ Amazon.com และสร้้าง 
ความมั่่�นใจให้้ผู้้�ประกอบการไทยในการส่่งเสริิมการขายสิินค้้าไทย 
บนแพลตฟอร์์ม Amazon.com

TOPTHAI is the DITP’s own online store on leading 

e-commerce platforms abroad. It was established with the 

concept of “TOPTHAI, a store selling only the top Thai products 

which have been carefully selected by credible government 

agencies”. The store has been operating on 4 platforms, 

namely Amazon (the USA), Tmall which is under Alibaba Group 

(China), BigBasket (India) and Klangthai.com (Cambodia). 

The overall performance value has amounted to THB 427.87 

million. The DITP organized activities in several formats to 

advertise the store including live streaming between the 

Deputy Prime Minister and representatives from Tmall in China 

on 9 June 2020 to promote Thai fruit. The live streaming also 

featured a demonstration of how to peel mangosteens with  

your own hands. Within 15 minutes, there were more than  

16 million “likes” from the Chinese audience. On 17 December 

2020, at the Amazon Virtual Seller’s Conference, the Deputy 

Prime Minister gave a speech to more than 2,000 Amazon 

sellers to announce the cooperation with Amazon.com.  

This also enhanced Thai entrepreneurs’ confidence in selling 

their products on Amazon.com.

37ANNUAL REPORT 2020 DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION



โครงการ Online In-Store Promotion เป็็นกิิจกรรม
ส่่งเสริิมการขายและสร้้างการรัับรู้้�ของสิินค้้าไทยบนแพลตฟอร์์ม
ออนไลน์์ E-commerce ชั้้�นนำำ�ของห้้างสรรพสิินค้้า ซููเปอร์์มาร์์เก็็ต 
E-marketplace ในตลาดเป้า้หมาย โดยการทำำ�แคมเปญสิินค้้าระยะสั้้�น 
ร่่วมกัับการใช้้ Key Opinion Leader/Influencer ร่่วมกัันถ่่ายทอด 
ประสบการณ์์ที่่�ดีีของสิินค้้าไทยผ่่านส่ื่�อออนไลน์์ เพ่ื่�อให้้ความรู้้�และ 
สร้้างความเช่ื่�อมั่่�นในคุุณภาพสิินค้้าไทยในตลาดเป้้าหมาย ก่่อให้้เกิิด 
มููลค่่าการซื้้�อขายเป็็นจำำ�นวน 38.10 ล้้านบาท

Online In-store Promotion was a marketing and an 

awareness-raising activity for Thai products on leading 

e-commerce platforms owned by department stores and 

supermarkets, and e-marketplace in targeted markets. The 

promotion involved short-term product campaign as well as 

using Key Opinion Leaders/Influencers to recount the good 

experience gained from using Thai products through online 

media. The outcome of such activities has resulted in  trading 

value of THB 38.10 million.
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กรมฯ นำำ�เทคโนโลยีีดิิจิิทััลมาใช้้เพ่ื่�อพััฒนาผู้้�ประกอบการให้้สามารถ
ประกอบธุุรกิิจตามแบบชีีวิิตวิิถีีใหม่ (New Normal) ดัังนี้้� 

The DITP organized the following events with the aim of 

utilizing digital technology to help entrepreneurs continuing 

to adjust  their businesses under the “New Normal”.

การพััฒนาผู้้�ประกอบการผ่่านกิิจกรรมออนไลน์์
(E-learning)

1. งานสััมมนาออนไลน์์ “New Normal E-commerce”  
ภายใต้้โครงการออนไลน์์ “สููตรสำำ�เร็็จ...ค้้าออนไลน์์ขายทั่่�วไทยไปทั่่�วโลก” 
ซึ่่�งเป็็นการบููรณาการร่่วมกัันระหว่างกรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่างประเทศ 
กัับกรมพััฒนาธุุรกิิจการค้้า ในการส่่งเสริิมการค้้าภายในประเทศควบคู่่� 
ไปกัับการค้้าระหว่างประเทศ เพ่ื่�อให้้คนไทยพร้้อม “ตั้้�งรัับ ปรัับตััว  
และหาโอกาส” ในการทำำ�ธุรกิิจด้้วยช่่องทางออนไลน์์ผ่่านแพลตฟอร์์ม 
ทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ (ผ่่าน VTR) 

1. “New Normal E-commerce” Webinar under the theme 

of “A Success Formula…Trading Online from Thailand to the 

World” resulted from a collaboration between the Department 

of International Trade Promotion and Department of Business 

Development with a view to communicate approaches of 

integrating the work of different agencies within the Ministry 

of Commerce to promote domestic and international trade. 

This was to ensure that Thai entrepreneurs “be prepared, 

adapt and look for opportunities” when doing business online 

both in Thailand and abroad during the COVID-19 pandemic 

(through VTR).
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2. โครงการสััมมนาเชิิงปฏิิบััติิการด้้านการค้้าออนไลน์์สู่่�ตลาดโลก 
หลักสููตร “ครบเครื่่�องเรื่่�องการค้้าออนไลน์์ by NEA” ผ่่านการ
ถ่่ายทอดสดผ่าน Zoom พััฒนาองค์์ความรู้้�ด้านการค้้าออนไลน์์เพ่ื่�อการค้้า
ระหว่างประเทศอย่่างครบวงจร โดยผู้้�ที่่�เข้้าร่่วมสััมมนาได้้รัับความรู้้�
เร่ื่�องทิิศทางการตลาดผ่านช่่องทางการค้้าออนไลน์์ยุุคใหม่ การเพิ่่�ม 
ยอดขายและสามารถพััฒนาเข้้าสู่่�กระบวนการค้้าระหว่่างประเทศ 
ได้้อย่่างมีีประสิิทธิภาพเป็็นมาตรฐานสากล 

3. โครงการสร้าง SMEs ไทยสู่่�เวทีีการค้้าสากล (ต้้นกล้า ทูู โกล) 
ประจำำ�ปีี 2563 โดยดำำ�เนิินการเป็็น 4 ระยะ ทั้้�งในกรุุงเทพฯ และ
พื้้�นที่่�ส่่วนภููมิภาค ผสมผสานระหว่างรููปแบบห้้องเรีียน (Offline) กัับ 
รููปแบบออนไลน์ ์(Online) ผ่่านระบบ Zoom โดยการประกวดการเขีียน 
แผนธุุรกิิจและการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์เชิิงสร้้างสรรค์์ และการเจรจา 
การค้า้ โดยมีีผู้้�ซื้้�อ (Buyers) ร่่วมกิิจกรรมกว่า่ 10 ราย ได้แ้ก่่ เครืือเซ็็นทรัล, 
เดอะมอลล์์ กรุ๊๊�ป, คิิง เพาเวอร์์, บิ๊๊�กซีี ซููเปอร์์เซ็็นเตอร์์, สหลอว์์สััน, โรบิินสััน, 
โรงแรมแกรนด์ ์เซ็็นเตอร์พ์อยต์์ เพลิินจิิต, สมาคมการค้า้เพ่ื่�อความยั่่�งยืืน
ของเกษตรกร (จีีน), Grand Style (พม่่า) และ TRS LAO (ลาว) โดย
มีีผู้้�ประกอบการรวมเจรจาการค้้า 42 ราย และมีีการจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจ 
132 คู่่� คาดว่าจะมีีมููลค่่าคำำ�สั่่�งซื้้�อในปีีแรกอย่่างน้้อยกว่่า 100 ล้้านบาท

2.  Workshop on Bringing Online Trading to the Global 

Markets was held under the title “Complete Course on 

Online Trading by NEA” via Zoom. The workshop was aimed 

at providing comprehensive knowledge on online trading 

for international trade. This opened up opportunities for 

Thai entrepreneurs and other interested parties to enhance 

their sales of products and services online. It also helped 

businesses to integrate into international trading systems in 

an efficient manner and in line with international standards.

3.  Prepare Thai SMEs for the World (Ton Kla to Goal) 

2020 – the format of the program had 4 phases in Bangkok 

and throughout the regions via offline to online via Zoom due 

to the COVID-19 pandemic. At the closing ceremony, there 

were presentations of certificates and prizes, competitions 

on writing business plans and designing creative product 

packages and trade negotiations. There were more than 10 

buyers that participated, including Central Group, The Mall 

Group, King Power, Big C Supercenter, Lawson, Robinson, 

Grand Centre Point Ploenchit Hotel, Sustainable Trading for 

Agriculture Association (China), Grand Style (Myanmar), and 

TRS LAO (Lao PDR). A total of 42 entrepreneurs attended the 

event and there were 132 business matches. It was expected 

that the value of first-year transactions would amount to at 

least THB 100 million.

40 รายงานประจำ�ปี 2563 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ



4.  โครงการกระจายความรู้้�สู่�ผู้้�ประกอบการยุุคใหม่ (New 
Economy Amplifier) (17 กรกฎาคม - 14 กัันยายน 2563)  
โดยบููรณาการหลักสููตรการศึึกษาร่่วมกัับสถาบัันชั้้�นนำำ� 7 แห่่ง  
ในภาคเหนืือ เพ่ื่�อกระจายองค์์ความรู้้�ด้านการค้้าระหว่างประเทศ 
สู่่�ภููมิภาคของไทย และสร้้างผู้้�ประกอบการที่่�เป็็นคล่ื่�นลููกใหม่สู่่�การค้้า
ระหว่างประเทศ ภายใต้ห้ลักสููตร “From Gen Z to be CEO” เป็น็การฝึึก
อบรมออนไลน์์ผ่่านระบบ Zoom Webinar จำำ�นวน 6 ครั้้�ง และฝึึกอบรม 
รููปแบบ Offline จำำ�นวน 1 ครั้้�ง ครั้้�งละ 3 วััน มีีผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่
สนใจเข้้าร่่วมโครงการกว่่า 1,597 ราย 

5.  การจััดสััมมนาออนไลน์์ (Webinar) ระหว่างภาคเอกชนไทย 
กัับอิินเดีียในกลุ่่�มสิินค้้าศัักยภาพของไทย อาทิิ อััญมณีีและเคร่ื่�องประดัับ  
สปา อาหาร และธุุรกิิจแฟรนไชส์ร้้านอาหาร (มิิถุุนายน-กรกฎาคม 2563)  
เพ่ื่�อให้้คำำ�แนะนำำ�เกี่่�ยวกับโอกาสในการดำำ�เนิินธุุรกิิจ ตลอดจนการขยาย 
เครืือข่่ายธุุรกิิจระหว่างกััน

4.  New Economy Amplifier Project was held during 17 July - 

14 September 2020. The pilot project of integrating with the 

academic curriculum was done with 7 leading institutions from 

the north of Thailand. This project’s purpose was to distribute 

knowledge on international trades to different regions in 

Thailand and bring in a new generation of entrepreneurs to 

the international trading system. The course entitled “From 

Gen Z to be CEO” was an online training course done through 

6 Zoom webinars as well as one set of offline training. Each 

offline training lasted for 3 days. There were 1,597 young 

entrepreneurs that attended the project.

5.  Webinars were held between the Thai and Indian private 

sectors in the areas where Thailand had potentials including 

gems and jewelry, spa, food and food franchise businesses 

during June-July 2020 in order to provide suggestions on 

business opportunities and expansion of business networks 

in the future.
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การผลัักดัันการส่่งออกสิินค้้าไทยผ่่านการจััดกิิจกรรมส่่งเสริิมการตลาดไปยัังประเทศเป้้าหมายที่่�มีีศัักยภาพ  
Marketing Activities of Thai Products for Potential Countries

1.  โครงการจััดคณะผู้้�แทนการค้้าสินค้้าแฟชั่่�นไปเจรจาการค้้า  
ณ นครโอซากา ประเทศญี่่�ปุ่่�น การดำำ�เนิินกิิจกรรมส่่งเสริิมการขาย 
ในรููปแบบ Virtual Trade Website (tfto.jp) โดยนำำ�ภาพสิินค้้า 
ของผู้้�ประกอบการแฟชั่่�นไทยที่่�สมััครเข้้าโครงการฯ มาจััดแสดง 
บนเว็็บไซต์ภาษาญี่่�ปุ่่�นที่่�สํํานัักงานส่่งเสริิมการค้้าในต่่างประเทศ  
ณ นครโอซากา จััดทำำ�ขึ้้�นโดยกรมฯ ดำำ�เนิินการประชาสััมพัันธ์์ผู้้�นำำ�เข้้า 
ผ่่านส่ื่�อที่่�ได้้รัับความนิิยมในประเทศญี่่�ปุ่่�น และประสานการเจรจา 
การค้้าผ่่านระบบออนไลน์์ Online Business Matching (7-8  
กรกฎาคม 2563) โดยผลดำำ�เนิินโครงการ มีีผู้้�นำำ�เข้้าและผู้้�ซื้้�อชาวญี่่�ปุ่่�น 
ให้้ความสนใจและเข้้าเยี่่�ยมชมเว็็บไซต์ 14,238 ครั้้�ง จาก 122 บริิษััท  
มีีมููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 483,870 เหรียญสหรัฐ หรือ  
15,000,000 บาท 

1.  Sending fashion product trade delegation to negotiate in 

Osaka, Japan. Virtual Trade Website (ttfo.jp) was the platform 

that was used to promote sales by showing product photos 

of Thai fashion entrepreneurs who had applied for the project 

on the Japanese version of the Office of International Trade 

Promotion in Osaka’s website. The DITP publicized information 

on importers through popular media in Japan and coordinated 

online business matching sessions between 7-8 July 2020. 

There were 14,238 Japanese importers and buyers from 

122 companies visiting the website. The one-year forecast 

transactions totaled USD 483,870 or THB 15 million.
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2. โครงการส่่งเสริมแฟชั่่�นแบรนด์์ไทยเจาะตลาดญี่่�ปุ่่�น การจััด
กิิจกรรมการพััฒนาสิินค้้าโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญชาวญี่่�ปุ่่�นผ่่านระบบออนไลน์์ 
(VDO Conference) และการจำำ�หน่ายสิินค้้าผ่่านช่่องทางออนไลน์์ โดย
มีีผู้้�เข้้าร่่วมโครงการฯ ทั้้�งสิ้้�น 7 แบรนด์์ ประกอบด้้วยแบรนด์์ ISSUE, 
Mango Mojito, RENIM PROJECT, RAW X LUSTER, SIMONSSISTER,  
VL by VEE และ VT THAI (มิิถุุนายน-ตุุลาคม 2563) ประกอบด้้วย  
3 กิิจกรรม ได้้แก่่

2.  Activities to promote Thai fashion brands in the 

Japanese market with selected shop featuring Thai fashion 

products. Due to the COVID-19 pandemic, the venue and format 

of the event had changed to online product development 

training with Japanese experts via video conference and 

online product sales. There were 7 brands participating in 

the program, namely ISSUE, Mango Mojito, RENIM PROJECT, 

RAW X LUSTER, SIMONSSISTER, VL by VEE and VT THAI. The 

program ran between June and October 2020. It comprised 

three related events:
•	 กิิจกรรมประชาสััมพัันธ์์จััดแสดงสิินค้้า ณ PR01 Tokyo 

Show Room (26 มิิถุุนายน - 30 กัันยายน 2563)  
โดยสิินค้้าแฟชั่่�นแบรนด์์ไทยไ ด้้ลงในส่ื่�อ  เว็็บไซต์  
และนิิตยสารที่่�ได้้รัับความนิิยมในญี่่�ปุ่่�น เช่่น GINZA, ELLE 
Girl, Fashion SNAP, ELEMINEST, CanCam และ 
Shinbiyou เป็็นต้้น

•	 กิิจกรรมให้้คำำ�ปรึึกษาเชิิงลึึกรายบริิษััท บริิษััทละ 2 ครั้้�ง ผ่่าน 
ระบบ Zoom โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญชาวญี่่�ปุ่่�น เพ่ื่�อให้้แฟชั่่�น 
แบรนด์์ไทยรัับรู้้�ถึึงเทรนด์์สิินค้้าที่่�ได้้รัับความนิิยมในญี่่�ปุ่่�น  
สามารถพััฒนาและผลิิตสินค้้าให้้ตรงกัับความต้้องการ 
ของตลาด

•	 กิิจกรรมด้้านการตลาด โดยจำำ�หน่ายสิินค้้าผ่่านช่่องทาง
ต่่างๆ เช่่น เว็็บไซต์ ZOZOTOWN, ร้้าน Select Shop 
(Equaland) โดยมีีมููลค่่าการจััดจำำ�หน่ายรวมทั้้�งสิ้้�น 
484,200 เยน หรืือ 140,226 บาท

•	 Product Promotion and Exhibition at PR01 Tokyo  

Show Room during 26 June - 30 September 2020.  

Thai fashion brand products were featured on Japan’s 

popular websites and magazines such as GINZA, 

ELLE Girl, Fashion SNAP, ELEMINEST, CanCam and 

Shinbiyou.

•	 In-depth company counseling where each company 

was given 2 counseling sessions was held via Zoom 

by Japanese experts. This was aimed at raising  

awareness of popular fashion trends in Japan for  

Thai fashion entrepreneurs.

•	 Marketing activities including selling products 

through a number of platforms such as ZOZOTOWN 

and Select Shop (Equaland) websites. The total value 

of sales amounted to JPY 484,200 or THB 140,226.
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3. โครงการความร่่วมมืือสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มระหว่างไทยกัับ
ญี่่�ปุ่่�น ในงานแสดงสิินค้้า Fashion World Tokyo Factory October 
2020 : (6th Textile Tokyo) (27-29 ตุุลาคม 2563) ในรููปแบบ Mirror 
Mirror ภายใต้แ้นวคิด “Functional, Sustainable and Eco- Friendly” 
มีีผู้้�ประกอบการในอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอและเครื่่�องนุ่่�งห่่มไทยเข้้าร่่วม
โครงการ 20 บริิษััท 

ผลการดำำ�เนิินโครงการมีีผู้้�เข้้าชมงานฯ เยี่่�ยมชมคููหาประเทศไทย
ประมาณ 500 ราย สามารถจับัคู่่�การเจรจาทางธุุรกิิจ (Zoom) ได้้มากกว่่า 
100 คู่่�  โดยผู้้�ประกอบการรายใหญ่ของญี่่�ปุ่่�นที่่�มีีศัักยภาพ เช่่น Trading 
Firm (Marubeni, Mitsui, Mitsubishi) ผู้้�ผลิิตรองเท้้ารายใหญ่อย่่าง 
ASICS (Onitsuka Tiger) รวมทั้้�งห้้างสรรพสิินค้้า (AEON) และโรงแรม
ห้้าดาว (Hoshino Resort) เข้้ามาร่่วมเจรจาการค้้าด้้วย โดยคาดว่าจะมีี
มููลค่่าการซื้้�อขายภายใน 1 ปีี ประมาณ 115 ล้้านบาท

3 . Thailand and Japan Textile and Apparel Cooperation 

Project in Fashion World Tokyo Factory October 2020  

(6th Textile Tokyo) which was held during 27-29 October 2020. 

The DITP thus initiated the “Mirror Mirror Model”. Thailand’s 

booth was built with the concept “Functional, Sustainable and 

Eco-Friendly”. A total of 20 Thai entrepreneurs in the textile 

and apparel industry participated.

With regard to the outcome of the project, Thailand’s 

booth attracted 500 visitors. The Zoom online business 

matching resulted in more than 100 matches. Large potential 

entrepreneurs from Japan such as trading firms Marubeni, 

Mitsui, and Mitsubishi, large shoe producer such as ASICS 

(Onitsuka Tiger), AEON department store and five-star hotel 

Hoshino Resort also participated in the negotiations. It was 

expected that the one-year forecast transactions would amount 

to approximately THB 115 million.
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4. โครงการจ้้างเหมาบริิการส่่วนจััดแสดงพิิเศษสินค้้าอัญมณีี
และเครื่่�องประดัับผ่่านรููปแบบออนไลน์์ภายใต้้ชื่่�อ BGJF Special  
Edition – On Ground to Online Exhibition (2-4 พฤศจิิกายน 2563)  
ในรููปแบบการจัดัแพลตฟอร์ม์ Virtual Trade Show (www.bkkgems-
vts.com) และการเจรจาการค้้าออนไลน์์ มีีผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมใน
แพลตฟอร์์ม 648 บริิษััท แบ่่งเป็็นผู้้�ประกอบการในประเทศจำำ�นวน 633 
บริิษััท ผู้้�ประกอบการต่่างประเทศจำำ�นวน 15 บริิษััท จำำ�นวนผู้้�ลงทะเบีียน
เข้้าชมแพลตฟอร์์ม จำำ�นวน 1,568 บริิษััท จาก 101 ประเทศ โดยประเทศ
ที่่�มีีการลงทะเบีียนสููงสุุด 5 อัันดัับแรก ได้้แก่่ อิินเดีีย จำำ�นวน 132 บริิษััท 
จีีน จำำ�นวน 59 บริิษััท สหรัฐอเมริิกา จำำ�นวน 56 บริิษััท เมีียนมา จำำ�นวน 
52 บริิษััท ฮ่่องกง จำำ�นวน 46 บริิษััท ตามลำำ�ดับ

4 . BGJF Special Edition – On Ground to Online Exhibition was 

held during 2-4 November 2020 featuring a Virtual Trade Show 

platform (www.bkkgems-vts.com) and online trade negotiations.  

There were 648 companies that participated. Among these, 

633 were domestic entrepreneurs and 15 were from overseas. 

A total of 1,568 companies from 101 countries registered to 

visit the platform. The top 5 countries and economic zone 

whose companies registered were from India (132 companies), 

China (59 companies), the USA (56 companies), Myanmar  

(52 companies) and Hong Kong (46 companies).
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ผลดำำ�เนิินโครงการ / The Project Result

เพชรพลอย เครื่่�องประดัับเงิิน เครื่่�องประดัับที่่�ใช้้อััญมณีีคุุณภาพสููง  
เครื่่�องเพชร เครื่่�องจัักร 

Gemstones, Silver Jewelry, Fine Jewelry,  
Diamond, Machinery

ครั้้�ง / Visits

คู่่� / Matches

คู่่� / Matches บริิษััท / Companies

บริิษััท  
Companies

8,737 

819

489 128

237

ผู้้�เข้้าชมเว็็บไซต์์
www.bkkgems-vts.com

Website visitors

การขอนััดหมายเจรจาธุุรกิิจล่่วงหน้้า 
Pre-business matching

จีีน อาร์์เจนติินา สเปน อิินเดีีย เมีียนมา
China, Argentina, Spain, India and Myanmar

การเจรจาการค้้า 
Business matching

บริิษััทผู้้�นำำ�เข้้า  
Importers

ผู้้�ประกอบการที่่�ได้้รัับการจัับคู่่�ธุุรกิิจ 
Entrepreneurs who had been matched

มููลค่่าการเจรจาธุุรกิิจ รวมมููลค่่าการสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	
The value of business negotiations including one-year forecast 
transactions 	

สิินค้้าที่่�เกิิดการเจรจาการค้้าสููงสุุด 5 อัันดัับแรก 
The top 5 products that were negotiated were

ประเทศที่่�จัับคู่่�เจรจาการค้้าสููงสุุด 5 อัันดัับ
Top 5 countries with highest number of matches were	

ล้้านบาท 
Million THB914.97
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5. การส่ง่เสริมผู้้�ประกอบการนวัตักรรมอาหารไทยเพื่่�อเจาะตลาด
เกษตรอิินทรีย์์สหรัฐอเมริิกาในงาน Natural Products Expo West  (NPEW) 

กรมฯ ได้้พััฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการไทยในสิินค้้าธรรมชาติิ  
เพ่ื่�อสุุขภาพและเกษตรอิินทรีย์์เข้้าสู่่�ตลาดสหรััฐอเมริิกาอย่่างต่่อเน่ื่�อง
เป็็นปีีที่่� 6 โดยมีีวััตถุประสงค์์เพ่ื่�อเป็็นการกระตุ้้�น/เจาะตลาดสหรัฐฯ  
โดยงาน Natural Products Expo West เป็็นงานแสดงสิินค้้า
สำำ�หรับสิินค้้าที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม สิินค้้าธรรมชาติิ เกษตรอิินทรีย์์  
อาหารเฉพาะกลุ่่�ม และสิินค้้าเพ่ื่�อสุุขภาพ/ความงามของสหรัฐฯ 

ทั้้�งนี้้� กรมฯ ได้้ปรัับเปลี่่�ยนการให้้คำำ�ปรึึกษาเพ่ื่�อพััฒนาผู้้�ประกอบการ 
แบบ One-on-One Workshop กัับผู้้�เชี่่�ยวชาญจากสหรัฐอเมริิกา โดย 
ให้้คำำ�ปรึึกษาแบบ One-on-One ผ่่านช่่องทางออนไลน์์ เพ่ื่�อเตรียม 
ความพร้้อมผู้้�ประกอบการในการเข้้าร่่วมงานแสดงสิินค้้า Natural  
Products Expo West ณ เมืืองอนาไฮม์ แคลิิฟอร์์เนีีย สหรัฐอเมริิกา

5. Promoting entrepreneurs with Thai food innovation 

in the USA's organic market in the Natural Products Expo  

West (NPEW)

The DITP has continually been organizing projects to 

improve the potential of Thai entrepreneurs in the category of 

natural, health and organic products for the US market for 6 

consecutive years. The aim is to stimulate and penetrate the 

US market in line with the strategy to reach the target groups in 

the US market in order to increase opportunities and value of 

Thai exports to the USA. Natural Products Expo West is one of 

the largest exhibitions in the USA for environmentally friendly, 

natural, organic, special food, health and beauty products.

The DITP changed the counseling services to enhance the 

potential of entrepreneurs from one-on-one workshops with 

experts from the USA to one-on-one online services. These 

were to prepare them for the Natural Products Expo West at 

Anaheim in California, the USA.
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เจาะตลาดเมืืองรอง โดยการขยายความร่่วมมืือทางการค้้ากัับหน่่วยงานภาครััฐ/องค์์กรเอกชน ในระดัับรััฐ/มณฑล  
Market Penetration of Secondary Cities by Expanding Trade Cooperation with Agencies in 
the Public and Private Sectors at the Provincial Level

1.  การจััดคณะผู้้�แทนการค้้าไทยเดิินทางเยืือนสาธารณรััฐอิินเดีีย 
(เบงกาลููรูู-ไฮเดอราบาด) (16-20 มกราคม 2563) โดยได้รั้ับเกีียรติิจาก 
รองนายกรััฐมนตรีีและรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ (นายจุุริินทร์  
ลัักษณวิิศิษิฏ์์) เป็็นหััวหน้าคณะนำำ�ภาคเอกชนไทยเข้้าร่่วมกิิจกรรมเจรจา
การค้้าและสร้้างเครืือข่่ายธุุรกิิจกัับนัักธุุรกิิจอิินเดีีย กิิจกรรมสััมมนา  
การลงนาม MOU ซื้้�อขายสิินค้้าระหว่่างภาคเอกชนไทยกัับอิินเดีีย  
กิิจกรรมส่่งเสริิมการจำำ�หน่ายสิินค้้าไทยร่่วมกัับห้้างค้้าปลีีกชั้้�นนำำ�  
ตลอดจนการหารืือกัับผู้้�แทนรััฐบาลระดัับรััฐและภาคเอกชนรายสำำ�คัญ 
ของเมืืองเบงกาลููรููและไฮเดอราบาด คาดการณ์์มููลค่่าสั่่�งซื้้�อสิินค้้ารวม 
กว่่า 2,785 ล้้านบาท 

2.  พิิธีีลงนามความร่่วมมืือ (MOU) ทางออนไลน์์ (22 กัันยายน 
2563) ณ ห้้องจููปิิเตอร์์ 13 อาคารชาเลนเจอร์์ ศููนย์์แสดงสิินค้้าและ
การประชุุมอิิมแพ็็ค เมืืองทองธานีี ภายในบริิเวณงาน THAIFEX-
Anuga Asia 2020 กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่างประเทศจััดพิธีีลงนาม 
ความร่่วมมืือ (MOU) กัับแพลตฟอร์์ม ABOUTTHAI ของฮ่่องกง โดยได้้ 
ทดลองนำำ�เทคโนโลยีีโฮโลแกรม (Hologram) ฉายภาพ 3D ของผู้้�ลงนาม  
MOU จากฮ่่องกง ให้้เสมืือนว่่าได้้มานั่่�งร่่วมอยู่่�ในพิิธีีจริิง ซึ่่�งพิิธีีนี้้�เป็็น 
ที่่�แรกๆ ของโลกที่่�นำำ�เทคโนโลยีีเข้้ามาทดลองใช้้ 

การลงนาม MOU กัับแพลตฟอร์์ม ABOUTTHAI ที่่�ดำำ�เนิินธุุรกิิจ
นำำ�เข้้าและกระจายสิินค้้าอาหารและสิินค้้าสุุขภาพและความงามจาก
ประเทศไทย โดยมีีการจำำ�หน่ายทั้้�งผ่่านแพลตฟอร์์มออนไลน์์และผ่่าน
ร้้าน ABOUTTHAI Retail Shop ซึ่่�งกระจายอยู่่�ในฮ่่องกงกว่่า 22 สาขา  
อีีกทั้้�งยัังมีีการกระจายสิินค้้าเข้้าสู่่� Modern Trade ในฮ่่องกงกว่่า  
1,000 แห่่ง โดยทางบริิษััทมียอดขายสิินค้้าไทยถึึง 1,008.62 ล้้านบาทต่อปีี  
ทั้้�งนี้้� หลังจากพิิธีี MOU นี้้� ABOUTTHAI มีีแผนจะขยายการจำำ�หน่าย 
สิินค้้าไทย โดยจะมีีการเข้้ามาคััดเลืือกสิินค้้าใหม่่ๆ ไปจััดจำำ�หน่่าย  
และมีีแผนที่่�จะขยายร้้าน ABOUTTHAI Retail Shop เป็็น 30 สาขา
เพ่ื่�อรองรัับปริิมาณสินค้้าไทยที่่�เพิ่่�มขึ้้�น โดยคาดว่าจะสามารถเพิ่่�ม 
ยอดจำำ�หน่ายสิินค้้าไทยได้้อีีก 33% หรืือคิิดเป็็นมููลค่่ารวม 1,341.28 ล้้านบาท 
ภายในปีี 2564

1.  Organized a Thai trade delegation to India (Bengaluru-
Hyderabad) during 16-20 January 2020. The delegation was 
headed by the Deputy Prime Minister and the Minister of 
Commerce (Mr. Jurin Laksanawisit). During the trip, they 
attended trade negotiations and networking events with 
Indian businesspeople, seminars, MOU signing between 
Thai and Indian private sectors, marketing activities for Thai 
products with leading retailers in India as well as meetings 
with representatives from the Indian government at the state 
level and important representatives from the private sector of 
Bengaluru and Hyderabad. The visit to India was an immense 
success as seen from the projected total value of transactions 
amounting to over THB 2,785 million. 

2.  Online MOU Signing. On 22 September 2020 at Jupiter 
13 Room, Challenger Hall, IMPACT Exhibition and Convention 
Center in Muang Thong Thani during the THAIFEX-Anuga 
Asia 2020, the Department of International Trade Promotion 
(DITP) organized an MOU signing ceremony with ABOUTTHAI 
platform of Hong Kong. The event also experimented with  
hologram technology which projected a 3D image of Hong Kong  
representatives who would sign the MOU. 

The DITP has signed MOU with ABOUTTHAI platform which 
imports and distributes food, health and beauty products from 
Thailand. The sale has been done through both online platform 
and 22 branches of ABOUTTHAI retail shops located across 
Hong Kong. Moreover, the products are also distributed to more 
than 1,000 modern trade shops in Hong Kong. The company’s 
total sale of Thai products reaches THB 1,008.62 million 
annually. Following the MOU signing ceremony, ABOUTTHAI 
has a plan to expand the sale of Thai products with a new 
selection. ABOUTTHAI retail shops will also increase to 30 
branches to accommodate more Thai products. It is expected 
that the sale of Thai products will be increased by 33% which 
amounts to the total value of THB 1,341.28 million within 2021.
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ส่่งเสริิมแบรนด์์ไทยด้้วยการสร้้างประสบการณ์์ออนไลน์์ 
Platform Was Created to Promote Thai Brands by Generating an Online Experience 
Called the G.R.O.O.V.E. Brand Project (Global Reach Online to Offline Virtual Experience)

กรมฯ สร้้างเวทีส่่งเสริิมแบรนด์์ไทยด้้วยการสร้้างประสบการณ์์ผ่่าน 
ช่่องทางออนไลน์ ์The G.R.O.O.V.E brand project  พร้อ้มจััดกิจกรรม
ส่่งเสริิมการขายให้้กัับแบรนด์์ไทยและนำำ�เสนอเร่ื่�องราว จุุดเด่่นของ
แบรนด์์ การปรัับรููปแบบสิินค้้าของแบรนด์์ไทย พร้้อมทั้้�งจััดกิจกรรม
เจรจาการค้้าและการนำำ�เสนอสิินค้้าทางออนไลน์์ โดยใช้้นวััตกรรมดิจิิิทััล
และเทคโนโลยีีเพ่ื่�อสนัับสนุุนให้้เกิิดการเจรจาธุุรกิิจและส่่งเสริิมการขาย
และนำำ�ไปสู่่�การต่่อยอดการซื้้�อขายในดิิจิิทััลแพลตฟอร์์มระดัับโลก 

การเปิิดตััวแบรนด์์โชว์รููมรููปแบบดิิจิิทััลอย่่างเป็็นทางการ ผ่่านทาง 
THAIGROOVE.COM (15-17 กัันยายน 2563) มีีผู้้�ประกอบการ 
เข้้าร่่วมแฟลตฟอร์์ม 103 แบรนด์์ แบ่่งประเภทสินค้้า 6 ประเภท  
ภายใต้้แนวคิดวิิถีีชีีวิิตรููปแบบใหม่จาก THAIGROOVE ได้้แก่่ 

The DITP has changed its approach of promoting brands 

with potential by focusing on foreign consumers’ or buyers’ 

experience of Thai products and building credibility through 

the G.R.O.O.V.E brand project. At the same time, marketing 

activities for Thai brands were organized along with the 

presentation of stories, strengths of the brands as well as how 

the brands have adjusted to cope with the COVID-19 pandemic. 

Trade negotiations and product presentation were held online, 

making use of digital technology to stimulate business and 

marketing activities which in turn would lead to expansion of 

sales in the global digital platforms.

From the above undertakings, the digital showroom 

was officially launched through THAIGROOVE.COM (15-17 

September 2020). 103 brands joined the platform. The products  

were divided into 6 categories under the THAIGROOVE’s  

New Normal concept, namely:
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(1) LFH LIVE FROM HOME: 
สิินค้้าที่่�ช่่วยสร้้างสรรค์์การใช้้ชีีวิิตเพ่ื่�อให้้บ้้านเป็็นที่่�ที่่�มีีความสุุข 

มากยิ่่�งขึ้้�น 

Making your home the best hub of living. Products in this 
category hope to uplift the experience of living at home.

(3) LIVE HAPPY:
ผลิิตภัณฑ์์เพ่ื่�อการดููแลสุุขภาพและความงาม อาหารและขนม

ขบเคี้้�ยว อ่่างอาบน้ำำ��นวััตกรรมล้ำำ��สมััย 

Living life happily with health and beauty products, food 

and snacks of excellent taste, and innovative bathtubs.

 (5) LIVE CRAFT:
สิินค้้าที่่� มีี เอกลัักษณ์์เฉพาะตััว งานหััตถกรรมและงานฝีีมืือ 

ที่่�สร้้างสรรค์์ขึ้้�นเพ่ื่�อการใช้้ชีีวิิตแบบล้ำำ��ยุุค 

Products with their unique identity, handicrafts that have 

been created for life in the modern world.

(2) LIVE ECO: 
ให้้ความสำำ�คัญกัับความเป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อมและแนวคิดเชิิงนิิเวศ 

การอนุุรัักษ์์ธรรมชาติิ สิินค้้าแฟชั่่�นรัักษ์์โลก 

Products in this category emphasize aspects of being 

environmentally friendly and conscious of environmental 

conservation.

(4) LIVE LITE:
รายการสิินค้้าที่่�จะช่่วยทำำ�ให้้คุุณเกิิดความยืืดหยุ่่�น คล่่องแคล่่ว และ

ความสงบภายในจิิตใจ 

Products lineup includes those used in daily life allowing 
you to be flexible, agile and calm at heart.

(6) LIVE SAFE: 
นำำ�เสนอสิินค้้าสร้้างสรรค์์เสริิมสร้้างวิิถีีชีีวิิตที่่�ปลอดภัย  

Presenting creative products for safe and secure life.
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มีีคู่่�ค้าสนใจเข้้าชมและลงทะเบีียนบนแพลตฟอร์์ม 956 ราย และมีีประเทศที่่�เข้้าชมแพลตฟอร์์มมากที่่�สุุด 
3 อัันดัับแรก ได้้แก่่ สหรัฐอเมริิกา อิินเดีีย และจีีน 

There were 956 trade partners who were interested and registered on the platform. The top  

three countries with the highest number of visits to the platform were the USA, India and 

China respectively. www.thaigroove.com 

ผลจากการดำำ�เนิินงานในช่่วงการเจรจาการค้้า เกิิดมููลค่่าการซื้้�อขายผ่่านแพลตฟอร์์ม THAIGROOVE 
The outcome of trade negotiations through THAIGROOVE platform

ล้้านบาท 
Million THB25,296,900
ล้้านบาท 
Million THB137,450,000

การจัับคู่่�ธุุรกิิจ / Business Matching 

คาดว่่าจะได้้รัับการสั่่�งซื้้�อหลัังงานภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

สั่่�งซื้้�อทัันทีี 
Immediate transactions	

ครั้้�ง / matches บริิษััท / Companies ประเทศ / Contries	
	

327 113 38
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โครงการพิิจารณาคััดเลืือกและตััดสินสิินค้้าไทยที่่�มีีการออกแบบดีี  
หรืือรางวััล Design Excellence Award (DEmark) 2020 จััดขึ้้�นเป็็น 
ปีีที่่� 13 เพ่ื่�อส่่งเสริิมผลงานที่่�โดดเด่่นด้้านการออกแบบ และยกระดับัสิินค้้า 
และบริิการไทยให้้เป็็นที่่�ยอมรัับแพร่่หลายในตลาดโลก โดยกรมฯ ได้้รัับ
ความร่่วมมืือจากองค์์การส่่งเสริิมการค้้าต่่างประเทศของญี่่�ปุ่่�น (JETRO) 
และ Japan Institute of Design Promotion (JDP) ในการสนัับสนุุน
ผู้้�เชี่่�ยวชาญจากรางวััล Good Design Award (G-mark) ประเทศญี่่�ปุ่่�น 
ซึ่่�งเป็็นรางวัลัด้้านการออกแบบที่่�ได้้รัับการยอมรับัในระดับัสากลมาร่ว่ม
พิิจารณาตััดสินรางวััล รวมทั้้�งให้้ความร่่วมมืือในด้้านอ่ื่�นๆ เพ่ื่�อให้้รางวััล
ได้้มาตรฐานในระดัับสากล รางวััล DEmark เป็็นการรัับรองผลงาน 
ที่่�มีีการออกแบบดีีและใช้้ตราสััญลัักษณ์์ดัังกล่่าวเป็็นเคร่ื่�องมืือทาง 
การตลาดสำำ�หรับผู้้�ประกอบการ เพ่ื่�อสร้้างความแตกต่่าง สร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม 
ให้้กัับสิินค้้าไทยและขยายตลาดสินค้้าไทยทั้้�งในประเทศญี่่�ปุ่่�นและระดัับ 
นานาชาติิ โดย พ.ศ. 2551-2563 มีีผลงานได้้รัับรางวััล DEmark ทั้้�งสิ้้�น  
893 รายการ และมีีผลงานได้้รัับรางวััล G-mark ทั้้�งสิ้้�น 464 รายการ

The project which considers and selects Thai products with 

good designs or Design Excellence Award (DEmark) 2020 was 

held for the 13th time to promote products with outstanding 

designs and promote Thai products and services to be widely 

accepted in the global markets. The DITP was supported by 

Japan External Trade Organization (JETRO) and Japan Institute 

of Design Promotion (JDP) in providing experts from Good 

Design Award (G-mark) of Japan which is a widely accepted 

international design award to join the judging panel.

The DEmark awarded products can be used by entrepreneurs 

for marketing purposes thus differentiating them from other 

products and adding value to Thai products. It also helps 

expand the market for Thai products both in Japan and other 

countries. Between 2008 and 2020, a total of 893 products  

have received the DEmark award. During the same period,  

464 products have received the G-mark award. 

การจัดันิิทรรศการออนไลน์์โลกเสมือนจริิง DEmark Virtual Exhibition 2020 นำำ�เสนอสินิค้้าที่่�มีีการออกแบบดีี 
ในรููปแบบออนไลน์์ เพื่่�อส่่งเสริิมภาพลัักษณ์์สิินค้้าที่่�มีีการออกแบบดีีของไทยสู่่�เวทีีสากล   
DEmark Virtual Exhibition 2020 Presents Good Design Products Online to Promote Thai Design 
Products on the International Stage
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ปี 2563 ผลงานได้รับรางวัล DEmark 72 รายการ 
In 2020, a total of 72 products received the DEmark award

แบ่่งประเภท
Divided into กลุ่่�มสิินค้้า

design categories

เฟอร์์นิิเจอร์ ์
Furniture

ความคิิดสร้้างสรรค์์และ
นวััตกรรมผลิิตภััณฑ์์
แฟชั่่�นเครื่่�องแต่่งกาย 

Creative and innovative 
fashion and apparels

กราฟิิกดีีไซน์์ 
Graphic design

ไลฟ์์สไตล์ ์
Lifestyle products

ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ 
Packaging design

อุุตสาหกรรมและดิิจิิทััล 
Industry and digital 

products

การออกแบบตกแต่่งภายในท่ี่�เก่ี่�ยวข้้องกับัโรงแรม 
ร้้านอาหาร ร้้านกาแฟ ร้้านค้้า พื้้�นท่ี่�ทำำ�งานร่่วมกันั อาคารชุดุ 
Interior design (hotel/restaurant/cafe, /retail shop/

co-working space/condominium project)

ผลงานที่่�ได้้รัับรางวััล DEmark 2020 จำำ�นวน 72 ชิ้้�น จััดแสดงใน
รููปแบบของนิิทรรศการออนไลน์์โลกเสมืือนจริิง (Virtual Exhibition) 
นิิทรรศการออนไลน์์มาพร้้อมรายละเอีียดผลงานแต่่ละชิ้้�น สามารถ
สััมผััสประสบการณ์์การชมผลงานแบบใหม่ไ่ด้้ในมุุมมองแบบ 360 องศา 
ทั้้�งยัังเช่ื่�อมต่่อกัับช่่องทางการค้้าออนไลน์์ของสิินค้้าและบริิการนั้้�นๆ 
สร้้างประสบการณ์์ใหม่่ในการเข้้าถึึงผลงานออกแบบของไทย เช่ื่�อมต่่อ 
ไปสู่่�ผู้้�ซื้้�อและผู้้�นำำ�เข้้าที่่�สนใจงานออกแบบจากทั่่�วโลก 

To be in line with the current New Normal, all 72 products 

with the DEmark award were presented on a virtual exhibition. 

The online exhibition came with details of each piece which 

could be seen in 360 degrees. Each product presented 

online was also linked to the online outlet of that product or 

service thus bringing the new experience in engaging with 

Thai design products, connecting with buyers and importers 

who were interested in good designed products from all over  

the world.
DEmark 
Virtual 
Exhibition 
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KEY ACTIVITIES 
TO PROMOTE 
INTERNATIONAL TRADE 
ผลงานสำำ�คััญของกรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ
ตามภารกิิจยุุทธศาสตร์์การค้้าระหว่่างประเทศ



กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศได้้นำำ�ยุุทธศาสตร์์ชาติิ 20 ปีี (พ.ศ. 2561- 
2580) แผนแม่่บทภายใต้้ยุุทธศาสตร์์ชาติิ แผนพัฒนาเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ  
ฉบัับท่ี่� 12 (พ.ศ. 2560-2565) แผนปฏิิรููปประเทศ 11 ด้้าน นโยบายรัฐบาล 12 ด้้าน  
และนโยบายเร่่งด่่วน 12 ด้้าน แนวนโยบาย Thailand 4.0 แผนแม่่บทกระทรวง 
พาณิิชย์์ พ.ศ. 2555-2564 แผนปฏิิบััติิราชการกระทรวงพาณิิชย์์ พ.ศ. 2563- 
2565 ยุุทธศาสตร์์การค้้าระหว่่างประเทศของกระทรวงพาณิิชย์์ พ.ศ. 2559-2564  
เพ่ื่�อกำำ�หนดยุุทธศาสตร์์ เป้้าหมาย และแนวทางการดำำ�เนิินงานในการพััฒนาและ 
ส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศท่ี่�สำำ�คัญต่่อเน่ื่�องจากปีีท่ี่�ผ่่านมา เพ่ื่�อให้้บรรลุุวิิสััยทัศัน์์  
“ความสามารถในการแข่่งขัันด้้านการค้้าระหว่่างประเทศของไทยเป็็น 1 ใน 5 ของ 
เอเชีียภายในปี 2564” โดยกำำ�หนดมาตรการผลัักดัันการส่่งออกเร่่งด่่วนใน 4 กลุ่่�ม
ตลาด ดัังนี้้�

The Department of International Trade Promotion developed its 
strategies, goals and approaches to promote international trade with due 
consideration to a number of national strategies and plans such as the 
20-year National Strategy (2018-2037), Master Plans under the National  
Strategy, the 12th National Economic and Social Development Plan (2017- 
2022), National Reform Plans, Government’s Policies, Government’s Priority  
Policies, Thailand 4.0 Policy, Ministry of Commerce Master Plan 2012-2021,  
Ministry of Commerce Implementation Plan 2020-2022, and Ministry of  
Commerce Strategy on International Trade 2016-2021. Building on the past 
successes, DITP continues to work to realize the vision of making “Thailand’s  
competitiveness in terms of international trade among the top 5 of Asia  
by 2021”. There are 4 priority measures to promote export:
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รัักษาตลาดเดิิม: 
Maintaining current markets:

เปิิดตลาดใหม่่: 
Opening up new markets: 

สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญี่ปุ่น 
อาเซียน และจีน
The USA, the EU, Japan, 
ASEAN and China

เอเชีียใต้้ ลาติินอเมริิกา แอฟริิกา 
และตะวัันออกกลาง
South Asia, Latin America, 
Africa and the Middle East

1

2
กรมฯ มีีการปรัับแผนการดำำ�เนิินงาน 
จากเดิิมที่่�เคยดำำ�เนินิงานในรููปแบบออฟไลน์์ 
ปรัับให้้เข้้าสู่่�รููปแบบออนไลน์์มากขึ้้�น  
หรืือกิิจกรรมในรููปแบบไฮบริิดที่่�ทำำ�ควบคู่่� 
ไปกัับการดำำ�เนิินงานรููปแบบเดิิม

The Department has moved many 
of its operations online as well 
as explored a hybrid format that 
allows activities to be conducted 
in parallel to the conventional 
offline format
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เปิิดตลาดใหม่่: 
Opening up new markets: 

ฟื้้�นฟููส่่วนแบ่่งตลาด 
ที่่�เคยขยายตััวได้้ดีี:  
Recuperating market 
shares that used 
to perform better: 

ผลัักดัันการค้้าชายแดน 
และการค้้าผ่่านแดน: 
Promoting border and 
cross-border trades: 

อิิรััก สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์
บาห์์เรน
Iraq, United Arab Emirates 
and Bahrain

ประเทศเพื่อนบ้าน เช่น เมียนมา 
มาเลเซีย
Neighboring countries including 
Myanmar and Malaysia

3

4
In the contexts of the global recession, trade in the 

digital era, and the changing consumers’ behavior due to the 
COVID-19 and the New Normal, the Department has moved 
many of its operations online as well as explored a hybrid 
format that allows activities such as product exhibitions, 
business matching sessions, promotional events, training 
and seminars to be conducted in parallel to the conventional 
offline format. The four strategies for promoting international 
trade are as follows:

ทั้้�งนี้้� ภายใต้้สภาวะเศรษฐกิิจโลกท่ี่�ชะลอตััว บริิบทการค้้าโลก 
ยุุคดิจิิทััล และพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคที่�เปล่ี่�ยนแปลงไปอัันเน่ื่�องมาจากการ 
แพร่่ระบาดของโรคโควิด-19 โดยการใช้้เทคโนโลยีีและการมีีวิถีีชีีวิตใหม่่ 
ท่ี่�เรีียกว่่าความปกติิในรูปแบบใหม่่ หรืือ New Normal กรมฯ จึึงมีีการ 
ปรัับแผนการดำำ�เนิินงานจากเดิิมท่ี่�เคยดำำ�เนิินงานในรูปแบบออฟไลน์์  
ให้้เข้้าสู่่�รูปแบบออนไลน์์มากขึ้้�น หรืือกิิจกรรมในรูปแบบไฮบริิดที่� 
ทำำ�ควบคู่่�ไปกัับการดำำ�เนิินงานรูปแบบเดิิม อาทิิ การจััดงานแสดงสิินค้้า 
การเจรจาจัับคู่่�ธุรกิิจ กิิจกรรมส่่งเสริมการขาย การอบรมสััมมนา ฯลฯ 
โดย 4 ยุุทธศาสตร์์การส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศประกอบด้้วย
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DEMAND-DRIVEN MARKETING APPROACH: PROACTIVELY EXPANDING  
EXPORT MARKETS AND BUSINESSES OVERSEAS THROUGH PHYSICAL  
AND DIGITAL MARKET PENETRATION
การเร่่งรััดขยายตลาดส่่งออกและธุุรกิิจในต่่างประเทศเชิิงรุุก 
ทั้้�ง Physical และ Digital Market 

เจาะตลาดเชิงลึก (City Focus) 
In-depth Market Penetration (City Focus)

(1) เจาะลึึกตลาดอาเซีียน  Deepening ASEAN Market

	 •	จั ัดงานแสดงสิินค้้านานาชาติิ International Trade Exhibitions 

โดยเจาะเข้้าสู่่�เมืืองเศรษฐกิิจรองควบคู่่�ไปกัับการยกระดัับตลาดใน
เมืืองหลวงหรืือเมืืองเศรษฐกิิจหลััก โดยเน้้นสินค้้าและบริิการแบรนด์ไทย 
ขยายช่องทางการตลาดให้้สอดคล้้องกัับวิิถีีชีีวิตสมัยใหม่่และวััฒนธรรม
การบริิโภคยุุคสังคมเมืือง (Urbanization) และเจาะกลุ่่�มผู้้�บริิโภค 
ระดัับบน 

This strategy aims to penetrate secondary cities while 

escalating the level of penetration in capitals or key economic 

cities. This is done by focusing on promoting Thai products and 

services, expanding distribution channels, and attempting  

to reach the high-end market. 

•	 2-4 พฤศจิิกายน 2562 งานแสดงสิินค้้าไทย (ASEAN 
STYLES) คู่่�ขนานกับการประชุุมสุุดยอดอาเซีียนครั้้�งท่ี่� 35 (ASEAN 
SUMMIT) ณ ศููนย์์แสดงสิินค้้าและการประชุุมอิิมแพ็็ค เมืืองทองธานีี 
เพ่ื่�อเสริมสร้างภาพลัักษณ์์ แสดงศัักยภาพสิินค้้าและบริิการของไทย 
ต่่อผู้้�เข้้าร่่วมประชุุม ASEAN Summit โดยมีีผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 
แสดงสิินค้้าในงาน 61 ราย

• 	 15-18 ธัันวาคม 2562 Cambodia Import-Export & OPOP 
Exhibition 2019 ณ กรุุงพนมเปญ ประเทศกััมพููชา มีีผู้้�ประกอบการ 
เข้้าร่่วม 6 บริิษััท มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 0.22 ล้้านบาท และคาดการณ์์ 
การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี มููลค่่า 1.00 ล้้านบาท

•	 2-4 November 2019  ASEAN STYLES Exhibition was 

held in parallel with the 35th ASEAN Summit at the IMPACT 

Exhibition and Convention Center in Muang Thong Thani. 

This was to showcase the potential of Thai products and  

services to delegates of the ASEAN Summit. There were  

61 Thai entrepreneurs that participated in the exhibition.

• 	 15-18 December 2019 Cambodia Import-Export 

& OPOP Exhibition 2019 was held in Phnom Penh with 

6 companies that participated. Immediate transactions 

amounted to THB 0.22 million with one-year forecast 

transactions amounting to THB 1 million.

1
1.1

58 รายงานประจำ�ปี 2563 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ



	 •	จั ัดงานแสดงสิินค้้าสุุดยอดแบรนด์์ไทย 	 Top Thai Brands Exhibitions

TOP THAI BRANDS

LAOS

MYANMAR

VIETNAM

CAMBODIA

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กรุุงพนมเปญ ประเทศกััมพููชา Phnom Penh, Cambodia  
6-9 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 6-9 February 2020

ล้้านบาท

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies173

50.61

257.61

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กรุุงย่่างกุ้้�ง ประเทศเมีียนมา Yangon, Myanmar  
12-15 มีีนาคม 2563 / 12-15 March 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท

Million THB

ราย 

Companies104

6.00

113.20

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน =1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กรุุงเวีียงจัันทน์์ ประเทศลาว Vientiane, Lao PDR  
2-9 มีีนาคม 2563 / 2-9 March 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies27

165.42

59.20

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กรุุงฮานอย ประเทศเวีียดนาม Hanoi, Vietnam 
9-12 กรกฎาคม 2563 / 9-12 July 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies45

15.28

9.30
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ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

นครโฮจิิมิินห์์ ประเทศเวีียดนาม Ho Chi Minh City, Vietnam 
17-20 กัันยายน 2563 / 17-20 September 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท

Million THB

ราย 

 Companies49

3.66

115.74

	 •	จั ัดงานแสดงสิินค้้าไทย  Mini Thailand Week

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

แขวงหลวงน้ำำ��ทา ประเทศลาว Luang Namtha Province, Lao PDR 
5-9 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 5-9 February 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies22

1.91

2.19

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

เมืืองมะริิด ประเทศเมีียนมา Myeik, Myanmar 
6-9 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 6-9 February 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies25

5.00

61.00

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

เมืืองไฮฟอง ประเทศเวีียดนาม Haiphong, Vietnam 
25-28 มิิถุุนายน 2563 / 25-28 June 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ราย

 Companies40

19.10

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กรุุงมะนิิลา ประเทศฟิิลิิปปิินส์์ Manila, The Philippines 
5-8 มีีนาคม 2563 / 5-8 March 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies76

32.64

311.89
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	 •	จั ัดกิิจกรรมส่่งเสริิมการขายสิินค้้าไทย  Marketing Event to Promote Thai Products

ห้้าง Songlei เมืืองฮาร์์บิิน มณฑลเฮย์์หลงเจีียง  
Songlei Department Store, Harbin, Heilongjiang, China
22 พฤศจิิกายน - 1 ธัันวาคม 2562 /
22 November - 1 December 2019 

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

ล้้านบาท 

Million THB1.70

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กิิจกรรมเจาะตลาดกลุ่่�มสิินค้้า Supply Chain ณ นครโฮจิิมิินห์์ ประเทศเวีียดนาม 
Marketing Event for Supply Chain Products in Ho Chi Minh, Vietnam 
14 กรกฎาคม 2563 / 14 July 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies12

1.29

163.52

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

เมืืองเสีียมราฐ ประเทศกััมพููชา Siem Reap, Cambodia
3-6 กัันยายน 2563 / 3-6 September 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท

Million THB

ราย

 Companies30

1.20

25.00

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

เมืืองเกิ่่�นเทอ ประเทศเวีียดนาม Can Tho, Vietnam 
3-5 กรกฎาคม 2563 / 3-5 July 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies62

5.61

309.56

(2) เจาะลึึกตลาดเอเชีียตะวัันออก Deepening East Asia Market

•	 จััดกิิจกรรมส่่งเสริมการขายสิินค้้าไทย ผ่่านช่่องทางค้้าปลีีก 
สมัยใหม่่ รวมมููลค่่าการสั่่�งซ้ื้�อทัันทีี 42.26 ล้้านบาท และรวมมููลค่่า 
คาดการณ์์สั่่�งซ้ื้�อภายใน 1 ปีี 259.89 ล้้านบาท รายละเอีียดดัังนี้้� 

•	 Marketing events to promote Thai products were 

held via modern retail distribution channels. This resulted in 

immediate transactions of THB 42.26 million and one-year 

forecast transactions of THB 259.89 million. Details are as 

follows:

ซููเปอร์์มาร์์เก็็ต Hyundai 5 สาขา ประเทศเกาหลีีใต้้ 
Hyundai Supermarket (5 branches) in South Korea 
30 เมษายน - 4 มิิถุุนายน 2563 / 30 April - 4 June 2020

ห้้างสรรพสิินค้้า AEON ทุุกสาขาในฮ่่องกง 
All branches of AEON Department Store in Hong Kong 
7-20 พฤษภาคม 2563 / 7-20 May 2020

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง Jasons Supermarket ไต้้หวััน 
Jasons Supermarket in Taiwan 
23 พฤษภาคม - มิิถุุนายน 2563 / 23 May - June 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB7.35

17.85
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มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง Parkson เมืืองคุุนหมิิง มณฑลยููนนาน 
Parkson Department Store, Kunming, Yunnan Province 
20-25 มิิถุุนายน 2563 / 20-25 June 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB0.69

3

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง Yonghui Super Species เมืืองเซี่่�ยเหมิิน มณฑลฝููเจี้้�ยน 
Yonghui Super Species Department Store, Xiamen,  

Fujian Province 

17-26 กรกฎาคม 2563 / 17-26 July 2020

ล้้านบาท

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB1.95

11.5

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง Dream Island เมืืองหนานหนิิง เขตฯ กว่่างซีี  
Dream Island Department Store, Nanning, Guangxi  

Autonomous Region

25 กรกฎาคม - 9 สิิงหาคม 2563 / 25 July - 9 August 2020 

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB7.5

22

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง Dashang Xiansheng Supermarket เมืืองต้้าเหลีียน  
มณฑลเหลีียวหนิิง
Dashang Xiansheng Supermarket, Dalian, 

Liaoning Province 

31 กรกฎาคม - 6 สิิงหาคม 2563 / 31 July - 6 August 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB1.93

11.18

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง Rainbow เมืืองตงก่่วน มณฑลกวางตุ้้�ง
Rainbow Department Store, Dongguan, Guangdong Province 

15-28 กรกฎาคม 2563 / 15-28 July 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB17

180

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions	

ห้้าง LOTUS Xi’an เมืืองซีีอาน มณฑลฉ่่านซีี	
LOTUS Xi’an Department Store, Xi’an, Shaanxi Province 

22-31 กรกฎาคม 2563 / 22-31 July 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB4.13

14.37

	 •	จั ัดงานแสดงสิินค้้าสุุดยอดแบรนด์์ไทย Top Thai Brands Exhibitions

(3) เจาะลึึกตลาดเอเชีียใต้้ Deepening South Asia Market

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

กรุุงโคลััมโบ ประเทศศรีีลัังกา Colombo, Sri Lanka 
6-8 มีีนาคม 2563 / 6-8 March 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย 

 Companies12

1.76

15.04

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 			 

The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 				 

Immediate transactions	

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 	

One-year forecast transactions

นครจััณฑีีครห์์ ประเทศอิินเดีีย Chandigarh, India 
12-15 มีีนาคม 2563 / 12-15 March 2020

ล้้านบาท 

Million THB

ล้้านบาท 

Million THB

ราย

Companies18

1.19

118.73
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สร้้างหุ้้�นส่่วนเชิิงยุุทธศาสตร์์ 
Strategic Partnership

กระชัับความสััมพัันธ์ เสริมสร้างความเช่ื่�อมั่่�น และแสวงหาโอกาส 
ใหม่่ๆ เพ่ื่�อผลัักดัันการขยายตลาด รวมถึึงส่่งเสริิมการใช้้ประโยชน์์จาก 
FTA เพ่ื่�อขยายการค้้าและการลงทุุนร่วมกัับพัันธมิิตรในตลาดศักยภาพ

Fostering closer ties, increasing confidence, exploring new 

market opportunities, and utilizing FTAs to further expand trade 

and investment with potential partners.

1.2.1	 เสริิมสร้้างความสััมพัันธ์์กัับประเทศอาเซีียน 
	 Enhancing Partnership with ASEAN Member States

•	จั ดคณะผู้้�บริิหารระดัับสููงของกระทรวงพาณิิชย์์ พร้้อม 
ผู้้�บริิหารระดัับสููงในภาคเอกชน ร่่วมกัับคณะรองนายกรััฐมนตรีีและ 
รััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์ (นายจุริินทร์์ ลัักษณวิศิิษฏ์์) เดิินทาง 
เยืือนกรุุงพนมเปญ ประเทศกััมพููชา เม่ื่�อวัันที่� 7 กุุมภาพัันธ์ พ.ศ. 2563 

•	จั ดคณะผู้้�นำำ�เข้้าชาวมาเลเซีียมาจัับคู่่�ธุรกิิจกัับผู้้�ประกอบการ 
ภาคใต้้ของไทย ณ จัังหวััดนราธิิวาส ระหว่่างวัันที่� 15-17 กุุมภาพัันธ์  
พ.ศ. 2563 โดยมีีรองนายกรััฐมนตรีีและรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์  
(นายจุริินทร์์ ลัักษณวิศิิษฏ์์) ให้้เกีียรติิเป็็นประธานเปิิดงานสัมมนา  
“การพััฒนาสิินค้้าท่่องเท่ี่�ยวสู่่�การส่่งออก” ณ โรงแรมอิิมพีีเรีียล จัังหวััด 
นราธิิวาส มีีผู้้�ประกอบการภาคใต้เ้ข้้าร่่วมกิิจกรรม จำำ�นวน 100 ราย พร้้อม 
พบปะผู้้�นำำ�เข้้าชาวมาเลเซีียในกิจกรรมจัับคู่่�ธุรกิิจ (Business Matching)  
จำำ�นวน 54 ราย เกิิดการเจรจาจับัคู่่�ธุรกิิจรวม 201 คู่่� คิิดเป็น็มูลค่่าการสั่่�งซื้้�อ 
ทัันทีี 0.24 ล้้านบาท คาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 82.17 ล้้านบาท

•	 The Deputy Prime Minister and Minister of Commerce 
(Mr. Jurin Laksanawisit) presided over the opening ceremony 
of a seminar, “Developing Tourism as an Exports Product” 
at the Imperial Hotel, Narathiwat. The event also featured 
business matching sessions where a delegation of importers 
from Malaysia attended during 15-17 February 2020. With 
100 Thai entrepreneurs from the southern provinces also in 
attendance, the sessions resulted in 201 business matches. 
Immediate transactions amounted to THB 0.24 million and 
one-year forecast transactions reached THB 82.17 million.

•	 The Deputy Prime Minister and Minister of Commerce 

(Mr. Jurin Laksanawisit) led a delegation of high-level 

executives from the Ministry of Commerce and the private 

sector to Phnom Penh, Cambodia on 7 February 2020.

1.2
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การจััดคณะผู้้�นำำ�เข้้าชาวมาเลเซีียมาจัับคู่่�ธุุรกิิจกัับผู้้�ประกอบการภาคใต้้ของไทย
Business matching sessions where a delegation of importers from 
Malaysia attended

ผู้ประกอบการภาคใต้เข้าร่วมกิจกรรม  	
Thai entrepreneurs from the southern provinces 
in attendance

ราย 
Numbers100

เกิิดการเจรจาจัับคู่่�ธุุรกิิจ 
The sessions resulted in  

คู่่�  
Business matches201

คิิดเป็็นมููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี  
Immediate transactions

ล้้านบาท 
Million THB0.24

คาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ล้้านบาท 
Million THB82.17

1.2.2	 การผลัักดัันการค้้าระหว่่างประเทศกัับพัันธมิิตรในภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออก
	 Promoting International Trade with Partners in East Asia

•	 รองนายกรััฐมนตรีีและรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์   
(นายจุริินทร์์ ลัักษณวิศิิษฏ์์) พร้้อมคณะผู้้�บริิหารระดัับสููงกระทรวง
พาณิิชย์์ เดิินทางเยืือนนครเซ่ี่�ยงไฮ้้ สาธารณรััฐประชาชนจีีน (5-7 
พฤศจิิกายน 2562) เพื่่�อเข้้าร่่วมงาน China International Import  
Expo (CIIE) 2019 เปิิดตัว TOPTHAI Flagship Store ตลอดจน 
พบปะ หารืือผู้้�บริิหารในเครืืออาลีีบาบา ผู้้�บริิหารซููเปอร์์มาร์์เก็็ตเหอหม่่า  
เฟรช และผู้้�บริิหารตลาดผลไม้้หลงอู๋๋�

•	 The Deputy Prime Minister and Minister of Commerce 
(Mr. Jurin Laksanawisit) led a delegation of high-level 
executives from the Ministry of Commerce to Shanghai, 
People’s Republic of China (5-7 November 2019) to attend the 
China International Import Export (CIIE) 2019, the launch of 
TOPTHAI Flagship Store, and meetings with executives from 
Alibaba group, Hema Fresh Supermarket, and Long Wu fruit 
market. 

•	 15-18 ธัันวาคม 2562 อธิิบดีีกรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่าง
ประเทศพร้้อมคณะผู้้�บริิหารระดัับสููงของกรมฯ เดิินทางเยืือนไต้้หวััน  

•	 15-18 December 2019 Director-General of the 
Department of International Trade Promotion and high-level 
executives visited Taiwan.  
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1.2.3	 การเดิินทางเยืือนประเทศไทยของผู้้�บริิหารระดัับสููงจากภููมิิภาคเอเชีียตะวัันออก
	 Visits to Thailand by High-level Government Executives from East Asian Countries

•	 18 พฤศจิิกายน 2562 รองอธิิบดีีกรมอุุตสาหกรรมและ
เทคโนโลยีีสารสนเทศ (Ms. Wu Hong) และคณะฯ เข้้าพบเพ่ื่�อหารืือ
ด้้านการค้้าการลงทุุนกับรองอธิิบดีี (นายภูสิิต รััตนกุล เสรีีเริิงฤทธิ์์�) 

•	 3 ธัันวาคม 2562 รองประธานเขตปกครองตนเองกว่่างซีีจ้วง 
คนที่� 1 (Mr. Qin Rupei) เข้้าพบเพ่ื่�อหารืือด้้านการค้้าการลงทุุนผู้้�บริิหาร
ระดัับสููงกระทรวงพาณิิชย์์ 

•	 13 ธัันวาคม 2562 คณะอธิิบดีีสำำ�นักงานการต่่างประเทศ 
เขตปกครองตนเองกว่่างซีีจ้วง (Mr. Shi Donglong) เข้้าพบเพ่ื่�อหารืือ
ด้้านการค้้าการลงทุุนกับอธิิบดีี (นายสมเด็็จ สุุสมบููรณ์์) 

•	 19 ธัันวาคม 2562 คณะผู้้�บริิหารเขตจิินหนิิว นครเฉิิงตูู  
เข้้าพบเพ่ื่�อหารืือด้้านการค้้าการลงทุุนกับรองอธิิบดีี (นายภูสิิต รััตนกุล  
เสรีีเริิงฤทธิ์์�) 

•	 18 November 2019 Deputy Director-General of the 

Department of Industry and Information Technology (Ms. Wu 

Hong) led a delegation to discuss trade and investment issues 

with Deputy Director-General of the Department of International 

Trade Promotion (Mr. Phusit Ratanakul Sereroengrit). 

•	 3 December 2019 Executive Vice-Governor of Guangxi 

Zhuang Autonomous Region (Mr. Qin Rupei) discussed trade 

and investment with high-level executives from the Ministry 

of Commerce. 

•	 13 December 2019 Mr. Shi Donglong, Director-General 

of the Foreign Affairs Office, Guangxi Zhuang Autonomous 

Region, led a delegation to discuss trade and investment with 

the Director-General of the Department of International Trade 

Promotion (Mr. Somdet Susomboon).

•	 19 December 2019 Executives of Jinniu District, 

Chengdu discussed trade and investment with the Deputy 

Director-General of the Department of International Trade 

Promotion (Mr. Phusit Ratanakul Sereroengrit). 

 

1.2.4	 การผลัักดัันการค้้าระหว่่างประเทศกัับพัันธมิิตรในภููมิิภาคเอเชีียใต้้
	 Promoting International Trade with Partners in South Asia 

รองนายกรััฐมนตรีีและรัฐัมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์ ์(นายจุริุินทร์์ 
ลัักษณวิศิิษฏ์์) นำำ�คณะผู้้�บริิหารระดัับสููงกระทรวงพาณิิชย์์และคณะ 
ผู้้�แทนภาคเอกชน เดิินทางเยืือนเมืืองเบงกาลููรูู-ไฮเดอราบาด ประเทศ 
อิินเดีีย (16-20 มกราคม 2563) เพ่ื่�อขยายตลาดการค้้าสิินค้้า 
ไม้้ยางพารา ยางพารา และผลิิตภััณฑ์์ผลไม้้ น้ำำ��มันปาล์์ม แป้้งมัันสำำ�ปะหลััง  
อาหารสำำ�เร็็จรููป Bioplastic วััสดุก่่อสร้าง เป็็นต้น

Deputy Prime Minister and Minister of Commerce (Mr. Jurin 
Laksanawisit) led a delegation of high-level executives from the 
Ministry of Commerce and the private sector to visit Bengaluru-
Hyderabad, India (16-20 January 2020) to promote products 
from rubberwood, rubber, fruit, palm oil, tapioca starch,  
ready-to-eat food, bioplastic and construction materials.

65ANNUAL REPORT 2020 DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION



กิิจกรรม ณ เมืืองเบงกาลููรูู 
Activities in Bengaluru

เกิดมูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี
One-year forecast transactions

ล้้านบาท 
Million THB918

เจรจาการค้้าและสร้้างเครืือข่่ายธุุรกิิจระหว่่างภาคเอกชนไทยกัับอิินเดีีย
Trade negotiation and business networking event between Thai and 
India 

โครงการความร่่วมมืือเพื่่�อผลัักดัันสิินค้้าไทยเจาะตลาดอิินเดีีย ผ่่านช่่องทางการค้้า
ออนไลน์์ ภายใต้้ชื่่�อ TOPTHAI Store บนเว็็บไซต์์ Bigbasket.com 
Cooperation project to promote Thai products in India 
through TOPTHAI Store on Bigbasket.com

คาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี
One-year forecast transactions 

ล้้านบาท 
Million THB50

1-31 มกราคม 2563 / 1-31 January 2020
โครงการส่่งเสริิมการขายผ่่านช่่องทางค้้าปลีีกสมััยใหม่่  
ร่่วมกัับซููเปอร์์มาร์์เก็็ตฟู้้�ดฮอลล์์ เครืือฟิิวเจอร์์กรุ๊๊�ป 5 สาขา 
Marketing events were held in cooperation with 5 branches 
of Foodhall Supermarket under Future Group.

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 	
Immediate transactions

ล้้านบาท 
Million THB2.96

การเป็็นสัักขีีพยานในการลงนามบัันทึึกความเข้้าใจ (MOU) 
ระหว่่างภาคเอกชนไทยกัับอิินเดีีย 
Signing ceremony (MOU) between Thai and Indian private sector

จ�ำนวน 3 ฉบับ มูลค่าสั่งซื้อภายใน 1 ปี 
3 MOUs with the total one-year forecast 
transactions 

ล้้านบาท 
Million THB132
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กิิจกรรม ณ เมืืองไฮเดอราบาด
Activities in Hyderabad

เกิิดมููลค่่าสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี
One-year forecast transactions

ล้้านบาท 
Million THB1,617

เจรจาการค้้าและสร้้างเครืือข่่ายธุุรกิิจระหว่่างภาคเอกชนไทยกัับอิินเดีีย
Trade negotiation and business networking event between Thai and 
India 

การเป็็นสัักขีีพยานในการลงนามบัันทึึกความเข้้าใจ (MOU) 
ระหว่่างภาคเอกชนไทยกัับอิินเดีีย 
Signing ceremony (MOU) between Thai and Indian private sector

จำำ�นวน 2 ฉบัับ มููลค่่าสั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
2 MOUs with the total one-year forecast ล้้านบาท 

Million THB68

กิิจกรรมส่่งเสริิมการจำำ�หน่่ายสิินค้้าอาหารและผลไม้้ไทย
Thai Food and Fruits Fiesta was held to promote 
Thai food and fruit products.

ร่่วมกัับซููเปอร์์มาร์์เก็็ตรีีไลแอนซ์์
Cooperation with Reliance Supermarket

สาขา 
Branches25
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1.2.5	 การผลัักดัันการค้้าระหว่่างประเทศกัับพัันธมิิตรในตลาดสหรััฐอเมริิกา
	 Promoting International Trade with Partners in the United States of America

•	กิ จกรรมส่่งเสริมธุุรกิิจบัันเทิิงไทย (Thai Night) เม่ื่�อวัันศุกร์์ท่ี่� 
8 พฤศจิิกายน พ.ศ. 2562 ณ นครลอสแอนเจลิิส ภายใต้้ธีีม “Thailand  
Where Films Come Alive: Thailand Film Brilliance” เพื่่�อ 
เฉลิิมฉลองความเจิิดจรััสของวงการภาพยนตร์์ไทย โดยได้้รัับ 
พระกรุุณาธิิคุุณจากทููลกระหม่่อมหญิิงอุุบลรััตนราชกััญญา สิิริิวััฒนา 
พรรณวดีี เสด็จไปทรงเป็็นประธานในพิธีีเปิิดงาน ทั้้�งนี้้� งาน Thai Night 
นัับเป็็นเวทีีที่�อุุตสาหกรรมภาพยนตร์์ไทยได้้แสดงความสามารถและ 
ศัักยภาพในการผลิิต และขั้้�นตอนหลัังการผลิิต พร้้อมด้้วยกิจกรรม 
การแสดงผลงานต่างๆ จากบริิษััทภาพยนตร์์ของไทย

•	กิ จกรรมจัับคู่่�เจรจาการค้้าในงานแสดงสิินค้้า American  
Film Market 2019 (AFM 2019) ระหว่่างวัันที่� 6-13 พฤศจิิกายน  
พ.ศ. 2562 ณ นครลอสแอนเจลิิส สหรััฐอเมริิกา โดยกรมฯ นำำ� 
ผู้้�ประกอบการไทย จำำ�นวน 8 ราย เข้้าร่่วมกิิจกรรม เกิิดการเจรจาการค้้า 
กัับผู้้�ประกอบการต่่างชาติิทั้้�งสิ้้�น 312 ครั้้�ง รวมเป็็นมูลค่่าเจรจาการค้้า 
ทั้้�งสิ้้�นประมาณ 1,727 ล้้านบาท

•	 Thai Night, an activity to promote Thai entertainment 

business, was held on 8 November 2019 in Los Angeles under 

the theme “Thailand Where Films Come Alive: Thailand Film 

Brilliance” to celebrate the splendor of the Thai film industry. 

Princess Ubolratana Rajakanya Sirivadhana Barnavadi 

presided over the opening ceremony of the Thai Night. This 

event was a platform for the Thai film industry to showcase 

its potentials in production and post-production. 

 

•	 Business matching sessions at the American Film 

Market 2019 (AFM 2019) were held during 6-13 November 

2019 in Los Angeles, the USA. The Department led 8 Thai 

entrepreneurs to the event, resulting in 312 matches. The total 

value amounted to approximately THB 1,727 million.

กิิจกรรม ณ เมืืองไฮเดอราบััด
Activities in Hyderabad
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1.2.6	 การผลัักดัันการค้้าระหว่่างประเทศกัับพัันธมิิตรในภููมิิภาคยุุโรปและภููมิิภาคตะวัันออกกลาง
	 Promoting International Trade with Partners in Europe and the Middle East

•	 รองนายกรััฐมนตรีีและรััฐมนตรีีว่่าการกระทรวงพาณิิชย์์  
(นายจุริินทร์์ ลัักษณวิศิิษฏ์์) พร้้อมคณะผู้้�บริิหารระดัับสููงกระทรวงพาณิิชย์์  
เดิินทางเยืือนเมืืองดึึสเซิิลดอร์์ฟ และนครแฟรงก์์เฟิิร์์ต ประเทศเยอรมนีี  
และนครอิิสตันบูล ประเทศตุุรกีี (12-19 พฤศจิิกายน 2562)  
เพ่ื่�อพบหารืือผู้้�บริิหารระดัับสููงของหน่่วยงานเอกชนและกระชัับ 
ความสััมพัันธ์ทางการค้้า รวมถึึงเป็็นสักขีีพยานในพิธีีลงนาม MOU  
ระหว่่างผู้้�ประกอบการไทยกับผู้้�ประกอบการทั้้�งตุุรกีีและเยอรมนีี ทั้้�งนี้้�  
มีีผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วม 15 ราย โดยสรุปสาระสำำ�คัญดัังนี้้�

•	 The Deputy Prime Minister and Minister of Commerce 
(Mr. Jurin Laksanawisit) led a delegation of high-level executives 
from the Ministry of Commerce to Düsseldorf and Frankfurt, 
Germany and Istanbul, Turkey (12-19 November 2019) to 
meet and strengthen ties with the private sector in respective 
countries. The Thai delegation witnessed the MOU signing 
ceremonies between Thai entrepreneurs and their Turkish 
and German counterparts. A total of 15 Thai representatives 
participated. The visits can be summarized as follows: 

กิิจกรรมจัับคู่่�เจรจาการค้้าในงานแสดงสิินค้้า  
Business matching sessions at the American Film Market 2019 (AFM 2019)
ระหว่่างวัันที่่� 6-13 พฤศจิิกายน พ.ศ. 2562 ณ นครลอสแอนเจลิิส สหรััฐอเมริิกา
During 6-13 November 2019 in Los Angeles, the USA

กรมฯ นำำ�ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วมกิิจกรรม 	
The Department led Thai entrepreneurs to the event

ราย 
Numbers8

เกิิดการเจรจาการค้้ากัับผู้้�ประกอบการต่่างชาติิ 
Resulting in trade negotiation 

ครั้้�ง 
Matches312

รวมเป็็นมููลค่่าเจรจาการค้้าประมาณ 
The total value amounted to approximately

ล้้านบาท 
Million THB1,727
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กิิจกรรม ณ เมืืองอิิสตัันบููล ประเทศตุุรกีี 
Activities in Istanbul, Turkey

กิิจกรรม ณ เมืืองดึึสเซิิลดอร์์ฟ ประเทศเยอรมนีี
Activities in Düsseldorf, Germany 

การเป็็นสัักขีีพยานในการลงนามความร่่วมมืือ (MOU)  
จำำ�นวน 10 ฉบัับ ระหว่่างผู้้�ประกอบการไทยกัับบริิษััทผู้้�นำำ�เข้้าตุุรกีี 
Signing ceremony of 10 MOUs Between 
Thai entrepreneurs and Turkish importers

การเป็็นสัักขีีพยานในการลงนามความร่่วมมืือ (MOU) 
จำำ�นวน 2 ฉบัับ ระหว่่างผู้้�ประกอบการไทยกัับบริิษััทผู้้�นำำ�เข้้าเยอรมนีี 
Signing ceremony of 2 MOUs 
Between Thai entrepreneurs and German importers

มููลค่่าภายใน 1 ปีี 
with the total one-year forecast 
transactions of 

มููลค่่าภายใน 1 ปีี 
with the total one-year forecast 
transactions of 

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

3,516.59

238.00

การนำำ�ภาคเอกชนเข้้าร่่วมกิิจกรรม Business Networking 
ระหว่่างนัักธุุรกิิจไทยกัับตุุรกีี 
A delegation from the private sector attended a business networking 
event between Thai and Turkish entrepreneurs. 

จำำ�นวน 2 ฉบัับ มููลค่่า	
2 MOUs with the total value 
reached 

ล้้านบาท 
Million THB12,000

•	 เยี่่�ยมชมกิิจกรรมสาธิิตการปรุุงอาหารไทย และ Thai Food Corner ณ ห้้าง METRO Deutschland 
GmbH เมืืองดึึสเซิิลดอร์์ฟ

•	 Thai cooking demonstration and Thai food corner at METRO Deutschland GmbH, 
Düsseldorf.  
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การประกอบธุุรกิิจระหว่่างประเทศ
Outward Business Development Promotion

พััฒนาองค์์ความรู้้�และข้้อมููลเชิิงลึึก รวมทั้้�งสถานการณ์์การค้้าและการตลาดเชิิงลึึก

Market Intelligence: develop knowledge and in-depth information on trade and 
market.

เชื่่�อมโยงพัันธมิิตรธุุรกิิจ ระหว่่างผู้้�ประกอบการไทยกัับผู้้�ประกอบการต่่างชาติิ 

Business Matching: build business partnership between Thai and foreign 
counterparts.

จััดกิิจกรรมส่่งเสริิมการตลาด ให้้แก่่ผู้้�ประกอบการไทยที่่�ไปดำำ�เนิินธุุรกิิจในต่่างประเทศ 

Market Promotion: organize marketing activities for Thai entrepreneurs with 
businesses overseas.

พััฒนาศัักยภาพของผู้้�ประกอบการไทย ในการทำำ�ธุุรกิิจระหว่่างประเทศ  

Capacity-Building: enhance capacities of Thai entrepreneurs in their conduct 
of international business.

สร้้างเครืือข่่ายความสััมพัันธ์ ์กัับหน่่วยงานภาครััฐและเอกชนในประเทศเป้้าหมาย  

Networking: foster networks with public and private entities in targeted countries.

อำำ�นวยความสะดวกและประสานงาน
แก้้ไขปััญหาอุุปสรรคในการจััดตั้้�งหรืือดำำ�เนิินธุุรกิิจแก่่ผู้้�ประกอบการไทย 

Business Facilitation: facilitate and coordinate to resolve problems that may 
arise for Thai businesses.

1.3
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พััฒนาพาณิิชย์์ดิิจิิทััลเพื่่�อพััฒนาและส่่งเสริิม SMEs สู่่�สากล
Developing E-commerce to Promote Thai SMEs abroad 

1.	พั ฒนาต่่อยอดระบบ Thaitrade.com ให้้รองรัับความ
ต้้องการใช้้งานสำำ�หรัับการค้้าออนไลน์์ให้้มีีประสิิทธิิภาพและ
สะดวกมากยิ่่�งขึ้้�น 

	 Improve Thaitrade.com to accommodate online trade 
more efficiently by connecting to overseas platforms.

2.	 เชื่่�อมโยงกัับแพลตฟอร์์มของพัันธมิตรในต่่างประเทศ และ
ขยายช่องทางการค้้า Offline to Online Strategy ในการ
ส่่งเสริมสิินค้้าไทย โดยเฉพาะสิินค้้าไทยที่�ได้้ตราสััญลัักษณ์์  
T Mark DEmark PM Award เพ่ื่�อยกระดัับภาพลัักษณ์์ของ
สิินค้้าไทยในตลาดสำำ�คัญ 

	 Expand distribution channels through “Offline to 
Online” strategy for Thai products with T Mark, 
DEmark, and PM Award in key market.

3.	พั ฒนาศููนย์์ให้้บริิการ Thaitrade.com Center เพ่ื่�ออำำ�นวย
ความสะดวกและให้้คำำ�แนะนำำ�แก่่ผู้้�ประกอบการ SMEs ด้้าน
การเจรจาการค้้าผ่่านช่องทางออนไลน์์ และให้้บริิการจััดหา
สิินค้้า Sourcing Service ตามความต้้องการของผู้้�ซื้้�อ  

	 Develop Thaitrade.com Center to facilitate and 
provide advice to SMEs in areas such as online trade 
negotiations as well as offer sourcing service. 

4.	 พััฒนาและส่่งเสริมผู้้�ประกอบการไทยให้้สามารถทำำ�การค้้า 
ออนไลน์์ รวมถึึงพััฒนาและส่่งเสริมกลุ่่�มผู้้�ให้้บริิการธุุรกิิจ 
พาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ (E-commerce Enables) ให้้มีีความ
น่่าเช่ื่�อถืือในระดัับสากล ภายใต้้กิิจกรรมและโครงการดัังนี้้� 

	 Build capacity for Thai entrepreneurs on online trading 
and support e-commerce providers to enhance their 
credibility internationally. Specific activities and 
projects conducted are listed below.  

•	� TOPTHAI Flagship Store ร่่วมมืือกัับแพลตฟอร์์มต่่างประเทศจััดเจรจาคััดเลืือกสิินค้้าไทยไปจำำ�หน่่ายในแพลตฟอร์์มต่่างๆ อาทิิ 
Cooperated with overseas platforms in selecting Thai products for sale such as:

กลุ่่�มสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค 
for Consumer goods

กลุ่่�มสิินค้้าอาหารและสิินค้้า
เพื่่�อสุุขภาพ 

for Food and health-
related products

กลุ่่�มสิินค้้าอาหารและผลไม้้ 
for Food and fruit 

products

กลุ่่�มสิินค้้าอาหารและสิินค้้า
เพื่่�อสุุขภาพ 

for Food and health-
related products

Klangthai.com Bigbasket.comTmall.com Amazon.com 

รวมมููลค่่าการซื้้�อขายภายใน 1 ปีี 	
One-year forecast transactions amounted to 

ล้้านบาท
Million THB420.70
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สิิงคโปร์์ / Singapore ญี่่�ปุ่่�น / Japan จีีน / China ฮ่่องกง / Hongkong 

รวมมููลค่่าการซื้้�อขายภายใน 1 ปีี 	
One-year forecast transactions amounted to 

รวมมููลค่่าการซื้้�อขายภายใน 1 ปีี 	
One-year forecast transactions amounted to 

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

918.07

5,402.35

•	� Online In-store Promotion จััดกิิจกรรมส่่งเสริิมการขายร่่วมกัับแพลตฟอร์์มออนไลน์์ อาทิิ  
Conducted marketing activities in cooperation with online platforms such as:

•	�� Online Business Matching จััดกิิจกรรมเจรจาการค้้าผ่่านช่่องทางออนไลน์์  
Organized trade negotiations online

•	 Lazada
•	 OctoRocket 
•	 Redmart 

•	 AEON Retail •	 ห้้าง ITO Yokado, 
JD.com, Pinduoduo, 
GESO, HEMA 

•	 HKTVmall 

กลุ่่�มสิินค้้าเกษตรและอาหาร  
OBM sessions on agricultural and food products

ผู้้�นำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ อาทิิ เกาหลีีใต้้ สหรััฐอเมริิกา แคนาดา อิินเดีีย ศรีีลัังกา บัังกลาเทศ แอฟริิกาใต้้ 
โมซััมบิิก มอริิเชีียส ฮ่่องกง อิินโดนีีเซีีย มาเลเซีีย สิิงคโปร์์ ฟิิลิิปปิินส์์ โปแลนด์์ ชิิลีี รััสเซีีย อาร์์เจนติินา เปรูู 
อิิตาลีี และจีีน 
Overseas importers from countries and economic zones such as South Korea, the USA, 
Canada, India, Sri Lanka, Bangladesh, South Africa, Mozambique, Mauritius, Hong Kong, 
Indonesia, Malaysia, Singapore, The Philippines, Poland, Chile, Russia, Argentina, Peru, 
Italy and China

กลุ่่�มสิินค้้าอุุตสาหกรรม  
OBM sessions on industrial products

ผู้้�นำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ อาทิิ เกาหลีีใต้้ ฮ่่องกง อีียิิปต์์ สหรััฐอเมริิกา อิินเดีีย และเคนยา

Overseas importers from countries such as South Korea, Hong Kong, Egypt, the USA, India and Kenya

กลุ่่�มสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์ 
OBM sessions on lifestyle products

ผู้้�นำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ อาทิิ มาเลเซีีย สหรััฐอเมริิกา ญี่่�ปุ่่�น และอิินเดีีย 

Overseas importers from countries such as Malaysia, the USA, Japan and India 

กลุ่่�มธุุรกิิจบริิการ 
OBM sessions on services

ผู้้�นำำ�เข้้าจากต่่างประเทศ อาทิิ เมีียนมา เกาหลีีใต้้ 

Overseas importers from countries such as Myanmar and South Korea
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5.	 การลงนามบัันทึึกข้้อตกลง (MOU) ด้้านพาณิิชย์อิิเล็็กทรอนิิกส์์ จำำ�นวน 2 ฉบัับ 
	 Signing of 2 MOUs on E-commerce  

•	 การลงนามบัันทึกข้้อตกลง (MOU) ระหว่่างกรมส่่งเสริม 
การค้้าระหว่่างประเทศกัับแพลตฟอร์์ม Bigbasket.com (บริิษััท  
Supermarket Grocery Supplies Pvt. Ltd.) เม่ื่�อวัันที่� 20 พฤศจิิกายน  
พ.ศ. 2562 ณ ห้้องหอวััง โรงแรมเซ็็นทารา แกรนด์ แอท เซ็็นทรััลพลาซา  
ลาดพร้้าว กรุุงเทพฯ โดยมีีผู้้�เข้้าร่่วมลงนามประกอบด้้วย นายสมเด็็จ  
สุุสมบููรณ์์ อธิิบดีีกรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ และ Mr. Vishal 
Das, National Group Category Head (VP), Supermarket Grocery 
Supplies Pvt. Ltd. เกิิดประโยชน์์ร่่วมกััน ดัังนี้้�

(1)	จั ดตั้้�งร้้านค้้าประเทศไทยในรูปแบบแฟล็็กชิิพสโตร์์ (Flagship 
Store) พาวิิลเลีียน (Pavilion) เพ่ื่�อส่่งเสริมสิินค้้าและบริิการ
ของไทยบน Bigbasket.com และ Bigbasket แอปพลิิเคชัน 

(2)	 เพิ่่�มศัักยภาพในการแข่่งขัันของวิิสาหกิิจขนาดกลางและ
ขนาดย่อมของไทย ด้้วยข้อมููลแนวโน้้มด้้านการค้้าพาณิิชย์์
อิิเล็็กทรอนิิกส์์ในตลาดอินเดีีย การบริิการด้้านการค้้าระหว่่าง
ประเทศ และโอกาสในการเข้้าสู่่�ตลาดอินเดีียผ่านช่องทางของ 
บริิษััท Supermarket Grocery Supplies Pvt. Ltd.

(3)	จั ดกิจกรรมเพ่ื่�อการจัับคู่่�ธุรกิิจให้้ทั้้�งผู้้�ขายและผู้้�ซื้้�อจาก 
Thaitrade.com และ Bigbasket.com

(4)	ร่ วมมืือกัับ Thaitrade.com ในการนำำ�เสนอสิินค้้าไทยบน 
Bigbasket.com 

(5)	ร่ วมมืือในการวางแผนด้้านการตลาดเพื่่�อนำำ�เสนอร้้านค้้าไทย
ในรูปแบบแฟล็็กชิิพสโตร์์ (Flagship Store) พาวิิลเลีียน 
(Pavilion) เพ่ื่�อเพิ่่�มยอดขายให้้แก่่สิินค้้าไทยบนช่องทางของ 
Bigbasket

(1) 	 Establish a store in Thailand in the form of a Flagship 
Store Pavilion to promote Thai products and services 
on Bigbasket.com and Bigbasket application. 

(2) 	 Enhance the competitiveness of Thai SMEs with 
information on e-commerce trends in India, international 
trade services and opportunities to penetrate the Indian 
market through Supermarket Grocery Supplies Pvt. Ltd. 

(3)	 Organize business matching sessions for sellers and 
buyers from Thaitrade.com and Bigbasket.com.

(4)	 Cooperate with Thaitrade.com in showcasing Thai 
products on Bigbasket.com. 

(5) 	 Cooperate in drawing up marketing plans for Thai 
products in the form of Flagship Store Pavilion in 
order to increase sales volume for Thai products on 
Bigbasket.

•	 The signing of the MOU between the Department of 

International Trade Promotion and Bigbasket.com platform 

(Supermarket Grocery Supplies Pvt. Ltd.) was held on 20 

November 2019 at Horwang Room, Centara Grand at Central 

Plaza Ladprao, Bangkok. Mr. Somdet Susomboon, Director-

General of the Department of International Trade Promotion and  

Mr. Vishal Das, National Group Category Head (VP), Supermarket 

Grocery Supplies Pvt. Ltd., signed the abovementioned MOU 

which stipulates the following provisions:  
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•	 การลงนามบัันทึกข้้อตกลง (MOU) ระหว่่างกรมส่่งเสริม 
การค้้าระหว่่างประเทศ และ บริิษััท Abouthai (Hong Kong) Limited  
เม่ื่�อวัันที่� 22 กัันยายน พ.ศ. 2563 ณ ห้้องจููปิิเตอร์์ 13 ศููนย์์แสดงสิินค้้า 
และการประชุุม อิิมแพ็็ค เมืืองทองธานีี โดยมีีผู้้�เข้้าร่่วมลงนามประกอบด้้วย 
นายสมเด็จ็ สุุสมบููรณ์์ อธิิบดีีกรมส่่งเสริมิการค้้าระหว่่างประเทศ ลงนาม 
จากประเทศไทย และ Mr. Lam King Nam, Mike ผู้้�บริิหาร (CEO & 
CO-Founder) บริิษััท Abouthai (Hong Kong) Limited ลงนามจาก
ประเทศฮ่่องกง โดยการถ่่ายทอดสดผ่านระบบ Hologram ทำำ�การ Live 
Streaming ผ่่านระบบ VDO Conference โดยแสดงภาพ Hologram  
เสมืือนผู้้�ลงนามจากประเทศฮ่อ่งกงร่ว่มอยู่่�ในสถานที่่�จริิงและถ่า่ยทอดสด 
พิิธีีลงนามผ่่าน Facebook Live โดยมีีสาระสำำ�คัญของ MOU ได้้แก่่

(1)	ร่ วมกัันกำำ�หนดแนวทางการตลาด เพ่ื่�อส่่งเสริมผู้้�ประกอบการไทย 
เข้้าสู่่�ตลาดฮ่องกงผ่่านช่องทางออนไลน์์และออฟไลน์์ของ 
Abouthai (Hong Kong) Limited

(2)	จั ดกิจกรรมจัับคู่่�ธุรกิิจระหว่่างผู้้�ขายสินค้้าอาหาร ข้้าว และ 
ผลิิตภััณฑ์์ข้้าวไทยบน Thaitrade.com และผู้้�ซื้้�อจาก
แพลตฟอร์์ม Abouthai.com

(3)	พั ฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการ SMEs ไทย เก่ี่�ยวกับแนวโน้้ม 
การตลาดพาณิิชย์์อิิเล็็กทรอนิิกส์์และพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค 
ในตลาดฮ่องกง

•	 The signing of the MOU between the Department 

of International Trade Promotion and Abouthai (Hong Kong) 

Limited was held on 22 September 2020 at the Jupiter 13 

Hall, IMPACT Exhibition and Convention Center in Muang  

Thong Thani. Mr. Somdet Susomboon, Director-General of  

the Department of International Trade Promotion and Mr. Lam  

King Nam, Mike, the CEO and Co-Founder of Abouthai (Hong 

Kong) Limited signed the abovementioned MOU via VDO 

Conference with hologram technology. The technology 

projected the delegates from Hong Kong as though they were 

physically present at the ceremony. The MOU signing ceremony 

was broadcast on Facebook Live. The essence of the MOU is 

as follows: 

(1) 	 Work together to determine marketing directions to 
promote Thai entrepreneurs in Hong Kong through 
online and offline channels of Abouthai (Hong Kong) 
Limited. 

(2) 	 Organize business matching sessions between 
sellers of Thai food, rice, and rice-related products 
on Thaitrade.com and buyers from Abouthai.com. 

(3)	 Build capacities for Thai SMEs by providing information 
on Hong Kong’s e-commerce marketing trends and 
consumer behavior.
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การให้้บริิการผ่่าน / Activities on

สมาชิิกใหม่่บนเว็็บไซต์์ 	
The number of  
new members

สมาชิิกผู้้�ซื้้�อ 
Registered buyers 

ผู้้�เข้้าเยี่่�ยมชมเว็็บไซต์ ์
(ไม่่นัับซ้ำำ��)

The number of visitors 
(non-duplicative) was

มีความต้องการซื้อที่โพสต์ผ่านระบบ 
The number of buying requests was	

มููลค่่าการซื้้�อขายผ่่านเว็็บไซต์์ Thaitrade.com และเครืือข่่ายพัันธมิิตรออนไลน์์
The total value of transactions through Thaitrade.com and its online 
network of partners amounted to 

มีีมููลค่่าคาดการณ์์การซื้้�อขายผ่่านระบบ 
(Buying Request) 	
Forecast transactions amounting to	

มีีมููลค่่าคาดการณ์์การซื้้�อขายผ่่านกิิจกรรม 
Business matching 
Forecast transactions amounting to	

ราย 
Members

ราย 
Members

ราย / Numbers

รายการ 
Numbers

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

7,005

6,744

256,488

2,237

1,250.58

1,452.94

2,649.07

สมาชิิกผู้้�ขาย 
Registered sellers  

ราย 
Members261

มีีการจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจ  
Business matching resulted in 

คู่่� 
Matches1,337
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CLUSTER PROMOTION 
DEVELOPING AND PROMOTING HIGH POTENTIAL THAI PRODUCTS AND SERVICES

การส่่งเสริมอุุตสาหกรรมรายคลััสเตอร์์ 
พััฒนาและส่่งเสริมสิินค้้าและบริิการที่่�ประเทศไทยให้้มีีศัักยภาพ2

กลุ่มสินค้าและธุรกิจบริการ 
The target groups of products and services 

ธุุรกิิจบริิการศัักยภาพสููง 
High Value Services

	 •	ธุ ุรกิิจบริิการ Wellness and Medical Services 
		  Wellness and medical services

(สปา โรงพยาบาล คลินิิกเฉพาะทาง ศููนย์์ดููแลผู้้�สูงอายุุ) 
(Spas, Hospitals, Specialized clinics and Elderly care centers)

	 •	สิ ินค้้าเกี่่�ยวเนื่่�อง ธุุรกิิจบริิการ Digital Content 
		  Related products, digital content services 

(ภาพยนตร์์ ภาพยนตร์์สารคดีี เกม แอนิิเมชััน คาแร็็คเตอร์์ ซอฟต์์แวร์ โฆษณา) 
(Movies, Documentaries, Games, Animation, Characters, Software and Advertisements)

	 •	ธุ ุรกิิจบริิการสนัับสนุุน 
		  Institutional Services & Trade Supporting Services  

(การบริิหารโรงแรม บริิหารการจััดงาน การศึึกษา สตาร์์ทอััพ แฟรนไชส์์ รัับเหมาก่่อสร้างและตกแต่่งภายใน 
บริิการสิ่่�งพิิมพ์์และบรรจุุภััณฑ์์)
(Hotel management, Event management, Education, Startup, Franchise, Construction and Interior 

decoration, Printing and Packaging)

	 •	สิ ินค้้าอาหาร ผัักผลไม้้ และธุุรกิิจร้้านอาหารไทย 
		  Food products, vegetables and fruits and Thai restaurant business

	 •	สิ ินค้้าอุุตสาหกรรม 
		  Industrial products

	 •	สิ ินค้้าเกษตรและแปรรููป Agriculture and Agircultural products 

(ข้้าว ยางพารา มัันสำำ�ปะหลััง ปาล์์มน้ำำ��มัน ฯลฯ) 

(Rice, Rubber, Tapioca, and Palm oil) 

	 •	สิ ินค้้าไลฟ์์สไตล์์ OTOP และแฟชั่่�น 
		  Lifestyle and OTOP fashion products

77ANNUAL REPORT 2020 DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION



การพััฒนาและส่่งเสริิมการค้้าสิินค้้าเกษตรและแปรรููป 
Development and Promotion of Agriculture and 
Agricultural Products

2.1

2.1.1	 กิจกรรมงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ
	 Overseas trade exhibitions

•	 ANUGA 2019, Cologne, Germany
	 เมืืองโคโลญจน์์ ประเทศเยอรมนีี
	 5-9 ตุุลาคม 2562 / 5-9 October 2019

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน
The number of Thai companies

ราย 
Companies141

410.26

7,008.22
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•	 BIOFACH 2020, Nürnberg, Germany
	 เมืืองเนิิร์์นแบร์์ก ประเทศเยอรมนีี
	 12-15 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 12-15 February 2020

•	กิ ิจกรรมจัับคู่่�ธุุรกิิจสิินค้้าเกษตรและผลิิตภััณฑ์์แปรรููปประจำำ�ปีีงบประมาณ 2563 
	 Business matching sessions on Agriculture and Agricultural products for fiscal year 2020
	 19-22 พฤศจิิกายน 2562 / 19-22 November 2019

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 
The number of Thai companies

ผู้้�ประกอบการไทยเข้้าร่่วมงาน	
The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

ผลการจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจ 
Business matching result

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

มููลค่่าสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

ราย 
 Companies

ล้้านบาท 
Million THB

คู่่� 
Matches

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

16

160

3.20 

1,430

6.28 

2,088.40

24,191.59
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•	 Gulfood 2020, Dubai, United Arab Emirates
	 เมืืองดููไบ สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ 
	 16-20 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 16-20 February 2020

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 
The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

127 

505.42

7,609.27

2.1.2	กิ ิจกรรมงานแสดงสิินค้้าในประเทศ 
	 Domestic trade exhibitions
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•	 งานแสดงสิินค้้าอาหาร 2563 
	 THAIFEX-ANUGA ASIA 2020 “The Hybrid Edition” 
	 22-26 กัันยายน 2563 / 22-26 September 2020

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 
The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

ล้้านบาท
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

527 

49.90

7,658.00 

•	 การจััดงานแสดงสิินค้้าเสมืือนจริิง 
	 THAIFEXporter: Virtual Trade Show (VTS)

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 	
The number of Thai companies

ผลการจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจ 
Business matching result

มููลค่่าสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

คู่่� 
Matches

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

261

1,018

0.22

209.82
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2.1.3	กิ ิจกรรมส่่งเสริิมการขาย 
	 Instore promotion 

•	 Thai Fruit Golden Months 2020 
	 กิิจกรรมส่่งเสริิมการขายสิินค้้าผลไม้้ไทยเข้้าสู่่�ตลาดเป้้าหมาย   
	 Promotion events for Thai fruits in the target markets

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

รายละเอีียดดัังนี้้� / Detail as below 

ราย 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

202.02

614.25

วัันที่่�
Date

ช่่องทาง
Channel

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี
Immediate transactions

คาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี
One-year forecast transactions

25-26  
ตุลาคม 2562 
25-26 
October 2019

HANG YANG Shopping 
Mall, Nanning, China

นครหนานหนิง  
ประเทศจีน

3 ล้านบาท 
Million THB

100 ล้านบาท  
Million THB

15 มกราคม 
-14 กุมภาพันธ์
2563
15 January 
-14 February 
2020

ซูเปอร์มาร์เก็ต รีไลแอนซ์  
25 สาขา เมืองไฮเดอราบาด 

ประเทศอินเดีย
RELIANCE Supermarket  

(25 branches)  
in Hyderabad, India

0.32 ล้านบาท
Million THB

-
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วัันที่่�
Date

ช่่องทาง
Channel

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี
Immediate transactions

คาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี
One-year forecast transactions

15-24 
พฤษภาคม 2563
15-24 
May 2020

GRAN VID Supermarket, 
HISENSE Department 
Store, Qingdao, China
เมืองชิงต่าว ประเทศจีน

3.34 ล้านบาท
Million THB

178 ล้านบาท 
Million THB

16-17 
พฤษภาคม 2563
16-17
May 2020

NANNING YUEHUI 
SQUARE Department 
Store, Guangxi, China

นครหนานหนิง
เขตกว่างซี ประเทศจีน

1.50 ล้านบาท 
Million THB

100 ล้านบาท  
Million THB

22 พฤษภาคม 
-4 มิถุนายน 2563
22 May 
-4 Jun 2020

WELLCOME Department 
Store, Hong Kong  

ฮ่องกง

79.05 ล้านบาท 
Million THB

-

30 พฤษภาคม 
-7 มิถุนายน 2563 
30 May
-7 Jun 2020

OLÉ Supermarkets in 
Chengdu, Chongqing  

and Xi’an, China
นครเฉิงตู ฉงชิ่ง ซีอาน  

ประเทศจีน

1.71 ล้านบาท
Million THB

100 ล้านบาท 
Million THB

1-30 
มิถุนายน 2563
1-30 
June 2020

CITY’ SUPER Supermarket, 
Shanghai, China

นครเซี่ยงไฮ้ ประเทศจีน

0.6 ล้านบาท
Million THB

10 ล้านบาท 
Million THB

2-15 
มิถุนายน 2563
2-15 
June 2020

HKTV MALL,
Hong Kong

ฮ่องกง

12.68 ล้านบาท
Million THB

-

12-21 
มิถุนายน 2563
12-21
June 2020

RAINBOW Supermarket, 
Xiamen, Fujian Province, 

China
เมืองเซี่ยเหมิน มณฑลฝูเจี้ยน 

ประเทศจีน

2.53 ล้านบาท
Million THB

-

17-23
มิถุนายน 2563
17-23
June 2020

แอปพลิเคชัน
“PINDUODUO” Application

87.88 ล้านบาท
Million THB

-
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วัันที่่�
Date

ช่่องทาง
Channel

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี
Immediate transactions

คาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี
One-year forecast transactions

25 มิถุนายน  
-2 กรกฎาคม 2563
25 June
-2 July  2020

BRAVO-YH Supermarket, 
PARK  

N SHOP, and TASTE 
SUPERMARKET, 

Guangzhou, Guangdong 
Province, China

เมืองกว่างโจว มณฑลกวางตุ้ง  
ประเทศจีน

5.40 ล้านบาท
Million THB

64.50 ล้านบาท
Million THB

1-8
กรกฎาคม 2563
1-8 
July 2020

OLÉ and BLT Supermarkets, 
Shenzhen, China

เมืองเซินเจิ้น ประเทศจีน

3.40 ล้านบาท
Million THB

59.50 ล้านบาท
Million THB

1-31 
กรกฎาคม 2563
1-31 
July 2020

ISETAN Department Store, 
Singapore

ประเทศสิงคโปร์

- -

1-5 
สิงหาคม 2563
1-5
August 2020

PARKSON Department 
Store, Kunming, Yunnan 

Province, China
เมืองคุนหมิง มณฑลยูนนาน  

ประเทศจีน

0.93 ล้านบาท
Million THB

2.25 ล้านบาท
Million THB

2.1.4	กิ ิจกรรมอื่่�นๆ 
	 Other activities 
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จััดกิจกรรมส่่งเสริมสิินค้้าเกษตรและแปรรููปในรูปแบบท่ี่�หลากหลาย  อาทิิ 

The DITP adopted various types of PR activities to promote agricultural and processed products, for example:

•	 4 มีีนาคม 2563 / 4 March 2020
	�กิ ิจกรรมจัับคู่่�ธุุรกิิจสิินค้้าผลไม้้สดและแปรรููป  

ณ โรงแรมเซ็็นทารา แกรนด์์ แอท เซ็็นทรััลพลาซ่่า 
ลาดพร้้าว กรุุงเทพฯ 

	� Business matching sessions on fresh and 
processed fruit products at the Centara Grand at 
Central Plaza Ladprao Bangkok

•	 12-30 พฤษภาคม 2563 / 12-30 May 2020
	กิ ิจกรรมส่่งเสริิมสิินค้้าฮาลาลและผลไม้้สด 
	 (Thai Food 	Festival) 
	 ณ เมืืองดููไบ สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์  
	 �A promotional event for halal products and  

fresh fruits (Thai Food Festival) 
Dubai, United Arab Emirates

•	 25 พฤษภาคม - 28 มิิถุุนายน 2563  
	 25 May - 28 June 2020
	กิ ิจกรรมส่่งเสริิมร้้านอาหาร Thai Select  
	ร่ ่วมกัับ GrabFood สิิงคโปร์์  
	 An event held in cooperation with GrabFood
	 to promote Thai select restaurants in Singapore

•	 15 มิิถุุนายน 2563 / 15 June 2020
	จั ัดคููหาประชาสััมพัันธ์์ข้้าวและผลิิตภััณฑ์์ข้้าวไทย 
	 ในงานแสดงสิินค้้า Naturally Good Expo 2019 		
	 ประเทศออสเตรเลีีย ภายใต้้แนวคิิด 
	 “Think Rice Think Thailand” 
	 “Think Rice Think Thailand” information booth 	
	 about Thai rice and rice products at 
	 the Naturally Good Expo 2019, Australia

•	จั ัดกิิจกรรมเกษตรผลิิต พาณิิชย์์ตลาด สิินค้้ายางพารา 
	 และผลิิตภััณฑ์์ยาง  
	 ณ กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ จัังหวััดนนทบุุรีี
	 The “Kaset Palid, Panich Talad” 
	 market fair for rubber 
	 and rubber products at the DITP, Nonthaburi
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การพััฒนาและส่่งเสริิมการค้้าสิินค้้าอุุตสาหกรรม 
Development and Promotion of Industrial Products 2.2

2.2.1	 กิจกรรมงานแสดงสินค้า
	 Trade exhibitions

•	 5-7 พฤศจิิกายน 2562 / 5-7 November 2019
	 AAPEX 2019 ณ นครลาสเวกััส สหรััฐอเมริิกา  
	 Las Vegas, the USA

•	 18-21 พฤศจิิกายน 2562 / 18-21 November 2019
	 MEDICA 2019 ณ เมืืองดึึสเซิิลดอร์์ฟ ประเทศเยอรมนีี 
	 Düsseldorf, Germany 

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 
The number of Thai companies

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 
The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

ราย 
Companies

ล้้านบาท
Million THB

ล้้านบาท
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

20

15

9.30

60.15

582.64

411.54
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•	 25-28 พฤศจิิกายน 2562 / 25-28 November 2019
	 The Big 5 Show 2019 ณ นครดููไบ สหรััฐอาหรัับเอมิิเรตส์์ 
	 Dubai, United Arab Emirates 

•	 2-4 ธัันวาคม 2562 / 2-4 December 2019
	 THAITAM กิิจกรรมจัับคู่่�ธุุรกิิจสิินค้้าเครื่่�องจัักรกลการเกษตรในงานมหกรรมแทรกเตอร์์และ 
	จั ักรกลการเกษตรไทย จัังหวััดนครปฐม 
	 Business matching sessions on agricultural machineries 
	 at Thailand Tractor & Agri-Machinery Show (THAITAM), Nakhon Pathom

•	 25 พฤศจิิกายน 2562 / 25 November 2019
	กิ ิจกรรมคณะผู้้�แทนการค้้า จััดคณะผู้้�แทนการค้้า ผู้้�นำำ�เข้้าสิินค้้าผลิิตภััณฑ์์ไม้้จากประเทศเม็็กซิิโก 				  
	จำ ำ�นวน 8 ราย เข้้าเจรจาการค้้ากัับผู้้�ผลิิต ผู้้�ส่่งออกสิินค้้าไม้้ MDF และ Plywood ไทย ณ กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ
	� Trade delegation: a trade delegation consisting of 8 wood product importers from Mexico visited the DITP 

to negotiate trade deals with Thai producers and exporters of MDF and plywood. 

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน 
The number of Thai companies

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้าทัันทีี 
Immediate transactions

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

ล้้านบาท
Million THB

ล้้านบาท 
Million THB

19

7.02

76.64

ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน	
The number of Thai companies

ผลการจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจ 
Business matching result

มููลค่่าคาดการณ์์สั่่�งซื้้�อภายใน 1 ปีี 
One-year forecast transactions

ราย 
Companies

คู่่� 
Matches

ล้้านบาท 
Million THB

43

153

238
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การพััฒนาและส่่งเสริิมการค้้าสิินค้้าแฟชั่่�นและไลฟ์์สไตล์์ OTOP 
Development and Promotion of OTOP Fashion and 
Lifestyle Products 

2.3
2.3.1	กิ ิจกรรมงานแสดงสิินค้้า
	 Trade exhibitions 

•	 17-21 ตุุลาคม 2562 / 17-21 October 2019
	 STYLE Bangkok 
	 ณ ศููนย์์นิิทรรศการและการประชุุมไบเทค บางนา 
	 at Bangkok International Trade & Exhibition Centre (BITEC), Bang Na

•	 25-29 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 25-29 February 2020
	 งานแสดงสิินค้้าอััญมณีีและเครื่่�องประดัับ ครั้้�งที่่� 65  
	 ณ ศููนย์์แสดงสิินค้้าและการประชุุม อิิมแพ็็ค เมืืองทองธานีี 
	 65th Bangkok Gems & Jewelry Fair  
	 at IMPACT Exhibition and Center, Muang Thong Thani 

•	 11-14 สิิงหาคม 2563 / 11-14 August 2020
	กิ ิจกรรมจัับคู่่�เจรจาการค้้าสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์และแฟชั่่�นผ่่านช่่องทางออนไลน์์ 
	 ณ กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ ถนนรััชดาภิิเษก
	 STYLE Bangkok Telematching in Lifestyle Online Virtual Exhibition 
	 (L.O.V.E.) at the DITP, Ratchadaphisek Road
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2.3.2	 กิจกรรมการเจรจาการค้า 
	 Trade negotiations 

•	 7-8 กรกฎาคม 2563 / 7-8 July 2020
	จั ัดคณะผู้้�แทนการค้้า สิินค้้าแฟชั่่�นไปเจรจาการค้้า  
	 ณ 	นครโอซากา ประเทศญี่่�ปุ่่�น ในรููปแบบออนไลน์์
	 An online trade delegation negotiated deals on 	
	 fashion products with their counterparts 		
	 in Osaka, Japan.  

2.3.3	กิ ิจกรรมอื่่�นๆ เพื่่�อส่่งเสริิมสิินค้้าแฟชั่่�นและไลฟ์์สไตล์์ในรููปแบบต่่างๆ 
	 Other activities for support the OTOP fashion and lifestyle products

•	กิ จกรรมเตรีียมความพร้้อมผู้้�ประกอบการแฟชั่่�น Qurated 
Fashion Incubation Project 2020 ณ ภาคเหนืือ จัังหวััด
เชีียงใหม่่ ภาคกลาง กรุุงเทพฯ ภาคตะวัันออกเฉีียงเหนืือ 
จัังหวััดอุดรธานีี และภาคใต้้ จัังหวััดสงขลา 

	 Qurated Fashion Incubation Project 2020 in Chiang 
Mai  for the northern region, in Bangkok  for the central 
region, in Udon Thani for the northeastern region,  
and in Songkhla for the southern region

 
•	 โครงการพััฒนาและส่่งเสริิมนัักสร้างต้้นแบบการตััดเย็็บ 

สู่่�ระดัับสากล ปีี 2563 (The Pattern Creator 2020) ภาคเหนืือ  
จัังหวััดน่านและเชีียงใหม่่ ภาคกลาง กรุุงเทพฯ ภาคตะวัันออก 
เฉีียงเหนืือ จัังหวััดอุบลราชธานีีและสกลนคร ภาคใต้้ จัังหวััด
กระบ่ี่�และสงขลา

	 The Pattern Creator 2020: in Nan and Chiang Mai 
for the northern region, in Bangkok for the central 
region, in Ubon Ratchathani and Sakon Nakhon for 
the northeastern region, and in Krabi and Songkhla 

for the southern region

•		กุ  มภาพัันธ์์ - ตุลุาคม 2563 
		  February - October 2020
	กิ จกรรมพััฒนา Material สำำ�หรัับผลิิตสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์ 

และแฟชั่่�นสู่่�ตลาดญี่�ปุ่่�น
	 Developing materials for lifestyle and fashion products 

for the Japanese market

•	 11 กัันยายน - 19 ตุุลาคม 2563 
11 September - 19 October 2020

	กิ จกรรมพััฒนาสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์ใหม่่ (Collaboration) 
	 Developing new lifestyle products (Collaboration)

		   
•		  29 กรกฎาคม - 17 กัันยายน 2563 

29 July - 17 September 2020
	กิ จกรรมพััฒนาสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์พลาสติกให้้เป็็นมิตร
	ต่ อสิ่่�งแวดล้อม
	 Developing new lifestyle products (Eco-Plastic)

•		  31 สิิงหาคม - 6 ตุุลาคม 2563 
31 August - 6 October 2020

	กิ จกรรมสร้างความเข้้มแข็็งให้้กัับผู้้�ประกอบการ SMEs  
และ New Faces สิินค้้าไลฟ์์สไตล์์ไทยสู่่�ตลาดโลก 

	 Preparing Thai SMEs and New Faces on lifestyle 
products for the global markets
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ได้้แก่่ ธุุรกิิจบริิการ Wellness and Medical Services (สปา  
โรงพยาบาล คลินิิกเฉพาะทาง ศููนย์์ดููแลผู้้�สูงอายุุ ) และสิินค้้า 
เก่ี่�ยวเน่ื่�อง ธุุรกิิจบริิการ Digital Content (ภาพยนตร์์ ภาพยนตร์์สารคดีี 
เกม แอนิิเมชััน คาแร็็คเตอร์์ ซอฟต์์แวร์ โฆษณา) ธุุรกิิจบริิการสนับสนุน 
Institutional Services & Trade Supporting Services (การบริิหาร
โรงแรม บริิหารการจััดงาน การศึึกษา สตาร์์ทอััพ แฟรนไชส์์ รัับเหมา
ก่่อสร้างและตกแต่่งภายใน บริิการสิ่่�งพิิมพ์์และบรรจุุภััณฑ์์) โดยส่่งเสริม
ผ่่านการจััดกิจกรรม ดัังนี้้�

These are wellness and medical services (spas, hospitals, 
specialized clinics, and elderly care centers) and related 
products; digital content (movies, documentaries, games, 
animation, characters, software and advertisements); 
institutional services and trade supporting services (hotel 
management, event management, education, startup, 
franchise, construction and interior decoration, and printing 
and packaging). Details of the promotional activities are as 
follows:

ธุุรกิิจบริิการศัักยภาพสููง 
High Value Services2.4

2.4.1	กิ ิจกรรมงานแสดงสิินค้้า
	 Trade exhibitions

•	 13-15 พฤศจิิกายน 2562 / 13-15 November 2019
	 “COSMOPROF ASIA 2019”    
	 ณ ฮ่่องกง
	 at Hong Kong

•	 12-15 กุุมภาพัันธ์์ 2563 / 12-15 February 2020
	 “Vivaness 2020” 
	 ณ เมืืองเนิิร์์นแบร์์ก ประเทศเยอรมนีี 
	 โดยจััดคููหาในลัักษณะ Information Stand
	 at Nürnberg, Germany

2.4.2	กิ ิจกรรมอื่่�นๆ
	 Other activities

•		  16 มีีนาคม - 31 พฤษภาคม 2563  
16 March - 31 May 2020 

	จั ดกิจกรรมพััฒนาและส่่งเสริมสิินค้้าความงามและเครื่�องใช้้ 
ในโรงแรมสู่่�ตลาดญี่�ปุ่่�น ณ ประเทศไทยและประเทศญ่ี่�ปุ่่�น  

	 Thai Cosmetics and Hotel Amenity Supplies in Osaka 
Japan: Thai Cosmenity, in Thailand and Japan market 

•		  27 สิิงหาคม 2563 
		  27 August 2020
	จั ดกิจกรรมส่่งเสริิมการตลาดสิินค้้าเครื่�องสำำ�อางไทย 

ในตลาดรัสเซีียผ่านสื่�อสัังคมออนไลน์์ท้้องถิ่่�น (Influencers/ 
Celebrity) และจััดกิจกรรมขยายธุรกิิจบริิการระยะยาวแก่่ 
ผู้้�สูงอายุุในตลาดฮ่องกง 

	 Marketing promotion of Thai cosmetics in the Russian  
market using social media influencers/celebrities and 
holding an event on business expansion of long-term 
elderly care services in the Hong Kong market
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ธุุรกิิจบริิการดิิจิิทััลคอนเทนต์์ 
Digital Content Services2.5

2.5.1	กิ ิจกรรมงานแสดงสิินค้้า
	 Trade exhibitions

•		  17-21 ตุุลาคม 2562 / 17-21 October 2019
กิิจกรรมส่่งเสริิม Thai Licensing Character  
ในงานแสดงสิินค้้า STYLE Bangkok 

	 	 Promoting Thai Licensing Character at STYLE 
Bangkok

•		  7-24 พฤศจิิกายน 2562 / 7-24 November 2019 
	  	กิ ิจกรรมส่่งเสริิมภาพยนตร์์ไทยในไต้้หวัันร่่วมกัับ

เทศกาลภาพยนตร์์ Taipei Golden Horse Film Festival 
ณ กรุุงไทเป ไต้้หวััน 

		  Promoting Thai movies in Taiwan in 
cooperation with Taipei Golden Horse Film 
Festival, Taipei, Taiwan

 •		  6-10 พฤศจิิกายน 2562 / 6-10 November 2019
		  American Film Market & Conference 
		  ณ นครลอสแอนเจลิิส สหรััฐอเมริิกา 
		  American Film Market & Conference
		  at Los Angeles, the USA

•		  20-22 พฤศจิิกายน 2562 / 20-22 November 2019
		กิ  ิจกรรม Pitching ในงาน Asian Animation Summit 

กรุุงโซล ประเทศเกาหลีีใต้้
	  	 Asian Animation Summit   
	 	 Pitching session at Asian Animation Summit, 

Seoul, South Korea

•		  13-17 พฤศจิิกายน 2562 / 13-17 November 2019
		กิ  ิจกรรมเจรจาการค้้าในงานแสดงสิินค้้า Global Game 

Exhibition (G-STAR) 2019 
		  ณ ประเทศเกาหลีีใต้้
	 	 Trade negotiations at Global Game Exhibition 

(G-Star), South Korea

•		  25-27 พฤษภาคม 2563 / 25-27 May 2020  
		  งานแสดงสิินค้้าเสมืือนจริิง Multimedia Online 

Virtual Exhibition (M.O.V.E.) 
		บ  นแพลตฟอร์์ม move.ditp.go.th 
		  Multimedia Online Virtual Exhibition (M.O.V.E.) 

via move.ditp.go.th

•		  19-21 สิิงหาคม 2563 / 19-21 August 2020
		กิ  ิจกรรมส่่งเสริิมธุุรกิิจดิิจิิทััลคอนเทนต์์ ในงาน 

Bangkok International Digital Content Festival 
2020 (BIDC 2020) 

		  Promoting digital content businesses at 
Bangkok International Digital Content Festival 
2020 (BIDC 2020)
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2.5.2	กิ ิจกรรมอื่่�นๆ
	 Other activities

25-26 พฤษภาคม 2563 กิิจกรรมเสวนาเพ่ื่�อพััฒนาผู้้�ประกอบการ
แอนิิเมชัันไทยสู่่�สากล ประกอบด้้วย กิิจกรรมเสวนาในรูปแบบ Webinar 
(ออกอากาศเทปบัันทึกเสวนา) หััวข้อ “เคล็ดลับหนทางสู่่� Hollywood” 
โดยวิทยากรที่่�มีีผลงานในบริิษััทชั้้�นนำำ�จากสหรััฐอเมริิกา และกิิจกรรม 
Online Workshop หััวข้อ “การสร้าง Cartoon Character ให้้ประสบ
ความสำำ�เร็็จในตลาดต่างประเทศ” โดยวิทยากรในประเทศไทยและ 
สหรััฐอเมริิกา และกิิจกรรมประชาสััมพัันธ์เพ่ื่�อส่่งเสริมการรัับรู้้�การ์์ตููน  
คาแร็็คเตอร์์ และแอนิิเมชัันไทย ในเขตพื้้�นที่�กรุุงโตเกีียว พ.ศ. 2563  
โดยมีี 9 คาแร็็คเตอร์์ไทยเข้้าร่่วมโครงการ พร้้อมจััดนิทรรศการ Pop-up  
Exhibition ณ Character Street สถานีีโตเกีียว มีีผู้้�สนใจชาวญี่�ปุ่่�น 
เข้้าชมประมาณ 1,300 คน พร้้อมกัับประชาสััมพัันธ์โครงการผ่่าน 
ส่ื่�อออฟไลน์์และออนไลน์์ยอดนิยมในญี่�ปุ่่�น 

On 25-26 May 2020, public talks were held for Thai animators. 
They included a webinar (pre-recorded) on the topic “Secret  
Path to Hollywood” by renowned speakers from leading US 
companies, and an online workshop on the topic “Creating 
a Successful Cartoon Character in International Markets” by 
Thai and US speakers. In 2020, the DITP also implemented an 
awareness-raising campaign for Thai cartoon characters and 
animation in Tokyo. Nine Thai cartoon characters took part in 
the campaign and a pop-up exhibition was staged at Character 
Street, Tokyo Station, which attracted about 1,300 Japanese 
residents. The publicity of the campaign was boosted by using 
popular offline and online Japanese media. 

ธุุรกิิจบริิการสนัับสนุุนและธุุรกิิจบริิการเกี่่�ยวเนื่่�อง 
Institutional Services & Trade Supporting Services 2.6

2.6.1	กิ ิจกรรมงานแสดงสิินค้้า
	 Trade exhibitions

•	 16-20 ตุุลาคม 2562 / 16-20 October 2019
	 Frankfurt Book Fair 2019  
	 ณ นครแฟรงเฟิิร์์ต ประเทศเยอรมนีี 
	 At Frankfurt, Germany  
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2.6.2	กิ ิจกรรมอื่่�นๆ
	 Other activities

•	 14 มีีนาคม 2563 / 14 March 2020 
	 โครงการพััฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการด้้านสิ่่�งพิิมพ์์		
	 และบรรจุุภััณฑ์์ของไทยในส่่วนภููมิิภาคสู่่�ตลาดโลก 
	 ภาคเหนืือ ณ จัังหวััดเชีียงใหม่่
	 A capacity building program for Thai printing and 
	 packaging businesses in Chiang Mai for 
	 the northern region 

•	 11 กัันยายน 2563 / 11 September 2020
	 โครงการสร้้างเครืือข่่ายผู้้�ประกอบการกลุ่่�มธุุรกิิจบริิการ	
	 เพื่่�อพััฒนาศัักยภาพและปรัับตััวสู่่�ยุุค New Normal 

	 ณ 	ห้้องบุุรฉััตรไชยากร กระทรวงพาณิิชย์์ 
	 A networking session for service sector 		
	 businesses focusing on how to adjust to 
	 the “New Normal”, Burachat Chaiyakon Room,  
	 Ministry of Commerce

•	 15 กัันยายน 2563 / 15 September 2020
	 โครงการส่่งเสริิมภาพลัักษณ์์อสัังหาริิมทรััพย์์ไทย 
	 เพื่่�อที่่�อยู่่�อาศััยในตลาดฮ่่องกง
	 A brand promotion event for Thai residential 
	 real estate targeting the Hong Kong market 

ธุุรกิิจบริิการโลจิิสติิกส์์การค้้า 
Trade Logistics Business2.7

2.7.1	กิ ิจกรรมจัับคู่่�เจรจาธุุรกิิจ
	 Business matching

•		  26-27 สิิงหาคม 2563 / 26-27 August 2020
	กิ จกรรมจับัคู่่�เจรจาธุรุกิิจให้้คำำ�ปรึกึษาด้้านโลจิสิติกส์์  Logistics  

Pavilion ภายในงาน STYLE Bangkok 2019 และงาน 
(THAIFEX-ANUGA ASIA 2020) และกิิจกรรมจัับคู่่�เจรจา
ธุุรกิิจผู้้�ประกอบธุุรกิิจโลจิิสติกส์์ไทยผ่านช่องทางออนไลน์์ หรืือ 
TILOG-LOGISTIX Online Business Matching 

	 Logistics pavilions for business matching and 
providing information at STYLE Bangkok 2019; THAIFEX 
-ANUGA ASIA 2020; and TILOG-LOGISTIX Online 

Business Matching 

•	 31 สิิงหาคม 2563 / 31 August 2020  
	จั ดพิธีีมอบรางวััล Excellence Logistics Management 

Award (ELMA) 2020 รางวััลผู้้�ประกอบการท่ี่�มีีความเป็็นเลิิศ
ด้้านการบริิหารจััดการโลจิสิติกส์์ ประจำำ�ปี 2563 ณ ห้้องประชุุม  
บุุรฉััตรไชยากร กระทรวงพาณิิชย์์ และโครงการเช่ื่�อมโยงโลจิิสติกส์์
การเกษตรสู่่�การส่่งออกประจำำ�ปี 2563

	 Excellence Logistics Management Award (ELMA) 2020, 
Burachat Chaiyakon Room, Ministry of Commerce and 

2020 annual event on agri-logistics and export.
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สิินค้้าตลาดเฉพาะ
Niche Markets2.8

การอบรมสััมมนา
Seminar  

อบรมเชิิงปฏิิบััติิการ
Workshop

ผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ
Prototype

การพููดคุุยปรึึกษา
Coaching

2.8.1 การพััฒนาผู้้�ประกอบการด้้านการตลาดและสิินค้้าสำำ�หรัับ 
ผู้้�สูงอายุุ (Aging Market Access: AMA) โดยคัดเลืือกผู้้�ประกอบการ
สิินค้้าสำำ�หรัับผู้้�สูงอายุุเข้้ารัับการพััฒนาศัักยภาพผ่่านกิจกรรม เช่่น  
การสััมมนา (Seminar) การอบรมเชิิงปฏิิบััติิการ (Workshop) และการ
ให้้คำำ�ปรึึกษาเชิิงลึึกรายบริิษััท (Coaching) ในเร่ื่�องของแนวโน้้มตลาด  
การออกแบบโดยเน้้นเร่ื่�องการออกแบบเพ่ื่�อทุุกคน (Universal Design)  
Business Model และกลยุุทธ์์ทางการตลาดระหว่่างประเทศ  
จนได้้ออกมาเป็็นสินค้้าต้้นแบบ (Prototype) ท่ี่�นำำ�ไปทดสอบตลาด 
กัับผู้้�สูงอายุุจริิง ณ สวางคนิเวศ เพ่ื่�อรัับความคิิดเห็็นและข้้อเสนอแนะ  
นำำ�ไปพััฒนาต่่อยอดให้้เป็็น Final Product ท่ี่�ตรงกัับความต้้องการ 
ของผู้้�บริิโภคกลุ่่�มเป้้าหมาย และสิินค้้าดัังกล่่าวจะได้้นำำ�ไปจััดแสดง 
ในงานแสดงสิินค้้า STYLE Bangkok ใน พ.ศ. 2564 ต่่อไป

2.8.2  การพััฒนาผู้้�ประกอบการสิินค้้าสำำ�หรัับแม่่และเด็็ก (Mom 
& Kids Project) มุ่่�งเน้้นการพััฒนาในเร่ื่�องการวิิเคราะห์์แนวโน้้มตลาด  
การออกแบบและพััฒนาสิินค้้า Packaging Design และกลยุุทธ์์ทาง 
การตลาดที่�ใช้้ส่ื่�อสารให้้ตรงใจผู้้�บริิโภค โดยผู้้�ประกอบการสิินค้้าสำำ�หรัับ 
แม่่และเด็็กได้้พััฒนาศัักยภาพและขีีดความสามารถในการแข่่งขัันผ่าน
กิิจกรรมท่ี่�หลากหลาย เช่่น การสััมมนา (Seminar) การอบรมเชิิงปฏิิบััติิการ 
(Workshop) และการให้้คำำ�ปรึึกษาเชิิงลึึกรายบริิษััท (Coaching)   
โดยคัดเลืือกผู้้�ประกอบการสิินค้้าสำำ�หรัับแม่่และเด็็กเข้้ารัับการอบรม 
พััฒนาต่่อยอดการออกแบบและพััฒนาสิินค้้าให้้ตรงความต้้องการของ
ตลาดเป้้าหมาย และปรัับกลยุุทธ์์ธุุรกิิจให้้เหมาะกัับสถานการณ์์ใน 
ยุุคโควิด-19 สิินค้้าดัังกล่่าวจะได้้นำำ�ไปจััดแสดงในงานแสดงสิินค้้า  
STYLE Bangkok ใน พ.ศ. 2564 ต่่อไป 

2.8.1 Aging Market Access: AMA – a capacity building 
program for producers of aging-focused products including 
seminars, workshops and coaching on market trends, story-
telling, universal design, business models and international 
marketing strategies. Prototype products were developed 
and tested at Sawangkhanivas Rehabilitation Center. Views  
and comments received were used to make improvements 
on the final products. The products will be displayed at STYLE 
Bangkok in 2021. 

2.8.2  Mom & Kids Project – This capacity building project 
focused on market trends, product design and development, 
packaging design and marketing strategies. The selected 
participants greatly benefited from attending the seminars, 
workshops as well as coaching sessions, and were able to 
improve their product designs and business strategies to be 
more attuned to the target markets as well as the prevailing 
COVID-19 situation. These products will be displayed at STYLE 
Bangkok in 2021.
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สิินค้้าสิ่่�งทอและแฟชั่่�น
กัับการปรัับตััวในยุุควิิกฤติ ิ

ที่่�เปลี่่�ยนพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค 

Textile and fashion 
products: adjusting to 
changing consumer 

behaviors

สิินค้้าของแต่่งบ้้าน 
และเฟอร์์นิิเจอร์์

กัับโลกธุุรกิิจไร้้พรมแดน

Home and furniture 
products in the borderless 

business world

สิินค้้าไลฟ์์สไตล์์และของใช้้
กัับผู้้�บริิโภคสััญชาติิดิิจิิทััล 

Lifestyle products and 
appliances and digital 

consumers

สิินค้้ารัักษ์์โลก
กัับการใช้้ทรััพยากรให้้เกิิด

ประโยชน์์สููงสุุด 

Green products and 
circular economy 

นอกจากนี้้�ยังัมีีการคััดเลืือกผู้้�ประกอบการสิินค้้า OTOP ท่ี่�มีีศักยภาพ
จำำ�นวน 40-50 ราย เพ่ื่�อเข้้าอบรมเชิิงปฏิิบััติิการด้้านการออกแบบและ
พััฒนาสิินค้้า (Design Workshop) และการให้ค้ำำ�ปรึึกษาเชิิงลึึกรายสินค้้า 
(Coaching) เพื่่�อออกแบบและพััฒนาสิินค้้า OTOP ให้้สอดคล้้องกัับ 
ความต้อ้งการตลาดและมีีมาตรฐานสากล เป็น็สินค้้า OTOP Premium ท่ี่� 
พร้้อมออกสู่่�ตลาดสากล ทั้้�งนี้้� การส่่งเสริมอุุตสาหกรรมยัังมุ่่�งเน้้นการพััฒนา 
ผู้้�ประกอบการสิินค้้าและบริิการให้้มีีความรู้้� ผลิิตสิินค้้าและบริิการให้้ 
ตรงความต้้องการของตลาด ขยายช่องทางการตลาด และสร้างภาพลัักษณ์์ 
สิินค้้าและบริิการให้้เป็็นที่�รู้้�จักและยอมรัับในตลาดต่างประเทศ ดัังนี้้�

•	 ผลักดัันสิินค้้าเป้้าหมาย นอกจากสิินค้้าส่่งออกกลุ่่�มหลััก 
ท่ี่�ได้้รัับการสนัับสนุนอย่่างต่่อเน่ื่�อง ได้้แก่่ สิินค้้าท่ี่�มีีการ
สร้างมููลค่่าเพิ่่�ม ใช้้ความคิิดสร้างสรรค์์ และมีีนวัตกรรม สิินค้้า
ตามเทรนด์หลัักของโลกให้้สอดคล้องกัับเศรษฐกิิจสมัยใหม่่  
หรืือเศรษฐกิจิยุคุใหม่ ่(New Economy) ทั้้�งในเร่ื่�องของ Digital 
Economy, Bio-Economy, Green Economy, Sharing 
Economy, Creative Economy

•	 ส่่งเสริมธุุรกิิจบริิการเป้้าหมายที่่�มีีมููลค่่าสููงและขยายตััว 
อย่่างต่่อเนื่่�อง ยกระดัับขีีดความสามารถในการแข่่งขััน  
การสร้้างและพััฒนาด้้วยนวัตกรรมและเทคโนโลยีี การสร้้าง
โอกาสและขยายช่องทางการตลาดต่างประเทศ รวมถึึง 
การสร้างรููปแบบธุุรกิิจใหม่่ในอนาคต 

•	 ส่่งเสริมและสนับสนุนการนำำ�เข้้าวััตถุุดิิบ ปััจจััยการผลิิต และ
สิินค้้าท่ี่�จำำ�เป็็นต่อการเพิ่่�มศัักยภาพในการแข่่งขัันด้้านการค้้า
ระหว่่างประเทศและการส่่งออกของไทย

2.8.3 การสนับสนุนผู้้�ประกอบการกลุ่่�มสิินค้้า OTOP สู่่�ตลาดสากล (OTOP Premium 
Go Inter) จััดการสััมมนาออนไลน์์ (Online Seminar) เพ่ื่�อให้้ผู้้�ประกอบการท่ี่�อาศััยอยู่่� 
ในต่างจัังหวััด สามารถเข้้าถึึงการอบรมสััมมนาและการพััฒนาศัักยภาพดัังกล่่าว ซึ่่�งเป็็นการให้้ความรู้้� 
เก่ี่�ยวกับแนวโน้้มตลาดสินค้้าประเภทต่่างๆ อาทิิ  

 2.8.3 OTOP Premium Go Inter – Online capacity building seminars for provincial 
entrepreneurs on market trends, such as:

40-50 high potential OTOP entrepreneurs were selected 
for the OTOP premium-product design & development 
workshop and a coaching session. These capacity building 
activities would enable them to better respond to the needs of 
consumers and to meet the required international standards. 
In addition, the industrial promotion efforts strive to better 
educate the producers and service providers on market trends, 
marketing expansion and international brand recognition

•	 Promoting target products These are creative and 
innovative value-creation products as well as products 
that respond to new global trends and serve the “New 
Economy” – digital economy, bio-economy, green 
economy, sharing economy and creative economy.  

•	 Promoting target services which are of high value 
and growing. This is to be achieved by raising the 
competitive advantage, developing innovation and 
technology, creating opportunities for international 
expansion as well as formulating new future business 
models. 

•	 Promoting and supporting the import of raw materials, 
factors of productions, and products necessary for 
enhancing Thailand’s competitive advantage in 
international trade and export.
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•	 ขยายช่่องทางและกิิจกรรมทางการตลาดในรููปแบบใหม่่ๆ 
สร้างภาพลัักษณ์์ทางการค้้าของประเทศไทย รวมทั้้�งสร้าง
ความเช่ื่�อมั่่�นให้้กัับสิินค้้าและบริิการของไทยให้้เป็็นที่�รู้้�จักและ
ยอมรัับในตลาดต่างประเทศ โดยมีีการปรัับเปล่ี่�ยนกลยุุทธ์์
ประชาสััมพัันธ์ให้้เข้้ากัับสถานการณ์์ท่ี่�เปล่ี่�ยนแปลงไปในการ
เผยแพร่่ข้้อมููลโครงการ กิิจกรรมของกรมท่ี่�ปรัับรููปแบบให้้
รองรัับสถานการณ์์โควิด-19 เพ่ื่�อช่่วยเหลืือผู้้�ประกอบการให้้
สามารถขยายตลาดสู่่�ต่างประเทศได้้ท่่ามกลางข้้อจำำ�กัดต่างๆ 
โดยครอบคลุมส่ื่�อดั้้�งเดิิม (Traditional Media) ส่ื่�อใหม่่ (New 
Media) และส่ื่�อสัังคมออนไลน์์ (Social Media)

•	 การประชาสััมพัันธ์์ในต่่างประเทศ มีีการวางแผนงาน บริิหาร
จััดการ และผลิิตส่ื่�อประชาสััมพัันธ์เพ่ื่�อเสริมสร้างภาพลัักษณ์์
ประเทศ (Country Image) และภาพลัักษณ์์ของกรมฯ (Corporate 
Image) ร่่วมกัับสำำ�นักงานส่่งเสริมการค้้าในต่างประเทศ  
เพ่ื่�อสร้างความเช่ื่�อมั่่�นให้้กัับคู่่�ค้้า และสร้างโอกาสทางการค้้าเพ่ื่�อ
นำำ�ไปสู่่�การเพิ่่�มมููลค่่าการส่่งออกสิินค้้าและบริิการได้้ท่่ามกลาง
สถานการณ์์โควิด-19 รวมทั้้�งการนำำ�คณะส่ื่�อมวลชนร่วมเดิินทาง
พร้้อมคณะผู้้�บริิหารระดัับสููงของกระทรวงพาณิิชย์์ และนำำ�คณะ
ส่ื่�อมวลชนต่างประเทศเยืือนงานแสดงสิินค้้านานาชาติิของไทย 
เพ่ื่�อเร่่งรััดการส่่งออกสิินค้้าและบริิการของไทย พร้้อมทั้้�งกระชัับ
ความสััมพัันธ์ สร้างเครืือข่่ายพันธมิิตรทางธุุรกิิจและความร่่วมมืือ
ด้้านการค้้าระหว่่างกััน

•	 ยกระดัับตราสััญลัักษณ์์สิินค้้าไทยด้้านคุุณภาพการผลิต  
การออกแบบ และการสร้างแบรนด์์ให้้มีีมาตรฐาน เป็็นที่�รู้้�จัก
และยอมรัับในตลาดโลก ผ่่านกิจกรรมด้้านการสร้างแบรนด์
ประเทศด้้านการค้้า โดยมีีเป้้าหมายที่�จะสร้างภาพลัักษณ์์ท่ี่�ดีี
ให้้กัับสิินค้้า บริิการและผู้้�ประกอบการไทยในเวทีีสากล เพ่ื่�อให้้
เป็็นที่�ยอมรัับและได้้รัับความเช่ื่�อมั่่�นจากผู้้�ซื้้�อ-ผู้้�บริิโภคทั่่�วโลก 
โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในสถานการณ์์การค้้าปััจจุุบััน ผู้้�บริิโภคอยู่่�ใน
เศรษฐกิิจแห่่งความเช่ื่�อมั่่�น (Trust Economy) เสาะแสวงหา

•	 Exploring new marketing platforms and activities 
to enhance Thailand’s image as well as building 
confidence and international acceptance of Thai 
products and services. The DITP’s marketing strategy 
was adjusted to encompass traditional media, 
new media as well as social media to support 
Thai entrepreneurs in expanding their businesses 
internationally amid the restrictions and limitations 
brought about by COVID-19. 

•	 Overseas marketing. With the COVID-19 pandemic 
raging around the globe, the DITP and its overseas 
offices have worked to assure our trading partners and 
explored new opportunities for Thai exports. This work 
covers overseas marketing planning and management 
as well as the production of promotional materials 
aimed at enhancing Thailand’s country image and 
the DITP’s corporate image. The DITP regularly invites 
Thai media representatives to accompany high-
level executives from the Ministry of Commerce on 
overseas trips. Conversely, foreign media are invited 
to Thailand to attend international trade exhibitions, 
to stimulate the export of Thai products and services 
as well as fostering business partnerships and trade 
cooperation. 

•	 Enhancing the prestige and global acceptance of 

Thailand Trust Mark (T Mark) to be known for production 

and design quality as well as high standard. The goal 

is international recognition for Thai products, services 

and entrepreneurs as well as winning the trust and 

confidence of buyers and consumers from around 

the world. This is highly relevant in today’s economic 

climate where consumers are geared toward the “Trust 

Economy”. They seek products and services that can 

be trusted in terms of quality and standards as well 

as being modern, innovative, and unique. Despite 

the COVID-19 pandemic, the DITP had carried out 
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สิินค้้าและบริิการท่ี่�ตนไว้้ใจ ทั้้�งคุุณภาพ มาตรฐาน สรรหาสิินค้้า 
ท่ี่�แปลกใหม่่ มีีความคิิดสร้างสรรค์์ แตกต่่าง มีีนวัตกรรม ตลอดจน 
มีีเอกลัักษณ์์ท่ี่�โดดเด่่น โดยภายใต้้สถานการณ์์การแพร่่ระบาดของ 
โรคโควิด-19 กรมฯ ได้้ปรัับปรุุงกิิจกรรมให้้ตอบสนองผู้้�ประกอบการ 
ไทยได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ และใช้้จัังหวะเจาะเข้้าไปในตลาด 
ต่่างประเทศด้้วยวิธีีการเชิิงรุุก ผ่่านกิจกรรมหลากหลายรูปแบบ ดัังนี้้� 

•	 ส่่งเสริมภาพลัักษณ์์สิินค้้าไทยที่่�มีีเอกลัักษณ์์ T-Style  
ภายใต้้โครงการ T-Style Renorm โดยจัดกิจกรรม 
Workshop เข้้มข้้น เพ่ื่�อระดมสมองและกระตุ้้�นให้้เกิิด
การแลกเปล่ี่�ยนความรู้้�ด้้านแนวโน้้มสิินค้้าในยุุค New 
Normal และการทำำ�งานร่วมกัันของ SMEs ในรูปแบบการ 
Co-branding ของแบรนด์สิินค้้าไลฟ์์สไตล์์และเฟอร์์นิิเจอร์์ 
30 แบรนด์ เพ่ื่�อปรัับเปล่ี่�ยนแนวทางการทำำ�การตลาดของ
สิินค้้าไทยในกลุ่่�ม Industrial Design กลุ่่�ม Craft-Based 
Product และกลุ่่�มธุุรกิิจ HORECA เพ่ื่�อสร้างสรรค์์เป็็น
สิินค้้าคอลเล็็คชั่่�นพิเศษ ตอบโจทย์์วิิถีีความปกติิแบบใหม่่ 
(New Normal) พร้อ้มกัันนี้้� ได้้นำำ�ผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมงาน
แสดงสิินค้้าแบบออนไลน์์ โดยเริ่่�มจากให้้ความรู้้�เก่ี่�ยวกับวิิธีี 
การทำำ�การค้้าออนไลน์บ์นแพลตฟอร์ม์ของงานแสดงสินิค้้า  
Maison & objet : MOM (Maison & more) ส่่งเสริม 
การถ่่ายภาพอย่า่งมืืออาชีีพให้้สอดคล้องกัับพฤติิกรรมผู้้�ซื้้�อ  
มีีการวางกลยุทุธ์ก์ารนำำ�เสนอ ซึ่่�งนำำ�ไปสู่่�ผลตอบรับัท่ี่�ดีีเหนืือ
ความคาดหมาย ผู้้�ประกอบการได้้รัับการติิดต่อและคำำ�สั่่�งซื้้�อ
จำำ�นวนมากแม้้ในยามท่ี่�เศรษฐกิิจไม่่แน่่นอนเช่่นในปัจจุุบััน

the following activities to support the needs of Thai 

entrepreneurs and proactively seeking opportunities 

for overseas market penetration:

•	 T-Style campaign. A workshop, under the T-Style 

campaign, was organized to brainstorm and 

exchange ideas on the “New Normal” product 

trends. Cooperation among SMEs in the form of 

co-branding of 30 lifestyle product and furniture 

brands was also discussed. The aim was to revamp 

the marketing of Thai industrial design and craft-

based products as well as the HORECA business, 

to come up with new products suitable for the 

“New Normal”. The DITP enabled entrepreneurs 

to participate in online trade exhibitions. The 

support provided included using the platform 

Maison & Objet : MOM (Maison & more) for online 

transactions, professional product photography, 

and presentation strategies. The program was a 

success with better-than-expected contacts and 

sale orders.

•	 DEmark (Design Excellence Award) is awarded 

to creative and well-designed Thai products and 

services. A virtual exhibition displaying 72 products 

awarded with DEmark 2020 was staged instead of 

physical participation in the Milan Design Week 

in Italy which had been postponed to 2021. In 

addition, Thai products were featured in INTERNI 

Magazine, a leading Italian design magazine, as 

well as using online media platforms. Twenty-one 

products awarded with DEmark and G-Mark 2019 

were displayed at the Good Design Exhibition 2019, 

Tokyo, Japan. 

•	 สร้างแบรนด์์ประเทศไทยในด้้านสิินค้้าและบริิการที่่�
มีีความคิิดสร้างสรรค์์และการออกแบบที่่�ดีีผ่่านตรา 
DEmark (Design Excellence Award)  จััดทำำ�นิทรรศการ
เสมืือนจริิง แสดงผลงานที่�ได้้รัับรางวััล DEmark 2020 ใน
รููปแบบออนไลน์์ (Virtual Exhibition) เพ่ื่�อจััดแสดงสิินค้้า
ท่ี่�ได้้รัับรางวััลและเป็็นผลงานที่่�มีีการออกแบบดีีจำำ�นวน  
72 ผลงาน ทดแทนการนำำ�สินค้้าและผู้้�ประกอบการท่ี่�ได้้รัับ 
DEmark เข้้าร่่วมงานบนเวทีีการออกแบบระดัับโลกในงาน 
Milan design Week สาธารณรัฐอิิตาลีี ซึ่่�งได้้ประกาศเล่ื่�อน
การจััดงานไปในปีหน้้า และปรัับเป็็นการเผยแพร่่ข้้อมููล
สิินค้้าไทยผ่านสื่�อด้้านการออกแบบของอิิตาลีี INTERNI 
Magazine และส่ื่�อออนไลน์์ พร้้อมทั้้�งจััดนิทรรศการ 
ผลงานที่�ได้้รัับรางวััลภายในงานแสดงสิินค้้า STYLE 
Bangkok October 2019 และหจััดนิทรรศการแสดง 
ผลงานที่�ได้้รัับรางวััล Demark และ G-Mark 2019  
ภายในงาน Good Design Exhibition 2019 ณ กรุุงโตเกีียว 
ประเทศญี่่�ปุ่่�น  โดยมีีสินค้้าจากผู้้�ประกอบการท่ี่�ได้้รัับรางวััล 
DEmark และ ได้้รัับรางวััล G-Mark จำำ�นวน 21 รายการ
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•	 สร้างแบรนด์์ประเทศไทยในด้้านสิินค้้าและบริิการที่่�มีี
คุุณภาพ ผ่่านตราสััญลัักษณ์์ Thailand Trust Mark  
(T Mark) โดยดำำ�เนิินการส่่งเสริมผู้้�ประกอบการในการ
สร้างมููลค่่าเพิ่่�มด้้วยตรา T Mark รัับรองคุุณภาพ การคำำ�นึง
ถึึงสิ่่�งแวดล้อมและการใช้้แรงงานที่�เป็็นธรรม ดัังนี้้�

(1) ประชาสััมพัันธ์แบบครบวงจร เพ่ื่�อสร้างความเข้้าใจให้้
ผู้้�ประกอบการและเผยแพร่่ตรา T Mark ให้้เป็็นที่�รู้้�จัก 

•	 Thailand Trust Mark (T Mark) is a certification for 

Thai products and services. T Mark is an assurance 

of quality, green manufacturing and fair labor 

practices, which in turn creates additional value 

for the brands.

(1) The DITP conducted a comprehensive PR 

campaign to promote and raise awareness of 

T Mark.

บริิษััทที่่�สนใจสมััครขอใช้้ตราสััญลัักษณ์์	
Companies applied to use T Mark

บริิษััทสนใจต่่ออายุุ	
Applications for renewal

บริิษััทได้้รัับตราสััญลัักษณ์์	
Companies were successfully awarded with T Mark

599

404

17

	จั ดกิจกรรมให้้คำำ�ปรึึกษาเชิิงลึึกรายบริิษััท (T Mark 
Clinic) เน้้นให้้ข้้อมููลการพิิจารณา T Mark ด้้าน
มาตรฐานอุตสาหกรรมสีีเขีียวและมาตรฐานแรงงานไทย 
โดยจัดที่�กรุุงเทพฯ เชีียงใหม่่ ขอนแก่่น และสงขลา และ
จััดพิธีีมอบมอบประกาศนีียบัตร T Mark เม่ื่�อวัันที่� 10  
กัันยายน พ.ศ. 2563 เพ่ื่�อประชาสััมพัันธ์ผู้้�ประกอบการ 
ท่ี่�ได้้รัับตรา T Mark รายใหม่่ 17 บริิษััท รวมทั้้�ง 
ประชาสััมพัันธ์ข้้อมููลบริิษััทท่ี่�ได้้รัับตรา T Mark บน 
ส่ื่�อสัังคมออนไลน์์ เว็็บไซต์ www.thailandtrustmark. 
com

	 A T Mark Clinic was held in Bangkok, Chiang Mai, 
Khon Kaen, and Songkhla to provide in-depth 
consultation on green industry and labor 
standards for interested companies. The 
presentation of T Mark certificates was held 
on 10 September 2020 to highlight 17 new 
companies awarded with T Mark. Information 
about T Mark-awarded companies can be  
found on DITP’s social media platforms and  
a dedicated website www.thailandtrustmark.
com.
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Visitors	 คนไทย  
Thais

จีีน China

ต่่างชาติิ 
Non-Thais

www.thailandtrustmark.com 

3 ประเทศแรก / Top 3 Countries

ครั้้�ง
Times 

ราย
Numbers

ราย / Numbers

ราย
Numbers

354,872 245,944 

39,185

108,928ตุุลาคม 2562-กัันยายน 2563 / 

During October 2019-September 2020)

อิินเดีีย India

ราย / Numbers

12,432
ฟิิลิิปปิินส์์ The Philippines

ราย / Numbers

7,335

(2)	 ส่่งเสริมภาพลัักษณ์์สิินค้้าและบริิการจากประเทศไทย
ในด้้านคุุณภาพ การคำำ�นึงถึึงสิ่่�งแวดล้้อม และการใช้้
แรงงานที่่�เป็็นธรรม โดยจัดกิจกรรมส่่งเสริมการตลาด
และประชาสััมพัันธ์ตรา T Mark ภายในงานแสดงสิินค้้า 
THAIFEX 2020 มีีบริิษััทเข้้าร่่วมแสดงสิินค้้า 19 บริิษััท 
และจััดกิจกรรมส่่งเสริมผู้้�ประกอบการ T Mark อาหาร
ไทย เจาะตลาดซูเปอร์์มาร์์เก็็ตระดัับ Mainstream  
ในรััฐไมอามี่่�  สหรััฐอเมริิกา อีีกทั้้�งประชาสััมพัันธ์ 
ตราสััญลัักษณ์์ T Mark ในสาธารณรัฐประชาชนจีีน   
โดยจัดทำำ�ข้อมููล Thailand Trust Mark Series เผยแพร่่
ต่่อสาธารณะผ่่านสื่�อออนไลน์์ของสำำ�นักงานส่่งเสริิม
การค้้าในต่างประเทศในภูมิิภาคจีีน เช่่น WeChat 
และ Weibo พร้้อมจััดกิจกรรมส่่งเสริิมการตลาด
และประชาสััมพัันธ์ตรา T Mark ณ เมืืองคุุนหมิิง  
ผ่่านช่องทาง Tiktok Official สร้างประสบการณ์์ท่ี่�ดีี 
ของผู้้�บริิโภคจีีนต่อ T Mark ภายใต้้แคมเปญ I Found  
T Mark 6 ครั้้�ง ในห้างสรรพสิินค้้า Shuncheng  
ห้้าง Joy City ห้้าง 1903 ห้้าง Nanya ห้้าง Joy City  
ห้้าง TKP และในเมืืองหนานหนิิง

(2)	 Promoting the image of Thai products and services 

for their quality, environmental consideration and 

fair labor practices. 19 companies participated in 

the T Mark promotion event at THAIFEX 2020. To 

help T Mark-certified Thai food businesss making 

headway in mainstream US supermarkets, a PR 

event was held in Miami, The USA In the People’s 

Republic of China, Thailand Trust Mark Series 

was promoted via the social media accounts 

of the DITP’s overseas offices, such as WeChat 

and Weibo. Six marketing and PR events under 

the campaign “I Found T Mark” were held on 

6 occasions at  department stores in Kunming 

(Shuncheng Shopping Mall, Joy City Shopping 

Mall, Park 1903, Nanya Mall, and TKP Mall) and 

Nanning. Tiktok Official was also used to enhance 

the publicity of this T Mark campaign among the 

Chinese consumers.
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(3)	 รางวััลผู้้�ประกอบธุุรกิิจส่่งออกดีีเด่่น 2563 (Prime 
Minister's Export Award 2020): จััดกิจกรรมส่่งเสริม
และต่่อยอดผู้้�ประกอบการธุุรกิิจส่่งออก PM Award: 
Expand the Horizon สู่่�ภูมิิภาค (3 จัังหวััด เชีียงใหม่่  
ขอนแก่่น สงขลา) โดยจัดกิจกรรมเช่ื่�อมโยงนวัตกรรม 
Innovation Market ภายใต้้โครงการ PM Award: 
Expand the Horizon ซึ่่�งเป็็นการเจรจาธุุรกิิจผ่่าน
ระบบ Online ณ กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ 
(รััชดาภิิเษก) จััดพิธีีมอบรางวััลผู้้�ประกอบธุุรกิิจส่่งออก
ดีีเด่่น ประจำำ�ปี 2563 หรืือ Prime Minister’s Export 
Award 2020 (PM Award 2020) ณ ตึึกสัันติไมตรีี 
ทำำ�เนีียบรััฐบาล โดยมีีนายกรััฐมนตรีี (พลเอก ประยุุทธ์์ 
จัันทร์์โอชา) เป็็นประธานในการมอบรางวััล ผู้้�ประกอบการ
ไทยได้้รัับรางวััลฯ จำำ�นวน 37 รางวััล 34 บริิษััท

(3)	 Prime Minister’s Export Award 2020. Events 

under the PM Award: Expand the Horizon 

campaign were organized in Chiang Mai, 

Khon Kaen and Songkhla. Online business 

negotiations highlighting the innovation 

market under the PM Award: Expand the 

Horizon campaign was conducted at the DITP 

(Ratchadaphisek Road). The Prime Minister’s 

Export Award 2020 (PM Award 2020) was held 

at the Santi Maitree Building, Government House  

where the Prime Minister (General Prayut  

Chan-o-cha) presented 37 awards to 34 

companies.
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CAPACITY-BUILDING FOR ENTREPRENEURS AND VALUE CREATION 
FOR THE EXPORT INDUSTRY

การพััฒนาผู้้�ประกอบการและสร้างมููลค่่าเพิ่่�ม
ในอุุตสาหกรรมส่่งออก 3
มุ่่�งเน้้นการเป็็นศููนย์์กลางองค์์ความรู้้�ชั้้�นนำำ�สำำ�หรับัผู้้�ประกอบการในยุุคดิิจิิทัลัและเวทีการค้้ายุุคใหม่

Become the leading hub of knowledge for entrepreneurs.

เพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันให้้ผู้้�ประกอบการอาเซีียน

Enhance competitiveness of ASEAN entrepreneurs.

สร้้างเครืือข่่ายพัันธมิิตรทั้้�งในและต่่างประเทศ

Build a network of partnerships both domestic and overseas.

มุ่่�งเน้้นการให้้บริิการครบวงจรอย่่างเป็็นเลิิศ

Provide excellent and comprehensive services. 

อำำ�นวยความสะดวกในการเข้้าระบบข้้อมููลองค์์ความรู้้�ดิิจิิทััล เพิ่่�มศัักยภาพในการแข่่งขััน

Facilitate access to digital database to enhance competitiveness.

ดำำ�เนิินการพััฒนาผู้้�ประกอบการสู่่�เศรษฐกิิจยุุคใหม่่ 
Development of Entrepreneurs 
to the New Normal Economy

3.1

•	 ยุุทธศาสตร์์ที่่� 1 / Strategy 1
	มุ่่� งเน้้นการเป็็นศููนย์์กลางองค์์ความรู้้�ชั้้�นนำำ�สำำ�หรัับผู้้�ประกอบการในยุุคดิิจิิทััลและเวทีีการค้้ายุุคใหม่่ 
	 Become the leading hub of knowledge for entrepreneurs in the modern era of digitalization. 

•	จั ดทำำ�และพััฒนาหลัักสููตรโดยบูรณาการร่่วมกัับภาคีีเครืือข่่ายพันธมิิตร เพ่ื่�อเสริมสร้างองค์์ความรู้้�เศรษฐกิิจการค้้ายุคุใหม่่และการดำำ�เนิิน
ธุุรกิิจระหว่่างประเทศทั้้�งในด้้าน Fundamental Business และ New Economy

•	ศึ กษา วิิเคราะห์์ สำำ�รวจ และสรรหาองค์์ความรู้้�ด้้านการค้้ายุคุใหม่่

•	 Produce and develop training courses by working with a network of partners to enhance knowledge on modern trade 
and economics as well as international business.

•	 Study, analyze, survey, and look for insights on modern trade.
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•	 ยุุทธศาสตร์์ที่่� 2 / Strategy 2
	 เพิ่่�มขีีดความสามารถในการแข่่งขัันให้้ผู้้�ประกอบการอาเซีียนในเวทีีการค้้ายุุคใหม่่ 
	 Enhance competitiveness of ASEAN entrepreneurs.

•	ดำ ำ�เนิินการให้้ความรู้้�ทางการค้้าอย่่างครบวงจรแก่่ผู้้�ประกอบการไทย โดยแบ่่งกลุ่่�มผู้้�ประกอบการออกเป็็นระดัับต่่างๆ ตามความพร้้อม
และศัักยภาพของแต่่ละบุุคคล เพ่ื่�อให้้การพััฒนาผู้้�ประกอบการเกิิดผลสััมฤทธิ์์�สููงสุุด รวมทั้้�งติิดตามประเมิินผลการดำำ�เนิินการ เพ่ื่�อพััฒนา
คุุณภาพสถาบัันและศัักยภาพของผู้้�ประกอบการในการดำำ�เนิินธุรกิิจระหว่่างประเทศ

•	 ให้้คำำ�แนะนำำ� ปรึึกษา เผยแพร่่ข้้อมููลองค์์ความรู้้�ด้้านการค้้ายุคุใหม่่ และความร่่วมมืือระหว่่างสถาบัันกับภาคีีเครืือข่่ายพันธมิิตรทั้้�งในประเทศ
และต่่างประเทศ ผ่่าน NEA Consulting Center ทั้้�งในส่่วนภาคกลางและภููมิิภาค

• 	จั ดฝึึกอบรม สััมมนา และบููรณาการการจััดกิจกรรมพััฒนาผู้้�ประกอบการร่ว่มกัับภาคีีเครืือข่่ายพันธมิิตรในส่่วนกลาง ภููมิิภาค และระหว่่าง
ประเทศ

•	 Provide comprehensive knowledge on trade for Thai entrepreneurs. Participants are divided into different levels 
according to their individual readiness and potential for greater efficiency. Training sessions are monitored to further 
improve their quality. 

•	 Provide advice, suggestions, and information on modern trade and cooperation between New Economy Academy (NEA) 
and a network of partners both domestic and overseas through NEA Consulting Center. 

•	 Conduct training and seminars, and integrate training with a network of partners in Bangkok, other regions, and 
overseas. 

•	 ยุุทธศาสตร์์ที่่� 3 / Strategy 3
	อำ ำ�นวยความสะดวกในการเข้้าระบบข้้อมููลองค์์ความรู้้�ดิิจิิทััล เพื่่�อเพิ่่�มศัักยภาพในการแข่่งขััน 
	 Facilitate access to digital database to enhance competitiveness.

•	วิ เคราะห์์ พััฒนา และบริิหารจััดการฐานข้อมููลองค์์ความรู้้� เครืือข่่าย ผู้้�ประกอบการทั้้�งในประเทศและต่่างประเทศ เพ่ื่�อส่่งเสริมการแลกเปล่ี่�ยน 
องค์์ความรู้้� แนวคิด และประสบการณ์์ระหว่่างกัันในภาคีีเครืือข่่าย จััดทำำ�แผนงบประมาณตัวชี้้�วััด กำำ�หนดยุุทธศาสตร์์และติิดตาม 
ผลการดำำ�เนิินการให้้เป็็นไปตามแผนบูรณาการร่่วมกัันของหน่่วยงานภายในประเทศ และสอดคล้องกัับนโยบายรัฐบาล 

•	ศึ กษา วิิเคราะห์์ พััฒนา และบริิหารจััดการเครื่�องมืือเพ่ื่�อการเรีียนรู้้�ยุุคใหม่่ทั้้�งออนไลน์์และออฟไลน์์ เช่่น การเรีียนออนไลน์์ (E-learning) 
การพััฒนาองค์์ความรู้้�ผ่าน  Social Media เป็็นต้น

• 	วิ เคราะห์์ ประมวลผล และบริิหารจััดการฐานข้อมููล (Database) เพ่ื่�อการพััฒนาผู้้�ประกอบการไทย เช่่น ฐานข้อมููลผู้้�เข้้ารัับการฝึึกอบรม 
ฐานข้อมููลหลัักสููตรต่่างๆ ฐานข้อมููลวิิทยากร เพ่ื่�อเป็็นศูนย์์กลางฐานข้อมููลพััฒนาผู้้�ประกอบการของไทยและภููมิิภาคอาเซีียน

•	 Analyze, develop and manage database of knowledge and networks of entrepreneurs both in Thailand and abroad. 
Budget plans, indicators and strategies are produced and monitored to ensure that the implementation is in accordance 
with the integrated plans laid down by agencies as well as the government’s policies. 

•	 Study, analyze, develop, and manage tools for learning both online and offline such as e-learning and knowledge 
development through social media. 

•	 Analyze, evaluate, and manage databases that contribute to the development of Thai entrepreneurs including a 
database of those who have attended training, a database of various training courses, and a database of speakers. 

•	 ยุุทธศาสตร์์ที่่� 4 / Strategy 4
	สร้ ้างเครืือข่่ายพัันธมิิตรทั้้�งในและต่่างประเทศกัับองค์์กรต่่างๆ 
	 Build a network of partnerships both domestic and overseas.
	 เพ่ื่�อประสานความร่่วมมืือ ให้้ความช่่วยเหลืือในด้้านการพััฒนาบุุคลากรการค้้าระหว่่างประเทศยุุคใหม่่ ตลอดจนสร้างเครืือข่่าย 
ผู้้�ประกอบการไทยและกลุ่่�มประเทศอาเซีียนในระดัับต่่างๆ
	 In order to foster cooperation on the development of staff whose work are related to international trade as well as to 
create networks of entrepreneurs from Thailand and other ASEAN member states at various levels. 

•	 ยุุทธศาสตร์์ที่่� 5 / Strategy 5
	มุ่่� งเน้้นการให้้บริิการครบวงจรอย่่างเป็็นเลิิศ
	 Provide excellent and comprehensive services. 

•	 บริิหารจััดการและอำำ�นวยความสะดวกด้้านสถานที่� เพ่ื่�อจััดกิจกรรมพััฒนาผู้้�ประกอบการ เช่่น ระบบโสตทััศนููปกรณ์์ของสถาบััน ห้้องฝึึก
อบรม เพ่ื่�อเป็็นศูนย์์กลางการจััดกิจกรรมพััฒนาผู้้�ประกอบการไทย

•	 ปฏิิบััติิหน้้าท่ี่�เป็็นเลขานุุการคณะกรรมการบริิหารสถาบัันพัฒนาผู้้�ประกอบการการค้้ายุคุใหม่่
•	 ปฏิิบััติิงานร่วมกัับหรืือสนับสนุนการปฏิิบััติิงานของหน่่วยงานอื่�น 
•	 AManage and provide facilities to organize activities that are aimed at enhancing the capacity of entrepreneurs. 
•	 Work as the secretariat for the executive board of the New Economy Academy (NEA). 
•	 Support the work of other agencies. 
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ดำำ�เนิินการจััดทำำ�หลัักสููตรเพื่่�อใช้้ในการพััฒนาผู้้�ประกอบการ 
จำำ�นวน 4 หลัักสููตร
Produce 4 Training Courses for Entrepreneurs

3.2

3.2.1  หลัักสููตรความรู้้�พื้้�นฐานด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ เพ่ื่�อช่่วย
เสริิมสร้างองค์์ความรู้้�และทัักษะเบื้้�องต้้นที่�เป็็นความรู้้�ขั้้�นพื้้�นฐานในการ
ทำำ�ธุรกิิจและการค้้าระหว่่างประเทศ

3.2.2  หลัักสููตรการสร้า้งช่่องทางตลาด เพื่่�อตอบสนองความต้อ้งการ 
ของผู้้�ประกอบการด้้านการทำำ�การค้้าออนไลน์ ์กลยุทุธ์์การตลาดแบบครบ
วงจร และการเรีียนรู้้�ผ่านแพลตฟอร์์ม E-learning

	
3.2.3  หลัักสููตรการสร้างความเข้้มแข็็งให้้ผู้้�ส่่งออกและเครืือข่่าย เพ่ื่�อ

สนับสนุนผู้้�ประกอบการทุุกระดัับ เพิ่่�มศัักยภาพการทำำ�การค้้าระหว่่าง
ประเทศให้้ผู้้�ประกอบการ ด้้วยข้อมููลเชิิงลึึกและเชิิงปฏิิบััติิการ รวมถึึง
สร้างความแข็็งแกร่่งให้้กลุ่่�มผู้้�ประกอบการไทยได้้มีีเครืือข่่ายที่�เข้้มแข็็ง 
และสามารถพาธุุรกิิจไทยไปเติิบโตได้้ในเวทีีการค้้าสากล	

3.2.4  หลัักสููตรสร้างมููลค่่าเพิ่่�มและธุุรกิิจกระแสใหม่่ ช่่วยพัฒนา 
ผู้้�ประกอบการในการสร้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้สิินค้้าและผลิิตภััณฑ์์ สร้าง 
แรงบัันดาลใจให้้ผู้้�ประกอบการทุุกวััย ทุุกประเภท ให้้สามารถดำำ�เนิิน 
ธุุรกิิจผ่่านช่องทางดิิจิิทััล การค้้าออนไลน์์ เช่ื่�อมโยงโลกทั้้�งใบให้้ง่่ายขึ้้�น 
ผ่่านช่องทางการค้้ายุคุดิจิิทััล

3.2.1  Training Course on the Foundation of International 
Trade aims at providing basic knowledge and skills for 
international business and trade. 

3.2.2  Training Course on Marketing corresponds to the 
demand of entrepreneurs who wish to learn more about online 
trading, comprehensive marketing strategies and e-learning.	
	

3.2.3  Training Course on Strengthening Exporters and 
Their Networks aims at supporting all levels of entrepreneurs  
by enhancing their potentials in international trade with  
in-depth and practical information. The course also seeks to 
build networks for Thai entrepreneurs to help them grow in 
the international markets.

3.2.4  Training Course on Value Creation and New 
Businesses helps develop entrepreneurs in the area of value 
creation for products and services, inspires entrepreneurs of 
all ages and types, thus helping them to connect to the world 
with digital trading. 
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ผลดำำ�เนิินงานด้้านการพััฒนาผู้้�ประกอบการ 
Performance of Training Courses 
for Entrepreneurs

การจััดกิิจกรรมออนไลน์์ผ่่าน Webinar  
Online Activities through Webinar

กิิจกรรม  
Activities  

หลัักสููตร  
Training Courses 

ราย  
Number of 
Participants

62
78

27,229

การจััดกิิจกรรมระบบปิิด 
On-site Activities

เรีียนออนไลน์์ผ่่านเว็็บไซต์์
E-learning

จัังหวััด  
Provinces

จัังหวััด  
Provinces

หลัักสููตร 
Training Courses	

หลัักสููตร 
Training Courses	

ราย  
Number of 
Participants

ราย  
Number of 
Participants

กิิจกรรม  
Activities

10

77

22

38

6,828

13,550

30

= 25.08%

= 49.77%

จัังหวััด  
Provinces

หลัักสููตร 
Training Courses	

ราย  
Number of 
Participants

กิิจกรรม  
Activities

53 18

6,850 31

= 25.16%

เงิินงบประมาณ  In terms of Budgets
ตััวชี้้�วััด 		  The target indicator		  11,350 ราย Participants

ผลดำำ�เนิินงาน 	 The actual numbers		  11,402 ราย 

= 100.45% ของผลสำำ�เร็็จตััวชี้้�วััด / of the target

เงิินกองทุุน In terms of Funds
ตััวชี้้�วััด 		  The target indicator		  52,570 ราย Participants

ผลดำำ�เนิินงาน 	 The actual numbers		  184,892 ราย 

= 351.70% ของผลสำำ�เร็็จตััวชี้้�วััด / of the target
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ผู้้�เข้้าร่่วมกิิจกรรม 3,693 ราย รัับรู้้�ข่าวสารจากโครงการเผยแพร่่
และสร้างภาพลัักษณ์์ หลัักสููตรการพััฒนาศัักยภาพผู้้�ประกอบการไทย
จาก Local to Global จำำ�นวน 181,199 ราย ผู้้�เข้้าร่่วมกิิจกรรมตาม
ช่่องทางการจััดกิจกรรม จำำ�นวนทั้้�งสิ้้�น 27,229 ราย จาก 62 กิิจกรรม 
78 หลัักสููตร ดัังนี้้�

•	 การต่่อยอดกิจกรรมและโอกาสทางการค้้า จากผู้้�ประกอบการ 
ท่ี่�เข้้าร่่วมกิิจกรรมกัับกรมฯ 27,229 ราย โดยได้้ต่่อยอด 
เข้้าร่่วมกิิจกรรมของกรมฯ จำำ�นวน 1,019 ครั้้�ง จาก 532 ราย  
ตามกิิจกรรม ดัังนี้้�

นอกจากนี้้�  การพััฒนาผู้้�ประกอบการและสร้างมููลค่่าเพิ่่�มใน
อุุตสาหกรรมส่่งออก โดยมุ่่�ง เน้้นการขัับเคลื่�อนด้้วยนวัตกรรม  
(Innovation-Driven) และการสร้างมููลค่่าเพิ่่�ม (Value Creation) ให้้กัับ 
สิินค้้าและบริิการผ่่านการออกแบบ การสร้้างแบรนด์์หรืือตราสิินค้้า 
สู่่�สากล (Brand) และการพััฒนาต่่อยอดนวัตกรรม (Innovation)  
โดยมีีกิจกรรมผ่่านโครงการขยายการค้้าการลงทุุน เป้้าหมายเพ่ื่�อสร้าง 
ผู้้�ประกอบการรายใหม่่ท่ี่�ขัับเคลื่�อนด้้วยเทคโนโลยีี นวัตกรรม และความคิิด
สร้างสรรค์์ เน้้นการสร้างมููลค่่าเพิ่่�มในภาคการส่่งออกและสร้างโอกาส
ทางการค้้าให้้กัับสิินค้้าท่ี่�มีีคุณภาพ มีีมาตรฐาน มีีแบรนด์์ท่ี่�ดีี และมีี 
นวัตกรรม ซึ่่�งในปีท่ี่�ผ่่านมา แม้้สถานการณ์์การแพร่่ระบาดของไวรัส 
โคโรนาจะส่่งผลกระทบต่่อการทำำ�ธุรกิิจในวงกว้้าง กรมฯ ก็็ไม่่ได้้หยุดุนิ่่�ง 
โดยได้้เร่่งปรัับรููปแบบ หาโอกาสใหม่่ๆ เชิิงรุุกให้้กัับผู้้�ประกอบการ  
ไม่่ว่่าจะเป็็นการปรัับรููปแบบกิิจกรรม ปรัับช่่องทางการขาย ตลอดจน 
เพิ่่�มเติิมกิิจกรรมท่ี่�ช่่วยเสริมสร้างความแข็็งแกร่่งให้้ผู้้�ประกอบการ อาทิิ 

	 (1) สร้างโอกาสทางการค้้า  ในกลุ่่�มผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่ท่ี่�มีี
แบรนด์ของตนเอง มีีนวัตกรรม รวมทั้้�งกลุ่่�มนัักออกแบบและผู้้�ให้้บริิการ
ด้้านการออกแบบของไทยไปเสาะหาช่่องทางขยายตลาด อาทิิ

กิิจกรรม / Activities	 	จำ ำ�นวนครั้้�ง / Times

(1) Thaitrade.com 				   492			   47.54% 

(2) Top Thai Brands 			   217 			   20.97% 

(3) SMEs Pro-Active 			   129 			   12.46% 

(4) Special activities			   60 			   5.80% 

(5) Overseas exhibitions			   44  			   4.25% 

(6) Thailand Week 			   33  			   3.19% 

(7) Domestic exhibitions			   32  			   3.09% 

(8) Trade Mission 				   6 			   0.58% 

(9) Design development			   6 			   0.58%  

This number was divided into 3,693 participants 
who attended the trainings and 181,199 persons who 
gained information from the Local to Global entrepreneurs 
development course. The total number of participants 
amounted to 27,229 from 62 activities and 78 training courses.

•	 Further explore trade opportunities by building on 
the success of previous activities and programs – 
from 27,229 entrepreneurs who had joined activities 
organized by the DITP, 532 of them attended additional 
activities 1,019 times. This can be enumerated further 
as follows:

Moreover, the DITP has undertaken programs to develop 

entrepreneurs and create value in the export industry with a 

focus on innovation and value creation. Activities to promote 

trade and investment were held with the aim of generating 

new entrepreneurs who are driven by innovation and creativity. 

Opportunities had to be created for products with good 

quality, high standards, branding and innovation. In 2020, 

despite the COVID-19 pandemic, the department did not 

stop. On the other hand, the department had embarked on 

various adjustments such as changing the format of activities, 

modifying distribution channels, as well as adding activities 

that would strengthen the entrepreneurs further including:

	 (1) Opening up opportunities for new generation 

of entrepreneurs as well as designers and design service 

providers. 
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-  การแสดงผลงานแฟชั่่�นในงาน MQ Vienna Fashion Week 
เป็็น Fashion Event ใหญ่่ท่ี่�สุุดของกรุุงเวีียนนา ซึ่่�งแม้้ว่่าในปีนี้้�
สถานการณ์์จะไม่่เอื้้�ออำำ�นวยต่อการเดิินทางเข้้าร่่วมงาน แต่่ก็็ได้้มีีการ
จััดทำำ�สื่�อแนะนำำ�นักออกแบบและผลงานในรููปแบบดิิจิิทััล ทั้้�งภาพนิ่่�ง 
และวิิดีีโอ เพ่ื่�อประชาสััมพัันธ์ผ่่านสื่�อออนไลน์์ โดยมีีนักออกแบบ 
เข้้าร่่วมงาน 6 ราย 

-  คููหานัักออกแบบไทย Talent Thai & Designer's Room ใน
งานแสดงสิินค้้า STYLE เดืือนตุลาคม 2562 จำำ�นวน 56 ราย มููลค่่าการ
ซื้้�อขายทัันทีี 1,719,615 บาท มููลค่่าการเจรจาการค้้าคาดการณ์์ 1 ปีี  
24,579,000 บาท และในงานแสดงสิินค้้า Bangkok Gems and Jewelry 
Fair เดืือนกุมภาพัันธ์ 2563 จำำ�นวน 20 ราย มููลค่่าการซื้้�อขายทันทีี 
1,376,046 บาท มููลค่่าการเจรจาการค้้าคาดการณ์์ 1 ปีี 4,300,000 บาท

-   เสริมสร้างศัักยภาพนัักออกแบบสู่่�ตลาดโลก โดยอบรม 
นัักออกแบบ และพััฒนาสิินค้้าของนัักออกแบบรุ่่�นใหม่่ร่่วมกัันระหว่่าง 
นัักออกแบบ ห้้างสรรพสิินค้้า และกิิจกรรม Pop-up Store ร่่วมกัับ 
ห้้างสรรพสิินค้้าผ่่านช่องทางออนไลน์์ และการตลาดดิจิิทััล ภายใต้้กิิจกรรม 
ส่่งเสริมช่่องทางการตลาดดิจิิทััลนัักออกแบบไทยสู่่�ตลาดโลก  
The Creator: Globalize Thai Creators 2020 โดยเรีียนรู้้�การทำำ� 
การตลาดผ่านสื่�อดิิจิิทััล (E-learning) จำำ�นวน 5 วััน 8 ครั้้�ง ผู้้�ประกอบการ 
ได้้เรีียนรู้้�วิธีีทำำ�การตลาดผ่่านสื่�อดิิจิิทััล 60 ราย กิิจกรรมสร้้างความ 
ร่่วมมืือพััฒนาสิินค้้า (Co-Brand) โดยมีีผู้้�เข้้ารัับคำำ�ปรึึกษา 78 ราย และ
กิิจกรรมทดลองตลาดแนวใหม่่ (Pop-up Store) มีีผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วม  
Pop-up Siam Piwat 30 ราย และ Pop-up Online 54 ราย

-  Fashion exhibition at MQ Vienna Fashion Week, the 
largest fashion event in Vienna. Given the travel restrictions 
in 2020, the department produced a digital information set to 
introduce designers and their products. A total of 6 designers 
from Thailand participated in the event.  

-  Talent Thai and Designer’s Room at STYLE exhibition 
in October 2019 featured 56 Thai designers and resulted 
in immediate transactions of THB 1,719,615 and one-year  
forecast transactions of THB 24,579,000. Later, in the Bangkok  
Gems and Jewelry Fair in February 2020, 20 Thai designers 
participated. The immediate transactions reached THB 
1,376,046 and one-year forecast transactions amounted to 
THB 4,300,000.

-  Training courses were also conducted for designers. 
They had an opportunity to work with product developers 
in collaboration with department stores and showcase their 
products at online pop-up stores and digital marketplaces 
where 30 entrepreneurs joining Pop-up Siam Piwat and 
54 joining Pop-up Online. These were part of “The Creator: 
Globalize Thai Creators 2020” project. During the period of 
implementation, 60 entrepreneurs learned about marketing 
through e-learning for 8 sessions over the period of 5 days. 
The project also included a co-brand counseling session in 
which 78 used the service.
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-  ส่่งเสริมแบรนด์์ศัักยภาพที่่�มีีการออกแบบและนวััตกรรมสู่่�
ตลาดสากล (IDEA LAB) เจาะตลาดกัมพููชา ณ กรุุงพนมเปญ ประเทศ
กััมพููชา (6-9 กุุมภาพัันธ์ 2563) จำำ�นวน 6 แบรนด์ มููลค่่าการเจรจา
การค้้า 9,198,500 บาท และเจาะตลาดเมีียนมา กรุุงย่่างกุ้้�ง ในงาน  
TOP Thai Brands (12-15 มีีนาคม 2563) จำำ�นวน 6 แบรนด์ มููลค่่าการ
เจรจาการค้้า 3,235,159 บาท รวมทั้้�งประชาสััมพัันธ์ส่่งเสริมแบรนด์ไทย 
ในตลาดเกาหลีีใต้้ โดยจัดทำำ�สื่�อในรูปแบบดิิจิิทััล (E-catalogue)  
เก่ี่�ยวกับแบรนด์์ศัักยภาพของไทยเพ่ื่�อกระตุ้้�นการรัับรู้้�ถึงแบรนด์์ไทยใน
ประเทศเกาหลีีใต้้ จำำ�นวน 23 แบรนด์ โดยกลุ่่�มผู้้�บริิโภคในเกาหลีีใต้้ 
มีีการรัับรู้้�เก่ี่�ยวกับแบรนด์ศัักยภาพของไทยผ่านช่องทางออนไลน์์จำำ�นวน  
17,948 ครั้้�ง รวมทั้้�งเสริมศัักยภาพแบรนด์ไทยหน้้าใหม่่ให้้สามารถ 
เจาะตลาดออนไลน์์ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพผ่่านกิจกรรม IDEA LAB  
GO DIGITAL BRANDING โดยจัดอบรมเชิิงปฏิิบััติิการตััวต่อตััวผ่าน 
ช่่องทางออนไลน์์ ปรัับปรุุงวิิธีีสื่�อสาร ภาพลัักษณ์์ และกลยุุทธ์์การสร้าง 
แบรนด์ให้้โดดเด่่น แตกต่่างและสอดคล้องกัับคุุณค่าของแบรนด์ 

-  ส่่งเสริมผู้้�ประกอบการในภาคธุุรกิจิบริิการ ออกแบบสู่่�ภาคการค้้า
ระหว่่างประเทศ โดยส่่งเสริมผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่ท่ี่�มีีความคิิดสร้างสรรค์์
และเป็็นผู้้�ให้้บริิการด้้านการออกแบบ อาทิิ นัักออกแบบผลิิตภััณฑ์์  
นัักออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ โดยจัดกิจกรรมสััมมนาออนไลน์์
เพ่ื่�อเตรีียมความพร้้อมให้้ผู้้�ประกอบการในการดำำ�เนิินธุรกิิจบริิการ 
ด้้านการออกแบบ เจาะกลุ่่�มตลาดเวีียดนาม กััมพููชา และเมีียนมา  
ผ่่านระบบ Zoom Meeting รวมทั้้�งจััดกิจกรรมเจรจาการค้้าสำำ�หรัับผู้้�ให้้
บริิการด้้านการออกแบบและนักัออกแบบมืืออาชีีพในตลาดต่า่งประเทศ 
ทั้้�งในรูปแบบออนไลน์์และออฟไลน์์ รวมทั้้�งสร้างเวทีีเช่ื่�อมโยงระหว่่าง 
นัักออกแบบมืืออาชีีพกัับผู้้�ประกอบการในภาคการผลิิต โดยจัดกิจกรรม
ให้้คำำ�ปรึึกษาด้้านการออกแบบภายในงาน Bangkok Design Week 
2020 และให้้คำำ�ปรึึกษาผ่่านทางออนไลน์์

-  Promoting potential brands with good design and 
innovations in the international markets (IDEA LAB). IDEA 
LAB was held in Phnom Penh, Cambodia (6-9 February 2020) 
where 6 brands participated and resulted in trade value of THB 
9,198,500. TOP Thai Brands in Yangon, Myanmar (12-15 March 
2020) where 6 brands participated and resulted in trade value 
of THB 3,235,159. The department also supported promotion 
campaigns for Thai brands in South Korea. An E-catalogue 
featuring 23 Thai brands with potential was produced to raise 
awareness. The online impressions reached 17,948. IDEA LAB 
GO DIGITAL BRANDING was an online workshop for emerging 
Thai brands to help them improve communication, image and 
strategies. 

-  Promoting entrepreneurs in the design service industry in 

the international markets. The department has been promoting 

a new generation of entrepreneurs who offer design service 

with creativity such as product designers, graphic designers 

and package designers. To help them prepare to engage in 

international markets including Vietnam, Cambodia and 

Myanmar, an online seminar and trade negotiation sessions 

both online and offline were organized. The Bangkok Design 

Week 2020 also included an online advice session on design. 

It was also a platform that connected professional designers 

with entrepreneurs in the production.
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	 (2)  ยกระดัับแบรนด์์ผู้้�ประกอบการไทยสู่่�ตลาดโลก สำำ�หรัับ 
สิินค้้าท่ี่�มีีมูลค่่าเพิ่่�มสููง มีีนวัตกรรม มีีการออกแบบที่่�ดีีและมีีแบรนด์ 
ของตััวเอง โดยผลัักดัันแบรนด์ไทยสู่่�ตลาดระดัับบนของจีีนผ่านช่องทาง 
ออนไลน์ใ์นกิจกรรม Road To Shanghai – THAI 10/10 โดยดำำ�เนินิการ 
ต่่อเน่ื่�องเป็็นปีท่ี่� 4 แล้้ว มีีการปรัับกลยุุทธ์์ให้้เข้้าถึึงผู้้�บริิโภคชาวจีีน 
ในเชิิงรุุกและวงกว้้าง สร้างการรัับรู้้�และช่่องทางการขายออนไลน์์ท่ี่� 
ตอบสนองพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคยุคุใหม่่ของจีีน มีีการเผยแพร่่ประชาสััมพัันธ์ 
ผ่่านแพลตฟอร์์มของผู้้�มีีอิทธิิพลทางความคิิด (KOL) จีีน โดยสามารถ 
สร้างการรัับรู้้�ที่�มีีต่อแบรนด์ไทยมากขึ้้�น มีีผู้้�ชมรวม 52,588,600 ครั้้�ง  
มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้ากว่่า 100,000 บาท และ Online Business  
Matching มีีผู้้�ประกอบการจีีนที่�สนใจเข้้าร่่วมกิิจกรรมทั้้�งหมด 83 ราย  
จำำ�นวนการขอนััดหมาย 77 คู่่� จำำ�นวนการเจรจาท่ี่�เกิิดขึ้้�นจริิง 46 คู่่�   
มููลค่่าการเจรจาที่่�คาดว่่าจะได้้รัับการสั่่�งซื้้�อหลัังงานภายใน 1 ปีีกว่่า  
4,700,000 บาท รวมทั้้�งมีีการจััดทำำ� WeChat Miniprogram ด้้วย

	 (2)  Elevating Thai Brands in International Markets 
especially for products with high added value, innovation, 
good design and branding. The department promoted Thai 
brands to the high-end market in China through an online 
activity “Road to Shanghai – THAI 10/10”. This was the fourth 
year that the event had been held. Strategies were adjusted 
in order to proactively reach as many Chinese consumers as 
possible. And Thai entrepreneurs need to be aware of new 
online trading channels that Chinese consumers use. Relevant 
information on Thai brands was publicized through platforms 
of Chinese Key Opinion Leaders (KOLs). This was found to have 
increased the awareness of Chinese consumers on Thai brands. 
The total impressions amounted to 52,588,600. The total 
amount of transactions was over THB 100,000. Online Business 
Matching sessions attracted 83 Chinese entrepreneurs with 
77 appointments made. The number of actual matches was 
46, resulting in one-year forecast transactions of over THB 
4,700,000. A WeChat miniprogram was also launched in 
parallel. 

ผู้้�ชม 		
The total impressions

ขอนััดหมาย 
Appointments made

มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อสิินค้้า 	
Total amount of transactions was over 

การเจรจาที่่�เกิิดขึ้้�นจริิง 
The number of actual matches

เกิิดการจัับคู่่�ธุุรกิิจ	
Online Business Matching 

คาดการณ์์การสั่่�งซื้้�อหลัังงานภายใน 1 ปีี
One-year forecast transactions

ครั้้�ง คู่่�
Matches

บาท
THB

คู่่�
Matches

ราย 
Chinese 
entrepreneurs

บาท
THB

52,588,600 77

100,000 46

83 4,700,000

ผลัักดัันแบรนด์์ไทยสู่่�ตลาดระดัับบนของจีีน ผ่่านแพลตฟอร์์ม KOLs
The department promoted Thai brands to the high-end market in China 

through Chinese Key Opinion Leaders (KOLs).  
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	 (3)  สร้างเวทีีส่่งเสริมแบรนด์์ไทยภาพรวมสู่่�สากล The 
G.R.O.O.V.E. Brand Project (Global Reach Online to Offiline 
Virtual Experience) 15-17 กัันยายน 2563 จััดกิจกรรมส่่งเสริม
การขายให้้กัับแบรนด์์ไทยและนำำ�เสนอเร่ื่�องราวจุุดเด่่นของแบรนด์์  
พร้้อมจััดกิจกรรมเจรจาการค้้าและนำำ�เสนอสิินค้้าผ่่านช่องทางออนไลน์์  
โดยใช้้นวัตกรรมดิิจิิทััลและเทคโนโลยีีเพ่ื่�อสนับสนุนให้้เกิิดการเจรจาธุุรกิิจ
และส่่งเสริิมการขาย นำำ�ไปสู่่�การต่่อยอดซื้้�อขายในดิิจิิทััลแพลตฟอร์์ม
ระดัับโลกต่่อไป มีีผู้้�ประกอบการเข้้าร่่วมโครงการ 103 ราย จำำ�นวน
การขอนััดหมาย 530 คู่่� เกิิดการเจรจาท่ี่�เกิิดขึ้้�นจริิง 327 คู่่� จาก Buyer  
113 บริิษััทจาก 38 ประเทศ มููลค่่าการสั่่�งซื้้�อทัันทีี 25,296,900 บาท มููลค่่า
การเจรจา คาดว่่าจะได้้รัับการสั่่�งซื้้�อหลัังงานภายใน 1 ปีี 137,450,000 บาท

	 (4)  ส่่งเสริมสิินค้้า/บริิการด้้านนวััตกรรมและการออกแบบ
ไทยสู่่�สากล (Thailand Innovation and Design Promotion) โดย
ส่่งเสริมผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่ท่ี่�ขัับเคลื่�อนผลงานด้้วยนวัตกรรมเข้้าร่่วมงาน
แสดงสิินค้้านานาชาติิภายในประเทศ Innovation and Design Zone 
(IDZ) ในงาน STYLE Bangkok October 2019 ซึ่่�งเน้้นกลุ่่�มสิินค้้าท่ี่�มีี 
นวัตกรรมและเป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม Circular Economy การนำำ�วัสดุ 
เหลืือใช้้ทางเกษตรและวััสดุเหลืือใช้้อ่ื่�นๆ จากชุุมชนและสถานประกอบการ
มาสร้างสรรค์์เป็็นสินค้้าไลฟ์์สไตล์์ให้้เกิิดมูลค่่าเพิ่่�ม จำำ�นวน 20 ราย มีีมูลค่่า
ซื้้�อขายผ่านกิจกรรม จำำ�นวน 3,256,800 บาท และร่่วมแสดงผลงานในงาน
แสดงสิินค้้า THAIFEX 2020 จำำ�นวน 30 ราย เกิิดมูลค่่าการเจรจาธุุรกิิจและ 
ยอดขายภายในงานทันทีี 6,461,700 บาท คาดการณ์์มููลค่่าการซื้้�อขาย
ภายใน 1 ปีี 155,930,000 บาท รวมทั้้�งการส่่งเสริมและพััฒนาผู้้�ประกอบการ
รุ่่�นใหม่่ให้้มีีนวัตกรรม โดยจัดกิจกรรมพััฒนาผลผลิิตเหลืือใช้้ทางการเกษตร
เพ่ื่�อแปรรููปเป็็นผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้างสรรค์์ออกสู่่�ตลาดสากล DEWA 2019 
(DEsign from Waste of Agriculture) พร้้อมจััดกิจกรรมให้้คำำ�ปรึึกษา
ด้้านการพััฒนาสิินค้้า ในกิจกรรมพััฒนาและส่่งเสริมสิินค้้านวัตกรรมและ 
สิินค้้าท่ี่�เป็็นมิตรกัับสิ่่�งแวดล้อมสู่่�ตลาดญี่�ปุ่่�น (T-STYLE : ECO) โดย 
ผู้้�เช่ี่�ยวชาญจากประเทศญ่ี่�ปุ่่�น และกิิจกรรม SMART VALUE CREATION 
จัับคู่่�ผู้้�ประกอบการกัับหน่่วยงานด้้านนวัตกรรม เพ่ื่�อต่่อยอดและพััฒนา
สิินค้้าให้้มีีนวัตกรรม

	 (3) The G.R.O.O.V.E. Brand Project (Global Reach 
Online to Offline Virtual Experience) 15-17 September 2020 
This was a marketing activity to showcase the strengths of 
Thai brands, conduct trade negotiations and present products 
online with full utilization of digital innovation and technology. 
A total of 103 entrepreneurs attended the event with 530 
appointments made. The total number of actual matches 
was 327 from 113 buyers in 38 countries. The immediate 
transactions amounted to THB 25,296,900 while one-year 
forecast transactions was THB 137,450,000.  

	 (4) Thailand Innovation and Design Promotion – The 
department encouraged a new generation of entrepreneurs 
with innovation to participate in the Innovation and Design 
Zone (IDZ) at Style Bangkok which was held in October 2019. 
The Design Zone focused on products that are innovative and 
environmentally friendly including those with circular economy 
in mind. A total of 20 entrepreneurs attended. The transactions 
resulting from this event amounted to THB 3,256,800. At the 
THAIFEX 2020, there were 30 entrepreneurs participated. 
The immediate transactions amounted to THB 6,461,700 and 
one-year forecast transactions reached THB 155,930,000. 
The department also organized the DEsign from Waste of 
Agriculture or DEWA 2019 to encourage innovations from 
agricultural wastes. The T-STYLE : ECO, an event to promote 
innovations and products that are environmentally friendly to 
Japan also included a counseling session by experts from Japan 
as well as a SMART VALUE CREATION activity which sought to 
match entrepreneurs with innovation agencies to build on and 
develop innovative products.
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ORGANIZATIONAL DEVELOPMENT AND ENHANCING SERVICE 
EFFICIENCY IN SUPPORT OF THE IMPLEMENTATION OF STRATEGIC 
POLICIES AND E-GOVERNMENT 4.0
การพััฒนาองค์์กรและเพิ่่�มประสิิทธิิภาพการให้้บริิการ เพื่่�อสนับสนุน
การดำำ�เนิินงานตามนโยบาย ยุุทธศาสตร์์ และการพััฒนาองค์์กร 
สู่่�ระบบราชการ 4.0

พััฒนาบุุคลากรภายในให้้มีีความรู้้�ความสามารถ ทัักษะ และสมรรถนะที่่�จำำ�เป็็นในการปฏิิบััติิงาน 
Internal human resource development

พััฒนาเทคโนโลยีีสารสนเทศเพื่่�อเพิ่่�มประสิิทธิิภาพในการทำำ�งาน การให้้บริิการแก่่ประชาชน 
และการพััฒนาระบบราชการและระบบบริิหารจััดการ
DITP upgraded its ICT capability to improve work efficiency, provision of public services, 
public administration and management system.

เสริิมสร้้างพัันธมิิตรและเครืือข่่ายกัับองค์์กรทั้้�งในและต่่างประเทศ โดยมุ่่�งเน้้นการสร้้างองค์์ความรู้้�
แก่่ผู้้�ประกอบการในทุุกภููมิิภาค เพื่่�อที่่�จะมีีความรู้้�ความเข้้าใจในการผลิิตสิินค้้าที่่�ตรงกัับ
ความต้้องการของตลาด และสามารถส่่งออกหรืือประกอบธุุรกิิจในต่่างประเทศได้้ 
เพื่่�อให้้ประเทศไทยมีีการพััฒนาอย่่างมั่่�นคง มั่่�งคั่่�ง ยั่่�งยืืน ผ่่านกิิจกรรม ดัังนี้้�
DITP seeks to build domestic and international alliances and networks. The goal is to enable 
entrepreneurs across the country to make their products more in sync with market demands 
and become more competitive internationally, which in turn would lead to the sustainable 
development and lasting prosperity of Thailand. To achieve this end, the following  
activities were implemented:  

4
4.1

4.2

4.3

•	 ศููนย์์บริิการส่่งออกแบบเบ็็ดเสร็จ (One Stop Export 
Service Center: OSEC) เป็็นศูนย์์อำำ�นวยความสะดวก 
ให้้แก่่ผู้้�ส่่งออกในการออกเอกสารรัับรองและใบอนุุญาตต่่างๆ 
ท่ี่�เก่ี่�ยวข้องกัับการส่่งออก การนำำ�เข้้าวััตถุุดิิบเพ่ื่�อการส่่งออก 
รวมทั้้�งให้้คำำ�ปรึึกษา แนะนำำ�ด้้านเอกสารส่่งออกเชิิงลึึก โดยนำำ�
หน่่วยงานที่�เก่ี่�ยวข้อง 17 หน่่วยงานที่่�ให้้บริิการเหล่่านี้้�มา 
รวมไว้้ ณ จุุดเดีียว นอกจากนี้้� ศููนย์บ์ริิการส่่งออกแบบเบ็็ดเสร็จ
ยัังได้้ขยายขอบเขตการดำำ�เนิินงาน โดยให้้บริิการข้้อมููล 
คำำ�ปรึึกษาเชิิงลึึกในรูปแบบออนไลน์์ ด้้วยการบููรณาการ
บุุคลากรผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้านการค้้าระหว่่างประเทศด้้านต่างๆ  
ในรููปแบบ Expertise (ความเช่ี่�ยวชาญเฉพาะด้้าน) ผู้้�ใช้้
บริิการสามารถฝากคำำ�ถาม และข้้อปรึึกษาแก่่ผู้้�เช่ี่�ยวชาญ 
เฉพาะด้้าน ทั้้�งในเร่ื่�องการส่่งออกและการนำำ�เข้้าเพ่ื่�อแสวงหา
วััตถุุดิิบเป็็นหลััก โดยได้้มีีการเพิ่่�ม Expertise ลงใน Digital  
Platform ของกรมฯ ได้้แก่่ www.ditptouch.com นอกจากนี้้� 
ศููนย์์บริิการส่่งออกแบบเบ็็ดเสร็จยัังช่่วยอำำ�นวยความสะดวก
แก่่ผู้้�ประกอบการในการแก้้ไขปััญหาและอุุปสรรคทางการค้้า 
ตลอดจนบริกิารให้ค้วามรู้้�ผ่า่นระบบออนไลน์ ์(E-knowledge) 
ผ่่านอีีเมลและเฟซบุ๊๊�ก รวมทั้้�งจััดทำำ�คู่่�มืือคำำ�ถามที่่�ถามบ่่อย 
(FAQ) โดยในปีี 2563 มีีผู้้�ใช้้บริิการจาก OSEC จำำ�นวน 
223,666 ราย และจำำ�นวนการออกใบรัับรองใบอนุุญาต 
จำำ�นวน 488,795 ฉบัับ

•	 One Stop Export Service Center (OSEC) facilitates 
exporters regarding the documentation and permits 
needed for exports as well as the import of raw 
materials. Counseling and in-depth advisory services 
are also available. At the OSEC, 17 relevant agencies 
work together to provide a one stop service. Moreover,  
the OSEC has extended its services to cover online  
in-depth counseling via the DITP’s digital platform  
www.ditptouch.com. Users can post questions about 
export and import of raw materials, and they will be 
answered by a team of international trade experts. 
Additional services offered by the OSEC include 
international trade solutions, e-knowledge via email 
and Facebook, as well as FAQs. In 2020, the OSEC 
served 223,666 users and issued a total of 488,795 
certificates and permits.  
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•	 DITP Service Center บริิการให้้คำำ�ปรึึกษาด้้านการค้้า
ระหว่่างประเทศ ให้้คำำ�ปรึึกษาด้้านการทำำ�ธุรกิิจระหว่่างประเทศ
ผ่่านสายตรงการค้้าระหว่่างประเทศ 1169 และเคาน์์เตอร์์
ให้้บริิการ ซึ่่�งจััดตั้้�งอยู่่�ที่�กระทรวงพาณิิชย์์ จัังหวััดนนทบุุรีี 
และถนนรัชดาภิิเษก โดยในปี 2563 มีีผู้้�ใช้้บริิการสายตรงฯ 
1169 จำำ�นวน 13,853 ราย ผู้้�ขอรัับบริิการผ่่านเคาน์์เตอร์์ 
(Generation Information) จำำ�นวน 559 ราย และให้้บริิการ
ข้้อมููลผ่่านระบบอััตโนมัติิ (IVR) จำำ�นวน 5,699 ราย

•	 หน่่วยเคลื่่�อนที่่�ให้้คำำ�ปรึึกษาด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ 
(Mobile Unit) ให้้คำำ�ปรึึกษาด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ 
ในงานแสดงสินิค้้านานาชาติใินประเทศ งานสัมัมนา งานแสดง
สิินค้้าของภาครัฐ ท่ี่�เก่ี่�ยวเน่ื่�องกัับ SMEs และการค้้าระหว่่าง
ประเทศ มีีผู้้�รับบริิการในปี 2563 จำำ�นวนทั้้�งสิ้้�น 1,482 ราย 

•	 โมบายแอปพลิิเคชััน: DITP Connect ให้้บริิการข้้อมููล
ด้้านการค้้าระหว่่างประเทศส่่วนบุุคคลผ่่านแอปพลิิเคชัน 
DITP Connect บนสมาร์์ทโฟนทั้้�งระบบปฏิิบััติิการ iOS และ  
Android ประกอบด้้วย ข้้อมููลรายงานตลาดต่างประเทศเชิิงลึึก 
กระแสแนวโน้้มตลาดโลก สิินค้้าเด่่นน่าจัับตามอง กิิจกรรม
ด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ และข้้อมููลสถิติิการค้้าระหว่่าง
ประเทศของไทย

•	 DITP Touch บริิการคำำ�ปรึึกษาด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ
ผ่่านระบบ Live Chat ให้้บริิการในวันจันทร์์-ศุุกร์์ เวลา 8.30-
16.30 น. (ไม่่พัักเท่ี่�ยง) นอกจากนี้้�ยังัมีีบริิการฝากคำำ�ถามเชิิงลึึก 
ถึึงผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ (Expertise) สามารถ
ดาวน์โหลด DITP Touch บนสมาร์์ทโฟนได้้ทั้้�งระบบปฏิิบัติัิการ 
iOS และ Android และเว็็บไซต์ ditptouch.com

•	 DITP Service Center provides international trade 
counseling via its Hotline 1169 and service counters 
at the Ministry of Commerce in Nonthaburi and at the 
DITP office on Ratchadaphisek Road. In 2020, the 
Hotline received 13,853 calls and the service counters 
served 559 users. The interactive voice response (IVR) 
handled 5,699 calls. 

•	  DITP Mobile Unit provides international trade 
counseling at international trade exhibitions, seminars 
and state-organized exhibitions concerning SMEs 
and international trade. In 2020, these mobile units 
served 1,482 users. 

•	 DITP Connect Mobile Application, which is available 

on both iOS and Android mobile devices, provides 

international trade data on in-depth overseas market 

analyzes, global trends, outstanding products, 

international trade activities and Thailand’s 

international trade statistics. 

•	 DITP Touch is a Live Chat service offering international 

trade counseling between Monday and Friday from 

8.30 a.m. to 4.30 p.m. (with no lunch break). Users 

can also submit specific questions for international 

trade experts via this platform. DITP Touch is available 

on both iOS and Android mobile devices and can be 

downloaded from ditptouch.com. 
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DITP’S CSR AND 
ENVIRONMENTAL 
ACTIVITIES 
DITP พร้อมส่่งมอบสิ่่�งดีี  
เพ่ื่�ออยู่่�เคีียงข้้างสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อม



เน่ื่�องในโอกาสครบรอบ 68 ปีี กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ   
กรมฯ ได้้ทำำ�กิจกรรมเพ่ื่�อสัังคม (CSR) ขึ้้�นหลายโครงการ ไม่่เพีียงเฉพาะ 
ภารกิิจหลัักขององค์์กรในการส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศเท่่านั้้�น  
แต่่กรมฯ ยัังคำำ�นึงถึึงการอยู่่�ร่วมกัับทุุกคนในสังคมได้้อย่่างมีีความสุุข  
มีีการแบ่่งปัันในทุกภาคส่่วน และร่่วมสร้างสิ่่�งแวดล้อมท่ี่�ดีี ซึ่่�งสิ่่�งเหล่่านี้้� 
เป็็นไปตามแนวทางการทำำ�งานของกรมฯ ท่ี่�สอดคล้องกัับแผนงานและ 
โครงการนโยบายการกำำ�กับดููแลองค์์การท่ี่�ดีี ประจำำ�ปี 2563 ภายใต้้ 
นโยบายที่� 1 ด้้านรัฐ สัังคม และสิ่่�งแวดล้อม โดยมีีหลายโครงการและ 
กิิจกรรมท่ี่�ดำำ�เนิินการไปแล้้ว เช่่น

On the 68th anniversary of its founding, in addition to 

focusing on the organization’s core missions, the DITP has 

implemented several CSR programs to foster a harmonious 

and sharing society as well as promoting environmental 

conservation. These initiatives are in accordance with the 2020 

DITP’s work plan and program on good corporate governance, 

under Policy 1 on state, society and the environment. Examples 

of the programs and activities implemented are: 

•	 กิิจกรรมจิิตอาสา ส่่งมอบถุุงผ้้าให้้โรงพยาบาล “บริิจาคถุงผ้้า 
ใส่่ยากลัับบ้้าน” มอบให้้แก่่โรงพยาบาลเจ้้าพระยาอภััยภูเบศร 
ตำำ�บลท่่างาม อำำ�เภอเมืือง จัังหวััดปราจีีนบุรีี

	 Donating cloth bags to Chao Phraya Abhaibhubejhr 
Hospital, Tha Ngam Sub-district, Mueang Prachin Buri 
District, Prachin Buri, to be used as carrying bags for 
medicines. 

•	 กิิจกรรม “DITP ทำำ�ดีีเพ่ื่�อสัังคม” โดยการสนับสนุนอุปกรณ์์ 
ทางการศึึกษา ให้้แก่่โรงเรีียนธัมมสิิริิศึึกษานนทบุุรีี จัังหวััด 
นนทบุุรีี

	 Donating school equipment to Thammasiri Suksa 
School, Nonthaburi. 

•	 กิิจกรรมมอบเครื่�องคอมพิิวเตอร์์ท่ี่�ใช้้แล้้วให้้แก่่โรงเรีียน 
บ้้านนาตาโพ อำำ�เภอสามเงา จัังหวััดตาก

	 Donating used computers to Ban Na Ta Pho School, 
Sam Ngao District, Tak. 

•	 กิิจกรรม “DITP ช่่วยน้องโรงเรีียนบ้านบ่อแก้้ว” จัังหวััดแพร่่

	 Lending assistance to the students of Ban Bo Kaeo 
School, Phrae.
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•	 กิิจกรรมจิิตอาสา “DITP ให้้ความรู้้� เพ่ื่�อพััฒนาคน คืืนสู่่�สังคม”  
ณ ทััณฑสถานบำำ�บัดพิเศษกลาง โดยบริิจาคหนัังสืือและ
ครุภััณฑ์์ภายในห้องสมุดกลางและมุุมการเรีียนรู้้�ประจำำ�แดน

	 Donating books and other items to the Central Special 
Treatment Center’s main library and learning areas. 

•	 กิิจกรรมมอบขวดพลาสติกใสที่�ไม่่ใช้้แล้้วเพ่ื่�อนำำ�ไปผลิิตเป็็นผ้าไตรจีีวรให้้แก่่ วััดจากแดง ซึ่่�งถืือเป็็นการช่่วยเหลืือสัังคมในด้้านสิ่่�งแวดล้อม 

	 Donating plastic bottles to Wat Chak Daeng to be recycled as monk robes.

•	 กิิจกรรม “DITP Run for UNICEF” กิิจกรรมดีี  เพ่ื่�อสัังคม 
ท่ี่�ทำำ�ให้้ภาครัฐได้้มีีโอกาสร่วมกิิจกรรมกัับภาคเอกชน

	 Working with the private sector to organize “DITP Run 
for UNICEF”.

อีีกกิิจกรรม CSR หนึ่่�งท่ี่�กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ  
ผลัักดััน และให้้ความร่่วมมืือในการดำำ�เนิินการเคีียงข้้างสัังคม เพ่ื่�อให้้ 
เกิิดผลอย่่างเป็็นรูปธรรมและยั่่�งยืืนมากท่ี่�สุุดคืือ “Circular Economy”  
หรืือเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน โดยเป็็นการหมุุนเวีียนการใช้้ทรััพยากรธรรมชาติิ 
ในห่วงโซ่่คุุณค่าและเพิ่่�มประสิิทธิิภาพการจััดการของเสีียให้้กลัับไป 
เป็็นทรััพยากรที่่�อยู่่�ในระบบด้้วยกระบวนการที่่�เหมาะสม เป็็นแนวทาง 
ธุุรกิิจบนความสััมพัันธ์ของตลาด ลููกค้้า และทรััพยากรธรรมชาติิท่ี่�มีีอยู่่�  
โดยใช้้เทคโนโลยีีใหม่่เข้้าสู่่�ระบบการหมุุนเวีียน โดยมีีเป้้าหมายในการ 
รัักษาทรััพยากรและใช้้ทรััพยากรใหม่่ให้้น้้อยที่�สุุด ภายใต้้ระบบผลิิตและ 
ออกแบบใหม่่ สร้างนวัตกรรมและความร่่วมมืือให้้เพิ่่�มขึ้้�นทั้้�งท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง 
และไม่่เก่ี่�ยวข้องกัับธุุรกิิจ นำำ�ไปสู่่�คุณค่าและความยั่่�งยืืนของสิ่่�งแวดล้อม  
ชุุมชน สัังคม และธุุรกิิจ โดยกรมฯ ได้้จััดโครงการและกิิจกรรมต่่างๆ อาทิิ  

Another CSR area that the DITP has devoted its efforts 
and push for substantive and sustainable implementation is 
the circular economy. The term “circular economy” denotes 
a circulation of resource utilization in the value chain and 
an effective process that turns waste into resource. It is a 
business model built on the relationships between the market, 
customers and existing natural resources, supplemented 
by the use of new technology to generate a circulation. The 
objectives of the circular economy are twofold. The first is the 
preservation and efficient use of limited natural resources, 
using new production processes and designs. Another 
objective is to stimulate business and non-business innovation 
and cooperation that will ultimately lead to value creation 
and sustainability of the environment, community, society 
and businesses. Examples of the programs and activities 
implemented are: 
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•	 โครงการพััฒนาสิินค้้าผ้้าไทยสู่่�ตลาดโลกด้้วยแนวคิดเศรษฐกิิจ 
หมุุนเวีียน (Circular Economy) โดยกรมฯ ได้้ร่่วมมืือกัับ 
หน่่วยงานพันธมิิตร สถาบัันพัฒนาอุุตสาหกรรมสิ่่�งทอ

	 Working with the Thailand Textile Institute, a DITP 
partner agency, to promote Thai textile products in 
the global markets highlighting the concept of circular 
economy. 

•	กิ จกรรมพััฒนาผลผลิิตเหลืือใช้้ทางการเกษตรเพ่ื่�อแปรรููปเป็็น
ผลิิตภััณฑ์์เชิิงสร้างสรรค์์สู่่�สากล หรืือ DEsign from Waste 
of Agriculture (DEWA) 

	 DEsign from Waste of Agriculture (DEWA). 

กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศยัังคงมุ่่�งมั่่�นในการทำำ�กิจกรรม 
เพ่ื่�อสัังคมและสิ่่�งแวดล้อมอย่่างต่่อเน่ื่�อง โดยตั้้�งใจอย่่างเต็็มท่ี่�ในการ 
นำำ�องค์์กรให้้เติิบโตก้้าวไปพร้้อมกัับสัังคมและสิ่่�งแวดล้อมท่ี่�ดีี และเกิิด 
ประโยชน์์สููงสุุดในสังคมโลกยุุคปัจจุุบััน

	 DITP is committed to carrying out its CSR activities 
with a strong determination to pursue organizational growth 
while being responsible towards society and the environment 
as well as maximizing the social benefits. 

•	 โครงการ BEYOND PLASTIC ท่ี่�กรมฯ ตั้้�งใจพััฒนาสิินค้้า 
ไลฟ์์สไตล์์ด้้วยพลาสติกท่ี่� เป็็นมิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม อาทิิ  
พลาสติกชีีวภาพ พลาสติกท่ี่�สามารถนำำ�กลัับมาใช้้ใหม่่ เพ่ื่�อให้้
มีีความเหมาะสมกัับแนวโน้้มของสิินค้้าพลาสติกในตลาดโลก 
และความต้้องการของตลาดต่างประเทศ

	 BEYOND PLASTIC – a project that promotes the 
development of lifestyle products made from 
environmentally friendly plastics, such as bioplastic 
and reusable plastic, taking into account the trends 
of the global plastic market as well as international 
demands. 
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หน่่วย : บาท

สิินทรััพย์์ หมายเหตุุ 2563 2562 (ปรัับปรุุงใหม่่)

สิินทรััพย์์หมุุนเวีียน

เงิินสดและรายการเทีียบเท่่าเงิินสด 5 45,807,545.11 33,429,914.44

เงิินจ่่ายให้้หน่วยงานในต่่างประเทศ 6 172,116,480.22 107,839,040.63

ลููกหนี้้�ระยะส้ั้�น 7 4,279,509.88 10,761,663.89

วััสดุุคงเหลือ

สิินทรััพย์์หมุุนเวีียนอื่่�น

3,803,399.24 4,933,265.09

14,391,786.37

รวมสิินทรััพย์์หมุุนเวีียน 226,006,934.45 171,355,670.42

สิินทรััพย์์ไม่่หมุุนเวีียน

ที่่�ดิิน อาคาร และอุุปกรณ์์ 8 152,138,499.20 147,861,865.97

สิินทรััพย์์ไม่่มีีตััวตน 9 4,188,423.87 2,590,362.91

รวมสิินทรััพย์์ไม่่หมุุนเวีียน 156,326,923.07 150,452,228.88

รวมสิินทรััพย์์ 382,333,857.52 321,807,899.30

หนี้้�สิิน

หนี้้�สิินหมุุนเวีียน

เจ้้าหนี้้�ระยะส้ั้�น 10 24,416,960.40 166,104,594.09

เงิินรัับฝากระยะส้ั้�น 11 37,985,587.45 27,007,406.66

รวมหนี้้�สิินหมุุนเวีียน 62,402,547.85 193,111,994.75

หนี้้�สิินไม่่หมุุนเวีียน

เงิินทดรองราชการรัับจากคลัังระยะยาว 5,800,000.00 5,800,000.00

หนี้้�สิินไม่่หมุุนเวีียนอื่่�น 12 442,661.87 695,394.73

รวมหนี้้�สิินไม่่หมุุนเวีียน 6,242,611.87 6,495,394.73

รวมหนี้้�สิิน 68,645,159.72 199,607,389.48

สิินทรััพย์์สุุทธิิ/ส่่วนทุน 313,688,697.80 122,200,509.82

สิินทรััพย์์สุุทธิิ/ส่่วนทุน

ทุุน 9,199,571.81 9,199,571.81

รายได้้สููงกว่่าค่่าใช้้จ่่ายสะสม 16 304,489,125.99 113,000,938.01

รวมสิินทรััพย์์สุุทธิิ/ส่่วนทุน 313,688,697.80 122,200,509.82

กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ

งบแสดงฐานะการเงิน
สำ�หรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2563
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FINANCIAL STATEMENT
AS OF THE 30 SEPTEMBER 2020

Unit : Baht

ASSETS Note 2020 2019 (Update)

Current assets

Cash and cash equivalents 5 45,807,545.11 33,429,914.44

Payments to overseas office 6 172,116,480.22 107,839,040.63

Short-term account receivable 7 4,279,509.88 10,761,663.89

Inventory 3,803,399.24 4,933,265.09

Other current assets - 14,391,786.37

Total current assets 226,006,934.45 171,355,670.42

Fixed assets

Property, plant, and equipment (net) 8 152,138,499.20 147,861,865.97

Intangible assets (net) 9 4,188,423.87 2,590,362.91

Total fixed assets 156,326,923.07 150,452,228.88

Total assets 382,333,857.52 321,807,899.30

LIABILITIES

Current liabilities

Accounts payable 10 24,416,960.40 166,104,594.09

Short-term deposit 11 37,985,587.45 27,007,406.66

Total current liabilities 62,402,547.85 193,111,994.75

Non-current liabilities

Receipt of government advanced payment 5,800,000.00 5,800,000.00

Other non-current liabilities 12 442,661.87 695,394.73

Total non-current liabilities 6,242,611.87 6,495,394.73

Total liabilities 68,645,159.72 199,607,389.48

Net Assets/Equity 313,688,697.80 122,200,509.82

NET ASSETS/EQUITY

Fund 9,199,571.81 9,199,571.81

Income higher than accrued expense 16 304,489,125.99 113,000,938.01

Total Net Assets/Equity 313,688,697.80 122,200,509.82
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กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ
งบแสดงผลการดำ�เนินงานทางการเงิน
สำ�หรับปีสิ้นสุดวันที่ 30 กันยายน พ.ศ. 2563

(หน่วย : บาท)

รายได้้ หมายเหตุุ 2563 2562 (ปรัับปรุุงใหม่่)

รายได้้จากงบประมาณ 17 2,413,356,786.52 1,991,918,853.35

รายได้้จากการอุุดหนุนและบริิจาค 306,708.30 362,368.01

รายได้้อื่่�น 18 11,257,077.57 66,072.00

รวมรายได้้ 2,424,920,572.39 1,992,347,293.36

ค่่าใช้้จ่่าย

ค่่าใช้้จ่่ายบุุคลากร 19 649,079,232.70 634,902,548.79

ค่่าบำำ�เหน็จบำำ�นาญ 20 110,698,379.09 105,343,421.68

ค่่าตอบแทน 21 29,331,249.75 30,872,228.00

ค่่าใช้้สอย 22 672,957,958.86 1,067,964,053.34

ค่่าวััสดุุ 10,432,008.64 11,602,809.29

ค่่าสาธารณููปโภค 23 32,622,450.10 36,481,132.37

ค่่าเสื่่�อมราคาและค่่าตััดจำำ�หน่าย 24 30,586,283.71 34,538,127.65

ค่่าใช้้จ่่ายเงิินอุุดหนุนและบริิจาค 25 697,457,695.60 2,368,097.15

ค่่าใช้้จ่่ายอื่่�น 26 267,125.96 14,540,429.87

รวมค่่าใช้้จ่่าย 2,233,432,384.41 1,938,612,848.14

รายได้้สููง (ต่ำำ��) กว่่าค่่าใช้้จ่่ายสุุทธิิ 191,448,187.98 53,734,445.22

(Unit: Baht)

INCOME Note 2020 2021 (Update)

Income from annual and central budget 17 2,413,356,786.52 1,991,918,853.35

Income from subsidization and donation 306,708.30 362,368.01

Other incomes 18 11,257,077.57 66,072.00

Total income 2,424,920,572.39 1,992,347,293.36

EXPENSES

Personal expense 19 649,079,232.70 634,902,548.79

Pension 20 110,698,379.09 105,343,421.68

Remuneration 21 29,331,249.75 30,872,228.00

Administrative 22 672,957,958.86 1,067,964,053.34

Supplies 10,432,008.64 11,602,809.29

Utilities 23 32,622,450.10 36,481,132.37

Depreciation and amortization 24 30,586,283.71 34,538,127.65

Subsidization expense and donation 25 697,457,695.60 2,368,097.15

Other expenses 26 267,125.96 14,540,429.87

Total expenses 2,233,432,384.41 1,938,612,848.14

Income higher (lower) than net expense 191,448,187.98 53,734,445.22

INCOME STATEMENT
FOR THE YEAR ENDED 30 SEPTEMBER 2020
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รายชื่่�อที่่�ปรึึกษากิิตติิมศัักดิ์์�ของกระทรวงพาณิิชย์์ด้้านการค้้าระหว่่างประเทศ
HONORARY TRADE ADVISORY TO THE MINISTRY OF COMMERCE

Mr. Lin Sun Mo, Willy 
Address:
Unit 301, 3/F, Fabrico Factory Building,	
78-84 Kwai Cheong Road, Kwai Chung, N.T.
Hong Kong 
E-mail: willy_lin@milos.com.hk

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Chairman 
the Hong Kong Productivity 
Council (HKPC) 
Country: Republic of China 
HTAs: Hong Kong

Mr. Lino, Ho Weng Cheong 
Address:
Avenida de Praia Grand No. 815,
1 -andar, Edf. Centro Com. Talento, Macau 
E-mail: lino@ho-chun-kei.com.mo

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
President
Macau-Thai Chamber of Commerce 	
Country: Republic of China 
HTAs: Macau

Mr. Thong Sae-Tern
Address:
No. 469 Meihesan Road, Light Industry (Food) 
Industrial Park, Tong An District, Xiamen, 
Fujian, China 	
Tel: (+86 592) 711 0888, (+86 136) 0097 5928
E-mail: chokchai@day-bright.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:  
President  
Xin Day	
Country: Thailand (Thai Nationality)
HTAs: TTC-Xiamen

Dr. Chainarong Ittipanuvat
Address:
502-29 Chengdu Hua Feng Shi Pin Cheng,
Chengbai Road, Chengdu City, Sichuan, 
610211
Tel: (+86 28) 8524 1155
E-mail: cnrthailand@163.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:  
Distributor Center	
Country: People’s Republic of China
HTAs: Chengdu

Mr. Xie Mingqiang
Address:
No. 8, Tongguling Rd, Qingxiu District,  
Nanning, Guangxi, China
Tel: (+86 771) 550 9888, 551 4166
E-mail: xmq99@yahoo.com.cn

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Guangxi Taihua Real Estate Development  
Co., Ltd.
Country: People’s Republic of China
HTAs: Nanning

Mr. Gao Hang
Address:
Room 6016 No. 403 Wuxiang Rd. Linangqing
District, Nannning, Guangxi, PRC
Tel: (+86-182) 7711 6699
E-mail: capanorama@126.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Editor in Chief 
China-ASEAN Magazine Agency
Country: People’s Republic of China
HTAs: Nanning

China / Hong Kong / Taiwan
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Mr. Adisai Prasertsri
Address:
60/26 Yen The Street, Ward 2, 
Tan Binh Dist., HCMC, Vietnam
Tel: (+84 93) 353 9729
E-mail: adisaipra@yahoo.com,
management@cacvietnam.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Distributor 
Internaltional Trade Consultant 
Country: Vietnam
HTAs: Vietnam

Mr. Oknha Thai Tino
Address:
No. 5, Steet International School,
Toekthla, Phnom Penh, Cambodia
Tel: (+855) 12 818 282
E-mail: infokth@kth.com.kh

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Wholesale Business, Trading Firm, Distributor
Country: Cambodia
HTAs: Phnom Penh

Mr. Khemsath Philaphandeth 
Address:
013 Ban Wat Chan, Souphanouvong Road, 
Chanthabuly District, Vientiane Province, 
Lao PDR, P.O. Box 256
Tel: (+856-20) 7777 3666
E-mail: p.khemsath@hotmail.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Import/Export Business, Electronics 
and Automotive Parts Manufacturer,  
Internaltional Trade Consultant
Country: Lao PDR
HTAs: Lao PDR

Mr. Eric B. H. Gooi 
Address:
GD-1, Anzen Business Park, 3-9 Lalan 
4/37A, Taman Bukit Maluri, Kepong, 52100 
Kuala Lumpur, Malaysia 
Tel: (+603)-6275 9162
E-mail: m_shrooms6001@yahoo.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Thaifoodstuff Import,  
Internaltional Trade Consultant 
Country: Malaysia
HTAs: Malaysia

ASEAN

East Asia

Dr. Pimjai Matsumoto 
Address:
4-9-6 Kinshi Sumida-ku,	
Tokyo 130-0013, Japan 
Tel: (+81 80) 4155 9456
E-mail: pimjai@pk-siam.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Trading Companies and Agents in Japan  
(Thai products)
Country: Japan
HTAs: Tokyo

Mr. Stanley Park 
Address:
#104-406, SK M-City, 195, Baengma-Ro, Ilsan 
Dong Gu, Goyang City, Gyeonggi Province 
10403, Republic of Korea 
Tel: (+82 31) 908 5710
E-mail: stanpark@coman.or.kr

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Korean Importers 
(Foods, Catering Service and Gift)
Country: Republic of Korea
HTAs: Seoul
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Mr. Arif Suleman
Address:
304 Progressive Centre Shahrah-e-faisal
Karachi 75400, Pakistan	
Tel: (+92 30) 0823 3696 (mobile)
E-mail: arif.suleman@hotmail.com,  
arif.suleman@thaicarkopk.com	

SPECIALIZATION/OCCUPATION:
Pakistan Market/Business	
Country: Pakistan
HTAs: Pakistan

Mr. Chetan Arun Narake
Address:
1187 A Shivaji Peth Kolhapur Maharashta, 
India
Tel: (+91 98) 5151 1500 (mobile)
E-mail: chetanarun@gmail.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
CEO
Agriculture and Dairy Industry, Healthcare,
IT, Construction, Real estate, etc.
Country: India
HTAs: India

Mr. Eberhard J. Trempel
Address:
Burggrafenstr. 3 10787, Berlin	
Tel: + 49 30 212 48 30
E-mail: info@trempel.de

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Specialized in International Trade/Lawyer 
Country: Germany 	
HTAs: Berlin

Mr. Keerachai Kittiyadisai (Kim)
Address:
Novodmitrovskaya Street, 		
Moscow, Russian Federation 127015
Tel: +7 499 280 4062	
E-mail: kimkitiyadisai@yahoo.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Owner  
Kinvest Co., Ltd. and Kab Kao Restaurant
Country: Russian Federation	
HTAs: Moscow

Andrei V. Chistov
Address:
10 Gorodetsky Str., Kiev, Ukraine
Tel: +38 050 311 48 80
E-mail: borshevska666@gmail.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Importer / Thai Boxing Gym
Country: Ukraine
HTAs: Warsaw

Mr. Ralph P. McMurray
Address:
7349 Via Paseo Del Sur PMB 311 Suite 515	
Scottdale, AZ 85258
Tel: 001-913-269-9959
E-mail: ralph@phillipworth.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
International Trade	
Country: The USA
HTAs: Mr. Ralph P. McMurray

South Asia

Europe

America
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Ms. Pat S Charnveja 
Address:
12662 Day Hollow Ln. Houston, TX 77076
Tel: 001-832-607-2857
E-mail: prapatip2493@yahoo.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Consultant	
Country: The USA
HTAs: Western United States

Mr. Pramook Jirdpongsatorn 
Address:
3583 Investment Blvd., Suite 7
Hayward, CA 94545
Tel: 001-510-604-9892
E-mail: pramook@pjusgroup.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION:  
CEO  
PJ US Group
Country: The USA
HTAs: Western United States

Mr. John F Sammons Jr 
Address:
580 N. Beach St. 
Ft. Worth, TX 76111
Tel: 001-817-838-8600
E-mail: jsammons@1mmsi.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Chairman and CEO	
Mid-States Services, Inc.
Country: The USA
HTAs: Western United States

Mark Phillips 
Address:
916 Finch Avenue, High Point, NC 27263	
Tel: 001-336-884-9260
E-mail: mark@phillipscollection.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Furniture President 
Phillips Collection (www.phillipscollection.com)
Country: The USA
HTAs: NEW YORK

Mr. Somchai  Ansuj 
Address:
Rue dos Andradas, Centro,
Porto Alegre 90020-005		
Tel: 001-55-51-98143-8308
E-mail: ansuj.s@gmail.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Associate Professor (retired)
Country: Brazil
HTAs: Brazil (Rio Grande Do Sul State)

Africa

Jean Michel Ng Fo Shing 
Address:
Valentina, Phoenix, Mauritius		
Tel: 001 222 698 8301
E-mail: jmnfs@intnet.mu

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Director  
Century Trading Co., Ltd.
Country: Mauritius
HTAs: Pretoria

Tiago Joao Pires Antune 
Address:
No 186. Kwame, Nkrumah		
Tel: 001 244 923401453
E-mail: tiago_antunes@ymail.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Businessman	
Country: Angola
HTAs: Pretoria
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Mr. Cemil Camar
Address:
Sakip Sabanci Cad. Park Apt. No: 6/1
Emirgan Sariyer, Istanbul, Turkey	
Tel: 001 90 212 2290288
E-mail: cemil@karex.com.tr

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Present Chairman  
Kareks Energy A.S
Country: Turkey
HTAs: Turkey

Mr. Harun Uluyol 
Address:
Aksoy Mh. 1768 Sokak No:22 K:2
Karsiyaka 35580, Izmir, Turkey
Tel: 001 90 532 7958878
E-mail: harunuluyol@yahoo.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Managing Director  
Agrobynature Company
Country: Turkey
HTAs: Turkey

Mr. Albert Aoun 
Address:
Freeway Tower, 12th Floor, Sin EI-FiI Blvd,
P.O. Box 55576, Beirut, Lebanon 
Tel: 001 961 1 485555
E-mail: aaoun@ifpexpo.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
Chairman and CEO 
FP Group
Country: Lebanon
HTAs: Lebanon

Mr. Naji R. Kalpakji 
Address:
Parliament Street, Thai Consulate-General 
Bldg., P.O. Box 7836, Damascus Syria
Tel: 001 96311 331-6144, 331-6214
E-mail: thailux@net.sy, nkalpakji@yahoo.com

SPECIALIZATION/OCCUPATION: 
President  
Rimco Int’l Co., Ltd. 
Country: Syria
HTAs: Syria

Middle East
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กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ (รััชดาภิิเษก)
22/77 ถนนรััชดาภิิเษก เขตจตุุจัักร กรุุงเทพฯ 10900
โทรศััพท์์:	 0 2513 1909
โทรสาร:	 0 2511 5200
อีีเมล:	 tiditp@ditp.go.th

MAIN OFFICE
กรมส่่งเสริมการค้้าระหว่่างประเทศ

กรมส่่งเสริิมการค้้าระหว่่างประเทศ (สนามบิินน้ำำ��)
563 ถนนนนทบุุรีี ตำำ�บลบางกระสอ อำำ�เภอเมืืองนนทบุุรีี
จัังหวััดนนทบุุรีี 11000
โทรศััพท์์:	 0 2507 7999
โทรสาร:	 0 2547 5657
อีีเมล:	 tiditp@ditp.go.th

NONTHABURI OFFICE
563 Nonthaburi Rd., Bang Krasor,
Mueang Nonthaburi, Nonthaburi 11000
Tel:	 +66 (0) 2507 7999
Fax:	 +66 (0) 2547 5657
E-mail:	 tiditp@ditp.go.th

RATCHADAPHISEK OFFICE
22/77 Ratchadaphisek Rd., 
Chatuchak, Bangkok 10900
Tel:	 +66 (0) 2513 1909
Fax:	 +66 (0) 2511 5200
E-mail:	 tiditp@ditp.go.th
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สำำ�นักงานส่่งเสริมการค้้าในต่่างประเทศ
ADDRESS OF OVERSEAS OFFICES

SANTIAGO BUENOS AIRES

SÃO PAULO

MEXICO CITY

MIAMI

LOS ANGELES
NEW YORK

TORONTO
CHICAGO

VANCOUVER
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MOSCOW

CHENGDU

COPENHAGEN

KUNMING

LONDON

DHAKA

THE HAGUE

YANGON

BERLIN

VIENTIANE

WARSAW

HANOI

FRANKFURT

NANNING

VIENNA

KUALA LUMPUR

PRAGUE

SINGAPORE

BUDAPEST

JAKARTA

PARIS

HO CHI MINH CITY

MILAN

PHNOM PENH MANILA

MADRID

HONG KONG

NAIROBI

TAIPEI

PRETORIA

GUANGZHOU

ABUJA

SHANGHAI
QINGDAO 

CAIRO XIAMEN
TEL AVIV

OSAKA

ANKARA
SEOULTEHRAN TOKYO

JEDDAH DUBAI

MUMBAI

NEW DELHI

CHENNAI

SYDNEY
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OFFICE OF 
INTERNATIONAL 
TRADE PROMOTION 
(OVERSEAS OFFICE)
สำำ�นักงานส่่งเสริมการค้้าในต่่างประเทศ



China / Hong Kong / Taiwan

•	 People’s Republic of China
Hong Kong 
Address: 	 Office of Trade Commissioner, 
	 Royal Thai Consulate General   
	 8th Floor, Fairmont House, 8 Cotton Tree Drive, 	
	 Hong Kong
Tel: 	 (+852) 2525 9716
Fax: 	 (+852) 2868 4927
E-mail:	 thaicomm@netvigator.com
Director: 	 Mrs. Chanunpat Pisanapipong

Shanghai
Address: 	 Commercial Section, Royal Thai Consulate  
	 General
	 No. 18, Wanshan Road, Changning District, 
	 Shanghai 200336, PRC
Tel: 	 (+86) 21 5260 9881, 5260-9882
Fax: 	 (+86) 21 5260 9880
E-mail:	 ttcshanghai@thaitradechina.cn
Director: 	 Ms. Jeeranun Hirunyasumlith

Kunming
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Consulate General
	 Kunming Crowne Plaza, No. 399, Qingnian Road,  
	 Wuhua District, Kunming, Yunnan
Tel: 	 (+86 871) 6316 5006, 6316 5011, 6316 5019
Fax: 	 (+86 871) 6316 5026
E-mail:	 thaitckunming@ditp.go.th
Director: 	 Mrs. Natchathorn Manopanjasiri

Guangzhou
Address: 	 Commercial Section, 
	 Royal Thai Consulate General
	 36 Youhe Rd., Kecun, Haizhu District, Guangzhou, 	
	 Guangdong Province, PRC
Tel: 	 (+86 20) 8384 9453
Fax: 	 (+86 20) 8384 9760
E-mail:	 thaitcguangzhou@ditp.go.th
Director: 	 Ms. Suppara Seakacharn

Xiamen
Address: 	 Commercial Section, 
	 Royal Thai Consulate General
	 Xiamen Bldg. 3, Xiamen City Hotel, No. 16 
	 Huyuan Rd., Siming District, Xiamen
Tel: 	 (+86 592) 266 3064-68
Fax: 	 (+86 592) 266 3061
E-mail:	 thaitcxiamen@ditp.go.th
Director: 	 Mrs. Wichuda Akaramethathip

Chengdu
Address: 	 Commercial Section, 
	 Royal Thai Consulate General
	 Fl.12 Building C, Fund International Plaza,  
	 No. 6, Hangkong Road, Chengdu, 
	 Sichuan 610041, PRC
Tel: 	 (+86 28) 6689 7861 ext. 8011, 8013, 8014
Fax: 	 (+86 28) 6687 7904
E-mail:	 thaitcchengdu@ditp.go.th
Director: 	 Miss Netnapit Chulakanista 

Nanning
Address: 	 Commercial Section, 
	 Royal Thai Consulate General
	 52-1 Jinhu Road, Orient Manhattan, 
	 Nanning 530022
Tel: 	 (+86 771) 556 1373
Fax: 	 (+86 771) 558 1797
E-mail:	 thaitcnanning@hotmail.com
Director: 	 Ms. Wanlada Ratanapanich

Qingdao 
Address: 	 Commercial Section, 
	 Royal Thai Consulate-General 
	 Unit 2504 Shangri-la Centre, No. 9 
	 Xiang Gang Zhong Road, Shi Nan District,  
	 Qingdao, Shandong 266071, China
Tel: 	 (+86 532) 6862 1206-9
Fax: 	 (+86 532) 6862 1210
E-mail:	 qingdao@ditp.go.th
Director: 	 Ms. Chanida Inpa

•	 Taiwan
Taipei
Address: 	 Thai Trade Office
	 TWTC Rm.7E10, No. 5, Xinyi Road., Sec.5, 		
	 Xinyi District, Taipei City, 11011
Tel: 	 (+886 2) 2723 1800
Fax: 	 (+886 2) 2723 1821
E-mail:	 thaicom.taipei@msa.hinet.net
Director: 	 Ms. Kallaya Leewongcharoen
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ASEAN

•	 Cambodia
Phnom Penh
Address: 		  Office of Commercial Affairs, 
		  Royal Thai Embassy
		  196, M.V. Preah Norodom Boulevard, 		
		  Sangkat Tonle Bassac, Khan Chamkar Mon 

Phnom Penh, Cambodia
Tel: 		  (+855 23) 726 304
Fax: 		  (+855 23) 726 305
E-mail: 		  thaicompnh@gmail.com             
Director: 		  Mr. Jirawuth Suwanna-Arj

•	 Indonesia
Jakarta
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
	 Jl. DR. Ide Anak Agung Gde Agung Kav. 
	 E3.3 No. 3, Kawasan Mega Kuningan, 
	 Jakarta 12950, Indonesia
Tel: 	 (+62 21) 2932 8217-18
Fax: 	 (+62 21) 2932 8219
E-mail: 	 enquiry@thaitrade.co.id, thaitradejkt@gmail.com 
Director: 	 Miss Bhornbhat Punngok

•	 Lao PDR
Vientiane
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
	 028 Ban Phonsay, Kaysone Phomvihane Avenue, 	
	 Saysettha District, Vientiane Capital, Lao PDR 
	 P.O. Box 128
Tel: 	 (+85 621) 413 704, 413 706 
Fax: 	 (+85 621) 412 089
E-mail:	 vtditplaos@hotmail.com, vtditplaos@gmail.com
Director: 	 Mr. Kawin Viriyapanich 

•	 Malaysia
Kuala Lumpur
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
	 206 Jalan Ampang 50450, Kuala Lumpur, 
	 Malaysia
Tel: 	 (+60 3) 2142 4601, 2145 8545
Fax: 	 (+ 60 3) 2148 9818
E-mail:	 enquiry@thaitrade.my  
Director: 	 Mr. Worawan Wanwil

•	 Myanmar
Yangon
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
	 86 (A) Shin Saw Pu Road, Sang Chaung Township, 	
	 Yangon, The Republic of the Union of Myanmar.
Tel: 	 (+95 1) 510 731
E-mail:	 ditpyangon@gmail.com, 
	 ditpthailand9@gmail.com
Director: 	 Asst. Prof. Thanawut Naigowit, Ph.D.

•	 The Philippines
Manila
Address: 	 Thai Trade Center/Office of Commercial Affairs,  
	 Royal Thai Embassy
	 107 Rada Street, Legaspi Village, Makati City  
	 1229, Metro Manila, Philippines
Tel: 	 (+63 2) 8894 0403, 8894 0406
E-mail:	 thaicommnl@ymail.com
Director: 	 Miss Janthana  Chotimunee

•	 Singapore
Singapore
Address: 	 Thai Trade Center/Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 370 Orchard Rd., Royal Thai Embassy 
	 Singapore 238870
Tel: 	 (+65) 6737 3060, 6732 7769
E-mail:	 enquiry@thaitrade.sg
Director: 	 Miss Supranee Kongkiatkamon	

•	 Vietnam
Hanoi
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 No. 905, 9th Floor, HCO Building, 44B Ly Thuong 	
	 Kiet Str. Hanoi, S.R. Vietnam
Tel: 	 (+84 24) 3936 5226, 3936 5227
E-mail:	 thaitchanoi@ditp.go.th
Director: 	 Miss Pannakarn Jiamsuchon

Ho Chi Minh City
Address: 	 Thai Trade Center/Commercial Office, 
	 Royal Thai Consulate General
	 18th Fl., Unit 1805, Saigon Centre Tower2,  
	 67 Le Loi Boulevard, District 1, Ho Chi Minh City, 
	 S.R. Vietnam
Tel: 	 (+84 828) 3914 1838, 3914 1865
Fax: 	 (+84 828) 3914 1864
E-mail:	 ttc_hcmc@vnn.vn, ttchcmc.ditp@gmail.com
Director: 	 Miss Suparporn Sookmark, Ph.D.
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East Asia

•	 Japan
Tokyo
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 SETANI Building, Floor 6, 5-4, Kojimachi 
	 Chiyoda-ku, Tokyo 102-0083, Japan
Tel: 	 (+81 3) 3221 9482-3
Fax: 	 (+81 3) 3221 9484
E-mail:	 thaitctokyo@thaitrade.jp
Director: 	 Mr. Kittiwat Patchimnan 

Osaka
Address: 	 Commercial Section,  
	 Royal Thai Consulate-General 
	 Bangkok Bank Bldg. 8F, 1-9-16, Kyutaromachi, 	
	 Chuo-ku, Osaka 541-0056, Japan
Tel: 	 (+81 6) 6262 4418
Fax: 	 (+81 6) 6271 1053
E-mail:	 ttcosaka@thaitrade.jp
Director: 	 Mr. Theeraphon Kowphatthanakit

•	 Republic of Korea
Seoul
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 #304/305, Namsan Lotte Castle Iris, 
	 35 Sogong-Ro, Jung-Gu, Seoul 04632, 
	 Republic of Korea
Tel: 	 (+82 2) 795 2431, 795 4446
Fax: 	 (+82 2) 795 2998
E-mail:	 info@thaitrade.kr
Director: 	 Ms. Vilasinee Nonsrichai
	

Oceania

•	 Australia
Sydney
Address: 	 Commercial Office, 
	 Royal Thai Consulate General
	 Level 21 Suite 21.02, The Royal 
	 Exchange Building, 56, Pitt Street, Sydney, 
	 NSW 2000, Australia
Tel: 	 (+61 2) 9241 1075
Fax: 	 (+61 2) 9251 5981
E-mail:	 thaitradesydney@gmail.com
Director: 	 Mrs. Salila Tepkasetkul

	
South Asia

•	 Bangladesh 

Dhaka
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
	 Red Cresent Concord Tower 3rd Floor, 
	 17 Mohakhali C/A, Dhaka 1212
Tel: 	 (+88 02) 2222 90056-7
E-mail:	 thaitcdhaka@gmail.com
Director: 	 Mr. Khemathat Archawathamrong

•	 India
Mumbai
Address: 	 Thai Trade Center 
	 Mumbai Express Towers, 3rd Floor, 
	 Nariman Point, Mumbai 400021, India
Tel: 	 (+91 22) 2283 0242 to 3
E-mail:	 thaitrademumbai@gmail.com
Director:	 Ms. Supatra Sawaengsri

New Dehli
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 78 Paschimi Marg, Vasant Vihar, 
	 New Delhi 110057, India
Tel: 	 (+91 11) 4326 8888
E-mail:	 thaitcnewdelhi@gmail.com
Director: 	 Ms. Saithong Soiphet

Chennai
Address: 	 Thai Trade Center, Commercial Section, 
	 Royal Thai Consulate General
              	 Ramcon Fortuna Towers, 5th Floor, 
	 No. 2, Kodambakam High Road, Nungambakkam, 
              	 Chennai 600034 TN, India
Tel: 	 (+91 44) 4218 8514
Fax: 	 -
E-mail:	 business@thaitradechennai.in (Business Enquiry), 
 	 office@thaitradechennai.in
Director: 	 Mrs. Hataichanok Sivara
	

Europe

•	 Austria
Vienna
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 Kopalgasse 47, A-1110, Vienna
Tel: 	 001 431 748 5020
Fax: 	 001 431 748 5020 12
E-mail:	 viennaoffice@tradewiththailand.com
Director:	 Mrs. Natama Koonpol
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•	 Denmark
Copenhagen
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy 
	 Hellerupvej 76, 2900 Hellerup
Tel: 	 +45 39626999
Fax: 	 -
E-mail:	 ditp@thaicom.dk
Director: 	 Miss Rachakorn Saksri

•	 Hungary
Budapest
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy H-1025 Budapest,  
	 Vend u. 26., Hungary
Tel: 	 +36 1 212 2738
Fax: 	 +36 1 212 2736
E-mail:	 thaitradebudapest@thaicomm.hu, 
	 thaitradebp@gmail.com
Director: 	 Mrs. Prapa Vijaykadga

•	 Germany
Berlin
Address: 	 Commercial Affairs Division, 
	 Royal Thai Embassy 
	 Petzower Str. 1, 14109  Berlin
Tel: 	 +49 30 80 500 450 
Fax: 	 + 49 30 80 500 451
E-mail:	 thaicom.berlin@t-online.de 
Director: 	 Mr. Virajit Suwanpradith

•	 Czech Republic
Prague
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy 
	 Holečkova 29, Praha 5 – Smíchov,  
	 Prague, 150 95 Czech Republic
Tel: 	 001-420-257-323-030, 001-420-257-325-867, 
	 001-420-257-325-882
Fax: 	 001-420-257-327-555
E-mail:	 thaitcprague@gmail.com 
Director: 	 Ms. Wipawee Wanapongs

•	 France
Paris
Address: 	 Commercial Affairs Office Royal Thai Embassy 8, 	
	 rue Greuze 75116 Paris, France
Tel: 	 001-33-1-56901212
Fax: 	 001-33-1-56901213
E-mail:	 thaitradeparis@orange.fr
Director: 	 Mrs. Ponpimon Petcharakul

•	 Germany
Frankfurt 
Address: 	 Commercial Section  
	 Royal Thai Consulate-Gereral / 
	 Thai Trade Center Rossmarkt 
	 23/5 OG, 60599 Frankfurt am Main
Tel: 	 +49 (0) 69 2100 0870
Fax: 	 -
E-mail:	 info@thaitradefrankfurt.de
Director: 	 Ms. Pitinun Samanvorawong

•	 Russian Federation
Moscow
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy 10 fl., 52 k.1, 
	 Kosmodamianskaya nab., Moscow 115054
Tel: 	 +7 499 653 5989
Fax: 	 +7 499 653 6959
E-mail:	 moscow@thaitrade.ru
Director: 	 Mr. Kittinand Yingcharoen

•	 United Kingdom 

London
Address: 	 Office of Commercial Affaris  
	 Royal Thai Embassy 11 Hertford Street,  
	 Mayfair, London W1J 7RN
Tel: 	 001-44-20 74935749
Fax: 	 001-44-20 74937416
E-mail:	 info@thaitradelondon.com
Director: 	 Ms. Supawadee Yamgamol 

•	 Poland
Warsaw
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy ul. Grzybowska 
	 12/14, lok.28 00-132 Warsaw, Poland
Tel: 	 001-48-22 6201508
Fax: 	 001-48-22 8900931
E-mail:	 info@ttcw.pl
Director: 	 Mr. Thum Niemskul

	
•	 The Netherlands
The Hague
Address: 	 Office of Commercial Affairs
	 Royal Thai Embassy Thai Trade Center WTC 
	 The Hague, Tower C, Unit 11.01-B Prinses
	 Beatrixlaan 582, 2595 BM, The Hague,
	 The Netherlands
Tel: 	 001-31-70 345 5444
Fax: 	 001-31-70 346 1005
E-mail:	 info@thaitradehague.com
Director: 	 Mr. Nissana Thaveepanit
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•	 Italy
Milan
Address: 	 Thai Trade Center, Milano Via A. Albricci,
	 8 20122 Milano, Italy
Tel: 	 001-39-02 89011467
Fax: 	 -
E-mail:	 ttomilan@thaitradeitaly.com
Director: 	 Mrs. Kornkamol Anekamai

	
•	 Spain
Madrid
Address: 	 Office of Commercial Affairs, 
	 Royal Thai Embassy
	 Calle de Segre 29, 2๐A, 28002 Madrid, Spain
Tel: 	 001-34-91 5630190, 563 0196
Fax: 	 -
E-mail:	 info@thaitradespain.com
Director: 	 Miss Triyaporn Boonsiriya

America

•	 Republic of Argentina
Buenos Aires
Address: 	 Thai Trade Center Av. Manuela Saenz 323 Office  
	 507-508, Puerto Madero, CABA, Argentina, ZP 1107
Tel: 	 001 54 11 5272 0572
Fax: 	 -
E-mail:	 info@ttc-ba.com
Director: 	 Ms. Orapa Buddharuksa

•	 United States of America
Chicago
Address: 	 Commercial Office of Royal Thai Consulate General 	
	 700 N. Rush Street, 2nd Floor, Chicago, IL 60611
Tel: 	 001-1-312 787-3388
Fax: 	 001-1-312 787-9733
E-mail:	 ttcc@thaitradechicago.com
Director: 	 Ms. Usasri Kheorayab 

Los Angeles, CA 90004
Address: 	 Thai Trade Center, 611 N. 
	 Larchmont Blvd., 3rd Floor
Tel: 	 001-1-323 466-9645
Fax: 	
E-mail:	 ttcla@live.com
Director: 	 Ms. Kwanapa Phivnil 

New York
Address: 	 Thai Trade Center 1359 Broadway, Suite 1530,  
	 New York, NY 10018
Tel: 	 001 212 4820077
Fax: 	 001 212 4821177
E-mail:	 info@thaitradeny.com
Director: 	 Mr. Napadol Thongmee

Miami
Address: 	 Thai Trade Center 6100 Blue Lagoon Dr., 
	 Ste. 100 Miami FL 33126
Tel: 	 001-1-786-388-7888
Fax: 	 -
E-mail:	 ttcmiami@gmail.com
Director: 	 Ms. Nithima Siriphokakij

•	 Chile
Santiago
Address: 	 Thai Trade Center Av. Andres Bello 2777, Of.2802
Tel: 	 001-56-2 203 3386, 203 3387
Fax: 	  - 
E-mail:  thaitrade@ttcsantiago.cl
Director: 	  Miss Chulalak Khemthong

•	 Brazil
Sao Paulo
Address: 	 Thai Trade Center Rua Gomes de Carvalho 1356  
	 Sala Cj 112, Vila Olimpia 04547-005 
	 Sao Paulo - SP Brazil
Tel: 	 001 55 11 3044-7301, 3044-7347
Fax: 	 001 55 11 3045-1913
E-mail:	 thaitcsp@terra.com.br
Director: 	 Mr. Sakda Sinsuksai

•	 Canada
Toronto 
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy  
	 31 Gloucester Street, Toronto, Ontario M4Y 1L8
Tel: 	 001-1-416 9215400
Fax: 	 001-1-416 9217545
E-mail:	 toronto@thaitrade.ca
Director: 	 Mr. Thanakrit Luangasnathip  

Vancouver
Address: 	 Thai Trade Center, The Royal Thai Consulate
	 General 1009-1166 Alberni Street, Vancouver, 
	 BC V6E 3Z3, Canada
Tel: 	 001-1-604 6876400
Fax: 	 001-1-604 6836775
E-mail:	 vancouver@thaitrade.ca
Director: 	 Mr. Suttichat Nilkuha 
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•	 Mexico
Mexico
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy
	 Gauss No. 9, 102-B, 1st Floor, Col. Anzures,
	 Miguel Hidalgo, Mexico, D.F. 11590, Mexico
Tel: 	 001-5255 5557 5418, 5557 9960
Fax: 	 001-5255 5580 4214
E-mail:	 thaitcmexico@gmail.com 
Director: 	 Mr. Thanit Ngansampantrit

Africa

•	 Arab Republic of Egypt 
Cairo
Address: 	 Thai Trade Center, 59 Mosadak Str.,
	 5th Floor-Apt. No. 10 Dokki, Giza, Cairo, Egypt
Tel: 	 001-202-37620901, 37620419
Fax: 	 001-202-33363062
E-mail:	 ditpcairo@gmail.com
Director: 	 Mr. Thalerngsak Vongsamsorn

	
•	 Federal Republic of Nigeria
Abuja
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 	
	 No. 3 Osun Close, Off Osun Crescent, 
	 Maitama District
Tel: 	 001 234 703 905 2313
Fax: 	 -
E-mail:	 ditpabuja@gmail.com
Director: 	 Mr. Supat Sanoy

•	 Kenya
Nairobi
Address: 	 Office of Commercial Affair, 
	 Royal Thai Embassy (Nairobi)
	 P.O. Box 58349-00200, Rose Avenue 
	 (Off. Lenana Road) Nairobi, Kenya
Tel: 	 001 254 20 291 9131
Fax: 	 -
E-mail:	 info@ocanairobi.co.ke
Director: 	 Mr. Natthapong Senanarong

•	 South Africa
Pretoria
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 	
	 248 Hill Street, Pretoria 0083
Tel: 	 001 27 12 342 0835/50/56
Fax: 	 -
E-mail:	 trade@thaiembassy.co.za
Director: 	 Mr. Aphirak Paepuang

Middle East

•	 United Arab Emirates
Dubai
Address: 	 Thai Trade Center, Unit 264 The Galleria, 
	 Hyatt Regency Al Khaleej Rd., Deira P.O. Box 1083 	
	 Dubai, U.A.E.
Tel: 	 001-9714 2284553
Fax: 	 - 
E-mail:	 ttcdubai@emirates.net.ae
Director: 	 Mr. Panot Punyahotra

•	 Islamic Republic of Iran
Tehran
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy  
	 No. 15, 10th Alley, Hassan Seif Street, Sharak Gharb
Tel: 	 +9821 8807 5517, +9821 88 57 1881
Fax: 	 +9821 88 59 1255
E-mail:	 ttctehran.ir@gmail.com 
Director: 	 Mr. Taweep Rachaphakdee

•	 Israel
Tel Aviv
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 	
	 144 Hayarkon Steet, Tel Aviv 63451, Israel
Tel: 	 001 972 3 5244277-8
Fax: 	 001 972 3 5244270
E-mail:	 thaicomt@zahav.net.il, thaicomt@internet-zahav.net, 
	 nawapatnoppakun1@gmail.com
Director: 	 Mr. Nawapat Noppakun

•	 Saudi Arabia 

Jeddah
Address: 	 Thai Trade Center, AL DRAS TOWER, 
	 7th Floor, King Abdullah Road. P.O. Box 8014 
	 Jeddah 21482, Saudi Arabia 
Tel: 	 +966-12-653-3132, 653-3280
Fax: 	 +966-12-650-4544
E-mail:	 thaitcjeddah@gmail.com, thaitcjeddah@ditp.go.th
Director: 	 Mr. Athikhom Tuntiwong

•	 Turkey
Ankara
Address: 	 Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 
	 Mahatma Gandi Cad. No:17/8 Büyükesat Mah.  
	 G.O.P. Ankara, Turkey
Tel: 	 001 90 312 4365868, 312 4365869
Fax: 	 001 90 312 4365870
E-mail:	 thaitcankara@gmail.com
Director: 	 Mr. Poonsak Khunudom

134 รายงานประจำ�ปี 2563 กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ





จัดทำ�โดย: กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์
Published: Department of International Trade Promotion, Ministry of Commerce

พิมพ์ที่: สายธุรกิจโรงพิมพ์และบรรจุภัณฑ์ บริษัทอมรินทร์พริ้นติ้งแอนด์พับลิชชิ่ง จำ�กัด (มหาชน)
Printed: Printing & Packaging Division, Amarin Printing & Publishing Public Company Limited
www.amarin.com








