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Message from the Permanent 
Secretary of the Ministry 
of Commerce

สารจาก
ปลัดกระทรวงพาณิชย

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ   
ยงัไดเรงนําเทคโนโลยดีจิทิลัมาประยกุตใช 
ในการพัฒนาชองทางการตลาดและ
การใหบรกิารขอมลูการคาระหวางประเทศ 
เพือ่รองรับการเตบิโตของการพาณชิย
อิเล็กทรอนิกสขามพรมแดน

The Department of International 
Trade Promotion has accelerated the 
application of digital technology in 
developing marketing channels and 
providing international trade      
information services to support 
the growth of cross-border           
e-commerce.

Message from the Permanent 
Secretary of the Ministry 
of Commerce

สารจาก
ปลัดกระทรวงพาณิชย

In 2024, Thailand’s export sector has demonstrated clear signs of      
recovery, supported by increased international demand. Despite facing 
pressures from external factors and structural limitations within the export 
manufacturing sector toward the end of the year, these challenges highlight 
the urgent need to modernize and sustainably restructure the export 
sector. Additionally, they underscore the importance of promoting the use 
of technology and innovation to enhance the country’s competitiveness 
in international trade.

Under the Ministry of Commerce’s urgent policy directives, the Department 
of International Trade Promotion has proactively and effectively driven 
initiatives aimed at strengthening the capabilities of Thai entrepreneurs 
to compete in the global market. This has been achieved through the 
promotion of advanced knowledge, innovation, design, and branding to 
add value to products. Efforts have also been made to expand export 
markets to cities, provinces, and states with high potential, while leveraging 
soft power to boost the popularity and improve the image of Thai products 
on the international stage.

The Department of International Trade Promotion has also accelerated 
the application of digital technology in developing marketing channels and 
providing international trade information services to support the growth 
of cross-border e-commerce. These advancements help overcome      
geographical and cost limitations, providing small entrepreneurs with    
efficient opportunities to expand globally. Furthermore, the Department 
manages large-scale data from the global trade promotion office network, 
using it for precise policy and business analyses.

Moreover, the Department has closely collaborated with the private sector 
by continuously soliciting feedback and suggestions to respond promptly 
to changing circumstances. It has created platforms for entrepreneurs to 
participate in policy direction and has strengthened coordination between 
the 58 overseas trade promotion offices and provincial commerce offices 
nationwide, ensuring inclusive and equitable trade opportunities.

Considering these outstanding achievements, I would like to extend my 
sincere appreciation and gratitude to the executives, civil servants, and 
staff of the Department of International Trade Promotion, both domestically 
and abroad, who have united with dedication and commitment to advance 
the mission of the Department.

Finally, I humbly invoke the blessings of the Triple Gem and all sacred 
beings to bestow happiness, success, and strength upon all of you as 
we work together to lead Thailand toward sustainable prosperity.

ป 2567 ทีผ่านมา ภาคการสงออกของประเทศไทยไดแสดงสญัญาณการฟนตวั 
อยางชัดเจน โดยไดรับแรงสนับสนุนจากอุปสงคระหวางประเทศที่เพิ่มขึ้น แมใน
ชวงปลายปจะเผชิญกับแรงกดดันจากปจจัยภายนอกและขอจำกัดเชิงโครงสราง
ของภาคการผลิตเพื่อการสงออก ซึ่งสะทอนถึงความจำเปนในการปรับโครงสราง
การสงออกใหมีความทันสมัยและยั่งยืนตลอดจนสงเสริม การใชเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมเพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขันทางการคาของประเทศ

ภายใตนโยบายเรงดวนของกระทรวงพาณชิย กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ
ไดผลักดัน การดำเนินการเชิงรุกอยางมีประสิทธิภาพ โดยมุงเนนการเสริมสราง
ขีดความสามารถของผูประกอบการไทยใหสามารถแขงขันในตลาดโลก ผาน     
การสงเสริมองคความรูที่ทันสมัย การใชนวัตกรรม การออกแบบ และการสราง
แบรนดเพือ่เพิม่มลูคาใหกบัสนิคา รวมถงึการขยายตลาดสงออกไปยงัเมอืง มณฑล       
และรัฐที่มีศักยภาพสูง พรอมทั้งผลักดันการใชซอฟตพาวเวอรเพื่อสรางกระแส
ความนิยมและยกระดับภาพลักษณสินคาไทยในเวทีสากล

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ยังไดเรงนำเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกตใช   
ในการพัฒนาชองทางการตลาดและการใหบริการขอมูลการคาระหวางประเทศ 
เพ่ือรองรับการเติบโตของการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสขามพรมแดน ซ่ึงชวยลด     
ขอจำกัดดานภูมิศาสตรและตนทุน พรอมเปดโอกาสใหผูประกอบการรายยอย
สามารถขยายธุรกิจสูตลาดโลกไดอยางมีประสิทธิภาพ อีกท้ังยังบริหารจัดการ
ขอมลูขนาดใหญจากเครอืขายทูตพาณิชยท่ัวโลก เพ่ือใชในการวเิคราะหเชิงนโยบาย
และเชิงธุรกิจอยางแมนยำ

นอกจากนี้ กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ไดดำเนินงานรวมกับภาคเอกชน
อยางใกลชิด โดยเปดรับฟงขอคิดเห็นและขอเสนอแนะอยางตอเนื่อง เพื่อให
สามารถตอบสนองตอสถานการณไดอยางทันทวงที พรอมเปดพ้ืนท่ีใหผูประกอบการ
มสีวนรวมในการกำหนดทิศทางนโยบาย และเชือ่มโยงการทำงานระหวางสำนกังาน
สงเสรมิการคาในตางประเทศทัง้ 58 แหง กบัพาณชิยจงัหวดัท่ัวประเทศ เพือ่สราง
โอกาสทางการคาอยางทั่วถึงและเทาเทียม

ดวยผลการดำเนินงานที่โดดเดน ผมขอแสดงความชื่นชมและขอบคุณผูบริหาร 
ขาราชการ และเจาหนาท่ีกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ ท้ังในสวนกลางและ
ตางประเทศทุกทาน ที่ไดรวมแรงรวมใจขับเคลื่อนพันธกิจของกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ ดวยความมุงมั่นและทุมเทอยางเต็มกำลัง

สุดทายน้ี ขออาราธนาคุณพระศรรีตันตรยัและส่ิงศกัด์ิสิทธิท้ั์งหลาย โปรดดลบันดาล
ใหทุกทานประสบแตความสุข ความสำเร็จ และมีพลังใจในการรวมกันขับเคลื่อน
ประเทศไทยสูความเจริญรุงเรืองอยางยั่งยืน

(นายวุฒิไกร ลีวีระพันธุ)
ปลัดกระทรวงพาณิชย

(Mr. Vuttikrai Leewiraphan)
Permanent Secretary of the Ministry of Commerce
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to changing circumstances. It has created platforms for entrepreneurs to 
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Considering these outstanding achievements, I would like to extend my 
sincere appreciation and gratitude to the executives, civil servants, and 
staff of the Department of International Trade Promotion, both domestically 
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the mission of the Department.
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ภายใตนโยบายเรงดวนของกระทรวงพาณชิย กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ
ไดผลักดัน การดำเนินการเชิงรุกอยางมีประสิทธิภาพ โดยมุงเนนการเสริมสราง
ขีดความสามารถของผูประกอบการไทยใหสามารถแขงขันในตลาดโลก ผาน     
การสงเสริมองคความรูที่ทันสมัย การใชนวัตกรรม การออกแบบ และการสราง
แบรนดเพ่ือเพ่ิมมูลคาใหกบัสนิคา รวมถงึการขยายตลาดสงออกไปยงัเมอืง มณฑล       
และรัฐที่มีศักยภาพสูง พรอมทั้งผลักดันการใชซอฟตพาวเวอรเพื่อสรางกระแส
ความนิยมและยกระดับภาพลักษณสินคาไทยในเวทีสากล

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ยังไดเรงนำเทคโนโลยีดิจิทัลมาประยุกตใช   
ในการพัฒนาชองทางการตลาดและการใหบริการขอมูลการคาระหวางประเทศ 
เพื่อรองรับการเติบโตของการพาณิชยอิเล็กทรอนิกสขามพรมแดน ซึ่งชวยลด     
ขอจำกัดดานภูมิศาสตรและตนทุน พรอมเปดโอกาสใหผูประกอบการรายยอย
สามารถขยายธุรกิจสูตลาดโลกไดอยางมีประสิทธิภาพ อีกท้ังยังบริหารจัดการ
ขอมลูขนาดใหญจากเครอืขายทูตพาณชิยทัว่โลก เพือ่ใชในการวเิคราะหเชงินโยบาย
และเชิงธุรกิจอยางแมนยำ

นอกจากนี้ กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ไดดำเนินงานรวมกับภาคเอกชน
อยางใกลชิด โดยเปดรับฟงขอคิดเห็นและขอเสนอแนะอยางตอเน่ือง เพื่อให
สามารถตอบสนองตอสถานการณไดอยางทันทวงที พรอมเปดพืน้ท่ีใหผูประกอบการ
มสีวนรวมในการกำหนดทศิทางนโยบาย และเชือ่มโยงการทำงานระหวางสำนักงาน
สงเสรมิการคาในตางประเทศทัง้ 58 แหง กบัพาณชิยจงัหวดัท่ัวประเทศ เพือ่สราง
โอกาสทางการคาอยางทั่วถึงและเทาเทียม

ดวยผลการดำเนินงานที่โดดเดน ผมขอแสดงความชื่นชมและขอบคุณผูบริหาร 
ขาราชการ และเจาหนาทีก่รมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ ทัง้ในสวนกลางและ
ตางประเทศทุกทาน ที่ไดรวมแรงรวมใจขับเคลื่อนพันธกิจของกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ ดวยความมุงมั่นและทุมเทอยางเต็มกำลัง

สดุทายนี ้ขออาราธนาคณุพระศรรีตันตรยัและสิง่ศักด์ิสทิธ์ิท้ังหลาย โปรดดลบนัดาล
ใหทุกทานประสบแตความสุข ความสำเร็จ และมีพลังใจในการรวมกันขับเคลื่อน
ประเทศไทยสูความเจริญรุงเรืองอยางยั่งยืน

(นายวุฒิไกร ลีวีระพันธุ)
ปลัดกระทรวงพาณิชย

(Mr. Vuttikrai Leewiraphan)
Permanent Secretary of the Ministry of Commerce
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Message from the Director-General 
of the Department of International 
Trade Promotion

สารจาก
อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดเปน
พีเ่ลีย้งชวยเหลอืผูประกอบการทกุระดบั ให
สามารถประสบความสําเรจ็ในระดบัโลกได 
ดวยพันธกิจหลัก 4 ดาน

The Department has served as a 
mentor for businesses of all sizes, 
guiding them towards international 
success through four core missions.

Over the past 72 years, the Department of International Trade Promotion 
has remained steadfast in fulfilling its founding mission—to empower Thai 
entrepreneurs, particularly SMEs, to compete confidently on the global 
stage.

The Department has served as a mentor for businesses of all sizes, 
guiding them towards international success through four core missions. 
These begin with fostering the development of essential knowledge and 
skills for effective international trade operations, nurturing entrepreneurs 
to add value to their products through creative design, building strong 
brands, and commercializing research and innovation to meet global 
market demands. Our efforts extend to developing marketing strategies 
that strengthen the competitiveness of Thai businesses. With a network 
of 58 overseas trade offices spanning every region of the world, we also 
provide in-depth trade information and advisory services to drive Thai 
exports, ensuring they remain a key engine for sustainable economic growth.

The year 2024 has presented new challenges for Thai exports, particularly 
due to intensifying global geopolitical tensions. In response, the Department 
has continued to promote, develop, and seek new markets for Thai   
entrepreneurs, accelerating their readiness to adapt to the ever-changing 
global trade environment. This includes facilitating access to online    
marketplaces and promoting high-quality Thai products on international 
partner platforms. We have also worked closely with innovation agencies 
to help Thai businesses adopt environmentally friendly practices and  
elevate Thai products to higher value categories, while expanding         
international market opportunities in line with the government’s policy of 
“Market-Led, Innovation-Driven, Increased Income.”

Simultaneously, the Department has adjusted its marketing strategies to 
identify new potential markets, diversify risks, and reduce reliance on any 
single market. We are actively working to maintain existing markets and 
expand the reach of Thai products in all target countries. Our overseas 
trade offices are tasked with identifying new importers both in their host 
countries and surrounding regions, as well as organizing business matching 
events to boost exports of high-potential Thai products.

Furthermore, the Department of International Trade Promotion has played 
a vital role in advancing Thailand’s soft power on the global stage, in 
line with government policy. By showcasing and promoting Thai culture 
in various forms—such as cuisine, film, series, fashion, art, Muay Thai, 
music, literature, games, design, and wellness—we aim to increase demand 
for Thai goods and services, enhance the value of Thai products, and 
build a favorable image for the country. This is achieved by facilitating 
business negotiations and enabling Thai entrepreneurs to demonstrate 
their capabilities at relevant international trade fairs and events.

This Annual Report 2024 reflects the dedication and collective efforts of 
the officials and staff of the Department of International Trade Promotion, 
who have worked together to advance Thailand’s international trade in 
alignment with national development goals, despite challenging               
circumstances.

On this occasion, I would like to extend my sincere gratitude to all our 
partners in both the public and private sectors, as well as to every 
member of the Department, both at headquarters and overseas, for your 
unwavering dedication and hard work, which has yielded tangible results. 
May the Triple Gem bless you all with good health, strong spirits, and 
continued strength to drive Thailand’s exports toward sustainable growth.

ตลอดระยะเวลา 72 ป กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดมุงมัน่ดำเนินภารกิจ 
ตามวัตถุประสงคการกอต้ังองคกร เพื่อสงเสริมผูประกอบการไทย โดยเฉพาะ 
SMEs ใหสามารถกาวสูเวทีการคาโลกไดอยางมั่นคง 
 
กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดเปนพ่ีเลีย้งชวยเหลือผูประกอบการทุกระดับ         
ใหสามารถประสบความสำเรจ็ในระดับโลกได ดวยพนัธกิจหลัก 4 ดาน เริม่ตนต้ังแต   
การสงเสรมิใหผูประกอบการพฒันาองคความรูและทกัษะทีจ่ำเปนในการดำเนนิธรุกจิ   
การคาระหวางประเทศอยางมปีระสทิธภิาพ การบมเพาะผูประกอบการสรางมลูคาเพิม่ 
ใหแกสินคาดวยการออกแบบท่ีสรางสรรค การสรางแบรนดท่ีแขง็แกรงและการตอยอด 
งานวิจัยและนวัตกรรมสูเชิงพาณิชยที่ตอบสนองตอความตองการของตลาดโลก         
ไปจนถึงการพัฒนากลยุทธทางการตลาดเพื่อสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน
ใหผูประกอบการไทย ดวยเครอืขายสำนักงานสงเสรมิการคาในตางประเทศ 58 แหง
ทีค่รอบคลมุทกุภมูภิาคของโลก ตลอดจนการใหบรกิารขอมลูและคำปรกึษาเชงิลกึ
ดานการคาระหวางประเทศ เพ่ือผลักดันการสงออกของไทยใหเติบโตเปนเครือ่งจกัร
สำคัญของเศรษฐกิจไทยอยางยั่งยืน

ป 2567 นบัเปนอกีหนึง่ปทีก่ารสงออกของไทย เผชญิกบัความทาทายจากความขดัแยง   
ทางภมูริฐัศาสตรโลก ทีม่แีนวโนมทวคีวามเขมขนขึน้ กรมไดเดนิหนาในการสงเสรมิพฒันา 
และหาตลาดใหผูประกอบการ โดยเรงเตรยีมความพรอมผูประกอบการในการปรบัตวัรองรบั 
บรบิทการคาโลกทีเ่ปลีย่นแปลงอยางไมหยดุนิง่ โดยเฉพาะการเขาสูตลาดการคาออนไลน
และสงเสรมิสินคาคุณภาพของไทย ขึน้ขายบนแพลตฟอรมตางชาติพนัธมติร รวมถงึบมเพาะ
ผูประกอบการ 

โดยบูรณาการทำงานกับหนวยงานนวัตกรรม เพื่อใหผูประกอบการไทยสามารถ
ดำเนินธุรกิจที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม และยกระดับสินคาไทยไปสูสินคามูลคาสูง 
พรอมท้ังขยายโอกาสทางการตลาดสูตางประเทศ ตามนโยบายของรฐับาล “ตลาดนำ 
นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได” พรอมกันนี้ กรมไดปรับกลยุทธการตลาด เรงหา
ตลาดศกัยภาพใหม เพือ่กระจายความเสีย่ง ลดการพึง่พาตลาดใดตลาดหนึง่ ควบคู
กับการทำงานเชิงรุก เพื่อรักษาตลาดเดิม และขยายตลาดสินคาไทยใหครอบคลุม
ทุกพืน้ท่ีในประเทศเปาหมาย โดยใหสำนักงานสงเสรมิการคาในตางประเทศ เรงหา
ผูนำเขาทัง้ในประเทศประจำการและอาณาเขต และจดักจิกรรมจบัคูธรุกจิ เพือ่ผลกัดนั
การสงออกสินคาศักยภาพของไทย

นอกจากนี้ กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศไดมีสวนรวมในการผลักดัน     
ซอฟตพาวเวอรไทยสูตลาดโลกตามนโยบายของรฐับาล เพือ่สรางกระแสความตองการ
สินคา/บริการของไทย ผานการนำเสนอและสงเสริมวัฒนธรรมไทยในดานตาง ๆ 
เชน อาหาร ภาพยนตร ซรีสี แฟชัน่ ศิลปะ มวยไทย ดนตร ีหนงัสอื เกม ออกแบบ 
สุขภาพ ซ่ึงจะชวยเพิ่มมูลคาสินคาไทย และสรางภาพลักษณท่ีดีใหกับประเทศ  
โดยการนำผูประกอบการเขารวมเจรจาจับคูธุรกิจและแสดงศักยภาพในงานแสดง
สินคา/บริการที่เกี่ยวของในตางประเทศเปนหลัก
 
รายงานประจำป 2567 ฉบบันี ้จงึเปนภาพสะทอนของความพยายามและความรวมแรง
รวมใจของขาราชการ และเจาหนาทีก่รมสงเสรมิการคาระหวางประเทศทีไ่ดรวมกนั        
ขบัเคลือ่นการคาระหวางประเทศของประเทศไทยใหเดนิหนาตอไปไดอยางมัน่คงและ
สอดคลองกบัเปาหมายการพฒันาประเทศ ภายใตสถานการณทีท่าทาย

ในโอกาสนี้ ดิฉันขอขอบคุณหนวยงานพันธมิตรทั้งภาครัฐและเอกชน รวมทั้ง     
เจาหนาท่ีกรมทุกทาน ท้ังสวนกลาง และสวนตางประเทศ ท่ีไดทุมเท แรงกาย แรงใจ
ในการปฏบัิตงิาน จนเกดิผลสำเรจ็เปนทีป่ระจกัษ และขออาราธนาคณุพระศรรีตันตรยั 
โปรดดลบันดาลใหทุกทานมีสุขภาพแข็งแรง กำลังใจที่เขมแข็ง และสามารถเปน
พลงัสำคัญในการขบัเคลือ่นการสงออกของประเทศไทยใหเติบโตอยางย่ังยืนตอไป

สารจาก
อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

(นางสาวสุนันทา กังวาลกุลกิจ)
อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

(Ms. Sunanta Kangvalkulkij)
Director-General of the Department of 
International Trade Promotion
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Message from the Director-General 
of the Department of International 
Trade Promotion

สารจาก
อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดเปน
พ่ีเลีย้งชวยเหลอืผูประกอบการทกุระดบั ให
สามารถประสบความสําเรจ็ในระดบัโลกได 
ดวยพันธกิจหลัก 4 ดาน

The Department has served as a 
mentor for businesses of all sizes, 
guiding them towards international 
success through four core missions.

Over the past 72 years, the Department of International Trade Promotion 
has remained steadfast in fulfilling its founding mission—to empower Thai 
entrepreneurs, particularly SMEs, to compete confidently on the global 
stage.

The Department has served as a mentor for businesses of all sizes, 
guiding them towards international success through four core missions. 
These begin with fostering the development of essential knowledge and 
skills for effective international trade operations, nurturing entrepreneurs 
to add value to their products through creative design, building strong 
brands, and commercializing research and innovation to meet global 
market demands. Our efforts extend to developing marketing strategies 
that strengthen the competitiveness of Thai businesses. With a network 
of 58 overseas trade offices spanning every region of the world, we also 
provide in-depth trade information and advisory services to drive Thai 
exports, ensuring they remain a key engine for sustainable economic growth.

The year 2024 has presented new challenges for Thai exports, particularly 
due to intensifying global geopolitical tensions. In response, the Department 
has continued to promote, develop, and seek new markets for Thai   
entrepreneurs, accelerating their readiness to adapt to the ever-changing 
global trade environment. This includes facilitating access to online    
marketplaces and promoting high-quality Thai products on international 
partner platforms. We have also worked closely with innovation agencies 
to help Thai businesses adopt environmentally friendly practices and  
elevate Thai products to higher value categories, while expanding         
international market opportunities in line with the government’s policy of 
“Market-Led, Innovation-Driven, Increased Income.”

Simultaneously, the Department has adjusted its marketing strategies to 
identify new potential markets, diversify risks, and reduce reliance on any 
single market. We are actively working to maintain existing markets and 
expand the reach of Thai products in all target countries. Our overseas 
trade offices are tasked with identifying new importers both in their host 
countries and surrounding regions, as well as organizing business matching 
events to boost exports of high-potential Thai products.

Furthermore, the Department of International Trade Promotion has played 
a vital role in advancing Thailand’s soft power on the global stage, in 
line with government policy. By showcasing and promoting Thai culture 
in various forms—such as cuisine, film, series, fashion, art, Muay Thai, 
music, literature, games, design, and wellness—we aim to increase demand 
for Thai goods and services, enhance the value of Thai products, and 
build a favorable image for the country. This is achieved by facilitating 
business negotiations and enabling Thai entrepreneurs to demonstrate 
their capabilities at relevant international trade fairs and events.

This Annual Report 2024 reflects the dedication and collective efforts of 
the officials and staff of the Department of International Trade Promotion, 
who have worked together to advance Thailand’s international trade in 
alignment with national development goals, despite challenging               
circumstances.

On this occasion, I would like to extend my sincere gratitude to all our 
partners in both the public and private sectors, as well as to every 
member of the Department, both at headquarters and overseas, for your 
unwavering dedication and hard work, which has yielded tangible results. 
May the Triple Gem bless you all with good health, strong spirits, and 
continued strength to drive Thailand’s exports toward sustainable growth.

ตลอดระยะเวลา 72 ป กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดมุงมัน่ดำเนนิภารกจิ 
ตามวัตถุประสงคการกอตั้งองคกร เพื่อสงเสริมผูประกอบการไทย โดยเฉพาะ 
SMEs ใหสามารถกาวสูเวทีการคาโลกไดอยางมั่นคง 
 
กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดเปนพีเ่ลีย้งชวยเหลอืผูประกอบการทกุระดบั         
ใหสามารถประสบความสำเรจ็ในระดบัโลกได ดวยพนัธกิจหลกั 4 ดาน เริม่ตนตัง้แต   
การสงเสรมิใหผูประกอบการพฒันาองคความรูและทักษะท่ีจำเปนในการดำเนินธรุกจิ   
การคาระหวางประเทศอยางมปีระสทิธภิาพ การบมเพาะผูประกอบการสรางมลูคาเพิม่ 
ใหแกสนิคาดวยการออกแบบทีส่รางสรรค การสรางแบรนดทีแ่ขง็แกรงและการตอยอด 
งานวิจัยและนวัตกรรมสูเชิงพาณิชยที่ตอบสนองตอความตองการของตลาดโลก         
ไปจนถึงการพัฒนากลยุทธทางการตลาดเพื่อสรางความไดเปรียบทางการแขงขัน
ใหผูประกอบการไทย ดวยเครอืขายสำนกังานสงเสรมิการคาในตางประเทศ 58 แหง
ทีค่รอบคลมุทกุภมูภิาคของโลก ตลอดจนการใหบรกิารขอมลูและคำปรึกษาเชงิลกึ
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ทางภมูริฐัศาสตรโลก ทีม่แีนวโนมทวคีวามเขมขนขึน้ กรมไดเดนิหนาในการสงเสรมิพฒันา 
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บรบิทการคาโลกทีเ่ปลีย่นแปลงอยางไมหยดุนิง่ โดยเฉพาะการเขาสูตลาดการคาออนไลน
และสงเสรมิสนิคาคณุภาพของไทย ขึน้ขายบนแพลตฟอรมตางชาติพนัธมติร รวมถงึบมเพาะ
ผูประกอบการ 
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พรอมทัง้ขยายโอกาสทางการตลาดสูตางประเทศ ตามนโยบายของรฐับาล “ตลาดนำ 
นวัตกรรมเสริม เพิ่มรายได” พรอมกันนี้ กรมไดปรับกลยุทธการตลาด เรงหา
ตลาดศกัยภาพใหม เพ่ือกระจายความเสีย่ง ลดการพึง่พาตลาดใดตลาดหนึง่ ควบคู
กับการทำงานเชิงรุก เพื่อรักษาตลาดเดิม และขยายตลาดสินคาไทยใหครอบคลุม
ทกุพืน้ทีใ่นประเทศเปาหมาย โดยใหสำนักงานสงเสรมิการคาในตางประเทศ เรงหา
ผูนำเขาทัง้ในประเทศประจำการและอาณาเขต และจดักจิกรรมจบัคูธรุกจิ เพือ่ผลกัดนั
การสงออกสินคาศักยภาพของไทย

นอกจากนี้ กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศไดมีสวนรวมในการผลักดัน     
ซอฟตพาวเวอรไทยสูตลาดโลกตามนโยบายของรฐับาล เพือ่สรางกระแสความตองการ
สินคา/บริการของไทย ผานการนำเสนอและสงเสริมวัฒนธรรมไทยในดานตาง ๆ 
เชน อาหาร ภาพยนตร ซรีสี แฟชัน่ ศิลปะ มวยไทย ดนตร ีหนงัสอื เกม ออกแบบ 
สุขภาพ ซึ่งจะชวยเพิ่มมูลคาสินคาไทย และสรางภาพลักษณที่ดีใหกับประเทศ  
โดยการนำผูประกอบการเขารวมเจรจาจับคูธุรกิจและแสดงศักยภาพในงานแสดง
สินคา/บริการที่เกี่ยวของในตางประเทศเปนหลัก
 
รายงานประจำป 2567 ฉบบันี ้จงึเปนภาพสะทอนของความพยายามและความรวมแรง
รวมใจของขาราชการ และเจาหนาทีก่รมสงเสรมิการคาระหวางประเทศทีไ่ดรวมกนั        
ขบัเคลือ่นการคาระหวางประเทศของประเทศไทยใหเดนิหนาตอไปไดอยางมัน่คงและ
สอดคลองกบัเปาหมายการพฒันาประเทศ ภายใตสถานการณท่ีทาทาย

ในโอกาสนี้ ดิฉันขอขอบคุณหนวยงานพันธมิตรท้ังภาครัฐและเอกชน รวมทั้ง     
เจาหนาทีก่รมทกุทาน ทัง้สวนกลาง และสวนตางประเทศ ทีไ่ดทุมเท แรงกาย แรงใจ
ในการปฏบิตังิาน จนเกดิผลสำเรจ็เปนทีป่ระจกัษ และขออาราธนาคณุพระศรีรัตนตรยั 
โปรดดลบันดาลใหทุกทานมีสุขภาพแข็งแรง กำลังใจที่เขมแข็ง และสามารถเปน
พลงัสำคญัในการขบัเคลือ่นการสงออกของประเทศไทยใหเตบิโตอยางยัง่ยืนตอไป

สารจาก
อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

(นางสาวสุนันทา กังวาลกุลกิจ)
อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

(Ms. Sunanta Kangvalkulkij)
Director-General of the Department of 
International Trade Promotion
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Vision
To position Thailand’s trade 

competitiveness among the top 

countries in Asia by 2027.

Mission
1. Enhancing the competitiveness of Thai 

entrepreneurs in the global context

2. Promoting sustainable value creation for Thai 

products and services delivered internationally

3. Developing and expanding overseas market 

access for Thai products and services

4. Continuously ensuring excellence in service 

for all stakeholders

Corporate Culture
Be prepared to adapt in  response 

to the organization’s  missions and 

assignments.

วิสัยทัศน
ความสามารถในการแขงขันดานการคา 

ระหวางประเทศของไทย เปน 1 ใน 5  

ของเอเชียภายในป 2570

พันธกิจ
1. พัฒนาศักยภาพและสงเสริมผูประกอบการไทย

ในการประกอบธุรกิจระหวางประเทศ

2. สงเสริมการสรางมูลคาเพิ่มแกสินคาและบริการไทย

3. ขยายชองทางตลาดแกสินคาและบริการไทย

4. ยกระดับคุณภาพการใหบริการสูความเปนเลิศ

อยางตอเนื่อง

วัฒนธรรมองคกร
ความพรอมในการปรับตัวเพื่อตอบสนอง

ภารกิจขององคกร

THINK TRADE 
THINK DITP

Core Values
คานิยมองคกร

Motivation
สรางแรงบันดาลใจและ
กำลังใจในการพัฒนา
ตนเอง

Opportunity
สรางโอกาสในการเรียนรู
และพัฒนา

Excellence
มุงสูความเปนเลิศ
ในทุกดาน

Resilience
สรางเสริมความยืดหยุนและ
ความสามารถในการปรับตัว
ในสถานการณตางๆ

MORE
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สกอ.
สพม.

สลต.

สปส.
สพต 2.

สพบ.
สสม.

สำนักสงเสริมการคา
สินคาเกษตรและ
อุตสาหกรรม
Office of Agricultural
and Industrial
Trade Promotion

สถาบันพัฒนาผูประกอบการ
การคายุคใหม
New Economy
Academy

สำนักสงเสริมการคา
สินคาไลฟสไตล
Office of Lifestyle
Trade Promotion

สำนักประชาสัมพันธ
และสื่อสารองคกร
Office of Public
Relations and
Corporate
Communication

สำนักพัฒนาตลาด
และธุรกิจไทยในตางประเทศ 2
Office of Overseas
Market Development 2

สำนักพัฒนา
และสงเสริมธุรกิจบริการ
Office of Service
Trade Promotion

สำนักสงเสริม
มูลคาเพิ่มเพื่อการคา
Office of
Value Creation

Organization Structure
โครงสรางองคกร

สำนักสงเสริม
มูลคาเพิ่มเพื่อการคา
Office of
Value Creation

สบก.
สยค.

สพต 1.
สสบ.

สำนักตลาดพาณิชยดิจิทัล
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of International 
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คณะผูบริหาร 
กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

นางสาวสุนันทา กังวานกุลกิจ

Ms. Sunanta Kangvalkulkij

อธิบดี

Director-General

Executives
ผูบริหารระดับสูง

นายพรวิช ศิลาออน

Mr. Pornvit Sila-On

รองอธิบดี

Deputy Director-General

นายสุรินทร สุนทรสนาน

Mr. Surinthorn Sunthornsanan

รองอธิบดี

Deputy Director-General

นางสุภาพร สุขมาก
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รองอธิบดี
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ม.ล. คฑาทอง ทองใหญ

M.L. Kathathong Thongyai

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

Assistant Director-General

นายอภิรักษ แพพวง

Mr. Aphirak Paepuang

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

Assistant Director-General

นางชณันภัสร พิศาลอภิพงศ

Mrs. Chanunpat Pisanapipong

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

Assistant Director-General

นายธีระพล โกวพัฒนกิจ

Mr. Theeraphon Kowphatthanakit

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

Assistant Director-General

Assiatant 
Director-General

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

นางนันทนัดดา ภัททิยกุล

Mrs. Nunnadda Phattiyakul

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

Assistant Director-General

นางสาวประจงพร ตันมณี

Ms. Prajongporn Tanmanee

นักวิชาการพาณิชยเชี่ยวชาญ

Assistant Director-General
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นางปรียากร ศังขวณิช

Mrs. Preeyakorn Sankhavanija

ผูอํานวยการสํานักสงเสริมการคาสินคาเกษตรและอุตสาหกรรม

Director Office of Agricultural and Industrial Trade Promotion

-
-
ผูอํานวยการสํานักยุทธศาสตรการคาระหวางประเทศ

Director Bureau of International Trade Promotion Policy

นางภาวินี รวยรื่น

Mrs. Pavinee Rauyruen

ผูอํานวยการสถาบันพัฒนาผูประกอบการการคายุคใหม

Director New Economy Academy

นายนิษณะ ทวีพาณิชย

Mr. Nissana Thaveepanit 

ผูอํานวยการสํานักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในตางประเทศ 1

Director Office of Overseas Market Development 1

นางนิศาบุษป วีรบุตร

Mrs. Nisabudh Virabutr

ผูอํานวยการสํานักสงเสริมการคาสินคาไลฟสไตล

Director Office of Lifestyle Trade Promotion

นายชัพพล โรจนเสน

Mr. Chappon Rochanasena

ผูอํานวยการสํานักบริหารกลาง

Director Office of General Administration

นายจิรกานต เพชรชาติ

Mr. Jirakarn Bejrajati

ผูอํานวยการสํานักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในตางประเทศ 2

Director Office of Overseas Market Development 2

Directors
ผูอํานวยการสํานัก/สถาบัน
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Directors
ผูอํานวยการสํานัก/สถาบัน
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นายทวีป ราชาภักดี

Mr. Taweep Rachaphakdee

ผูอํานวยการสํานักพัฒนาและสงเสริมธุรกิจบริการ

Director Office of Service Trade Promotion

นายวุฒิศักดิ์ กาญจนาภรณ

Mr. Vutthisak Kanchanaporn 

ผูอํานวยการสํานักตลาดพาณิชยดิจิทัล

Director Office of Digital Commerce Market

นางสาวพัดชา วุฒิพันธุ

Ms. Patcha Wutipan

ผูอํานวยการสํานกัสารสนเทศและการบรกิารการคาระหวางประเทศ

Director Office of Information Technology and Service 

Development

นายพรอนันต พุมแกว 

Mr. Pornanun Poomkaew

ผูอํานวยการสํานกัประชาสมัพันธและสือ่สารองคกร

Director Office of Public Relations and 

Corporate Communication

นางเพ็ญนภา อินสวาง

Mrs. Pennapa Insawang 

หัวหนากลุมตรวจสอบภายใน

Head of Internal Audit Group

ม.ล. ภาสกร อาภากร

M.L.Paskorn Abhakorn 

ผูอํานวยการสํานักสงเสริมมูลคาเพิ่มเพื่อการคา

Director Office of Value Creation

Directors
ผูอํานวยการสํานัก/สถาบัน
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

3,624.67

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

THAIFEX–HOREC ASIA 2024 Trade 
Exhibition

THAIFEX–HOREC ASIA 2024, an inaugural trade show          

dedicated to the HoReCa industry—including hotels, restaurants, 

and catering businesses—was held from March 6 to 8, 2024, 

at the IMPACT Exhibition and Convention Center, Muang Thong 

Thani. The three-day event focused exclusively on business 

negotiations and showcased the latest innovations and trends 

in the sector, under the theme of sustainability, enhanced       

efficiency, and technological advancement.Products were         

organized into nine categories: bakery and ice cream, café and 

bar, cleaning and laundry services, tableware, furniture, kitchen 

equipment, food service businesses, technology, healthcare, and 

the special HoReCa World zone. 

A total of 359 companies participated, occupying 749 booths. 

Across the three days, the exhibition attracted 15,851 visitors, 

with the top five represented countries being Malaysia, Vietnam, 

Singapore, China, and the Philippines. The total value of business 

negotiations reached 3,624.67 million baht. 

การจัดงานแสดงสินคา THAIFEX–HOREC 
ASIA 2024

งานแสดงสินคาสำหรับกลุมธุรกจิอุตสาหกรรม HoReCa ประกอบดวย   

ธุรกิจโรงแรม (Hotel) รานอาหาร (Restaurant) และธุรกิจจัดเล้ียง       

(Catering) ซึง่จดัขึน้เปนครัง้แรก ในระหวางวนัที ่ 6-8 มนีาคม 2567       

ณ ศนูยแสดงสินคาและการประชมุอิมแพค็ เมอืงทองธาน ี เปนวนัเจรจา  

การคาท้ัง 3 วัน โดยจดัแสดงนวัตกรรมและแนวโนมของอุตสาหกรรม ภายใต

แนวคดิการสรางความยัง่ยนื เพิม่ประสิทธิภาพ และสงเสรมิความกาวหนา

ทางเทคโนโลย ีมกีารแบงกลุมสินคาออกเปน 9 กลุม ประกอบดวย เบเกอรี่

และไอศกรีม คาเฟและบาร ธุรกิจทำความสะอาดและซักรีด อุปกรณ        

รบัประทานอาหาร เฟอรนิเจอร อุปกรณเครือ่งครวั ธุรกจิบรกิารดานอาหาร 

เทคโนโลย ีธุรกจิการดูแลสุขภาพ และโซนพเิศษ HoReCa World 

 

ในงานน้ีมผีูประกอบการเขารวมงานท้ังส้ิน 359 บรษิทั 749 คหูา ผูเขาชม

งานตลอด 3 วนั 15,851 คน โดย 5 อันดับแรก ไดแก มาเลเซยี เวยีดนาม 

สิงคโปร จนี ฟลิปปนส ตามลำดับ มลูคาการเจรจาซือ้ขาย 3,624.67       

ลานบาท 

Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Agricultural and 
Food Products
กลุมสินคาเกษตรและอาหาร

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal
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ธุรกิจโรงแรม (Hotel) รานอาหาร (Restaurant) และธุรกิจจัดเลี้ยง       

(Catering) ซึง่จดัขึน้เปนครัง้แรก ในระหวางวนัที ่ 6-8 มนีาคม 2567       

ณ ศนูยแสดงสนิคาและการประชมุอมิแพค็ เมืองทองธาน ี เปนวนัเจรจา  

การคาทัง้ 3 วนั โดยจดัแสดงนวตักรรมและแนวโนมของอตุสาหกรรม ภายใต

แนวคดิการสรางความยัง่ยนื เพิม่ประสทิธภิาพ และสงเสรมิความกาวหนา

ทางเทคโนโลย ีมีการแบงกลุมสนิคาออกเปน 9 กลุม ประกอบดวย เบเกอรี่

และไอศกรีม คาเฟและบาร ธุรกิจทำความสะอาดและซักรีด อุปกรณ        

รบัประทานอาหาร เฟอรนเิจอร อปุกรณเครือ่งครวั ธรุกจิบรกิารดานอาหาร 

เทคโนโลย ีธรุกจิการดแูลสขุภาพ และโซนพเิศษ HoReCa World 

 

ในงานนีม้ผีูประกอบการเขารวมงานทัง้สิน้ 359 บรษิทั 749 คหูา ผูเขาชม

งานตลอด 3 วัน 15,851 คน โดย 5 อนัดบัแรก ไดแก มาเลเซยี เวยีดนาม 

สงิคโปร จนี ฟลปิปนส ตามลำดบั มลูคาการเจรจาซือ้ขาย 3,624.67       

ลานบาท 

Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Agricultural and 
Food Products
กลุมสินคาเกษตรและอาหาร

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal
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THAIFEX – ANUGA ASIA 2024 
Food Exhibition

The 33rd THAIFEX – ANUGA ASIA during May 28 – June 1, 2024 

Food Exhibition was held at the IMPACT Exhibition and Convention 

Center, Muang Thong Thani, with the objective of promoting 

Thailand’s food and beverage exports, developing product quality 

and technology in the food industry, and showcasing the nation’s 

capabilities in food production, technology, and related services. 

The event solidified Thailand’s status as a central hub for food 

exhibitions, technology, and services in the Asian region.

 

A total of 3,133 companies participated in the exhibition, with 

6,238 booths featuring food products and related services. Over 

the five-day period, the event attracted 138,508 visitors,         

including international business delegates, with the top five 

represented countries being China, Malaysia, Vietnam,            

South Korea, and Japan.

 

The total value of business negotiations reached 96,265.80 

million baht. The top five product categories by order value were: 

Fine Food, Sweets & Confectionery, Drinks, Frozen Food, Seafood 

งานแสดงสินคาอาหาร 2567 
(THAIFEX – ANUGA ASIA 2024)   

งานแสดงสินคาอาหาร ครัง้ที ่33 ระหวางวนัที ่28 พฤษภาคม - 1 มถินุายน 2567 

ณ ศูนยแสดงสินคาและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี เพื่อสงเสริม

การสงออกผลิตภัณฑอาหารและเครื่องดื่มของประเทศไทย เพื่อใหเกิด

การพัฒนาคุณภาพสินคาและเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมอาหาร          

ใหประชาชนไดทราบถึงศักยภาพในการผลิตสินคาอาหาร เทคโนโลยี 

และบริการตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอาหารของไทย ยกระดับ

เปนศนูยกลางการจดังานแสดงสนิคาอาหาร เทคโนโลย ีและบรกิารตาง ๆ 

ที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอาหารในเอเชีย  

ภายในงานมีผูประกอบการเขารวมงานทั้งสิ้น 3,133 บริษัท มีคูหาจัด

แสดงสินคาและบริการรวมทั้งสิ้น 6,238 คูหา ผูเขาชมงานตลอด 5 วัน 

รวมทั้งสิ้น 138,508 ราย นักธุรกิจตางชาติ 5 อันดับแรก ไดแก จีน 

มาเลเซีย เวียดนาม เกาหลีใต และญี่ปุน 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขาย รวมทั้งสิ้น 96,265.80 ลานบาท กลุมสินคา

ที่มีมูลคาการสั่งซื้อสูงสุด 5 อันดับแรก คือ Fine Food, Sweets & 

Confectionery, Drinks, Frozen Food, Seafood

4

มูลคาสั่งซื้อรวม

5,318

Total Order Value

million baht
ลานบาท

ANUGA 2023 Trade Exhibition

The ANUGA 2023 trade exhibition was held from October 7 to 

11, 2023, in Cologne, Federal Republic of Germany. This marked 

Thailand’s 26th participation, with 140 Thai companies joining 

the event. Products that attracted significant interest included 

sauces, seasonings, curry pastes, coconut milk, rice, jasmine rice, 

specialty rice varieties, dried noodles, rice bran oil, canned   

vegetables and fruits, dried vegetables and fruits, coconut water, 

fruit juices, canned pineapple, canned and frozen corn, canned 

baby corn, canned tuna and sardines, canned and dried seafood, 

snacks, candies, ready-to-eat foods, ice cream, soy milk, and 

organic products. 

Total trade negotiations resulted in purchase orders amounting 

to 5.318 million baht. 

Special activities within the Thailand Pavilion included: 

1. Live Thai cooking demonstrations 

2. “Happy Hour” special activities, featuring the distribution of 

shopping bags and coffee 

งานแสดงสินคา ANUGA 2023

งานแสดงสนิคาจดัขึน้ระหวางวันท่ี 7 – 11 ตลุาคม 2566 ณ เมอืงโคโลญ 

สหพนัธสาธารณรฐัเยอรมน ีประเทศไทยเขารวมเปนครัง้ท่ี 26 มีบรษิทั

เขารวม 140 บรษิทั มสิีนคาท่ีไดรบัความสนใจ ไดแก ซอส เครือ่งปรงุรส 

เครื่องแกง กะทิ ขาวสาร ขาวหอมมะลิ ขาวคุณลักษณะพิเศษ             

เสนกวยเต๋ียวอบแหง นำ้มนัรำขาว ผกัและผลไมกระปอง ผกัและผลไม

อบแหง นำ้มะพราว นำ้ผลไม สบัปะรดกระปอง ขาวโพดกระปองและ   

แชแข็ง ขาวโพดออนกระปอง ปลาทูนาและปลาซารดีนกระปอง         

อาหารทะเลกระปอง/อบแหง ขนมขบเคีย้ว ลกูอม อาหารพรอมรบัประทาน 

ไอศกรมี นมถัว่เหลอืง และสนิคา Organic 

ผลการเจรจาการคา มีมูลคาสั่งซื้อรวมทั้งสิ้น 5,318 ลานบาท 

กิจกรรมพิเศษภายในคูหาประเทศไทย 

1. กิจกรรมสาธิตการปรุงอาหารไทย 

2. กิจกรรมพิเศษ Happy Hour แจก Shopping bag และ กาแฟ  
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THAIFEX – ANUGA ASIA 2024 
Food Exhibition

The 33rd THAIFEX – ANUGA ASIA during May 28 – June 1, 2024 

Food Exhibition was held at the IMPACT Exhibition and Convention 

Center, Muang Thong Thani, with the objective of promoting 

Thailand’s food and beverage exports, developing product quality 

and technology in the food industry, and showcasing the nation’s 

capabilities in food production, technology, and related services. 

The event solidified Thailand’s status as a central hub for food 

exhibitions, technology, and services in the Asian region.

 

A total of 3,133 companies participated in the exhibition, with 

6,238 booths featuring food products and related services. Over 

the five-day period, the event attracted 138,508 visitors,         

including international business delegates, with the top five 

represented countries being China, Malaysia, Vietnam,            

South Korea, and Japan.

 

The total value of business negotiations reached 96,265.80 

million baht. The top five product categories by order value were: 

Fine Food, Sweets & Confectionery, Drinks, Frozen Food, Seafood 

งานแสดงสินคาอาหาร 2567 
(THAIFEX – ANUGA ASIA 2024)   

งานแสดงสินคาอาหาร ครัง้ที ่33 ระหวางวนัที ่28 พฤษภาคม - 1 มถินุายน 2567 

ณ ศูนยแสดงสินคาและการประชุม อิมแพ็ค เมืองทองธานี เพื่อสงเสริม

การสงออกผลิตภัณฑอาหารและเครื่องดื่มของประเทศไทย เพื่อใหเกิด

การพัฒนาคุณภาพสินคาและเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมอาหาร          

ใหประชาชนไดทราบถึงศักยภาพในการผลิตสินคาอาหาร เทคโนโลยี 

และบริการตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอาหารของไทย ยกระดับ

เปนศนูยกลางการจดังานแสดงสนิคาอาหาร เทคโนโลยี และบริการตาง ๆ 

ที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอาหารในเอเชีย  

ภายในงานมีผูประกอบการเขารวมงานทั้งสิ้น 3,133 บริษัท มีคูหาจัด

แสดงสินคาและบริการรวมทั้งสิ้น 6,238 คูหา ผูเขาชมงานตลอด 5 วัน 

รวมทั้งสิ้น 138,508 ราย นักธุรกิจตางชาติ 5 อันดับแรก ไดแก จีน 

มาเลเซีย เวียดนาม เกาหลีใต และญี่ปุน 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขาย รวมทั้งสิ้น 96,265.80 ลานบาท กลุมสินคา

ที่มีมูลคาการสั่งซื้อสูงสุด 5 อันดับแรก คือ Fine Food, Sweets & 

Confectionery, Drinks, Frozen Food, Seafood

4

มูลคาสั่งซื้อรวม

5,318

Total Order Value

million baht
ลานบาท

ANUGA 2023 Trade Exhibition

The ANUGA 2023 trade exhibition was held from October 7 to 

11, 2023, in Cologne, Federal Republic of Germany. This marked 

Thailand’s 26th participation, with 140 Thai companies joining 

the event. Products that attracted significant interest included 

sauces, seasonings, curry pastes, coconut milk, rice, jasmine rice, 

specialty rice varieties, dried noodles, rice bran oil, canned   

vegetables and fruits, dried vegetables and fruits, coconut water, 

fruit juices, canned pineapple, canned and frozen corn, canned 

baby corn, canned tuna and sardines, canned and dried seafood, 

snacks, candies, ready-to-eat foods, ice cream, soy milk, and 

organic products. 

Total trade negotiations resulted in purchase orders amounting 

to 5.318 million baht. 

Special activities within the Thailand Pavilion included: 

1. Live Thai cooking demonstrations 

2. “Happy Hour” special activities, featuring the distribution of 

shopping bags and coffee 

งานแสดงสินคา ANUGA 2023

งานแสดงสนิคาจดัขึน้ระหวางวันที ่7 – 11 ตลุาคม 2566 ณ เมอืงโคโลญ 

สหพนัธสาธารณรฐัเยอรมน ีประเทศไทยเขารวมเปนครัง้ที ่26 มีบริษทั

เขารวม 140 บรษิทั มีสินคาทีไ่ดรบัความสนใจ ไดแก ซอส เคร่ืองปรุงรส 

เครื่องแกง กะทิ ขาวสาร ขาวหอมมะลิ ขาวคุณลักษณะพิเศษ             

เสนกวยเต๋ียวอบแหง นำ้มันรำขาว ผกัและผลไมกระปอง ผกัและผลไม

อบแหง นำ้มะพราว นำ้ผลไม สบัปะรดกระปอง ขาวโพดกระปองและ   

แชแข็ง ขาวโพดออนกระปอง ปลาทูนาและปลาซารดีนกระปอง         

อาหารทะเลกระปอง/อบแหง ขนมขบเคีย้ว ลกูอม อาหารพรอมรบัประทาน 

ไอศกรมี นมถัว่เหลอืง และสนิคา Organic 

ผลการเจรจาการคา มีมูลคาสั่งซื้อรวมทั้งสิ้น 5,318 ลานบาท 

กิจกรรมพิเศษภายในคูหาประเทศไทย 

1. กิจกรรมสาธิตการปรุงอาหารไทย 

2. กิจกรรมพิเศษ Happy Hour แจก Shopping bag และ กาแฟ  
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

2,013

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

SIAL Paris 2024 Trade Exhibition

Thailand participated for the 23rd time in the SIAL Paris 2024 

trade exhibition, held from October 19 to 23, 2024, in Paris, France. 

Seventy-seven Thai companies attended the event. Products that 

drew significant interest included canned tuna, canned sweet corn, 

canned pineapple, jasmine rice, Thai fragrant rice, parboiled rice, 

white rice, seasoning sauces, Thai curry pastes, ready-to-cook Tom 

Yum, fermented fish sauce, ready-to-eat convenience foods,       

coconut products, chicken dipping sauces, crispy frying flour, 

prepared fruits, dried fruits, fresh fruits, flavored nuts and grains, 

crispy coconut, fruit-filled crispy bananas, traditional Thai snacks, 

and various crunchy snacks such as crispy seaweed, crispy shrimp, 

rice-based snacks, premium instant noodles, dried noodles, rice 

vermicelli, instant coffee, plant-based products such as crispy  

plant-based pork, and organic items including snacks, natural   

products, and ginger-flavored candies. Total trade negotiations 

generated business valued at 2,013 million baht. 

งานแสดงสินคา SIAL Paris 2024

การเขารวมงานครัง้ที ่23 ระหวางวนัท่ี 19 - 23 ตลุาคม 2567 ณ กรุงปารสี 

สาธารณรฐัฝรัง่เศส มผีูประกอบการเขารวม 77 บรษิทั สนิคาทีไ่ดรบัความสนใจ 

ไดแก ปลาทนูากระปอง ขาวโพดหวานกระปอง สบัปะรดกระปอง ขาวหอมมะลิ 

ขาวหอมไทย ขาวนึง่ ขาวขาว ซอสปรงุรส เครือ่งแกงไทย ตมยำพรอมปรงุ    

น้ำปลารา อาหารสำเรจ็รปูพรอมรบัประทาน กะทนิำ้จ้ิมไก แปงทอดกรอบ       

ผลไมตดัแตง ผลไมอบแหง ผลไมสด ถัว่/ธญัพชืรสชาตติาง ๆ มะพราวกรอบ 

กลวยกรอบไสผลไม ขนมไทย และขนมกรบุกรอบ อาท ิ สาหรายอบกรอบ      

คางกุงทอดกรอบ ขนมจากขาว บะหมีก่ึง่สำเรจ็รปูแบบพรเีมีย่ม กวยเตีย๋วอบแหง 

เสนหม่ี กาแฟสำเรจ็รปู ผลติภณัฑแพลนทเบส อาท ิ หมูกรอบเพลนทเบส       

สินคาออรแกนิค อาทิ ขนม ผลิตภัณฑจากธรรมชาติ ลูกอมรสขิง                          

มผีลการเจรจาการคารวมทัง้สิน้ 2,013 ลานบาท  

Business Matching Event for Fresh Fruits, 
Processed Fruits, and Agricultural Products, 
2024 

The Business Matching Project for Fresh Fruits, Processed Fruits, 

and Agricultural Products (Year 5) was held on February 28, 

2024, at Centara Grand at Central Plaza Ladprao, with the aim 

of promoting exporters in seeking overseas markets and          

accelerating the distribution of seasonal fruits. Supplementary 

activities included an exhibition, cooking demonstrations, and the 

promotion of the “Think Tropical Fruits, Think Thailand” image. 

The event recorded participation from 95 Thai exporters from 

24 provinces and 76 importers from 19 countries. A total of 

595 business matching sessions were conducted, with a       

combined trade value of 3,874.07 million baht. The top trading 

partner countries were China, Japan, and Vietnam. The most 

popular products were fresh fruits and vegetables, chilled/frozen 

products, and dried fruits. 

The event also featured five parallel activities, such as trade 

agreement signings, Thai fruit promotion, cooking demonstrations, 

and exhibitions. In addition, a field visit to fruit orchards and 

agricultural processing facilities was organized in Ratchaburi 

Province on February 29, 2024, with participation from 51    

importers, aimed at creating awareness of Thai agricultural   

production and processing standards.  

การจัดกิจกรรมจับคูธุรกิจสินคาผลไมสด 
แปรรูป และผลิตภัณฑเกษตร ป 2567 

โครงการจับคูธุรกิจสินคาผลไมสด แปรรูป และผลิตภัณฑเกษตร        

(ปที่ 5) จัดวันที่ 28 ก.พ. 2567 ที่โรงแรมเซ็นทาราแกรนด ลาดพราว 

เพือ่สงเสรมิผูสงออกหาตลาดตางประเทศและเรงระบายผลไมในฤดกูาล 

พรอมกิจกรรมเสริม เชน นิทรรศการ สาธิตปรุงอาหาร และโปรโมต

ภาพลักษณ “Think Tropical Fruits Think Thailand” 

ผลการดำเนินงาน มีผูสงออกไทย 95 บริษัท จาก 24 จังหวัด             

มีผูนำเขา 76 บริษัท จาก 19 ประเทศ มีการจับคูเจรจาการคาจำนวน 

595 คู มูลคาการคารวม 3,874.07 ลานบาท ประเทศคูคาสูงสุด ไดแก 

จีน ญี่ปุน เวียดนาม และมีสินคายอดนิยม คือ ผักผลไมสด                

แชเย็น/แชแข็ง และอบแหง 

ภายในงานมีกิจกรรมคูขนาน (5 รายการ) เชน การลงนามทางการคา 

การโปรโมตผลไมไทย การสาธิตการทำอาหาร และนิทรรศการ           

มีการลงพื้นที่สวนผลไมและสถานประกอบการ วันที่ 29 ก.พ. 2567  

ที่จังหวัดราชบุรี มีผูนำเขารวมกิจกรรมจำนวน 51 ราย เพือ่สรางการรบัรู

ในดานของมาตรฐานการผลิตและแปรรูปสินคาเกษตรไทย
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

2,013

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

SIAL Paris 2024 Trade Exhibition

Thailand participated for the 23rd time in the SIAL Paris 2024 

trade exhibition, held from October 19 to 23, 2024, in Paris, France. 

Seventy-seven Thai companies attended the event. Products that 

drew significant interest included canned tuna, canned sweet corn, 

canned pineapple, jasmine rice, Thai fragrant rice, parboiled rice, 

white rice, seasoning sauces, Thai curry pastes, ready-to-cook Tom 

Yum, fermented fish sauce, ready-to-eat convenience foods,       

coconut products, chicken dipping sauces, crispy frying flour, 

prepared fruits, dried fruits, fresh fruits, flavored nuts and grains, 

crispy coconut, fruit-filled crispy bananas, traditional Thai snacks, 

and various crunchy snacks such as crispy seaweed, crispy shrimp, 

rice-based snacks, premium instant noodles, dried noodles, rice 

vermicelli, instant coffee, plant-based products such as crispy  

plant-based pork, and organic items including snacks, natural   

products, and ginger-flavored candies. Total trade negotiations 

generated business valued at 2,013 million baht. 

งานแสดงสินคา SIAL Paris 2024

การเขารวมงานครัง้ที ่23 ระหวางวนัท่ี 19 - 23 ตลุาคม 2567 ณ กรุงปารสี 

สาธารณรัฐฝรัง่เศส มผีูประกอบการเขารวม 77 บรษิทั สนิคาทีไ่ดรับความสนใจ 

ไดแก ปลาทูนากระปอง ขาวโพดหวานกระปอง สบัปะรดกระปอง ขาวหอมมะลิ 

ขาวหอมไทย ขาวนึง่ ขาวขาว ซอสปรงุรส เครือ่งแกงไทย ตมยำพรอมปรงุ    

นำ้ปลารา อาหารสำเร็จรูปพรอมรับประทาน กะทนิำ้จิม้ไก แปงทอดกรอบ       

ผลไมตดัแตง ผลไมอบแหง ผลไมสด ถ่ัว/ธญัพชืรสชาตติาง ๆ มะพราวกรอบ 

กลวยกรอบไสผลไม ขนมไทย และขนมกรุบกรอบ อาท ิ สาหรายอบกรอบ      

คางกุงทอดกรอบ ขนมจากขาว บะหมีก่ึง่สำเร็จรูปแบบพรีเม่ียม กวยเตีย๋วอบแหง 
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มผีลการเจรจาการคารวมทัง้สิน้ 2,013 ลานบาท  

Business Matching Event for Fresh Fruits, 
Processed Fruits, and Agricultural Products, 
2024 

The Business Matching Project for Fresh Fruits, Processed Fruits, 

and Agricultural Products (Year 5) was held on February 28, 

2024, at Centara Grand at Central Plaza Ladprao, with the aim 

of promoting exporters in seeking overseas markets and          

accelerating the distribution of seasonal fruits. Supplementary 

activities included an exhibition, cooking demonstrations, and the 

promotion of the “Think Tropical Fruits, Think Thailand” image. 

The event recorded participation from 95 Thai exporters from 

24 provinces and 76 importers from 19 countries. A total of 

595 business matching sessions were conducted, with a       

combined trade value of 3,874.07 million baht. The top trading 

partner countries were China, Japan, and Vietnam. The most 

popular products were fresh fruits and vegetables, chilled/frozen 

products, and dried fruits. 

The event also featured five parallel activities, such as trade 

agreement signings, Thai fruit promotion, cooking demonstrations, 

and exhibitions. In addition, a field visit to fruit orchards and 

agricultural processing facilities was organized in Ratchaburi 

Province on February 29, 2024, with participation from 51    

importers, aimed at creating awareness of Thai agricultural   

production and processing standards.  

การจัดกิจกรรมจับคูธุรกิจสินคาผลไมสด 
แปรรูป และผลิตภัณฑเกษตร ป 2567 

โครงการจับคูธุรกิจสินคาผลไมสด แปรรูป และผลิตภัณฑเกษตร        
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เพ่ือสงเสรมิผูสงออกหาตลาดตางประเทศและเรงระบายผลไมในฤดกูาล 

พรอมกิจกรรมเสริม เชน นิทรรศการ สาธิตปรุงอาหาร และโปรโมต

ภาพลักษณ “Think Tropical Fruits Think Thailand” 

ผลการดำเนินงาน มีผูสงออกไทย 95 บริษัท จาก 24 จังหวัด             

มีผูนำเขา 76 บริษัท จาก 19 ประเทศ มีการจับคูเจรจาการคาจำนวน 

595 คู มูลคาการคารวม 3,874.07 ลานบาท ประเทศคูคาสูงสุด ไดแก 

จีน ญ่ีปุน เวียดนาม และมีสินคายอดนิยม คือ ผักผลไมสด                

แชเย็น/แชแข็ง และอบแหง 

ภายในงานมีกิจกรรมคูขนาน (5 รายการ) เชน การลงนามทางการคา 

การโปรโมตผลไมไทย การสาธิตการทำอาหาร และนิทรรศการ           

มีการลงพื้นที่สวนผลไมและสถานประกอบการ วันที่ 29 ก.พ. 2567  

ที่จังหวัดราชบุรี มีผูนำเขารวมกิจกรรมจำนวน 51 ราย เพือ่สรางการรบัรู

ในดานของมาตรฐานการผลิตและแปรรูปสินคาเกษตรไทย
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มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

85.74

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

จํานวนคูเจรจาธุรกิจ

104 คู

Business Matching Outcomes

Cluster Promotion

The development and promotion of international trade in          

agricultural products, food, and food service businesses included 

an Online Business Matching activity for processed food and 

future food products, held from September 2 – 4, 2024, with 

additional activities organized from September 5 – 7 and 16 – 17, 2024. 

A total of 14 overseas offices of the Department of                  

International Trade Promotion and 1 trade representative office 

from 8 regions participated. The event was attended by 71 

participants, representing 39 companies, and 32 importers from 

15 countries, namely: South Korea, the Czech Republic, Peru, 

Mexico, Myanmar, Vietnam, Poland, Taiwan, China, Chile, Japan, 

Sri Lanka, the United Arab Emirates, and Egypt. A total of 104 

business matching sessions were conducted, with an estimated 

trade value within one year of 85,740,000 baht. 

การสงเสริมอุตสาหกรรมรายคลัสเตอร 
(Cluster Promotion) 

การพัฒนาและสงเสรมิการคาระหวางประเทศ สนิคาเกษตร อาหาร และ

ธุรกิจบริการอาหาร กิจกรรมจับคูเจรจาธุรกิจการคาออนไลน (Online 

Business Matching) สินคาอาหารสำเร็จรูปและสินคาอาหารอนาคต 

ระหวางวันที่ 2 - 4 กันยายน 2567 และมีการจัดกิจกรรมเพิ่ม ระหวาง

วันที่ 5 - 7 และ 16 - 17 กันยายน 2567  

โดยมสีำนักงานสงเสรมิการคาในตางประเทศเขารวม 14 แหง สำนกังาน

ตวัแทนสงเสรมิการคา เขารวม 1 แหง ใน 8 ภมูภิาค มผีูเขารวมกจิกรรม 

ทั้งหมด 71 ราย 39 บริษัท ผูนำเขา จำนวน 32 ราย จาก 15 ประเทศ 

ไดแก เกาหลใีต เชก็ เปร ูเม็กซิโก เมียนมา เวียดนาม โปแลนด ไตหวนั 

จีน ชิลี เปรู ญี่ปุน ศรีลังกา สหรัฐอาหรับเอมิเรตส และอียิปต           

เกิดการจับคูเจรจาการคา 104 คู มูลคาคาดการณการคาภายใน 1 ป 

จำนวน 85,740,000 บาท  

Overseas Promotion of Thai Products 
(In-Store Promotion, 2024–2025) 

Singapore 

Events were organized in collaboration with leading supermarkets 

such as Thai Supermarket (Songkran Festival 2024 and            

The Healthy Products Campaign 2024) and NTUC FairPrice         

(Sawasdee, Thai Delights 2024), featuring Thai cultural demonstrations, 

tasting activities, and product promotions. Best-selling products 

included fresh fruits and vegetables, snacks, frozen foods, seasonings, 

and more. Total sales of Thai products during the events 

amounted to 25 million baht, with estimated purchase orders 

within one year valued at 540 million baht.

 

Indonesia
The Treats of Thailand event was organized with Ranch Market, 

Farmer Market, and Gourmet, promoting Thai fruits along with 

cultural performances, food demonstrations, and Muay Thai arts. 

Best-selling products included seasonings, snacks, beverages, 

fruits, and more. Total sales of Thai products during the events 

amounted to 12 million baht, with estimated purchase orders 

within one year valued at 288 million baht.

United States
A promotion was organized in collaboration with H Mart         

(Thai Festival), featuring best-selling products such as jasmine 

rice, coconut milk, coconut water, snacks, and more. Sales of 

Thai products in 2024 are estimated at approximately USD 

248,000, equivalent to about 8,432,000 baht.

กิจกรรมสงเสริมการขายสินคาไทยในตาง
ประเทศ (In-Store Promotion, 2024-2025)

สิงคโปร
มีการจัดงานกับซูเปอรมารเก็ตช้ันนำ เชน Thai Supermarket                       

(งาน Songkran Festival 2024, The Healthy Products Campaign 2024) 

และ NTUC Fairprice (Sawasdee, Thai delights 2024) ดวยการสาธิต

วฒันธรรมไทย กจิกรรมชมิ และโปรโมตสนิคา โดยมสีนิคาขายด ี เชน     

ผกัผลไมสด ขนมขบเคีย้ว อาหารแชแขง็ เครือ่งปรงุรส ฯลฯ มยีอดจำหนาย

สินคาไทยระหวางการจดักจิกรรม รวม 25 ลานบาท คาดการณ ยอดส่ังซือ้

ภายใน 1 ป 540 ลานบาท 

อินโดนีเซีย
มกีารจดังาน Treats of Thailand กบั Ranch Market/Farmer Market/Gourmet 

ดวยการโปรโมตผลไมไทย การแสดงวฒันธรรม สาธติอาหาร และศลิปะ

มวยไทย มีสินคาขายดี เชน เครื่องปรุงรส ขนมขบเคี้ยว เครื่องดื่ม ผล

ไม ฯลฯ มียอดจำหนายสินคาไทยระหวางการจัดกิจกรรม 12 ลานบาท 

คาดการณยอดสั่งซื้อภายใน 1 ป 288 ลานบาท

สหรัฐอเมริกา
มีการจัดการโปรโมตรวมกับ H Mart (งาน Thai Festival) โดยมีสินคา

ขายดี เชน ขาวหอมมะลิ กะทิ น้ำมะพราว ขนมขบเคี้ยว ฯลฯ             

มกีารคาดการณยอดขายสนิคาไทยในป 2567 มลูคาประมาณ 248,000 

เหรียญสหรัฐ หรือประมาณ 8,432,000 บาท
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โดยมสีำนกังานสงเสริมการคาในตางประเทศเขารวม 14 แหง สำนกังาน
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(Sawasdee, Thai Delights 2024), featuring Thai cultural demonstrations, 
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and more. Total sales of Thai products during the events 
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Activities to Promote the Image of Thai 
Food Products and Thai Food Service 
Businesses through the Thai SELECT 
Program 

From October 2023 to December 2024, a total     
of 44 activities were organized worldwide, 
as follows: 

Overseas Activities 
1. Collaboration with Thai restaurants through marketing          

campaigns, Thai cooking demonstrations, and the promotion of 

Thai dishes, using key ingredients from Thailand—such as Thai 

rice and fruits—as components, as well as promoting Thai      

restaurants through online food delivery platforms in various 

markets. 

2. Organizing parallel activities alongside sales promotions in 

collaboration with supermarkets/department stores, such as      

in-store promotions in potential markets including China, Taiwan, 

Malaysia, and Cambodia (featuring food products, fruits,          

seasonings, and ingredients). 

3. Public relations through leading local and online media, culinary 

institutes, renowned influencers/KOLs/bloggers on social media, 

and offline media such as billboards and advertisements on 

public transportation to enhance widespread recognition. 

กิจกรรมสงเสริมภาพลักษณสินคาอาหารไทย
และธุรกิจบริการอาหารไทย ผานโครงการ 
Thai SELECT

ระหวางเดือน ตุลาคม 2566 - ธันวาคม 2567 
รวม 44 กิจกรรมทั่วโลก ไดแก  

การจัดกิจกรรมตางประเทศ  

1. รวมกับรานอาหารไทย โดยการจัดแคมเปญสงเสริมการตลาด        

การสาธิตการปรุงอาหารไทย และโปรโมตเมนูอาหารไทย โดยมีการใช

สินคาวัตถุดิบสำคัญจากไทย อาทิ ขาวและผลไมไทยเปนสวนผสม      

รวมถึงการสงเสริมรานอาหารไทยผานแพลตฟอรมสั่งอาหารออนไลน    

ในตลาดตาง ๆ 

2. จัดกิจกรรมคูขนานกับการสงเสริมการขายรวมกับซุปเปอรมารเกต/

หางสรรพสินคา อาทิ Instore Promotion ในตลาดศักยภาพ เชน       

จีน ไตหวัน มาเลเซีย และกัมพูชา (สินคาอาหาร ผลไม เครื่องปรุงและ

วัตถุดิบ)

                                         

3. ประชาสัมพันธผานสื่อทองถิ่น และสื่อออนไลนชั้นนำ สถาบันสอน

ทำอาหาร โซเชียลมีเดีย Influencer/KOL/Blogger ที่มีชื่อเสียง รวมถึง

สื่อออฟไลน เชน ปายบิลบอรด ติดบนรถโดยสาร เพื่อสรางการรับรู    

ในวงกวาง 

4. จัดงานเทศกาลอาหารไทยและเขารวมงานเทศกาลท่ีมีชื่อเสียงเพื่อ

แสดงศักยภาพและประชาสัมพันธอาหารไทยใหเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น

 

5. สงเสริมสรางการรับรูอาหารไทยและตราสัญลักษณ Thai SELECT 

ผานสื่อเกมออนไลน “Tom Yum Planet: The Secrets of Authentic 

Flavor” ผนวกรวมการถายทอดองคความรูเรือ่งอาหารไทยผานแพลตฟอรม

เกมเสมือนจริงแบบไรพรมแดน (Metaverse) The Sandbox ดังที่มี   

ผูเลนรวมกันกวา 6 ลานบัญชี จาก 180 ประเทศทั่วโลก เพื่อดึงกลุม

เปาหมายใหม ยกระดับการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยดวยนวัตกรรม 

 

การจัดกิจกรรมในประเทศ  
1. สงเสรมิผลติภณัฑอาหารไทยสำเรจ็รปูดวยการคดัเลอืกเพือ่รบัมอบตรา 

Thai SELECT และจดักจิกรรมสงเสรมิการขายในงาน THAIFEX – Anuga 

Asia 2024 จัดเจรจาการคา และสงเสริมการขายผานแพลตฟอรม

ออนไลน

 

2. ประชาสัมพันธ โดยการจัดคูหานิทรรศการในงานแสดงสินคา และ

ผานสื่อตาง ๆ ทั้งออนไลน ออฟไลน รวมถึงเว็บไซตและแอปพลิเคชั่น 

Thai SELECT

4. Organizing Thai food festivals and participating in well-known 

festivals to showcase the potential and promote Thai cuisine to 

a wider audience. 

5. Promoting awareness of Thai cuisine and the Thai SELECT 

logo through the online game “Tom Yum Planet: The Secrets of 

Authentic Flavor,” integrating the transfer of knowledge about 

Thai cuisine via the borderless virtual platform (Metaverse) The 

Sandbox, which has more than 6 million player accounts from 

180 countries worldwide, targeting new audiences and enhancing 

the Thai economy through innovation.

 
Domestic Activities 
1. Promoting Thai ready-to-eat food products through selection 

for the Thai SELECT certification, along with organizing sales 

promotion events at THAIFEX – Anuga Asia 2024, conducting 

business negotiations, and promoting sales through online platforms.

2. Publicizing through exhibition booths at trade shows and via 

various media channels, both online and offline, including the 

Thai SELECT website and application.
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Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Fashion and Lifestyle 
Products
กลุมสินคาแฟชั่นและไลฟสไตล

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

มูลคาสั่งซื้อรวม

1,756

Total Order Value

million baht
ลานบาท

STYLE Bangkok 2024 

STYLE Bangkok 2024 is Asia’s leading lifestyle, fashion, and 

craft trade fair, organized by the Department of International 

Trade Promotion (DITP), Ministry of Commerce, and the Thai 

Chamber of Commerce. Now in its seventh edition, the event 

serves as a trade platform for design products and a showcase 

of the capabilities of Thai manufacturers, exporters, designers, 

local entrepreneurs, and creative businesses in the lifestyle, 

fashion, and craft sectors. It offers exposure to investors,      

international business operators, and customers from Thailand 

and around the world. 

The event was held from March 20 – 24, 2024, at the Queen 

Sirikit National Convention Center under the concept            

“CHICNATURE”, reflecting the fair’s commitment to style while 

maintaining a connection to nature. 

A total of 505 companies participated as exhibitors, occupying 

826 booths, generating purchase orders valued at 1,756 million 

baht. 

งานแสดงสินคา STYLE Bangkok 2024

งาน STYLE Bangkok 2024 เปนงานแสดงสินคาไลฟสไตล แฟชัน่ และ

งานคราฟตชัน้นำระดับเอเชยี จดัโดยกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ 

(DITP) กระทรวงพาณิชย และสภาหอการคาแหงประเทศไทย ซึ่งจัด

ขึน้เปนครัง้ที ่7 เปนเวทกีารคาสนิคามดีไีซนและพืน้ทีแ่สดงศกัยภาพของ

ผูผลิต ผูสงออก นักออกแบบ ผูประกอบการทองถิ่น และ ผูประกอบการ

ท่ีมีความคิดและดีไซนสรางสรรคในดานสินคาไลฟสไตล แฟช่ัน และ  

งานคราฟตของประเทศไทย ออกสูสายตาของนักลงทุน ผูประกอบการ

ธุรกิจนานาชาติ และลูกคาจากทั้งประเทศไทยและทั่วทุกมุมโลก

  

งานจัดขึ้นระหวางวันที่ 20 - 24 มีนาคม 2567 ณ ศูนยการประชุม

แหงชาตสิริกิติิ ์ภายใตแนวคดิ “CHICNATURE” สะทอนใหเหน็ถงึจดุยนื

ของงานที่ยังคงมุงเนนความมีสไตล และยังเชื่อมโยงถึงธรรมชาติ  

ภายในงานมีผูเขารวมจัดแสดงสินคา (Exhibitor) จำนวน 505 บริษัท 

826 คูหา มูลคาการสั่งซื้อ 1,756 ลานบาท 
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งานคราฟตของประเทศไทย ออกสูสายตาของนักลงทุน ผูประกอบการ

ธุรกิจนานาชาติ และลูกคาจากทั้งประเทศไทยและทั่วทุกมุมโลก

  

งานจัดขึ้นระหวางวันที่ 20 - 24 มีนาคม 2567 ณ ศูนยการประชุม

แหงชาติสิรกิติิ ์ภายใตแนวคดิ “CHICNATURE” สะทอนใหเหน็ถงึจดุยืน

ของงานที่ยังคงมุงเนนความมีสไตล และยังเชื่อมโยงถึงธรรมชาติ  

ภายในงานมีผูเขารวมจัดแสดงสินคา (Exhibitor) จำนวน 505 บริษัท 

826 คูหา มูลคาการสั่งซื้อ 1,756 ลานบาท 
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Bangkok Gems and Jewelry Fair 

This event is one of the Department’s key projects to promote 

and support Thailand’s gems and jewelry industry, with the 

primary objective of developing, expanding markets, and         

enhancing the global competitiveness of Thai gems and jewelry 

entrepreneurs. 

The 70th edition was held from September 9 – 13, 2024,          

featuring 1,101 exhibitors across 2,470 booths. The total value 

of purchase orders and business negotiations conducted during 

the event amounted to 3,527 million baht. 

With collaborative efforts from all sectors, the Bangkok Gems 

and Jewelry Fair has become the largest gems and jewelry trade 

fair in Thailand, the oldest in Asia, and ranked among the top 

four most important gems and jewelry trade fairs in the world. 

งานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ หรือ 
Bangkok Gems and Jewelry Fair  

หนึง่ในแผนงานสำคญัของกรมฯ ทีจ่ะสงเสรมิและสนบัสนนุอตุสาหกรรม

อัญมณี และเครื่องประดับไทย โดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อสงเสริม   

ขยายตลาด และเพิม่ศกัยภาพการแขงขันของผูประกอบการอญัมณแีละ

เครื่องประดับไทยในระดับโลก  

สำหรับการจัดงานครั้งที่ 70 จัดขึ้นระหวางวันที่ 9 - 13 กันยายน 2567 

มีจำนวนผูเขารวมงาน (Exhibitor) 1,101 บริษัท 2,470 คูหา                      

มูลคาการสั่งซื้อและการเจรจาธุรกิจภายในงานฯ รวม 3,527 ลานบาท 

จากความรวมมือของทุกภาคสวน ปจจุบัน Bangkok Gems เปนงาน

แสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่ใหญที่สุดในประเทศไทย          

เกาแกที่สุดในเอเชีย และติดอันดับ 1 ใน 4 งานแสดงสินคาอัญมณีและ

เครื่องประดับที่สำคัญของโลก   

Thai Fabric, Fun to Wear Initiative 

In 2024, an exhibition to promote Thai fabric products was held 

for the first time under the project “Thai Fabric, Fun to Wear,” 

inspired by the royal initiative of Her Royal Highness Princess 

Sirivannavari Nariratana Rajakanya. The aim of this project is to 

encourage the application of traditional Thai textile wisdom and 

craftsmanship to create value-added products for both domestic 

and international markets. The exhibition took place at STYLE 

Bangkok from March 20 - 24, 2024, highlighting the strength of 

Thailand’s soft power in fashion and design. 

กิจกรรม “ผาไทยใสใหสนุก”

ป 2567 เปนปแรกที่่มีีการจััดนิิทรรศการสงเสริิมผลิตภััณฑผาไทย     

ภายใตโครงการ “ผาไทยใสใหสนุก” ตามแนวพระราชดำริของ      

สมเด็จพระเจาลูกเธอ เจาฟาสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา เพื่่อ       

สงเสริมการนำภูมิปญญาผาไทยและงานหัตถกรรมไทยตอยอดเพื่่อ    

เขาสูตลาดทั้งในและตางประเทศ ในงานแสดงสิินคา STYLE Bangkok       

จััดขึ้นระหวางวัันที่่ 20 - 24 มีีนาคม 2567 ซึ่่งเปนการตอกย้ำศัักยภาพ

ของซอฟตพาวเวอรดานแฟชั่นและการออกแบบของไทย  
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The 70th edition was held from September 9 – 13, 2024,          

featuring 1,101 exhibitors across 2,470 booths. The total value 

of purchase orders and business negotiations conducted during 
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fair in Thailand, the oldest in Asia, and ranked among the top 

four most important gems and jewelry trade fairs in the world. 
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Bangkok Gems and Jewelry Fair  

หนึง่ในแผนงานสำคญัของกรมฯ ทีจ่ะสงเสรมิและสนบัสนนุอตุสาหกรรม

อัญมณี และเครื่องประดับไทย โดยมีวัตถุประสงคหลักเพื่อสงเสริม   

ขยายตลาด และเพิม่ศกัยภาพการแขงขนัของผูประกอบการอญัมณแีละ

เครื่องประดับไทยในระดับโลก  

สำหรับการจัดงานครั้งที่ 70 จัดขึ้นระหวางวันที่ 9 - 13 กันยายน 2567 

มีจำนวนผูเขารวมงาน (Exhibitor) 1,101 บริษัท 2,470 คูหา                      

มูลคาการสั่งซื้อและการเจรจาธุรกิจภายในงานฯ รวม 3,527 ลานบาท 

จากความรวมมือของทุกภาคสวน ปจจุบัน Bangkok Gems เปนงาน

แสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่ใหญที่สุดในประเทศไทย          

เกาแกที่สุดในเอเชีย และติดอันดับ 1 ใน 4 งานแสดงสินคาอัญมณีและ

เครื่องประดับที่สำคัญของโลก   

Thai Fabric, Fun to Wear Initiative 

In 2024, an exhibition to promote Thai fabric products was held 

for the first time under the project “Thai Fabric, Fun to Wear,” 

inspired by the royal initiative of Her Royal Highness Princess 

Sirivannavari Nariratana Rajakanya. The aim of this project is to 

encourage the application of traditional Thai textile wisdom and 

craftsmanship to create value-added products for both domestic 

and international markets. The exhibition took place at STYLE 

Bangkok from March 20 - 24, 2024, highlighting the strength of 

Thailand’s soft power in fashion and design. 

กิจกรรม “ผาไทยใสใหสนุก”

ป 2567 เปนปแรกที่่มีีการจััดนิิทรรศการสงเสริิมผลิตภััณฑผาไทย     

ภายใตโครงการ “ผาไทยใสใหสนุก” ตามแนวพระราชดำริของ      

สมเด็จพระเจาลูกเธอ เจาฟาสิริวัณณวรี นารีรัตนราชกัญญา เพื่่อ       

สงเสริมการนำภูมิปญญาผาไทยและงานหัตถกรรมไทยตอยอดเพื่่อ    

เขาสูตลาดทั้งในและตางประเทศ ในงานแสดงสิินคา STYLE Bangkok       

จััดขึ้นระหวางวัันที่่ 20 - 24 มีีนาคม 2567 ซึ่่งเปนการตอกย้ำศัักยภาพ

ของซอฟตพาวเวอรดานแฟชั่นและการออกแบบของไทย  
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มูลคาสั่งซื้อรวม

1,756

Total Order Value

million baht
ลานบาท

Participation in MEGAZOO 2024, Goyang, 
Republic of Korea 

The Office of Lifestyle Trade Promotion implemented a project 

to develop and promote lifestyle products through participation 

in MEGAZOO 2024 (Goyang, Republic of Korea), the largest 

pet trade fair in the country, held from November 15 – 17, 2024, 

at KINTEX, Goyang. 

Thailand sent 37 companies (35 lifestyle and pet fashion product 

companies, and 2 pet food companies), showcasing highlight 

products such as cat houses/condos, furniture, accessories, pet 

clothing, and pet food. Thailand was selected to participate in 

the World Pet Showcase with 11 companies, featuring product 

displays in the Global Business Zone, along with business  matching 

sessions, seminars, and workshops. 

The total value of purchase orders was USD 273,750              

(approximately 9.58 million baht). Best-selling products included 

pet food, pet treats, animal mannequins, feeding bowls, collars, 

and cardboard pet houses. 

การเขารวมงานแสดงสินคา MEGAZOO 2024 
ณ เมืองโกยาง ประเทศสาธารณรัฐเกาหลี  

สำนักสงเสริมการคาสินคาไลฟสไตล ไดดำเนินโครงการพัฒนาและ      

สงเสรมิการตลาดสนิคาไลฟสไตล ผานการเขารวมงาน MEGAZOO 2024 

(เมืองโกยาง, เกาหลีใต) ซ่ึงเปนงานแสดงสินคาสัตวเล้ียงที่ใหญที่สุด  

ในเกาหลใีต จดัขึน้เมือ่วนัท่ี 15 - 17 พฤศจกิายน 2567 ที ่KINTEX เมอืงโกยาง  

โดยประเทศไทยไดสงผูประกอบการ 37 บรษิทั (สนิคาไลฟสไตล แฟชัน่

สัตวเลี้ยง 35 บริษัท, อาหารสัตว 2 บริษัท) ประกอบดวยสินคาเดน 

คือ บาน/คอนโดแมว เฟอรนิเจอร ของใช เสื้อผาสัตวเลี้ยง อาหารสัตว 

ฯลฯ ซึ่งประเทศไทยไดรับเลือกแสดง World Pet Showcase 11 บริษัท 

มีการโชวสินคาในโซน Global Business Zone พรอมกิจกรรมเจรจา 

จับคูธุรกิจ สัมมนา/เวิรกช็อป 

มีมูลคาคำสั่งซื้อรวม 273,750 ดอลลาร (ประมาณ 9.58 ลานบาท) 

สินคาขายดี ไดแก อาหารสัตว ขนม หุนโชวสัตว ชามอาหาร ปลอกคอ 

บานกระดาษ ฯลฯ 

Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Halal Products
กลุมสินคาฮาลาล

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal
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มูลคาสั่งซื้อรวม

1,756

Total Order Value

million baht
ลานบาท
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The Office of Lifestyle Trade Promotion implemented a project 
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in MEGAZOO 2024 (Goyang, Republic of Korea), the largest 

pet trade fair in the country, held from November 15 – 17, 2024, 

at KINTEX, Goyang. 

Thailand sent 37 companies (35 lifestyle and pet fashion product 

companies, and 2 pet food companies), showcasing highlight 

products such as cat houses/condos, furniture, accessories, pet 

clothing, and pet food. Thailand was selected to participate in 

the World Pet Showcase with 11 companies, featuring product 

displays in the Global Business Zone, along with business  matching 

sessions, seminars, and workshops. 

The total value of purchase orders was USD 273,750              

(approximately 9.58 million baht). Best-selling products included 

pet food, pet treats, animal mannequins, feeding bowls, collars, 

and cardboard pet houses. 

การเขารวมงานแสดงสินคา MEGAZOO 2024 
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โดยประเทศไทยไดสงผูประกอบการ 37 บรษิทั (สนิคาไลฟสไตล แฟชัน่
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ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal



มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

1,678

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

Capacity Building for Halal Food and 
Beverage Entrepreneurs from the Five 
Southern Border Provinces to Participate 
in THAIFEX–ANUGA ASIA 2024  

Implemented for the 8th consecutive year since 2016, in         

collaboration with the Songkhla Provincial Commercial Office and 

the Southern Border Provinces Administrative Center (SBPAC), 

this initiative aims to provide knowledge on export procedures, 

pricing, product design development, upgrading standards and 

quality to international levels, as well as marketing insights, 

culminating in participation in THAIFEX–ANUGA ASIA 2024. 

The program was conducted from April 24 – 30, 2024, in Hat Yai District, 

Songkhla Province, providing preliminary training on export    

fundamentals and export regulations to 30 participating          

companies/community enterprises. From these, 20 companies/

community enterprises were selected for a practical workshop 

covering trade agreements and regulations, verifying the credibility 

of foreign partners, financial risk management, internationa logistics, 

and preparing price quotations. Individual business coaching 

sessions were also provided to the selected enterprises to prepare 

them for participation in THAIFEX–ANUGA ASIA 2024. 

Subsequently, the selected entrepreneurs joined the             

THAIFEX–ANUGA ASIA 2024 food trade fair, generating a total 

trade negotiation value of 1,678 million baht. 

การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการสินคาอาหาร
และเครื่องดื่มฮาลาล 5 จังหวัดชายแดนใต 
เพื่อเขารวมงานแสดงสินคาอาหาร 2567 
(THAIFEX-ANUGA ASIA 2024) 

มีการดำเนินการตอเนื่องเปนปที่ 8  (ตั้งแตป 2559) รวมกับสำนักงาน

พาณชิยจงัหวดัสงขลา และศนูยอำนวยการบรหิารจงัหวดัชายแดนภาคใต 

(ศอ.บต.) เพื่อใหความรูเกี่ยวกับการสงออก การตั้งราคา การพัฒนา 

รูปแบบผลิตภัณฑ การปรับมาตรฐานและคุณภาพใหอยูในระดับสากล 

ความรูดานการตลาด ไปจนถึงการนำสินคาไปจัดแสดงในงาน   

THAIFEX-ANUGA ASIA 2024

โดยดำเนนิการระหวางวนัที ่24 – 30 เมษายน 2567 ณ อำเภอหาดใหญ 

จงัหวดัสงขลา ในการใหความรูเบือ้งตนดานการสงออก และกฎระเบยีบ

การสงออก แกผูประกอบการเขารวม จำนวน 30 บรษิทั/วสิาหกจิชมุชน 

และคัดเลือกใหเหลือ 20 บริษัท/วิสาหกิจชุมชน เพื่ออบรมเชิงปฏิบัติ

การเกีย่วกบักฎระเบยีบขอตกลงทางการคา การตรวจสอบความนาเชือ่ถอื

ของคูคาตางชาติ การประกันความเสี่ยงทางการเงิน การขนสงระหวาง

ประเทศ และการจัดทำใบเสนอราคาการใหคำปรึกษาแนะนำในรูปแบบ 

Coaching รายบริษัท แกผูประกอบการที่ผานการคัดเลือก จำนวน 20 

บริษัท/วิสาหกิจชุมชน เพื่อเตรียมความพรอมเขางาน THAIFEX-

ANUGA ASIA 2024

 

หลังจากนี้ ไดมีการนำผูประกอบการที่ผานการคัดเลือก เขารวมงาน

แสดงสินคาอาหาร THAIFEX-ANUGE ASIA 2024 มีมูลคาเจรจา   

การคารวมทั้งสิ้น 1,678 ลานบาท    Negotiations Value

Gulfood 2024 

Gulfood is the largest food and beverage trade exhibition in the 

Middle East, held from February 19 – 23, 2024, at the Dubai 

World Trade Centre (DWTC). The Department participated for 

the 22nd time. 

A total of 134 Thai export companies participated, generating 

total trade negotiation value of USD 207,607,311, equivalent to 

7,266,255,885 baht. 

งานแสดงสินคา Gulfood 2024  

งานแสดงสินคาอาหารและเครือ่งดืม่ทีใ่หญทีส่ดุในภมูภิาคตะวนัออกกลาง 

จัดงานระหวางวันที่ 19 - 23 กุมภาพันธ 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา 

Dubai World Trade Centre (DWTC) กรมฯ เขารวมงานเปนครั้งที่ 22 

ผูประกอบการสงออกไทยเขารวมงานทั้งสิ้น 134 บริษัท สามารถสราง

มูลคาเจรจาการคาทั้งสิ้น 207,607,311 เหรียญสหรัฐฯ คิดเปนมูลคา 

7,266,255,885 บาท
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

1,678

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

Capacity Building for Halal Food and 
Beverage Entrepreneurs from the Five 
Southern Border Provinces to Participate 
in THAIFEX–ANUGA ASIA 2024  

Implemented for the 8th consecutive year since 2016, in         

collaboration with the Songkhla Provincial Commercial Office and 

the Southern Border Provinces Administrative Center (SBPAC), 

this initiative aims to provide knowledge on export procedures, 

pricing, product design development, upgrading standards and 

quality to international levels, as well as marketing insights, 

culminating in participation in THAIFEX–ANUGA ASIA 2024. 

The program was conducted from April 24 – 30, 2024, in Hat Yai District, 

Songkhla Province, providing preliminary training on export    

fundamentals and export regulations to 30 participating          

companies/community enterprises. From these, 20 companies/

community enterprises were selected for a practical workshop 

covering trade agreements and regulations, verifying the credibility 

of foreign partners, financial risk management, internationa logistics, 

and preparing price quotations. Individual business coaching 

sessions were also provided to the selected enterprises to prepare 

them for participation in THAIFEX–ANUGA ASIA 2024. 

Subsequently, the selected entrepreneurs joined the             

THAIFEX–ANUGA ASIA 2024 food trade fair, generating a total 

trade negotiation value of 1,678 million baht. 

การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการสินคาอาหาร
และเครื่องดื่มฮาลาล 5 จังหวัดชายแดนใต 
เพื่อเขารวมงานแสดงสินคาอาหาร 2567 
(THAIFEX-ANUGA ASIA 2024) 

มีการดำเนินการตอเนื่องเปนปที่ 8  (ตั้งแตป 2559) รวมกับสำนักงาน

พาณชิยจงัหวดัสงขลา และศนูยอำนวยการบรหิารจังหวดัชายแดนภาคใต 

(ศอ.บต.) เพื่อใหความรูเกี่ยวกับการสงออก การตั้งราคา การพัฒนา 

รูปแบบผลิตภัณฑ การปรับมาตรฐานและคุณภาพใหอยูในระดับสากล 

ความรูดานการตลาด ไปจนถึงการนำสินคาไปจัดแสดงในงาน   

THAIFEX-ANUGA ASIA 2024

โดยดำเนนิการระหวางวันที ่24 – 30 เมษายน 2567 ณ อำเภอหาดใหญ 

จงัหวดัสงขลา ในการใหความรูเบือ้งตนดานการสงออก และกฎระเบยีบ

การสงออก แกผูประกอบการเขารวม จำนวน 30 บรษิทั/วสิาหกจิชมุชน 

และคัดเลือกใหเหลือ 20 บริษัท/วิสาหกิจชุมชน เพื่ออบรมเชิงปฏิบัติ

การเกีย่วกบักฎระเบยีบขอตกลงทางการคา การตรวจสอบความนาเชือ่ถอื

ของคูคาตางชาติ การประกันความเสี่ยงทางการเงิน การขนสงระหวาง

ประเทศ และการจัดทำใบเสนอราคาการใหคำปรึกษาแนะนำในรูปแบบ 

Coaching รายบริษัท แกผูประกอบการที่ผานการคัดเลือก จำนวน 20 

บริษัท/วิสาหกิจชุมชน เพื่อเตรียมความพรอมเขางาน THAIFEX-

ANUGA ASIA 2024

 

หลังจากนี้ ไดมีการนำผูประกอบการที่ผานการคัดเลือก เขารวมงาน

แสดงสินคาอาหาร THAIFEX-ANUGE ASIA 2024 มีมูลคาเจรจา   

การคารวมทั้งสิ้น 1,678 ลานบาท    Negotiations Value

Gulfood 2024 

Gulfood is the largest food and beverage trade exhibition in the 

Middle East, held from February 19 – 23, 2024, at the Dubai 

World Trade Centre (DWTC). The Department participated for 

the 22nd time. 

A total of 134 Thai export companies participated, generating 

total trade negotiation value of USD 207,607,311, equivalent to 

7,266,255,885 baht. 

งานแสดงสินคา Gulfood 2024  

งานแสดงสนิคาอาหารและเครือ่งดืม่ทีใ่หญทีส่ดุในภมูภิาคตะวนัออกกลาง 

จัดงานระหวางวันที่ 19 - 23 กุมภาพันธ 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา 

Dubai World Trade Centre (DWTC) กรมฯ เขารวมงานเปนครั้งที่ 22 

ผูประกอบการสงออกไทยเขารวมงานทั้งสิ้น 134 บริษัท สามารถสราง

มูลคาเจรจาการคาทั้งสิ้น 207,607,311 เหรียญสหรัฐฯ คิดเปนมูลคา 

7,266,255,885 บาท
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Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Industrial Products 
กลุมสินคาอุตสาหกรรม 

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

2,991.27

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

AUTOMECHANIKA DUBAI 2023

The largest trade fair for automotive parts, components, and car 

accessories in the Middle East and Africa aims exclusively at 

business negotiations, with no retail sales taking place at the 

event. It was held at the Dubai World Trade Centre, Dubai, 

United Arab Emirates. In its 20th edition, the event took place 

from October 2 – 4, 2023.

 

Thai entrepreneurs participated for the 17th time, with 30     

companies exhibiting in the Thailand Pavilion covering an area 

of 282 square meters.

 

The total trade negotiation value generated by the 30 Thai 

companies amounted to 2,991.27 million baht. Products that 

attracted significant interest included: 

1. Suspension system parts 

2. Car door keys and motorcycle locks 

3. Automotive ball joints 

4. Car accessories, among others. 

งานแสดงสินคา AUTOMECHANIKA DUBAI 
2023 

งานแสดงสินคาชิ้นสวนยานยนต อะไหลยานยนต และอุปกรณตกแตง

รถยนต ใหญทีสุ่ดในภูมภิาคตะวันออกกลางและแอฟริกา มวัีตถปุระสงค

เพื่อการเจรจาการคาเทานั้น ไมมีการจำหนายปลีกภายในงาน จัดขึ้น  

ณ Dubai World Trade Centre เมืองดูไบ ประเทศสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส 

ในปนี้จัดเปนครั้งที่ 20 ระหวางวันที่ 2 – 4 ตุลาคม 2566

  

ในงานนี้ผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปนครั้งท่ี 17 

จำนวน 30 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavil ion บนพื้นท่ี                     

282 ตารางเมตร

 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 30 บริษัท รวมทั้งสิ้น 

2,991.27 ลานบาท โดยมีสินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก

1. อะไหลเกี่ยวกับระบบกันสะเทือน 

2. กุญแจประตูรถยนตและลอคมอเตอรไซด

3. ลูกหมากรถยนต

4. อุปกรณตกแตงรถยนต เปนตน 



Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Industrial Products 
กลุมสินคาอุตสาหกรรม 

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

2,991.27

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

AUTOMECHANIKA DUBAI 2023

The largest trade fair for automotive parts, components, and car 

accessories in the Middle East and Africa aims exclusively at 

business negotiations, with no retail sales taking place at the 

event. It was held at the Dubai World Trade Centre, Dubai, 

United Arab Emirates. In its 20th edition, the event took place 

from October 2 – 4, 2023.

 

Thai entrepreneurs participated for the 17th time, with 30     

companies exhibiting in the Thailand Pavilion covering an area 

of 282 square meters.

 

The total trade negotiation value generated by the 30 Thai 

companies amounted to 2,991.27 million baht. Products that 

attracted significant interest included: 

1. Suspension system parts 

2. Car door keys and motorcycle locks 

3. Automotive ball joints 

4. Car accessories, among others. 

งานแสดงสินคา AUTOMECHANIKA DUBAI 
2023 

งานแสดงสินคาชิ้นสวนยานยนต อะไหลยานยนต และอุปกรณตกแตง

รถยนต ใหญทีส่ดุในภมูภิาคตะวนัออกกลางและแอฟรกิา มวีตัถปุระสงค

เพื่อการเจรจาการคาเทานั้น ไมมีการจำหนายปลีกภายในงาน จัดขึ้น  

ณ Dubai World Trade Centre เมืองดูไบ ประเทศสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส 

ในปนี้จัดเปนครั้งที่ 20 ระหวางวันที่ 2 – 4 ตุลาคม 2566

  

ในงานนี้ผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปนคร้ังที่ 17 

จำนวน 30 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavil ion บนพื้นที่                     

282 ตารางเมตร

 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 30 บริษัท รวมทั้งสิ้น 

2,991.27 ลานบาท โดยมีสินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก

1. อะไหลเกี่ยวกับระบบกันสะเทือน 

2. กุญแจประตูรถยนตและลอคมอเตอรไซด

3. ลูกหมากรถยนต

4. อุปกรณตกแตงรถยนต เปนตน 
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

921.67

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

AAPEX 2023, United States 

The Automotive Aftermarket Products Expo (AAPEX) 2023 is 

the largest trade fair for automotive parts, products, and       

components in the United States. The 27th edition was held 

from October 31 to November 2, 2023.

 

Thai entrepreneurs participated for the 24th time, with 15      

companies exhibiting in the Thailand Pavilion, occupying an area 

of 1,600 square feet. The total trade negotiation value recorded 

by the 15 Thai companies amounted to 921.67 million baht. 

Products that attracted significant interest included: 

1. Suspension system parts 

2. Engine components 

3. Car grilles 

4. Bumpers 

5. Brake discs and brake pads 

งานแสดงสินคา AAPEX 2023 
ประเทศสหรัฐอเมริกา   

งานแสดงสินคา Automotive Aftermarket Products Expo (AAPEX) 

2023 เปนงานแสดงสนิคาชิน้สวน ผลิตภณัฑ และอะไหลรถยนตทีใ่หญ

ที่สุดของสหรัฐอเมริกา จัดเปนครั้งที่ 27 ระหวางวันที่ 31 ตุลาคม – 2 

พฤศจิกายน 2566

  

งานในครั้งนี้มีผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปนครั้งท่ี 

24 จำนวน 15 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavilion บนพื้นที่ 1,600 

ตารางฟุต มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 15 บริษัท 

รวมทั้งสิ้น 921.67 ลานบาท สินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก

1. อะไหลเกี่ยวกับระบบกันสะเทือน

2. อะไหลเครื่องยนต

3. กระจังหนารถยนต 

4. กันชน 

5. จานเบรกและผาเบรค  

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

204.99

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

MEDICA 2023, Germany

MEDICA is the world’s largest and most important trade fair for 

medical devices and healthcare equipment, especially for the 

hospital industry, diagnostics, pharmaceuticals, rehabilitation 

medicine, as well as medical technology, innovation, and        

services. The 53rd edition was held from November 13 – 16, 

2023, as a business negotiation-only event with no retail sales. 

Thai entrepreneurs participated for the 23rd time, with 10     

companies exhibiting in the Thailand Pavilion, occupying an area 

of 90 square meters. 

The total estimated value of purchase orders within one year 

from the 10 participating Thai companies was 204.99 million 

baht. Products that attracted significant interest included: 

1. Disposable medical devices 

2. Medical protective suits 

3. Balms 

4. Rubber parts for medical instruments 

5. Medical rubber gloves, among others. 

งานแสดงสินคา MEDICA 2023 
ประเทศเยอรมนี 

งานแสดงสินคาเครือ่งมอืและอุปกรณทางการแพทยและการดูแลสุขภาพ

ท่ีใหญท่ีสุดและสำคัญท่ีสุดของโลก โดยเฉพาะอุปกรณและเวชภัณฑ

สำหรับอตุสาหกรรมโรงพยาบาล การวนิจิฉยัโรค เภสชักรรม เวชศาสตร

ฟนฟู รวมท้ังเทคโนโลยี นวัตกรรมและบริการทางการแพทย จัดเปน

ครั้งที่ 53 ระหวางวันที่ 13 – 16 พฤศจิกายน 2566 โดยเปน            

งานแสดงสินคาเพื่อการเจรจาธุรกิจเทานั้น ไมมีการจำหนายปลีก

  

การจัดงานมีผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปนครั้งที่ 23 

จำนวน 10 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavilion บนพืน้ที ่90 ตารางเมตร 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 10 บริษัท มีมูลคา   

คาดการณสั่งซื้อภายใน 1 ปรวมทั้งสิ้น 204.99 ลานบาท มสีนิคาทีไ่ดรบั

ความสนใจ ไดแก 

1. อุปกรณทางการแพทยแบบใชแลวทิ้ง

2. ชุดปองกันทางการแพทย

3. ยาหมอง

4. ชิ้นสวนยางสำหรับเครื่องมือแพทย

5. ถุงมือยางทางการแพทย เปนตน
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

921.67

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

AAPEX 2023, United States 

The Automotive Aftermarket Products Expo (AAPEX) 2023 is 

the largest trade fair for automotive parts, products, and       

components in the United States. The 27th edition was held 

from October 31 to November 2, 2023.

 

Thai entrepreneurs participated for the 24th time, with 15      

companies exhibiting in the Thailand Pavilion, occupying an area 

of 1,600 square feet. The total trade negotiation value recorded 

by the 15 Thai companies amounted to 921.67 million baht. 

Products that attracted significant interest included: 

1. Suspension system parts 

2. Engine components 

3. Car grilles 

4. Bumpers 

5. Brake discs and brake pads 

งานแสดงสินคา AAPEX 2023 
ประเทศสหรัฐอเมริกา   

งานแสดงสินคา Automotive Aftermarket Products Expo (AAPEX) 

2023 เปนงานแสดงสนิคาช้ินสวน ผลติภณัฑ และอะไหลรถยนตทีใ่หญ

ที่สุดของสหรัฐอเมริกา จัดเปนครั้งที่ 27 ระหวางวันที่ 31 ตุลาคม – 2 

พฤศจิกายน 2566

  

งานในครั้งนี้มีผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปนครั้งที่ 

24 จำนวน 15 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavilion บนพื้นที่ 1,600 

ตารางฟุต มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 15 บริษัท 

รวมทั้งสิ้น 921.67 ลานบาท สินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก

1. อะไหลเกี่ยวกับระบบกันสะเทือน

2. อะไหลเครื่องยนต

3. กระจังหนารถยนต 

4. กันชน 

5. จานเบรกและผาเบรค  

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

204.99

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

MEDICA 2023, Germany

MEDICA is the world’s largest and most important trade fair for 

medical devices and healthcare equipment, especially for the 

hospital industry, diagnostics, pharmaceuticals, rehabilitation 

medicine, as well as medical technology, innovation, and        

services. The 53rd edition was held from November 13 – 16, 

2023, as a business negotiation-only event with no retail sales. 

Thai entrepreneurs participated for the 23rd time, with 10     

companies exhibiting in the Thailand Pavilion, occupying an area 

of 90 square meters. 

The total estimated value of purchase orders within one year 

from the 10 participating Thai companies was 204.99 million 

baht. Products that attracted significant interest included: 

1. Disposable medical devices 

2. Medical protective suits 

3. Balms 

4. Rubber parts for medical instruments 

5. Medical rubber gloves, among others. 

งานแสดงสินคา MEDICA 2023 
ประเทศเยอรมนี 

งานแสดงสนิคาเครือ่งมอืและอปุกรณทางการแพทยและการดแูลสขุภาพ

ที่ใหญที่สุดและสำคัญที่สุดของโลก โดยเฉพาะอุปกรณและเวชภัณฑ

สำหรบัอตุสาหกรรมโรงพยาบาล การวินจิฉัยโรค เภสชักรรม เวชศาสตร

ฟนฟู รวมท้ังเทคโนโลยี นวัตกรรมและบริการทางการแพทย จัดเปน

ครั้งที่ 53 ระหวางวันที่ 13 – 16 พฤศจิกายน 2566 โดยเปน            

งานแสดงสินคาเพื่อการเจรจาธุรกิจเทานั้น ไมมีการจำหนายปลีก

  

การจัดงานมีผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปนครั้งที่ 23 

จำนวน 10 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavilion บนพืน้ที ่90 ตารางเมตร 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 10 บริษัท มีมูลคา   

คาดการณสั่งซื้อภายใน 1 ปรวมทั้งสิ้น 204.99 ลานบาท มสีนิคาทีไ่ดรบั

ความสนใจ ไดแก 

1. อุปกรณทางการแพทยแบบใชแลวทิ้ง

2. ชุดปองกันทางการแพทย

3. ยาหมอง

4. ชิ้นสวนยางสำหรับเครื่องมือแพทย

5. ถุงมือยางทางการแพทย เปนตน
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Project to Promote Thai Pet Food      
Products in the Taiwanese Market at    
the Taipei Pet Show 2024 

The Taipei Pet Show 2024 is the largest comprehensive pet 

trade show in Taiwan, where pet owners can bring their pets 

and importers can conduct business negotiations at the same 

event. Held from July 5 – 8, 2024, at Nangang Exhibition 

Center, Thai entrepreneurs participated for the third time, with 

18 companies exhibiting in the Thailand Pavilion on an area of 

54 square meters. 

The total trade negotiation value generated by the 18 Thai 

companies amounted to 90.49 million baht. Products that        

attracted significant interest included: 

Two-step cleaning wipes for dogs that do not require water. 

Pet hair and skin care products, among others. 

โครงการสงเสริมสินคาอาหารสัตวเลี้ยงบุก
ตลาดไตหวัน ในงานแสดงสินคา Taipei Pet 
Show 2024 

งานแสดงสินคาสำหรับสัตวเล้ียงครบวงจรที่ใหญที่สุดของไตหวัน โดย

เปดโอกาสใหเจาของสัตวเล้ียงสามารถพาสัตวเล้ียงมาเยี่ยมชมงานได 

และผูนำเขาสามารถเขารวมการเจรจาธรุกิจการคาไดภายในงานเดยีวกนั 

ระหวางวันที่ 5 - 8 กรกฎาคม 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา Nangang 

Exhibition Center มีผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปน

ครั้งที่ 3 จำนวน 18 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavilion บนพื้นที่ 54 

ตารางเมตร 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 18 บริษัท รวมทั้งสิ้น 

90.49 ลานบาท มีสินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก 

1. ผาทำความสะอาด 2 ขั้นตอนสำหรับสุนัขโดยไมตองใชน้ำ

2. ผลิตภัณฑประเภทบำรุงรักษาขนและผิวหนังสำหรับสัตวเลี้ยง 

เปนตน   

Business Matching Event for Agricultural 
Machinery at THAITAM 2023 

A business matching activity was organized to promote the Thai 

agricultural machinery industry, fostering networking and business 

opportunities for expanding Thai agricultural machinery and     

component markets internationally. Held under the annual Kaset 

Kamphaeng Saen Fair in early December, the Department led a 

delegation of importers to visit the event on December 7, 2023, 

at the Department of Agricultural Engineering, Kasetsart University, 

Kamphaeng Saen Campus, and organized B2B business matching 

appointments on December 8, 2023, at the Grand Richmond 

Hotel, Nonthaburi Province. 

For the B2B business matching event, 27 Thai agricultural     

machinery and component entrepreneurs participated alongside 

27 international importers/buyers from six countries, resulting in 

a total of 206 business matching pairs. The estimated trade 

value within one year is 368.08 million baht. Products that   

attracted significant interest included: 

1. Tractors 

2. Agricultural equipment 

3. Walking tractors, among others.  

การจัดกิจกรรมจับคูเจรจาการคาสินคา
เครื่องจักรกลการเกษตรในงาน THAITAM 
2023  

การจดักจิกรรมเจรจาการคา (Business Matching) เพือ่สงเสรมิกลุม

อุตสาหกรรมเครือ่งจกัรกลการเกษตรไทยในการสรางเครอืขายและโอกาส

ทางธุรกิจในการขยายตลาดสินคาเครื่องจักรกลการเกษตรและ              

สวนประกอบของไทยสูตลาดตางประเทศ ซึ่งเปนงานแสดงสินคา

อตุสาหกรรมเครือ่งจกัรกลการเกษตร ภายใตงานเกษตรกำแพงแสน ทีจ่ดั

ข้ึนเปนประจำในชวงตนเดือนธนัวาคมของทุกป โดยกรมนำคณะผูนำเขา

เขาเยีย่มชมงานฯ ในวนัท่ี 7 ธันวาคม 2566 ณ  ภาควชิาเกษตรกลวิธาน 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขตกำแพงแสน และจดักจิกรรมจบัคู 

นดัหมายเจรจาการคา (Business Matching) ในวนัท่ี 8 ธนัวาคม 2566 

ณ โรงแรมแกรนด รชิมอนด จงัหวัดนนทบุรี 

 

ในการจดักจิกรรมจบัคูเจรจาการคา ในรปูแบบ B2B Business Matching 

มีผูประกอบการสินคาเครื่องจักรกลการเกษตร และสวนประกอบของ

ไทย 27 ราย มีผูนำเขา/ผูซื้อจากตางประเทศ 27 ราย จาก 6 ประเทศ 

เกิดการจับคูเจรจาการคา ท้ังส้ิน 206 คู มูลคาการเจรจาซื้อขาย        

คาดการณมูลคาซื้อขายภายใน 1 ป ทั้งสิ้น 368.08 ลานบาท มีสินคา

ที่ไดรับความสนใจ ไดแก

1. แทรกเตอร 

2. อุปกรณการเกษตร

3. รถไถเดินตาม เปนตน  
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Project to Promote Thai Pet Food      
Products in the Taiwanese Market at    
the Taipei Pet Show 2024 

The Taipei Pet Show 2024 is the largest comprehensive pet 

trade show in Taiwan, where pet owners can bring their pets 

and importers can conduct business negotiations at the same 

event. Held from July 5 – 8, 2024, at Nangang Exhibition 

Center, Thai entrepreneurs participated for the third time, with 

18 companies exhibiting in the Thailand Pavilion on an area of 

54 square meters. 

The total trade negotiation value generated by the 18 Thai 

companies amounted to 90.49 million baht. Products that        

attracted significant interest included: 

Two-step cleaning wipes for dogs that do not require water. 

Pet hair and skin care products, among others. 

โครงการสงเสริมสินคาอาหารสัตวเลี้ยงบุก
ตลาดไตหวัน ในงานแสดงสินคา Taipei Pet 
Show 2024 

งานแสดงสินคาสำหรับสัตวเลี้ยงครบวงจรที่ใหญที่สุดของไตหวัน โดย

เปดโอกาสใหเจาของสัตวเลี้ยงสามารถพาสัตวเลี้ยงมาเยี่ยมชมงานได 

และผูนำเขาสามารถเขารวมการเจรจาธรุกจิการคาไดภายในงานเดยีวกนั 

ระหวางวันที่ 5 - 8 กรกฎาคม 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา Nangang 

Exhibition Center มีผูประกอบการไทยเขารวมงาน (Exhibitors) เปน

ครั้งที่ 3 จำนวน 18 บริษัท ในรูปแบบ Thailand Pavilion บนพื้นที่ 54 

ตารางเมตร 

มีมูลคาการเจรจาซื้อขายของผูประกอบการไทย 18 บริษัท รวมทั้งสิ้น 

90.49 ลานบาท มีสินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก 

1. ผาทำความสะอาด 2 ขั้นตอนสำหรับสุนัขโดยไมตองใชน้ำ

2. ผลิตภัณฑประเภทบำรุงรักษาขนและผิวหนังสำหรับสัตวเลี้ยง 

เปนตน   

Business Matching Event for Agricultural 
Machinery at THAITAM 2023 

A business matching activity was organized to promote the Thai 

agricultural machinery industry, fostering networking and business 

opportunities for expanding Thai agricultural machinery and     

component markets internationally. Held under the annual Kaset 

Kamphaeng Saen Fair in early December, the Department led a 

delegation of importers to visit the event on December 7, 2023, 

at the Department of Agricultural Engineering, Kasetsart University, 

Kamphaeng Saen Campus, and organized B2B business matching 

appointments on December 8, 2023, at the Grand Richmond 

Hotel, Nonthaburi Province. 

For the B2B business matching event, 27 Thai agricultural     

machinery and component entrepreneurs participated alongside 

27 international importers/buyers from six countries, resulting in 

a total of 206 business matching pairs. The estimated trade 

value within one year is 368.08 million baht. Products that   

attracted significant interest included: 

1. Tractors 

2. Agricultural equipment 

3. Walking tractors, among others.  

การจัดกิจกรรมจับคูเจรจาการคาสินคา
เครื่องจักรกลการเกษตรในงาน THAITAM 
2023  

การจดักจิกรรมเจรจาการคา (Business Matching) เพือ่สงเสริมกลุม

อตุสาหกรรมเครือ่งจกัรกลการเกษตรไทยในการสรางเครอืขายและโอกาส

ทางธุรกิจในการขยายตลาดสินคาเครื่องจักรกลการเกษตรและ              

สวนประกอบของไทยสูตลาดตางประเทศ ซึ่งเปนงานแสดงสินคา

อุตสาหกรรมเครือ่งจกัรกลการเกษตร ภายใตงานเกษตรกำแพงแสน ทีจ่ดั

ขึน้เปนประจำในชวงตนเดอืนธนัวาคมของทกุป โดยกรมนำคณะผูนำเขา

เขาเยีย่มชมงานฯ ในวนัที ่7 ธันวาคม 2566 ณ  ภาควชิาเกษตรกลวิธาน 

มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร วทิยาเขตกำแพงแสน และจดักจิกรรมจบัคู 

นัดหมายเจรจาการคา (Business Matching) ในวันที ่8 ธนัวาคม 2566 

ณ โรงแรมแกรนด รชิมอนด จังหวัดนนทบรุี 

 

ในการจดักจิกรรมจบัคูเจรจาการคา ในรปูแบบ B2B Business Matching 

มีผูประกอบการสินคาเครื่องจักรกลการเกษตร และสวนประกอบของ

ไทย 27 ราย มีผูนำเขา/ผูซื้อจากตางประเทศ 27 ราย จาก 6 ประเทศ 

เกิดการจับคูเจรจาการคา ทั้งสิ้น 206 คู มูลคาการเจรจาซื้อขาย        

คาดการณมูลคาซื้อขายภายใน 1 ป ทั้งสิ้น 368.08 ลานบาท มีสินคา

ที่ไดรับความสนใจ ไดแก

1. แทรกเตอร 

2. อุปกรณการเกษตร

3. รถไถเดินตาม เปนตน  
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มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

196.91

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

Trade Delegation for Air Conditioners, 
Refrigeration, Electronic Appliances, and 
Industrial Products in the ASEAN Region

The Bangkok RHVAC 2024 and Bangkok E&E 2024 trade     

exhibitions were held from April 29 to May 3, 2024, in Manila, 

Philippines, and Jakarta, Indonesia, with a total of 19 participating 

companies, divided into three product groups as follows: 

1. Electrical appliances, air conditioners, and refrigeration products 

2. Auto parts, spare parts, and automotive accessories 

3. Construction materials, tools, and equipment 

Business matching activities were conducted in both countries, 

with the estimated purchase orders within one year totaling USD 

5.32 million (196.91 million baht). 

จัดคณะผูแทนการคาสินคาเครื่องปรับอากาศ 
เครื่องทําความเย็น เครื่องใชไฟฟา
อิเล็กทรอนิกส และสินคาอุตสาหกรรมใน
ภูมิภาคอาเซียน 

งานแสดงสินคา Bangkok RHVAC 2024 และ Bangkok E&E 2024 

จัดขึ้นระหวางวันที่ 29 เมษายน – 3 พฤษภาคม 2567 ณ กรุงมะนิลา 

ฟลิปปนส และ กรุงจาการตา อินโดนีเซีย โดยมีผูประกอบการเขารวม

โครงการทั้งสิ้น 19 บริษัท แบงออกเปน 3 กลุมสินคา ดังนี้   

1. กลุมสินคาเครื่องใชไฟฟา เครื่องปรับอากาศ และเครื่องทำความเย็น 

2. กลุมสินคาชิ้นสวน อะไหล และอุปกรณตกแตงรถยนต

3. กลุมสินคาวัสดุกอสราง เครื่องมือและอุปกรณกอสราง 

มผีลการจดักจิกรรมจบัคูเจรจาการคา (Business Matching) ใน 2 ประเทศ 

คาดการณมลูคาการส่ังซือ้ภายใน 1 ปรวมทัง้สิน้ 5.32 ลานเหรยีญสหรัฐฯ 

(196.91 ลานบาท)  

Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Trade in Services
ธุรกิจบริการ

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

46 Annual Report 2024



25

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

196.91

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

Trade Delegation for Air Conditioners, 
Refrigeration, Electronic Appliances, and 
Industrial Products in the ASEAN Region

The Bangkok RHVAC 2024 and Bangkok E&E 2024 trade     

exhibitions were held from April 29 to May 3, 2024, in Manila, 

Philippines, and Jakarta, Indonesia, with a total of 19 participating 

companies, divided into three product groups as follows: 

1. Electrical appliances, air conditioners, and refrigeration products 

2. Auto parts, spare parts, and automotive accessories 

3. Construction materials, tools, and equipment 

Business matching activities were conducted in both countries, 

with the estimated purchase orders within one year totaling USD 

5.32 million (196.91 million baht). 

จัดคณะผูแทนการคาสินคาเครื่องปรับอากาศ 
เครื่องทําความเย็น เครื่องใชไฟฟา
อิเล็กทรอนิกส และสินคาอุตสาหกรรมใน
ภูมิภาคอาเซียน 

งานแสดงสินคา Bangkok RHVAC 2024 และ Bangkok E&E 2024 

จัดขึ้นระหวางวันที่ 29 เมษายน – 3 พฤษภาคม 2567 ณ กรุงมะนิลา 

ฟลิปปนส และ กรุงจาการตา อินโดนีเซีย โดยมีผูประกอบการเขารวม

โครงการทั้งสิ้น 19 บริษัท แบงออกเปน 3 กลุมสินคา ดังนี้   

1. กลุมสินคาเครื่องใชไฟฟา เครื่องปรับอากาศ และเครื่องทำความเย็น 

2. กลุมสินคาชิ้นสวน อะไหล และอุปกรณตกแตงรถยนต

3. กลุมสินคาวัสดุกอสราง เครื่องมือและอุปกรณกอสราง 

มผีลการจดักจิกรรมจบัคูเจรจาการคา (Business Matching) ใน 2 ประเทศ 

คาดการณมลูคาการสัง่ซือ้ภายใน 1 ปรวมทัง้สิน้ 5.32 ลานเหรียญสหรฐัฯ 

(196.91 ลานบาท)  

Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Trade in Services
ธุรกิจบริการ

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal



Trade Negotiation Project at SPIEL 
ESSEN 2024 Trade Fair

SPIEL ESSEN 2024, the world’s largest board game trade fair, 
was held in Essen, Germany from October 3 - 6, 2024. The 
event attracted 923 exhibitors and over 204,000 visitors from 
80 countries worldwide, showcasing more than 1,562 new games. 

The Department of International Trade Promotion, in collaboration 
with the Game Industry Steering Subcommittee and the Thai 
Boardgame Association, organized the participation of nine Thai 
enterprises in the “Thailand Pavilion,” covering 150 square meters 
at Messe Essen.
 
The trade negotiations resulted in 151 business-matching        
meetings with a total estimated value of 79.9 million baht, 
consisting of immediate deals worth 432,684 baht, projected 
deals within one year worth 18.9 million baht, and anticipated 
deals within two to five years amounting to 60.5 million baht. 
Over 181 business visitors from 17 countries—such as France, 
the United Kingdom, China, Germany, the United States,        
Australia, and South Korea—attended the Pavilion and engaged 
in trade discussions. 

Outstanding participants included TV Mang Co., Ltd., which       
negotiated the sale of licensing rights for “I’m Stuck in the Lift” 
for German translation; Gameflex and OK Day, which arranged        
distribution agreements with UK distributors for international sales; 
Cherio & Co., Ltd., which negotiated with a French publisher; and 

BGA Plus, which sold licensing rights to an Australian importer. 

โครงการเจรจาการคาในงานแสดงสินคา 
SPIEL ESSEN 2024 

โครงการเจรจาการคาในงาน SPIEL ESSEN 2024 เปนงานแสดงสนิคา

บอรดเกมที่ใหญที่สุดในโลก จัดขึ้นที่เมืองเอ็สเซิน ประเทศเยอรมนี 

ระหวางวันที่ 3 - 6 ตุลาคม 2567 มีผูเขารวม 923 ราย และผูชมกวา 

204,000 คน จาก 80 ประเทศทั่วโลก พรอมเกมใหมกวา 1,562 เกม 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ รวมกบัคณะอนุกรรมการขบัเคล่ือน

อุตสาหกรรมเกม และสมาคมบอรดเกมไทย นำผูประกอบการไทย      

9 บริษัท เขารวมในโซน Thailand Pavilion ขนาด 150 ตารางเมตร       

ณ Messe Essen

 

ผลการเจรจาการคา มีการจับคูเจรจา 151 คู มูลคาการเจรจาทั้งหมด

ประมาณ 79.9 ลานบาท แบงเปนมูลคาการเจรจาทันที 432,684 บาท 

มูลคาคาดการณใน 1 ป 18.9 ลานบาท และคาดการณ 2-5 ป 60.5 

ลานบาท มีผูเยี่ยมชมและเจรจาการคากวา 181 ราย จาก 17 ประเทศ 

เชน ฝรั่งเศส อังกฤษ จีน เยอรมนี สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย และ

เกาหลีใต

 

ผูประกอบการเดน เชน ทีวีมัง้ จำกดั ท่ีเจรจาขายลิขสิทธ์ิเกม I’m Stuck 

in the Lift ใหแปลเปนภาษาเยอรมัน เกมสเฟล็กซและโอเคเดยที่เจรจา

กับผูกระจายสินคาอังกฤษเพื่อวางขายในตางประเทศ เชอริโอแอนดโค 

ที่เจรจา Publisher ฝรั่งเศส และ บีจีเอพลัส ที่ขายลิขสิทธิ์ใหผูนำเขา

ออสเตรเลีย

จํานวนคูเจรจาธุรกิจ

170

Business Matching Outcomes

มูลคาสั่งซื้อรวม

426.6

Total Order Value

million baht
ลานบาท

Kre8tif! Conference 2023 

The Kre8tif! Conference 2023 trade negotiations, held in Kuala 

Lumpur, Malaysia, from September 27 to October 1, 2023, 

featured the participation of four Thai enterprises. The event 

resulted in 170 business-matching meetings, generating total 

trade deals valued at 426.6 million baht. Participating countries 

included Malaysia, Canada, Australia, the United States, and the 

United Kingdom. 

 

Highlights of the event included works in character design, 

visual effects (VFX), cartoon animation, and games.                     

This inaugural participation was met with strong support for       

organizing similar projects in the coming year, with the aim of 

enhancing Thailand’s economic value, as well as elevating and 

promoting the nation’s image in a tangible and sustainable way.  

Kre8tif! Conference 2023

การเจรจาการคา Kre8tif! Conference 2023 ณ กรงุกวัลาลัมเปอร 

ประเทศมาเลเซีย ระหวางวันที่ 27 กันยายน - 1 ตุลาคม 2566             

มผีูประกอบการเขารวมจำนวน 4 ราย มผีลการเจรจาการคา เกดิการจบัคู 

จำนวน 170 คู มลูคารวม 426.6 ลานบาท ประเทศทีเ่ขารวมเจรจาการคา 

ไดแก มาเลเซยี แคนาดา ออสเตรเลีย สหรฐัอเมรกิา และสหราชอาณาจกัร 

 

ความนาสนใจอยูทีผ่ลงานดาน Character, Visual Effect, Cartoon Animation 

และ Games ซ่ึงการเขารวมงานครัง้แรกประสบความเหน็ควรจัดโครงการ

ในลักษณะนี้อีกในปถัดไป เพื่อสงเสริมมูลคาทางเศรษฐกิจของไทย        

ยกระดบัและสงเสรมิภาพลักษณของประเทศอยางเปนรูปธรรม 
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Trade Negotiation Project at SPIEL 
ESSEN 2024 Trade Fair

SPIEL ESSEN 2024, the world’s largest board game trade fair, 
was held in Essen, Germany from October 3 - 6, 2024. The 
event attracted 923 exhibitors and over 204,000 visitors from 
80 countries worldwide, showcasing more than 1,562 new games. 

The Department of International Trade Promotion, in collaboration 
with the Game Industry Steering Subcommittee and the Thai 
Boardgame Association, organized the participation of nine Thai 
enterprises in the “Thailand Pavilion,” covering 150 square meters 
at Messe Essen.
 
The trade negotiations resulted in 151 business-matching        
meetings with a total estimated value of 79.9 million baht, 
consisting of immediate deals worth 432,684 baht, projected 
deals within one year worth 18.9 million baht, and anticipated 
deals within two to five years amounting to 60.5 million baht. 
Over 181 business visitors from 17 countries—such as France, 
the United Kingdom, China, Germany, the United States,        
Australia, and South Korea—attended the Pavilion and engaged 
in trade discussions. 

Outstanding participants included TV Mang Co., Ltd., which       
negotiated the sale of licensing rights for “I’m Stuck in the Lift” 
for German translation; Gameflex and OK Day, which arranged        
distribution agreements with UK distributors for international sales; 
Cherio & Co., Ltd., which negotiated with a French publisher; and 

BGA Plus, which sold licensing rights to an Australian importer. 

โครงการเจรจาการคาในงานแสดงสินคา 
SPIEL ESSEN 2024 

โครงการเจรจาการคาในงาน SPIEL ESSEN 2024 เปนงานแสดงสนิคา

บอรดเกมท่ีใหญท่ีสุดในโลก จัดข้ึนที่เมืองเอ็สเซิน ประเทศเยอรมนี 

ระหวางวันที่ 3 - 6 ตุลาคม 2567 มีผูเขารวม 923 ราย และผูชมกวา 

204,000 คน จาก 80 ประเทศทั่วโลก พรอมเกมใหมกวา 1,562 เกม 

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ รวมกบัคณะอนกุรรมการขบัเคลือ่น

อุตสาหกรรมเกม และสมาคมบอรดเกมไทย นำผูประกอบการไทย      

9 บริษัท เขารวมในโซน Thailand Pavilion ขนาด 150 ตารางเมตร       

ณ Messe Essen

 

ผลการเจรจาการคา มีการจับคูเจรจา 151 คู มูลคาการเจรจาทั้งหมด

ประมาณ 79.9 ลานบาท แบงเปนมูลคาการเจรจาทันที 432,684 บาท 

มูลคาคาดการณใน 1 ป 18.9 ลานบาท และคาดการณ 2-5 ป 60.5 

ลานบาท มีผูเยี่ยมชมและเจรจาการคากวา 181 ราย จาก 17 ประเทศ 

เชน ฝรั่งเศส อังกฤษ จีน เยอรมนี สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย และ

เกาหลีใต

 

ผูประกอบการเดน เชน ทวีมีัง้ จำกดั ทีเ่จรจาขายลขิสทิธิเ์กม I’m Stuck 

in the Lift ใหแปลเปนภาษาเยอรมัน เกมสเฟล็กซและโอเคเดยที่เจรจา

กับผูกระจายสินคาอังกฤษเพื่อวางขายในตางประเทศ เชอริโอแอนดโค 

ที่เจรจา Publisher ฝรั่งเศส และ บีจีเอพลัส ที่ขายลิขสิทธิ์ใหผูนำเขา

ออสเตรเลีย

จํานวนคูเจรจาธุรกิจ

170

Business Matching Outcomes

มูลคาสั่งซื้อรวม

426.6

Total Order Value

million baht
ลานบาท

Kre8tif! Conference 2023 

The Kre8tif! Conference 2023 trade negotiations, held in Kuala 

Lumpur, Malaysia, from September 27 to October 1, 2023, 

featured the participation of four Thai enterprises. The event 

resulted in 170 business-matching meetings, generating total 

trade deals valued at 426.6 million baht. Participating countries 

included Malaysia, Canada, Australia, the United States, and the 

United Kingdom. 

 

Highlights of the event included works in character design, 

visual effects (VFX), cartoon animation, and games.                     

This inaugural participation was met with strong support for       

organizing similar projects in the coming year, with the aim of 

enhancing Thailand’s economic value, as well as elevating and 

promoting the nation’s image in a tangible and sustainable way.  

Kre8tif! Conference 2023

การเจรจาการคา Kre8tif! Conference 2023 ณ กรุงกวัลาลมัเปอร 

ประเทศมาเลเซีย ระหวางวันที่ 27 กันยายน - 1 ตุลาคม 2566             

มผีูประกอบการเขารวมจำนวน 4 ราย มีผลการเจรจาการคา เกดิการจบัคู 

จำนวน 170 คู มูลคารวม 426.6 ลานบาท ประเทศทีเ่ขารวมเจรจาการคา 

ไดแก มาเลเซยี แคนาดา ออสเตรเลยี สหรัฐอเมริกา และสหราชอาณาจกัร 

 

ความนาสนใจอยูทีผ่ลงานดาน Character, Visual Effect, Cartoon Animation 

และ Games ซึง่การเขารวมงานคร้ังแรกประสบความเหน็ควรจดัโครงการ

ในลักษณะนี้อีกในปถัดไป เพื่อสงเสริมมูลคาทางเศรษฐกิจของไทย        

ยกระดบัและสงเสริมภาพลกัษณของประเทศอยางเปนรูปธรรม 
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Overview of Trade Negotiation Activities 
at the American Film Market 2023 

The American Film Market 2023 was held in Santa Monica, Los 

Angeles, from October 31 - November 5, 2023. It is the largest 

film and content marketplace in the United States, attracting over 

7,000 to 8,000 participants from more than 80 countries. The 

event featured four main activities: trade negotiations, film 

locat ion promot ion, film screenings, and industry panel     

discussions. More than 275 exhibitors from various countries, 

including Thailand, participated.

 

The Department of International Trade Promotion (DITP)          

organized a business matching booth to negotiate and promote 

Thai films, with eight Thai companies taking part. A total of 231 

trade negotiations were conducted, with a combined negotiation 

value exceeding 2.7 billion baht. Immediate deals accounted for 

approximately 23 million baht, and projected revenues within     

1 to 5 years are estimated to exceed 2.7 billion baht.

 

The event was highly successful, expanding opportunities for 

Thai film businesses in the global market. It is recommended 

that participation continue to enhance Thailand’s image and 

competitiveness in the film industry. 

ภาพรวมการดําเนินกิจกรรมเจรจาการคา
ในงาน American Film Market 2023 

งาน American Film Market 2023 จดัข้ึนท่ีซานตาโมนกิา นครลอสแอนเจลิส 

ระหวาง 31 ตลุาคม – 5 พฤศจกิายน 2566 โดยเปนตลาดซือ้ขายภาพยนตร                  

และคอนเทนตท่ีใหญท่ีสุดในสหรัฐอเมริกา มผีูเขารวมกวา 7,000 - 8,000 ราย

จากกวา 80 ประเทศ งานประกอบดวยกจิกรรมหลัก 4 อยาง ไดแก                

เจรจาการคา, การสงเสรมิสถานทีถ่ายทำ, การฉายภาพยนตร และเสวนา          

ในอตุสาหกรรมภาพยนตร มบีรษิทัออกบธูกวา 275 รายจากหลายประเทศ     

รวมท้ังไทย โดยกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศจดับูธเจรจาธุรกจิและโปรโมต

ภาพยนตรไทย มผีูประกอบการไทยรวม 8 ราย เจรจาการคาท้ังหมด 231 คร้ัง 

มูลคาการเจรจารวมกวา 2,739 ลานบาท โดยมีมูลคาการเจรจาทันที              

ราว 23 ลานบาท และคาดการณรายไดภายใน 1 - 5 ปรวมกวา 2,700 ลานบาท 

งานน้ีประสบความสำเร็จสูง ทำใหไทยขยายโอกาสธุรกจิภาพยนตรในตลาดโลก 

แนะนำจดัอยางตอเนือ่งเพือ่เสรมิภาพลกัษณและขดีความสามารถแขงขนัของไทย

ในอุตสาหกรรมน้ี

   

29

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

1,350

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

Trade Negotiation Results at Gamescom 
Asia 2023 

At Gamescom Asia 2023, held in Singapore from October 19 to 

22, 10 Thai entrepreneurs from the game and related service 

industries participated in a total of 192 business matchmaking 

sessions. The immediate negotiation value during the event was 

approximately 10.95 million baht, with an estimated total value 

of 1.35 billion baht expected within one year. Participating 

countries included Spain, the Netherlands, Japan, Singapore, 

China, and others. 

Featured games attracting interest were LightSup!, BuzzDe, 

Nightmare’s Circus, GemCrusty, and Airship: Kingdom Adrift. The 

event was highly successful, generating strong interest in Thai 

entrepreneurs and showcasing their creative potential. Continued 

support for such participation is recommended to enhance      

awareness and sustainably expand the market.  

ผลเจรจาการคาในงานแสดงสนิคา Gamescom 
Asia 2023 

เมื่อวันที่ 19-22 ตุลาคม 2023 ที่สิงคโปร ผูประกอบการไทย 10 ราย

จากอุตสาหกรรมเกมและบริการที่เกี่ยวของ ไดเขารวมเจรจาธุรกิจ

จำนวน 192 ครั้ง มูลคาการเจรจาทันทีในงานประมาณ 10.95 ลานบาท 

และคาดวาจะมีมูลคารวมประมาณ 1,350 ลานบาทภายในหนึ่งป 

ประเทศที่เขารวมเจรจา ไดแก สเปน เนเธอรแลนด ญี่ปุน สิงคโปร จีน 

และอื่นๆ

  

เกมทีไ่ดรบัความสนใจ ไดแก LightSup!, BuzzDe, Nightmare’s Circus, 

GemCrusty และ Airship: Kingdom Adrift งานครัง้นีป้ระสบความสำเร็จ

อยางสงู สรางความสนใจอยางมากตอผูประกอบการไทยและแสดงศกัยภาพ

ความคิดสรางสรรคออกสูสายตาชาวโลก   
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Overview of Trade Negotiation Activities 
at the American Film Market 2023 

The American Film Market 2023 was held in Santa Monica, Los 

Angeles, from October 31 - November 5, 2023. It is the largest 

film and content marketplace in the United States, attracting over 

7,000 to 8,000 participants from more than 80 countries. The 

event featured four main activities: trade negotiations, film 

locat ion promot ion, film screenings, and industry panel     

discussions. More than 275 exhibitors from various countries, 

including Thailand, participated.

 

The Department of International Trade Promotion (DITP)          

organized a business matching booth to negotiate and promote 

Thai films, with eight Thai companies taking part. A total of 231 

trade negotiations were conducted, with a combined negotiation 

value exceeding 2.7 billion baht. Immediate deals accounted for 

approximately 23 million baht, and projected revenues within     

1 to 5 years are estimated to exceed 2.7 billion baht.

 

The event was highly successful, expanding opportunities for 

Thai film businesses in the global market. It is recommended 

that participation continue to enhance Thailand’s image and 

competitiveness in the film industry. 

ภาพรวมการดําเนินกิจกรรมเจรจาการคา
ในงาน American Film Market 2023 

งาน American Film Market 2023 จัดข้ึนทีซ่านตาโมนกิา นครลอสแอนเจลสิ 

ระหวาง 31 ตลุาคม – 5 พฤศจิกายน 2566 โดยเปนตลาดซ้ือขายภาพยนตร                  

และคอนเทนตทีใ่หญทีส่ดุในสหรฐัอเมรกิา มีผูเขารวมกวา 7,000 - 8,000 ราย

จากกวา 80 ประเทศ งานประกอบดวยกจิกรรมหลกั 4 อยาง ไดแก                

เจรจาการคา, การสงเสรมิสถานทีถ่ายทำ, การฉายภาพยนตร และเสวนา          

ในอุตสาหกรรมภาพยนตร มบีรษิทัออกบธูกวา 275 รายจากหลายประเทศ     

รวมทัง้ไทย โดยกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศจัดบธูเจรจาธรุกิจและโปรโมต

ภาพยนตรไทย มผีูประกอบการไทยรวม 8 ราย เจรจาการคาทัง้หมด 231 ครัง้ 

มูลคาการเจรจารวมกวา 2,739 ลานบาท โดยมีมูลคาการเจรจาทันที              

ราว 23 ลานบาท และคาดการณรายไดภายใน 1 - 5 ปรวมกวา 2,700 ลานบาท 

งานนีป้ระสบความสำเรจ็สงู ทำใหไทยขยายโอกาสธรุกจิภาพยนตรในตลาดโลก 

แนะนำจดัอยางตอเนือ่งเพือ่เสรมิภาพลักษณและขีดความสามารถแขงขนัของไทย

ในอตุสาหกรรมนี้
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มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

1,350

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

Trade Negotiation Results at Gamescom 
Asia 2023 

At Gamescom Asia 2023, held in Singapore from October 19 to 

22, 10 Thai entrepreneurs from the game and related service 

industries participated in a total of 192 business matchmaking 

sessions. The immediate negotiation value during the event was 

approximately 10.95 million baht, with an estimated total value 

of 1.35 billion baht expected within one year. Participating 

countries included Spain, the Netherlands, Japan, Singapore, 

China, and others. 

Featured games attracting interest were LightSup!, BuzzDe, 

Nightmare’s Circus, GemCrusty, and Airship: Kingdom Adrift. The 

event was highly successful, generating strong interest in Thai 

entrepreneurs and showcasing their creative potential. Continued 

support for such participation is recommended to enhance      

awareness and sustainably expand the market.  

ผลเจรจาการคาในงานแสดงสนิคา Gamescom 
Asia 2023 

เมื่อวันที่ 19-22 ตุลาคม 2023 ที่สิงคโปร ผูประกอบการไทย 10 ราย

จากอุตสาหกรรมเกมและบริการที่เกี่ยวของ ไดเขารวมเจรจาธุรกิจ

จำนวน 192 ครั้ง มูลคาการเจรจาทันทีในงานประมาณ 10.95 ลานบาท 

และคาดวาจะมีมูลคารวมประมาณ 1,350 ลานบาทภายในหนึ่งป 

ประเทศที่เขารวมเจรจา ไดแก สเปน เนเธอรแลนด ญี่ปุน สิงคโปร จีน 

และอื่นๆ

  

เกมท่ีไดรบัความสนใจ ไดแก LightSup!, BuzzDe, Nightmare’s Circus, 

GemCrusty และ Airship: Kingdom Adrift งานครัง้นีป้ระสบความสำเร็จ

อยางสงู สรางความสนใจอยางมากตอผูประกอบการไทยและแสดงศกัยภาพ

ความคดิสรางสรรคออกสูสายตาชาวโลก   
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Business Matching at the Hong Kong 
International Film & TV Market 2024 
(FILMART 2024) 

One of the world’s top three entertainment industry events and 

the largest and most important film trading market in Asia, 

FILMART 2024 was held from March 11 – 14, 2024, in Hong 

Kong, People’s Republic of China, marking its 28th edition. 

The Department, in collaboration with the Ministry of Culture 

and the Ministry of Tourism and Sports, led Thai film industry 

and related service entrepreneurs to participate under the        

Thailand Pavilion. A total of 27 Thai participants, joined by the 

Federation of National Film Associations and the Thai Boys’ Love 

Content Promotion Association, attended under three business 

categories: (1) film and animation production/distribution (9 

companies); (2) TV program and drama production                        

(10 companies); and (3) film and video-related services            

(8 companies). 

There were 413 business matching sessions with Thai participants, 

generating an estimated total trade value of 2,633,980,575.60 

baht. FILMART 2024 was highly successful, receiving strong 

international interest, resulting in new client acquisitions, business 

expansion, and increased commercial opportunities.  

จับคูเจรจาการคางาน Hong Kong 
International Film & TV Market 2024 
(FILMART 2024)   

งานในอุตสาหกรรมบันเทิงที่ใหญ ติดอันดับหนึ่งในสามของโลก                     

เปนตลาดซื้อขายภาพยนตรที่ใหญและมีความสำคัญที่สุดในเอเชีย               

จัดขึ้นระหวางวันท่ี 11 – 14 มีนาคม 2567 ณ เมืองฮองกง                      

สาธารณรฐัประชาชนจนี ซึง่จดัเปนครัง้ที ่28

โดยกรมบรูณาการรวมกบักระทรวงวฒันธรรม และกระทรวงการทองเทีย่ว

และกีฬานำผูประกอบการอุตสาหกรรมภาพยนตรและบรกิารเกีย่วเนือ่ง    

เขารวมงานภายใตคหูาประเทศไทย (Thailand Pavilion) มผีูประกอบการไทย

เขารวมทัง้สิน้ จำนวน 27 ราย พรอมดวยสมาพนัธสมาคมภาพยนตรแหงชาติ 

และสมาคมสงเสริมคอนเทนตวายไทย แบงตามประเภทธุรกิจ ดังน้ี            

(1) ผูผลติและจดัจำหนายภาพยนตรและแอนเิมชนั จำนวน 9 บริษทั      

(2) ผูผลิตรายการและละครโทรทัศน จำนวน 10 บริษัท และ                      

(3) บริการเกีย่วเน่ืองกับภาพยนตรและวดีทิศัน จำนวน 8 บรษิทั

 

มีผลการเจรจาการคากับผูประกอบการไทย จำนวน 413 คร้ัง                           

คาดการณมูลคาเจรจาการคาทั้งสิ้น 2,633,980,575.60 บาท                          

โดยงาน FILMART 2024 ประสบความสำเรจ็เปนอยางด ี ไดรบัการตอบรบัทีด่ี 

จากผูประกอบการตางประเทศเปนอยางมากทำใหไดพบลูกคารายใหม        

เกดิการตอยอดธรุกจิและขยายโอกาสทางการคา   

 

Business Matching Activities at Marché 
du Film

Held from May 14–22, 2024, in Cannes, France, under the Cannes 
Film Festival 2024, the event aimed to create commercial               
opportunities and to promote recognition and international acceptance 
in the entertainment industry.

The Department led 12 Thai companies from the film,           
animation, and related entertainment industries, along with the 
Thai Boys’ Love Content Promotion Association, to participate 
in Marché du Film - Cannes Film Festival 2024 under the 
Thailand Pavilion, occupying an area of 82 square meters. 
Business matching activities were organized within the pavilion 
to create trade opportunities for Thai entrepreneurs and expand            
international marketing channels.

There were 343 business matching sessions conducted, with 
a total trade value of 1,469,177,500.00 baht. Products and 
services that garnered interest included: (1) licensing for 
international broadcasting, (2) film productions in Thailand, 
and (3) post-production services.

 

กจิกรรมจับคูเจรจาการคา (Business Matching) 
ในงาน Marché du Film 

การจดังานระหวางวันท่ี 14 – 22 พฤษภาคม 2567 ณ เมอืงคานส 

สาธารณรฐัฝรัง่เศส ภายใตงาน Cannes Film Festival 2024 มวีตัถปุระสงค

เพือ่สรางโอกาสทางการคาเจาะตลาดในอตุสาหกรรมบนัเทงิใหเปนทีรู่จกั 

และไดรบัการยอมรบัในระดับสากล 

 

กรมนำผูประกอบการไทยในอุตสาหกรรมภาพยนตร แอนิเมชัน และ     

ธุรกิจบันเทิงที่เกี่ยวของเขารวม จำนวน 12 บริษัท พรอมดวย                    

สมาคมสงเสรมิคอนเทนตวายไทย เขารวมงาน Marché du Film - Cannes 

Film Festival 2024 ภายใตคหูา Thailand Pavilion บนพืน้ทีข่นาด         

82 ตารางเมตร พรอมจดักจิกรรม Business Matching ภายในคหูา       

เพื่อสรางโอกาสทางการคาแกผูประกอบการไทยและขยายชองทาง        

การตลาดตางประเทศ 

 

มีผลการเจรจาการคา 343 คู มีมูลคาเจรจาการคาทั้งสิ้น จำนวน 

1,469,177,500.00 บาท มสีนิคาและบรกิารทีไ่ดรบัความสนใจ ไดแก              

(1) การซือ้ขายลิขสิทธ์ิเพือ่นำไปฉายในประเทศตาง ๆ (2) การเขามาถายทำ    

ในประเทศไทย (3) การใชบริการPost Production Services
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Business Matching at the Hong Kong 
International Film & TV Market 2024 
(FILMART 2024) 

One of the world’s top three entertainment industry events and 

the largest and most important film trading market in Asia, 

FILMART 2024 was held from March 11 – 14, 2024, in Hong 

Kong, People’s Republic of China, marking its 28th edition. 

The Department, in collaboration with the Ministry of Culture 

and the Ministry of Tourism and Sports, led Thai film industry 

and related service entrepreneurs to participate under the        

Thailand Pavilion. A total of 27 Thai participants, joined by the 

Federation of National Film Associations and the Thai Boys’ Love 

Content Promotion Association, attended under three business 

categories: (1) film and animation production/distribution (9 

companies); (2) TV program and drama production                        

(10 companies); and (3) film and video-related services            

(8 companies). 

There were 413 business matching sessions with Thai participants, 

generating an estimated total trade value of 2,633,980,575.60 

baht. FILMART 2024 was highly successful, receiving strong 

international interest, resulting in new client acquisitions, business 

expansion, and increased commercial opportunities.  

จับคูเจรจาการคางาน Hong Kong 
International Film & TV Market 2024 
(FILMART 2024)   

งานในอุตสาหกรรมบันเทิงที่ใหญ ติดอันดับหนึ่งในสามของโลก                     

เปนตลาดซื้อขายภาพยนตรที่ใหญและมีความสำคัญที่สุดในเอเชีย               

จัดขึ้นระหวางวันที่ 11 – 14 มีนาคม 2567 ณ เมืองฮองกง                      

สาธารณรฐัประชาชนจนี ซึง่จดัเปนคร้ังที ่28

โดยกรมบูรณาการรวมกบักระทรวงวฒันธรรม และกระทรวงการทองเทีย่ว

และกฬีานำผูประกอบการอุตสาหกรรมภาพยนตรและบริการเกีย่วเนือ่ง    

เขารวมงานภายใตคหูาประเทศไทย (Thailand Pavilion) มีผูประกอบการไทย

เขารวมท้ังส้ิน จำนวน 27 ราย พรอมดวยสมาพนัธสมาคมภาพยนตรแหงชาติ 

และสมาคมสงเสริมคอนเทนตวายไทย แบงตามประเภทธุรกิจ ดังน้ี            

(1) ผูผลติและจดัจำหนายภาพยนตรและแอนเิมชนั จำนวน 9 บริษทั      

(2) ผูผลิตรายการและละครโทรทัศน จำนวน 10 บริษัท และ                      

(3) บรกิารเกีย่วเนือ่งกบัภาพยนตรและวดีทิศัน จำนวน 8 บริษทั

 

มีผลการเจรจาการคากับผูประกอบการไทย จำนวน 413 คร้ัง                           

คาดการณมูลคาเจรจาการคาทั้งสิ้น 2,633,980,575.60 บาท                          

โดยงาน FILMART 2024 ประสบความสำเรจ็เปนอยางด ี ไดรบัการตอบรบัทีด่ี 

จากผูประกอบการตางประเทศเปนอยางมากทำใหไดพบลูกคารายใหม        

เกดิการตอยอดธรุกจิและขยายโอกาสทางการคา   

 

Business Matching Activities at Marché 
du Film

Held from May 14–22, 2024, in Cannes, France, under the Cannes 
Film Festival 2024, the event aimed to create commercial               
opportunities and to promote recognition and international acceptance 
in the entertainment industry.

The Department led 12 Thai companies from the film,           
animation, and related entertainment industries, along with the 
Thai Boys’ Love Content Promotion Association, to participate 
in Marché du Film - Cannes Film Festival 2024 under the 
Thailand Pavilion, occupying an area of 82 square meters. 
Business matching activities were organized within the pavilion 
to create trade opportunities for Thai entrepreneurs and expand            
international marketing channels.

There were 343 business matching sessions conducted, with 
a total trade value of 1,469,177,500.00 baht. Products and 
services that garnered interest included: (1) licensing for 
international broadcasting, (2) film productions in Thailand, 
and (3) post-production services.

 

กจิกรรมจับคูเจรจาการคา (Business Matching) 
ในงาน Marché du Film 

การจดังานระหวางวนัที ่ 14 – 22 พฤษภาคม 2567 ณ เมอืงคานส 

สาธารณรฐัฝรัง่เศส ภายใตงาน Cannes Film Festival 2024 มวีตัถปุระสงค
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มูลคาการเจรจาซื้อขาย 

897.68

Negotiations Value

million baht
ลานบาท

Marché International du Film d’Animation 
(MIFA) at Festival International du Film 
d’Animation d’Annecy 2024 (Annecy 
International Animation Film Festival 
2024)

Participation in the Marché International du Film d’Animation (MIFA) 

under the Festival International du Film d’Animation d’Annecy 2024 

took place from June 11 – 14, 2024, in Annecy, France. As the 

world’s largest animation film festival, the Department, through the 

Office of Service Business Development and Promotion, the Office 

of International Trade Promotion in Paris, and the Thai Animation 

& Computer Graphics Association (TACGA), led Thai animation 

entrepreneurs to participate under the Thailand Pavilion. Business 

matching sessions and pitching presentations were  organized, with 

a total of eight Thai companies participating. There were 111    

business matching sessions, with a total trade value of 897,680,000 baht. 

งานแสดงสินคา Marché International du 
Film d’Animation (MIFA) ภายใตงาน Festival 
International du Film d’Animation 
d’Annecy 2024 หรือ Annecy International 
Animation Film Festival 2024  

กิจกรรมเขารวมงานแสดงสินคา Marché International du Film 

d’Animation (MIFA) ภายใตงาน Festival International du Film 

d’Animation d’Annecy 2024 ระหวางวันที่ 11 – 14 มิถุนายน 2567 

ณ เมืองอานซี สาธารณรัฐฝรั่งเศส  เปนเทศกาลภาพยนตรแอนิเมชัน

ที่ใหญท่ีสุดของโลก กรมโดยสำนักพัฒนาและสงเสริมธุรกิจบริการ 

(สพบ.) สำนักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ (สคต.) ณ กรุงปารีส 

และสมาคมผูประกอบการแอนิเมชั่นและคอมพิวเตอรกราฟกสไทย 

(TACGA) นำผูประกอบการแอนิเมชันไทยเขารวมงานภายใตคูหา

ประเทศไทย โดยจัดกิจกรรมจับคูเจรจาการคา (Business Matching) 

และการนำเสนอผลงาน (Pitching) มีผูประกอบการไทยเขารวมทั้งสิ้น 

จำนวน 8 บริษัท มีผลการเจรจาการคา 111 ครั้ง มีมูลคาเจรจาการคา

ทั้งสิ้น จำนวน 897,680,000 บาท 

 

Participation in Asia TV Forum & Market 
Singapore (ATF 2023)

A report on participation in the Asia TV Forum & Market   
Singapore (ATF 2023), held at Marina Bay Sands, Singapore, 
from December 6 – 8, 2023. Five participants joined the 
project, comprising film producers, TV program and series 
producers, and contract production service providers. The total 
value of business negotiations was 210.70 million baht.

During the event, the Department assigned the Office of   
International Trade Promotion to witness the signing of an 
MOU between Hollywood (Thailand) Co., Ltd. and Hong Picture 
Pte Ltd for a film production contract valued at approximately 
40 million baht.

 

การเขารวมงานแสดงสินคา Asia TV Forum 
& Market Singapore (ATF 2023 

รายงานผลการเขารวมงานแสดงสินคา Asia TV Forum & Market 

Singapore (ATF 2023) ณ มารนีาเบยแซนด ประเทศสิงคโปร ระหวาง

วันที่ 6 – 8 ธันวาคม 2566 มีผูเขารวมโครงการ จำนวน 5 ราย 

ประกอบไปดวย ผูประกอบการภาพยนตร รายการทีวี ซีรีส และรับจาง

ผลิต มีผลการเจรจาการคา มูลคาเจรจารวม 210.70 ลานบาท 

โดยในงานกรมไดมอบให สคต. รวมเปนสกัขพียานในการลงนาม MOU 

ระหวางบริษัท ฮอลลีวูด (ไทยแลนด) จำกัด และบริษัท Hong Picture 

Pte Ltd เพื่อวาจางผลิตภาพยนตรมูลคาประมาณ 40 ลานบาท 
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Advertising Business Promotion Activities 
at ADFEST 2024 

The activities were held from March 21 – 23, 2024, at the Pat-

taya Exhibition and Convention Hall (PEACH), Chonburi Province. 

The event, now in its 27th edition, was organized under the 

theme “Human Intelligence.” A total of 857 participants at-

tended,  including 227 Thais and 630 foreigners from 30 coun-

tries   worldwide. 

The activities generated a total commercial value of 243,770,670 

baht. Products and services that attracted interest included 

television commercial production, virtual production, VFX,        

production services, and interactive panorama.  

กิจกรรมสงเสริมธุรกิจโฆษณา ในงาน 
ADFEST 2024   

การดำเนนิกจิกรรมระหวางวนัที ่21 - 23 มนีาคม 2567 ณ ศนูยประชุมพชี 

(Pattaya Exhibition and  Convention Hall : PEACH) เมืองพทัยา          

จงัหวดัชลบรุ ีโดยงานจัดขึน้เปนครัง้ที ่27 ภายใตแนวคิด “Human Intelligence” 

โดยการจดังานมผีูเขารวมงานทัง้สิน้ 857 ราย แบงเปนชาวไทย 227 ราย    

และชาวตางชาต ิ630 ราย จาก 30 ประเทศทัว่โลก  

ในการจัดกิจกรรมเกิดมูลคาทางการคารวม 243,770,670 ลานบาท               

มีสินคาและบริการที่ไดรับความสนใจ ไดแก การผลิตโฆษณาโทรทัศน         

Virtual Production, VFX, Production Service และ Interactive Panorama 

    

 

Bangkok International Digital Content 
Festival 2024 (BIDC 2024)

Held from August 5 – 8, 2024, at Bangkok Marriott Marquis 

Queen’s Park Hotel, Bangkok, this 11th edition of the event 

recorded the highest turnout with 115 participating companies 

(73 Thai, 42 international from 10 countries). Highlight activities 

included the BIDC Awards, seminars, networking, business 

matching, and studio visits. 

The networking activities saw participation from 117 individuals, 

strengthening commercial networks and relationships, and featured 

the promotion of Thai soft power through cuisine, supporting 

Thailand’s soft power strategy on the international stage. 

The business matching activities resulted in 649 business      

negotiations, totaling 1,195.43 million baht. Popular focus areas 

included animation outsourcing, game development, character 

licensing, and software development (e-Learning). 

As part of the studio visit activities, the Department led          

international digital content entrepreneurs to visit Thai digital 

content establishments and the Thai Game Craft 2024 event at 

Sphere Hall, 5M Floor, EmSphere, to exchange experiences and 

expand business networks, fostering productive collaboration.  

Bangkok International Digital Content 
Festival 2024 (BIDC 2024)  

จัดขึ้นระหวางวันที่ 5 - 8 สิงหาคม 2567 ที่โรงแรมแบงค็อก แมริออท 

มารคีส ควีนสปารค กรุงเทพฯ ซึ่งจัดขึ้นเปนปที่ 11 และมีผูเขารวมงาน

สูงสุดเปนประวัติการณถึง 115 บริษัท (ไทย 73, ตางชาติ 42 จาก 10 

ประเทศ) โดยมกีจิกรรมเดน อาทิ BIDC Awards, สัมมนา, Networking, 

Business Matching และStudio Visit  

ในกิจกรรมการสรางเครือขาย มีผูเขารวมงานรวม 117 ราย กอใหเกิด

การสรางเครือขายทางการคากระชับความสัมพันธและมีการนำเสนอ 

Soft Power ของไทย ดวยเมนูอาหารเพื่อขับเคล่ือนยุทธศาสตร        

Soft Power ของไทยในเวทีสากล 

กิจกรรม Business Matching เกิดการเจรจาจำนวน 649 ครั้ง มูลคา

รวม 1,195.43 ลานบาท มีสินคาท่ีไดรับความสนใจ คือ Animation 

Outsourcing, Game Development, Character Licensing, Software 

Development (e-Learning) 

กิจกรรม Studio Visit โดยกรมนำผูประกอบการดิจิทัลคอนเทนต      

ตางชาติเยี่ยมชมสถานประกอบการของประเทศไทยและมหกรรมเกม

ไทย THAI GAME CRAFT 2024 ณ สเฟยรฮอลล ช้ัน 5M               

หางสรรพสินคาเอ็มสเฟยร เพือ่แลกเปล่ียนประสบการณและขยายธุรกจิ 

อันนำไปสูการสรางเครือขายการรวมงานที่เปนประโยชน   
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Outsourcing, Game Development, Character Licensing, Software 

Development (e-Learning) 

กิจกรรม Studio Visit โดยกรมนำผูประกอบการดิจิทัลคอนเทนต      

ตางชาติเยี่ยมชมสถานประกอบการของประเทศไทยและมหกรรมเกม

ไทย THAI GAME CRAFT 2024 ณ สเฟยรฮอลล ช้ัน 5M               

หางสรรพสนิคาเอม็สเฟยร เพือ่แลกเปลีย่นประสบการณและขยายธรุกจิ 

อันนำไปสูการสรางเครือขายการรวมงานที่เปนประโยชน   
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Seoul International Book Fair 2024, Seoul, 
Republic of Korea

Held from June 26 – 30, 2024, at COEX Exhibition Center, 

Seoul, this is Korea’s largest book festival, running for over 70 

years under the theme “Houyhnhnm.” The Department participated 

in the Seoul International Book Fair for the first time, organizing 

the Thailand Pavilion with the theme “Krung Thep – City of Angels.”

Results of the Department’s Participation in the Seoul                

International Book Fair 2024

1. Ten Thai print media (book/licensing) companies participated.

2. The total value of business negotiations was 9,013,000 baht.

3. Products that attracted attention included general fiction, 

webtoons, character licensing, non-fiction books, Thai language 

textbooks, BL/GL fiction, and children’s books.

  

งานแสดงสินคา Seoul International Book 
Fair 2024 ณ กรุงโซล ประเทศเกาหลีใต   

จัดขึ้นระหวางวันที่ 26 – 30 มิถุนายน 2567 ณ ศูนยจัดแสดงสินคา 

COEX กรุ ง โซล เป น ง าน เทศกาลหนั งสื อที่ ใ หญที่ สุ ดของ                 

สาธารณรฐัเกาหลมีานานกวา 70 ป ภายใตแนวคดิ “Houyhnhnm” กรม

ไดเขารวมงาน Seoul International Book Fair เปนครัง้แรกและจัดคหูา

ประเทศไทย ภายใตแนวคิด “Krung Thep – City of Angels” 

ผลการจัดกิจกรรมการเขารวมงาน Seoul International Book Fair 

2024 ของกรมฯ

1. ผูประกอบการธุรกิจสือ่สิง่พมิพ (หนงัสอืเลม/ลขิสทิธิ)์ ของไทยเขา

รวมงาน จำนวน 10 บริษัท 

2. เกิดมูลคาการเจรจาการคา รวม 9,013,000 บาท

3. สินคาท่ีไดรับความสนใจ ไดแก นิยายทั่วไป เว็บตูน ลิขสิทธิ์        

ตัวละคร หนังสือ Non-fiction ตำราเรียนภาษาไทย นิยาย BL/GL 

และหนังสือเด็ก

    

 

Project to Promote Soft Power with Muay 
Thai on the International Stage (Muaythai 
Global Power)

Held from December 3 – 5, 2023, at ICONSIAM, Bangkok, in     
collaboration with the Department of International Trade Promotion, 
Sports Authority of Thailand (SAT), International Federation of 
Muaythai Associations (IFMA), and the private sector. 

The main activities included a press conference/seminar,     
demonstrations of Muay Thai artistry, and the expansion of 
the Muay Thai industry into a fashion show featuring leading 
Thai designers. The event also showcased products and      
services from 19 Muay Thai businesses. 

Attendees included Thai and international business operators, 
buyers, individuals from the Muay Thai sports and international 
film industries, Muay Thai enthusiasts, ambassadors to Thailand, 
representatives from various countries, and more than 400   
media representatives. 

Product and service exhibitions related to the Muay Thai    
business were organized to raise awareness and build           
alliances for entrepreneurs, with immediate trade value at the 
event of approximately 127,000 baht and estimated trade 
value within one year of about 11.66 million baht. 

Public relations and awareness were achieved through both 
online and offline media, reaching 1.85 million impressions online 
and 5.75 million impressions offline, highlighting the potential of 
the Muay Thai industry. 

โครงการผลักดัน Soft Power ดวยมวยไทยสู
เวทีสากล (Muaythai Global Power) 

จดัระหวางวนัท่ี 3 - 5 ธันวาคม 2566 ท่ีไอคอนสยาม กรงุเทพฯ รวมกบั

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ, กกท., IFMA และเอกชน 

โดยกจิกรรมหลัก คอื งานแถลงขาว/เสวนา การโชวศลิปะแมไมมวยไทย 

และการตอยอดอุตสาหกรรมมวยไทยไปยังแฟชั่นโชวจากดีไซเนอรชั้น

นำของประเทศ ซึ่งภายในงานมีการจัดแสดงสินคา/บริการของธุรกิจ

มวยไทยจำนวน 19 บริษัท

  

มผีูเขารวมงานประกอบดวย ผูประกอบการไทยและนกัธรุกจิ ผูซือ้ บุคคล

ในวงการกฬีามวยไทย วงการภาพยนตรจากตางประเทศ และผูทีช่ืน่ชอบ

กีฬามวยไทย ตลอดจนเอกอัครราชทูตประจำประเทศไทย และผูแทน

จากประเทศตางๆ รวมทั้งสื่อมวลชนกวา 400 ราย

 

มีการจัดกิจกรรมแสดงสินคาและบริการที่เกี่ยวของกับธุรกิจมวยไทย

เปนการสรางการรับรู และสรางพันธมิตรใหแกผูประกอบการ โดยมี

มูลคาทางการคาระหวางงานทันทีประมาณ 127,000 บาท คาดการณ

มูลคาภายใน 1 ป ประมาณ 11.66 ลานบาท

 

มกีารประชาสมัพนัธและมีการรบัรูในสือ่ออนไลนและออฟไลน โดยเกิด

การรบัรูศกัยภาพของอุตสาหกรรมมวยไทยผานส่ือออนไลนจำนวน 1.85 

ลานครั้ง และออฟไลน จำนวน 5.75 ลานครั้ง   
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Seoul International Book Fair 2024, Seoul, 
Republic of Korea

Held from June 26 – 30, 2024, at COEX Exhibition Center, 

Seoul, this is Korea’s largest book festival, running for over 70 

years under the theme “Houyhnhnm.” The Department participated 

in the Seoul International Book Fair for the first time, organizing 

the Thailand Pavilion with the theme “Krung Thep – City of Angels.”

Results of the Department’s Participation in the Seoul                

International Book Fair 2024

1. Ten Thai print media (book/licensing) companies participated.

2. The total value of business negotiations was 9,013,000 baht.

3. Products that attracted attention included general fiction, 

webtoons, character licensing, non-fiction books, Thai language 

textbooks, BL/GL fiction, and children’s books.

  

งานแสดงสินคา Seoul International Book 
Fair 2024 ณ กรุงโซล ประเทศเกาหลีใต   

จัดขึ้นระหวางวันที่ 26 – 30 มิถุนายน 2567 ณ ศูนยจัดแสดงสินคา 

COEX กรุ ง โซล เป น ง าน เทศกาลหนั งสื อที่ ใ หญที่ สุ ดของ                 

สาธารณรฐัเกาหลมีานานกวา 70 ป ภายใตแนวคดิ “Houyhnhnm” กรม

ไดเขารวมงาน Seoul International Book Fair เปนคร้ังแรกและจดัคหูา

ประเทศไทย ภายใตแนวคิด “Krung Thep – City of Angels” 

ผลการจัดกิจกรรมการเขารวมงาน Seoul International Book Fair 

2024 ของกรมฯ

1. ผูประกอบการธรุกจิสือ่สิง่พมิพ (หนงัสอืเลม/ลขิสทิธิ)์ ของไทยเขา

รวมงาน จำนวน 10 บริษัท 

2. เกิดมูลคาการเจรจาการคา รวม 9,013,000 บาท

3. สินคาที่ไดรับความสนใจ ไดแก นิยายทั่วไป เว็บตูน ลิขสิทธิ์        

ตัวละคร หนังสือ Non-fiction ตำราเรียนภาษาไทย นิยาย BL/GL 

และหนังสือเด็ก

    

 

Project to Promote Soft Power with Muay 
Thai on the International Stage (Muaythai 
Global Power)

Held from December 3 – 5, 2023, at ICONSIAM, Bangkok, in     
collaboration with the Department of International Trade Promotion, 
Sports Authority of Thailand (SAT), International Federation of 
Muaythai Associations (IFMA), and the private sector. 

The main activities included a press conference/seminar,     
demonstrations of Muay Thai artistry, and the expansion of 
the Muay Thai industry into a fashion show featuring leading 
Thai designers. The event also showcased products and      
services from 19 Muay Thai businesses. 

Attendees included Thai and international business operators, 
buyers, individuals from the Muay Thai sports and international 
film industries, Muay Thai enthusiasts, ambassadors to Thailand, 
representatives from various countries, and more than 400   
media representatives. 

Product and service exhibitions related to the Muay Thai    
business were organized to raise awareness and build           
alliances for entrepreneurs, with immediate trade value at the 
event of approximately 127,000 baht and estimated trade 
value within one year of about 11.66 million baht. 

Public relations and awareness were achieved through both 
online and offline media, reaching 1.85 million impressions online 
and 5.75 million impressions offline, highlighting the potential of 
the Muay Thai industry. 

โครงการผลักดัน Soft Power ดวยมวยไทยสู
เวทีสากล (Muaythai Global Power) 

จดัระหวางวันที ่3 - 5 ธนัวาคม 2566 ทีไ่อคอนสยาม กรงุเทพฯ รวมกบั

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ, กกท., IFMA และเอกชน 

โดยกิจกรรมหลกั คือ งานแถลงขาว/เสวนา การโชวศลิปะแมไมมวยไทย 

และการตอยอดอุตสาหกรรมมวยไทยไปยังแฟชั่นโชวจากดีไซเนอรช้ัน

นำของประเทศ ซึ่งภายในงานมีการจัดแสดงสินคา/บริการของธุรกิจ

มวยไทยจำนวน 19 บริษัท

  

มผีูเขารวมงานประกอบดวย ผูประกอบการไทยและนกัธรุกจิ ผูซ้ือ บุคคล

ในวงการกฬีามวยไทย วงการภาพยนตรจากตางประเทศ และผูท่ีชืน่ชอบ

กีฬามวยไทย ตลอดจนเอกอัครราชทูตประจำประเทศไทย และผูแทน

จากประเทศตางๆ รวมทั้งสื่อมวลชนกวา 400 ราย

 

มีการจัดกิจกรรมแสดงสินคาและบริการที่เก่ียวของกับธุรกิจมวยไทย

เปนการสรางการรับรู และสรางพันธมิตรใหแกผูประกอบการ โดยมี

มูลคาทางการคาระหวางงานทันทีประมาณ 127,000 บาท คาดการณ

มูลคาภายใน 1 ป ประมาณ 11.66 ลานบาท

 

มกีารประชาสมัพนัธและมีการรบัรูในสือ่ออนไลนและออฟไลน โดยเกิด

การรบัรูศกัยภาพของอตุสาหกรรมมวยไทยผานสือ่ออนไลนจำนวน 1.85 

ลานครั้ง และออฟไลน จำนวน 5.75 ลานครั้ง   
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Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

BCG Products
กลุมสินคา BCG 

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

Naturally Good Expo 2024 

A project was organized to enter the BCG (Bio-Circular-Green) 
product market aimed to create opportunities and enhance 
recognition and acceptance of BCG products in the Australian 
market, providing a chance to present and expand the market 
for Thai BCG products. The event was held from June 3 – 4, 
2024, at the International Convention Center (ICC), Sydney, 
Australia. 

A total of 22 companies participated in the project. Exhibition 
visitors showed considerable interest in Thai products and made 
numerous inquiries about product details. The total value of 

purchase orders during the event was 1,600,000 baht. 

งานแสดงสนิคา  Naturally Good Expo 2024 

โครงการบกุตลาดสนิคา BCG สรางโอกาสใหผูประกอบการสนิคา BCG 

ใหเปนที่รูจักและยอมรับมากขึ้นในตลาดออสเตรเลีย เปนโอกาสใน

การนำเสนอและขยายตลาดสินคา BCG ไทยใหเปนที่รูจักในตลาด

ออสเตรเลยีมากยิง่ขึน้ โดยงานจดัขึน้ระหวางวนัที ่3 - 4 มถินุายน 2567 

ณ ศูนยแสดงสินคา International Convention Center (ICC)          

นครซิดนีย ประเทศออสเตรเลีย 

 

มีผูประกอบการที่เขารวมโครงการ ทั้งหมด 22 บริษัท ผูเขาชม

นิทรรศการ ใหความสนใจสินคาของผูประกอบการไทยและไดสอบถาม

รายละเอยีดสนิคาเพิม่เตมิเปนจำนวนมาก มมีลูคาการสัง่ซือ้ ภายในงาน

จำนวน 1,600,000 บาท  



Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

BCG Products
กลุมสินคา BCG 

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

Naturally Good Expo 2024 

A project was organized to enter the BCG (Bio-Circular-Green) 
product market aimed to create opportunities and enhance 
recognition and acceptance of BCG products in the Australian 
market, providing a chance to present and expand the market 
for Thai BCG products. The event was held from June 3 – 4, 
2024, at the International Convention Center (ICC), Sydney, 
Australia. 

A total of 22 companies participated in the project. Exhibition 
visitors showed considerable interest in Thai products and made 
numerous inquiries about product details. The total value of 

purchase orders during the event was 1,600,000 baht. 

งานแสดงสนิคา  Naturally Good Expo 2024 

โครงการบกุตลาดสนิคา BCG สรางโอกาสใหผูประกอบการสนิคา BCG 

ใหเปนที่รูจักและยอมรับมากข้ึนในตลาดออสเตรเลีย เปนโอกาสใน

การนำเสนอและขยายตลาดสินคา BCG ไทยใหเปนที่รูจักในตลาด

ออสเตรเลยีมากยิง่ขึน้ โดยงานจดัขึน้ระหวางวนัที ่3 - 4 มถินุายน 2567 

ณ ศูนยแสดงสินคา International Convention Center (ICC)          

นครซิดนีย ประเทศออสเตรเลีย 

 

มีผูประกอบการที่เขารวมโครงการ ทั้งหมด 22 บริษัท ผูเขาชม

นิทรรศการ ใหความสนใจสินคาของผูประกอบการไทยและไดสอบถาม

รายละเอียดสินคาเพิม่เตมิเปนจำนวนมาก มีมูลคาการสัง่ซ้ือ ภายในงาน

จำนวน 1,600,000 บาท  
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Generate Strengths for Thai Products and Services with 
Innovations and Technologies to Respond to the Demands 
of Megatrends and the Next Normal

Trade Logistics
โลจิสติกสเพื่อการคา  

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

TILOG – LogistiX 2024 Logistics Trade Fair 

Held from August 15 – 17, 2024, at Hall 98, Bangkok Interna-
tional Trade & Exhibition Centre (BITEC), under the theme “Smart 
and Green Logistics for Sustainable Tomorrow” the event aimed 
to showcase the potential, readiness, and collaboration of Thailand’s 
logistics industry as it adapts to the future landscape, with a focus 
on logistics innovation, digitalization, and sustainability. More than 
167 exhibitors (83 Thai brands and 84 international brands)     
participated with 335 booths, and the fair drew 7,409 visitors. 

Key Highlight Activities at the Event 
• Trade Logistics Symposium 2024 
• World Transport & Logistics Forum (WTLF) 
• Seminars on key topics organized by councils, federations, 

associations, and various agencies 
• Exhibition on the Overview of Thailand’s Logistics Industry:  

(1) presenting the potential of Thai logistics service businesses, 
(2) trends and directions for the logistics industry for 2024 – 2025, 
and international logistics performance index rankings 

• Innovation Showcase 

• ASEAN Federation of Forwarders Association (AFFA) meeting  

งานแสดงสนิคาโลจสิตกิส ประจําป 2567 
(TILOG – LogistiX 2024)

จัดขึ้นระหวางวันที่ 15 – 17 สิงหาคม 2567 ณ อาคาร 98              

ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค บางนา ภายใตแนวคิด “Smart 

and Green Logistics for Sustainable Tomorrow” หรือ เชื่อมโยง

อนาคตของธุรกิจโลจิสติกส เพื่อแสดงถึงศักยภาพ ความพรอม และ

ความรวมมือของอุตสาหกรรมโลจิสติกสไทยในการปรับตัวใหเขากับ

ธุรกิจโลจิสติกสในอนาคต ที่ใหความสำคัญกับนวัตกรรมดานโลจิสติกส 

(Innovation) เทคโนโลยีดิจิทัล (Digitalization) และความยั่งยืน     

(Sustainability) โดยมีผูประกอบการเขารวมงานกวา 167 ราย 335 

คูหา (แบรนดไทย 83 ราย แบรนดตางชาติ 84 ราย) และมีผูเขาชม

งาน 7,409 ราย 

 

กิจกรรมไฮไลทตางๆ ที่สำคัญภายในงาน   

• Trade Logistics Symposium 2024  

• World Transport & Logistics Forum (WTLF)  

• การสัมมนาในหัวขอสำคัญๆ จัดโดย สภา/ สมาพันธ/สมาคม และ

หนวยงานตางๆ  

• นิทรรศการภาพรวมอุตสาหกรรมโลจิสติกสของไทย นำเสนอ     

(1) ภาพรวมของศักยภาพธุรกิ จบ ริการโลจิสติกส ไทย                   

(2) ทิศทาง/แนวโนมของธุรกิจโลจิสติกสในป 2024 - 2025       

และการจัดลำดับดัชนีวัดประสิทธิภาพโลจิสติกสระหวางประเทศ 

• Innovation Showcase  

• การประชุมสมาพนัธสมาคมผูรับจดัการขนสงสินคาในกลุมประเทศ

อาเซียน (ASEAN Federation of Forwarders Association : 

AFFA)   
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Trade Logistics
โลจิสติกสเพื่อการคา  

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal
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Value Creation 
in Trade
การสรางมูลคาเพิ่มทางการคา 

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
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Exhibition of Demark and G-mark 
Award-Winning Works at the Good 
Design Exhibition 2023, Japan 

Award-winning creations by Thai designers and entrepreneurs 
(DEmark and G-mark recipients) were showcased at the Good 
Design Exhibition 2023 in the Thailand Pavilion. A total of 28 
works from 26 companies/individuals were exhibited, comprising: 
3 furniture items, 3 lifestyle and fashion items, 4 industrial 
products, 8 packaging designs, 5 graphic design works, 3      
interior design projects, and 2 digital platform designs. 

The participation at the Good Design Exhibition 2023 generated 
significant interest from designers, business professionals, design 
students, and companies in related industries, both in Japan and 
internationally. The DEmark Thailand Pavilion attracted approximately 
350 – 400 visitors per day, including executives such as the CEO 
of the German Design Council and the Director-General of the 
Ministry of Commerce, Laos. Most visitors were interested in 
design concepts, importing products, and developing design       
collaborations between organizations. 

Additionally, the Department participated in the Good Design Award 
2023 ceremony, held on October 25, 2023, at the Grand Hyatt 
Tokyo, Japan. Mr. Pornvit Sila-On, Deputy Director-General of the 
Department of International Trade Promotion, attended as the 
Department’s executive representative, participating in discussions 
to enhance collaborative design development between the two 
organizations and to promote the Thai design industry, a key   

sector for Thailand’s soft power strategy, in cooperation with Japan. 

นิทรรศการแสดงผลงานที่ไดรับรางวัล 
Demark และ G-mark ในงาน Good Design 
Exhibition 2023 ประเทศญี่ปุน

การนำผลงานของนักออกแบบและผูประกอบการไทยท่ีไดรับรางวัล 

DEmark และ G-mark  เขารวมจัดแสดงภายในงาน Good Design 

Exhibition 2023  โดยจัดเปนคูหาประเทศไทย (Thailand Pavilion)  

มีผลงานเขารวมจัดแสดง จำนวน 28 รายการ จาก 26 บริษัท/ราย 

ประกอบดวย เฟอรนิเจอร 3 รายการ ไลฟสไตลและแฟชั่น 3 รายการ 

อุตสาหกรรม 4 รายการ บรรจุภัณฑ 8 รายการ กราฟกดีไซน 5 

รายการ ออกแบบตกแตงภายใน 3 รายการดจิทิลัแพลตฟอรม 2 รายการ  

ผลการเขารวมงาน Good Design Exhibition 2023 ไดรับความสนใจ

เปนอยางดีจากนักออกแบบ นักธุรกิจ นักศึกษาดานการออกแบบ      

รวมท้ังบริษัทในธุรกิจท่ีเกี่ยวของท้ังในประเทศญี่ปุนและตางประเทศ 

สำหรับคูหา DEmark ประเทศไทย มีผูเขาชมประมาณ 350 - 400 ราย

ตอวัน อาทิ CEO จาก German Design Council Director-General   

จากกระทรวงการคา ประเทศลาว โดยสวนใหญสนใจแนวคิด            

การออกแบบ สนใจนำเขาสินคา รวมท้ังสนใจพัฒนาความรวมมือ      

ดานการออกแบบระหวางหนวยงาน 

นอกจากนี ้กรมยงัไดเขารวมพธิมีอบรางวลั Good Design Award 2023 

เมื่อวันที่ 25 ตุลาคม 2566 ณ โรงแรม Grand Hyatt Tokyo ประเทศ

ญี่ปุน โดยมีนายพรวิช ศิลาออน รองอธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวาง

ประเทศเขารวมเปนเกียรติในฐานะผูแทนผูบริหารกรมในกิจกรรม       

ในการประชุมหารือเพื่อยกระดับแนวการพัฒนาความรวมมือ              

ดานการออกแบบระหวาง 2 หนวยงาน รวมทัง้หารอืแนวทางการสงเสรมิ

อุตสาหกรรมการออกแบบไทย ซึ่งเปน 1 ในอุตสาหกรรมเปาหมาย                    

Soft Power ของไทยตามนโยบายรัฐบาล รวมกับประเทศญีปุ่น 
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Participation in the Asia Design Sharing 
Council Meeting, Philippines 

The 13th Asia Design Sharing Council 2023 was held under the 
theme “Emerging Design For Emergency,” providing a platform 
for member countries to share advancements and operations in 
design aligned with global environmental megatrends. This year, 
the meeting was hosted by the Design Center of the Philippines 
(DCP), with representatives from five countries and seven     
agencies in attendance: Thailand, Malaysia, the Philippines,    
Republic of Korea, and Singapore. Vietnam and Indonesia were 
unable to participate in this session. 

The Department delegates assigned to attend were M.L. Pasakorn 
Apakorn, Head of Country Brand Planning and Promotion, and 
Ms. Kamonwan Kaweeratthanatha, Policy Analyst and Specialist, 
who participated in Cebu, Philippines, from November 22 – 26, 
2023. The Department’s representatives presented the             
Department’s design promotion efforts under the meeting’s core 
theme, “Emerging Design for Emergency,” focusing on three key       
missions: 
1. Promoting value-added products through innovation, creativity, 

identity, and wisdom. 
2. Supporting entrepreneurs in transitioning to new business 

models. 
3. Encouraging entrepreneurs to develop distinctive identities 

and brands for greater market access. 
Three flagship DITP projects and activities were presented, as 

well as the introduction of ten Thai designers. 

การเขารวมเวทีแลกเปลี่ยนองคความรูดานการ
ออกแบบ Asia Design Sharing Council 
Meeting ประเทศฟลิปปนส 

การประชมุ The 13th Asia Design Sharing Council 2023 จดัขึน้ภายใต

หวัขอ Emerging Design For Emergency เพือ่ใหหนวยงานจากประเทศ

สมาชิกไดมาเผยแพรความกาวหนาดานการออกแบบและการดำเนนิงาน     

ทีผ่านมาทีส่อดคลองกบัเมกะเทรนดโลกดานสิง่แวดลอม ซึง่ในปนีห้นวยงาน 

Design Center of the Philippines (DCP) เปนเจาภาพจัดการประชมุ     

โดยมหีนวยงานจากประเทศสมาชกิเขารวมประชมุ 5 ประเทศ 7 หนวยงาน 

ไดแก ประเทศไทย มาเลเซีย ฟลิปปนส เกาหลีใต และสิงคโปร                

โดยม ี 2 ประเทศ ไมสามารถเขารวมประชมุในครัง้นี ้ ไดแก เวยีดนาม      

และอนิโดนีเซยี

    

กรมไดมอบหมายผูแทนเขารวมไดแก ม.ล. ภาสกร อาภากร หวัหนา         

กลุมงานแผนและสงเสรมิแบรนดประเทศดานการคา และนางสาวกมลวรรณ 

กวรีตันธนะ นกัวิเคราะหนโยบายและชำนาญการ เขารวมประชมุดงักลาว 

ณ นครเซบ ูประเทศฟลปิปนส ระหวางวนัที ่22 – 26 พฤศจกิายน 2566 

โดยผูแทนกรมไดนำเสนอการดำเนินงานสงเสริมการออกแบบของกรม     

ภายใตแนวคิดหลักของงาน “Emerging Design for Emergency”           

ผานภารกจิของกรม 3 ดาน ไดแก 

1. การสงเสรมิสรางมลูคาเพิม่ใหกบัสนิคา ดวยนวตักรรม ความคดิสรางสรรค 

อตัลกัษณและภมูปิญญา 

2. การสงเสรมิผูประกอบการใหปรบัตวัสูธรุกจิรปูแบบใหม และ 

3. การสนับสนุนผูประกอบการใหมีอัตลักษณและตราสินคาที๋โดดเดน

สามารถเขาถงึตลาดไดมากขึน้ โดยไดนำเสนอโครงการ/กจิกรรมสำคญัของ 

DITP 3 โครงการ และประชาสมัพนัธ นกัออกแบบไทย 10 ราย 

  

Design Exhibition Project at Milan Design 
Week 2024 

Held from April 15 – 21, 2024, in Milan, Italy, the Department 

presented works from 45 entrepreneurs, totaling 50 pieces, at 

the event’s 13th edition under the exhibition title “Slow Hand 

Design by DITP.” This year’s theme was “Speak Softly Thai, 

Speak Softly Love,” featuring DEmark Award-winning products, 

works from new designers through the Talent Thai Designers’ 

Room & Creative Studio project, and items reflecting Thainess 

in support of the Soft Power initiative. The exhibition took place 

at the Center Point, Superstudio Più building, in the Tortona 

Design District. 

The exhibition and Thai products received significant interest, 

especially for works that reflected unique Thai characteristics. 

Over the seven days, the DITP exhibition welcomed a total of 

30,780 visitors.  

โครงการนิทรรศการดานการออกแบบ 
ในเทศกาล Milan Design Week 2024 

จดัข้ึนระหวางวันท่ี 15 – 21 เมษายน 2567 ณ เมอืงมลิาน สาธารณรฐัอิตาลี 

โดยไดนำผลงานของผูประกอบการ 45 ราย รวม 50 ผลงาน             

จดัแสดงในงาน เปนคร้ังท่ี 13 โดยใชชือ่นิทรรศการ “Slow Hand Design 

by DITP” ในปนี้จัดขึ้นภายใตแนวคิด Speak Softly Thai, Speak 

Softly Love นำสินคาที่ไดรับรางวัล DEmark /สินคาของนักออกแบบ

รุนใหม จากโครงการ Talent Thai Designners’Room & Creative 

Studio และสินคาท่ีสะทอนความเปนไทยตามแนวทางสงเสรมิ Soft Power 

จดัแสดงบริเวณ Center Point อาคาร Superstudio Piu ในยาน Tortona 

Design District 

โดยมผีูเขาชมใหความสนใจในภาพรวมของนทิรรศการและสนิคาไทยเปน

อยางมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาท่ีสะทอนความเปนประเทศไทย      

มีผูเขาชมนิทรรศการของ DITP ตลอดระยะเวลา 7 วัน รวมทั้งสิ้น 

30,780 คน  
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Participation in the Asia Design Sharing 
Council Meeting, Philippines 

The 13th Asia Design Sharing Council 2023 was held under the 
theme “Emerging Design For Emergency,” providing a platform 
for member countries to share advancements and operations in 
design aligned with global environmental megatrends. This year, 
the meeting was hosted by the Design Center of the Philippines 
(DCP), with representatives from five countries and seven     
agencies in attendance: Thailand, Malaysia, the Philippines,    
Republic of Korea, and Singapore. Vietnam and Indonesia were 
unable to participate in this session. 

The Department delegates assigned to attend were M.L. Pasakorn 
Apakorn, Head of Country Brand Planning and Promotion, and 
Ms. Kamonwan Kaweeratthanatha, Policy Analyst and Specialist, 
who participated in Cebu, Philippines, from November 22 – 26, 
2023. The Department’s representatives presented the             
Department’s design promotion efforts under the meeting’s core 
theme, “Emerging Design for Emergency,” focusing on three key       
missions: 
1. Promoting value-added products through innovation, creativity, 

identity, and wisdom. 
2. Supporting entrepreneurs in transitioning to new business 

models. 
3. Encouraging entrepreneurs to develop distinctive identities 

and brands for greater market access. 
Three flagship DITP projects and activities were presented, as 

well as the introduction of ten Thai designers. 

การเขารวมเวทีแลกเปลี่ยนองคความรูดานการ
ออกแบบ Asia Design Sharing Council 
Meeting ประเทศฟลิปปนส 

การประชมุ The 13th Asia Design Sharing Council 2023 จดัขึน้ภายใต

หวัขอ Emerging Design For Emergency เพือ่ใหหนวยงานจากประเทศ

สมาชกิไดมาเผยแพรความกาวหนาดานการออกแบบและการดำเนินงาน     

ทีผ่านมาทีส่อดคลองกบัเมกะเทรนดโลกดานสิง่แวดลอม ซ่ึงในปนีห้นวยงาน 

Design Center of the Philippines (DCP) เปนเจาภาพจดัการประชมุ     

โดยมหีนวยงานจากประเทศสมาชิกเขารวมประชุม 5 ประเทศ 7 หนวยงาน 

ไดแก ประเทศไทย มาเลเซีย ฟลิปปนส เกาหลีใต และสิงคโปร                

โดยม ี 2 ประเทศ ไมสามารถเขารวมประชมุในครัง้นี ้ ไดแก เวยีดนาม      

และอินโดนีเซยี

    

กรมไดมอบหมายผูแทนเขารวมไดแก ม.ล. ภาสกร อาภากร หวัหนา         

กลุมงานแผนและสงเสริมแบรนดประเทศดานการคา และนางสาวกมลวรรณ 

กวรีตันธนะ นกัวเิคราะหนโยบายและชำนาญการ เขารวมประชุมดงักลาว 

ณ นครเซบู ประเทศฟลปิปนส ระหวางวนัที ่22 – 26 พฤศจกิายน 2566 

โดยผูแทนกรมไดนำเสนอการดำเนินงานสงเสริมการออกแบบของกรม     

ภายใตแนวคิดหลักของงาน “Emerging Design for Emergency”           

ผานภารกจิของกรม 3 ดาน ไดแก 

1. การสงเสรมิสรางมลูคาเพิม่ใหกบัสนิคา ดวยนวตักรรม ความคดิสรางสรรค 

อัตลักษณและภมิูปญญา 

2. การสงเสริมผูประกอบการใหปรับตวัสูธรุกจิรูปแบบใหม และ 

3. การสนับสนุนผูประกอบการใหมีอัตลักษณและตราสินคาที๋โดดเดน

สามารถเขาถงึตลาดไดมากขึน้ โดยไดนำเสนอโครงการ/กจิกรรมสำคญัของ 

DITP 3 โครงการ และประชาสมัพนัธ นกัออกแบบไทย 10 ราย 

  

Design Exhibition Project at Milan Design 
Week 2024 

Held from April 15 – 21, 2024, in Milan, Italy, the Department 

presented works from 45 entrepreneurs, totaling 50 pieces, at 

the event’s 13th edition under the exhibition title “Slow Hand 

Design by DITP.” This year’s theme was “Speak Softly Thai, 

Speak Softly Love,” featuring DEmark Award-winning products, 

works from new designers through the Talent Thai Designers’ 

Room & Creative Studio project, and items reflecting Thainess 

in support of the Soft Power initiative. The exhibition took place 

at the Center Point, Superstudio Più building, in the Tortona 

Design District. 

The exhibition and Thai products received significant interest, 

especially for works that reflected unique Thai characteristics. 

Over the seven days, the DITP exhibition welcomed a total of 

30,780 visitors.  

โครงการนิทรรศการดานการออกแบบ 
ในเทศกาล Milan Design Week 2024 

จดัขึน้ระหวางวนัที ่15 – 21 เมษายน 2567 ณ เมอืงมลิาน สาธารณรัฐอติาลี 

โดยไดนำผลงานของผูประกอบการ 45 ราย รวม 50 ผลงาน             

จดัแสดงในงาน เปนครัง้ที ่13 โดยใชชือ่นทิรรศการ “Slow Hand Design 

by DITP” ในปนี้จัดขึ้นภายใตแนวคิด Speak Softly Thai, Speak 

Softly Love นำสินคาที่ไดรับรางวัล DEmark /สินคาของนักออกแบบ

รุนใหม จากโครงการ Talent Thai Designners’Room & Creative 

Studio และสินคาทีส่ะทอนความเปนไทยตามแนวทางสงเสรมิ Soft Power 

จดัแสดงบริเวณ Center Point อาคาร Superstudio Piu ในยาน Tortona 

Design District 

โดยมผีูเขาชมใหความสนใจในภาพรวมของนทิรรศการและสนิคาไทยเปน

อยางมาก โดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาที่สะทอนความเปนประเทศไทย      

มีผูเขาชมนิทรรศการของ DITP ตลอดระยะเวลา 7 วัน รวมทั้งสิ้น 

30,780 คน  
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Prime Minister’s Export Award 2024 

The Prime Minister’s Export Award is the highest honor awarded 

by the government to exporters. Established in 1992 and       

continuing through 2024, the award aims to support and       

recognize outstanding exporters of products and services who 

have demonstrated achievement, innovation, and pioneering    

efforts to penetrate international markets under their own brand 

names and product designs. It also acknowledges the application 

of innovation in business operations and supports the development 

of a positive corporate image among entrepreneurs who contribute 

to advancing the country’s exports of goods and services, in 

line with the Sustainable Development Goals (SDGs). 

Over the past 32 years, a total of 333 companies have been 

selected as recipients, with 879 awards presented. In 2024, a 

total of 41 awards were conferred. The award ceremony was 

held on December 26, 2024, at Santimaitri Building, Government 

House, with the Minister of Commerce, Mr. Phichai Naripthaphan, 

presiding.  

รางวัลผูประกอบธุรกิจสงออกดีเดน ป 2567 
(Prime Minister’s Export Award 2024) 

รางวัลสงูสดุของรฐับาลทีม่อบใหแกผูสงออก ซึง่มกีารดำเนนิการตอเนือ่ง

มาตัง้แตป 2535 จนถงึป 2567 มเีปาหมายสนบัสนนุและใหความสำคญั

แกผูสงออกสินคาและบริการที่มีผลงานดีเดน มีการริเริ่มและพยายาม

บุกเบิกตลาดตางประเทศภายใตชื่อทางการคา และออกแบบผลิตภัณฑ

ของตนเอง มีการนำนวัตกรรมมาประยุกตในการดำเนินธุรกิจ รวมทั้ง

สนับสนุนการสรางภาพลักษณองคกรที่ดีใหแกผูประกอบการที่มีสวน

ผลักดันการสงออกสินคาและบริการของประเทศ ภายใตเปาหมาย    

การพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs)

  

ตลอดระยะเวลา 32 ปมีบริษัทที่ไดรับการคัดเลือกใหรับรางวัลและยังมี

สถานะดำเนนิธรุกจิอยูรวม 333 บรษิทั จำนวน 879 รางวัล ในป 2567 

มีผูไดรับรางวัล จำนวนทั้งสิ้น 41 รางวัล ซึ่งไดมีการจัดพิธีมอบรางวัล

แกผูประกอบการในวนัที ่26 ธนัวาคม 2567 ณ ตกึสนัตไิมตร ีทำเนยีบ

รฐับาล โดยมรีฐัมนตรวีาการกระทรวงพาณชิย (นายพชิยั นรพิทะพันธุ) 

เปนประธาน   

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

Design Excellence Award (DEmark 2024)  

Now in its 18th consecutive year, this project aims to promote 

outstanding design achievements and elevate Thai products and 

services for wider recognition in global markets. The Department 

has received longstanding collaboration from the Japan External 

Trade Organization (JETRO) and the Japan Institute of Design 

Promotion (JDP), who provide support through expertise from 

the internationally recognized Good Design Award (G-mark) of 

Japan. This cooperation ensures internationally accepted standards 

for the award, with a strong emphasis on environmental issues, 

sustainability, and social and cultural values represented in the 

winning works. 

From 2008 to 2024, a total of 1,225 works have received     

the DEmark award. In 2024, the DEmark award judgingm was 

held from June 24 – 27, 2024, at the Ministry of Commerce, 

with representatives from the public and private sectors, the 

Good Design Award, Japan, and the Hong Kong Exporters’ As-

sociation serving on the judging committee. This year, 66 works 

were selected for awards. The highest scoring entries in each          

category were further considered by the  subcommittee for the 

Prime Minister’s Export Award 2024 and selected for 8 Best 

Design awards. Additionally, DEmark award winners had the 

opportunity to compete in Japan’s Good Design Award, with 14 

works receiving awards. The DEmark Award 2024 presentation 

ceremony was held on August 1, 2024, at Paragon Cineplex, 

Siam Paragon, Bangkok.  

โครงการสงเสรมิรางวลัการออกแบบยอดเยีย่ม 
ป 2567

โครงการที่จัดตอเนื่องเปนปที่ 18 เพื่อสงเสริมผลงานที่มีความโดดเดน

ดานการออกแบบ และยกระดบัสินคาและบรกิารของไทยใหเปนท่ียอมรบั

แพรหลายในตลาดโลก โดยกรมไดรับความรวมมือจากองคการสงเสริม

การคาตางประเทศของญีปุ่น (JETRO) และ Japan Institute of Design 

Promotion (JDP) ในการสนบัสนนุผูเชีย่วชาญจากรางวลั Good Design 

Award (G-mark) ประเทศญี่ปุน ซึ่งเปนรางวัลดานการออกแบบที่ไดรับ

การยอมรับในระดับสากล มารวมพิจารณาตัดสินรางวัล รวมทั้งให   

ความรวมมือในดานตางๆ เพื่อใหรางวัลไดมาตรฐานในระดับสากล     

รวมถึงผลงานที่ไดรับรางวัลยังมีภาพลักษณของการใหความสำคัญกับ

ประเด็นสิ่งแวดลอม ความยั่งยืน สังคมและวัฒนธรรม  

ตัง้แตป 2551 - 2567 มผีลงานทีไ่ดรบัรางวัล DEmark รวมท้ังส้ินจำนวน 

1,225 รายการ และในป 2567 ไดมีการประชุมพิจารณาตัดสินรางวัล 

DEmark 2024 ระหวาง วันท่ี 24 - 27 มิถุนายน 2567                             

ณ กระทรวงพาณิชย โดยมีผูแทนจากภาครัฐ ภาคเอกชน รวมท้ัง        

ผูแทนจากรางวัล Good Design Award ญ่ีปุน และผูแทนจาก           

The Hong Kong Exporters’ Association รวมเปนคณะกรรมการ โดยมี

ผลงานที่ไดรับรางวัล 66 รายการ ทั้งนี้ผลงานที่ไดรับคะแนนสูงสุดของ

แตละสาขาไดรับการพิจารณาจากคณะอนุกรรมการพิจารณาคัดเลือก

และตัดสินรางวัลผูประกอบธุรกิจสงออกดีเดน ป 2567 (PM’s Export 

Award 2024)  ใหไดรับรางวัล Best Design จำนวน 8 รางวัล นอกจาก

นี้  ผลงานที่ไดรางวัล DEmark ยังไดรับการตอยอดในการรวมประกวด     

Good Design Award ณ ประเทศญี่ปุน ซึ่งมีผลงานที่ไดรางวัล           

14 รายการ  โดยไดมีการจัดงานพิธีมอบรางวัล DEmark Award 2024 

วันที่ 1 สิงหาคม 2567 ณ โรงภาพยนตรที่ 14 พารากอนซีนีเพล็กซ 

ชั้น 5 สยามพารากอน กรุงเทพฯ 
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Prime Minister’s Export Award 2024 

The Prime Minister’s Export Award is the highest honor awarded 

by the government to exporters. Established in 1992 and       

continuing through 2024, the award aims to support and       

recognize outstanding exporters of products and services who 

have demonstrated achievement, innovation, and pioneering    

efforts to penetrate international markets under their own brand 

names and product designs. It also acknowledges the application 

of innovation in business operations and supports the development 

of a positive corporate image among entrepreneurs who contribute 

to advancing the country’s exports of goods and services, in 

line with the Sustainable Development Goals (SDGs). 

Over the past 32 years, a total of 333 companies have been 

selected as recipients, with 879 awards presented. In 2024, a 

total of 41 awards were conferred. The award ceremony was 

held on December 26, 2024, at Santimaitri Building, Government 

House, with the Minister of Commerce, Mr. Phichai Naripthaphan, 

presiding.  

รางวัลผูประกอบธุรกิจสงออกดีเดน ป 2567 
(Prime Minister’s Export Award 2024) 

รางวัลสูงสุดของรฐับาลทีม่อบใหแกผูสงออก ซึง่มกีารดำเนนิการตอเนือ่ง

มาตัง้แตป 2535 จนถงึป 2567 มเีปาหมายสนบัสนนุและใหความสำคญั

แกผูสงออกสินคาและบริการที่มีผลงานดีเดน มีการริเร่ิมและพยายาม

บุกเบิกตลาดตางประเทศภายใตชื่อทางการคา และออกแบบผลิตภัณฑ

ของตนเอง มีการนำนวัตกรรมมาประยุกตในการดำเนินธุรกิจ รวมทั้ง

สนับสนุนการสรางภาพลักษณองคกรที่ดีใหแกผูประกอบการที่มีสวน

ผลักดันการสงออกสินคาและบริการของประเทศ ภายใตเปาหมาย    

การพัฒนาที่ยั่งยืน (SDGs)

  

ตลอดระยะเวลา 32 ปมีบริษัทที่ไดรับการคัดเลือกใหรับรางวัลและยังมี

สถานะดำเนนิธรุกจิอยูรวม 333 บรษิทั จำนวน 879 รางวลั ในป 2567 

มีผูไดรับรางวัล จำนวนทั้งสิ้น 41 รางวัล ซึ่งไดมีการจัดพิธีมอบรางวัล

แกผูประกอบการในวนัที ่26 ธนัวาคม 2567 ณ ตกึสนัตไิมตรี ทำเนยีบ

รฐับาล โดยมรัีฐมนตรีวาการกระทรวงพาณชิย (นายพชิยั นริพทะพนัธุ) 

เปนประธาน   

การสรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทยดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
ตอบสนองตอความตองการ Megatrends และ Next Normal

Design Excellence Award (DEmark 2024)  

Now in its 18th consecutive year, this project aims to promote 

outstanding design achievements and elevate Thai products and 

services for wider recognition in global markets. The Department 

has received longstanding collaboration from the Japan External 

Trade Organization (JETRO) and the Japan Institute of Design 

Promotion (JDP), who provide support through expertise from 

the internationally recognized Good Design Award (G-mark) of 

Japan. This cooperation ensures internationally accepted standards 

for the award, with a strong emphasis on environmental issues, 

sustainability, and social and cultural values represented in the 

winning works. 

From 2008 to 2024, a total of 1,225 works have received     

the DEmark award. In 2024, the DEmark award judgingm was 

held from June 24 – 27, 2024, at the Ministry of Commerce, 

with representatives from the public and private sectors, the 

Good Design Award, Japan, and the Hong Kong Exporters’ As-

sociation serving on the judging committee. This year, 66 works 

were selected for awards. The highest scoring entries in each          

category were further considered by the  subcommittee for the 

Prime Minister’s Export Award 2024 and selected for 8 Best 

Design awards. Additionally, DEmark award winners had the 

opportunity to compete in Japan’s Good Design Award, with 14 

works receiving awards. The DEmark Award 2024 presentation 

ceremony was held on August 1, 2024, at Paragon Cineplex, 

Siam Paragon, Bangkok.  

โครงการสงเสรมิรางวลัการออกแบบยอดเยีย่ม 
ป 2567

โครงการที่จัดตอเนื่องเปนปที่ 18 เพื่อสงเสริมผลงานที่มีความโดดเดน

ดานการออกแบบ และยกระดบัสนิคาและบรกิารของไทยใหเปนทีย่อมรับ

แพรหลายในตลาดโลก โดยกรมไดรับความรวมมือจากองคการสงเสริม

การคาตางประเทศของญีปุ่น (JETRO) และ Japan Institute of Design 

Promotion (JDP) ในการสนบัสนนุผูเชีย่วชาญจากรางวลั Good Design 

Award (G-mark) ประเทศญี่ปุน ซึ่งเปนรางวัลดานการออกแบบที่ไดรับ

การยอมรับในระดับสากล มารวมพิจารณาตัดสินรางวัล รวมทั้งให   

ความรวมมือในดานตางๆ เพื่อใหรางวัลไดมาตรฐานในระดับสากล     

รวมถึงผลงานที่ไดรับรางวัลยังมีภาพลักษณของการใหความสำคัญกับ

ประเด็นสิ่งแวดลอม ความยั่งยืน สังคมและวัฒนธรรม  

ตัง้แตป 2551 - 2567 มผีลงานทีไ่ดรบัรางวลั DEmark รวมทัง้สิน้จำนวน 

1,225 รายการ และในป 2567 ไดมีการประชุมพิจารณาตัดสินรางวัล 

DEmark 2024 ระหวางวันที่  24 - 27 มิถุนายน 2567                             

ณ กระทรวงพาณิชย โดยมีผูแทนจากภาครัฐ ภาคเอกชน รวมท้ัง        

ผูแทนจากรางวัล Good Design Award ญ่ีปุน และผูแทนจาก           

The Hong Kong Exporters’ Association รวมเปนคณะกรรมการ โดยมี

ผลงานที่ไดรับรางวัล 66 รายการ ทั้งนี้ผลงานที่ไดรับคะแนนสูงสุดของ

แตละสาขาไดรับการพิจารณาจากคณะอนุกรรมการพิจารณาคัดเลือก

และตัดสินรางวัลผูประกอบธุรกิจสงออกดีเดน ป 2567 (PM’s Export 

Award 2024)  ใหไดรบัรางวลั Best Design จำนวน 8 รางวัล นอกจาก

นี้  ผลงานที่ไดรางวัล DEmark ยังไดรับการตอยอดในการรวมประกวด     

Good Design Award ณ ประเทศญี่ปุน ซึ่งมีผลงานท่ีไดรางวัล           

14 รายการ  โดยไดมีการจัดงานพิธีมอบรางวัล DEmark Award 2024 

วันที่ 1 สิงหาคม 2567 ณ โรงภาพยนตรที่ 14 พารากอนซีนีเพล็กซ 

ชั้น 5 สยามพารากอน กรุงเทพฯ 
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Certificate Presentation Ceremony for 
New Entrepreneurs Awarded the T Mark 
2024 

The Department of International Trade Promotion, through the 

Office of Value Creation for Trade Promotion, organized a       

certificate presentation ceremony to honor new entrepreneurs 

awarded the T Mark for 2024. The event was held on September 

11, 2024, from 1:30 p.m. to 3:30 p.m. at the Manopakorn     

Nititada Room, 12th Floor, Ministry of Commerce, presided over 

by the Permanent Secretary of Commerce. More than 100      

attendees participated, including department executives,            

committee members, partner agencies, entrepreneurs,                  

associations, and media. 

Certificates were presented to 30 new member companies, such 

as Lio, BeNice, MBK, Blue Elephant, CP, and Sparkle, among 

others. An exhibition of the companies’ products was also     

organized at the event. 

As of December 2024, T Mark had a total of 280 member 

companies, 960 brands, and 2,300 products. In 2025, the     

Office plans to further promote the T Mark as Thailand’s        

national brand symbol, focusing on target markets such as 

China, India, and the Middle East.

พิธีมอบประกาศนียบัตรเชิดชูเกียรติ
ผูประกอบการรายใหม ที่ไดรับตราสัญลักษณ 
T Mark ประจําป 2567 

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ โดยสำนกัสงเสรมิมูลคาเพิม่เพือ่การคา       

ไดดำเนนิการจดังานพธิมีอบประกาศนยีบตัรเชดิชเูกยีรตผิูประกอบการรายใหม

ทีไ่ดรบัตราสญัลกัษณ T Mark ประจำป 2567 เม่ือวนัที ่11 กันยายน 2567 

เวลา 13.30 - 15.30 น. ณ หองมโนปกรณนติธิาดา ชัน้ 12 กระทรวงพาณชิย 

โดยมปีลดักระทรวงพาณชิยใหเกยีรตเิปนประธาน มผีูเขารวมงานมากกวา        

100 ราย ประกอบดวย คณะผูบรหิารกรม คณะกรรมการ หนวยงานพนัธมติร         

ผูประกอบการและสมาคม และสือ่มวลชน  

 

โดยมอบประกาศนยีบตัรแกผูประกอบการสมาชกิใหม จำนวน 30 บริษทั 

อาท ิไลโอ บไีนซ มาบญุครอง บลูเอเลเฟนท ซพี ีและสปารคเคลิ เปนตน 

ท้ังน้ี ไดมกีารจดัแสดงนิทรรศการสนิคาของผูประกอบการภายในงานดวย 

 

ปจจบุนั T Mark มสีมาชกิรวม 280 บรษิทั 960 แบรนด 2,300 รายการ 

(ขอมูล ณ ธันวาคม 2567) โดยในป 2568 สำนักฯ มีแผนผลักดัน

สรางการรับรูใหตรา T Mark เปนเครือ่งหมายทีแ่สดงถึงความเปนแบรนด

ประเทศไทย โดยเนนตลาดเปาหมาย อาทิ จีน อินเดีย และ

ตะวันออกกลาง เปนตน  

Promotion of DEmark 2024 Award                   
Recipients at Sustainability Expo (SX2024) 

The Office of Value Creation for Trade Promotion encouraged 

entrepreneurs from the BCG Heroes project and DEmark Award 

recipients to create marketing channels, publicize their          

achievements, and further increase awareness of the DEmark 

2024 winners. This initiative also aimed to inspire designers and 

new entrepreneurs with a focus on sustainability by offering 

greater opportunities to present and commercialize their work. 

Sustainability Expo 2024, organized by AME Imaginative Co., Ltd., 

is the largest sustainability event in ASEAN under the theme 

“Good Balance, Better World,” held from September 27 to      

October 6, 2024. The Department featured works by 20 DEmark 

2024 award-winning companies with sustainable concepts at 

SX2024. This included a mini exhibition showcase (6 x 6 meters) 

for 10 companies and participation in the sales booth section (3 

x 3 meters per booth) for another 10 companies, located at the 

SX Marketplace, LG Floor, Halls 7–8, Queen Sirikit National 

Convention Center. During the nine days of the event,               

participating entrepreneurs generated approximately 357,584 

baht in sales, with around 277 individuals expressing interest in 

business negotiations.   

การสงเสริมผูไดรบัรางวลั DEmark 2024  
เขารวมงาน Sustainability Expo (SX2024) 

สำนักสงเสริมมูลคาเพ่ิมเพื่อการคา สงเสริมผูประกอบการในโครงการ 

BCG Heroes และผูไดรับรางวัล DEmark Award ในการสราง          

ชองทางการตลาดและประชาสัมพันธเผยแพรผลงาน และเปน           

การตอยอดผูไดรับรางวัล DEmark 2024 ใหเกิดการรับรูในวงกวาง    

อีกทั้งยังเปนการสรางแรงบันดาลใจแกนักออกแบบและผูประกอบการ

รุนใหมทีม่แีนวคดิดานความยัง่ยนื (Sustainability) ไดมโีอกาสเผยแพร

ผลงาน และจำหนายในเชิงพาณิชยมากยิ่งขึ้น 

งาน Sustainability Expo 2024 จดัโดย บรษิทั เอเอม็อ ีอมิเมจิเนทีฟ 

จำกัด เปนงานมหกรรมดานความยั่งยืนที่ยิ่งใหญที่สุดในอาเซียน         

ภายใตแนวคดิ สมดลุทีด่ ี เพือ่โลกทีด่กีวา - Good Balance, Better   

World จดัขึน้ระหวางวนัท่ี 27 กันยายน - 6 ตลุาคม 2567  โดยกรม 

ไดนำผลงานของผูประกอบการท่ีไดรบัรางวลั DEmark 2024 ท่ีมแีนวคดิ           

ดานความยัง่ยนื จำนวน 20 บรษัิท รวมงาน Sustainability Expo 2024 

(SX2024) โดยจัดแสดงนิทรรศการขนาดยอม (Mini Exhibition          

Showcase) ขนาด 6x 6 เมตร จำนวน 10 บริษัท และรวมออก           

รานจำหนายสนิคา ขนาด 3 x 3 เมตร/คหูา จำนวน 10 บรษิทั ณ โซน 

SX Marketplace ชัน้ LG ฮอลล 7-8 ศนูยการประชมุแหงชาตสิริิกิติ์ 

ตลอดการจัดงาน 9 วัน ผูประกอบการท่ีเขารวมโครงการมีมูลคา          

การจำหนายสนิคา จากภายในงานประมาณ 357,584 บาท และมผีูสนใจ

รวมเจรจาการคา ประมาณ 277 ราย 
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Certificate Presentation Ceremony for 
New Entrepreneurs Awarded the T Mark 
2024 

The Department of International Trade Promotion, through the 

Office of Value Creation for Trade Promotion, organized a       

certificate presentation ceremony to honor new entrepreneurs 

awarded the T Mark for 2024. The event was held on September 

11, 2024, from 1:30 p.m. to 3:30 p.m. at the Manopakorn     

Nititada Room, 12th Floor, Ministry of Commerce, presided over 

by the Permanent Secretary of Commerce. More than 100      

attendees participated, including department executives,            

committee members, partner agencies, entrepreneurs,                  

associations, and media. 

Certificates were presented to 30 new member companies, such 

as Lio, BeNice, MBK, Blue Elephant, CP, and Sparkle, among 

others. An exhibition of the companies’ products was also     

organized at the event. 

As of December 2024, T Mark had a total of 280 member 

companies, 960 brands, and 2,300 products. In 2025, the     

Office plans to further promote the T Mark as Thailand’s        

national brand symbol, focusing on target markets such as 

China, India, and the Middle East.

พิธีมอบประกาศนียบัตรเชิดชูเกียรติ
ผูประกอบการรายใหม ที่ไดรับตราสัญลักษณ 
T Mark ประจําป 2567 

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ โดยสำนกัสงเสริมมลูคาเพิม่เพือ่การคา       

ไดดำเนินการจดังานพธิมีอบประกาศนยีบตัรเชดิชเูกยีรตผิูประกอบการรายใหม

ท่ีไดรับตราสัญลกัษณ T Mark ประจำป 2567 เมือ่วนัที ่11 กนัยายน 2567 

เวลา 13.30 - 15.30 น. ณ หองมโนปกรณนติธิาดา ชัน้ 12 กระทรวงพาณิชย 

โดยมปีลดักระทรวงพาณิชยใหเกยีรตเิปนประธาน มีผูเขารวมงานมากกวา        

100 ราย ประกอบดวย คณะผูบรหิารกรม คณะกรรมการ หนวยงานพนัธมติร         

ผูประกอบการและสมาคม และสือ่มวลชน  

 

โดยมอบประกาศนยีบตัรแกผูประกอบการสมาชิกใหม จำนวน 30 บริษทั 

อาทิ ไลโอ บีไนซ มาบญุครอง บลเูอเลเฟนท ซพี ีและสปารคเคลิ เปนตน 

ทัง้นี ้ไดมกีารจดัแสดงนทิรรศการสนิคาของผูประกอบการภายในงานดวย 

 

ปจจบัุน T Mark มสีมาชกิรวม 280 บรษิทั 960 แบรนด 2,300 รายการ 

(ขอมูล ณ ธันวาคม 2567) โดยในป 2568 สำนักฯ มีแผนผลักดัน

สรางการรบัรูใหตรา T Mark เปนเคร่ืองหมายทีแ่สดงถงึความเปนแบรนด

ประเทศไทย โดยเนนตลาดเปาหมาย อาทิ จีน อินเดีย และ

ตะวันออกกลาง เปนตน  

Promotion of DEmark 2024 Award                   
Recipients at Sustainability Expo (SX2024) 

The Office of Value Creation for Trade Promotion encouraged 

entrepreneurs from the BCG Heroes project and DEmark Award 

recipients to create marketing channels, publicize their          

achievements, and further increase awareness of the DEmark 

2024 winners. This initiative also aimed to inspire designers and 

new entrepreneurs with a focus on sustainability by offering 

greater opportunities to present and commercialize their work. 

Sustainability Expo 2024, organized by AME Imaginative Co., Ltd., 

is the largest sustainability event in ASEAN under the theme 

“Good Balance, Better World,” held from September 27 to      

October 6, 2024. The Department featured works by 20 DEmark 

2024 award-winning companies with sustainable concepts at 

SX2024. This included a mini exhibition showcase (6 x 6 meters) 

for 10 companies and participation in the sales booth section (3 

x 3 meters per booth) for another 10 companies, located at the 

SX Marketplace, LG Floor, Halls 7–8, Queen Sirikit National 

Convention Center. During the nine days of the event,               

participating entrepreneurs generated approximately 357,584 

baht in sales, with around 277 individuals expressing interest in 

business negotiations.   

การสงเสริมผูไดรบัรางวลั DEmark 2024  
เขารวมงาน Sustainability Expo (SX2024) 

สำนักสงเสริมมูลคาเพ่ิมเพื่อการคา สงเสริมผูประกอบการในโครงการ 

BCG Heroes และผูไดรับรางวัล DEmark Award ในการสราง          

ชองทางการตลาดและประชาสัมพันธเผยแพรผลงาน และเปน           

การตอยอดผูไดรับรางวัล DEmark 2024 ใหเกิดการรับรูในวงกวาง    

อีกทั้งยังเปนการสรางแรงบันดาลใจแกนักออกแบบและผูประกอบการ

รุนใหมทีม่แีนวคดิดานความยัง่ยนื (Sustainability) ไดมีโอกาสเผยแพร

ผลงาน และจำหนายในเชิงพาณิชยมากยิ่งขึ้น 

งาน Sustainability Expo 2024 จัดโดย บรษิทั เอเอม็อ ีอมิเมจเินทฟี 

จำกัด เปนงานมหกรรมดานความยั่งยืนที่ยิ่งใหญที่สุดในอาเซียน         

ภายใตแนวคดิ สมดลุทีด่ ี เพือ่โลกทีด่กีวา - Good Balance, Better   

World จดัขึน้ระหวางวันที ่27 กันยายน - 6 ตลุาคม 2567  โดยกรม 

ไดนำผลงานของผูประกอบการทีไ่ดรบัรางวลั DEmark 2024 ท่ีมแีนวคดิ           

ดานความยัง่ยนื จำนวน 20 บรษัิท รวมงาน Sustainability Expo 2024 

(SX2024) โดยจัดแสดงนิทรรศการขนาดยอม (Mini Exhibition          

Showcase) ขนาด 6x 6 เมตร จำนวน 10 บริษัท และรวมออก           

รานจำหนายสนิคา ขนาด 3 x 3 เมตร/คูหา จำนวน 10 บรษิทั ณ โซน 

SX Marketplace ชัน้ LG ฮอลล 7-8 ศนูยการประชมุแหงชาตสิริิกิติ์ 

ตลอดการจัดงาน 9 วัน ผูประกอบการที่เขารวมโครงการมีมูลคา          

การจำหนายสนิคา จากภายในงานประมาณ 357,584 บาท และมีผูสนใจ

รวมเจรจาการคา ประมาณ 277 ราย 
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Project to Promote and Publicize 
Innovative Rice Products at Thailand 
Rice Fest On December 14 – 17, 2023  

The Department set a strategy to “strengthen Thai products and 

service businesses with innovation and technology to meet 

Megatrend and Next Normal demands, as well as to promote 

value creation through technology and innovation.” The event 

featured five zones: (1) Rice Tasting, (2) Cooking, (3) Rice 

Viewing, (4) Eating, and (5) Purchasing. 

The Department of International Trade Promotion’s booth was 

designed to showcase both exhibitions and collective product 

displays from participating entrepreneurs. Ten companies          

participated in the exhibition, divided into three product groups: 

Food, Health and Beauty, and Lifestyle. 

The total value of purchase orders from the 10 participating 

companies during the event was 10,561,109 baht. 

โครงการสงเสริมและประชาสัมพันธสินคา
นวัตกรรมขาว ในงาน Thailand Rice Fest 
เมื่อวันที่ 14 - 17 ธันวาคม 2566 

กรมไดกำหนดกลยุทธ “สรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทย 

ดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองความตองการ Megatrend 

และ Next Normal รวมทั้งสงเสริมการสรางมูลคาเพิ่มดวยการใช

เทคโนโลยีและนวัตกรรม” กิจกรรมภายในงานประกอบดวย 5 โซน 

ไดแก (1) โซนชิมขาว (2) โซนทำกับขาว (3) โซนชมขาว (4) โซน

กินขาว และ (5) โซนซื้อขาว 

คูหากรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ มกีารออกแบบพืน้ทีน่ทิรรศการ 

และพื้นท่ีจัดแสดงสินคารวม (display) ของผูประกอบการท่ีเขารวม

โครงการ ที่มีความนาสนใจ โดยมีผูประกอบการเขารวมจัดแสดง

นิทรรศการ จำนวน 10 ราย แบงเปน 3 กลุมสินคา กลุมอาหาร        

กลุมสินคาสุขภาพ – ความงาม และกลุมสินคาไลฟสไตล 

มมีลูคาการสัง่ซือ้ ยอดสัง่ซือ้ภายในงานของผูประกอบการ 10 ราย มลูคา

สั่งซื้อรวม 10,561,109 บาท  

   

Project to Promote Branded Thai Designers 
and SMEs Driven by Design to the Global 
Market (Designers’ Room / Talent Thai 
Promotion / Creative Studio at Maison & 
Objet (M&O) Trade Fair)  

The Department participated for the 11th time to facilitate business 

negotiations at the M&O trade fair and create opportunities to 

publicize products, particularly those by Thai designers presenting 

outstanding local identity (soft power) on the global stage under 

the concept “speak softly love speak softly Thai,” showcasing 

works by more than 21 Thai designers and entrepreneurs. The Fair 

also featured the M.O.M digital trade platform, a digital fair       

established by organizers to create commercial opportunities and 

promote products for exhibitors before, during, and after the event. 

The event took place from September 5 – 9, 2024, at Paris Nord 

Villepinte Exhibition Center, Paris, France. 

Total business negotiation value reached approximately 

22,125,000 baht. Products that garnered particular interest for 

purchase included those emphasizing environmental awareness 

and upcycled materials, such as TAKEHOMEDESIGN, Mince, and 

The Yarn Story Studio; high-quality, contemporary handcrafted 

items reflecting distinctive Thai lifestyles, such as THORR’s, AHU, 

Baan Boon Brooms, and Lamunlamai Craftstudio; and creative 

products on trend with the event (trendsetters), such as Hizoga, 

QURV, and Ease Studio.    

โครงการสงเสรมินกัออกแบบไทยท่ีมแีบรนด
และผูประกอบการ SMEs ทีข่บัเคลือ่นธรุกจิดวย
การออกแบบสูตลาดโลก (Designers’ Room /
Talent Thai Promotion /Creative Studio ใน
งานแสดงสนิคา Maison & Objet (M&O)  

การเขารวมจดัแสดงในงานน้ี เปนคร้ังท่ี 11 เพือ่รวมเจรจาการคาในงาน   

แสดงสินคา M&O และสรางโอกาสในการประชาสัมพันธสินคา                   

โดยเฉพาะกลุมนักออกแบบไทยที่มีผลงานโดดเดนดานการนำเสนอ                   

อัตลักษณทองถิน่ไทย (Soft power) สูสากล นอกจากน้ียงัมแีพลตฟอรม

การคาออนไลน M.O.M ซึ่งเปนชองทางการจัดจำหนายแบบดิจิทัล         

(Digital Fair) ท่ีผูจัดงานไดจัดทำขึ้นเพื่อสรางโอกาสทางการคาและ

ประชาสัมพนัธสินคาใหกบัผูเขารวมแสดงงาน ท้ังในชวงกอนการจดังาน 

ระหวางการจดังาน และภายหลงัการจดังาน โดยงานนีข้ึน้ระหวางวนัที่        

5 - 9 กันยายน 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา Paris Nord Villepint             

กรงุปารสี สาธารณรฐัฝรัง่เศส นำเสนอภายใตแนวคดิ “speak softly       

love speak softly Thai” โดยนำผลงานนักออกแบบและผูประกอบการไทย

เขารวมจดัแสดงกวา 21 ราย

  

มผีลการเจรจาธุรกจิ มลูคารวม ประมาณ 22,125,000 ลานบาท มสิีนคา     

ที่ไดรับความความสนใจสั่งซื้อ ไดแก สินคาที่มีความโดดเดนดานใสใจ           

สิง่แวดลอม การใชวสัด ุ Upcycle เชน แบรนด TAKEHOMEDESIGN          

แบรนด Mince และ แบรนด The Yarn Story Studio สินคาท่ีมคีวามโดดเดน

ในกลุมหตัถกรรมและงานฝมอื (Hand Craft) คณุภาพสูง ท่ีมคีวามรวมสมยั

และสะทอนวถิไีทยท่ีโดดเดน เชน แบรนด THORR’s  แบรนด AHU        

แบรนด Baan Boon Brooms และ แบรนด Lamunlamai. Craftstudio       

สนิคาทีม่คีวามโดดเดนกลุมความคดิสรางสรรคและอยูในกระแสตามเทรนด

ของผูจัดงาน (trendsetter) เชน แบรนด Hizoga แบรนด QURV และ     

แบรนด Ease Studio  
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Project to Promote and Publicize 
Innovative Rice Products at Thailand 
Rice Fest On December 14 – 17, 2023  

The Department set a strategy to “strengthen Thai products and 

service businesses with innovation and technology to meet 

Megatrend and Next Normal demands, as well as to promote 

value creation through technology and innovation.” The event 

featured five zones: (1) Rice Tasting, (2) Cooking, (3) Rice 

Viewing, (4) Eating, and (5) Purchasing. 

The Department of International Trade Promotion’s booth was 

designed to showcase both exhibitions and collective product 

displays from participating entrepreneurs. Ten companies          

participated in the exhibition, divided into three product groups: 

Food, Health and Beauty, and Lifestyle. 

The total value of purchase orders from the 10 participating 

companies during the event was 10,561,109 baht. 

โครงการสงเสริมและประชาสัมพันธสินคา
นวัตกรรมขาว ในงาน Thailand Rice Fest 
เมื่อวันที่ 14 - 17 ธันวาคม 2566 

กรมไดกำหนดกลยุทธ “สรางจุดแข็งใหกับสินคาและธุรกิจบริการไทย 

ดวยนวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อตอบสนองความตองการ Megatrend 

และ Next Normal รวมทั้งสงเสริมการสรางมูลคาเพิ่มดวยการใช

เทคโนโลยีและนวัตกรรม” กิจกรรมภายในงานประกอบดวย 5 โซน 

ไดแก (1) โซนชิมขาว (2) โซนทำกับขาว (3) โซนชมขาว (4) โซน

กินขาว และ (5) โซนซื้อขาว 

คหูากรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ มีการออกแบบพืน้ทีน่ทิรรศการ 

และพื้นท่ีจัดแสดงสินคารวม (display) ของผูประกอบการท่ีเขารวม

โครงการ ที่มีความนาสนใจ โดยมีผูประกอบการเขารวมจัดแสดง

นิทรรศการ จำนวน 10 ราย แบงเปน 3 กลุมสินคา กลุมอาหาร        

กลุมสินคาสุขภาพ – ความงาม และกลุมสินคาไลฟสไตล 

มมีลูคาการสัง่ซือ้ ยอดสัง่ซือ้ภายในงานของผูประกอบการ 10 ราย มลูคา

สั่งซื้อรวม 10,561,109 บาท  

   

Project to Promote Branded Thai Designers 
and SMEs Driven by Design to the Global 
Market (Designers’ Room / Talent Thai 
Promotion / Creative Studio at Maison & 
Objet (M&O) Trade Fair)  

The Department participated for the 11th time to facilitate business 

negotiations at the M&O trade fair and create opportunities to 

publicize products, particularly those by Thai designers presenting 

outstanding local identity (soft power) on the global stage under 

the concept “speak softly love speak softly Thai,” showcasing 

works by more than 21 Thai designers and entrepreneurs. The Fair 

also featured the M.O.M digital trade platform, a digital fair       

established by organizers to create commercial opportunities and 

promote products for exhibitors before, during, and after the event. 

The event took place from September 5 – 9, 2024, at Paris Nord 

Villepinte Exhibition Center, Paris, France. 

Total business negotiation value reached approximately 

22,125,000 baht. Products that garnered particular interest for 

purchase included those emphasizing environmental awareness 

and upcycled materials, such as TAKEHOMEDESIGN, Mince, and 

The Yarn Story Studio; high-quality, contemporary handcrafted 

items reflecting distinctive Thai lifestyles, such as THORR’s, AHU, 

Baan Boon Brooms, and Lamunlamai Craftstudio; and creative 

products on trend with the event (trendsetters), such as Hizoga, 

QURV, and Ease Studio.    

โครงการสงเสรมินกัออกแบบไทยท่ีมแีบรนด
และผูประกอบการ SMEs ทีข่บัเคลือ่นธรุกจิดวย
การออกแบบสูตลาดโลก (Designers’ Room /
Talent Thai Promotion /Creative Studio ใน
งานแสดงสนิคา Maison & Objet (M&O)  

การเขารวมจดัแสดงในงานนี ้ เปนครัง้ที ่ 11 เพือ่รวมเจรจาการคาในงาน   

แสดงสินคา M&O และสรางโอกาสในการประชาสัมพันธสินคา                   

โดยเฉพาะกลุมนักออกแบบไทยที่มีผลงานโดดเดนดานการนำเสนอ                   

อตัลกัษณทองถิน่ไทย (Soft power) สูสากล นอกจากนีย้งัมแีพลตฟอรม

การคาออนไลน M.O.M ซึ่งเปนชองทางการจัดจำหนายแบบดิจิทัล         

(Digital Fair) ที่ผูจัดงานไดจัดทำข้ึนเพื่อสรางโอกาสทางการคาและ

ประชาสัมพนัธสินคาใหกบัผูเขารวมแสดงงาน ทัง้ในชวงกอนการจดังาน 

ระหวางการจดังาน และภายหลังการจัดงาน โดยงานนีข้ึ้นระหวางวนัที่        

5 - 9 กันยายน 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา Paris Nord Villepint             

กรุงปารสี สาธารณรฐัฝรัง่เศส นำเสนอภายใตแนวคดิ “speak softly       

love speak softly Thai” โดยนำผลงานนกัออกแบบและผูประกอบการไทย

เขารวมจดัแสดงกวา 21 ราย

  

มผีลการเจรจาธรุกจิ มูลคารวม ประมาณ 22,125,000 ลานบาท มีสนิคา     

ที่ไดรับความความสนใจสั่งซ้ือ ไดแก สินคาที่มีความโดดเดนดานใสใจ           

สิง่แวดลอม การใชวสัด ุ Upcycle เชน แบรนด TAKEHOMEDESIGN          

แบรนด Mince และ แบรนด The Yarn Story Studio สนิคาทีม่คีวามโดดเดน

ในกลุมหตัถกรรมและงานฝมอื (Hand Craft) คณุภาพสงู ทีม่คีวามรวมสมัย

และสะทอนวถิไีทยท่ีโดดเดน เชน แบรนด THORR’s  แบรนด AHU        

แบรนด Baan Boon Brooms และ แบรนด Lamunlamai. Craftstudio       

สนิคาท่ีมคีวามโดดเดนกลุมความคดิสรางสรรคและอยูในกระแสตามเทรนด

ของผูจดังาน (trendsetter) เชน แบรนด Hizoga แบรนด QURV และ     

แบรนด Ease Studio  
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Penetrate Current Markets, Open Up New Markets, and Expand the 
Share of Thai Exports in the Global Markets and the Next Normal

การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปดเพิ่มตลาดใหม และขยายสัดสวนการสงออกสินคาไทย
สูตลาดโลก

ตลาดเอเชีย
Asia Market

Trade Fair under the Project to Expand 
the Thai Product Market in Southern 
Vietnam, Ho Chi Minh City (Thailand Best 
Buy 2024 – Ho Chi Minh City)

The event was held from June 14 – 16, 2024, at Estella Place, Thu 

Duc City District, Ho Chi Minh City, targeting high-purchasing-power 

consumers to promote awareness of Thai products in the Vietnamese 

market, particularly in Ho Chi Minh City, which serves as                     

the distribution hub for southern Vietnam.

A total of 10 Thai product importers/distributors in Vietnam 

participated, exhibiting and selling their products at the event. 

Additionally, a Product Display Area showcased quality             

Thai products from various provinces by Thai SMEs, featuring 

12 product lines to create opportunities for export expansion. 

The Office of International Trade Promotion in Ho Chi Minh City 

promoted the products to buyers, importers, and distributors by 

inviting them to visit the display area and distributing product 

brochures for further business negotiations.

The event’s product sales received strong interest from Vietnamese 

consumers, attracting over 2,500 visitors and generating a total 

trade value of 20 million baht.

 

งานแสดงสินคาภายใตโครงการขยาย
ตลาดสินคาไทยในตลาดศักยภาพเวียดนาม
ตอนใต นครโฮจิมินห (Thailand Best 
Buy 2024 – Ho Chi Minh City)

งานจัดขึ้นระหวางวันที่ 14 - 16 มิถุนายน 2567 ณ หาง Estella Place 

เขตเมือง Thu Duc นครโฮจิมินห ซึ่งเปนกลุมผูบริโภคที่มีกำลังซื้อสูง 

เพื่อประชาสัมพันธสรางความรับรูเก่ียวกับสินคาไทยในตลาดเวียดนาม 

โดยเฉพาะนครโฮจมินิห ซึง่เปนศนูยกลางการกระจายสินคาในเวียดนาม

ตอนใต 

มีผูนําเขาสินคาไทย/ผูกระจายสินคาไทยในเวียดนาม เขารวมแสดงและ

จัดจำหนายสินคาภายในงาน รวม 10 ราย นอกจากนี้ยังมีสวนจัดแสดง

สินคาไทย (Product Display Area) เพื่อแสดงสินคาไทยคุณภาพดีจาก

จังหวัดตางๆ โดยผูประกอบการ SMEs ไทย จํานวน 12 รายการสินคา 

เพื่อสรางโอกาสในการขยายการสงออกสินคามายังตางประเทศ ทั้งนี้ 

สคต. ณ นครโฮจิมินห ไดประชาสัมพันธสินคาใหกับกลุมผูซื้อ ผูนําเขา 

ผูกระจายสินคาในเวียดนาม นําเยี่ยมชมสวนจัดแสดงฯ และมอบ     

แผนพับรายละเอียดสินคาใหผูซื้อ ผูนําเขาที่สนใจเพื่อติดตอเจรจา     

การคาตอไป

การจัดจำหนายสินคาภายในงานไดรับความสนใจจากกลุมผูบริโภค    

ชาวเวียดนามเปนอยางดี มีผูเขาชมงานกวา 2,500 ราย ทั้งนี้ มีมูลคา    

การคารวม 20 ลานบาท 
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การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปดเพิ่มตลาดใหม และขยายสัดสวนการสงออกสินคาไทย
สูตลาดโลก

ตลาดเอเชีย
Asia Market

Trade Fair under the Project to Expand 
the Thai Product Market in Southern 
Vietnam, Ho Chi Minh City (Thailand Best 
Buy 2024 – Ho Chi Minh City)

The event was held from June 14 – 16, 2024, at Estella Place, Thu 

Duc City District, Ho Chi Minh City, targeting high-purchasing-power 

consumers to promote awareness of Thai products in the Vietnamese 

market, particularly in Ho Chi Minh City, which serves as                     

the distribution hub for southern Vietnam.

A total of 10 Thai product importers/distributors in Vietnam 

participated, exhibiting and selling their products at the event. 

Additionally, a Product Display Area showcased quality             

Thai products from various provinces by Thai SMEs, featuring 

12 product lines to create opportunities for export expansion. 

The Office of International Trade Promotion in Ho Chi Minh City 

promoted the products to buyers, importers, and distributors by 

inviting them to visit the display area and distributing product 

brochures for further business negotiations.

The event’s product sales received strong interest from Vietnamese 

consumers, attracting over 2,500 visitors and generating a total 

trade value of 20 million baht.

 

งานแสดงสินคาภายใตโครงการขยาย
ตลาดสินคาไทยในตลาดศักยภาพเวียดนาม
ตอนใต นครโฮจิมินห (Thailand Best 
Buy 2024 – Ho Chi Minh City)

งานจัดขึ้นระหวางวันที่ 14 - 16 มิถุนายน 2567 ณ หาง Estella Place 

เขตเมือง Thu Duc นครโฮจิมินห ซึ่งเปนกลุมผูบริโภคที่มีกำลังซื้อสูง 

เพ่ือประชาสัมพันธสรางความรับรูเกี่ยวกับสินคาไทยในตลาดเวียดนาม 

โดยเฉพาะนครโฮจมินิห ซึง่เปนศนูยกลางการกระจายสนิคาในเวยีดนาม

ตอนใต 

มีผูนําเขาสินคาไทย/ผูกระจายสินคาไทยในเวียดนาม เขารวมแสดงและ

จัดจำหนายสินคาภายในงาน รวม 10 ราย นอกจากนี้ยังมีสวนจัดแสดง

สินคาไทย (Product Display Area) เพื่อแสดงสินคาไทยคุณภาพดีจาก

จังหวัดตางๆ โดยผูประกอบการ SMEs ไทย จํานวน 12 รายการสินคา 

เพ่ือสรางโอกาสในการขยายการสงออกสินคามายังตางประเทศ ทั้งนี้ 

สคต. ณ นครโฮจิมินห ไดประชาสัมพันธสินคาใหกับกลุมผูซื้อ ผูนําเขา 

ผูกระจายสินคาในเวียดนาม นําเยี่ยมชมสวนจัดแสดงฯ และมอบ     

แผนพับรายละเอียดสินคาใหผูซ้ือ ผูนําเขาที่สนใจเพื่อติดตอเจรจา     

การคาตอไป

การจัดจำหนายสินคาภายในงานไดรับความสนใจจากกลุมผูบริโภค    

ชาวเวียดนามเปนอยางดี มีผูเขาชมงานกวา 2,500 ราย ทั้งนี้ มีมูลคา    

การคารวม 20 ลานบาท 
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Mini Thailand Week 2024 in Quang Ninh 
Province

The Office of International Trade Promotion in Hanoi organized 

the event from March 28 – 31, 2024, at the Quang Ninh Exhibi-

tion of Planning and Expo Center. A total of 52 exhibitors                 

participated, including booths from Thai-invested companies in 

Vietnam, Thai companies from the Food Innovation City Project 

(NSTDA), and representatives from various Thai government 

agencies such as the Royal Thai Embassy in Hanoi, the Office 

of Investment Affairs in Hanoi, and the Tourism Authority of 

Thailand, Ho Chi Minh Office.

The event attracted significant interest from residents of Quang 

Ninh Province and nearby cities, with over 93,310 visitors       

attending throughout the event. It provided Thai entrepreneurs 

with opportunities to study Vietnamese consumer behavior and 

conduct direct business negotiations with Vietnamese importers. 

The event generated immediate sales of approximately 5.01 

million baht, with projected purchase orders within one year 

totaling around 271.51 million baht. Popular products included 

snacks, food and seasonings, health and beauty products, and 

jewelry.

 

งานแสดงสินคา Mini Thailand Week 2024 
ณ จังหวัดกวางนิงห

สคต. ณ กรงุฮานอย จดังานระหวางวนัที ่28 - 31 มนีาคม 2567 ณ Quang Ninh 

Exhibition of Planning and Expo Center มีผูเขารวมแสดงสินคา                              

ภายในงานรวม 52 ราย มีคูหาจากบริษัทไทยที่มาลงทุนในเวียดนาม                       

บริษัทไทยท่ีเขารวมโครงการเมืองนวัตกรรมอาหาร (สวทช.) และ                               

คหูาของหนวยงานภาครฐัไทย ไดแก สถานเอกอคัรราชทตูไทย ณ กรงุฮานอย 

สำนักงานเศรษฐกจิการลงทุน ณ กรงุฮานอย และการทองเทีย่วแหงประเทศไทย 

สำนักงานโฮจมินิห

 

การจดังานแสดงสินคาไดรบัความสนใจจากประชาชนในจังหวดักวางนงิห           

และเมอืงใกลเคียงเปนจำนวนมาก ตลอดการจดังานมผีูเขาชมงานกวา 93,310 ราย                

ถอืเปนการเปดโอกาสใหผูประกอบการไทยไดศกึษาพฤตกิรรมของผูบริโภค         

ชาวเวียดนามและเจรจาการคาธรุกจิกบัผูนำเขาเวยีดนามไดโดยตรง ทัง้นีเ้กดิมลูคา

การซือ้ขายภายในงานประมาณ 5.01 ลานบาท และมูลคาทีค่าดการณวา                 

จะมกีารส่ังซือ้ภายใน 1 ป ประมาณ 271.51 ลานบาท โดยสนิคาทีไ่ดรบัความนยิม 

ไดแก ขนมขบเคีย้ว อาหารและเครือ่งปรงุรสอาหาร สนิคาสขุภาพและ                 

ความงาม และสินคาเครือ่งประดบั

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

271.51

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

4

Thailand Week 2024 in Manila, Philippines

The Office of International Trade Promotion in Manila organized 

the event from February 29 to March 3, 2024, at Glorietta 

Shopping Mall. This was the 14th edition of the event, held 

under the theme “Discover Excellence, Trade with Thailand.” The 

event showcased a wide variety of high-quality Thai products, 

along with business negotiations and retail sales throughout the 

four-day event, providing visitors with opportunities to experience 

Thai culture through various activities.

A total of 84 exhibitors participated, occupying 86 booths. Over 

the course of the event, there were 15,790 visitors, most of 

whom were interested in purchasing products and engaging in 

business negotiations. Total purchase orders amounted to USD 

18,769,799.16.

งานแสดงสินคา Thailand Week 2024 ณ 
กรุงมะนิลา ประเทศฟลิปปนส

สคต. ณ กรงุมะนิลา จดังานระหวางวันท่ี 29 กมุภาพนัธ – 3 มนีาคม 2567 

ณ หางสรรพสินคา Glorietta ปนี้จัดขึ้นเปนครั้งที่ 14 ภายใตแนวคิด 

“DiscoverExcellence, Trade with Thailand” โดยรูปแบบของการจัด

งานแสดงสินคามีการนำเสนอสินคาไทยที่มีคุณภาพและหลากหลาย   

และจัดใหมีการเจรจาการคาและจำหนายสินคา (ขายปลีก) ตลอด   

ระยะเวลา 4 วันของการจัดงาน พรอมกับการสรางประสบการณ      

และการสัมผสัวัฒนธรรมไทยใหแกผูเขาเยีย่มชมงานผานกจิกรรมตางๆ

มีผูเขารวมแสดงสินคา (Exhibitors) ทั้งสิ้น 84 ราย มีจำนวนคูหารวม 

86 คูหา ตลอดระยะเวลาการจัดงาน มีจำนวนผูเขาเยี่ยมชมงาน  

(Visitors) รวมทั้งสิ้น 15,790 ราย โดยสวนใหญตองการมาเลือกซื้อ

สินคาและเจรจาการธุรกิจการคา เกิดมูลคาการสั่งซื้อรวมท้ังสิ้น 

18,769,799.16 เหรียญสหรัฐฯ 
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Mini Thailand Week 2024 in Quang Ninh 
Province

The Office of International Trade Promotion in Hanoi organized 

the event from March 28 – 31, 2024, at the Quang Ninh Exhibi-

tion of Planning and Expo Center. A total of 52 exhibitors                 

participated, including booths from Thai-invested companies in 

Vietnam, Thai companies from the Food Innovation City Project 

(NSTDA), and representatives from various Thai government 

agencies such as the Royal Thai Embassy in Hanoi, the Office 

of Investment Affairs in Hanoi, and the Tourism Authority of 

Thailand, Ho Chi Minh Office.

The event attracted significant interest from residents of Quang 

Ninh Province and nearby cities, with over 93,310 visitors       

attending throughout the event. It provided Thai entrepreneurs 

with opportunities to study Vietnamese consumer behavior and 

conduct direct business negotiations with Vietnamese importers. 

The event generated immediate sales of approximately 5.01 

million baht, with projected purchase orders within one year 

totaling around 271.51 million baht. Popular products included 

snacks, food and seasonings, health and beauty products, and 

jewelry.

 

งานแสดงสินคา Mini Thailand Week 2024 
ณ จังหวัดกวางนิงห

สคต. ณ กรุงฮานอย จดังานระหวางวนัที ่28 - 31 มนีาคม 2567 ณ Quang Ninh 

Exhibition of Planning and Expo Center มีผูเขารวมแสดงสินคา                              

ภายในงานรวม 52 ราย มีคูหาจากบริษัทไทยที่มาลงทุนในเวียดนาม                       

บริษัทไทยที่เขารวมโครงการเมืองนวัตกรรมอาหาร (สวทช.) และ                               

คหูาของหนวยงานภาครัฐไทย ไดแก สถานเอกอคัรราชทตูไทย ณ กรุงฮานอย 

สำนักงานเศรษฐกจิการลงทนุ ณ กรงุฮานอย และการทองเทีย่วแหงประเทศไทย 

สำนักงานโฮจมินิห

 

การจดังานแสดงสนิคาไดรับความสนใจจากประชาชนในจงัหวดักวางนงิห           

และเมอืงใกลเคยีงเปนจำนวนมาก ตลอดการจดังานมผีูเขาชมงานกวา 93,310 ราย                

ถอืเปนการเปดโอกาสใหผูประกอบการไทยไดศกึษาพฤตกิรรมของผูบริโภค         

ชาวเวียดนามและเจรจาการคาธรุกจิกบัผูนำเขาเวยีดนามไดโดยตรง ทัง้นีเ้กดิมลูคา

การซือ้ขายภายในงานประมาณ 5.01 ลานบาท และมลูคาทีค่าดการณวา                 

จะมกีารส่ังซือ้ภายใน 1 ป ประมาณ 271.51 ลานบาท โดยสนิคาทีไ่ดรบัความนยิม 

ไดแก ขนมขบเคีย้ว อาหารและเคร่ืองปรุงรสอาหาร สนิคาสขุภาพและ                 

ความงาม และสนิคาเครือ่งประดบั

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

271.51

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

4

Thailand Week 2024 in Manila, Philippines

The Office of International Trade Promotion in Manila organized 

the event from February 29 to March 3, 2024, at Glorietta 

Shopping Mall. This was the 14th edition of the event, held 

under the theme “Discover Excellence, Trade with Thailand.” The 

event showcased a wide variety of high-quality Thai products, 

along with business negotiations and retail sales throughout the 

four-day event, providing visitors with opportunities to experience 

Thai culture through various activities.

A total of 84 exhibitors participated, occupying 86 booths. Over 

the course of the event, there were 15,790 visitors, most of 

whom were interested in purchasing products and engaging in 

business negotiations. Total purchase orders amounted to USD 

18,769,799.16.

งานแสดงสินคา Thailand Week 2024 ณ 
กรุงมะนิลา ประเทศฟลิปปนส

สคต. ณ กรงุมะนลิา จดังานระหวางวนัที ่29 กมุภาพนัธ – 3 มนีาคม 2567 

ณ หางสรรพสินคา Glorietta ปนี้จัดขึ้นเปนครั้งที่ 14 ภายใตแนวคิด 

“DiscoverExcellence, Trade with Thailand” โดยรูปแบบของการจัด

งานแสดงสินคามีการนำเสนอสินคาไทยที่มีคุณภาพและหลากหลาย   

และจัดใหมีการเจรจาการคาและจำหนายสินคา (ขายปลีก) ตลอด   

ระยะเวลา 4 วันของการจัดงาน พรอมกับการสรางประสบการณ      

และการสัมผสัวฒันธรรมไทยใหแกผูเขาเยีย่มชมงานผานกจิกรรมตางๆ

มีผูเขารวมแสดงสินคา (Exhibitors) ทั้งสิ้น 84 ราย มีจำนวนคูหารวม 

86 คูหา ตลอดระยะเวลาการจัดงาน มีจำนวนผูเขาเยี่ยมชมงาน  

(Visitors) รวมทั้งสิ้น 15,790 ราย โดยสวนใหญตองการมาเลือกซื้อ

สินคาและเจรจาการธุรกิจการคา เกิดมูลคาการสั่งซ้ือรวมทั้งสิ้น 

18,769,799.16 เหรียญสหรัฐฯ 
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BCG Thai Festive Fair

The Department of International Trade Promotion organized the 

BCG Thai Festive Fair from August 15–18, 2024, at the Diamond 

Island Convention & Exhibition Center, Phnom Penh, Cambodia, 

to raise awareness of the importance of Thai BCG products, 

promote and build confidence among Cambodian consumers 

regarding the potential of Thai BCG products, and create networks 

between Thai and Cambodian entrepreneurs, as well as expand 

distribution channels for Thai BCG products. There were 219 

exhibiting companies participating with 249 booths, featuring 

food and beverages, health and beauty products, household 

items, and fashion and lifestyle products. The event also         

included a stage for Thai cooking demonstrations and booths for 

Thai SELECT award-winning restaurants.

Sales at the event received strong interest from Cambodian 

consumers, attracting over 70,000 visitors. Immediate purchase 

orders amounted to 35.5 million baht, with projected orders 

within one year estimated at 2,874.2 million baht. Popular Thai 

products among Cambodian consumers included food and        

beverages, health and beauty products (such as cosmetics and 

supplements), household goods, and fashion and lifestyle      

products (such as jewelry and leather goods).

งานแสดงสินคา BCG Thai Festive Fair

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ จัดงานแสดงสินคา BCG Thai    

Festive Fair ระหวางวันที่ 15-18 สิงหาคม 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา 

Diamond Island Convention & Exhibition Center กรุงพนมเปญ 

ประเทศกมัพชูา เพือ่สรางความตระหนกัถงึความสำคญัของสนิคา BCG ไทย 

ประชาสัมพันธและสรางความเชื่อม่ันใหชาวกัมพูชาไดรูจักสินคา BCG 

ไทยที่มีศักยภาพ และสรางเครือขายระหวางผูประกอบการไทยกับผู

ประกอบการกัมพชูา รวมทัง้เพิม่ชองทางการจัดจำหนายสินคา BCG ไทย

ใหแกผูประกอบการไทย โดยมีผูประกอบการ (exhibitors) เขารวม

จำนวน 219 บริษัท 249 คูหา ประกอบดวยสินคาอาหารและเครื่องดื่ม 

สนิคาสุขภาพและความงาม สนิคาของใชในบาน สนิคาแฟชัน่และไลฟสไตล 

นอกจากนี ้ยงัมเีวทสีำหรบัจดักจิกรรมสาธติการประกอบอาหารไทย และ

คูหารานอาหารไทยที่ไดรับรางวัล Thai SELECT 

การจัดจำหนายสินคาภายในงานไดรับความสนใจจากกลุมผูบริโภค    

ชาวกัมพูชาเปนอยางดี มีผูเขารวมชมงาน (visitors) กวา 70,000 ราย 

มูลคาการสั่งซื้อทันที 35.5 ลานบาท และมูลคาที่คาดวาจะสั่งซื้อภายใน 

1 ป 2,874.2 ลานบาท สินคาจากไทยไดรับความนิยมจากผูบริโภค    

ชาวกัมพูชา ไดแก สินคาอาหารและเครื่องดื่ม สินคาสุขภาพและความ

งาม (อาทิ เครื่องสำอาง อาหารเสริม) สินคาของใชในบาน และสินคา

แฟชั่นและไลฟสไตล (อาทิ เครื่องประดับ เครื่องหนัง)

  

India Market Penetration Project PIONEER 
2024 (Pan-India Observation, Negotiation, 
Exhibition and Executive Roadshow) 

Held in New Delhi, Republic of India, during 29 – 31 August 2024, 
the program included a senior executive delegation to meet with 
key public and private sector agencies, as well as a business 
delegation of Thai entrepreneurs traveling to conduct business 
negotiations and participate in the trade exhibition Thailand Week 
2024.

During the visit, senior executives of the Department met with 
the Department for Promotion of Industry and Internal Trade 
(DPIIT), Ministry of Commerce and Industry of India, to discuss 
approaches to expand trade channels and create new                
opportunities for Thai entrepreneurs, namely:
1.  Enhancing opportunities for Thai businesses with innovations;
2. Expanding B2B online trade between Thailand and India 
through India’s digital network, the Open Network for Digital 
Commerce (ONDC).

Following the visit, further activities were undertaken, including 
an online webinar between the National Science and Technology 
Development Agency (NSTDA), Thailand Science Park (TSP), 
and DPIIT (Startup India) via Zoom under the theme                
India - Thailand Startup Partnership: Gateway to Thailand & 
ASEAN (Health and Wellness Sector). In this session, Thailand 
Science Park (TSP) served as a speaker to present opportunities 
for Indian innovative businesses in Thailand and the benefits of 
accessing TSP’s Business–Technology Transfer Center.                
Additionally, a WhatsApp group was established to enable      
entrepreneurs within the Startup India and TSP networks to 
showcase their businesses and engage in ongoing communication.
 

โครงการเจาะตลาดการคาอนิเดยี PIONEER 
2024 (Pan-India Observation, Negotiation, 
Exhibition and Executive Roadshow)

จดัขึน้ ณ กรงุนิวเดลี สาธารณรฐัอินเดีย วนัท่ี 29 – 31 สิงหาคม 2567 

ประกอบดวยกจิกรรมคณะผูบรหิารระดบัสงูเดนิทางไปพบปะหารอืหนวยงาน

ภาครฐัและภาคเอกชนสำคญั และนำคณะผูประกอบการไทยเดนิทางไป

เจรจาธุรกจิและเขารวมงานแสดงสินคา Thailand Week 2024

ในการเดนิทางเยอืนครัง้นี ้ ผูบรหิารกรมไดพบปะกบักรม Department       

for Promotion of Industry and Internal Trade (DPIIT) ของกระทรวง

พาณชิยและอุตสาหกรรมของอินเดีย เพือ่หารอืแนวทางเพิม่ชองทางการคา

และสรางโอกาสใหมๆ  ใหแกผูประกอบการไทย ไดแก

1. เพิม่โอกาสใหกบัธุรกจิไทยท่ีมนีวตักรรม

2. เพิม่ชองทางการคาออนไลนแบบ B2B ระหวางไทยและอนิเดยี ภายใต        

เครือขายดิจทัิลของอินเดีย (Open Network for Digital  Commerce: ONDC) 

ภายหลังจากการเดินทางเยือนคร้ังนี้ ไดมีการทำกิจกรรมตอเนื่อง              

คือ การจัดเสวนาออนไลน (webinar) ระหวางหนวยงาน สวทช.                 

Thailand Science Park (TSP) และ DPIIT (Startup India) ทาง Zoom         

ในหวัขอ India - Thailand Startup Partnership: Gateway to Thailand   

& ASEAN (Health and Wellness Sector) โดย Thailand Science Park 

(TSP) ของ สวทช. เปนวทิยากรแนะนำโอกาสของธรุกจินวตักรรมของอนิเดยี

ในไทยและการเขามาใชประโยชนจากศนูยเชือ่มโยงเทคโนโลยสูีภาคธุรกจิ

ของ TSP และไดมกีารจดัตัง้กรุปใน Whatsapp เพือ่ใหผูประกอบการ       

ในเครือขายของ Startup India และ TSP เขามา showcase                           

และตดิตอกนัตอไป
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BCG Thai Festive Fair

The Department of International Trade Promotion organized the 

BCG Thai Festive Fair from August 15–18, 2024, at the Diamond 

Island Convention & Exhibition Center, Phnom Penh, Cambodia, 

to raise awareness of the importance of Thai BCG products, 

promote and build confidence among Cambodian consumers 

regarding the potential of Thai BCG products, and create networks 

between Thai and Cambodian entrepreneurs, as well as expand 

distribution channels for Thai BCG products. There were 219 

exhibiting companies participating with 249 booths, featuring 

food and beverages, health and beauty products, household 

items, and fashion and lifestyle products. The event also         

included a stage for Thai cooking demonstrations and booths for 

Thai SELECT award-winning restaurants.

Sales at the event received strong interest from Cambodian 

consumers, attracting over 70,000 visitors. Immediate purchase 

orders amounted to 35.5 million baht, with projected orders 

within one year estimated at 2,874.2 million baht. Popular Thai 

products among Cambodian consumers included food and        

beverages, health and beauty products (such as cosmetics and 

supplements), household goods, and fashion and lifestyle      

products (such as jewelry and leather goods).

งานแสดงสินคา BCG Thai Festive Fair

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ จัดงานแสดงสินคา BCG Thai    

Festive Fair ระหวางวันที่ 15-18 สิงหาคม 2567 ณ ศูนยแสดงสินคา 

Diamond Island Convention & Exhibition Center กรุงพนมเปญ 

ประเทศกมัพชูา เพือ่สรางความตระหนกัถึงความสำคญัของสนิคา BCG ไทย 

ประชาสัมพันธและสรางความเชื่อมั่นใหชาวกัมพูชาไดรูจักสินคา BCG 

ไทยท่ีมีศักยภาพ และสรางเครือขายระหวางผูประกอบการไทยกับผู

ประกอบการกัมพชูา รวมทัง้เพิม่ชองทางการจดัจำหนายสนิคา BCG ไทย

ใหแกผูประกอบการไทย โดยมีผูประกอบการ (exhibitors) เขารวม

จำนวน 219 บริษัท 249 คูหา ประกอบดวยสินคาอาหารและเครื่องดื่ม 

สินคาสุขภาพและความงาม สนิคาของใชในบาน สนิคาแฟช่ันและไลฟสไตล 

นอกจากนี ้ยงัมีเวทสีำหรับจดักจิกรรมสาธติการประกอบอาหารไทย และ

คูหารานอาหารไทยที่ไดรับรางวัล Thai SELECT 

การจัดจำหนายสินคาภายในงานไดรับความสนใจจากกลุมผูบริโภค    

ชาวกัมพูชาเปนอยางดี มีผูเขารวมชมงาน (visitors) กวา 70,000 ราย 

มูลคาการสั่งซื้อทันที 35.5 ลานบาท และมูลคาที่คาดวาจะสั่งซื้อภายใน 

1 ป 2,874.2 ลานบาท สินคาจากไทยไดรับความนิยมจากผูบริโภค    

ชาวกัมพูชา ไดแก สินคาอาหารและเครื่องดื่ม สินคาสุขภาพและความ

งาม (อาทิ เครื่องสำอาง อาหารเสริม) สินคาของใชในบาน และสินคา

แฟชั่นและไลฟสไตล (อาทิ เครื่องประดับ เครื่องหนัง)

  

India Market Penetration Project PIONEER 
2024 (Pan-India Observation, Negotiation, 
Exhibition and Executive Roadshow) 

Held in New Delhi, Republic of India, during 29 – 31 August 2024, 
the program included a senior executive delegation to meet with 
key public and private sector agencies, as well as a business 
delegation of Thai entrepreneurs traveling to conduct business 
negotiations and participate in the trade exhibition Thailand Week 
2024.

During the visit, senior executives of the Department met with 
the Department for Promotion of Industry and Internal Trade 
(DPIIT), Ministry of Commerce and Industry of India, to discuss 
approaches to expand trade channels and create new                
opportunities for Thai entrepreneurs, namely:
1.  Enhancing opportunities for Thai businesses with innovations;
2. Expanding B2B online trade between Thailand and India 
through India’s digital network, the Open Network for Digital 
Commerce (ONDC).

Following the visit, further activities were undertaken, including 
an online webinar between the National Science and Technology 
Development Agency (NSTDA), Thailand Science Park (TSP), 
and DPIIT (Startup India) via Zoom under the theme                
India - Thailand Startup Partnership: Gateway to Thailand & 
ASEAN (Health and Wellness Sector). In this session, Thailand 
Science Park (TSP) served as a speaker to present opportunities 
for Indian innovative businesses in Thailand and the benefits of 
accessing TSP’s Business–Technology Transfer Center.                
Additionally, a WhatsApp group was established to enable      
entrepreneurs within the Startup India and TSP networks to 
showcase their businesses and engage in ongoing communication.
 

โครงการเจาะตลาดการคาอินเดยี PIONEER 
2024 (Pan-India Observation, Negotiation, 
Exhibition and Executive Roadshow)

จดัข้ึน ณ กรงุนวิเดล ีสาธารณรฐัอนิเดยี วนัที ่29 – 31 สงิหาคม 2567 

ประกอบดวยกจิกรรมคณะผูบรหิารระดบัสงูเดนิทางไปพบปะหารอืหนวยงาน

ภาครฐัและภาคเอกชนสำคัญ และนำคณะผูประกอบการไทยเดนิทางไป

เจรจาธรุกจิและเขารวมงานแสดงสนิคา Thailand Week 2024

ในการเดนิทางเยอืนคร้ังนี ้ ผูบรหิารกรมไดพบปะกบักรม Department       

for Promotion of Industry and Internal Trade (DPIIT) ของกระทรวง

พาณชิยและอุตสาหกรรมของอนิเดยี เพือ่หารอืแนวทางเพิม่ชองทางการคา

และสรางโอกาสใหมๆ  ใหแกผูประกอบการไทย ไดแก

1. เพิม่โอกาสใหกับธรุกจิไทยทีม่นีวตักรรม

2. เพิม่ชองทางการคาออนไลนแบบ B2B ระหวางไทยและอนิเดยี ภายใต        

เครอืขายดจิทิลัของอนิเดีย (Open Network for Digital  Commerce: ONDC) 

ภายหลังจากการเดินทางเยือนครั้งนี้ ไดมีการทำกิจกรรมตอเนื่อง              

คือ การจัดเสวนาออนไลน (webinar) ระหวางหนวยงาน สวทช.                 

Thailand Science Park (TSP) และ DPIIT (Startup India) ทาง Zoom         

ในหวัขอ India - Thailand Startup Partnership: Gateway to Thailand   

& ASEAN (Health and Wellness Sector) โดย Thailand Science Park 

(TSP) ของ สวทช. เปนวทิยากรแนะนำโอกาสของธรุกจินวตักรรมของอนิเดยี

ในไทยและการเขามาใชประโยชนจากศนูยเชือ่มโยงเทคโนโลยสีูภาคธรุกจิ

ของ TSP และไดมกีารจดัตัง้กรุปใน Whatsapp เพือ่ใหผูประกอบการ       

ในเครือขายของ Startup India และ TSP เขามา showcase                           

และติดตอกนัตอไป
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Business Networking Activity on the 
Occasion of the Signing of the 
Thailand–Sri Lanka FTA

On the occasion of the signing of the Free Trade Agreement (FTA) 
between Thailand and Sri Lanka by the Ministry of Commerce on 
Saturday, 3 February 2024, the Department of International Trade 
Promotion (DITP), through the Office of Trade Promotion in Chennai, 
organized a Business Networking activity to stimulate the utilization 
of the FTA and to enhance bilateral trade and investment. The event 
provided an opportunity for business people from both countries to 
meet and negotiate. Approximately 130 Sri Lankan entrepreneurs 
and 21 Thai entrepreneurs from 11 product and service categories 
with high growth potential in the Sri Lankan market participated, 
including agricultural products (such as seeds and spices), processed 
seafood and fruits, beverages and ice cream (to support the         
expansion of the tourism industry), construction materials, rubber 
footwear, electrical appliances, automotive parts, energy and clean 
industry technology, as well as logistics and warehousing services, 
health and beauty services, and business services for startups.

On this occasion, the Prime Minister, along with the Deputy Prime 
Minister and Minister of Commerce of Thailand, attended the event. 
Both the Prime Minister of Thailand and the President of Sri Lanka 
delivered remarks expressing confidence in the potential for supply 
chain integration, particularly in industries such as fisheries, gems 
and jewelry, textiles, and garments. They also highlighted                 
opportunities for services and investment in Sri Lanka, which would 
add value to production and exports to Western markets. In addition, 
Thailand and Sri Lanka are well-positioned to support each other in 

developing into regional logistics hubs.

กิจกรรม Business Networking ในชวงการ
ลงนาม FTA ไทย-ศรีลังกา 

ในโอกาสท่ีกระทรวงพาณิชยไดลงนามความตกลงการคาเสรี (FTA)  

ไทย - ศรีลังกา เมื่อวันเสารที่ 3 กุมภาพันธ 2567 เพื่อเปนการกระตุน

ใหเกดิการใชประโยชนจาก FTA และการขยายการคาการลงทนุระหวางกนั 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ โดยสำนักงานสงเสริมการคา       

ในตางประเทศ ณ เมืองเจนไน ไดจัดกิจกรรม Business Networking 

เพื่อใหนักธุรกิจทั้งสองฝายไดพบปะเจรจาธุรกิจ โดยมีผูประกอบการ  

ศรีลังกาเขารวมประมาณ 130 ราย และผูประกอบการไทย 21 ราย   

จาก 11 กลุมสนิคาและบรกิารทีม่แีนวโนมเติบโตในตลาดศรลีงักา ไดแก 

สินคาเกษตร อาทิ เมล็ดพันธุพืชและเครื่องเทศ อาหารทะเลและ        

ผลไมแปรรูป เครื่องดื่มและไอศกรีม เพื่อรองรับการขยายตัวของธุรกิจ

ทองเที่ยว วัสดุกอสราง รองเทายาง เครื่องใชไฟฟา ชิ้นสวนยานยนต 

พลังงานและเทคโนโลยีเพื่ออุตสาหกรรมสะอาด รวมถึงธุรกิจบริการ

ขนสงและจัดเก็บสินคา บริการสุขภาพและความงาม และบริการทาง

ธุรกิจเพื่อผูประกอบการสตารทอัพ

ในโอกาสนี้ นายกรัฐมนตรีและรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการ

กระทรวงพาณชิยไดเขารวมงานดงักลาว โดยนายกรฐัมนตรขีองไทยและ

ประธานาธบิดขีองศรลีงักาไดกลาวถอยแถลงแสดงความม่ันใจในการเปน

หวงโซการผลิตระหวางกัน โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมสัตวน้ำ อัญมณี

และเครื่องประดับ ส่ิงทอและเครื่องนุงหม เปนตน รวมถึงโอกาสของ

ธุรกิจบรกิารและการลงทุนในศรลีงักาเพือ่ตอยอดการผลติและสงออกไป

ยังตลาดทางตะวันตกดวย นอกจากนี้ ไทยและศรีลังกายังสามารถ

สนับสนุนกันและกันในพัฒนาประเทศไปสูการเปนศูนยกลางโลจิสติกส

ในภูมิภาคดวย

 

High-Level Executive Mission to Japan

The Deputy Prime Minister and Minister of Commerce paid an 
official visit to Japan during 9 – 12 May 2024. The program    
included participation in the 24th Thai Festival at Yoyogi Park, 
Tokyo, to promote Thailand’s soft power in Japan, attracting 
approximately 350,000 visitors per day. The Minister also        
attended the Thai Festival at MUJI GINZA, marking the first 
initiative by MUJI to support and distribute high-potential Thai 
products through its stores, with plans to further expand sales 
in Thailand, Japan, and other countries.

In addition, the delegation explored strategic business            
partnerships (Strategic Partnerships) through discussions with 
key retail and trade partners, including:
• KALDI Coffee Farm, a retail chain with over 500 outlets 

across Japan, offering more than 10,000 imported products 
from 90 countries, to introduce Thai products into the 
Japanese market.

• Beisia, a major Japanese supermarket chain with 133 outlets 
nationwide, which already carries a wide range of Thai fruits 
and products such as bananas, mangosteen, mangoes, 
tamarind, sweet corn, coconuts, chicken, and canned fish. 
The highlight was the introduction of Thai bananas for retail 
distribution.

• Mr. Jun Suzuki, Chairman of the Japan–Thailand Trade and 
Economic Committee under Keidanren, Japan’s largest      
business federation, comprising 1,548 leading corporations, 
154 national industrial associations, and 47 regional        
economic organizations, to strengthen economic collaboration 
between the two countries.

คณะผูบรหิารระดบัสงูเดนิทางเยอืนประเทศญีปุ่น

การเดินทางเยือนประเทศญี่ปุนของรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรี

วาการกระทรวงพาณิชย เมื่อวันที่ 9 - 12 พฤษภาคม 2567 โดยไดการ

เขารวมงานเทศกาลไทย ครัง้ที ่24 ณ สวนสาธารณะโยโยง ิกรงุโตเกยีว 

เพื่อสงเสริมซอฟตพาวเวอรไทยในประเทศญี่ปุนโดยมีผูเขาชมงาน

ประมาณ 350,000 คนตอวัน และเขารวมเทศกาล Thai Festival      

ในหาง MUJI สาขา GINZA ซึ่งนับเปนกาวแรกที่บริษัทไดสนับสนุน  

นำสินคาไทยที่มีศักยภาพมาจัดจำหนายผานราน MUJI และจะตอยอด

สูการจำหนายในประเทศไทย ญี่ปุน และประเทศอื่นๆ ตอไป รวมถึง   

การสรางหุนสวนทางยทุธศาสตรตอยอดธรุกิจดวยพนัธมติร (Strategic 

Partnership) ผานการหารือกับผูบริหารบริษัท KALDI (คาลดี้) ซึ่งเปน

รานคาปลีกที่มีกวา 500 สาขาในญี่ปุน จำหนายสินคาที่นำเขาจาก   

หลากหลายประเทศกวา 10,000 รายการจาก 90 ประเทศท่ัวโลก มสีาขา

กระจายอยูทั่วญี่ปุน เพื่อแนะนำสินคาไทยที่มีศักยภาพในตลาดญี่ปุน    

ผูบริหารซูเปอรมารเก็ตขนาดใหญของญี่ปุน เบเชีย (Beisia) ที่มี 133 

สาขาทัว่ญีปุ่น โดยหางฯ มผีลไมและสนิคาไทยหลายชนดิไปวางจำหนาย 

อาทิ กลวยหอม มังคุด มะมวง มะขาม ขาวโพดหวาน มะพราว ไกและ

ปลากระปอง เปนตน และที่เปนไฮไลตคือ กลวยหอมของไทยที่นำมา

จำหนาย และนายซซูกู ิจนุ ประธานคณะกรรมการการคาและเศรษฐกจิ

ญี่ปุน–ไทย ภายใตสมาพันธธุรกิจญี่ปุน (เคดันเรน) ซึ่งเปนองคกรธุรกิจ

ทีม่บีทบาทสำคญัตอเศรษฐกจิญีปุ่น โดยมสีมาชกิเปนบรษิทัใหญระดบัตนๆ 

ของญี่ ปุน ถึง 1,548 แหง สมาคมอุตสาหกรรมท่ัวประเทศ                     

154 แหง และองคกรเศรษฐกิจระดับภูมิภาค 47 จังหวัด 
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Business Networking Activity on the 
Occasion of the Signing of the 
Thailand–Sri Lanka FTA

On the occasion of the signing of the Free Trade Agreement (FTA) 
between Thailand and Sri Lanka by the Ministry of Commerce on 
Saturday, 3 February 2024, the Department of International Trade 
Promotion (DITP), through the Office of Trade Promotion in Chennai, 
organized a Business Networking activity to stimulate the utilization 
of the FTA and to enhance bilateral trade and investment. The event 
provided an opportunity for business people from both countries to 
meet and negotiate. Approximately 130 Sri Lankan entrepreneurs 
and 21 Thai entrepreneurs from 11 product and service categories 
with high growth potential in the Sri Lankan market participated, 
including agricultural products (such as seeds and spices), processed 
seafood and fruits, beverages and ice cream (to support the         
expansion of the tourism industry), construction materials, rubber 
footwear, electrical appliances, automotive parts, energy and clean 
industry technology, as well as logistics and warehousing services, 
health and beauty services, and business services for startups.

On this occasion, the Prime Minister, along with the Deputy Prime 
Minister and Minister of Commerce of Thailand, attended the event. 
Both the Prime Minister of Thailand and the President of Sri Lanka 
delivered remarks expressing confidence in the potential for supply 
chain integration, particularly in industries such as fisheries, gems 
and jewelry, textiles, and garments. They also highlighted                 
opportunities for services and investment in Sri Lanka, which would 
add value to production and exports to Western markets. In addition, 
Thailand and Sri Lanka are well-positioned to support each other in 

developing into regional logistics hubs.

กิจกรรม Business Networking ในชวงการ
ลงนาม FTA ไทย-ศรีลังกา 

ในโอกาสท่ีกระทรวงพาณิชยไดลงนามความตกลงการคาเสรี (FTA)  

ไทย - ศรีลังกา เมื่อวันเสารที่ 3 กุมภาพันธ 2567 เพื่อเปนการกระตุน

ใหเกดิการใชประโยชนจาก FTA และการขยายการคาการลงทนุระหวางกนั 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ โดยสำนักงานสงเสริมการคา       

ในตางประเทศ ณ เมืองเจนไน ไดจัดกิจกรรม Business Networking 

เพื่อใหนักธุรกิจทั้งสองฝายไดพบปะเจรจาธุรกิจ โดยมีผูประกอบการ  

ศรีลังกาเขารวมประมาณ 130 ราย และผูประกอบการไทย 21 ราย   

จาก 11 กลุมสนิคาและบริการทีมี่แนวโนมเติบโตในตลาดศรีลงักา ไดแก 

สินคาเกษตร อาทิ เมล็ดพันธุพืชและเครื่องเทศ อาหารทะเลและ        

ผลไมแปรรูป เครื่องดื่มและไอศกรีม เพื่อรองรับการขยายตัวของธุรกิจ

ทองเที่ยว วัสดุกอสราง รองเทายาง เครื่องใชไฟฟา ชิ้นสวนยานยนต 

พลังงานและเทคโนโลยีเพื่ออุตสาหกรรมสะอาด รวมถึงธุรกิจบริการ

ขนสงและจัดเก็บสินคา บริการสุขภาพและความงาม และบริการทาง

ธุรกิจเพื่อผูประกอบการสตารทอัพ

ในโอกาสนี้ นายกรัฐมนตรีและรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการ

กระทรวงพาณชิยไดเขารวมงานดงักลาว โดยนายกรัฐมนตรขีองไทยและ

ประธานาธบิดขีองศรลีงักาไดกลาวถอยแถลงแสดงความมัน่ใจในการเปน

หวงโซการผลิตระหวางกัน โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมสัตวน้ำ อัญมณี

และเครื่องประดับ สิ่งทอและเครื่องนุงหม เปนตน รวมถึงโอกาสของ

ธรุกจิบรกิารและการลงทนุในศรีลงักาเพือ่ตอยอดการผลติและสงออกไป

ยังตลาดทางตะวันตกดวย นอกจากนี้ ไทยและศรีลังกายังสามารถ

สนับสนุนกันและกันในพัฒนาประเทศไปสูการเปนศูนยกลางโลจิสติกส

ในภูมิภาคดวย

 

High-Level Executive Mission to Japan

The Deputy Prime Minister and Minister of Commerce paid an 
official visit to Japan during 9 – 12 May 2024. The program    
included participation in the 24th Thai Festival at Yoyogi Park, 
Tokyo, to promote Thailand’s soft power in Japan, attracting 
approximately 350,000 visitors per day. The Minister also        
attended the Thai Festival at MUJI GINZA, marking the first 
initiative by MUJI to support and distribute high-potential Thai 
products through its stores, with plans to further expand sales 
in Thailand, Japan, and other countries.

In addition, the delegation explored strategic business            
partnerships (Strategic Partnerships) through discussions with 
key retail and trade partners, including:
• KALDI Coffee Farm, a retail chain with over 500 outlets 

across Japan, offering more than 10,000 imported products 
from 90 countries, to introduce Thai products into the 
Japanese market.

• Beisia, a major Japanese supermarket chain with 133 outlets 
nationwide, which already carries a wide range of Thai fruits 
and products such as bananas, mangosteen, mangoes, 
tamarind, sweet corn, coconuts, chicken, and canned fish. 
The highlight was the introduction of Thai bananas for retail 
distribution.

• Mr. Jun Suzuki, Chairman of the Japan–Thailand Trade and 
Economic Committee under Keidanren, Japan’s largest      
business federation, comprising 1,548 leading corporations, 
154 national industrial associations, and 47 regional        
economic organizations, to strengthen economic collaboration 
between the two countries.

คณะผูบรหิารระดับสงูเดินทางเยือนประเทศญีปุ่น

การเดินทางเยือนประเทศญี่ปุนของรองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรี

วาการกระทรวงพาณิชย เมื่อวันที่ 9 - 12 พฤษภาคม 2567 โดยไดการ

เขารวมงานเทศกาลไทย ครัง้ที ่24 ณ สวนสาธารณะโยโยง ิกรงุโตเกยีว 

เพื่อสงเสริมซอฟตพาวเวอรไทยในประเทศญี่ปุนโดยมีผูเขาชมงาน

ประมาณ 350,000 คนตอวัน และเขารวมเทศกาล Thai Festival      

ในหาง MUJI สาขา GINZA ซึ่งนับเปนกาวแรกที่บริษัทไดสนับสนุน  

นำสินคาไทยที่มีศักยภาพมาจัดจำหนายผานราน MUJI และจะตอยอด

สูการจำหนายในประเทศไทย ญี่ปุน และประเทศอื่นๆ ตอไป รวมถึง   

การสรางหุนสวนทางยทุธศาสตรตอยอดธรุกิจดวยพนัธมติร (Strategic 

Partnership) ผานการหารือกับผูบริหารบริษัท KALDI (คาลดี้) ซึ่งเปน

รานคาปลีกท่ีมีกวา 500 สาขาในญี่ปุน จำหนายสินคาที่นำเขาจาก   

หลากหลายประเทศกวา 10,000 รายการจาก 90 ประเทศทัว่โลก มสีาขา

กระจายอยูทั่วญี่ปุน เพื่อแนะนำสินคาไทยที่มีศักยภาพในตลาดญี่ปุน    

ผูบริหารซูเปอรมารเก็ตขนาดใหญของญี่ปุน เบเชีย (Beisia) ที่มี 133 

สาขาท่ัวญีปุ่น โดยหางฯ มีผลไมและสนิคาไทยหลายชนดิไปวางจำหนาย 

อาทิ กลวยหอม มังคุด มะมวง มะขาม ขาวโพดหวาน มะพราว ไกและ

ปลากระปอง เปนตน และที่เปนไฮไลตคือ กลวยหอมของไทยที่นำมา

จำหนาย และนายซซูกู ิจุน ประธานคณะกรรมการการคาและเศรษฐกจิ

ญี่ปุน–ไทย ภายใตสมาพันธธุรกิจญี่ปุน (เคดันเรน) ซึ่งเปนองคกรธุรกิจ

ทีมี่บทบาทสำคญัตอเศรษฐกจิญีปุ่น โดยมสีมาชกิเปนบรษิทัใหญระดบัตนๆ 

ของญ่ีปุน ถึง 1,548 แหง สมาคมอุตสาหกรรมทั่วประเทศ                     

154 แหง และองคกรเศรษฐกิจระดับภูมิภาค 47 จังหวัด 
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การเดินทางเยือนประเทศญี่ปุนของรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย        

เมือ่วนัที ่ 19 - 24 ธนัวาคม 2567 โดยการเขารวมกจิกรรมสงเสริม        

ซอฟตพาวเวอรของไทย ณ หาง MUJI และ Daikanyama T-Site        

ภายใตชื่องาน “Happy Winter Thai Festival” โดยจัดโซนแสดงสินคา

ซอฟตพาวเวอรไทย การเขารวมกิจกรรมประชาสัมพันธยกระดับ       

ภาพลกัษณแบรนดสนิคาและบรกิารไทย (Think Thailand – Next Level) 

ณ หาแยกชิบูยา หน่ึงในแลนดมารกของกรุงโตเกียวที่คนญี่ปุนและ      

นกัทองเทีย่วจากท่ัวโลก รวมถงึการสรางหุนสวนทางยทุธศาสตรตอยอด

ธุรกิจดวยพันธมิตร (Strategic Partnership) ผานการกลาวปาฐกถา  

ในงานประชมุนานาชาต ิASEAN-Japan Economic Co-Creation Forum 2024 

ซึ่งเปนเวทีแลกเปลี่ยนองคความรู มุมมองและแนวคิดในการพัฒนา

เศรษฐกิจไปสูยุคเศรษฐกิจดิจิทัลที่คำนึงถึงสิ่งแวดลอมและความยั่งยืน 

การพบหารือกับนักธุรกิจและนักลงทุนรายใหญของญี่ปุน ไดแก        

NIPPON STEEL CORPORATION, NTT Data Corporation,          

Mitsubishi Electric Corporation, Toyota Tsusho, Toray, Sojitz 

Corporation, GS Yuasa International, Extrabold, Hitachi, Scheme 

Verge, SIIX, Softbank รวมทั้ง องคการสงเสริมการคาตางประเทศ

ของญี่ปุน (JETRO) องคการความรวมมือระหวางประเทศแหงญี่ปุน 

(JICA) เพื่อกระชับความสัมพันธทางการคาและการลงทุนในไทยตอไป   

The Minister of Commerce paid another visit to Japan during  
19 – 24 December 2024, participating in Thai soft power           
promotion activities at MUJI and Daikanyama T-Site under the 
theme “Happy Winter Thai Festival.” The event featured          
exhibition zones highlighting Thailand’s soft power products. The 
Minister also joined a promotional campaign to enhance the   
image of Thai brands and services (Think Thailand – Next 
Level) at Shibuya Crossing, one of Tokyo’s most iconic landmarks 
frequented by both Japanese and international visitors.

Furthermore, in order to advance strategic partnerships, the 
Minister delivered a keynote address at the ASEAN – Japan   
Economic Co-Creation Forum 2024, a platform for exchanging 
knowledge, perspectives, and ideas on driving economic growth 
towards a digital economy with a focus on sustainability and 
environmental responsibility.

The visit also included meetings with major Japanese                
corporations and investors, such as Nippon Steel Corporation, 
NTT Data Corporation, Mitsubishi Electric Corporation, Toyota 
Tsusho, Toray, Sojitz Corporation, GS Yuasa International,       
Extrabold, Hitachi, Scheme Verge, SIIX, and SoftBank, along 
with discussions with Japan External Trade Organization (JETRO) 
and the Japan   International Cooperation Agency  (JICA), with 
a view to further strengthening trade and investment relations 
between Japan and Thailand.

Signing of MOU between the Department 
of International Trade Promotion and 
Rakuten

Mr. Phumtham Wechayachai, Deputy Prime Minister and Minister 
of Commerce, together with his delegation, paid an official visit 
to Japan during May 9 – 12, 2024. witnessed the signing of a 
Memorandum of Understanding (MOU) between the Department 
of International Trade Promotion (DITP) and Rakuten, a leading 
online platform in Japan with over 50 million monthly users.  
The MOU will  facilitate the launch of the TOPTHAI online store 
to promote Thai products in the Japanese market. This initiative 
represents an expansion of online distribution channels for Thai 
products and supports SMEs in entering the Japanese market 
through e-commerce trade.

MOUs to Support the Expansion of Thai 
Soft Power in Japan

Mr. Pichai Naripthaphan, Minister of Commerce, witnessed the 
signing of three Memoranda of Understanding (MOUs) aimed at 
expanding Thai soft power in Japan, as follows:
1. MOU between DITP and MIARAWASHIYA LLC – to promote 

Thai textiles through Japanese manga (comics).
2. MOU between DITP and KENELEPHANT Co., Ltd. – a 

producer and distributor of miniature mascot products, to 
showcase Thai products and services through capsule toy 
vending machines (Gachapon).

3. MOU between the SUPPORT Arts and Crafts International 
Centre of Thailand (SACIT) and OMIYA – a leading        
traditional kimono brand in Japan, to incorporate Thai textiles 
under the concept “Thai Fabrics for Fun Wear” in the   
production of kimonos for nationwide distribution across 

Japan.

การลงนาม MOU ระหวางกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ และแพลตฟอรม Rakuten

นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวง

พาณิชยและคณะ เ ดินทาง เยือนประเทศญ่ี ปุนระหว า ง วัน ท่ี                       

9 - 12 พฤษภาคม 2567 เปนสักขีพยานในพิธีลงนาม MOU ระหวาง

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ กับ Rakuten ซึ่งเปนแพลตฟอรม

ออนไลนชั้นนำของญี่ปุน ท่ีมียอดผูใชงานเกิน 50 ลานคนตอเดือน    

เพื่อเปดราน TOPTHAI และสงเสริมการขายสินคาไทยในตลาดญี่ปุน 

ถือเปนการขยายชองทางการจำหนายสินคาไทยทางออนไลนพรอม     

สงเสริมใหผูประกอบการ SMEs ใหสามารถสงออกได

MOU เพื่อสนับสนุนการขยายตลาดซอฟตพาว
เวอรไทยในญี่ปุน

นายพชิยั นรพิทะพนัธุ รฐัมนตรวีาการกระทรวงพาณชิย เปนสกัขพียาน   

ในพธิลีงนามบนัทกึความเขาใจ (MOU) เพือ่สนบัสนนุการขยายตลาดซอฟต

พาวเวอรไทยในญีปุ่น รวม 3 ฉบับ ไดแก (1) MOU ระหวางกรมสงเสรมิ

การคาระหวางประเทศ (DITP) และ บรษิทั MIARAWASHIYA LLC    

เพือ่เผยแพรผาไทยผานมงังะ (การตนู) ญีปุ่น (2) MOU ระหวาง DITP 

และ บรษิทั KENELEPHANT Co., Ltd. ผูผลิตและจำหนายสินคาขนาดเล็ก 

(Miniature mascot) เกีย่วกบัสินคาและบริการไทยผานตูกาจาปอง (Capsule 

Toy) (3) MOU ระหวางสถาบันสงเสรมิศลิปหตัถกรรมไทย (SACIT) และ 

บรษิทั OMIYA แบรนดกโิมโนเกาแกระดับตน ๆ ของญีปุ่น เพือ่ใชผาไทย 

ภายใตโครงการผาไทย ใสใหสนุก ผลิตกโิมโนจำหนายท่ัวประเทศญีปุ่น 
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9

การเดินทางเยือนประเทศญี่ปุนของรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย        

เมือ่วนัที ่ 19 - 24 ธนัวาคม 2567 โดยการเขารวมกจิกรรมสงเสริม        

ซอฟตพาวเวอรของไทย ณ หาง MUJI และ Daikanyama T-Site        

ภายใตชื่องาน “Happy Winter Thai Festival” โดยจัดโซนแสดงสินคา

ซอฟตพาวเวอรไทย การเขารวมกิจกรรมประชาสัมพันธยกระดับ       

ภาพลกัษณแบรนดสนิคาและบริการไทย (Think Thailand – Next Level) 

ณ หาแยกชิบูยา หนึ่งในแลนดมารกของกรุงโตเกียวที่คนญี่ปุนและ      

นักทองเท่ียวจากทัว่โลก รวมถงึการสรางหุนสวนทางยทุธศาสตรตอยอด

ธุรกิจดวยพันธมิตร (Strategic Partnership) ผานการกลาวปาฐกถา  

ในงานประชมุนานาชาต ิASEAN-Japan Economic Co-Creation Forum 2024 

ซึ่งเปนเวทีแลกเปลี่ยนองคความรู มุมมองและแนวคิดในการพัฒนา

เศรษฐกิจไปสูยุคเศรษฐกิจดิจิทัลที่คำนึงถึงสิ่งแวดลอมและความยั่งยืน 

การพบหารือกับนักธุรกิจและนักลงทุนรายใหญของญี่ปุน ไดแก        

NIPPON STEEL CORPORATION, NTT Data Corporation,          

Mitsubishi Electric Corporation, Toyota Tsusho, Toray, Sojitz 

Corporation, GS Yuasa International, Extrabold, Hitachi, Scheme 

Verge, SIIX, Softbank รวมทั้ง องคการสงเสริมการคาตางประเทศ

ของญี่ปุน (JETRO) องคการความรวมมือระหวางประเทศแหงญี่ปุน 

(JICA) เพื่อกระชับความสัมพันธทางการคาและการลงทุนในไทยตอไป   

The Minister of Commerce paid another visit to Japan during  
19 – 24 December 2024, participating in Thai soft power           
promotion activities at MUJI and Daikanyama T-Site under the 
theme “Happy Winter Thai Festival.” The event featured          
exhibition zones highlighting Thailand’s soft power products. The 
Minister also joined a promotional campaign to enhance the   
image of Thai brands and services (Think Thailand – Next 
Level) at Shibuya Crossing, one of Tokyo’s most iconic landmarks 
frequented by both Japanese and international visitors.

Furthermore, in order to advance strategic partnerships, the 
Minister delivered a keynote address at the ASEAN – Japan   
Economic Co-Creation Forum 2024, a platform for exchanging 
knowledge, perspectives, and ideas on driving economic growth 
towards a digital economy with a focus on sustainability and 
environmental responsibility.

The visit also included meetings with major Japanese                
corporations and investors, such as Nippon Steel Corporation, 
NTT Data Corporation, Mitsubishi Electric Corporation, Toyota 
Tsusho, Toray, Sojitz Corporation, GS Yuasa International,       
Extrabold, Hitachi, Scheme Verge, SIIX, and SoftBank, along 
with discussions with Japan External Trade Organization (JETRO) 
and the Japan   International Cooperation Agency  (JICA), with 
a view to further strengthening trade and investment relations 
between Japan and Thailand.

Signing of MOU between the Department 
of International Trade Promotion and 
Rakuten

Mr. Phumtham Wechayachai, Deputy Prime Minister and Minister 
of Commerce, together with his delegation, paid an official visit 
to Japan during May 9 – 12, 2024. witnessed the signing of a 
Memorandum of Understanding (MOU) between the Department 
of International Trade Promotion (DITP) and Rakuten, a leading 
online platform in Japan with over 50 million monthly users.  
The MOU will  facilitate the launch of the TOPTHAI online store 
to promote Thai products in the Japanese market. This initiative 
represents an expansion of online distribution channels for Thai 
products and supports SMEs in entering the Japanese market 
through e-commerce trade.

MOUs to Support the Expansion of Thai 
Soft Power in Japan

Mr. Pichai Naripthaphan, Minister of Commerce, witnessed the 
signing of three Memoranda of Understanding (MOUs) aimed at 
expanding Thai soft power in Japan, as follows:
1. MOU between DITP and MIARAWASHIYA LLC – to promote 

Thai textiles through Japanese manga (comics).
2. MOU between DITP and KENELEPHANT Co., Ltd. – a 

producer and distributor of miniature mascot products, to 
showcase Thai products and services through capsule toy 
vending machines (Gachapon).

3. MOU between the SUPPORT Arts and Crafts International 
Centre of Thailand (SACIT) and OMIYA – a leading        
traditional kimono brand in Japan, to incorporate Thai textiles 
under the concept “Thai Fabrics for Fun Wear” in the   
production of kimonos for nationwide distribution across 

Japan.

การลงนาม MOU ระหวางกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ และแพลตฟอรม Rakuten

นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวง

พาณิชยและคณะ เดินทาง เยือนประเทศญ่ีปุ นระหว า งวันที่                       

9 - 12 พฤษภาคม 2567 เปนสักขีพยานในพิธีลงนาม MOU ระหวาง

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ กับ Rakuten ซึ่งเปนแพลตฟอรม

ออนไลนชั้นนำของญี่ปุน ที่มียอดผูใชงานเกิน 50 ลานคนตอเดือน    

เพ่ือเปดราน TOPTHAI และสงเสริมการขายสินคาไทยในตลาดญี่ปุน 

ถือเปนการขยายชองทางการจำหนายสินคาไทยทางออนไลนพรอม     

สงเสริมใหผูประกอบการ SMEs ใหสามารถสงออกได

MOU เพื่อสนับสนุนการขยายตลาดซอฟตพาว
เวอรไทยในญี่ปุน

นายพชิยั นรพิทะพนัธุ รฐัมนตรวีาการกระทรวงพาณชิย เปนสกัขพียาน   

ในพธิลีงนามบนัทกึความเขาใจ (MOU) เพือ่สนบัสนนุการขยายตลาดซอฟต

พาวเวอรไทยในญีปุ่น รวม 3 ฉบบั ไดแก (1) MOU ระหวางกรมสงเสริม

การคาระหวางประเทศ (DITP) และ บรษิทั MIARAWASHIYA LLC    

เพ่ือเผยแพรผาไทยผานมงังะ (การตนู) ญีปุ่น (2) MOU ระหวาง DITP 

และ บรษิทั KENELEPHANT Co., Ltd. ผูผลติและจำหนายสนิคาขนาดเลก็ 

(Miniature mascot) เกีย่วกับสนิคาและบรกิารไทยผานตูกาจาปอง (Capsule 

Toy) (3) MOU ระหวางสถาบนัสงเสรมิศลิปหตัถกรรมไทย (SACIT) และ 

บรษิทั OMIYA แบรนดกโิมโนเกาแกระดบัตน ๆ ของญีปุ่น เพือ่ใชผาไทย 

ภายใตโครงการผาไทย ใสใหสนกุ ผลติกโิมโนจำหนายทัว่ประเทศญีปุ่น 
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Hosting of the Asian Trade Promotion  
Forum (ATPF)

The Department of International Trade Promotion (DITP) hosted 
the CEO-level meeting of Trade Promotion Organizations (TPOs), 
members of the Asian Trade Promotion Forum (ATPF), in     
Bangkok during 23 – 24 September 2024 under the theme     
“INCLUSIVE PROSPERITY: EMPOWERING SMEs IN THE ASIAN 
TRADE ECONOMIES.” The meeting brought together              
representatives from member countries and economies to       
exchange knowledge and experiences on promoting the creative 
economy through the use of soft power by their respective trade          
promotion organizations.
   
Since the establishment of ATPF in 1987, and through 2023, 
DITP has been selected as host three times, including this year, 
following its earlier roles as host in 1993. On this occasion, DITP 
presented Thailand’s policies on driving exports and advancing 
soft power as a creative force. Thailand’s strengths—spanning 
resources, food, arts and culture, and tourism—are central to 
this approach.
   
The initiative is aligned with the government’s policy framework, 
under which the National Soft Power Strategy Committee has 
been established to promote 11 high-potential industries: fashion, 
publishing, festivals, food, tourism, music, gaming, sports, art, 
design, and film.

การเปนเจาภาพจัดการประชุม Asian Trade 
Promotion Forum (ATPF)

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ เปนเจาภาพจัดการประชุมระดับ 

CEO ขององคกรสงเสริมการคา (Trade Promotion Organization - 

TPOs) สมาชิก Asian Trade Promotion Forum (ATPF) ที่

กรุงเทพมหานคร ระหวางวันที่ 23 - 24 กันยายน 2567 ในหัวขอ 

“INCLUSIVE PROSPERITY: EMPOWERING SMES IN THE ASIAN 

TRADE ECONOMIES” โดยมีตัวแทนจากประเทศและเขตเศรษฐกิจที่

เปนสมาชกิมารวมแบงปนความรูและประสบการณเก่ียวกบัการสงเสริม

เศรษฐกจิสรางสรรคผาน Soft Power  ขององคกรสงเสริมการคาแตละ

แหงที่เปนสมาชิก ATPF โดยตั้งแตมีการจัดประชุมครั้งแรกเมื่อป     

พ.ศ. 2530 - 2566 

กรมฯ ไดรับคัดเลือกเปนเจาภาพเปนครั้งที่ 3 ตอจากป พ.ศ. 2536 

(ค.ศ. 1993) โดยกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดนำเสนอนโยบาย

ในการขับเคลื่อนการสงออกและผลักดัน Soft Power ซ่ึงถือเปนพลัง

แหงการสรางสรรค เน่ืองจากไทยมีจุดเดนที่หลากหลาย ทั้งทางดาน

ทรัพยากร อาหาร ศิลปวัฒนธรรม และสถานที่ทองเที่ยว เปนตน โดย

ไดดำเนินการตามนโยบายรัฐบาล ที่ไดจัดตั้งคณะกรรมการยุทธศาสตร

ซอฟพาวเวอรแหงชาติ ทำการสงเสริมอุตสาหกรรมศักยภาพ 11 สาขา 

ประกอบดวย แฟชั่น หนังสือ เฟสติวัล อาหาร ทองเที่ยว ดนตรี เกม 

กีฬา ศิลปะ ออกแบบ และภาพยนตร  

The 7th China International Import Expo 
(CIIE 2024)

The Department of International Trade Promotion (DITP)       

participated in CIIE in Shanghai, the People’s Republic of China, 

during November 5–10, 2024, in two main segments:

1. Business Exhibition:

DITP led 20 food and beverage companies to exhibit in the 

“Thai Food and Agricultural Products Pavilion,” which spanned 

250 square meters. The pavilion generated immediate purchase 

orders and projected orders within one year totaling 64,965,550 

Baht.

2.Country Exhibition:

DITP organized the “Thailand Pavilion,” designed as a              

traditional Thai pavilion occupying 132 square meters, to promote 

and enhance the image of Thai products and services. This year, 

the exhibition highlighted items and services from Thailand’s soft 

power industries, including food, lifestyle, fashion, and creative 

business services. Pavilion activities included Thai massage 

demonstrations, Thai cooking demonstrations, and Muay Thai 

showcases.

 

On this occasion, Mr. Pichai Naripthaphan, Minister of Commerce, 

presided over the opening ceremony of the Thailand Pavilion and 

participated in a Thai cooking demonstration, preparing Massaman 

chicken served with jasmine rice.

งานแสดงสินคา China International Import 
Expo (CIIE) ครั้งที่ 7 หรือ CIIE 2024

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศเขารวมงาน CIIE จดัข้ึน ณ นครเซีย่งไฮ 

สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหวางวันท่ี 5 - 10 พฤศจกิายน 2567 ใน 2 สวน ไดแก 

1. สวนจัดแสดงสินคา Business Exhibition: 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศนำผูประกอบการสินคาอาหารและ

เครือ่งด่ืมจำนวน 20 บรษิทั เขารวมแสดงสนิคา โดยจดัเปนคหูา Thai Food 

and Agricultural Products Pavilion พื้นที่ 250 ตารางเมตร โดยมี

มลูคาสัง่ซือ้ทนัทแีละมลูคาคาดการณภายใน 1 ป รวม 64,965,550 บาท 

2. สวนจัดแสดงนิทรรศการ Country Exhibition: 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศไดจัดคูหา Thailand Pavilion เปน

ทรงศาลาไทย พื้นที่ 132 ตารางเมตร เพื่อประชาสัมพันธและสงเสริม

ภาพลักษณสินคา/บริการของไทย โดยปน้ีเนนการจัดแสดงกลุมสินคา

บริการในกลุมอุตสาหกรรม Soft Power ไดแก อาหาร ไลฟสไตล แฟชัน่ 

และธุรกจิบริการเกีย่วกบัความคดิสรางสรรค รวมท้ังมกีจิกรรมภายในคหูา 

เชน นวดแผนไทย สาธิตทำอาหารไทย และสาธิตมวยไทย 

ในโอกาสน้ี นายพิชัย นริพทะพันธุ รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย 

ไดใหเกียรติเปนประธานในพิธีเปดคูหา Thailand Pavilion และสาธิต 

ทำอาหารไทยเมนูมัสมั่นไกทานกับขาวหอมมะลิดวย
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Hosting of the Asian Trade Promotion  
Forum (ATPF)

The Department of International Trade Promotion (DITP) hosted 
the CEO-level meeting of Trade Promotion Organizations (TPOs), 
members of the Asian Trade Promotion Forum (ATPF), in     
Bangkok during 23 – 24 September 2024 under the theme     
“INCLUSIVE PROSPERITY: EMPOWERING SMEs IN THE ASIAN 
TRADE ECONOMIES.” The meeting brought together              
representatives from member countries and economies to       
exchange knowledge and experiences on promoting the creative 
economy through the use of soft power by their respective trade          
promotion organizations.
   
Since the establishment of ATPF in 1987, and through 2023, 
DITP has been selected as host three times, including this year, 
following its earlier roles as host in 1993. On this occasion, DITP 
presented Thailand’s policies on driving exports and advancing 
soft power as a creative force. Thailand’s strengths—spanning 
resources, food, arts and culture, and tourism—are central to 
this approach.
   
The initiative is aligned with the government’s policy framework, 
under which the National Soft Power Strategy Committee has 
been established to promote 11 high-potential industries: fashion, 
publishing, festivals, food, tourism, music, gaming, sports, art, 
design, and film.

การเปนเจาภาพจัดการประชุม Asian Trade 
Promotion Forum (ATPF)

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ เปนเจาภาพจัดการประชุมระดับ 

CEO ขององคกรสงเสริมการคา (Trade Promotion Organization - 

TPOs) สมาชิก Asian Trade Promotion Forum (ATPF) ที่

กรุงเทพมหานคร ระหวางวันที่ 23 - 24 กันยายน 2567 ในหัวขอ 

“INCLUSIVE PROSPERITY: EMPOWERING SMES IN THE ASIAN 

TRADE ECONOMIES” โดยมีตัวแทนจากประเทศและเขตเศรษฐกิจที่

เปนสมาชกิมารวมแบงปนความรูและประสบการณเกีย่วกบัการสงเสริม

เศรษฐกจิสรางสรรคผาน Soft Power  ขององคกรสงเสริมการคาแตละ

แหงที่เปนสมาชิก ATPF โดยตั้งแตมีการจัดประชุมคร้ังแรกเมื่อป     

พ.ศ. 2530 - 2566 

กรมฯ ไดรับคัดเลือกเปนเจาภาพเปนครั้งที่ 3 ตอจากป พ.ศ. 2536 

(ค.ศ. 1993) โดยกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศไดนำเสนอนโยบาย

ในการขับเคลื่อนการสงออกและผลักดัน Soft Power ซึ่งถือเปนพลัง

แหงการสรางสรรค เนื่องจากไทยมีจุดเดนที่หลากหลาย ทั้งทางดาน

ทรัพยากร อาหาร ศิลปวัฒนธรรม และสถานที่ทองเที่ยว เปนตน โดย

ไดดำเนินการตามนโยบายรัฐบาล ที่ไดจัดตั้งคณะกรรมการยุทธศาสตร

ซอฟพาวเวอรแหงชาติ ทำการสงเสริมอุตสาหกรรมศักยภาพ 11 สาขา 

ประกอบดวย แฟชั่น หนังสือ เฟสติวัล อาหาร ทองเที่ยว ดนตรี เกม 

กีฬา ศิลปะ ออกแบบ และภาพยนตร  

The 7th China International Import Expo 
(CIIE 2024)

The Department of International Trade Promotion (DITP)       

participated in CIIE in Shanghai, the People’s Republic of China, 

during November 5–10, 2024, in two main segments:

1. Business Exhibition:

DITP led 20 food and beverage companies to exhibit in the 

“Thai Food and Agricultural Products Pavilion,” which spanned 

250 square meters. The pavilion generated immediate purchase 

orders and projected orders within one year totaling 64,965,550 

Baht.

2.Country Exhibition:

DITP organized the “Thailand Pavilion,” designed as a              

traditional Thai pavilion occupying 132 square meters, to promote 

and enhance the image of Thai products and services. This year, 

the exhibition highlighted items and services from Thailand’s soft 

power industries, including food, lifestyle, fashion, and creative 

business services. Pavilion activities included Thai massage 

demonstrations, Thai cooking demonstrations, and Muay Thai 

showcases.

 

On this occasion, Mr. Pichai Naripthaphan, Minister of Commerce, 

presided over the opening ceremony of the Thailand Pavilion and 

participated in a Thai cooking demonstration, preparing Massaman 

chicken served with jasmine rice.

งานแสดงสินคา China International Import 
Expo (CIIE) ครั้งที่ 7 หรือ CIIE 2024

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศเขารวมงาน CIIE จัดขึน้ ณ นครเซีย่งไฮ 

สาธารณรฐัประชาชนจีน ระหวางวนัที ่5 - 10 พฤศจกิายน 2567 ใน 2 สวน ไดแก 

1. สวนจัดแสดงสินคา Business Exhibition: 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศนำผูประกอบการสินคาอาหารและ

เครือ่งดืม่จำนวน 20 บรษิทั เขารวมแสดงสนิคา โดยจดัเปนคหูา Thai Food 

and Agricultural Products Pavilion พื้นที่ 250 ตารางเมตร โดยมี

มลูคาสัง่ซือ้ทนัทแีละมลูคาคาดการณภายใน 1 ป รวม 64,965,550 บาท 

2. สวนจัดแสดงนิทรรศการ Country Exhibition: 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศไดจัดคูหา Thailand Pavilion เปน

ทรงศาลาไทย พื้นที่ 132 ตารางเมตร เพื่อประชาสัมพันธและสงเสริม

ภาพลักษณสินคา/บริการของไทย โดยปนี้เนนการจัดแสดงกลุมสินคา

บรกิารในกลุมอตุสาหกรรม Soft Power ไดแก อาหาร ไลฟสไตล แฟชัน่ 

และธรุกจิบรกิารเกีย่วกบัความคิดสรางสรรค รวมทัง้มีกจิกรรมภายในคหูา 

เชน นวดแผนไทย สาธิตทำอาหารไทย และสาธิตมวยไทย 

ในโอกาสนี้ นายพิชัย นริพทะพันธุ รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย 

ไดใหเกียรติเปนประธานในพิธีเปดคูหา Thailand Pavilion และสาธิต 

ทำอาหารไทยเมนูมัสมั่นไกทานกับขาวหอมมะลิดวย
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The 21st China–ASEAN Expo (CAEXPO)

The Department of International Trade Promotion (DITP)       

participated in the 21st China–ASEAN Expo (CAEXPO), held from 

24 - 28 September 2024 in Nanning, People’s Republic of 

China, in two main segments:

1. Pavilion of Commodity Trade:

DITP organized the participation of Thai entrepreneurs in 143 

booths, featuring products such as food and beverages, fashion 

and jewelry, health and beauty, household and decorative items, 

as well as the TOP THAI store booth on the JD.com platform.

2. Pavilion of Cities of Charm:

The Ministry selected Chachoengsao Province to be showcased 

as Thailand’s “City of Charm” for its distinctive qualities as a 

tourist city, a livable city, and an investment hub connected to 

the Eastern Economic Corridor. The pavilion highlighted          

geographical indication (GI) products including Bang Khla 

Golden Nam Dok Mai mangoes and Bang Khla aromatic coconuts, 

alongside health-oriented tourism services.

The event included the official opening ceremony for the 21st 

China–ASEAN Expo and the Pavilion of City of Charm, as well 

as visits to Thai entrepreneur booths.

งานแสดงสินคาจีน-อาเซียน (China-ASEAN 
Expo : CAEXPO) ครั้งที่ 21 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศเขารวมงานแสดงสินคาจีน-อาเซียน  

(China-ASEAN Expo : CAEXPO) ครัง้ที ่21 ระหวางวนัที ่24 - 28 ก.ย. 67 

ณ นครหนานหนิง สาธารณรัฐประชาชนจีน  ใน 2 สวน ไดแก 

1. Pavilion of Commodity Trade ที่ไดนำผูประกอบการไทย         

143 คูหา เขารวม ไดแก อาหารและเครื่องดื่ม แฟชั่นและเครื่องประดับ 

สุขภาพและความงาม ของใชและของตกแตงบาน และคูหา                  

ราน TOP THAI บนแพลตฟอรม JD.com 

2. Pavilion of Cities of Charm กระทรวงไดเลือกจังหวัดฉะเชิงเทรา

เปนจงัหวดัมนตเสนหของไทยดานเมอืงทองเทีย่ว เมอืงนาอยู เมอืงลงทนุ

ที่เชื่อมตอกับเขตเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก รวมถึงนำเสนอสินคา

บงช้ีทางภูมิศาสตร (GI) มะมวงน้ำดอกไมสีทองบางคลาและมะพราว

น้ำหอมบางคลา พรอมดวยบริการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ 

   

ทั้งนี้ มีพิธีเปดงานแสดงสินคาจีน-อาเซียน ครั้งที่ 21 และพิธีเปด              

Pavilion of City of Charm จังหวดัมนตเสนหของไทย พรอมกบัเยีย่มชม

บธูผูประกอบการไทย

Official Mission to Shenzhen and the 
Hong Kong Special Administrative Region 

A high-level executive delegation from the Ministry of Commerce 
visited Shenzhen and the Hong Kong Special Administrative Region, 
People’s Republic of China, from 8 - 12 March 2024. During the 
mission, the delegation visited the booths of 27 Thai exhibitors at 
the Hong Kong International Film & TV Market (FILMART) 2024. 
This initiative, organized in collaboration with the Ministry of      
Commerce, the Ministry of Tourism and Sports, and the Ministry 
of Culture, aimed to promote the Thai film industry in the global 
market. The event facilitated 413 business negotiations, generating 
a total business value of 2,633.98 million Baht.
   
The delegation also attended a royal reception at the Grand Hyatt 
Hong Kong, presided over by Her Royal Highness Princess        
Ubolratana Rajakanya Sirivadhana Barnavadi, who inaugurated the 
“Thai Night” promotional activity. This event served as a platform 
to enhance the international image of Thailand’s film and              
entertainment industries, foster networking opportunities, and      
advance Thailand’s soft power strategy. A total of 522 film         
industry professionals and media representatives attended.
   
In addition, the delegation held meetings with senior government 
and private sector executives in Shenzhen and Hong Kong to explore 
avenues for further trade and investment collaboration. Discussions 
were held with key officials including the Secretary for Commerce 
and Economic Development of Hong Kong (Mr. Algernon Yau), 
Financial Secretary of Hong Kong (Mr. Paul Chan), and Secretary 
for Financial Services and the Treasury (Mr. Christopher Hui), as 
well as representatives from rice industry organizations such as 
Shenzhen Zhongtai Rice Co., Ltd., Shenzhen Granlux Associated 
Grains Inc., China Merchants Godown, Wharf & Transportation Co., 
Ltd., and the Hong Kong Rice Merchants Association. The Hong 
Kong side reaffirmed its commitment to increasing imports of Thai 
rice, with a total volume of 180,000 metric tons.
 

การเดินทางเยือนเมืองเซินเจิ้น-เขตบริหาร
พิเศษฮองกง

คณะผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยเดินทางเยือนเมืองเซินเจิ้น    

-เขตบริหารพิเศษฮองกง สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหวางวันที่ 8 - 12 

มีนาคม 2567 ในการเดินทางคร้ังน้ี คณะไดเยีย่มชมคหูาของผูประกอบการไทย 

จำนวน 27 ราย ในงาน Hong Kong International Film & TV Market 

(FILMART) 2024 โดยความรวมมือของกระทรวงพาณิชย กระทรวง

การทองเที่ยวและกีฬา และกระทรวงวัฒนธรรม เพื่อสงเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยสูตลาดโลก มีการนัดหมายเจรจาการคา 

จำนวน 413 นัดหมาย เกิดมูลคาเจรจาการคารวม 2,633.98 ลานบาท 

นอกจากนี้ ยังเขารวมรับเสด็จทูลกระหมอมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา   

สิริวัฒนาพรรณวดี ณ โรงแรม Grand Hyatt Hong Kong ซึ่งทรงเปน

องคประธานเปดกิจกรรมสงเสริมภาพลักษณธุรกิจบันเทิงไทย           

(Thai Night) เวทีสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและธุรกิจบันเทิงไทย

ใหเปนท่ีรูจกัและยอมรับในระดับนานาชาตเิปดโอกาสในการสรางเครือขาย 

และขบัเคลือ่นยทุธศาสตรการสราง Soft Power ของไทยมผีูประกอบการ

ธุรกิจภาพยนตรและสื่อมวลชนรวม 522 ราย

นอกจากนี ้คณะยงัไดเขาพบหารอืกบัผูบรหิารระดบัสูงภาครฐัและเอกชน

ของเซินเจิ้นและฮองกง เพื่อแสวงหาลูทางและขยายความรวมมือดาน

การคาการลงทุนระหวางกัน เชน รัฐมนตรีพาณิชยและการพัฒนา

เศรษฐกิจฮองกง (นายแอลเจอรนอน เยา) รองนายกรัฐมนตรีดาน   

การเงินฮองกง (นายพอล ชาน) และรัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลัง

ฮองกง (นายคริสโตเฟอร หุย) และกลุมอุตสาหกรรมสินคาขาว ไดแก 

บริษัท Shenzhen Zhongtai Rice Co,. Ltd. บริษัท Shenzhen Granlux 

Associated Grains Inc.  บริษัท China Merchants Godown, Wharf 

& Transportation Co., Ltd และสมาคมผูคาขาวฮองกง ซึ่งฝายฮองกง

ไดยืนยันท่ีจะนำเขาขาวจากไทยในปริมาณท่ีมากขึ้น รวมจำนวน 

180,000 ตัน
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The 21st China–ASEAN Expo (CAEXPO)

The Department of International Trade Promotion (DITP)       

participated in the 21st China–ASEAN Expo (CAEXPO), held from 

24 - 28 September 2024 in Nanning, People’s Republic of 

China, in two main segments:

1. Pavilion of Commodity Trade:

DITP organized the participation of Thai entrepreneurs in 143 

booths, featuring products such as food and beverages, fashion 

and jewelry, health and beauty, household and decorative items, 

as well as the TOP THAI store booth on the JD.com platform.

2. Pavilion of Cities of Charm:

The Ministry selected Chachoengsao Province to be showcased 

as Thailand’s “City of Charm” for its distinctive qualities as a 

tourist city, a livable city, and an investment hub connected to 

the Eastern Economic Corridor. The pavilion highlighted          

geographical indication (GI) products including Bang Khla 

Golden Nam Dok Mai mangoes and Bang Khla aromatic coconuts, 

alongside health-oriented tourism services.

The event included the official opening ceremony for the 21st 

China–ASEAN Expo and the Pavilion of City of Charm, as well 

as visits to Thai entrepreneur booths.

งานแสดงสินคาจีน-อาเซียน (China-ASEAN 
Expo : CAEXPO) ครั้งที่ 21 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศเขารวมงานแสดงสินคาจีน-อาเซียน  

(China-ASEAN Expo : CAEXPO) คร้ังที ่21 ระหวางวนัที ่24 - 28 ก.ย. 67 

ณ นครหนานหนิง สาธารณรัฐประชาชนจีน  ใน 2 สวน ไดแก 

1. Pavilion of Commodity Trade ที่ไดนำผูประกอบการไทย         

143 คูหา เขารวม ไดแก อาหารและเครื่องดื่ม แฟชั่นและเครื่องประดับ 

สุขภาพและความงาม ของใชและของตกแตงบาน และคูหา                  

ราน TOP THAI บนแพลตฟอรม JD.com 

2. Pavilion of Cities of Charm กระทรวงไดเลือกจังหวัดฉะเชิงเทรา

เปนจงัหวัดมนตเสนหของไทยดานเมอืงทองเทีย่ว เมอืงนาอยู เมอืงลงทนุ

ท่ีเชื่อมตอกับเขตเศรษฐกิจพิเศษภาคตะวันออก รวมถึงนำเสนอสินคา

บงช้ีทางภูมิศาสตร (GI) มะมวงน้ำดอกไมสีทองบางคลาและมะพราว

น้ำหอมบางคลา พรอมดวยบริการทองเที่ยวเชิงสุขภาพ 

   

ทั้งนี้ มีพิธีเปดงานแสดงสินคาจีน-อาเซียน คร้ังที่ 21 และพิธีเปด              

Pavilion of City of Charm จงัหวดัมนตเสนหของไทย พรอมกบัเย่ียมชม

บูธผูประกอบการไทย

Official Mission to Shenzhen and the 
Hong Kong Special Administrative Region 

A high-level executive delegation from the Ministry of Commerce 
visited Shenzhen and the Hong Kong Special Administrative Region, 
People’s Republic of China, from 8 - 12 March 2024. During the 
mission, the delegation visited the booths of 27 Thai exhibitors at 
the Hong Kong International Film & TV Market (FILMART) 2024. 
This initiative, organized in collaboration with the Ministry of      
Commerce, the Ministry of Tourism and Sports, and the Ministry 
of Culture, aimed to promote the Thai film industry in the global 
market. The event facilitated 413 business negotiations, generating 
a total business value of 2,633.98 million Baht.
   
The delegation also attended a royal reception at the Grand Hyatt 
Hong Kong, presided over by Her Royal Highness Princess        
Ubolratana Rajakanya Sirivadhana Barnavadi, who inaugurated the 
“Thai Night” promotional activity. This event served as a platform 
to enhance the international image of Thailand’s film and              
entertainment industries, foster networking opportunities, and      
advance Thailand’s soft power strategy. A total of 522 film         
industry professionals and media representatives attended.
   
In addition, the delegation held meetings with senior government 
and private sector executives in Shenzhen and Hong Kong to explore 
avenues for further trade and investment collaboration. Discussions 
were held with key officials including the Secretary for Commerce 
and Economic Development of Hong Kong (Mr. Algernon Yau), 
Financial Secretary of Hong Kong (Mr. Paul Chan), and Secretary 
for Financial Services and the Treasury (Mr. Christopher Hui), as 
well as representatives from rice industry organizations such as 
Shenzhen Zhongtai Rice Co., Ltd., Shenzhen Granlux Associated 
Grains Inc., China Merchants Godown, Wharf & Transportation Co., 
Ltd., and the Hong Kong Rice Merchants Association. The Hong 
Kong side reaffirmed its commitment to increasing imports of Thai 
rice, with a total volume of 180,000 metric tons.
 

การเดินทางเยือนเมืองเซินเจิ้น-เขตบริหาร
พิเศษฮองกง

คณะผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยเดินทางเยือนเมืองเซินเจิ้น    

-เขตบริหารพิเศษฮองกง สาธารณรัฐประชาชนจีน ระหวางวันที่ 8 - 12 

มีนาคม 2567 ในการเดนิทางครัง้นี ้คณะไดเยีย่มชมคหูาของผูประกอบการไทย 

จำนวน 27 ราย ในงาน Hong Kong International Film & TV Market 

(FILMART) 2024 โดยความรวมมือของกระทรวงพาณิชย กระทรวง

การทองเที่ยวและกีฬา และกระทรวงวัฒนธรรม เพื่อสงเสริม

อุตสาหกรรมภาพยนตรไทยสูตลาดโลก มีการนัดหมายเจรจาการคา 

จำนวน 413 นัดหมาย เกิดมูลคาเจรจาการคารวม 2,633.98 ลานบาท 

นอกจากน้ี ยังเขารวมรับเสด็จทูลกระหมอมหญิงอุบลรัตนราชกัญญา   

สิริวัฒนาพรรณวดี ณ โรงแรม Grand Hyatt Hong Kong ซึ่งทรงเปน

องคประธานเปดกิจกรรมสงเสริมภาพลักษณธุรกิจบันเทิงไทย           

(Thai Night) เวทีสงเสริมอุตสาหกรรมภาพยนตรและธุรกิจบันเทิงไทย

ใหเปนทีรู่จกัและยอมรบัในระดบันานาชาตเิปดโอกาสในการสรางเครอืขาย 

และขบัเคลือ่นยทุธศาสตรการสราง Soft Power ของไทยมผีูประกอบการ

ธุรกิจภาพยนตรและสื่อมวลชนรวม 522 ราย

นอกจากนี ้คณะยงัไดเขาพบหารอืกบัผูบรหิารระดบัสงูภาครฐัและเอกชน

ของเซินเจิ้นและฮองกง เพื่อแสวงหาลูทางและขยายความรวมมือดาน

การคาการลงทุนระหวางกัน เชน รัฐมนตรีพาณิชยและการพัฒนา

เศรษฐกิจฮองกง (นายแอลเจอรนอน เยา) รองนายกรัฐมนตรีดาน   

การเงินฮองกง (นายพอล ชาน) และรัฐมนตรีวาการกระทรวงการคลัง

ฮองกง (นายคริสโตเฟอร หุย) และกลุมอุตสาหกรรมสินคาขาว ไดแก 

บริษัท Shenzhen Zhongtai Rice Co,. Ltd. บริษัท Shenzhen Granlux 

Associated Grains Inc.  บริษัท China Merchants Godown, Wharf 

& Transportation Co., Ltd และสมาคมผูคาขาวฮองกง ซึ่งฝายฮองกง

ไดยืนยันที่จะนำเขาขาวจากไทยในปริมาณท่ีมากข้ึน รวมจำนวน 

180,000 ตัน
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MOU between the Department of         
International Trade Promotion and Hong 
Kong Trade Development Council       
(HKTDC)

Mr. Phumtham Wechayachai, Deputy Prime Minister and Minister 

of Commerce, witnessed the signing ceremony of a Memorandum 

of Understanding (MOU) on trade cooperation between the 

Department of International Trade Promotion (DITP) and the 

Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) on 11 March 

2024 in the Hong Kong Special Administrative Region, People’s 

Republic of China.

The MOU aims to foster cooperation in three key areas:

1. Exchange of trade information.

2. Support for trade initiatives to elevate creativity and         

innovation among SMEs.

3. Collaboration in trade promotion via e-commerce, including 

organizing promotional events for Thai products on online 

platforms, with HKTDC supporting activities to facilitate the 

online trade of Thai products.

การลงนาม MOU ระหวางกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ และ HKTDC 

นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวง

พาณิชย เปนสักขีพยานในพิธีลงนามบันทึกความเขาใจ (MOU)      

ความรวมมือทางการคาระหวางกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศกับ

องคการสภาพัฒนาการคาฮองกง (Hong Kong Trade Development 

Council: HKTDC) เมื่อวันที่ 11 มีนาคม 2567 ณ เขตบริหารพิเศษ

ฮองกง สาธารณรัฐประชาชนจีน 

   

โดยมีเปาหมายการสรางความรวมมือเพื่อสนับสนุนการคาระหวางกัน  

3 ดาน ไดแก 

1. การแลกเปลี่ยนขอมูลทางการคา 

2. การสนบัสนนุกจิกรรมทางการคาเพือ่ยกระดบัความคดิสรางสรรค

และนวัตกรรมของธุรกิจ SMEs 

3. การรวมมือในการสงเสริมการคาผานระบบอีคอมเมิรซ อาทิ 

สนับสนุนการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายผานระบบอีคอมเมิรซ

ระหวางกนั โดยองคการสภาพฒันาการคาฮองกงสนบัสนนุการจดั

กิจกรรมสงเสริมการคาของสินคาไทยในแพลตฟอรมออนไลน

16

MOU กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ และ
กรมการพาณิชยมณฑลการซู
  

นายพิชัย นริพทะพันธุ รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย เปนสักขีพยาน

ในพิธีลงนามบันทึกความเขาใจ (MOU) ดานความรวมมือดานการคา

ระหวางกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศกับกรมพาณิชยมณฑลกานซู 

เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2567 ณ หองพาณิชยสัมพันธ ชั้น 11 กรมสงเสริม

การคาระหวางประเทศ มีสาระสำคัญ คือ 

1. การแลกเปล่ียนขอมลูนโยบายและมาตรการสนับสนุนสำหรบั SME 

โอกาสทางการคาการลงทุน การจัดตั้งกิจการรวมคา 

2. การสงเสริมความเชื่อมโยงธุรกิจ ผานการเขารวมงานแสดงสินคา 

3. การอำนวยความสะดวก เชน การสัมมนา การประชุมทางธุรกิจ 

การจับคูธุรกิจ งานแสดงสินคา การจัดคณะผูแทนการคา แบงปน

ขอมูล ความรู ความเชี่ยวชาญทางวิชาชีพและเทคโนโลยี 

4. ความรวมมือในการขยายผลประโยชนทางการคารวมกัน ในสินคา

และบริการหลัก เชน อาหาร การเกษตร และโลจิสติกส เปนตน 

5. ความรวมมือดานอีคอมเมิรซ การจับคูธุรกิจออนไลน และกิจกรรม

อื่น ๆ 

   

ท้ังน้ี มณฑลกานซูถอืเปนมณฑลสำคญั เน่ืองจากตัง้อยูในจดุกึง่กลางของ

ประเทศจีน ทำใหเปนพื้นที่ยุทธศาสตรดานโลจิสติกส ภายใตเสนทาง

ระเบียงการคาเชื่อมทางบกและทางทะเลระหวางประเทศสายใหม (New 

International Land-Sea Trade Corridor - ILSTC) เปนประตูการคาสู

ตลาดในมณฑลทางภาคตะวันตกของจีน

MOU between the Department of Inter-
national Trade Promotion and Gansu 
Provincial Department of Commerce

Mr. Pichai Naripthaphan, Minister of Commerce, witnessed the 

signing ceremony of a Memorandum of Understanding (MOU) on 

trade cooperation between the DITP and the Gansu Provincial 

Department of Commerce on 4 December 2024 at the Trade 

Relations Room, 11th Floor, DITP Headquarters.

Key areas of cooperation include:

1. Exchange of policies and support measures for SMEs,       

business and investment opportunities, and joint venture 

establishment.

2. Promoting business connectivity through participation in trade 

exhibitions.

3. Facilitating activities such as seminars, business meetings, 

business matching, trade fairs, trade delegations, and sharing 

of information, expertise, and technology.

4. Joint efforts to expand mutual trade benefits in prominent 

goods and services sectors such as food, agriculture, and 

logistics.

5. Cooperation in e-commerce, online business matching, and 

other activities.

   

Gansu Province holds strategic importance due to its central   

location in China, serving as a logistics hub under the New      

International Land-Sea Trade Corridor (ILSTC), and acting as a 

gateway to markets in western China
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MOU between the Department of         
International Trade Promotion and Hong 
Kong Trade Development Council       
(HKTDC)

Mr. Phumtham Wechayachai, Deputy Prime Minister and Minister 

of Commerce, witnessed the signing ceremony of a Memorandum 

of Understanding (MOU) on trade cooperation between the 

Department of International Trade Promotion (DITP) and the 

Hong Kong Trade Development Council (HKTDC) on 11 March 

2024 in the Hong Kong Special Administrative Region, People’s 

Republic of China.

The MOU aims to foster cooperation in three key areas:

1. Exchange of trade information.

2. Support for trade initiatives to elevate creativity and         

innovation among SMEs.

3. Collaboration in trade promotion via e-commerce, including 

organizing promotional events for Thai products on online 

platforms, with HKTDC supporting activities to facilitate the 

online trade of Thai products.

การลงนาม MOU ระหวางกรมสงเสริมการคา
ระหวางประเทศ และ HKTDC 

นายภูมิธรรม เวชยชัย รองนายกรัฐมนตรีและรัฐมนตรีวาการกระทรวง

พาณิชย เปนสักขีพยานในพิธีลงนามบันทึกความเขาใจ (MOU)      

ความรวมมือทางการคาระหวางกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศกับ

องคการสภาพัฒนาการคาฮองกง (Hong Kong Trade Development 

Council: HKTDC) เมื่อวันที่ 11 มีนาคม 2567 ณ เขตบริหารพิเศษ

ฮองกง สาธารณรัฐประชาชนจีน 

   

โดยมีเปาหมายการสรางความรวมมือเพื่อสนับสนุนการคาระหวางกัน  

3 ดาน ไดแก 

1. การแลกเปลี่ยนขอมูลทางการคา 

2. การสนบัสนนุกจิกรรมทางการคาเพือ่ยกระดบัความคดิสรางสรรค

และนวัตกรรมของธุรกิจ SMEs 

3. การรวมมือในการสงเสริมการคาผานระบบอีคอมเมิรซ อาทิ 

สนับสนุนการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายผานระบบอีคอมเมิรซ

ระหวางกนั โดยองคการสภาพฒันาการคาฮองกงสนบัสนนุการจดั

กิจกรรมสงเสริมการคาของสินคาไทยในแพลตฟอรมออนไลน

16

MOU กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ และ
กรมการพาณิชยมณฑลการซู
  

นายพิชัย นริพทะพันธุ รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย เปนสักขีพยาน

ในพิธีลงนามบันทึกความเขาใจ (MOU) ดานความรวมมือดานการคา

ระหวางกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศกับกรมพาณิชยมณฑลกานซู 

เมื่อวันที่ 4 ธันวาคม 2567 ณ หองพาณิชยสัมพันธ ชั้น 11 กรมสงเสริม

การคาระหวางประเทศ มีสาระสำคัญ คือ 

1. การแลกเปลีย่นขอมลูนโยบายและมาตรการสนบัสนนุสำหรับ SME 

โอกาสทางการคาการลงทุน การจัดตั้งกิจการรวมคา 

2. การสงเสริมความเชื่อมโยงธุรกิจ ผานการเขารวมงานแสดงสินคา 

3. การอำนวยความสะดวก เชน การสัมมนา การประชุมทางธุรกิจ 

การจับคูธุรกิจ งานแสดงสินคา การจัดคณะผูแทนการคา แบงปน

ขอมูล ความรู ความเชี่ยวชาญทางวิชาชีพและเทคโนโลยี 

4. ความรวมมือในการขยายผลประโยชนทางการคารวมกัน ในสินคา

และบริการหลัก เชน อาหาร การเกษตร และโลจิสติกส เปนตน 

5. ความรวมมือดานอีคอมเมิรซ การจับคูธุรกิจออนไลน และกิจกรรม

อื่น ๆ 

   

ทัง้น้ี มณฑลกานซูถอืเปนมณฑลสำคญั เนือ่งจากตัง้อยูในจดุกึง่กลางของ

ประเทศจีน ทำใหเปนพื้นที่ยุทธศาสตรดานโลจิสติกส ภายใตเสนทาง

ระเบียงการคาเชื่อมทางบกและทางทะเลระหวางประเทศสายใหม (New 

International Land-Sea Trade Corridor - ILSTC) เปนประตูการคาสู

ตลาดในมณฑลทางภาคตะวันตกของจีน

MOU between the Department of Inter-
national Trade Promotion and Gansu 
Provincial Department of Commerce

Mr. Pichai Naripthaphan, Minister of Commerce, witnessed the 

signing ceremony of a Memorandum of Understanding (MOU) on 

trade cooperation between the DITP and the Gansu Provincial 

Department of Commerce on 4 December 2024 at the Trade 

Relations Room, 11th Floor, DITP Headquarters.

Key areas of cooperation include:

1. Exchange of policies and support measures for SMEs,       

business and investment opportunities, and joint venture 

establishment.

2. Promoting business connectivity through participation in trade 

exhibitions.

3. Facilitating activities such as seminars, business meetings, 

business matching, trade fairs, trade delegations, and sharing 

of information, expertise, and technology.

4. Joint efforts to expand mutual trade benefits in prominent 

goods and services sectors such as food, agriculture, and 

logistics.

5. Cooperation in e-commerce, online business matching, and 

other activities.

   

Gansu Province holds strategic importance due to its central   

location in China, serving as a logistics hub under the New      

International Land-Sea Trade Corridor (ILSTC), and acting as a 

gateway to markets in western China
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Penetrate Current Markets, Open Up New Markets, and Expand the 
Share of Thai Exports in the Global Markets and the Next Normal

การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปดเพิ่มตลาดใหม และขยายสัดสวนการสงออกสินคาไทย
สูตลาดโลก

America Europe Africa 
and Middle East Market
ตลาดอเมริกา ยุโรป แอฟริกา และ
ตะวันออกกลาง

High-Level Executive Delegation from 
the Ministry of Commerce Visits the 
United States

A trade and investment networking mission was conducted from 

January 17 – 22, 2024, including meetings with major importers 

and company visits with annual sales of 3,080 million baht, of 

which approximately 1,645 million baht is imported from Thailand 

each year.

During the visit, Thai SELECT certificates were presented to nine 

Thai restaurants on the U.S. west coast. The delegation also 

witnessed the launch of new Thai food products by Overhill 

Farms, Inc., a subsidiary of Charoen Pokphand Group based in 

the U.S., visited the Thai SELECT-certified restaurant Farmhouse 

Kitchen Thai Cuisine, and met with Thai restaurant entrepreneurs 

at the Siam Night Market.

The mission further promoted Thai products through collaboration 

with Ralphs Fresh Fare, a mainstream retail chain, and leading 

rice importer Golden Star Trading, jointly organizing promotional 

activities for Thai products in all 182 branches from January 17 – 22, 2024. 

Sales increased by 20% during the promotional period compared 

to normal, with annual imports of Thai jasmine rice estimated at 

USD 60 million.

คณะผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยเดิน
ทางเยือนประเทศสหรัฐอเมริกา

การสรางเครือขายพันธมิตรการคาและการลงทุน ระหวางวันที่ 17 – 22 

มกราคม 2567 พบปะหารือผูนำเขารายสำคัญและเยี่ยมชมบริษัท ที่มี

ยอดจำหนาย 3,080 ลานบาทตอป โดยนำเขาจากไทยประมาณ 1,645 

ลานบาทตอป

 

การเยือนสหรัฐฯคร้ังน้ีมีการมอบประกาศนียบัตรตราสัญลักษณ Thai 

SELECT ใหแกรานอาหารไทยในฝงตะวันตกของสหรัฐอเมริกา รวม 9 

ราน รวมเปนสักขีพยานการเปดตัวสินคาอาหารไทยชนิดใหมของ     

Overhill Farms, Inc. ในเครือเจริญโภคภัณฑ จำกัด (มหาชน) ที่ตั้งอยู

ในสหรัฐอเมริกา เยี่ยมชมรานอาหารไทย ราน Farmhouse Kitchen 

Thai Cuisine ที่ไดรับตรา Thai SELECT พรอมทั้งพบปะผูประกอบราน

อาหารไทยในตลาดนัดกลางคืน Siam Night Market อีกดวย

 

ในการน้ีไดมีการผลักดันและสงเสริมการขายสินคาไทยรวมกับ         

หาง Ralphs Fresh Fare ซึ่งเปนหางคาปลีกกระแสหลัก (Mainstream) 

และผูนำเขาขาวรายสำคัญ บริษัท Golden Star Trading รวมกันจัด

กิจกรรมสงเสริมการขายสินคาไทย เพื่อเพิ่มและขยายโอกาสใน         

การสงออกสินคาไทย ในชวงการจัดกิจกรรม ระหวางวันที่ 17 - 22 

มกราคม 2567 ทั้งหมด 182 สาขา มูลคาการขายเพิ่มขึ้นจากชวงปกติ

รอยละ 20 ท้ังนี้ คาดการณมูลคาการนำเขาขาวหอมมะลิไทยทั้งป

ประมาณ 60 ลานเหรียญสหรัฐ



Penetrate Current Markets, Open Up New Markets, and Expand the 
Share of Thai Exports in the Global Markets and the Next Normal

การรุกตลาดศักยภาพเดิม เปดเพิ่มตลาดใหม และขยายสัดสวนการสงออกสินคาไทย
สูตลาดโลก

America Europe Africa 
and Middle East Market
ตลาดอเมริกา ยุโรป แอฟริกา และ
ตะวันออกกลาง

High-Level Executive Delegation from 
the Ministry of Commerce Visits the 
United States

A trade and investment networking mission was conducted from 

January 17 – 22, 2024, including meetings with major importers 

and company visits with annual sales of 3,080 million baht, of 

which approximately 1,645 million baht is imported from Thailand 

each year.

During the visit, Thai SELECT certificates were presented to nine 

Thai restaurants on the U.S. west coast. The delegation also 

witnessed the launch of new Thai food products by Overhill 

Farms, Inc., a subsidiary of Charoen Pokphand Group based in 

the U.S., visited the Thai SELECT-certified restaurant Farmhouse 

Kitchen Thai Cuisine, and met with Thai restaurant entrepreneurs 

at the Siam Night Market.

The mission further promoted Thai products through collaboration 

with Ralphs Fresh Fare, a mainstream retail chain, and leading 

rice importer Golden Star Trading, jointly organizing promotional 

activities for Thai products in all 182 branches from January 17 – 22, 2024. 

Sales increased by 20% during the promotional period compared 

to normal, with annual imports of Thai jasmine rice estimated at 

USD 60 million.

คณะผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยเดิน
ทางเยือนประเทศสหรัฐอเมริกา

การสรางเครือขายพันธมิตรการคาและการลงทุน ระหวางวันที่ 17 – 22 

มกราคม 2567 พบปะหารือผูนำเขารายสำคัญและเยี่ยมชมบริษัท ที่มี

ยอดจำหนาย 3,080 ลานบาทตอป โดยนำเขาจากไทยประมาณ 1,645 

ลานบาทตอป

 

การเยือนสหรัฐฯครั้งนี้มีการมอบประกาศนียบัตรตราสัญลักษณ Thai 

SELECT ใหแกรานอาหารไทยในฝงตะวันตกของสหรัฐอเมริกา รวม 9 

ราน รวมเปนสักขีพยานการเปดตัวสินคาอาหารไทยชนิดใหมของ     

Overhill Farms, Inc. ในเครือเจริญโภคภัณฑ จำกัด (มหาชน) ที่ตั้งอยู

ในสหรัฐอเมริกา เยี่ยมชมรานอาหารไทย ราน Farmhouse Kitchen 

Thai Cuisine ที่ไดรับตรา Thai SELECT พรอมทั้งพบปะผูประกอบราน

อาหารไทยในตลาดนัดกลางคืน Siam Night Market อีกดวย

 

ในการนี้ไดมีการผลักดันและสงเสริมการขายสินคาไทยรวมกับ         

หาง Ralphs Fresh Fare ซึ่งเปนหางคาปลีกกระแสหลัก (Mainstream) 

และผูนำเขาขาวรายสำคัญ บริษัท Golden Star Trading รวมกันจัด

กิจกรรมสงเสริมการขายสินคาไทย เพื่อเพิ่มและขยายโอกาสใน         

การสงออกสินคาไทย ในชวงการจัดกิจกรรม ระหวางวันที่ 17 - 22 

มกราคม 2567 ทั้งหมด 182 สาขา มูลคาการขายเพิ่มขึ้นจากชวงปกติ

รอยละ 20 ทั้งน้ี คาดการณมูลคาการนำเขาขาวหอมมะลิไทยทั้งป

ประมาณ 60 ลานเหรียญสหรัฐ
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High-Level Executive Delegation from 
the Ministry of Commerce Visits New 
York City, United States

Market expansion activities for Thai products in the United States 
were organized from August 30 to September 6, 2024.           
Promotional activities for Thai products (In-store Promotion) were 
held in cooperation with H Mart, the largest Asian-American 
supermarket chain in the U.S., both offline and online. The Thai 
Festival was organized to promote Thai products—such as jasmine 
rice, coconut milk, coconut water, and snacks—at H Mart from 
August 30 to September 1, 2024. Thai product sales in 2024 
are projected to reach approximately USD 248,000 (around 
8,432,000 baht).

Opportunities for expanding the Thai product market were     
explored at Trader Joe’s, a leading retailer importing a variety 
of private-label products from many countries, including both 
consumer and household goods.

Technology management approaches for inventory systems were 
studied at the Amazon Fulfillment Center, a comprehensive 
distribution hub for products on Amazon.com, using automation 
for order processing, storage, inventory counting, transport, and 
packaging.

Image-building activities for Thai rice in the U.S. were held, 
featuring demonstrations by world-renowned chef Cédric       
Vongerichten on the application of different Thai rice varieties. 
Importers, influencers, and approximately 20 food industry    
media representatives participated in a tasting event featuring 
dishes made from jasmine rice, riceberry, brown rice, and sticky 
rice. These activities are expected to broaden the consumer base 

for Thai rice among diverse ethnic groups in the U.S.

คณะผูบรหิารระดบัสงูกระทรวงพาณชิยเดนิทาง
เยือนนครนิวยอรก สหรัฐอเมริกา 

มกีารจัดกิจกรรมสงเสรมิการขยายตลาดสนิคาไทยในตลาดสหรฐัอเมรกิา 

ระหวางวนัที ่30 สงิหาคม – 6 กนัยายน 2567 การจัดกจิกรรมสงเสริม

การขายสินคาไทย (In-store Promotion) รวมกบัหาง H Mart ซเูปอรมารเกต็

เอเชียนอเมรกินัทีใ่หญทีส่ดุในสหรฐัฯ ท้ังในรปูแบบออฟไลนและออนไลน 

โดยไดจดัเทศกาล Thai Festival เพือ่สงเสรมิการขายสนิคาไทย อาทิ   

ขาวหอมมะลิ กะทิ น้ำมะพราว ขนมขบเคี้ยวภายในหาง H Mart       

ระหวางวนัที ่30 สงิหาคม – 1 กนัยายน 2567 ทัง้นี ้คาดการณยอดขาย

สนิคาไทยในป 2567 จะมมูีลคาประมาณ 248,000 เหรยีญสหรฐั หรือ

ประมาณ 8,432,000 บาท

การศกึษาลูทางการขยายตลาดสนิคาไทยใน Trader Joe’s หางคาปลีก  

ชั้นนำที่นำเขาสินคาจากหลากหลายประเทศภายใตแบรนดตนเอง                  

ทัง้สนิคาอปุโภคและบรโิภค 

การศึกษาแนวทางการประยุกตใชเทคโนโลยีในการบริหารจัดการระบบ

คลงัสนิคา ณ Amazon Fulfillment Center ซ่ึงเปนศนูยกระจายสินคา 

แบบครบวงจร สำหรับกระจายสินคาบน Amazon.com โดยใชระบบ

อัตโนมตัติัง้แตกระบวนการรบัคำสัง่ซ้ือ การจัดเกบ็สนิคา การนบัจำนวน

สนิคา การลำเลยีงสนิคา ตลอดจนการบรรจุหบีหอเพ่ือจัดสง 

กิจกรรมสงเสริมภาพลักษณขาวไทยในสหรัฐอเมริกา ผานการสาธิต      

การประยุกตใชขาวไทยประเภทตางๆ โดยเชฟระดับโลก Cédric     

Vongerichten พรอมเชญิผูนำเขา Influencers และสือ่มวลชนในวงการ

อาหารประมาณ 20 ราย เขารวมรบัประทานอาหารทีร่งัสรรคจากขาวไทย 

4 ชนิด ไดแก ขาวหอมมะลิ ขาวไรซเบอรรี ่ ขาวกลอง และขาวเหนยีว  

การจดักจิกรรมสงเสรมิภาพลกัษณขาวไทยจะชวยขยายฐานกลุมผูบรโิภค

ขาวไทยในสหรฐัฯ ใหกวางและหลากหลายเชือ้ชาตมิากข้ึน

High-Level Executive Delegation from 
the Ministry of Commerce Visits Los 
Angeles, United States

A trade networking and cooperation mission was undertaken 

from November 15 – 21, 2024, with meetings held with key 

U.S. importers to discuss U.S. trade direction and the opportuni-

ties and impacts for Thailand from Donald Trump’s trade policies. 

Importers from three companies participated: Mr. Sam Lee, 

President of Sun Lee, Inc.; Dr. Sithi Chaisuroj, President of Land 

and Houses USA, Inc.; and Mr. Suchapong Boonsajai, General 

Manager of SCG International USA, Inc.

The delegation visited and met with executives at Overhill Farms, 

Inc. (a subsidiary of CP North America) to discuss entering the 

mainstream U.S. market, with annual sales reaching around USD 

20 million. The company has expanded its Thai ready meal 

product line (Authentic Asia), including Khao Soi Gai, Stir-Fried 

Beef with Holy Basil on Rice, Pad Kee Mao, for sale at Walmart, 

as well as mango spring rolls and chocolate-coated frozen 

mango, using ingredients imported from Thailand.

The mission promoted Thailand’s Soft Power through Thai cuisine 

and Thai SELECT-certified restaurants. The Department invited 

Her Royal Highness Princess Ubolratana Rajakanya Sirivadhana 

Barnavadi to preside over the activities, where she cooked two 

dishes—Mi Krop and Massaman Curry—alongside world-renowned 

chef Mr. Wolfgang Puck. The event was featured in the Los 

คณะผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยเดิน
ทางเยือนนครลอสแอนเจลิส สหรัฐอเมริกา

การสรางเครือขายพันธมิตรและความรวมมือดานการคา ระหวางวันท่ี 

15 – 21 พฤศจกิายน 2567 โดยมกีารประชมุรวมกบัผูนำเขารายสำคญั

ในตลาดสหรัฐฯ เพือ่หารือเกีย่วกบัทิศทางการคาของสหรัฐฯ โอกาสและ

ผลกระทบของไทยจากนโยบายการคาของ Donald Trump โดยมีผูนำ

เขาจาก 3 บริษัทเขารวมแลกเปลี่ยนขอมูล ประกอบดวย คุณแซม ลี 

ประธานบริษัท Sun Lee, Inc. ดร.สิทธิ ชัยสุโรจน ประธานบริษัท   

Land and Houses USA, Inc. และ คุณสุชพงศ บุญสาใจ ผูจัดการ

ทั่วไป บริษัท SCG International USA, Inc.

 

มีการเดินทางเขาเยี่ยมชมโรงงานและหารือกับผูบริหารบริษัท Overhill 

Farms, Inc. (ในเครือ CP North America) เพื่อวางขายในตลาด 

Mainstream ของสหรัฐฯ สรางยอดขายประมาณ 20 ลานเหรียญสหรัฐ

ตอป ปจจุบนัไดขยายการผลติสูอาหารไทยบรรจกุลอง (Authentic Asia) 

ทั้งขาวซอยไก ขาวราดกระเพราเนื้อ และผัดขี้เมา เพื่อวางขายใน 

Walmart รวมถึงเปาะเปยะไสมะมวง และมะมวงแชแข็งเคลือบ

ช็อกโกแลต ซึ่งนำเขาวัตถุดิบจากประเทศไทย 

การสงเสริม Soft Power ของไทยผานอาหารไทยและรานอาหารไทยที่

ไดรบัตราสญัลกัษณ Thai SELECT มกีารเขารวมกจิกรรมผลกัดนัสนิคา

และบรกิารสูสากล ผานผูมอีทิธพิลทางความคดิและสือ่บนัเทงิระดบัโลก 

โดยกรมฯ กราบทลูเชญิทลูกระหมอมหญิงอบุลรตันราชกญัญา สริวิฒันา

พรรณวดี เสด็จเปนองคประธานในกิจกรรมฯทรงรวมทำอาหาร 2 เมนู 

ไดแก หมีก่รอบ และมสัมัน่ไก รวมกบัผูมอีทิธพิลทางความคดิระดบัโลก 

Mr. Wolfgang Puck ซึ่งเปนเชฟที่มีชื่อเสียงระดับโลกและเจาของราน

อาหารที่มีสาขาอยูทั่วโลก เพื่อเผยแพรบนหนังสือพิมพ Los Angeles 
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High-Level Executive Delegation from 
the Ministry of Commerce Visits New 
York City, United States

Market expansion activities for Thai products in the United States 
were organized from August 30 to September 6, 2024.           
Promotional activities for Thai products (In-store Promotion) were 
held in cooperation with H Mart, the largest Asian-American 
supermarket chain in the U.S., both offline and online. The Thai 
Festival was organized to promote Thai products—such as jasmine 
rice, coconut milk, coconut water, and snacks—at H Mart from 
August 30 to September 1, 2024. Thai product sales in 2024 
are projected to reach approximately USD 248,000 (around 
8,432,000 baht).

Opportunities for expanding the Thai product market were     
explored at Trader Joe’s, a leading retailer importing a variety 
of private-label products from many countries, including both 
consumer and household goods.

Technology management approaches for inventory systems were 
studied at the Amazon Fulfillment Center, a comprehensive 
distribution hub for products on Amazon.com, using automation 
for order processing, storage, inventory counting, transport, and 
packaging.

Image-building activities for Thai rice in the U.S. were held, 
featuring demonstrations by world-renowned chef Cédric       
Vongerichten on the application of different Thai rice varieties. 
Importers, influencers, and approximately 20 food industry    
media representatives participated in a tasting event featuring 
dishes made from jasmine rice, riceberry, brown rice, and sticky 
rice. These activities are expected to broaden the consumer base 

for Thai rice among diverse ethnic groups in the U.S.

คณะผูบริหารระดบัสงูกระทรวงพาณชิยเดนิทาง
เยือนนครนิวยอรก สหรัฐอเมริกา 

มกีารจดักจิกรรมสงเสรมิการขยายตลาดสนิคาไทยในตลาดสหรฐัอเมรกิา 

ระหวางวนัท่ี 30 สิงหาคม – 6 กนัยายน 2567 การจดักจิกรรมสงเสริม

การขายสนิคาไทย (In-store Promotion) รวมกบัหาง H Mart ซเูปอรมารเกต็

เอเชยีนอเมริกนัทีใ่หญทีส่ดุในสหรัฐฯ ทัง้ในรูปแบบออฟไลนและออนไลน 

โดยไดจดัเทศกาล Thai Festival เพือ่สงเสริมการขายสนิคาไทย อาทิ   

ขาวหอมมะลิ กะทิ น้ำมะพราว ขนมขบเคี้ยวภายในหาง H Mart       

ระหวางวนัท่ี 30 สงิหาคม – 1 กนัยายน 2567 ทัง้นี ้คาดการณยอดขาย

สินคาไทยในป 2567 จะมมีลูคาประมาณ 248,000 เหรียญสหรัฐ หรือ

ประมาณ 8,432,000 บาท

การศกึษาลูทางการขยายตลาดสนิคาไทยใน Trader Joe’s หางคาปลีก  

ชั้นนำท่ีนำเขาสินคาจากหลากหลายประเทศภายใตแบรนดตนเอง                  

ท้ังสนิคาอปุโภคและบริโภค 

การศึกษาแนวทางการประยุกตใชเทคโนโลยีในการบริหารจัดการระบบ

คลงัสินคา ณ Amazon Fulfillment Center ซึง่เปนศนูยกระจายสินคา 

แบบครบวงจร สำหรับกระจายสินคาบน Amazon.com โดยใชระบบ

อตัโนมตัติัง้แตกระบวนการรับคำสัง่ซือ้ การจัดเกบ็สนิคา การนับจำนวน

สินคา การลำเลยีงสนิคา ตลอดจนการบรรจหุบีหอเพ่ือจดัสง 

กิจกรรมสงเสริมภาพลักษณขาวไทยในสหรัฐอเมริกา ผานการสาธิต      

การประยุกตใชขาวไทยประเภทตางๆ โดยเชฟระดับโลก Cédric     

Vongerichten พรอมเชญิผูนำเขา Influencers และสือ่มวลชนในวงการ

อาหารประมาณ 20 ราย เขารวมรับประทานอาหารทีรั่งสรรคจากขาวไทย 

4 ชนิด ไดแก ขาวหอมมะล ิ ขาวไรซเบอรร่ี ขาวกลอง และขาวเหนยีว  

การจดักจิกรรมสงเสรมิภาพลกัษณขาวไทยจะชวยขยายฐานกลุมผูบรโิภค

ขาวไทยในสหรัฐฯ ใหกวางและหลากหลายเชือ้ชาตมิากข้ึน

High-Level Executive Delegation from 
the Ministry of Commerce Visits Los 
Angeles, United States

A trade networking and cooperation mission was undertaken 

from November 15 – 21, 2024, with meetings held with key 

U.S. importers to discuss U.S. trade direction and the opportuni-

ties and impacts for Thailand from Donald Trump’s trade policies. 

Importers from three companies participated: Mr. Sam Lee, 

President of Sun Lee, Inc.; Dr. Sithi Chaisuroj, President of Land 

and Houses USA, Inc.; and Mr. Suchapong Boonsajai, General 

Manager of SCG International USA, Inc.

The delegation visited and met with executives at Overhill Farms, 

Inc. (a subsidiary of CP North America) to discuss entering the 

mainstream U.S. market, with annual sales reaching around USD 

20 million. The company has expanded its Thai ready meal 

product line (Authentic Asia), including Khao Soi Gai, Stir-Fried 

Beef with Holy Basil on Rice, Pad Kee Mao, for sale at Walmart, 

as well as mango spring rolls and chocolate-coated frozen 

mango, using ingredients imported from Thailand.

The mission promoted Thailand’s Soft Power through Thai cuisine 

and Thai SELECT-certified restaurants. The Department invited 

Her Royal Highness Princess Ubolratana Rajakanya Sirivadhana 

Barnavadi to preside over the activities, where she cooked two 

dishes—Mi Krop and Massaman Curry—alongside world-renowned 

chef Mr. Wolfgang Puck. The event was featured in the Los 

คณะผูบริหารระดับสูงกระทรวงพาณิชยเดิน
ทางเยือนนครลอสแอนเจลิส สหรัฐอเมริกา

การสรางเครือขายพันธมิตรและความรวมมือดานการคา ระหวางวันที่ 

15 – 21 พฤศจกิายน 2567 โดยมีการประชมุรวมกับผูนำเขารายสำคญั

ในตลาดสหรฐัฯ เพือ่หารอืเกีย่วกบัทิศทางการคาของสหรัฐฯ โอกาสและ

ผลกระทบของไทยจากนโยบายการคาของ Donald Trump โดยมีผูนำ

เขาจาก 3 บริษัทเขารวมแลกเปลี่ยนขอมูล ประกอบดวย คุณแซม ลี 

ประธานบริษัท Sun Lee, Inc. ดร.สิทธิ ชัยสุโรจน ประธานบริษัท   

Land and Houses USA, Inc. และ คุณสุชพงศ บุญสาใจ ผูจัดการ

ทั่วไป บริษัท SCG International USA, Inc.

 

มีการเดินทางเขาเยี่ยมชมโรงงานและหารือกับผูบริหารบริษัท Overhill 

Farms, Inc. (ในเครือ CP North America) เพื่อวางขายในตลาด 

Mainstream ของสหรัฐฯ สรางยอดขายประมาณ 20 ลานเหรียญสหรัฐ

ตอป ปจจบุนัไดขยายการผลิตสูอาหารไทยบรรจุกลอง (Authentic Asia) 

ทั้งขาวซอยไก ขาวราดกระเพราเนื้อ และผัดขี้เมา เพื่อวางขายใน 

Walmart รวมถึงเปาะเปยะไสมะมวง และมะมวงแชแข็งเคลือบ

ช็อกโกแลต ซึ่งนำเขาวัตถุดิบจากประเทศไทย 

การสงเสริม Soft Power ของไทยผานอาหารไทยและรานอาหารไทยที่

ไดรบัตราสญัลกัษณ Thai SELECT มีการเขารวมกจิกรรมผลกัดนัสนิคา

และบรกิารสูสากล ผานผูมีอทิธพิลทางความคิดและสือ่บนัเทงิระดบัโลก 

โดยกรมฯ กราบทลูเชญิทลูกระหมอมหญิงอบุลรตันราชกัญญา สริวิฒันา

พรรณวดี เสด็จเปนองคประธานในกิจกรรมฯทรงรวมทำอาหาร 2 เมนู 

ไดแก หมีก่รอบ และมัสม่ันไก รวมกบัผูมีอทิธพิลทางความคิดระดบัโลก 

Mr. Wolfgang Puck ซึ่งเปนเชฟที่มีชื่อเสียงระดับโลกและเจาของราน

อาหารที่มีสาขาอยูทั่วโลก เพื่อเผยแพรบนหนังสือพิมพ Los Angeles 
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Time และออกอากาศทางรายการ Eyewitness News สถานโีทรทศันชอง 

ABC7 ตลอดจนประชาสมัพันธในชองทาง Social Media  ของสถาน ีและ

ชองทางของ Wolfgang Puck คาดวาจะสรางการรับรู (Reach) ทัง้สิน้ 

5,000,000 ครัง้

การเขารวมกจิกรรม Sa Wad Dee Thai SELECT Festival ซ่ึงจัดข้ึนเพือ่

สงเสรมิและยกระดบัภาพลกัษณอาหารไทยใหเปนทีรู่จกัในวงกวาง พรอม

ตอยอดและจุดประกายความนิยมอาหารไทยควบคูไปกับการนำเสนอ  

ศิลปวัฒนธรรมไทยใหเปนที่ประจักษในหมูสื่อมวลชนทองถิ่นในสหรัฐฯ 

(ทัง้สือ่ไทยและสือ่ตางชาต)ิ และ influencers ประมาณ 200 คน โดยมี

รานอาหารไทย 7 ราน เขารวมนำเสนอเมนอูาหารจานเดด็ และ 14 ราน

รบัมอบเกยีรตบิตัรและตราสญัลักษณ Thai SELECT

การสงเสรมิการขายสนิคาไทย รวมกับหาง H Mart ซเูปอรมารเกต็เอเชียน  

อเมริกันที่ใหญที่สุดในสหรัฐฯ จัดกิจกรรมสงเสริมการขายสินคาไทย    

(Products of Thailand) ภายใตแนวคิด Thai Food at Home และ 

Thailand Kitchen of The World โดยมีสนิคาไทยทีเ่ขารวมกจิกรรม 38 

รายการ อาทิ ขาวหอมมะลิ น้ำมะพราว กะทิ สาหรายอบกรอบ             

ผลไมกระปอง เครือ่งดืม่รสผลไม ซอสปรงุรส และ โมจิไอศกรมี และ 

คาดการณมูลคาการขายสนิคาไทยภายใน 1 ป ไมนอยกวา 120 ลานบาท

การประชมุตดิตามสถานการณการคาและการสงออกสนิคาไทยในภมูภิาค

อเมริกาและลาตินอเมริกา รวมกับอัครราชทูต (ฝายการพาณิชย) 

สำนักงานพาณชิยในตางประเทศ (สพต.) ประจำสถานเอกอคัรราชทตู  

ณ กรุงวอชิงตัน และผูอำนวยการสำนักสงเสริมการคาในตางประเทศ 

(สคต.) ภูมิภาคอเมริกาและลาตินอเมริกา พรอมมอบนโยบายให         

ทูตพาณิชยและพาณิชยจังหวัดรวมกันผลักดัน การสงออกสินคาไทย       

สูตลาดโลก

 

Angeles Times, aired on Eyewitness News, ABC7, and promoted 

on the station’s and Wolfgang Puck’s social media, reaching an 

estimated 5 million impressions.

Participation included the “Sa Wad Dee Thai SELECT Festival,” 

designed to promote and enhance the image of Thai cuisine, 

inspire its popularity, and showcase Thai culture to local U.S. 

and international media as well as approximately 200 influencers. 

Seven Thai restaurants presented signature dishes, and fourteen 

restaurants received certificates and the Thai SELECT mark.

Thai product promotion was also carried out with H Mart, the 

largest Asian-American supermarket chain in the U.S., with the 

“Products of Thailand” campaign under the concepts “Thai Food 

at Home” and “Thailand Kitchen of The World.” Thirty-eight Thai 

products participated, such as jasmine rice, coconut water,    

coconut milk, crispy seaweed, canned fruit, fruit-flavored           

beverages, seasoning sauces, and mochi ice cream. Annual sales 

of Thai products from this campaign are expected to exceed 

120 million baht.

The delegation also held trade and export situation briefings and 

policy meetings with the Minister (Commercial), Office of       

Commercial Affairs, Royal Thai Embassy, Washington, D.C., and 

directors of overseas Offices of International Trade Promotion 

in the Americas and Latin America, instructing commercial    

counselors and provincial commerce officials to advance Thai 

exports in the global market.

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

1,435

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

MOU Signing Ceremony in Los Angeles, 
United States, on January 19, 2024

Witnessed the signing of three Memoranda of Understanding 

(MOUs) on Thai rice and food products in accordance with 

government policy promoted by the Ministry of Commerce to 

boost and expand Thai products in the global market. The   

agreements are expected to generate a total revenue of 1,435 

million baht, or approximately USD 41 million, within one year.

การลงนาม MOU ณ นครลอสแอนเจลิส
สหรัฐอเมริกา เมื่อวันที่ 19 มกราคม 2567

รวมเปนสักขีพยานพธีิลงนามความรวมมอื (MOU) สินคาขาวและอาหารไทย 

ตามนโยบายรัฐบาลที่กระทรวงพาณิชยเรงดำเนินการ เพื่อสงเสริม      

และผลักดันสินคาไทยสูตลาดโลก รวมจำนวน 3 คู ซึ่งจะสรางรายได

เขาประเทศรวม 1,435 ลานบาท หรือประมาณ 41 ลานเหรียญสหรัฐ 

ภายใน 1 ป 
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Time และออกอากาศทางรายการ Eyewitness News สถานโีทรทศันชอง 

ABC7 ตลอดจนประชาสมัพันธในชองทาง Social Media  ของสถาน ีและ

ชองทางของ Wolfgang Puck คาดวาจะสรางการรับรู (Reach) ทัง้สิน้ 

5,000,000 คร้ัง
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ศิลปวัฒนธรรมไทยใหเปนที่ประจักษในหมูสื่อมวลชนทองถิ่นในสหรัฐฯ 

(ท้ังส่ือไทยและสือ่ตางชาต)ิ และ influencers ประมาณ 200 คน โดยมี

รานอาหารไทย 7 ราน เขารวมนำเสนอเมนอูาหารจานเดด็ และ 14 ราน
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การสงเสรมิการขายสนิคาไทย รวมกับหาง H Mart ซเูปอรมารเกต็เอเชียน  

อเมริกันท่ีใหญที่สุดในสหรัฐฯ จัดกิจกรรมสงเสริมการขายสินคาไทย    
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คาดการณมูลคาการขายสนิคาไทยภายใน 1 ป ไมนอยกวา 120 ลานบาท

การประชมุติดตามสถานการณการคาและการสงออกสนิคาไทยในภมิูภาค

อเมริกาและลาตินอเมริกา รวมกับอัครราชทูต (ฝายการพาณิชย) 

สำนกังานพาณชิยในตางประเทศ (สพต.) ประจำสถานเอกอคัรราชทตู  

ณ กรุงวอชิงตัน และผูอำนวยการสำนักสงเสริมการคาในตางประเทศ 

(สคต.) ภูมิภาคอเมริกาและลาตินอเมริกา พรอมมอบนโยบายให         

ทูตพาณิชยและพาณิชยจังหวัดรวมกันผลักดัน การสงออกสินคาไทย       

สูตลาดโลก

 

Angeles Times, aired on Eyewitness News, ABC7, and promoted 

on the station’s and Wolfgang Puck’s social media, reaching an 

estimated 5 million impressions.

Participation included the “Sa Wad Dee Thai SELECT Festival,” 

designed to promote and enhance the image of Thai cuisine, 

inspire its popularity, and showcase Thai culture to local U.S. 

and international media as well as approximately 200 influencers. 

Seven Thai restaurants presented signature dishes, and fourteen 

restaurants received certificates and the Thai SELECT mark.

Thai product promotion was also carried out with H Mart, the 

largest Asian-American supermarket chain in the U.S., with the 

“Products of Thailand” campaign under the concepts “Thai Food 

at Home” and “Thailand Kitchen of The World.” Thirty-eight Thai 

products participated, such as jasmine rice, coconut water,    

coconut milk, crispy seaweed, canned fruit, fruit-flavored           

beverages, seasoning sauces, and mochi ice cream. Annual sales 

of Thai products from this campaign are expected to exceed 

120 million baht.

The delegation also held trade and export situation briefings and 

policy meetings with the Minister (Commercial), Office of       

Commercial Affairs, Royal Thai Embassy, Washington, D.C., and 

directors of overseas Offices of International Trade Promotion 

in the Americas and Latin America, instructing commercial    

counselors and provincial commerce officials to advance Thai 

exports in the global market.

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

1,435

Estimated trade value within one year

million baht
ลานบาท

MOU Signing Ceremony in Los Angeles, 
United States, on January 19, 2024

Witnessed the signing of three Memoranda of Understanding 

(MOUs) on Thai rice and food products in accordance with 

government policy promoted by the Ministry of Commerce to 

boost and expand Thai products in the global market. The   

agreements are expected to generate a total revenue of 1,435 

million baht, or approximately USD 41 million, within one year.

การลงนาม MOU ณ นครลอสแอนเจลิส
สหรัฐอเมริกา เมื่อวันที่ 19 มกราคม 2567

รวมเปนสกัขพียานพธิลีงนามความรวมมอื (MOU) สนิคาขาวและอาหารไทย 

ตามนโยบายรัฐบาลท่ีกระทรวงพาณิชยเรงดำเนินการ เพื่อสงเสริม      

และผลักดันสินคาไทยสูตลาดโลก รวมจำนวน 3 คู ซึ่งจะสรางรายได

เขาประเทศรวม 1,435 ลานบาท หรือประมาณ 41 ลานเหรียญสหรัฐ 

ภายใน 1 ป 
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Project to Promote Thai Food Innovation 
Entrepreneurs Entering the U.S. Organic 
Market at Natural Products Expo West 
(NPEW) 2024 

The project was organized from March 12 – 16, 2024, at the 

Anaheim Convention Center, Anaheim, United States, as part of 

the largest organic and natural products trade show in the U.S. 

This year’s event attracted more than 65,000 visitors.

The Thailand Pavilion was held from March 14 – 16, 2024,          

featuring the participation of 16 Thai companies. Thai products 

of greatest interest included dried fruits, crispy rolls,                

coconut-based snacks, black garlic, processed agricultural          

products, organic rice, and fresh coconut water. The total trade 

value amounted to USD 10.36 million, or approximately 372 

million baht.

โครงการสงเสริมผูประกอบการนวัตกรรม
อาหารไทยเพื่อเจาะตลาดเกษตรอินทรีย
สหรัฐอเมริกาในงาน Natural Products Expo 
West (NPEW) 2024 

การจัดโครงการระหวางวันที่ 12 – 16 มีนาคม 2567 ซึ่งเปนงานแสดง

สินคาสำหรับสินคาออรแกนิกสและสินคาเพื่อธรรมชาติที่ใหญที่สุดใน

สหรัฐฯ โดยในปนี้ จัดขึ้น ณ ศูนยแสดงสินคา Anaheim Convention 

Center ณ เมืองอนาไฮม ประเทศสหรัฐอเมริกา มีผูเขาชมงานมากกวา 

65,000 ราย

 

ทั้งนี้ ในสวนของคูหาประเทศไทย จัดแสดงชวงระหวางวันที่ 14 – 16 

มนีาคม 2567 โดยมผีูประกอบการไทยเขารวมโครงการ รวม 16 บรษิทั 

สินคาที่ไดรับความสนใจสูงสุดของไทย ไดแก ผลไมอบแหง ทองมวน 

ขนมขบเคี้ยวที่ทำจากมะพราว กระเทียมดำ ผลิตภัณฑเกษตรแปรรูป 

ขาวออรแกนกิส และน้ำมะพราวจากผลสด มลูคารวม 10.36 ลานเหรียญ

สหรัฐ หรือประมาณ 372 ลานบาท
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สินคาที่ไดรับความสนใจสูงสุดของไทย ไดแก ผลไมอบแหง ทองมวน 
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25

มูลคาคาดการณภายใน 1 ป

2

Estimated trade value within one year

million euro
ลานยูโร

Project to Promote Thai Products and 
Services at HORECAVA, Netherlands 

A Thailand Pavilion on January 8 – 11, 2024 was organized to 

showcase and publicize Thai food, food products, and the Thai 

SELECT mark, with the cooperation of major Thai food importers 

in the Netherlands. Featured products included jasmine rice, 

riceberry rice, noodles, curry pastes, coconut milk, fish sauce, 

sauces, snacks, canned fruits, and beverages (coconut water, 

Thai tea, Thai beer, etc.).

The event featured demonstrations and tastings of ten popular 

Thai dishes, fostering enthusiasm for Thai cuisine and increasing 

awareness of the Thai SELECT brand. The Thai booth attracted 

more than 2,800 visitors over four days, including importers, 

restaurant owners, hotel operators, chefs, and HORECA sector 

faculty and students.

Business negotiations are projected to yield approximately EUR 

2 million (about USD 2.18 million) in trade within one year, with 

some deals still under negotiation and follow-up.

โครงการสงเสริมสินคาและบริการไทยในงาน 
HORECAVA เนเธอรแลนด 

เปนการจดัแสดงรปูแบบ Thailand Pavilion เม่ือวนัที ่8 - 11 มกราคม 2567 

เพือ่จดัแสดงสนิคาและประชาสมัพนัธ อาหารไทย ผลติภณัฑอาหารไทย 

รวมถงึตราสญัลกัษณ Thai SELECT โดยไดรบัความรวมมอืจากผูนำเขาสินคา

อาหารไทยรายใหญในเนเธอรแลนด สนิคาเดน เชน ขาวหอมมะล ิขาวไรซเบอรรี่ 

เสนกวยเตี๋ยว พริกแกง กะทิ น้ำปลา ซอส ขนม ผลไมกระปอง             

เครือ่งดืม่ (นำ้มะพราว ชาไทย เบยีรไทย) ฯลฯ

ภายในงานมีกิจกรรมสาธิตเมนูอาหารไทยยอดนิยม 10 เมนู และแจก

ใหชิม สรางกระแสนยิมอาหารไทย เพิม่การรบัรูตรา Thai SELECT โดย

ในงานมีผูเขาชมบูธไทยกวา 2,800 คน (4 วัน) ทั้งผูนำเขา เจาของ

รานอาหาร โรงแรม เชฟ คณาจารยและนักศึกษาสาย HORECA

ผลการเจรจาการคา มูลคาคาดการณภายใน 1 ปประมาณ 2 ลานยูโร 

(~2.18 ลานดอลลาร) ขณะนี้บางสวนยังอยูระหวางติดตามและเจรจา

ธุรกิจเพิ่มเติม
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Project to Promote Thai Products/Services 
to the HORECA Sector in Germany (Berlin)

The Office of International Trade Promotion in Berlin, Germany, 

implemented the project from March 8–12, 2024, at Hamburg 

Messe, under the concept “We Love Thailand.” The activities/

exhibitions drew more than 1,500 participants/visitors,              

successfully building a positive image and favorable perceptions 

of Thai products/services while presenting and expanding their 

reach to consumers and operators within the HORECA industry.

Business matching results are expected to increase distribution 

channels for Thai products and food in the German market in 

the future. The target is to promote increased exports of 

HORECA-related products to Germany, with an estimated value 

of 42 million baht within one year after the event.

โครงการสงเสริมสินคา/บริการไทยเขาสูธุรกิจ 
HORECA ในประเทศเยอรมนี (เบอรลิน) 

สคต. ณ กรงุเบอรลนิ ประเทศเยอรมน ี ดำเนนิโครงการระหวางวนัที่     

8 – 12 มนีาคม 2567 ณ ศนูยแสดงสินคาของเมือง Hamburg ภายใต

แนวคดิ “We Love Thailand” มีผูเขารวมกจิกรรม/เยีย่มชมคูหา สามารถ

สรางการรบัรูภาพลกัษณเชงิบวก และทศันคตทิีด่ตีอสนิคา/บรกิารของไทย 

โดยนำเสนอและเจาะ/ขยายตลาดผูบริโภคและผูประกอบการ                     

ในอตุสาหกรรม HORECA ไดมากกวา 1,500 คน 

สำหรบัผลการเจรจาคาดวาจะสามารถเพิม่ชองทางการจำหนายสินคาและ

อาหารไทยใหเพิ่มขึ้นในตลาดเยอรมนีในอนาคตได โดยเปาหมายที่จะ    

สงเสรมิใหมีการสงออกสนิคาในกลุม HORECA มายงัตลาดเยอรมนไีด

เพิม่ขึน้ คดิเปนมลูคาประมาณ 42 ลานบาท ภายใน 1 ปหลังการจดังานฯ 
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Brand Image Enhancement through Public Relations for 
Thai Products and Services

การประชาสัมพันธยกระดับภาพลักษณแบรนดสินคาและบริการไทย 

Think Thailand 
Next Level



Think Thailand 
Next Level

Brand Image Enhancement for Thai 
Products and Services under Think 
Thailand-Next Level in London, United 
Kingdom 

The launch event for “Thailand Branding: Think Thailand Next 

Level” was held to promote the image of Thai products and 

business services throughout September 2024 through a large 

billboard at Piccadilly Circus and campaigns on public buses, 

aiming to raise the profile of Thai brands among UK consumers 

and tourists. Piccadilly Circus is a prominent public space and 

central meeting point in London, accessible to approximately 

2.08 million people per week, including tourists, residents, and 

local business professionals. The Piccadilly Lights is the largest 

digital billboard in the European Union, featuring advertising from 

leading global brands such as Coca-Cola, Hyundai, Samsung, and 

L’Oréal, with the screen capable of displaying up to six different 

ads simultaneously.

The promotion also utilized branding on London’s bus network, 

reaching approximately 2.5 million people per month—one of the 

world’s largest bus networks with more than 9,300 buses on 

700 routes, and over 2 billion passenger journeys annually.

การประชาสัมพันธยกระดับภาพลักษณ
แบรนดสินคาและบริการไทย ภายใต Think 
Thailand-Next Level ณ กรุงลอนดอน   
สหราชอาณาจักร

กิจกรรมเปดตัว Thailand Branding “Think Thailand Next Level” 

เพื่อประชาสัมพันธภาพลักษณสินคาและธุรกิจบริการของไทย          

ตลอดเดอืนกนัยายน 2567 บน Billboard ขนาดใหญ ยาน Piccadilly Circus 

และโปรโมทผานรถบัสโดยสารที่วิ่งใหบริการ เพื่อยกระดับภาพลักษณ

สนิคาและบรกิารของไทยใหเปนทีรู่จักในหมูผูบรโิภคชาวสหราชอาณาจกัร

และนกัทองเทีย่วเพิม่ขึน้ โดยบริเวณ Piccadilly Circus เปนพืน้ทีส่าธารณะ 

จุดศูนยกลางและจุดนัดพบใจกลางมหานครลอนดอน สามารถเขาถึง   

นักทองเที่ยวจากท่ัวโลก ผูอยูอาศัย และนักธุรกิจในพื้นที่เปาหมาย     

ดงักลาวประมาณ 2.08 ลานคนตอสปัดาห โดยในสวน Piccadilly Lights 

เปนปายโฆษณาดจิทัิลขนาดใหญ ตัง้ตระหงานใจกลางมหานครลอนดอน 

และยังถือเปนบิลบอรดดิจิทัลที่ใหญที่สุดในสหภาพยุโรป

โดยแบรนดที่ลงโฆษณากับบิลบอรดนี้ ลวนเปนแบรนดระดับโลก เชน 

Coca-Cola Hyundai Samsung และ L’Oréal ซึ่งตัวหนาจอยังสามารถ

แบงเปนชองยอย ๆ ไดอีก 6 ชองสำหรับแสดงโฆษณาที่แตกตางกัน 

รวมถึงการประชาสัมพันธบนรถบัสโดยสารที่ใหบริการในกรุงลอนดอน 

ซึ่งสามารถเขาถึงนักทองเที่ยว ผูอยูอาศัย และนักธุรกิจ ประมาณ 2.5 

ลานคนตอเดือน ถือไดวาเปนหนึ่งในเครือขายรถบัสประจำทางที่ใหญ

ที่สุดในโลก มีรถบัสใหบริการกวา 9,300 คัน รวม 700 สาย แตละป

มีผูโดยสารใชบริการมากกวา 2 พันลานเที่ยว
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Brand Image Enhancement for Thai 
Products and Services under Think 
Thailand-Next Level in New York City, 
United States

The activity to promote and enhance the image of Thai products, 

“Ignite Thailand Festival: Think Thailand, Next Level,”                

On September 3, 2024 was held in Times Square, New York 

City. The event featured 19 booths showcasing Thai products, 

including food (such as seasoning sauces, noodles, instant noodles, 

electrolyte beverages, and frozen fruit ice cream), fashion items, 

Thai food booths from Thai SELECT-certified restaurants, booths 

promoting and publicizing Thai Soft Power (umbrella/fan painting 

and traditional Thai costume photo sessions), booths promoting 

Thai product sales on Amazon.com (TOPTHAI x Amazon), and 

the Team Thailand booth.

A five-minute “Think Thailand, Next Level” promotional video 

was screened on a Times Square billboard for 30 minutes,   

drawing significant attention. The campaign generated              

approximately 28 million impressions.

การประชาสัมพันธยกระดับภาพลักษณแบรนด
สินคาและบริการไทย ภายใต Think Thailand-
Next Level ณ นครนิวยอรก สหรัฐอเมริกา

กจิกรรมสงเสรมิและประชาสมัพนัธยกระดบัภาพลกัษณสนิคาไทย “Ignite 

Thailand Festival: Think Thailand, Next Level” เมือ่วันท่ี  3 กนัยายน 2567 

ณ บริเวณ Times Square ใจกลางมหานครนิวยอรก ภายในงานมคีหูาจดัแสดง

สินคาไทย ท้ังสินคาอาหาร (อาทิ ซอสปรุงรส เสนกวยเตีย๋ว บะหมีก่ึ่งสำเร็จรูป 

เครือ่งดืม่เกลอืแร ไอศกรมีทีท่ำจากผลไมแชแขง็) สินคาแฟชัน่ คหูาจำหนาย

อาหารไทยจากรานอาหารไทยทีไ่ดรบัตราสญัลกัษณ Thai SELECT คหูา

ประชาสัมพนัธและสงเสริม Soft Power ไทย (เพนทรม/พดั และถายภาพชุดไทย)

คหูาสงเสรมิการขายสนิคาไทยผานชองทางการคาออนไลนบนแพลตฟอรม   

Amazon.com (TOPTHAI x Amazon) และคหูาทีมประเทศไทย รวม 19 คหูา 

อีกท้ังยงัฉายส่ือประชาสัมพนัธ “Think Thailand, Next Level” ความยาว 5 นาที 

บน Billboard ณ บริเวณ Times Square เปนเวลา 30 นาที ซึง่ไดรับความสนใจ

เปนอยางมาก โดยกจิกรรมดงักลาวสามารถสรางการรบัรูไดถงึ 28 ลาน impressions
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Brand Image Enhancement for Thai 
Products and Services under Think 
Thailand-Next Level in New York City, 
United States

The activity to promote and enhance the image of Thai products, 

“Ignite Thailand Festival: Think Thailand, Next Level,”                

On September 3, 2024 was held in Times Square, New York 

City. The event featured 19 booths showcasing Thai products, 

including food (such as seasoning sauces, noodles, instant noodles, 

electrolyte beverages, and frozen fruit ice cream), fashion items, 

Thai food booths from Thai SELECT-certified restaurants, booths 

promoting and publicizing Thai Soft Power (umbrella/fan painting 

and traditional Thai costume photo sessions), booths promoting 

Thai product sales on Amazon.com (TOPTHAI x Amazon), and 

the Team Thailand booth.

A five-minute “Think Thailand, Next Level” promotional video 

was screened on a Times Square billboard for 30 minutes,   

drawing significant attention. The campaign generated              

approximately 28 million impressions.

การประชาสัมพันธยกระดับภาพลักษณแบรนด
สินคาและบริการไทย ภายใต Think Thailand-
Next Level ณ นครนิวยอรก สหรัฐอเมริกา

กิจกรรมสงเสรมิและประชาสมัพนัธยกระดบัภาพลักษณสนิคาไทย “Ignite 

Thailand Festival: Think Thailand, Next Level” เม่ือวนัที ่ 3 กนัยายน 2567 

ณ บรเิวณ Times Square ใจกลางมหานครนวิยอรก ภายในงานมีคูหาจัดแสดง

สนิคาไทย ทัง้สนิคาอาหาร (อาท ิซอสปรงุรส เสนกวยเตีย๋ว บะหม่ีกึง่สำเรจ็รปู 

เครือ่งดืม่เกลอืแร ไอศกรมีทีท่ำจากผลไมแชแขง็) สนิคาแฟชัน่ คหูาจำหนาย

อาหารไทยจากรานอาหารไทยทีไ่ดรบัตราสญัลกัษณ Thai SELECT คหูา

ประชาสมัพนัธและสงเสรมิ Soft Power ไทย (เพนทรม/พดั และถายภาพชดุไทย)

คูหาสงเสรมิการขายสินคาไทยผานชองทางการคาออนไลนบนแพลตฟอรม   

Amazon.com (TOPTHAI x Amazon) และคูหาทมีประเทศไทย รวม 19 คหูา 

อีกทัง้ยงัฉายสือ่ประชาสมัพนัธ “Think Thailand, Next Level” ความยาว 5 นาที 

บน Billboard ณ บรเิวณ Times Square เปนเวลา 30 นาที ซ่ึงไดรบัความสนใจ

เปนอยางมาก โดยกจิกรรมดงักลาวสามารถสรางการรบัรูไดถึง 28 ลาน impressions
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Brand Image Enhancement Activity for 
Thai Products and Services (Think 
Thailand – Next Level) in Tokyo, Japan 

The “Think Thailand – Next Level” brand image promotion     

activity On December 19 -– 24, 2024 was held at the Shibuya 

Scramble Crossing, one of Tokyo’s most iconic landmarks for 

both Japanese nationals and international tourists. The initiative 

also focused on building strategic partnerships for business 

expansion through alliances, highlighted by a keynote speech at 

the ASEAN-Japan Economic Co-Creation Forum 2024—an international 

platform for sharing knowledge, perspectives, and concepts on 

developing the economy toward an environmentally conscious 

and sustainable digital era.

Business meetings were also held with major Japanese business 

leaders and investors, including NIPPON STEEL CORPORATION, 

NTT Data Corporation, Mitsubishi Electric Corporation, Toyota 

Tsusho, Toray, Sojitz Corporation, GS Yuasa International,        

Extrabold, Hitachi, Scheme Verge, SIIX, Softbank, as well as the 

Japan External Trade Organization (JETRO) and the Japan    

International Cooperation Agency (JICA) to further strengthen 

trade and investment ties with Thailand.

  

กจิกรรมประชาสมัพนัธยกระดบัภาพลกัษณ
แบรนดสนิคาและบรกิารไทย (Think Thailand 
– Next Level) ณ กรงุโตเกยีว ประเทศญีปุ่น

การเขารวมกิจกรรมประชาสัมพันธยกระดับภาพลักษณแบรนดสินคา

และบริการไทย (Think Thailand – Next Level) เม่ือวันที่                    

19 - 24 ธันวาคม 2567 ณ หาแยกชิบูยา หนึ่งในแลนดมารกของ   

กรุงโตเกียวที่คนญี่ปุนและนักทองเที่ยวจากทั่วโลก รวมถึงการสรางหุน

สวนทางยทุธศาสตรตอยอดธรุกจิดวยพนัธมติร (Strategic Partnership) 

ผานการกลาวปาฐกถาในงานประชมุนานาชาต ิASEAN-Japan Economic 

Co-Creation Forum 2024 ซึ่งเปนเวทีแลกเปลี่ยนองคความรู มุมมอง

และแนวคิดในการพัฒนาเศรษฐกิจไปสูยุคเศรษฐกิจดิจิทัลที่คำนึงถึง    

สิ่งแวดลอมและความยั่งยืน

 

การพบหารอืกบันกัธรุกจิและนักลงทนุรายใหญของญีปุ่น ไดแก NIPPON 

STEEL CORPORATION, NTT Data Corporation, Mitsubishi Electric 

Corporation, Toyota Tsusho, Toray, Sojitz Corporation, GS Yuasa 

International, Extrabold, Hitachi, Scheme Verge, SIIX, Softbank 

รวมท้ัง องคการสงเสริมการคาตางประเทศของญีปุ่น (JETRO) องคการ

ความรวมมอืระหวางประเทศแหงญีปุ่น (JICA) เพือ่กระชบัความสัมพนัธ

ทางการคาและการลงทุนในไทยตอไป
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Brand Image Enhancement Activity for 
Thai Products and Services (Think 
Thailand – Next Level) in Tokyo, Japan 

The “Think Thailand – Next Level” brand image promotion     

activity On December 19 -– 24, 2024 was held at the Shibuya 

Scramble Crossing, one of Tokyo’s most iconic landmarks for 

both Japanese nationals and international tourists. The initiative 

also focused on building strategic partnerships for business 

expansion through alliances, highlighted by a keynote speech at 

the ASEAN-Japan Economic Co-Creation Forum 2024—an international 

platform for sharing knowledge, perspectives, and concepts on 

developing the economy toward an environmentally conscious 

and sustainable digital era.

Business meetings were also held with major Japanese business 

leaders and investors, including NIPPON STEEL CORPORATION, 

NTT Data Corporation, Mitsubishi Electric Corporation, Toyota 

Tsusho, Toray, Sojitz Corporation, GS Yuasa International,        

Extrabold, Hitachi, Scheme Verge, SIIX, Softbank, as well as the 

Japan External Trade Organization (JETRO) and the Japan    

International Cooperation Agency (JICA) to further strengthen 

trade and investment ties with Thailand.

  

กจิกรรมประชาสมัพนัธยกระดบัภาพลกัษณ
แบรนดสนิคาและบริการไทย (Think Thailand 
– Next Level) ณ กรุงโตเกยีว ประเทศญีปุ่น

การเขารวมกิจกรรมประชาสัมพันธยกระดับภาพลักษณแบรนดสินคา

และบริการไทย (Think Thailand – Next Level) เมื่อวันที่                    

19 - 24 ธันวาคม 2567 ณ หาแยกชิบูยา หนึ่งในแลนดมารกของ   

กรุงโตเกียวที่คนญี่ปุนและนักทองเที่ยวจากทั่วโลก รวมถึงการสรางหุน

สวนทางยทุธศาสตรตอยอดธรุกจิดวยพนัธมติร (Strategic Partnership) 

ผานการกลาวปาฐกถาในงานประชุมนานาชาต ิASEAN-Japan Economic 

Co-Creation Forum 2024 ซึ่งเปนเวทีแลกเปลี่ยนองคความรู มุมมอง

และแนวคิดในการพัฒนาเศรษฐกิจไปสูยุคเศรษฐกิจดิจิทัลที่คำนึงถึง    

สิ่งแวดลอมและความยั่งยืน

 

การพบหารือกบันกัธรุกจิและนกัลงทนุรายใหญของญีปุ่น ไดแก NIPPON 

STEEL CORPORATION, NTT Data Corporation, Mitsubishi Electric 

Corporation, Toyota Tsusho, Toray, Sojitz Corporation, GS Yuasa 

International, Extrabold, Hitachi, Scheme Verge, SIIX, Softbank 

รวมทัง้ องคการสงเสริมการคาตางประเทศของญีปุ่น (JETRO) องคการ

ความรวมมือระหวางประเทศแหงญีปุ่น (JICA) เพือ่กระชับความสัมพนัธ

ทางการคาและการลงทุนในไทยตอไป

 

Promote E-Commerce 
and Platform Economy
การสงเสริมพาณิชยอิเล็กทรอนิกสและ
ธุรกิจแพลตฟอรม



Thaitrade.com

Thaitrade.com is an integrated e-marketplace platform (B2B2C: 

Business to Business to Customer) designed to enable            

entrepreneurs to efficiently sell products and services online to 

international markets. The platform ensures buyer security through 

government-verified seller qualifications and has been               

continuously developed to support Thai sellers’ effective         

participation in e-commerce.

Additionally, there is an integrated online trade facilitation 

center—both online and offline—located at the Department of 

International Trade Promotion, Sanambinnam, offering free      

services for members and general entrepreneurs.

To ensure that regional entrepreneurs, especially SMEs and   

community product makers, have broad access to online trade 

activities, the Department organized the Thaitrade.com Roadshow 

in fiscal year 2024 in six provinces: Nong Bua Lamphu, Nong 

Khai, Surin, Nakhon Ratchasima, Chanthaburi, and Kanchanaburi, 

helping promote high-potential Thai products in international 

markets via e-commerce channels.

The Thaitrade.com website has been operating since 2011, with 

over 220,000 buyers worldwide and more than 27,000 Thai 

sellers, generating a transaction value exceeding 17,000 million 

baht.

For fiscal year 2024, up until the end of calendar year 2024 

(October 2023–December 2024), the platform generated sales 

of 2,668.09 million baht from buyers in China, Indonesia, the 

United States, Japan, and Australia. The most popular product 

categories were: 1) food and beverages, 2) gems and jewelry, 

3) agricultural products, 4) construction materials and equipment, 

and 5) stationery.

Thaitrade.com 

ตลาดกลางพาณิชยอิเล็กทรอนิกส (E-Marketplace) แพลตฟอรม      

การคาออนไลนแบบครบวงจร ในรูปแบบ B2B2C (Business to       

Business to Customer) มีจุดมุงหมายในการสงเสริมใหผูประกอบการ

สามารถขายสนิคา/บริการผานชองทางออนไลนระหวางประเทศไดอยาง

เต็มประสิทธิภาพ มีการรับรองความปลอดภัยใหกับผูซื้อดวย                

การตรวจสอบคุณสมบัติของสมาชิกผูขายโดยภาครัฐ และไดพัฒนา

แพลตฟอรมมาอยางตอเนื่องเพื่อสนับสนุนใหผูขายไทยสามารถเขาถึง

และใชประโยชนจาก e-Commerce ไดอยางมีประสิทธิภาพสูงสุด 

อีกทั้งยังมีศูนยอำนวยความสะดวกการคาออนไลนแบบครบวงจร        

ทัง้รปูแบบออนไลนและออฟไลน ณ กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ 

สนามบินน้ำ ท่ี ใหบริการแกสมาชิกและผูประกอบการทั่ ว ไป                     

โดยไมมีคาใชจาย 

นอกจากนี ้เพือ่ใหผูประกอบการในสวนภมูภิาค โดยเฉพาะ SMEs และสนิคา

จากชมุชนสามารถเขาถงึกจิกรรมดานการคาออนไลนไดอยางทัว่ถึง กรมได   

จดักจิกรรม Thaitrade.com สญัจร ในปงบประมาณ 2567 ไดมกีารจดักจิกรรม 

Thaitrade.com สญัจร ไปแลว 6 จงัหวดั ไดแก จงัหวดัหนองบวัลำภู             

จงัหวดัหนองคาย จงัหวดัสรุนิทร จงัหวดันครราชสมีา จงัหวดัจนัทบรีุ และ

จงัหวดักาญจนบรุ ีเพือ่ผลักดนัสนิคาไทยทีม่ศีกัยภาพ ใหสามารถขยายไปยัง

ตลาดตางประเทศผานชองทาง e-Commerce ได 

เว็บไซต Thaitrade.com เปดใหบริการมาตั้งแตป 2554 มีสมาชิกผูซื้อ

จากท่ัวโลกกวา 220,000 ราย และผูขายไทยกวา 27,000 ราย          

เกิดมูลคาการซื้อขายกวา 17,000 ลานบาท 

ในปงบประมาณ 2567 จนถึงสิ้นปปฏิทิน 2567 (ตุลาคม 2566 - 

ธนัวาคม 2567) เกดิมูลคาการซ้ือขายบนแพลตฟอรมจำนวน 2,668.09 

ลานบาท จากผูซื้อในประเทศ 1. จีน 2. อินโดนีเซีย 3. สหรัฐอเมริกา 

4. ญีปุ่น 5. ออสเตรเลยี และในกลุมสนิคาทีไ่ดรบัความนยิมสูงสุด ไดแก 

1. อาหารและเครื่องดื่ม 2. อัญมณีและเครื่องประดับ 3. เกษตรกรรม 

4. วัสดุและอุปกรณกอสราง 5. เครื่องเขียน
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โครงการราน TOPTHAI

การดำเนินโครงการราน TOPTHAI มุงเนนการทำงานรวมกันระหวาง 

ผูสงออกไทยและแพลตฟอรม e-Commerce ชัน้นำในประเทศเปาหมาย 

และสงเสริมพาณิชยอิเล็กทรอนิกสของประเทศ

การดำเนินการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายบนแพลตฟอรม Rakuten 

(ตลาดญี่ปุน) ระหวางเดือนธันวาคม 2566 - เมษายน 2567 มีสินคา 

1,325 รายการ (SKUs) สรางมูลคาการสั่งซื้อ 171.13 ลานเยน (40 

ลานบาท) ในเดือนพฤษภาคม - กรกฎาคม 2567 มีสินคา 2,956 

รายการ (SKUs) สรางมูลคาการสั่งซื้อ 252.37 ลานเยน (63 ลานบาท)                                                                       

การดำเนินการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายบนแพลตฟอรม Amazon 

(ตลาดสหรัฐอเมริกา) ระหวางเดือนสิงหาคม 2567 - กันยายน 2567 

มีสินคา 10 แบรนด 292 รายการ (SKUs) สรางมูลคาการสั่งซื้อ 2.89 

ลานบาท

  

TOPTHAI Store Project

The TOPTHAI Store project focused on collaboration between 

Thai exporters and leading e-commerce platforms in target coun-

tries, supporting national e-commerce development.

Promotional activities on Rakuten (Japan market) from December 

2023 – April 2024 featured 1,325 SKUs, generating 171.13    

million yen (THB 40 million) in sales. From May – July 2024, 

2,956 SKUs generated 252.37 million yen (THB 63 million).

Promotional activities on Amazon (U.S. market) from                

August – September 2024 involved 10 brands and 292 SKUs, 

generating THB 2.89 million.
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โครงการสงเสริมการคาออนไลนสูตลาดโลก (Cross Border                 

e-Commerce) ระหวางเดือนเมษายน 2567 – สิงหาคม 2567          

ไดดำเนินงานจัดกิจกรรม CBEC ในชวงดังกลาวในหลายจังหวัด 

ครอบคลุม 4 ภูมิภาค ไดแก 

1. กิจกรรมฯ ณ จ. ขอนแกน (29 เมษายน 2567) 

2. กิจกรรมฯ ณ จ. สงขลา (7 มิถุนายน 2567) 

3. งาน TOPTHAI Cross Border e-Commerce Day 2024 ณ 

กรุงเทพฯ (22 สิงหาคม 2567)

โดยมีวัตถุประสงคในการเตรียมความพรอม และใหความรูผูประกอบ

การไทย ในการสงออกผานชองทางออนไลน  รวมทั้งจัดกิจกรรมจับคู

เจรจาธุรกิจ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแขงขันใหกับผูประกอบ

การไทย พรอมท้ังสงเสริมและสนบัสนนุใหผูประกอบการไทยใชชองทาง

พาณชิยอเิลก็ทรอนกิสขามพรมแดนในการดำเนนิธรุกิจและขยายมลูคา

การสงออก 

โครงการสงเสรมิการขายผานชองทางคาปลกีออนไลน (Online In-store 

Promotion) ไดแก การจัดกิจกรรมรวมกับหางสรรพสินคา H-Mart ใน

ประเทศสหรัฐอเมริกา ในชวงเดือนสิงหาคม - กันยายน 2567 (สตพ. 

รวมกับ สคต. ณ นครนิวยอรก) และการจัดกิจกรรมรวมกับ Asia 

Express Food ในประเทศเนเธอรแลนด ในชวงเดอืนสงิหาคม - กนัยายน 

2567 (สตพ. รวมกับ สคต. ณ กรุงเฮก)

การจัดกิจกรรมออกคูหาประชาสัมพันธราน TOPTHAI และสินคาไทย

ในรูปแบบ TOPTHAI Pavilion/ TOPTHAI Pop-Up Store รวมกับ    

การจัดกิจกรรมสงเสริมการขายแบบ Offline to Online รวมกับ

แพลตฟอรม ดังนี้

1. TOPTHAI x Amazon ในกิจกรรมสงเสริมและประชาสัมพันธยก

ระดบัภาพลกัษณแบรนดสนิคาและบรกิารของไทย ณ บรเิวณ Time 

Square นครนิวยอรก  (3-4 กันยายน 2567)

2. TOPTHAI x LetsTango ในงาน “Thai SELECT Festival 2024” 

ณ เมืองดูไบ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส (8 - 9 พฤศจิกายน 2567)

การขยายความรวมมอื/ขยายโอกาสไปยังตลาดศกัยภาพใหมกจิกรรมลง

นามบนัทึกขอตกลงความรวมมอื (MOU) ระหวางกรมฯ กบัแพลตฟอรม

ชั้นนำ ไดแก (1) Rakuten Group (10 พฤษภาคม 2567) (2) บริษัท 

อเมซอน เว็บ เซอรวิสเซส (ประเทศไทย) (22 สิงหาคม 2567) (3) 

บริษัท Newtek Al Hadeesa Gen Trd LLC ผูใหบริการแพลตฟอรม 

Letstango.com (27 กันยายน 2567)  

The Cross-Border e-Commerce Promotion Project from April 2024 

– August 2024 included CBEC activities in six provinces/regions:

1. Khon Kaen (April 29, 2024)

2. Songkhla (June 7, 2024)

3. TOPTHAI Cross Border e-Commerce Day 2024 in Bangkok 

(August 22, 2024)

The purpose is to prepare and educate Thai entrepreneurs for 

online export, business matching, boost competitiveness, and 

encourage cross-border e-commerce to grow export value.

Promotional activities included Online In-store Promotion with 

H-Mart (U.S., August – September 2024, coordinated with NY 

Office of International Trade Promotion) and Asia Express Food 

(Netherlands, August – September 2024, coordinated with The 

Hague Office of International Trade Promotion).

TOPTHAI promotional booths and product displays were          

organized in partnership with various platforms:

1. TOPTHAI x Amazon at Times Square, New York                

(September 3–4, 2024)

2. TOPTHAI x LetsTango at “Thai SELECT Festival 2024,” 

Dubai (November 8–9, 2024)

Collaboration with new high-potential markets included MOUs 

between the Department and major platforms:

1. Rakuten Group (May 10, 2024)

2. Amazon Web Services (Thailand) (August 22, 2024)

3. Newtek Al Hadeesa Gen Trd LLC (Letstango.com,           

September 27, 2024)
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ปจจบุนั โครงการราน TOPTHAI เปนโมเดลทีช่วยให SMEs ไทยมีโอกาส

ทดลองตลาด ชวยลดตนทุนในการดำเนินการ ชวยเสริมภาพลักษณ     

สรางความนาเชื่อถือ และมีทีมผูเชี่ยวชาญชวยทำประชาสัมพันธและ    

การตลาด ปจจุบนัมผีูประกอบการไทยเขารวมโครงการกวา 2,500 ราย 

และมียอดขายที่เกิดขึ้นจริงรวมมากกวา 800 ลานบาท โดยในชวง      

เดอืนตลุาคม 2566 - กนัยายน 2567 มียอดขายรวม 166 ลานบาท 

ทัง้นี ้ตลอดระยะเวลา 4 ป ตัง้แตป 2563-ปจจุบนั กรมฯ ไดดำเนนิการ

โครงการราน TOPTHAI โดย กรมฯ ไดเปดราน TOPTHAI                       

บน 10 แพลตฟอรมชัน้นำใน 11 ประเทศ ไดแก 

1. Amazon (สหรัฐอเมรกิา) สำหรบัอาหาร/ สขุภาพและความงาม 

2. Tmall China (จนี) สำหรบัอาหาร/ ผลไม/ เครือ่งด่ืม 

3. Bigbasket (อนิเดยี) สำหรบัอาหาร/ ผลไม/ เครือ่งดืม่ 

4. Klangthai (กัมพูชา) สำหรับอาหาร/ สุขภาพ/ เครื่องสำอาง/          

ไลฟสไตล/ ของแตงบาน 

5. Blibli.com (อินโดนีเซีย) สำหรับอาหาร/ เครื่องด่ืม/ สุขภาพ/            

ไลฟสไตล 

6. PChome Thai (ไตหวัน) สำหรับ Thai Design/ แฟชั่นและ           

ไลฟสไตล/ อาหารสำเรจ็รปู 

7. Shopee (สิงคโปร/มาเลเซีย/ฟลิปปนส) สำหรับสินคาไทย             

ตามขอกำหนดของแพลตฟอรม 

8. Lazada (อยูระหวางการปรบัแผนการดำเนนิการ) 

9. Rakuten (ญีปุ่น) สำหรบัอาหาร/ เครือ่งดืม่/ สุขภาพ/ ไลฟสไตล 

10. LetsTango (สหรัฐอาหรับเอมิเรตส) สำหรับอาหาร/ สุขภาพ/        

เครือ่งสำอาง/ ไลฟสไตล/ ของแตงบาน

 

Currently, the TOPTHAI Store project provides a model for Thai 

SMEs to test markets, reduce operational costs, enhance          

credibility, and benefit from support in marketing and publicity. 

More than 2,500 Thai businesses have joined, with actual sales 

exceeding THB 800 million. Sales from October 2023 –           

September 2024 totaled THB 166 million.

Since 2020, the Department has operated TOPTHAI stores on 

10 leading platforms in 11 countries:

1. Amazon (U.S.) – food, health, beauty

2. Tmall China (China) – food, fruit, beverages

3. Bigbasket (India) – food, fruit, beverages

4. Klangthai (Cambodia) – food, health, cosmetics, lifestyle, 

home decor

5. Blibli.com (Indonesia) – food, beverages, health, lifestyle

6. PChome Thai (Taiwan) – Thai design, fashion/lifestyle, ready 

meals

7. Shopee (Singapore/Malaysia/Philippines) – platform-designated 

products

8. Lazada (operation plan under adjustment)

9. Rakuten (Japan) – food, beverages, health, lifestyle

10. LetsTango (UAE) – food, health, cosmetics, lifestyle, home 

decor
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Online Business Matching (OBM)

The OBM activity facilitates both online and offline business 

matching sessions between high-potential Thai entrepreneurs and 

pre-screened foreign importers selected by the Department’s 58 

overseas Offices of International Trade Promotion (OITPs). The 

program also organizes preparatory meetings and provides     

guidance for Thai exporters participating in negotiations, covering 

product presentation strategies, pricing, logistics, payment terms, 

and facilitation throughout the process to ensure effective     

negotiations with international buyers.

In fiscal year 2024 (October 2023 – December 2024), 84 OBM 

sessions were held, with 1,195 business matches conducted. 

There were 336 importers and 850 exporters participating 

alongside the OITPs in various cities. The top three product 

categories by value were: 1) cassava, 2) halal food, and 3) food 

and beverages, resulting in a projected trade value of THB 

20,158.79 million.

การเจรจาจับคูธุรกิจออนไลน                  
(Online Business Matching: OBM)

กิจกรรมการจับคูเจรจาธุรกิจการคาออนไลน และออฟไลนระหวาง       

ผูประกอบการไทยท่ีมีศักยภาพกับผูนำเขาในตางประเทศที่ผาน         

การคัดกรองจากสำนักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ (สคต.)        

ทั้ง 58 แหง รวมถึงจัดการประชุมใหคำแนะนำและการเตรียม         

ความพรอมสำหรบัผูสงออกไทยทีจ่ะเขารวมการเจรจาธรุกิจ เชน กลยุทธ

การนำเสนอสินคา การตัง้ราคาขาย การขนสง เงือ่นไขการชำระเงิน และ

ชวยดแูลอำนวยความสะดวกเพือ่ชวยใหผูประกอบการสามารถเจรจากบั

ผูซื้อในตางประเทศ เปนตน โดยกิจกรรม OBM ที่ไดดำเนินการไปแลว                

ในปงบประมาณ 2567 (ตุลาคม 2566 - ธันวาคม 2567) จำนวน 84 

คร้ัง 1,195 คูเจรจา และมีผูนำเขา 336 ราย ผูสงออก 850 ราย        

รวมกับ สคต. ในเมืองตางๆ ในกลุมสินคาที่มีมูลคาสูงสุด 3 อันดับแรก 

ไดแก 1. มันสำปะหลัง 2. อาหารฮาลาล 3. อาหารและเคร่ืองดื่ม       

เกิดมูลคาคาดการณ 20,158.79 ลานบาท 
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Online Business Matching (OBM)

The OBM activity facilitates both online and offline business 

matching sessions between high-potential Thai entrepreneurs and 

pre-screened foreign importers selected by the Department’s 58 

overseas Offices of International Trade Promotion (OITPs). The 

program also organizes preparatory meetings and provides     

guidance for Thai exporters participating in negotiations, covering 

product presentation strategies, pricing, logistics, payment terms, 

and facilitation throughout the process to ensure effective     

negotiations with international buyers.

In fiscal year 2024 (October 2023 – December 2024), 84 OBM 

sessions were held, with 1,195 business matches conducted. 

There were 336 importers and 850 exporters participating 

alongside the OITPs in various cities. The top three product 

categories by value were: 1) cassava, 2) halal food, and 3) food 

and beverages, resulting in a projected trade value of THB 

20,158.79 million.

การเจรจาจับคูธุรกิจออนไลน                  
(Online Business Matching: OBM)

กิจกรรมการจับคูเจรจาธุรกิจการคาออนไลน และออฟไลนระหวาง       

ผูประกอบการไทยที่มีศักยภาพกับผูนำเขาในตางประเทศที่ผาน         

การคัดกรองจากสำนักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ (สคต.)        

ท้ัง 58 แหง รวมถึงจัดการประชุมใหคำแนะนำและการเตรียม         

ความพรอมสำหรับผูสงออกไทยทีจ่ะเขารวมการเจรจาธรุกิจ เชน กลยุทธ

การนำเสนอสนิคา การตัง้ราคาขาย การขนสง เง่ือนไขการชำระเงิน และ

ชวยดแูลอำนวยความสะดวกเพือ่ชวยใหผูประกอบการสามารถเจรจากบั

ผูซื้อในตางประเทศ เปนตน โดยกิจกรรม OBM ที่ไดดำเนินการไปแลว                

ในปงบประมาณ 2567 (ตุลาคม 2566 - ธันวาคม 2567) จำนวน 84 

คร้ัง 1,195 คูเจรจา และมีผูนำเขา 336 ราย ผูสงออก 850 ราย        

รวมกับ สคต. ในเมืองตางๆ ในกลุมสินคาที่มีมูลคาสูงสุด 3 อันดับแรก 

ไดแก 1. มันสำปะหลัง 2. อาหารฮาลาล 3. อาหารและเคร่ืองดื่ม       

เกิดมูลคาคาดการณ 20,158.79 ลานบาท 

Develop Capabilities of 
Entrepreneurs to Be Ready 
for Changes towards a 
New Era Economy
การพัฒนาศักยภาพผูประกอบการใหพรอม
รับการเปลี่ยนแปลงสูเศรษฐกิจยุคใหม



Seminar Project: “Empowering Thai 
Entrepreneurs with Soft Power x 
Intellectual Property”

This integrated project between the Department of International 

Trade Promotion and the Department of Intellectual Property 

was organized to enhance understanding of value creation for 

products and services, intellectual property protection, and 

mechanisms for supporting Thai entrepreneurs in expanding to 

international markets. The event took place on December 14, 

2023, at Vibhavadi Ballroom A–B, Centara Grand at Central 

Plaza Ladprao, Bangkok, with a total of 598 participants.

The program featured a keynote address by the Chairman of 

the National Soft Power Development Committee on advancing 

Thai soft power to drive the economy, as well as three onsite 

panel discussions:

1. “Driving the Thai Economy with Creative Industries”

2. “Mechanisms to Support Entrepreneurs in Entering 

International Markets”

3. “In-Depth, Firsthand Insights from Exporting Intellectual 

Property”

โครงการการสัมมนา “ติดปกทางการคาใหผู
ประกอบการไทยดวย Soft Power x ทรัพยสิน
ทางปญญา” 

โครงการบูรณาการระหวางกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศและ    

กรมทรัพยสินทางปญญา โดยมีวัตถุประสงคเพื่อเพิ่มพูนความรูดาน   

การสรางมูลคาเพิ่มใหสินคา บริการ การคุมครองทรัพยสินทางปญญา 

และกลไกการสงเสริมผูประกอบการไทยไปตลาดตางประเทศ ในวันที่ 

14 ธันวาคม 2566 ณ หองประชุมวิภาวดีบอลรูม A – B                   

โรงแรมเซ็นทารา แกรนด แอท เซ็นทรัลพลาซา ลาดพราว กรุงเทพฯ 

มีผูเขารวมโครงการ รวมจำนวน 598 ราย มีการปาฐกถาพิเศษ โดย

ประธานคณะกรรมการพัฒนาซอฟตพาวเวอรแหงชาติ กลาวถึง        

การพัฒนาซอฟตพาวเวอรไทย เพื่อผลักดันเศรษฐกิจไทยและมีการจัด

เสวนา ในรูปแบบ Onsite จำนวน 3 หัวขอ คือ

1. “การขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยดวยอุตสาหกรรมสรางสรรค” 

2. “กลไกการสรางเสริมผูประกอบการไปตลาดตางประเทศ”

3. “รูลึก รูจริง จากประสบการณการสงออกทรัพยสินทางปญญา”
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Export 5F: Thai Soft Powers to the World 
Project (Fighting, Festival, Film, Food & 
Fashion)
 

New Economy Academy organized the “Export 5F: Thai Soft 

Powers to the World” On January 30, 2024 project over five 

sessions, with a total of 619 participants. The lecture/discussion 

topics included:

1. “Export Fighting – Thai Soft Power: Muay Thai Business on 

the Global Stage”

2. “Export Food – Thai Soft Power: Exporting Thai Food to the 

World’s Kitchen”

3. “Export Fashion – Thai Soft Power: Exporting Thai Fabrics to 

International Runways”

4. “Export Festival – Thai Soft Power: Exporting Thai Festivals, 

the Charm of Thai Soft Power”

5. “Export Thai Films to the World: The Growth of the            

Thai Entertainment Business in International Markets”

  

โครงการ “Export 5F : Thai Soft Powers to 
the World” (Fighting, Festival, Film, Food 
& Fashion)

สถาบันพัฒนาผูประกอบการการคายุคใหม ไดดำเนินการจัดโครงการ 

“Export 5F : Thai Soft Powers to the World” (Fighting, Festival, 

Film, Food & Fashion) เมื่อวันที่ 30 มกราคม 2567 ทั้งหมด 5 ครั้ง 

และมีผูเขารวมโครงการ 619 ราย ในหัวขอการบรรยาย/เสวนา ไดแก

ครั้งที่ 1 เสวนา “Export Fighting – Thai Soft Power : ธุรกิจมวยไทย 

สูสังเวียนโลก”

ครั้งที่ 2 เสวนา “Export Food – Thai Soft Power: สงออกอาหาร

ไทย สูครัวโลก”

ครั้งที่ 3 เสวนา “Export Fashion – Thai Soft Power: สงออกผาไทย 

สูรันเวยอินเตอร”

ครั้งที่ 4 เสวนา “Export Festival – Thai Soft Power: สงออกเทศกาล

ไทย มนตเสนห Thai Soft Power”

ครั้งที่ 5 เสวนา “Export Thai Films to the World: ธุรกิจบันเทิงไทย 

เติบโตในตลาดตางประเทศ”
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Young Exporter from Local to Global 
(YELG) Project, 2024

This project provided training for entrepreneurs across all 
product sectors to enhance capabilities and develop trade 
knowledge for Thai businesses or those interested in exporting 
Thai products to international markets, keeping pace with   
current global conditions. The program was implemented in 
two phases, with 178 participants in total. Phase 1 was         
conducted online via Zoom from April 22–26, 2024. Phase 2 
consisted of two onsite sessions: Central Region (Bangkok) 
from June 18–21, 2024, at Swissôtel Bangkok Ratchada and 
Northern Region (Chiang Mai) from July 16–19, 2024, from 
09:00 to 16:30 at U Nimman Hotel, Chiang Mai.

Participants were equipped for international trade and able to 
effectively apply these skills to advance their own businesses.

 

โครงการพฒันาผูสงออกรุนใหม : Young 
Exporter from Local to Global (YELG) 
ประจําป 2567

 โครงการจดัอบรมใหกบัผูประกอบการทีค่รอบคลมุทกุสินคาเพือ่พฒันา

ศกัยภาพ และเสรมิสรางองคความรูในการทำการคาใหกับผูประกอบการ

ไทยหรือผูสนใจในการสงออกสินคาไทยไปยังตลาดตางประเทศให

สอดคลองกบัสถานการณทีเ่ปนปจจุบนั โดยมีการดำเนนิการจัดโครงการ

ทั้งหมด 2 ระยะ และมีผูเขารวมโครงการ 178 ราย โดยระยะที่ 1 รูป

แบบออนไลน ผานระบบ Zoom ระหวางวันที่ 22-26 เมษายน 2567 

ระยะที่ 2 รูปแบบออนไซต จำนวน 2 ครั้ง ภาคกลาง (กรุงเทพฯ) 

ระหวางวันที่ 18-21 มิถุนายน 2567 ณ โรงแรม สวิสโซเทล กรุงเทพฯ 

รัชดา และภาคเหนือ (เชียงใหม) ระหวางวันที่ 16-19 กรกฎาคม 2567 

เวลา 09.00-16.30 น. ณ โรงแรม ยู นิมมาน จังหวัดเชียงใหม  

ในโครงการผูประกอบการไดเตรยีมความพรอมในการทำการคาระหวาง

ประเทศ และสามารถนำไปปรับใชและตอยอดกับธุรกิจของตนไดอยาง

มีประสิทธิภาพ

Workshop Training Project: “Basic 
Knowledge for Export Business” Course, 
2024
 
This project was organized twice, each session lasting five days, 

at the Institute for Modern Trade Entrepreneur Development on 

Ratchadaphisek Road, Bangkok, during August 1–2 and 5–7, 2024. 

and in the Northeastern region at Centre Point Terminal 21 

Hotel, Nakhon Ratchasima Province, during August 19–23, 2024. 

with 133 participants attending.

Lecture topics included:

• Basic preparation for becoming an export entrepreneur

• Practical export business planning

• Marketing planning for modern exports

• Cost calculation for export businesses

• Tax management for exporting

• Export procedures and customs formalities

• Logistics management for exports

• Basic international trade payments (INCOTERM)

• The importance of IP protection and preparing preliminary 

sales contracts

• Basic data analytics for modern trade

• Preparing to participate in trade fairs and initial business 

negotiations

โครงการฝกอบรมเชงิปฏบิตักิาร หลกัสตูร 
“ความรูเบ้ืองตนในการประกอบธุรกจิสงออก” 
ประจําป 2567

เปนโครงการท่ีจดัจำนวน 2 คร้ัง ๆ ละ 5 วัน ณ สถาบันพฒันาผูประกอบการ

การคายุคใหม ถนนรัชดาภิเษก กรุงเทพมหานคร ระหวางวันท่ี 1 - 2 และ       

5 - 7 สิงหาคม 2567 และภาคตะวันออกเฉยีงเหนือ ณ โรงแรมเซนเตอร     

พอยต เทอรมนิอล 21 จงัหวัดนครราชสีมา ระหวางวันท่ี 19 - 23 สิงหาคม 2567    

เขารับการฝกอบรมจำนวน 133 ราย

โดยหัวขอการบรรยาย ประกอบดวย การเตรียมตัวเปนผูประกอบการ

สงออกขั้นพื้นฐาน การทำแผนธุรกิจเพื่อการสงออกฉบับใชงานจริง     

การวางแผนการตลาดเพื่อการสงออกยุคใหม การคำนวณตนทุนเพื่อ

ธุรกิจสงออก และการจัดการภาษีเพื่อธุรกิจสงออก ขั้นตอนการสงออก

และพธิกีารศลุกากร การจดัการโลจสิตกิสเพือ่การสงออก การชำระเงนิ

เพื่อการคาระหวางประเทศเบ้ืองตน (INCOTERM) ความสำคัญของ 

การปกปองคุมครองสิทธิในทรัพยสินทางปญญาและการจัดทำสัญญา  
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Workshop Training Project: “Basic 
Knowledge for Export Business” Course, 
2024
 
This project was organized twice, each session lasting five days, 

at the Institute for Modern Trade Entrepreneur Development on 

Ratchadaphisek Road, Bangkok, during August 1–2 and 5–7, 2024. 

and in the Northeastern region at Centre Point Terminal 21 

Hotel, Nakhon Ratchasima Province, during August 19–23, 2024. 

with 133 participants attending.

Lecture topics included:

• Basic preparation for becoming an export entrepreneur

• Practical export business planning

• Marketing planning for modern exports

• Cost calculation for export businesses

• Tax management for exporting

• Export procedures and customs formalities

• Logistics management for exports

• Basic international trade payments (INCOTERM)

• The importance of IP protection and preparing preliminary 

sales contracts

• Basic data analytics for modern trade

• Preparing to participate in trade fairs and initial business 

negotiations

โครงการฝกอบรมเชงิปฏบัิติการ หลกัสตูร 
“ความรูเบ้ืองตนในการประกอบธุรกจิสงออก” 
ประจําป 2567

เปนโครงการทีจ่ดัจำนวน 2 ครัง้ ๆ ละ 5 วนั ณ สถาบนัพฒันาผูประกอบการ

การคายุคใหม ถนนรชัดาภเิษก กรงุเทพมหานคร ระหวางวนัที ่ 1 - 2 และ       

5 - 7 สงิหาคม 2567 และภาคตะวนัออกเฉียงเหนอื ณ โรงแรมเซนเตอร     

พอยต เทอรมนิอล 21 จงัหวดันครราชสมีา ระหวางวนัที ่19 - 23 สงิหาคม 2567    

เขารับการฝกอบรมจำนวน 133 ราย

โดยหัวขอการบรรยาย ประกอบดวย การเตรียมตัวเปนผูประกอบการ

สงออกขั้นพื้นฐาน การทำแผนธุรกิจเพื่อการสงออกฉบับใชงานจริง     

การวางแผนการตลาดเพื่อการสงออกยุคใหม การคำนวณตนทุนเพื่อ

ธุรกิจสงออก และการจัดการภาษีเพื่อธุรกิจสงออก ขั้นตอนการสงออก

และพธิกีารศลุกากร การจัดการโลจิสตกิสเพือ่การสงออก การชำระเงิน

เพื่อการคาระหวางประเทศเบื้องตน (INCOTERM) ความสำคัญของ 

การปกปองคุมครองสิทธิในทรัพยสินทางปญญาและการจัดทำสัญญา  
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Export Clinic Project: Opening the World 
of Trade with Commercial Attachés

The project was organized as two onsite sessions and three online 
sessions, totaling five events, with 582 participants joining via the 
DITP Drive platform.

Onsite Sessions:
1. 69th Bangkok Gems and Jewelry Fair, Friday, February 23, 
2024, at MR111 (ABC), Queen Sirikit National Convention Center.

2. THAIFEX – Anuga Asia 2024, Thursday, May 30, 2024, at 
Jupiter 4 – 7, IMPACT Exhibition and Convention Center, Muang 
Thong Thani.

Online Sessions (held at the Institute for Modern Trade                 
Entrepreneur Development):
1. China and East Asia Region – Tuesday, August 6, 2024

2. ASEAN Region – Tuesday, August 20, 2024

3. South Asia and Middle East Regions – Tuesday, September 3, 
2024

โครงการเปดโลกการคากบัทตูพาณิชย 
(Export Clinic) 

ดำเนินการจัดโครงการในรูปแบบ Onsite 2 ครั้ง และ Online 3 ครั้ง 

รวมทั้งหมด 5 ครั้ง และมีผูเขารวมโครงการผานระบบ DITP Drive 

จำนวนทั้งสิ้น 582 ราย โดยดำเนินการรูปแบบออนไซต จำนวน 2 ครั้ง 

ครั้งที่ 1 : ภายในงานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ ครั้งที่ 69 

(69th Bangkok Gems and Jewelry Fair) ประจำป 2567 ในวันศุกร

ที่ 23 กุมภาพันธ 2567 ณ หอง MR111 (ABC) ศูนยการประชุมแหง

ชาติสิริกิติ์ สรุปผลการดำเนินงาน ดังนี้

ครั้งที่ 2 : ภายในงานแสดงสินคาอาหาร THAIFEX – Anuga Asia 

2024 ในวันพฤหัสบดีที่ 30 พฤษภาคม 2567 ณ หอง Jupiter 4 - 7 

ศูนยแสดงสินคาและการประชุมอิมแพ็ค เมืองทองธานี สรุปผล         

การดำเนินงาน ดังนี้

การดำเนินงานรูปแบบออนไลน จำนวน 3 ครั้ง ณ สถาบันพัฒนา        

ผูประกอบการการคายุคใหม

ครั้งที่ 1 : ภูมิภาคจีนและเอเชียตะวันออก ในวันอังคารที่ 6 สิงหาคม 

2567 

ครั้งที่ 2 : ภูมิภาคอาเซียน ในวันอังคารที่ 20 สิงหาคม 2567 

ครั้งที่ 3 : ภูมิภาคเอเชียใต ภูมิภาคตะวันออกกลาง ในวันอังคารที่      

3 กันยายน 2567 

 

U-NEXT Exporter: Expanding Business 
Internationally Workshop Project
 
The project was organized onsite at Century Park Hotel Bangkok 

in two phases:

1. Phase 1 – Seminar and training over two days, Thursday, 

July 25 – Friday, July 26, 2024, at the Grand Ballroom.

2. Phase 2 – Th ree -day workshop , Wednesday ,                              

July 31 – Friday, August 2, 2024, at the Crystal              

meeting room.

3. On Friday, August 2, 2024, five agencies participated with 

booths to provide additional business consultations to    

participants:

1. Department of Business Development

2. Department of Intellectual Property

3. ThaiTrade.com

4. Institute for Modern Trade Entrepreneur Development 

(IMTED)

5. Export-Import Bank of Thailand (EXIM Bank)

Participants gave positive feedback and commended the event 

format for addressing international trade knowledge needs and 

providing valuable in-depth consultations on overseas marketing 

from experts

โครงการฝกอบรมเชงิปฏบิตักิาร “U-NEXT 
Exporter ตอยอดธรุกจิสูสากล”

การจัดโครงการในรูปแบบ On-site ณ โรงแรมเซ็นจูรี่ พารค โดยแบง

เปน 2 ระยะ ดังนี้ 

1. ระยะท่ี 1 - การอบรมสัมมนา จำนวน 2 วัน ในระหวางวันพฤหสับดี

ที่ 25 – วันศุกรที่ 26 กรกฎาคม 2567 ณ หองประชุม Grand 

Ballroom 

2. ระยะท่ี 2 – การฝกอบรมเชงิปฏบัิตกิาร (workshop) จำนวน 3 วนั 

ระหวาง วันพุธที่ 31 กรกฎาคม – วันศุกรที่ 2 สิงหาคม 2567 

ณ หองประชุม Crystal

3. มกีารเชิญหนวยงานตางๆ รวมออกคหูาในวันศกุรท่ี 2 สิงหาคม 2567 

เพื่อใหผูเขารวมโครงการไดรับคำปรึกษาในการประกอบธุรกิจ   

เพิ่มเติมจากหนวยงานที่เกี่ยวของ จำนวน 5 หนวยงาน ไดแก

1. กรมพัฒนาธุรกิจการคา

2. กรมทรัพยสินทางปญญา

3. ThaiTrade.com

4. สถาบันพัฒนาผูประกอบการการคายุคใหม (สพม.)

5. ธนาคารเพือ่การสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย (EXIM 

Bank)

ผูเขาอบรมใหการตอบรับที่ดี และชื่นชมรูปแบบการจัดกิจกรรมที่

สามารถตอบโจทยทัง้ในดานองคความรูดานการคาระหวางประเทศ และ

ไดรับขอมูลเชิงลึกท่ีไดจากการรับคำปรึกษาดานการตลาดตางประเทศ

จากผูเชี่ยวชาญ 
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U-NEXT Exporter: Expanding Business 
Internationally Workshop Project
 
The project was organized onsite at Century Park Hotel Bangkok 

in two phases:

1. Phase 1 – Seminar and training over two days, Thursday, 

July 25 – Friday, July 26, 2024, at the Grand Ballroom.

2. Phase 2 – Th ree -day workshop , Wednesday ,                              

July 31 – Friday, August 2, 2024, at the Crystal              

meeting room.

3. On Friday, August 2, 2024, five agencies participated with 

booths to provide additional business consultations to    

participants:

1. Department of Business Development

2. Department of Intellectual Property

3. ThaiTrade.com

4. Institute for Modern Trade Entrepreneur Development 

(IMTED)

5. Export-Import Bank of Thailand (EXIM Bank)

Participants gave positive feedback and commended the event 

format for addressing international trade knowledge needs and 

providing valuable in-depth consultations on overseas marketing 

from experts

โครงการฝกอบรมเชงิปฏบัิติการ “U-NEXT 
Exporter ตอยอดธรุกจิสูสากล”

การจัดโครงการในรูปแบบ On-site ณ โรงแรมเซ็นจูรี่ พารค โดยแบง

เปน 2 ระยะ ดังนี้ 

1. ระยะที ่1 - การอบรมสมัมนา จำนวน 2 วนั ในระหวางวนัพฤหสับดี

ที่ 25 – วันศุกรที่ 26 กรกฎาคม 2567 ณ หองประชุม Grand 

Ballroom 

2. ระยะที ่2 – การฝกอบรมเชงิปฏิบตักิาร (workshop) จำนวน 3 วนั 

ระหวาง วันพุธที่ 31 กรกฎาคม – วันศุกรที่ 2 สิงหาคม 2567 

ณ หองประชุม Crystal

3. มกีารเชญิหนวยงานตางๆ รวมออกคหูาในวนัศกุรที ่2 สงิหาคม 2567 

เพื่อใหผูเขารวมโครงการไดรับคำปรึกษาในการประกอบธุรกิจ   

เพิ่มเติมจากหนวยงานที่เกี่ยวของ จำนวน 5 หนวยงาน ไดแก

1. กรมพัฒนาธุรกิจการคา

2. กรมทรัพยสินทางปญญา

3. ThaiTrade.com

4. สถาบันพัฒนาผูประกอบการการคายุคใหม (สพม.)

5. ธนาคารเพือ่การสงออกและนำเขาแหงประเทศไทย (EXIM 

Bank)

ผูเขาอบรมใหการตอบรับที่ดี และชื่นชมรูปแบบการจัดกิจกรรมที่

สามารถตอบโจทยท้ังในดานองคความรูดานการคาระหวางประเทศ และ

ไดรับขอมูลเชิงลึกที่ไดจากการรับคำปรึกษาดานการตลาดตางประเทศ

จากผูเชี่ยวชาญ 
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Smart Exporter Program (Batch 23) 
Workshop Training Project

This project aims to enhance the competitiveness of SMEs, 

startups, family business successors, and new entrepreneurs, 

preparing them to become professional international traders. The 

program was delivered through onsite workshops, allowing     

participants to engage closely with trainers and exchange    

knowledge.

Target participants included pre-selected SMEs, startups, family 

business successors, and new exporters with basic international 

trade knowledge and interest in exporting products or services 

to foreign markets—a total of 50 participants.

The project spanned 11 working days from July 8 – 23, 2024, 

and was held onsite at Auditorium 4, Institute for Modern Trade 

Entrepreneur Development, Ratchadaphisek Road.

โครงการฝกอบรมเชิงปฏิบัติการหลักสูตร     
“ผูสงออกอัจฉริยะ : Smart Exporter”        
รุนที่ 23

เพ่ือยกระดบัและพฒันาขดีความสามารถทางการแขงขนัใหแกผูประกอบการ

วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) กลุมธุรกิจ Startup กลุม

ทายาทธุรกิจ และผูประกอบการรายใหม ใหกาวข้ึนมาเปนนักการคา

ระหวางประเทศที่มีความเปนมืออาชีพไดในอนาคต 

โครงการจดัข้ึนในรปูแบบการฝกอบรมแบบ on-site ใหผูเขารวมโครงการ                  

ไดมสีวนรวมกบัการฝกอบรมและแลกเปลีย่นความรูกบัวทิยากรไดใกลชิด           

โดยมกีลุมเปาหมายเปนผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs), 

กลุมธรุกจิ Start up, กลุมทายาทธรุกจิ, และผูประกอบการสงออกรายใหม            

ท่ีมพีืน้ฐานดานการคาระหวางประเทศ มสีนิคาหรอืบรกิาร และมคีวามสนใจทีจ่ะ       

สงออกสนิคาหรอืบรกิาร ไปสูตลาดตางประเทศ ทีผ่านการคดัเลอืกเขารวม    

โครงการ จำนวน 50 ราย 

มรีะยะเวลาและสถานทีจั่ดโครงการ 11 วนัทำการ ระหวางวนัที ่8 – 23 

กรกฎาคม 2567 โดยเปนการดำเนนิการฝกอบรมเชงิปฏบิตักิารในรปูแบบ 

onsite ณ หอง Auditorium 4 อาคารสถาบันพัฒนาผูประกอบการ      

การคายคุใหม ถนนรชัดาภเิษก

116 Annual Report 2024



Enhance International 
Trade Service with Digital 
Technology
การยกระดับการใหบริการดานการคา
ระหวางประเทศดวยเทคโนโลยีดิจิทัล



Enhancing International Trade Services 
through Digital Technology

International trade database management was carried out by 

registering visitors to international trade fairs in Thailand using 

the Trade Registration System, both in advance (pre-registration) 

and onsite (walk-in). This enabled the Department to collect and 

store international trade data on buyers/importers through event 

registration, such as product interests and event awareness, and 

to use this information for analysis and planning/improving future 

trade fairs and other activities.

The activities included registration for:

1. STYLE Bangkok 2024 – 4,480 registrants

2. THAIFEX-HOREC Asia 2024 – 13,543 registrants

3. TILOG-LogistiX 2024 – 6,900 registrants

4. The 2024 Bangkok Gems and Jewelry Fair (2nd edition) 

– 20,134 registrants

การยกระดับการใหบริการดานการคาระหวาง
ประเทศดวยเทคโนโลยีดิจิทัล 

การบริหารฐานขอมูลดานการคาระหวางประเทศ ผานการลงทะเบียน 

ผูเขาชมงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศ ดวยระบบลงทะเบียน     

เขาชมงานแสดงสินคา (Trade Registration) ทั้งชวงกอนงาน                             

(Pre – registration) และระหวางงาน (Walk-in) ซึง่กรมสามารถรวบรวม

จัดเก็บขอมูลดานการคาระหวางประเทศผู ซื้ อ /ผูนำเข าสินคา                 

ผานการลงทะเบียนเขาชมงานแสดงสินคา อาทิ ความตองการสินคา 

การรับรูเก่ียวกับงานแสดงสินคา และนำขอมูลที่ไดไปใชวิเคราะห 

วางแผน/พัฒนาปรับปรุงการจัดงานแสดงสินคาและกิจกรรมอื่นๆ      

ของกรมในครั้งตอไป โดยมีการดำเนินงานในการแสดงสินคาดังนี้         

1) งานแสดงสินคา STYLE Bangkok 2024 จำนวน 4,480 ราย        

2) งานแสดงสนิคา THAIFEX-HOREC Asia 2024 จำนวน 13,543 ราย 

3) งานแสดงสินคา TILOG-LogistiX 2024 จำนวน 6,900 ราย และ 

4) งานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ ป 2567 (คร้ังที่ 2)        

จำนวน 20,134 ราย
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Development of Digital Services for 
International Trade Entrepreneurs
 
In line with the digital government policy and Thailand’s Digital 

Government Development Plan 2024 – 2027, the focus is on 

delivering convenient, fast, and easily accessible services,       

facilitating the business sector and enhancing opportunities for 

Thai entrepreneurs to fully access government digital information 

and services. Notably, the Department of International Trade 

Promotion has developed the DITP Single Sign-on (DITP SSO) 

system, allowing users to register just once and gain seamless 

access to all core departmental services.

DITP SSO was further enhanced to support access via the   

Business Portal, which serves as a single point of contact for 

integrated government services for businesses, including connection 

with the national identity verification system and wider user 

account management integration.

Regarding security, DITP SSO is designed with robust measures 

that support two-factor authentication and account encryption in 

compliance with the Digital Government Development Agency’s 

Government Website Standard (Version 3.0) to improve system 

security. It also includes personal data management in line with 

Thailand’s Personal Data Protection Act, B.E. 2562, and the 

Department’s Privacy Policy, ensuring user confidence in digital 

services.

การพฒันาบริการดจิิทลัสําหรบัผูประกอบการคา
ระหวางประเทศ

สอดคลองกับนโยบายรัฐบาลดิจิทัลและแผนพัฒนารัฐบาลดิจิทัลของ

ประเทศไทย พ.ศ. 2567 – 2570  โดยมุงเนนการใหบรกิารทีมี่ความสะดวก 

รวดเรว็ เขาถงึไดงาย สามารถอำนวยความสะดวกแกภาคธรุกจิ เพิม่โอกาส

ใหแกผูประกอบการไทยเขาถึงขอมูลและบริการดิจิทัลภาครัฐไดอยาง      

ครบวงจรยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการพัฒนาระบบลงทะเบียนผูใชบริการ          

กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ ทีเ่รยีกวา DITP Single Sign-on หรือ 

DITP SSO ทำใหผูรบับรกิารกรมสามารถลงทะเบยีนบญัชผีูใชงานเพยีง    

ครัง้เดยีว กส็ามารถเขาถงึไดระบบบรกิารสำคญัของกรมไดทัง้หมดอยางตอเนือ่ง

และครบวงจร โดยระบบบรกิารทีเ่ชือ่มตอกบั DITP SSO 

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ ไดพัฒนา DITP SSO ขึ้นไปอีก

ระดับ โดยรองรับการเขาใชงานไดจากระบบศูนยกลางบริการภาครัฐ

สำหรับภาคธุรกิจ (Biz Portal) ซึ่งเปนศูนยรวมบริการภาครัฐสำหรับ

ภาคธุรกิจที่รวบรวมไวในจุดเดียว (Single Point of Contact) อีกทั้ง  

มีการเช่ือมโยงกับระบบยืนยันตัวตนกลางภาครัฐและระบบบัญชีผูใช

บริการหลากหลายชองทางมากขึ้น 

ในสวนของความปลอดภัยในการเขาใชงาน  ระบบ DITP SSO            

ไดออกแบบใหมีมาตรการดานความปลอดภัยที่รัดกุม โดยรองรับ      

การยืนยนัตวัตนแบบสองชัน้ (Two-Factor Authentication) การเขารหสั

ขอมูลบัญชีของผูใชงานดวยมาตรฐานสำนักงานพัฒนารัฐบาลดิจิทัล 

(องคการมหาชน) วาดวยมาตรฐานเว็บไซตภาครัฐ (Guidelines         

for Government Website Standard) เวอรชัน 3.0 เพื่อเพิ่มระดับ

ความปลอดภัยในการใชงานระบบ รวมถึงมีระบบบริการจัดการ       

ขอมูลสวนบุคคลตาม พ.ร.บ. คุมครองขอมูลสวนบุคคล พ.ศ. 2562    

ที่สอดคลองตามนโยบายคุมครองขอมูลสวนบุคคล (Privacy Policy) 

เพือ่สรางความเชือ่มัน่แกผูเขาบรกิารระบบดจิทิลัของกรมสงเสรมิการคา

ระหวางประเทศ 
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International Trade Advisory Service 
Center

Enhancing the capabilities of Thai entrepreneurs for                          

international business and raising service quality to excellence 

is a key mission of the Department of International Trade        

Promotion. Office of Information Technology and Service        

Development (ITSD) provides information and advisory services 

at the DITP Service Center to Thai entrepreneurs of all levels, 

aiming to boost their global competitiveness through a variety 

of accessible primary service channels:

1. DITP Call Center 1169

2. General Information (GI) counter service

3. Outbound information service calls

4. Mobile Unit for on-site advisory services

5. DITP Chat live messaging via social media platforms            

(Facebook pages: Department of International Trade         

Promotion and 1169 DITP Service Center, and LINE @ditp)

6. Email advisory service

ศนูยบรกิารคําปรกึษาดานการคาระหวางประเทศ 

การพฒันาศกัยภาพและสงเสรมิผูประกอบการไทยในการประกอบธรุกจิ

ระหวางประเทศ และยกระดับคุณภาพการใหบรกิารสูความเปนเลศิอยาง

ตอเนื่อง เปนพนัธกิจสำคญัของกรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ โดยมี

สำนกัสารสนเทศและบรกิารการคาระหวางประเทศ (สสบ.) เปนผูใหบรกิาร

ขอมูลและคำปรึกษาดานการคาระหวางประเทศแกผูประกอบการไทย       

ในทุกระดับศักยภาพ ณ ศูนยบริการ DITP Service Center             

เพือ่เพิม่ขดีความสามารถทางการแขงขนัในเวทกีารคาโลกของผูประกอบการ

ไทย ผานชองทางหลกัในการใหบรกิารทีห่ลากหลาย เขาถงึงาย และสามารถ

เลอืกใชบรกิารไดตามความสะดวก ประกอบดวย 6 ชองทางหลกั ไดแก  

1. สายดวน 1169  (DITP Call Center 1169)  

2. เคานเตอรใหบรกิารขอมูล/คำปรกึษา (General Information: GI)  

3. การโทรออกเพื่อใหบริการขอมูล (Outbound)

4. หนวยเคลื่อนที่ใหบริการขอมูล/คำปรึกษา (Mobile Unit)

5. การพิมพสนทนาออนไลนผานระบบ DITP Chat ผานสื่อโซเซียล

มเีดยีตางๆ อาท ิFacebook 2 บญัช ีไดแก เพจกรมสงเสริมการคา

ระหวางประเทศ และ 1169 DITP Service Center และ

แอปพลิเคชัน Line @ditp

6. การใหบริการขอมูล/คำปรึกษาผานอีเมล 
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ในปงบประมาณ 2567  DITP Service Center มีการใหบริการรวม 

ทุกชองทางรวมทั้งสิ้น 138,127 ครั้ง โดยผูรับบริการมีความพึงพอใจ

เฉลี่ยสูงถึงรอยละ 99.44

นอกจากนี ้เพือ่เปดโอกาสในผูประกอบการทัง้สวนกลางและสวนภมูภิาค

ไดมีโอกาสเขาถึงบริการของกรมอยางทั่วถึง ในปงบประมาณ 2567   

ศูนยบริการ DITP Service Center ไดจัดหนวยเคลื่อนที่ใหบริการคำ

ปรึกษา หรือ Mobile Unit รวม 34 ครั้ง สามารถใหบริการคำปรึกษา

แกผูประกอบการไทยไดท้ังสิน้ 2,680 ราย ในจำนวนนีเ้ปนการใหบรกิาร

ในภูมิภาค 8 ครั้ง ใน 7 จังหวัด แบงเปนภาคเหนือ (เชียงใหม)        

ภาคตะวันออก (จันทบุรี และชลบุรี) ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 

(ขอนแกน อุดรธานี และนครราชสีมา) ภาคใต (สงขลา)

In fiscal year 2024, DITP Service Center provided a total of 

138,127 service interactions across all channels, with an average 

satisfaction rate of 99.44%. 

To ensure nationwide service access, in fiscal year 2024, the 

DITP Service Center operated 34 Mobile Unit outreach missions, 

providing advisory services to 2,680 entrepreneurs, including 

eight regional missions across seven provinces (Northern: Chiang 

Mai; Eastern: Chanthaburi, Chonburi; Northeastern: Khon Kaen, 

Udon Thani, Nakhon Ratchasima; Southern: Songkhla).
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DITP CSR and Personnel 
Development Activities
กิจกรรม CSR และกิจกรรมพัฒนา
บุคลากร กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ



Competency Development Project to 
Enhance Work Efficiency of Department 
Personnel: Workshop Course “DITP 
Orientation for New Officials, Fiscal Year 
2024”

28 - 30 November 2023
At Commerce Relations Room, 11th Floor, 
Rim Nam Building, Department of International 
Trade Promotion

This project was organized to enhance knowledge and understanding for 

newly appointed departmental personnel regarding the organizational 

context, policies, goals, management systems, organizational culture, and 

knowledge about the promotion of international trade. It also aimed to 

develop appropriate attitudes for work and to foster good relationships 

within the organization. The training knowledge gained can be applied 

in their duties.

โครงการพัฒนาสมรรถนะเพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการทํางานของบุคลากรกรม 
การฝกอบรมเชิงปฏิบัติการ หลักสูตร 
“DITP Orientation ขาราชการใหม สค. 
ประจําปงบประมาณ 2567”

28 - 30 พฤศจิกายน 2566 
ณ หองพาณิชยสัมพันธชั้น 11 อาคารริมน้ำ 
กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

เปนโครงการทีจ่ดัขึน้เพ่ือเสรมิสรางความรู ความเขาใจ ใหกบับุคลากรบรรจใุหม

ของกรม เกีย่วกบับรบิทขององคกร นโยบาย เปาหมาย ระบบบรหิารงาน 

วฒันธรรมองคกร และความรูเกีย่วกบัการสงเสรมิการคาระหวางประเทศ             

รวมทัง้ทศันคติทีเ่หมาะสมกบัการปฏิบตังิาน และเปนการสรางความสมัพนัธ    

ทีด่ตีอกนัภายในองคกรสามารถนำความรูทีไ่ดรบัจากการฝกอบรมไปประยกุตใช    

ในการปฏิบตังิาน
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Royal Volunteer Spirit Project: “DITP 
Clean Path... Clean Heart” Activity, Fiscal 
Year 2024

6 December 2023
At Wat Chalerm Phra Kiat Worawihan, 
Nonthaburi Province

This project supports and drives volunteer activities, encouraging 

the spirit of volunteerism among department personnel in per-

forming charitable works. It stimulates goodwill, including devel-

oping volunteerism in nearby local communities. It also raises 

awareness and consciousness of the importance of national 

pillars, dedicated as a royal merit to His Majesty King Bhumibol 

Adulyadej the Great (King Rama IX) and as homage to           

King Rama III, the Father of International Trade.

 

โครงการจิตอาสาพระราชทาน กิจกรรม “DITP 
กวาดทาง...กวาดใจ” ประจําป พ.ศ. 2567

6 ธันวาคม 2566
ณ วัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร 
จังหวัดนนทบุรี 

เปนโครงการที่สนับสนุนและขับเคลื่อนการดำเนินการจิตอาสา สงเสริม

การมีจิตอาสาใหแกบุคลากรของกรม ในการบำเพ็ญสาธารณประโยชน 

และกระตุนใหเกิดการทำความดีดวยหัวใจ รวมถึงการมีจิตอาสาพัฒนา

ทองถิ่นในชุมชนใกลเคียง กระตุนเตือนใหบุคลากรของกรมมีจิตสำนึก

และตระหนักถึงความสำคัญของสถาบันหลักของประเทศ ถวายเปน   

พระราชกศุล พระบาทสมเดจ็พระบรมชนกาธเิบศร มหาภมูพิลอดลุยเดชมหาราช 

บรมนาถบพติร (รชักาลที ่9) และ เพือ่ถวายสกัการะแดพระบาทสมเดจ็

พระนัง่เกลาเจาอยูหวั (รชักาลที ่3) พระบดิาแหงการคาระหวางประเทศ
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Royal Volunteer Spirit Project: “DITP 
Clean Path... Clean Heart” Activity, Fiscal 
Year 2024

6 December 2023
At Wat Chalerm Phra Kiat Worawihan, 
Nonthaburi Province

This project supports and drives volunteer activities, encouraging 

the spirit of volunteerism among department personnel in per-

forming charitable works. It stimulates goodwill, including devel-

oping volunteerism in nearby local communities. It also raises 

awareness and consciousness of the importance of national 

pillars, dedicated as a royal merit to His Majesty King Bhumibol 

Adulyadej the Great (King Rama IX) and as homage to           

King Rama III, the Father of International Trade.

 

โครงการจิตอาสาพระราชทาน กิจกรรม “DITP 
กวาดทาง...กวาดใจ” ประจําป พ.ศ. 2567

6 ธันวาคม 2566
ณ วัดเฉลิมพระเกียรติวรวิหาร 
จังหวัดนนทบุรี 

เปนโครงการที่สนับสนุนและขับเคลื่อนการดำเนินการจิตอาสา สงเสริม

การมีจิตอาสาใหแกบุคลากรของกรม ในการบำเพ็ญสาธารณประโยชน 

และกระตุนใหเกิดการทำความดีดวยหัวใจ รวมถึงการมีจิตอาสาพัฒนา

ทองถิ่นในชุมชนใกลเคียง กระตุนเตือนใหบุคลากรของกรมมีจิตสำนึก

และตระหนักถึงความสำคัญของสถาบันหลักของประเทศ ถวายเปน   

พระราชกศุล พระบาทสมเดจ็พระบรมชนกาธเิบศร มหาภมิูพลอดลุยเดชมหาราช 

บรมนาถบพติร (รัชกาลที ่9) และ เพือ่ถวายสกัการะแดพระบาทสมเดจ็

พระน่ังเกลาเจาอยูหวั (รัชกาลที ่3) พระบดิาแหงการคาระหวางประเทศ

Training Project: 
“Personality Development toward      
Success in Official Duties”

9 May 2024
At Commerce Relations Room, 11th Floor, 
Rim Nam Building, Department of International 
Trade Promotion

This training project aimed to develop personality for department 

personnel to gain academic knowledge and practical skills relevant 

to personality development, aligning with their mission duties, 

enabling effective application in their work. The training was 

conducted by Mrs. Kamonrat Boonlong, spouse of a former 

Ambassador.

 

โครงการฝกอบรม หัวขอ “การพัฒนา
บุคลิกภาพสูความสําเร็จในการปฏิบัติราชการ”

9 พฤษภาคม 2567
ณ หองพาณิชยสัมพันธชั้น 11 อาคารริมน้ำ 
กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

เปนโครงการฝกอบรมเพือ่พฒันาบคุลกิภาพใหแก บคุลากรกรมสงเสรมิ

การคาระหวางประเทศ ไดมีความรู ความเขาใจ ทั้งเชิงวิชาการ และ  

การฝกปฏบิติัเก่ียวกับการพฒันาบคุลกิภาพ ใหสอดคลองกบัภารกจิงาน

ของตนเอง โดยสามารถนำไปประยุกตใชในการปฏิบัติงานไดอยางมี

ประสิทธิภาพ
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Workshop Training: “Walking the Father’s 
Path” on the Occasion of Father’s Day     
(5 December 2024)

3 December 2024
At Commerce Relations Room, 11th Floor, Rim Nam 
Building, Department of International Trade Promotion

This project inspired personnel of the Department of International 

Trade Promotion to be determined and dedicated in performing 

their duties. The knowledge gained from the training is intended 

for practical application both in work and life. The participants also 

paid tribute and reflected on the great benevolence of                   

His Majesty King Bhumibol Adulyadej the Great (King Rama IX). 

The training was conducted by Mr. Naphan Sewikun, a former 

royal photographer.

โครงการฝกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวขอ    
“ยางพระบาทที่ยาตรา” เนื่องในวันพอเเหงชาติ     
(5 ธันวาคม 2567)

3 ธันวาคม 2567
ณ หองพาณิชยสัมพันธชั้น 11 อาคารริมน้ำ 
กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ

โครงการนีไ้ดสรางแรงบนัดาลใจใหบคุลากรของกรมสงเสรมิการคาระหวาง

ประเทศ มีความมุงมั่นและตั้งใจในการปฏิบัติหนาที่ สามารถนำเอา    

ความรูทีไ่ดจากการฝกอบรมไปประยกุตใชในการปฏิบตังิาน และการดำรงชวีติ 

และรวมนอมรำลกึในพระมหากรณุาธคิณุของพระบาทสมเดจ็พระบรมชนกาธิเบศร 

มหาภมูพิลอดลุยเดชมหาราช บรมนาถบพติร (รชักาลที ่9) โดยการอบรมครัง้นี้

จัดขึ้นโดยคุณนภันต เสวิกุล อดีตชางภาพสวนพระองค
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paid tribute and reflected on the great benevolence of                   

His Majesty King Bhumibol Adulyadej the Great (King Rama IX). 

The training was conducted by Mr. Naphan Sewikun, a former 

royal photographer.

โครงการฝกอบรมเชิงปฏิบัติการ หัวขอ    
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โครงการนีไ้ดสรางแรงบนัดาลใจใหบคุลากรของกรมสงเสรมิการคาระหวาง

ประเทศ มีความมุงมั่นและตั้งใจในการปฏิบัติหนาที่ สามารถนำเอา    
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และรวมนอมรำลกึในพระมหากรุณาธคิณุของพระบาทสมเดจ็พระบรมชนกาธเิบศร 
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กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ
งบแสดงฐานะการเงิน
ณ วันที่ 30 กันยายน 2567

สินทรัพย หมายเหตุ 2567 2566

(หนวย: บาท)

สินทรัพยหมุนเวียน

หนี้สินไมหมุนเวียน

สินทรัพยสุทธิ/สวนทุน

หนี้สินหมุนเวียน

สินทรพัยไมหมนุเวยีน

เงินสดและรายการเทียบเทาเงินสด 

เงินจายใหหนวยงานในตางประเทศ

ลูกหนี้ระยะสั้น 

วัสดุคงเหลือ

รวมสินทรัพยหมุนเวียน

เจาหนี้เงินโอนและรายการอุดหนุนระยะยาว 

เงินทดรองราชการรับจากคลังระยะยาว

รวมหนี้สินไมหมุนเวียน

ทุน

รายไดสูงกวาคาใชจายสะสม

เจาหนี้การคา

เจาหนี้เงินโอนและรายการอุดหนุนระยะสั้น 

เจาหนี้อื่นระยะสั้น 

เงินรับฝากระยะสั้น

รวมสินทรัพยหมุนเวียน

ที่ดิน อาคารและอุปกรณ - สุทธิ 

สินทรัพยไมมีตัวตน - สุทธิ

รวมสินทรัพยหมุนเวียน

89,639,687.84

371,051,556.59

33,990,944.15

2,536,057.13

497,218,245.71

7,026.06

5,800,000.00

5,807,026.06

149,268,661.26

9,199,571.81

546,179,982.38

555,379,554.19

704,648,215.45

29,437,072.83

6,125.17

90,244,234.79

23,774,202.41

143,461,635.20

170,498,469.24

36,931,500.50

207,429,969.74

704,648,215.45

80,392,801.23

353,554,123.06

9,434,745.15

3,315,366.88

446,697,036.32

582,094.20

5,800,000.00

6,382,094.20

113,342,102.34

9,199,571.81

536,979,658.92

546,179,230.73

659,521,333.07

29,329,092.29

5,793.08

54,978,914.38

22,646,208.39

106,960,008.14

166,295,909.74

46,528,387.01

212,824,296.75

659,521,333.07

4

5

6

11

9

10

7

8

รวมสินทรัพย

หนี้สินและสินทรัพยสุทธิ/สวนของทุน

หนี้สิน

รวมหนี้สิน

รวมสินทรัพยสุทธิ/สวนทุน

รวมหนี้สินและสินทรัพยสุทธิ/สวนทุน
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DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION
Financial Statement
As of 30 September 2024

ASSETS Note 2024 2023

(Unit: Baht)

Current assets

Non-current liabilities

Net Assets/Equity

Current liabilities

Fixed assets

Cash and cash equivalents 

Payments to overseas office

Short-term receivable 

Inventory

Total Current assets

Transfer payable and Long-term subsidization 

Receipt of government advanced payment

Total Non-current liabilities

Fund

Income higher than accrued expense

Trade account payable

Transfer payable and Short-term subsidiza-

tionAccounts payable 

Short-term deposit

Total current liabilities

Property, plant, and equipment (net) 

Intangible assets (net)

Totle fixed assets

89,639,687.84

371,051,556.59

33,990,944.15

2,536,057.13

497,218,245.71

7,026.06

5,800,000.00

5,807,026.06

149,268,661.26

9,199,571.81

546,179,982.38

555,379,554.19

704,648,215.45

29,437,072.83

6,125.17

90,244,234.79

23,774,202.41

143,461,635.20

170,498,469.24

36,931,500.50

207,429,969.74

704,648,215.45

80,392,801.23

353,554,123.06

9,434,745.15

3,315,366.88

446,697,036.32

582,094.20

5,800,000.00

6,382,094.20

113,342,102.34

9,199,571.81

536,979,658.92

546,179,230.73

659,521,333.07

29,329,092.29

5,793.08

54,978,914.38

22,646,208.39

106,960,008.14

166,295,909.74

46,528,387.01

212,824,296.75

659,521,333.07

4

5

6

11

9

10

7

8

Total assets

Net liabilities and Assets/Equity

LIABILITIES

Total liabilities

Total Net Assets/Equity

Total Net Liabilities and Assets/Equity
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รายได หมายเหตุ 2567 2566

(หนวย: บาท)

     รายไดจากงบประมาณ

     รายไดจากการอุดหนุนอื่นและบริจาค

     รายไดอื่น

รวมรายได

คาใชจาย

 คาใชจายบุคลากร 

 คาบำเหน็จบำนาญ 

 คาตอบแทน 

 คาใชสอย 

 คาวัสดุ 

 คาสาธารณูปโภค 

 คาเสื่อมราคาและคาตัดจำหนาย

  คาใชจายจากการอุดหนุนจากหนวยงานภาครัฐ

 คาใชจายจากการอุดหนุนอื่นและบริจาค 

 คาใชจายอื่น 

รวมคาใชจาย 

รายไดสูงกวาคาใชจายสุทธิ

2,929,569,430.65

2,005,078.18

73,150.00

2,931,647,658.83

814,970,612.65

140,470,872.64

38,897,705.11

1,003,921,450.38

14,038,955.92

35,808,323.65

63,149,657.36

795,000,000.00

1,935,797.68

14,253,959.98

2,922,447,335.37

9,200,323.46

2,316,619,910.39

557,315.76

2,850.00

2,317,180,076.15

676,057,173.88

130,131,855.67

38,701,655.68

901,775,779.72

12,507,676.65

30,716,388.34

53,592,153.31

300,000,000.00

1,969,332.31

17,869,652.96

2,163,321,668.52

153,858,407.63

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ
งบแสดงฐานะการเงิน
ณ วันที่ 30 กันยายน 2567

รวม
สินทรัพย/
สวนทุน

รายไดสูง/(ต่ำ)กวา
คาใชจายสะสม

ทุนรายละเอียด

(หนวย: บาท)

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2565

การเปลี่ยนแปลงในสินทรัพยสุทธิ/สวนสำหรับป 2566

รายไดสูงกวาคาใชจายสำหรับงวด

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2566

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2566

การเปลี่ยนแปลงในสินทรัพยสุทธิ/สวนสำหรับป 2567

รายไดสูงกวาคาใชจายสำหรับงวด

ยอดคงเหลือ ณ วันที่ 30 กันยายน 2567

383,121,251.29

153,858,407.63

536,979,658.92

536,979,658.92

9,200,323.46

546,179,982.38

9,199,571.81

-

9,199,571.81

9,199,571.81

-

9,199,571.81

392,320,823.10

153,858,407.63

546,179,230.73

546,179,230.73

9,200,323.46

555,379,554.19
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INCOME Note 2024 2023

(Unit: Baht)

     Income from annual and central budget

     Income from subsidization and donation

    Other incomes

Total income

EXPENSES

 Personal expense 

 Pension 

 Remuneration 

 Administrative 

 Supplies 

 Utilities

 Depreciation and amortization

 Expenses from Government Subsidies

 Subsidization expense and donation

 Other expenses

Total expenses

Income higher than net expense

2,929,569,430.65

2,005,078.18

73,150.00

2,931,647,658.83

814,970,612.65

140,470,872.64

38,897,705.11

1,003,921,450.38

14,038,955.92

35,808,323.65

63,149,657.36

795,000,000.00

1,935,797.68

14,253,959.98

2,922,447,335.37

9,200,323.46

2,316,619,910.39

557,315.76

2,850.00

2,317,180,076.15

676,057,173.88

130,131,855.67

38,701,655.68

901,775,779.72

12,507,676.65

30,716,388.34

53,592,153.31

300,000,000.00

1,969,332.31

17,869,652.96

2,163,321,668.52

153,858,407.63

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION
Financial Statement
As of 30 September 2024

Total 
Net Assets/

Equity
Cumulative 

Surplus(Deficit)
CapitalDescription

(Unit: Baht)

Balance as of September 30, 2022

Changes in Net Assets/Equity for 2023

Net Income for the Year

Balance as of September 30, 2023

Balance as of September 30, 2023(Repeated)

Changes in Net Assets/Equity for 2024

Net Income for the Year

Balance as of September 30, 2024

383,121,251.29

153,858,407.63

536,979,658.92

536,979,658.92

9,200,323.46

546,179,982.38

9,199,571.81

-

9,199,571.81

9,199,571.81

-

9,199,571.81

392,320,823.10

153,858,407.63

546,179,230.73

546,179,230.73

9,200,323.46

555,379,554.19
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INCOME Note 2024 2023

(Unit: Baht)

     Income from annual and central budget

     Income from subsidization and donation

    Other incomes

Total income

EXPENSES

 Personal expense 

 Pension 

 Remuneration 

 Administrative 

 Supplies 

 Utilities

 Depreciation and amortization

 Expenses from Government Subsidies

 Subsidization expense and donation

 Other expenses

Total expenses

Income higher than net expense

2,929,569,430.65

2,005,078.18

73,150.00

2,931,647,658.83

814,970,612.65

140,470,872.64

38,897,705.11

1,003,921,450.38

14,038,955.92

35,808,323.65

63,149,657.36

795,000,000.00

1,935,797.68

14,253,959.98

2,922,447,335.37

9,200,323.46

2,316,619,910.39

557,315.76

2,850.00

2,317,180,076.15

676,057,173.88

130,131,855.67

38,701,655.68

901,775,779.72

12,507,676.65

30,716,388.34

53,592,153.31

300,000,000.00

1,969,332.31

17,869,652.96

2,163,321,668.52

153,858,407.63

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

24

DEPARTMENT OF INTERNATIONAL TRADE PROMOTION
Financial Statement
As of 30 September 2024

Total 
Net Assets/

Equity
Cumulative 

Surplus(Deficit)
CapitalDescription

(Unit: Baht)

Balance as of September 30, 2022

Changes in Net Assets/Equity for 2023

Net Income for the Year

Balance as of September 30, 2023

Balance as of September 30, 2023(Repeated)

Changes in Net Assets/Equity for 2024

Net Income for the Year

Balance as of September 30, 2024

383,121,251.29

153,858,407.63

536,979,658.92

536,979,658.92

9,200,323.46

546,179,982.38

9,199,571.81

-

9,199,571.81

9,199,571.81

-

9,199,571.81

392,320,823.10

153,858,407.63

546,179,230.73

546,179,230.73

9,200,323.46

555,379,554.19

Honorary Trade Advisors to the
Ministry of Commerce
รายชื่อที่ปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงพาณิชยดานการคาระหวางประเทศ

North America & Oceania

Mr. Pramook Jirdpongsatorn

Mr. Kenneth K. E. Ziegler

Mr. David K. Wong

Mr. John Sammons, Jr.

Mr. Mark Phillips

Mr. Suchin Prapaisilp

Mr. Somchai  Ansuj

Mr. Ralph P. McMurray

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

3583 Investment Blvd., Hayward, CA94545, USA

673 University Drive, Saskatoon SK S7N  0J1 CANADA

408-55 Water Street, Vancouver, B.C. V6B 1A1 CANADA

Mid State Services Inc. 580 North Beach St., 
Forth Worth, Texas 76111, USA

916 Finch Avenue, Hight Point, NC 27263, USA
Email: mark@phillipscollection.com

7700 Forsyth Blvd., Suite 11000 St.Louis MO 63105, USA
Email: suchinprapaisilp@gmail.com

Rua dos Andradas 917, Apt.1001, Centro, 
Porto Alegre, 90020-005, BRAZIL  
Email: ansuj.s@gmail.com

10343 Oakmont Street Shawnee Mission, Kansas 66215, USA
Tel: 913 269 9959 

10635 E. Becker Lane  Scottdale, Arizona 85259, USA

Importer/Rice, Canned Food, and Organic Product Distribution

Legal Advisor & Commerce of the Immigration Bureau

Managing Director at DK Wong & Association
Advisor for Investor Especially for the Asia-Pacific Region

Product & Service, Health & Beauty, Clothing and Electronic Business

Furniture & Home Decoration Business

Service & Restaurant Business

Electric/Instant food/Auto Parts

Auto Parts, Airport, Drone Radar Systems, Wind Farms Business

Tel:
E-mail:

Tel:
E-mail:

Tel:
E-mail:

Tel:
E-mail:

Tel:
E-mail:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

pramook@pjusgroup.com

kzee@gpconline.ca

d.wong@dkwongassociates.com

midstatesservices.com

ralph@phillipworth.com

L.A.

Vancouver

Vancouver

L.A.

New York

Chicago

Sao Paulo

L.A.

510 931 5030

+1 306 244 5415

+1 604 828 6818

817 838 8600

480 409 1313

The USA

Canada

Canada

The USA

The USA

The USA

Brazil

The USA
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Mr. Salim Baksh

Ms. Preeya Disyanan

Mr. Miguel Antonio Roig Alfaro

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

Address:

Address:

Address:

Building FZ4 Frederick Settlement Eteck Park,
Caroni Trinidad & Tobago
Tel: 81 80 7744 5432, 786 781 4865, 868 684 3977
Email: salimbaksh@autoplanetglobal.com

2308 Galiano St., Coral Gables, FL 33134, USA
Tel: 1 305 332 5931, 1 305 447 1900
Email: preeya1@mac.com

Av. John F. Kennedy Plaza Hache Local 2-16
Ensanche Naco Santo Domingo, R. D.
Tel: 1 809 224 7540
Email: Mroig44@gmail.com

Automotive parts business, importing & distributing food, 
beverages, and home décor.

Import & distribution of jewelry and home décor.

Agricultural products, construction, and life 
insurance business.

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Miami.

Miami

Miami

The USA

The USA

The USA

Europe & CIS

Middle East

Mr. Eberhard J. Trempel

Mr. Albert G. Aoun

Mr. Cemil Çakar

Mr. Andrei Christov

Mr. Naji R. Kalpakji

Mr.Harun  ULUYOL

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Burggrafenstr. 3, 10787, Berlin, GERMANY
Email: berlin@germanglobaltrade.de

P.O.Box 55576-Beirut, LEBANON
Email: aaoun@ifpexpo.com

Kopru Sokak Tunc Sitesi 6, Blok D8, Tarabya, 
Istanbul, TURKEY
Email: cemil@karex.com.tr

10 Gorodetsky str., Kiev, UKRAINE
Email: apveonline@ukr.net

Parliament St., Thai Consulate Bldg., 
P.O. Box 7836-Damascus, SYRIA
Email: nkalpakji@yahoo.com, thailux@net.sy

Karsiyaka, Izmir, Turkey
Tel: +90 532 795 88 78
Email: harunuluyol@yahoo.com

International Trade Law/Good Experience in Economics,
Trade, Investment with the Asia Region. Relationships 
With High-Ranking People in Germany

Chairman & CEO/Exhibition in Middle east

Petrochemical Industry/DEIK’s Turkish-Thai Business Council

Food Product/Apparel Products/ Natural Rubber and Thai Boxing

Chairman & CEO Rimco International Co.Ltd.
Expert in Cofectionary Factory, Textile Factory Trading

Agriculture Products & Foods

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Berlin

Ankara

Ankara

Warsaw

Ankara

Ankara

Germany

Lebanon

Turkey

Ukraine

Syria

Turkey

132 Annual Report 2024



Africa

South Asia

China

Mr. Tiago Joao Pires Antunes 

Mr. Jean Michel NG FO SHING

Mr. Faisal Hassan

Mr. Lin Sun Mo, Willy

Mr. Lino Weng Cheong Ho

Mr. Xie Ming Qiang

Mr. Thong Sae-Tern

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Rua Albano Machado n 6, 2 Andar, Porta n 5, ANGOLA
Email: tiago_antunes@ymail.com

C/R Leoville L’ Homme & Jummah Mosque Streets 
Port-Louis 11602 - Mauritius
Tel: +230 217 8470
Fax: +230 216 0833
Email: jmnfs@internet.mu

20E (Ground+1), Khayaban-e-Ittehad, Lane 12, 
Phase II Extension, DHA, Karachi
Email: info@globalseafoodmarketing.com

11/F Milo’sIndustrial Bldg, 2-10 Tai Yuen Street, 
Kwai Chung, NT, HONG KONG
Email: willy_lin@milos.com.hk

Avenida de praia Grand No. 815,1-andar, 
Edf. Centro Com. Talento, Macau, CHINA
Email: lino@ho-chun-kei.com.mo

No. 8 Tongguling Road, Qingxiu District, 
Nanning, Guangxi, CHINA
Email: thainanning@126.com

No.469 Meihe San Rd., Light Industrial Food Park, 
TongAn  District, Xiamen, Fujian, CHINA
Email: chokchai@day-bright.com

Financial & Logistics

Food Industry

Entrepreneur of Food Industry and Leather Industry

Entrepreneur of Sea Freight, Ready-Made Clothes,
and International trade

Entrepreneur of Import/Export Thai Stuff & Investor/
Building Business

Real Estate Development

Real Estate Development

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Pretoria

Pretoria

Dhaka

Hong Kong

Hong Kong

Nanning 

Xiamen

Angola

Mauritius

Pakistan

China

China

China

China

Mr. Gao Hang SPECIALIZATION/OCCUPATION
Address:
No2302 Building 3, Shijiaxiuxian Residence, 
Qingxiu District, Nanning Guangxi, CHINA

Manager of China-ASEAN Panorama Magazine, Secretary to 
Executives of China-ASEAN SME Trade Promotion Project

Country:
HTAs: Nanning 

China
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East Asia

ASEAN

The Honourable Bernard Charnwut 
Chan, GBM, GBS, JP

Ms. Nanzad Mandukhai

Mrs. Pimjai Matsumoto

Mr. Adisai Prasertsri

Mr. Stanley PARK

Mr. Oknha Thai Tino

Mr. Eric B. H. Gooi

Mr. Nattawin Phongsphetrarat

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

SPECIALIZATION/OCCUPATION

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

Address:

16/F, Worldwide House, 19 Des Voeux Road Central, Hong Kong, CHINA
Tel: +852 2545 0496, +852 3606 9622
Email: bernard@bernardchan.com

110 Olympic street 25 Sukhbaatar district, 
1st Khoroo, Ulaan baatar, Mongolia
Email: mandukhai@excelsior-energy.com

4-9-6 Kinshi Sumida-ku, Tokyo 130-0013 Japan
Tel: +813 5608 3694  
Email: pimjai@pk-siam.com

60/26 Yen The Street, Ward 2, Tan Binh Dist., HCMC, VIETNAM
Email: adisaipra@yahoo.com, management@cacvietnam.com

104-406, SK M city 195, Bangmaro, Ilsan Dong Gu, 
Goyang city, Gyeonggi Province, Republic of Korea 
Email: stanpark@coman.or.kr

No. 5, Steet International School, Toekthla, Phnom Penh, 
CAMBODIA
Email: infokth@kth.com.kh

GD-1, Anzen Business Park, 3-9 Lalan 4/37A, 
Taman Bukit Maluri, Kepong, 52100 Kuala Lumpur, Malaysia
Email: m_shrooms6001@yahoo.com

135 S-3 Than Lwin Road, Karmayut township, Yangon, Myanmar
Email: awasuwat@gmail.com

Finance/Insurance/Investment/Health Sevices/
Art and Culture

International Trade Especially for Energy, Minerals
Industry/Advisor of Representatives

Trading Companies and Agents in Japan
(Thai Products)

Distributor (Thai Products in Vietnam), Internaltional
Trade Consultant

Advisor (Foods, Catering, Service & Franchise in Korea)

Wholesale Business, Trading Firm, Distributor

Thai Food Stuff

Importer of Furniture and Services From Thailand, Proprietor of 
Furniture, Logistics, Construction and IT Businesses, Currently the Vice 
President of Thai Business Association of Myanmar (TBAM)

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Country:
HTAs:

Hong Kong

Nanning

Tokyo

Ho Chi Minh

Seoul

Phnom Penh

Kuala Lumpur

Yangoon

China

China

Japan

Vietnam

Korea

Cambodia

Malaysia

Myanmar
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Overseas Offices
สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ

AMERICA & LATIN AMERICA

United States of America
New York

Los Angeles

Miami

Chicago

Toronto

Vancouver

Mexico City

Santiago

Sao Paulo

Buenos Aires

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Thai Trade Center, New York
1359 Broadway, Suite 1530 New York,
New York 10018, USA
001 212 482 0077
001 212 550 1111
info@thaitradeny.com
Ms. Ketsuree  Vijaranakorn

Thai Trade Center, Los Angeles
611 North Larchmont Blvd., 3rd Floor,
Los Angeles, CA 90004, USA
001 323 466 9645
001 323 466 1559
ttcla@live.com
Mr. Niwat Hansaward

Thai Trade Center, Miami
6100 Waterford Drive, Suite#100 Miami, 
FL 33126, USA
001 786 388 7888
001 786 388 7999
ttcmiami@gmail.com
Mr. Chavanol Phivnil

Thai Trade Center, Chicago
700 North Rush St.2nd Floor Chicago, 
IL 60611, USA
001 312 787 3388
001 312 787 9733
ttcc@thaitradechicago.com
Mrs. Supattana Gamolvej

31 Gloucester Street, Toronto, 
Ontario M4Y 1L8, Canada
001 1 416 921 5400 
001 1 416 921 7545
toronto@thaitrade.ca
Ms. Wiwan Srirubsukha

1009-1166 Alberni Street, Vancouver, 
BC. V6E 3Z3, CANADA
001 1 604 687 6400
001 1 604 687 6400
vancouver@thaitrade.ca
Mrs. Chayada Sirinukul

Gauss No. 9, 102-B, 1st Floor, 
Col. Anzures, Miguel Hidalgo, CDMX, Mexico
001 5255 5557 5418, 001 5557 9960
-
thaitcmexico@gmail.com
Ms. Kannika Kakandee

Av. Andres Bello 2777, Of.2802 Las Condes, Santiago, 
CHILE
001 56 2 2203 3386 7
001 56 2 2203 3386 7
thaitrade@ttcsantiago.cl
Ms. Ratanaporn Singhasakda

Rua Gomes de Carvalho 1356 Sala Cj 112, 
Vila Olimpia 04547-005 Sao Paulo SP, BRAZIL
001 55 11 3044 7301 , 001 3044-7347
001 55 11 3045 1913
thaitcsp@terra.com.br
Ms. Puttachart Wongmongkol

771 Olga Cossettini Street, Porteño Plaza I Buildwing 
# 17, Dock III Puerto Madero 
(C1107CDA), Buenos Aires, Argentina
001 54 11 3985 7794 5
-
thaiexba@gmail.com 
Ms. Orapar Busddharuksa

Mexico

Chile

Brazil

Argentina

Canada
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EUROPE

Germany

United Kingdom

France

Frankfurt

London

Paris

Berlin

Milan

Copenhagen

Prague

Warsaw

Vienna

The Hague

Madrid

Moscow

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

11 Hertford Street, Mayfair London, 
W1J 7RN, UNITED KINGDOM
001 44 20 74935749, 079 49 32 0246
001 44 20 74937416
info@thaitradelondon.com
Mr. Prakhan Kordumrong

8 Rue Greuze, 75116 Paris, FRANCE
001 33 1 56901212
001 33 1 56901213
thaitradeparis@orange.fr
Mr. Nissana Thaveepanit

Rossmarkt 23, 60311 Frankfurt am Main, GERMANY
+49 (0) 69 2100 0870 , +49 (0) 69 9498 4041 (Direct)
info@thaitradefrankfurt.de
Ms. Jeeranun Hirunyasumlith

Petzower Str. 1, 14109 Berlin, GERMANY
001 49 30 8050040
001 49 30 8050040
thaicom.berlin@t-online.de
Ms. Patchara Rattanabubpa

Via A. Albricci, 8 20122 Milano, ITALY
001 39 02 89011467 
001 39 02 89011478
ttomilan@thaitradeitaly.com
Ms. Anongnart Mahasawat

Hellerupvej 76, 2900 Hellerup, 
Copenhagen DENMARK
001 45 3962 6999 
ditp@thaicom.dk
Ms. Nitchaporn Varnapruk

Holeckova 29, 150 95 Praha 5, 
Smichov, Prague, CZECH REPUBLIC
001 420 257 323 030, 001 257 325 867
001 420 257 327 555
thaitcprague@gmail.com
Ms. Napatchol Watananukul

ul. Grzybowska 12/14, 
lok.28 00-132 Warsaw, Poland
(+48 22) 620 150
-
info@ttcw.pl
Mrs. Methenee Sirisawat

Kopalgasse 47, A-1110, Vienna, AUSTRIA
001 431 748 5020
001 431 748 502012
viennaoffice@tradewiththailand.com 
Ms. Onanood Phadoongvithee

WTC The Hague, Tower C,
Unit 11.01-B Prinses Beatrixlaan 582,2595
BM The Hague THE NETHERLANDS
001 54 11 3985 7794 5
-
thaiexba@gmail.com 
Ms. Chanunda Sorapukdee

Calle del Segre 29 , 2A 28002 Madrid, Spain
001 34 91 5630190, 001 563 0196
-
info@thaitradespain.com 
Ms. Patcharamon Trakultivakorn

10 fl., 52 Bld.1, Kosmodamianskaya Nab., 
Moscow 115054
001 7499 653 5989
001 7499 653 6959
moscow@thaitrade.ru 
Mr. Sudkhet Boriboonsri

Czech Republic

Poland

Austria

Netherlands

Spain

Russia

Italy

Denmark

Budapest
Address:
Tel:
E-mail:
Director:

Vend utca 26, First Floor Budapest 1025, HUNGARY
001 36 1 2122738
thaitradebudapest@thaicomm.hu
Ms. Tapanee Kruangpradit

Hungary
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Director:

11 Hertford Street, Mayfair London, 
W1J 7RN, UNITED KINGDOM
001 44 20 74935749, 079 49 32 0246
001 44 20 74937416
info@thaitradelondon.com
Mr. Prakhan Kordumrong

8 Rue Greuze, 75116 Paris, FRANCE
001 33 1 56901212
001 33 1 56901213
thaitradeparis@orange.fr
Mr. Nissana Thaveepanit

Rossmarkt 23, 60311 Frankfurt am Main, GERMANY
+49 (0) 69 2100 0870 , +49 (0) 69 9498 4041 (Direct)
info@thaitradefrankfurt.de
Ms. Jeeranun Hirunyasumlith

Petzower Str. 1, 14109 Berlin, GERMANY
001 49 30 8050040
001 49 30 8050040
thaicom.berlin@t-online.de
Ms. Patchara Rattanabubpa

Via A. Albricci, 8 20122 Milano, ITALY
001 39 02 89011467 
001 39 02 89011478
ttomilan@thaitradeitaly.com
Ms. Anongnart Mahasawat

Hellerupvej 76, 2900 Hellerup, 
Copenhagen DENMARK
001 45 3962 6999 
ditp@thaicom.dk
Ms. Nitchaporn Varnapruk

Holeckova 29, 150 95 Praha 5, 
Smichov, Prague, CZECH REPUBLIC
001 420 257 323 030, 001 257 325 867
001 420 257 327 555
thaitcprague@gmail.com
Ms. Napatchol Watananukul

ul. Grzybowska 12/14, 
lok.28 00-132 Warsaw, Poland
(+48 22) 620 150
-
info@ttcw.pl
Mrs. Methenee Sirisawat

Kopalgasse 47, A-1110, Vienna, AUSTRIA
001 431 748 5020
001 431 748 502012
viennaoffice@tradewiththailand.com 
Ms. Onanood Phadoongvithee

WTC The Hague, Tower C,
Unit 11.01-B Prinses Beatrixlaan 582,2595
BM The Hague THE NETHERLANDS
001 54 11 3985 7794 5
-
thaiexba@gmail.com 
Ms. Chanunda Sorapukdee

Calle del Segre 29 , 2A 28002 Madrid, Spain
001 34 91 5630190, 001 563 0196
-
info@thaitradespain.com 
Ms. Patcharamon Trakultivakorn

10 fl., 52 Bld.1, Kosmodamianskaya Nab., 
Moscow 115054
001 7499 653 5989
001 7499 653 6959
moscow@thaitrade.ru 
Mr. Sudkhet Boriboonsri

Czech Republic

Poland

Austria

Netherlands

Spain

Russia

Italy

Denmark

Budapest
Address:
Tel:
E-mail:
Director:

Vend utca 26, First Floor Budapest 1025, HUNGARY
001 36 1 2122738
thaitradebudapest@thaicomm.hu
Ms. Tapanee Kruangpradit

Hungary

MIDDLE EAST & AFRICA

Saudi Arabia Kenya

Turkey

Federal Republic of Nigeria

United Arab Emirates

Islamic Republic of Iran

Israel
Egypt

Tehran

Tel Aviv

Cairo

Jeddah Nairobi

Ankara

Abuja

Dubai

Pretoria

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:
Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:

Fax:

E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

No.17, 1st Floor, 10th Alley, Hassan Seif Street, Dadman 
Blvd., Shahrak Gharb, P.O.1466736543, Tehran, Iran
(98-21) 88590810, 88591299, 88591290
009821 8859 12 55
ttctehran.ir@gmail.com
Mr. Trirong Wan-ar-ree

144 Hayarkon Street Tel Aviv 63451, ISRAEL
001 972 3 5244277 8
001 972 3 5244270
thaitradetelaviv@gmail.com
MS. Pornpunnee  Pinpokintr

Cairo, 59, Mosadak St., Apartment Number 10, 
5th Floor, Dokki, Giza, Egypt
001 202 37620901, 33387292, 37620419
001 202 33363062
ditpcairo@gmail.com
Mr. Niwat Apichartbutra

Jeddah AL DRAS TOWER, 7th Floor, King Abdullah Road. 
P.O. Box 8014 Jeddah 21482, SAUDI ARABIA
001 966 12 653 3132, 653 3280 
001 966 2 650 4544
thaitcjeddah@gmail.com
thaitcjeddah@hotmail.com
thaitcjeddah@ditp.go.th
Mr. Apichat  Prasertsud

P.O. Box 58349-00200 
Rose Avenue(off. Lenana Rd.), Nairobi, KENYA
001 254 20 291 9131, 001 254 731 311 820 
-
info@ocanairobi.co.ke
Mr. Natthapong Senanarong

Ankara, Mahatma Gandi Cad. No:17/8 
Buyukesat Mah. G.O.P. Ankara
+90 3124365868 , +90 3124365869 
-
thaitcankara@gmail.com
Mr. Suttichat  Nilkuha

No. 3 Osun Close, Off Osun Crescent, 
Maitama, Abuja, Nigeria
+234 703 905 2313
-
ditpabuja@gmail.com
Mr. Supat Sanoy

Unit 264 The Galleria, Hyatt Regency Al Khaleej Road, 
Deira P.O. Box 1083 Dubai, U.A.E.
+9714 228 4553 
-
ttcdubai@emirates.net.ae
Mr. Pitichai Ratananaka

248 Hill Street, Arcadia, Pretoria, South Africa 
Mailing Address : P.O.Box 95459, Waterkloof 
0145, Pretoria REPUBLIC OF SOUTH AFRICA
001 27 12 342 0835, 0850
-
main@thaitradeofficesa.co.za
marketing1@thaitradeofficesa.co.za
Mrs. Wichuda Akaramethathip

South Africa
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CHINA

Hong Kong

Chengdu

Guangzhou

Nanning

Kunming

Qingdao

Shanghai

Taiwan

Xiamen

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:

Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:

Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:

Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Office of Thai Trade Commissioner, HK Royal Thai   Consulate 
General Fairmont House, 8th Floor, 8 Cotton Tree Drive Central 
HONG KONG, PEOPLE’s REPUBLIC OF CHINA
001 852 25259716  
001 852 28684927
thaicomm@netvigator.com 
Ms. Pannakarn Jiamsuchon

Commercial Section, Royal Thai Consulate General 
In Chengdu 12/F, Building No.3, Fund International 
Plaza, No.6, Hongkong Rd., Chengdu, Sichuan 610041 
PEOPLE’S REPUBLIC OF CHINA
001 86 28 6689 7861 to 3 to 1        
ext. 8011, 8013, 8014 
001-86-28-6687-7904
thaitcchengdu@ditp.go.th
Mrs. Kuntida Bundhuratana

Commercial Section, Royal Thai Consulate General 36 Youhe 
Road, Haizhu, Guangzhou 510310 PEOPLE’S REPUBLIC OF 
CHINA
001 8620 83849453, 83652714, 
83858988 Ext 203-205
001 8620 83849760
thaitcguangzhou@ditp.go.th
thaitcgz@gmail.com
Ms. Oranuch Wannapinyo

Commercial Section, Royal Thai ConsulateGeneral, 
Nanning 52-1 Jinhu Road, Orient Manhattan, Nanning, 
Guangxi 530022, PEOPLE’s REPUBLIC OF CHINA
001 86 771 556 7359,  5581-637 ext. 601-605
001 86 771 558 1797
thaitcnanning@hotmail.com 
Qxdan2002@qq.com
68201552@qq.com
Mr. Niti Pratoomvongsa

Office of Commercial Affairs, Royal Thai Consulate-General, 
6th Floor, Crowne Plaza Kunming City Centre 
No.399 Qingnian Road, Kunming, Yunnan China 650011, 
PEOPLE’S REPUBLIC OF CHINA 
001 86 871 6316-5006, 6316-5011, 
6316-5019
001 86 871 6316 5026   
thaitckunming@ditp.go.th
Mr. Nat Vimonchandra

Commercial Section, Royal Thai Consulate-General, 
Qingdao Unit 2504 Shangri-la Centre, Shi Nan District, 
No. 9 Xiang Gang Zhong Road, Qingdao 266071, 
PEOPLE’s REPUBLIC OF CHINA
001 86 532 68621206
001 86 532 68621210
qingdao@ditp.go.th
Ms. Boochita Intaratat

Commercial Section of Royal Thai Consulate-General in Shanghai: 
No.18 Wanshan Road, Changning District, Shanghai, 
200336, PEOPLE’s REPUBLIC OF CHINA
001 86 21 5260 9881, 001 86 21 5260 98821
001 86 21 5260 9880
ttcshanghai@thaitradechina.cn
Mr. Sakarn Saensopa

Thai Trade Office,TWTC
Rm.7E10, No.5, Xinyi Rd., Sec. 5, Taipei 11011 Taiwan 
001 886 2 2723 1800 to 2
001 886 2 2723 1821
thaitctaipei@ditp.go.th
thaicom.taipei@msa.hinet.net
Ms. Kallaya Leewongcharoen

Commercial Section, Royal Thai Consulate General (Thai 
Trade Center) Bldg.3, Xiamen City Hotel No.16 Huyuan 
road, Siming District, Xiamen 361003, Fujian, 
PEOPLE’S REPUBLIC OF CHINA
001 86 592 2663064 68
001 86 592 2663060, 001 86 592 2663061 
thaitcxiamen@ditp.go.th
631408562@qq.com
Ms. Nunnaphas Ngamman
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SOUTH ASIA EAST ASIA

OCEANIA

India Japan

Australia

Republic of Korea

Mumbai Tokyo

Seoul

Sydney

New Delhi

Osaka

Chennai

Dhaka

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:

Fax:
E-mail:

Director:

Thai Trade Center, Mumbai Express Towers, 3rd Floor, 
Nariman Point, Mumbai 400021,  INDIA.
001 91 222 2830242 to 3
001 91 222 2846859
thaitrademumbai@gmail.com
Ms. Sunchawee Pattanachak

OFFICE OF COMMERCIAL AFFAIRS 
ROYAL THAI EMBASSY, TOKYO
SETANI Building, Floor 6, 5-4 , Kojimachi Chiyoda-ku, 
Tokyo JAPAN 102-0083
001 81 3 32219482, 32219483, 32219463
001 81 3 32219484
thaitctokyo@thaitrade.jp
Mr. Chanthapat Panjamanond

Royal Thai Consulate General, 
Commercial Office Level 21 Suite 21.02, 
The Royal Exchange Building, 56 Pitt Street, Sydney, 
NSW 2000 AUSTRALIA
001 61 2 9241 1075
001 61 2 9251 5981
thaitradesydney@gmail.com
Ms. Wanasri Jotikabukkana

Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 
(Thailand Trade Office)
#304-305, Namsan Lotte Castle Iris, 35 Sogong-Ro, 
Jung-Gu, Jung-Gu, Seoul 04632, REPUBLIC OF KOREA
001 82 2 795 2431, 795 4446
001 82 2 795 2998
thaitcseoul@hotmail.com
Info@thaitrade.kr
Ms. Chananya Punnarugsa

Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 78, 
Ground Floor, Paschimi Marg, Vasant Vihar, 
New Delhi-110057, INDIA
001 91 11 4326 8888
001 91 11 4601 0405
thaitcnewdelhi@gmail.com
Ms. Suchira Panchana

Thai Trade Center Osaka 
Bangkok Bank Bldg. 8F, 1-9-16, Kyutaromachi,
Chuo-ku, Osaka 541-0056, JAPAN
001 81 6 6262 4418
001 81 6 6271 1053
ttcosaka@thaitrade.jp 
Ms. Triyaporn Boonsiriya

Royal Thai Consulate General (Commercial Affairs) 
Thai Trade Center Chennai Ramcon Fortuna Towers, 
5th Floor, No. 2, Kodambakkam High Road, 
Nungambkkam, Chennai 600034, INDIA
001 9144 4218 8514
-
office@thaitradechennai.in 
business@thaitradechennai.in
Mr. Chek Jeenaphan

Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 17, 
Mohakhali C/A 3rd Floor, Red Cresent Concord Tower
Dhaka-1212 BANGLADESH
001 88 02 222 290 056 7
001 88 01 323 878 747 
001 88 02 985 0059
khemaa@gmail.com
thaitcdhaka@gmail.com
Mr. Khemathat Archawathamrong

Bangladesh
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ASEAN

Indonesia

Myanmar

Malaysia

Cambodia

Lao PDR

The Philippines

Singapore

Jakarta

Yangon

Kuala Lumpur

Phnom Penh

Vientiane

Manila

Singapore

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 
Jl. DR. Ide Anak Agung Gde Agung Kav, E3.3 No.3, 
Kawasan Mega kuningan Jakarta 12950, INDONESIA
001 62 21 2932 8217 18
001 62 21 2932 8219 
enquiry@thaitrade.co.id,
thattradejkt@gmail.com
Mrs. Hataichanok Sivara

Thailand Trade Offece (A) 86 (A) Shin Saw Pu Road, 
San Chaung UNION OF MYANMAR
007 (95 1) 510  731
007 (95 1) 510  731 
ditpyangon@gmail.com
Mr. Akgavat Thanaprasitpattana

Office of Commercial Affairs, Royal Thai Embassy 
206 Jalan Ampang 50450 Kuala Lumpur, MALAYSIA
007 603 2142 4061, 2145 8545
007 603 2148 9818 
enquiry@thaitrade.my
Mr. Worawan Wanwil

196, M.V. Preah Norodom Boulevard,
Sangkat Tonle Bassac, 
Khan Chamkar Mon Phnom Penh, 
CAMBODIA
(007 or etc.)(855-23) 726304
(007 or etc.)(855-23) 726305
thaicompnh@gmail.com
Mr. Nirawat Rangseekanjana

Office of Commercial Affairs, 
Royal Thai Embassy 028 Ban Phonsay, 
Kaysone Phomvihane Avenue Saysettha, 
Vientiane Capital, LAO, P.O.Box 128
007 856 21 413704, 413706 
007 856 21 412089
vtditp@hotmail.com
vtditplaos@gmail.com
631408562@qq.com
Mr. Kawin Viriyapanich

Thailand Trade Office (Office of Commercial Affairs, 
Royal Thai Embassy) 107 Rada Street, Legaspi Village, 
Makati City 1229, Metro Manila, PHILIPPINES
001 63 2 88940403, 88940406
001 63 2 88160698
thaicommnl@ymail.com 
thaicommnl@pldtdsl.net
Ms. Sutinee Vathana

OFFICE OF COMMERCIAL AFFAIRS 
(Thai Trade Center, SINGAPORE), Royal Thai Embassy
370 Orchard Road, SINGAPORE 238870
001 65 6737 3060, 6732 7769
001 65 6732 2458
enquiry@thaitrade.sg
Mrs. Natama Koonpol

Vietnam
Hanoi

Ho Chi Minh City

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:
Director:

Address:

Tel:
Fax:
E-mail:

Director:

No. 905, 9th Floor, HCO Building,
44B Ly Thuong Kiet Str. Hanoi, S.R.VIETNAM
001 844 39365226, 39365227
001 844 39365228
thaitchanoi@ditp.go.th
Ms. Taneeya Foocharoen

Ho Chi Minh City 18th Fl., Unit 5, 
Saigon Centre Building,
67 Le Loi Boulevard, District 1,
Ho Chi Minh City – S.R.VIETNAM
001 8428 3914 1838, 001 848 28 3914 1865 
001 8428 3914 1864   
ttc_hcmc@vnn.vn
ttchcmc.ditp@gmail.com
Ms. Usasri Kheorayab
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กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
563 ถนนนนทบุรี ตําบลบางกระสอ 
อําเภอเมืองนนทบุรี นนทบุรี 11000

Department of International Trade Promotion
563 Nonthaburi Road, Bang Kra Sor,
Muang Nonthaburi, Nonthaburi 11000
Thailand

www.ditp.go.th
DITP Call Center 1169
FAX: 0 2547 5657
Email: saraban@ditp.go.th

NEXT LEVEL


