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ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและอาหารของอิตาลีที่ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) 

ระบบสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (Geographical Indications หรือ GI) ภายใต้กฎระเบียบสหภาพยุโรปเลขที่ 
EU 1151/2012 ว่าด้วยระบบมาตรฐานผลิตภัณฑ์สินค้าเกษตรและอาหาร เป็นกลไกเชิงนโยบายที่สำคัญในการขึ้น
ทะเบียนและคุ้มครองสินค้าเกษตรที่มีคุณลักษณะเฉพาะโดดเด่น โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพื่อปกป้องคุณภาพและ
ส่งเสริมระบบการผลิตแบบดั้งเดิม ตลอดจนสนับสนุนความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการอนุ รักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น
ท่ามกลางสภาวะการแข่งขันกับสินค้าอุตสาหกรรม การรับรองจากสหภาพยุโรปยังทำหน้าที ่เป็นหลักประกัน         
ความเชื่อมั่นให้แก่ผู้บริโภค ทั้งในด้านความปลอดภัยของอาหาร การตรวจสอบย้อนกลับและข้อมูลที่ชัดเจนเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ์ที่เชื่อมโยงกับคุณลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่ผลิตอย่างแท้จริง 

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของสหภาพยุโรป แบ่งออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้ 1) PDO (Protected Designation 
of Origin) ครอบคลุมสินค้าท่ีมีคุณลักษณะเฉพาะจากปัจจัยทางธรรมชาติและภูมิปัญญาของมนุษย์โดยต้องดำเนินการ
ผลิตในพ้ืนที่ทั้งหมด และการรับรองลักษณะเฉพาะของสินค้าดั้งเดิม 2) PGI (Protected Geographical Indication) 
เน้นคุณภาพหรือชื่อเสียงที่เกี ่ยวเนื่องกับแหล่งกำเนิดโดยมีการผลิตอย่างน้อยหนึ่งขั ้นตอนในพื้นที ่นั ้น  3) TSG 
(Traditional Specialty Guaranteed) เป็นตราที ่ระบุสินค้าอาหารและเกษตรที่เป็นไปตามวิธีการผลิตเฉพาะ       
ความชำนาญพิเศษ และสูตรดั้งเดิม โดยไม่คำนึงถึงพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ของแหล่งผลิต 

สหภาพยุโรปมีสินค้าทางการเกษตรและอาหาร ไวน์ และสุรากลั่น ที่ขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ทั้ง     
3 ประเภท รวมทั้งสิ้น 3,484 รายการ ซึ่งในจำนวนรวมดังกล่าวมีรายการเพิ่มขึ้น 39 รายการ (จากจำนวนทั้งสิ้นทั่วโลก 
3,751 รายการ) แบ่งเป็น ผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและอาหาร 1,596 รายการ ไวน์ 1,638 รายการ และเครื่องดื่มสุรากลั่น 
(Spirits) 250 รายการ โดยเป็นสินค้าที่ได้รับตรา PGI 856 รายการ สินค้าท่ีได้รับตรา PDO 673 รายการ และสินค้าที่
ได้รับตรา TSG 67 รายการ ในขณะที่อิตาลีเป็นประเทศที่มีรายการผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรและอาหารที่ได้รับการขึ้น
ทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของสหภาพยุโรปจำนวนมากที่สุดเป็นอันดับ 1 (897 รายการ) รองลงมา ได้แก่ ฝรั่งเศส 
(775 รายการ) สเปน (393 รายการ) กรีซ (283 รายการ) โปรตุเกส (210 รายการ) และเยอรมนี (179 รายการ) ส่วนประเทศ
ที่มีสินค้า GI น้อยที่สุดในสหภาพยุโรปคือ เอสโตเนีย (2 รายการ) (ข้อมูลจาก ISMEA และ Qualivita ณ วันที่ 11 
พฤศจิกายน 2568) 

สินค้า GI มีบทบาทสำคัญในห่วงโซ่อุปทานเกษตรและอาหารของอิตาลี จากผลการผลิตและการส่งออกที่
เพิ่มขึ้นทุกปี ทั้งยังเป็นเครื่องยืนยันถึงความสำเร็จของยุทธศาสตร์การสร้างมูลค่าเพิ่มภายใต้ตราสินค้า "Made in Italy"  
ในระดับสากล ความเชื่อมโยงอันแนบแน่นระหว่างความเป็นเลิศของสินค้ากับแหล่งกำเนิดภูมิศาสตร์นี้ ไม่เพียงแต่ช่วย
สร้างความโดดเด่นในตลาดโลก แต่ยังส่งผลให้สินค้า GI ถูกจัดสถานะเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่มีบทบาทเชิงกลยุทธ์

รายงานข่าวเด่นประจำเดือนกุมภาพันธ์ 2569  
โดย สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองมิลาน 
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อย่างยิ่งในการเจรจาการค้าระหว่างสหภาพยุโรปและประเทศคู่ค้าอื่นๆ ทั่วโลก  โดยปี 2567 อิตาลีมีมูลค่าการผลิต 
20.70 พันล้านยูโร ขยายตัวเพิ ่มขึ ้น 3.50% เมื ่อเทียบกับปี 2566 หรือคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 19% ของผล
ประกอบการของอุตสาหกรรมอาหารและเกษตรของอิตาลีทั้งหมด มีมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอาหารที่ไดร้ับ
การการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์สูงถึง 12.30 พันล้านยูโร เพิ่มขึ้น 8.2% จากปี 2566 แม้จะมีแรงกดดันจาก
สถานการณ์เงินเฟ้อที่ผันผวนอยู่ตลอด แต่ก็แสดงให้เห็นถึงความแข็งแกร่งของสินค้า IGP, DOP และ TSG ของอิตาลี 

ความสำเร็จของประเทศอิตาลีในฐานะผู้นำด้านสินค้า GI อันดับ 1 ของสหภาพยุโรป ด้วยจำนวนสินค้า     
ขึ้นทะเบียนกว่า 897 รายการ แสดงให้เห็นถึงการเปลี่ยนต้นทุนทางวัฒนธรรมและสภาพภูมิศาสตร์ให้เป็นรายได้
มหาศาล โดยสินค้าประเภทไวน์ อาหาร และสุรากลั่นของอิตาลี สามารถสร้างมูลค่าการส่งออกและดึงดูดเม็ดเงินจาก
การท่องเที่ยวเชิงอาหารได้อย่างมีประสิทธิภาพ ยุทธศาสตร์ดังกล่าวได้กลายเป็นต้นแบบให้หลายประเทศ รว มถึง
ประเทศไทย ในการเร่งผลักดันสินค้าเกษตรที่มีศักยภาพเข้าสู่ระบบการคุ้มครองในระดับสากล เพ่ือยกระดับความเชื่อมั่น
ให้แก่ผู้นำเข้าและผู้บริโภคในตลาดระดับบนที่มีกำลังซื้อสูง 

ในสภาวการณ์เศรษฐกิจโลกปัจจุบันที่ผู้บริโภคให้ความสำคัญกับคุณภาพ มาตรฐาน และแหล่งกำเนิดของ
ผลิตภัณฑ์ ระบบสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ หรือ GI จึงมิได้เป็นเพียงเครื่องหมายการคุ้มครองสิทธิทางกฎหมายเท่านั้น 
หากแต่เป็นกลไกเชิงยุทธศาสตร์ที่สร้างมูลค่าเพ่ิม/แบรนด์ให้แก่สินค้าเกษตรและอาหาร ระบบ GI ตามมาตรฐานสากล 
โดยเฉพาะกฎระเบียบของสหภาพยุโรปได้กลายเป็นบรรทัดฐานสำคัญในการคัดกรองสินค้าเข้าสู่ตลาดพรีเมียม ซึ่งช่วย
เพ่ิมมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจและคุ้มครองภูมิปัญญาของชุมชนมิในเวทีการค้าโลก 
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ปี 2568 สินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของประเทศนอกสหภาพยุโรปที่ได้ขึ้นทะเบียนเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทาง

ภูมิศาสตร์ในสหภาพยุโรปมีทั้งหมด 271 รายการ โดยประเทศจีนมีสินค้าที่ข้ึนทะเบียนเป็นสินค้าสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์

ในสหภาพยุโรปมากที่สุดเป็นอันดับ 1 จำนวน 110 รายการ สำหรับประเทศไทยมีสินค้าที่ขึ ้นทะเบียนเป็นสินค้า      

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในสหภาพยุโรปเป็นอันดับ 5 จำนวน 4 รายการ ซึ่งถือเป็นสินค้าเกษตรระดับพรีเมียมที่มีชื่อเสียง

และผ่านการตรวจสอบมาตรฐานอย่างเข้มงวดของสหภาพยุโรป ได้แก่ 

❖ ข้าวหอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ จดทะเบียนเมื่อเดือนมีนาคม 2556 

เป็นข้าวพันธุ์ขาวดอกมะลิ 105 และพันธุ์ กข15 ที่ปลูกในฤดูนาปีบนทุ่งกุลา

ร้องไห้ ในพื้นที่ 5 จังหวัดภาคอีสาน (ร้อยเอ็ด สุรินทร์ ศรีสะเกษ มหาสารคาม 

และยโสธร) มีเอกลักษณ์ที่เมล็ดข้าวขาว ยาวเรียว ใส กลิ่นหอมคล้ายใบเตย 

ข้าวสุกมีความหอมและนุ่ม เอกลักษณ์นี้เกิดจากการที่พื ้นที่ทุ ่งกุลาร้องไห้        

มีความอุดมสมบูรณ์ต่ำและแล้งจัด ส่งผลให้ข้าวเกิดความเครียดจึงหลั่งสารหอม 

ทำให้มีความหอมมากกว่าข้าวหอมมะลิในพื้นที่อ่ืน  

❖ กาแฟดอยช้าง ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์

จากสหภาพยุโรปในเดือนกรกฎาคม 2558 กาแฟดอยช้างเป็นกาแฟอาราบิก้า 

สายพันธุ์หลัก คาทูรา คาติมอร์ และคาทุย ที่ปลูกบนหุบเขา ดอยช้าง ในตำบล

วาวี อำเภอแม่สรวย จังหวัดเชียงราย ที่ระดับความสูง 1,000 – 1,700 เมตร

จากระดับน้ำทะเล ซึ่งเหมาะแก่การปลูกกาแฟอาราบิก้า ประกอบกับการ

คัดเลือกเมล็ดพันธุ์ การดูแลรักษา การเก็บเกี่ยวอย่างพิถีพิถัน และกรรมวิธีผลิตที่ได้มาตรฐาน ส่งผลให้กาแฟดอยช้าง 

มีกลิ่นหอมหวานคล้ายน้ำผึ้ง และมีรสชาติกลมกล่อม ชุ่มคอ 

❖ กาแฟดอยตุง ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จาก

สหภาพยุโรปในเดือนกรกฎาคม 2558 กาแฟดอยตุงเป็นกาแฟสายพันธุ์อารา

บิก้า ปลูกในพื ้นที ่โครงการพัฒนาดอยตุง  บนเทือกเขานางนอน จังหวัด

เชียงราย ระดับความสูง 800 – 1,200 เมตร จากระดับน้ำทะเล กาแฟดอยตุง

จึงมีกลิ่นหอมและรสชาติกลมกล่อมมีเอกลักษณ์  
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❖ ข้าวสังข์หยดพัทลุง ได้รับการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์จากสหภาพ

ยุโรปในเดือนกุมภาพันธ์ 2559 ข้าวสังข์หยดพัทลุงเป็นพันธุ์ข้าวเบาพื้นเมืองในจังหวัดพัทลุง 

ปลูกกันมาเป็นร้อยปี และยังเก็บรักษาสายพันธุ์ปลูกสืบต่อกันมา ด้วยดินน้ำภูมิอากาศของ

เทือกเขาตะวันตก และมรสุมที่พัดผ่านทะเลสาบสงขลาได้หล่อเลี้ยงให้เป็นข้าวที่มีคุณสมบัติ

พิเศษ มีคุณค่าอาหารสูงจากสารสีแดงชนิดแอนไซยานินอยู่ที่เปลือกนอกของเมล็ดข้าว มีสาร

แอนติออกซิแดนต์ป้องกันมะเร็ง ช่วยชะลอความชรา มีคุณค่าทางอาหารสูง เมื่อหุงสุกจะมี

ความนุ่มและมัน 

ล่าสุด ณ วันที่ 18 กุมภาพันธ์ 2569 สหภาพยุโรปได้ประกาศขึ้นทะเบียน

มะพร้าวน้ำหอมราชบุรีเป็นสินค้า GI รายการล่าสุดอย่างเป็นทางการ ซึ่งถือเป็น

สินค้าไทยรายการที ่ 5 ที่ได้รับความคุ ้มครองในสหภาพยุโรป ต่อจากสินค้าข้าว      

หอมมะลิทุ่งกุลาร้องไห้ ข้าวสังข์หยดเมืองพัทลุง กาแฟดอยตุง และกาแฟดอยช้าง 

การได้รับการขึ้นทะเบียน GI ในยุโรปของมะพร้าวน้ำหอมราชบุรีในครั้งนี้ ไม่เพียงแต่

เป็นการปกป้องชื่อเสียงของสินค้าไทยในต่างประเทศ แต่ยังเป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญในการเพิ่มความสามารถในการ

แข่งขันในตลาดพรีเมียมของยุโรป โดยคาดการณ์ว่าจะช่วยยกระดับราคาจำหน่ายและสร้างมูลค่าการส่งออกเพิ่มขึ้น   

ไม่น้อยกว่า 300 ล้านบาทต่อปี ทั้งนี้ ข้อมูลในปี 2568 ระบุว่ามะพร้าวน้ำหอมราชบุรีสามารถสร้างรายได้จากการส่งออก 

ทั่วโลกได้กว่า 5,244 ล้านบาท ซึ่งการได้รับตราสัญลักษณ์ GI ในระดับสากลจะเพิ่มความเชื่อมั่นในภาพลักษณ์สินค้า

เกษตรคุณภาพสูง และเป็นกุญแจสำคัญในการขยายส่วนแบ่งการตลาดไทยภายใต้นโยบาย Soft Power สู่เวทีการค้าโลก

อย่างยั่งยืนของไทย  

ความเห็นของ สคต. ณ เมืองมิลาน 
1) ผู้บริโภคในสหภาพยุโรปและอิตาลีให้ความสำคัญและยอมจ่ายราคาสูงกว่าปกติให้กับสินค้าท่ีมีเครื่องหมาย

สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ (GI) เนื่องจากมั่นใจในคุณภาพและแหล่งกำเนิด การขยายตลาดสินค้าเกษตรและอาหารไทย   
ในสหภาพยุโรปควรให้ส่งเสริมการเพิ ่มมูลค่าผ่านระบบ GI และพัฒนามาตรฐานที ่สอดคล้องกับกฎระเบียบ           
เพื่อยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันอย่างยั่งยืน นอกจากนี้ ผู้ประกอบการไทยควรเตรียมความพร้อมด้าน
กฎระเบียบและมาตรฐานความยั่งยืน ภายใต้กรอบ  European Green Deal และ Farm to Fork โดยเฉพาะด้าน
ความโปร่งใส การจัดการสิ่งแวดล้อม และข้อมูลบนฉลากสินค้า ซึ่งเป็นเงื่อนไขสำคัญในการเข้าสู่ตลาดสหภาพยุโรป  

2) ประเทศไทยควรเร่งยกระดับขีดความสามารถในการแข่งขันของสินค้าเกษตรและอาหารที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ   
โดยสนับสนุนผู้ผลิตในการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ในสหภาพยุโรปเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มข้าวและผลไม้ 
(มะม่วง ทุเรียน สับปะรด) เพื่อสร้างความรู้จักและเชื่อมั่นในระดับสากล  อาจนำรูปแบบความสำเร็จของอิตาลีมา
ประยุกต์ใช้ เช่น การจัดตั้งสมาคมผู้ผลิต (Consortium) เพื่อทำหน้าที่ตรวจสอบ ควบคุมคุณภาพ และรับรอง การตรวจสอบ
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ย้อนกลับอย่างเข้มงวด อันจะเป็นการสร้างความเข้มแข็งให้แก่ชุมชน รักษามาตรฐานผลิตภัณฑ์ และเพิ่มมูลค่าสินค้า
ท้องถิ่นเพ่ือขยายโอกาสในการส่งออกสู่ตลาดต่างประเทศอย่างยั่งยืน 

3) มาตรการภาษีใหม่ของสหรัฐอเมริกา (สิงหาคม 2568) ส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่อการส่งออกสินค้า     
สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ของอิตาลี เนื่องจากสหรัฐฯ เป็นตลาดหลัก การนำเข้าที่ลดลงดังกล่าวจะทำให้ผู้ผลิตอิตาลี       
เร่งกระจายความเสี่ยงโดยการบุกตลาดเอเชียและประเทศไทยมากขึ้น เพ่ือเจาะกลุ่มผู้บริโภคที่มีกำลังซื้อสูงและธุรกิจ 
HoReCa (โรงแรม/ร้านอาหาร) สถานการณ์ดังกล่าวจะส่งผลให้มีการแข่งขันด้านราคาในกลุ่มสินค้าพรีเมียม ซึ่งเป็น
โอกาสให้ธุรกิจไทยเข้าถึงวัตถุดิบคุณภาพสูงได้ง่ายขึ้น และเป็นกุญแจสำคัญที่ไทยจะเจรจาแลกเปลี่ยนทางการค้าเพ่ือ
ขอสิทธิประโยชน์ในการส่งออกสินค้าเกษตร GI พรีเมียมของไทยไปยังอิตาลี 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา 
1) Official Journal of the European Union (EU 2026/363) เรื่องการขึ้นทะเบียนสิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

มะพร้าวน้ำหอมราชบุรี ลงวันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2569 
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3) รายงานวิเคราะห์ศักยภาพสินค้าเกษตรไทยปี 2568-2569 โดยรองโฆษกประจำสำนักนายกรัฐมนตรี 
4) รายงานภาวะเศรษฐกิจ GI จากสถาบัน ISMEA (Istituto di Servizi per il Mercato Agricolo Alimentare) และ 

Qualivita Foundation: Ismea–Qualivita Report 2025-2026 
5) Istat (Italian National Institute of Statistics): Italy's Economic Outlook 2025–2026  

6) สำนักข่าว Thai PBS: วิเคราะห์สถานการณ์เศรษฐกิจฐานรากและราคาผลผลิตมะพร้าวน้ำหอม (กุมภาพันธ์ 2569) 
สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองมิลาน  
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