
ประเทศมาเลเซีย 
 (1) ข้อมูลทั่วไป:      (2) เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจมาเลเซีย: 

เมืองหลวง :  กัวลาลัมเปอร์  
เมืองราชการ : ปุตราจายา 
พื้นท่ี : 330,252 ตารางกิโลเมตร 
ประชากร : 34.2 ล้านคน (ปี 2568)  
เชื้อชาติ : มลายู (ร้อยละ 50.4) มาเลย์จีน (ร้อยละ 23.7)  
ศาสนา : ประชากรกว่าร้อยละ 60 นับถือศาสนาอิสลาม 
ระบอบการปกครอง : สหพันธรัฐ (13 รัฐ และ 3 ดินแดนสหพันธ์) 
ประมุข : HM Sultan Ibrahim Ibni Almarhum Sultan Iskandar,  
Sultan of Johor 
นายกรัฐมนตรี : Dato' Seri Anwar bin Ibrahim 
อัตราแลกเปลี่ยน : 1 ริงกิต = 7.8759 บาท (อัตราขายเฉลี่ย วันท่ี 01/12/68) 
ทรัพยากรธรรมชาติ : น้ำมัน ก๊าซธรรมชาติ ยางพารา เหล็ก แร่บ็อกไซด์   
ดีบุก ปาล์มน้ำมัน 

 (Source : IMF) 
GDP (US$ bn) Current Prices 

ปี 2025 
470.572 

ปี 2026 
505.364 

ปี 2027 
537.582 

GDP Per Capita (US$) 37,447.766 38,511.514 39,621.013 
GDP growth (%) 4.5 4 4 
Exports of goods & services (%) 3.12 2.939 3.578 
Unemployment Rate (%) 3 3 3 
 
สินค้าส่งออกท่ีสำคัญ : เครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม 
สารเคมีและเคมีภัณฑ์ ก๊าซธรรมชาติเหลว โลหะ 
สินค้านำเข้าที่สำคัญ : เครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส์ สารเคมีและเคมีภัณฑ์ 
ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม เครื่องจักร อุปกรณ์และส่วนประกอบ โลหะ 
ตลาดส่งออกท่ีสำคัญของมาเลเซีย : สิงคโปร์ จีน สหรัฐฯ ญี่ปุ่น ฮ่องกง ไทย  
ตลาดนำเข้าท่ีสำคัญของมาเลเซีย : จีน สิงคโปร์ ไต้หวัน สหรัฐฯ (ไทย อันดับท่ี 8)  

 
            (3)  ยุทธศาสตร์/กิจกรรม                                                    (4) สถานการณ์เศรษฐกิจ/การค้า 

ทิศทางและนโยบายของกระทรวงพาณิชย์ผ่านกรอบ 10 นโยบายสำคัญ 
เพื่อฟื้นฟูเศรษฐกิจไทย ลดรายจ่าย เพิม่รายได ้และขยายโอกาส ดังนี้ 

1. ลดรายจ่ายให้ประชาชน เพิ ่มรายได้ และให้โอกาสกับประชาชน
เพิ่มขึ้น โดยใช้เทคโนโลยี 

2. บริหารให้เกิดความสมดุลระหว่างผู้บริโภค เกษตรกร และผู้ประกอบการ 
ให้ทุกฝ่ายอยู่ได้ 

3. การทำงานเชิงรุกระหว่างพาณิชย์จังหวัดและทูตพาณิชย์ เชื่อมโยง
สินค้าของแต่ละจังหวัดไปยังต่างประเทศผ่านทูตพาณิชย์ ดำเนินการอย่างไร้
รอยต่อ นำสินค้าไทยไปขายในตลาดโลกได้อย่างรวดเร็ว 

4. การแก้ข้อจำกัดของกฎหมายและปรับปรุงข้อกฎหมายที่ล้าสมัย ให้
ทำงานได้คล่องขึ้น เร่งแก้ไขสิ่งที่เป็นอุปสรรค โดยเฉพาะการค้าออนไลน์ที่โตขึ้น
เรื่อยๆ  

5. ร่วมขับเคลื่อนนโยบายเศรษฐกิจฐานราก คนระดับล่างต้องอยู่ได้  
และมีความเป็นอยู่ที่ดี  

6. เร่งผลักดันการส่งออกให้ตัวเลขเป็นบวกเพิ่มขึ้น  
7. การเร่งเจรจา FTA เป็นเรื่องที่จำเป็น โดยปีนี้คาดว่า ไทย-เอฟตา (EFTA) 

น่าจะสำเร็จ ซึ่งเอฟตาประกอบด้วยสมาชิก 4 ประเทศ สวิตเซอร์แลนด์ , 
นอร์เวย์, ไอซ์แลนด์ และลิกเตนสไตน์ และจะเร่งเจรจา FTA ไทย-อียู ให้
สำเร็จ พร้อมผลักดันใช้ประโยชน์ FTA อย่างเต็มที่ 

8. พานักธุรกิจไทยไปบุกต่างประเทศ ซ่ึงภาครัฐกับเอกชนต้องร่วมมือกัน
ดำเนินการ  

9. ปรับโครงสร้างการส่งออกให้ทันสมัย หาธุรกิจใหม่ๆ อาทิ PCB 
(แผงวงจรอิเล็กทรอนิกส์)  

10. ส่งเสริมสินค้ารักษ์โลก เนื่องจากปัญหาโลกร้อนที่เพิ่มขึ้น 

แนวทางการส่งเสริมการส่งออกในภูมิภาคอาเซียน 
   - จัดคณะผู้บริหารระดับสูงเดินทางเยือนประเทศในภูมิภาคอาเซียน เพื่อหา
ช่องทางส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ รวมถึงแก้ไขปัญหาและอุปสรรค
ของการส่งออกสินค้าไทย 
   - จัดกิจกรรม In-Store Promotion ร่วมกับซูเปอร์มาร์เก็ตชั ้นนำใน
ภูมิภาคอาเซียน เน้นการจัดงานในรูปแบบ Hybrid คือ ดำเนินกิจกรรม
ออฟไลน์ ณ ซูเปอร์มาร์เก็ต และ ออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์มซูเปอร์มาร์เก็ต 
ในกลุ่มสินค้าศักยภาพใหม่ อาทิ ของใช้ในครัวเรือน อาหารสัตว์เลี้ยง 
ผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและความงาม 
   - จัดงานแสดงสินค้า  Thailand Week เพื ่อส่งเสริมผู ้ประกอบการ
โดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ในการขยายตลาดในต่างประเทศ  
 
กิจกรรมของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ปีงบประมาณ 2569 
• กิจกรรม In-Store Promotion ส่งเสริมการขายสินค้าไทย (เม.ย.-ก.ย. 69) 

 

 • แผนพิมพ์เขียวเศรษฐกิจดิจิทัลระยะเวลา 10 ปี (10-year Digital Economy 
Blueprint) ใช้เป็นแนวทางเปลี่ยนแปลงมาเลเซียไปสู่ประเทศเศรษฐกิจดิจิทัลที่มีรายได้สูง 
และขึ ้นเป็นผู้นำด้านเศรษฐกิจดิจิทัลในภูมิภาค โดยแบ่งการดำเนินการเป็น 3 ระยะ 
ประกอบด้วย: 

- ระยะที่ 1 (ปี 2564-2565): วางรากฐานด้านเทคโนโลยีดิจิทัล  เพื่อเตรียมพร้อม
ให้ภาคส่วนต่าง ๆ สามารถปรับตัวเข้าสู่ระบบดิจิทัล 

- ระยะที่ 2 (ปี 2566-2568): ผลักดันการเปลี่ยนแปลงทางดิจิทัล โดยเน้นให้
ทุกภาคส่วนธุรกิจและประชาชนเข้ามามีส่วนร่วม 

- ระยะที่ 3 (ปี 2569-2573): วางตำแหน่งให้มาเลเซียเป็นผู้นำด้านดิจิทัล
ในภูมิภาค ทั้งในส่วนการผลิตสินค้าดิจิทัลและการให้บริการด้านดิจิทัล 

• รัฐบาลจะให้ความสำคัญกับการขับเคลื่อน 5 ด้าน คือ 1. เร่งพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน
ด้านดิจ ิทัล เพื ่อรองรับเทคโนโลยีใหม่ๆ  เช่น โครงข่าย 5G และเทคโนโลยี Cloud 
Computing 2. แสวงหาโอกาสทางการค้าด้วยการพัฒนาเทคโนโลยีของสินค้าและบรกิาร
เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม 3. พัฒนาทักษะด้านดิจิทัลของแรงงานในประเทศ พร้อมกับดึงดูด
ผู้เชี่ยวชาญจากต่างประเทศ เพื่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ร่วมกัน 4. เร่งปรับปรุง
กฎระเบียบต่าง ๆ ให้เอื้อต่อการพัฒนาประเทศในด้านเทคโนโลยีดิจิทัล 5. ขยายโอกาส
ในการเข้าถึงแหล่งเงินทุนอื่น ๆ นอกเหนือจากแหล่งเงินทุนจากธนาคารพาณิชย์  

• แผนพิมพ ์ เข ียวการค ้าแห่งชาต ิ (National Trade Blueprint หร ือ NTBp) 
ครอบคลุมระยะเวลา 5 ปี (2564 - 2568) มีจุดประสงค์เพื่อเพิ่มขีดความสามารถการแข่งขันทาง
การค้าของมาเลเซียผ่านการพัฒนาระบบนิเวศธุรกิจโดยเฉพาะการส่งออกสินค้า 
ประกอบด้วย 4 ยุทธศาสตร์หลัก (1) เพิ่มบริษัทส่งออก  (2) เพิ่มการส่งออกสินค้าที่มีมูลค่าสูง 
(3) เพิ่มความหลากหลายของสินค้าส่งออก (4) เพิ่มประสิทธิภาพระบบนิเวศการส่งออก
ของประเทศ 

• มาเลเซียกำหนดเป้าหมายให้ "อุตสาหกรรมฮาลาล" เป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมหลักที่
เป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของมาเลเซีย ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจฉบับที่ 12 
(12MP) ระยะ 5 ปี (2564-2568) มุ่งเน้นการสร้างระบบดิจิทัลแบบองค์รวมและใช้เทคโนโลยี
มาเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมทั้งระบบ เพื่อสร้างโอกาสทางการค้า
และขีดความสามารถในการแข่งขันให้กับสินค้าฮาลาลของมาเลเซียในตลาดโลก  โดย
ผลักดันแผนแม่บทอุตสาหกรรมฮาลาลปี 2030 (The Halal Industry Master Plan 2030 : 
HIMP 2030) และแพลตฟอร์มบูรณาการฮาลาล (The Halal Integrated Platform : HIP) 
เพื่อเชื่อมโยงผู้ประกอบการและภาคส่วนต่างๆ ที่เกี่ยวข้องในอุตสาหกรรมฮาลาลภายใต้
ระบบนิเวศฮาลาลเดียวกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มผู้ประกอบการและวิสาหกิจขนาดเล็ก 
ขนาดกลางและขนาดย่อม (MSMEs) ซ่ึงเป็นส่วนสำคัญของการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ 



สรุปการค้าระหว่างไทย-มาเลเซีย 

ลำดับคู่ค้า 
ปี 2025 

(ม.ค.-ธ.ค.) 

ลำดับคู่ค้า 
ปี 2026 

(ม.ค.-เม.ย.) 

เป้าหมาย
ส่งออก 

มูลค่าการค้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการส่งออก  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

มูลค่าการนำเข้า  
(ล้าน USD/ล้านบาท) 

 

ลำดับท่ี 4 
 

(ตลาดส่งออกสำคัญ
ลำดับที่ 5) 

 

ลำดับท่ี 5 
 

(ตลาดส่งออกสำคัญ
ลำดับที่ 5) 

ปี 2026 
(%) 

ปี 2025 
ปี 2026 

ปี 2025 
ปี 2026 

ปี 2025 
ปี 2026 

ม.ค.-เม.ย. +/- (%) ม.ค.-เม.ย. +/- (%) ม.ค.-เม.ย. +/- (%) 

1 
28,294.77 8,075.4 19.98 13,430.13 3,602.43 10.51 14,864.63 4,472.97 28.88 
933,662.2

9 
252,102.2

8 
10.11 440,322.9

8 
111,666.6

3 
1.32 493,339.3

1 
140,435.6

5 
18.26 

 

รายการ 
มูลค่า อัตราการขยายตวั (%) สัดส่วน (%) 

2024 2025 
2025 

(ม.ค.-เม.ย.) 
2026 

(ม.ค.-เม.ย.) 
2024 2025 

2025 
(ม.ค.-เม.ย.) 

2026 
(ม.ค.-เม.ย.) 

2024 2025 
2025 

(ม.ค.-เม.ย.) 
2026 

(ม.ค.-เม.ย.) 

ไทย – มาเลเซยี (ล้าน USD) 

มูลค่าการค้า 25,900.27 28,294.77 8,918.81 11,752.85 3.26 9.25 8.42 31.78 4.27 4.13 4.13 4.27 

การส่งออก 12,323.25 13,430.13 4,283.29 5,268.94 2.99 8.98 11.21 23.01 4.1 3.95 3.99 4.12 

การนำเข้า 13,577.02 14,864.63 4,635.52 6,483.91 3.5 9.48 5.97 39.87 4.44 4.31 4.27 4.4 

ไทย - มาเลเซยี (ล้านบาท) 

มูลค่าการค้า 916,334.8 933,662.29 302,684.81 371,932.27 5.35 1.89 3.28 22.88 4.28 4.13 4.13 4.28 

การส่งออก 433,238.51 440,322.98 144,465.92 165,612.05 5.03 1.64 5.93 14.64 4.1 3.95 3.99 4.14 

การนำเข้า 483,096.29 493,339.31 158,218.89 206,320.22 5.63 2.12 0.97 30.4 4.45 4.31 4.27 4.41 

        สินค้าส่งออกหลักของไทย – มาเลเซีย                                            สินค้าหลักที่ไทยนำเข้า – มาเลเซีย 
                                                                             (ล้าน USD/ล้านบาท)                                                                                           (ลา้น USD/ล้านบาท)                    

           ที่มา : ศูนย์เทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร สำนกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความรว่มมอืจากกรมศุลกากร                                 
สำนักพัฒนาตลาดและธุรกจิไทยในต่างประเทศ 1 

กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

สินค้า ปี 2025 
ปี 2025 

ม.ค.-เม.ย. 
ปี 2026 

ม.ค.-เม.ย. 
+/- (%) 

ม.ค.-เม.ย. 
 

สินค้า ปี 2025 
ปี 2025 

ม.ค.-เม.ย. 
ปี 2026 

ม.ค.-เม.ย. 
+/- (%) 

ม.ค.-เม.ย. 
1. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ    

1,202.74 248.92 861.48 246.09  1. แผงวงจรไฟฟ้า 2,867.35 739.44 1,320.99 78.65 
39,246.08 8,381.8 2,7197.1 224.48  94,892.02 25,219.32 41,935.97 66.29 

2. แผงวงจรไฟฟ้า   1,033.44 249.11 457.11 83.5  2.  น้ำมันดิบ  1,550.39 529.84 736.93 39.09 
33,770.77 8,397.07 14,329.19 70.65  51,556.46 18,063.34 23614 30.73 

3. รถยนต์ อุปกรณ์และ
ส่วนประกอบ 

1,381.88 438.35 383.97 -12.41  3. เคร่ืองจักรไฟฟ้าและ
ส่วนประกอบ 

1,084.96 327.25 698.19 113.35 
45,290.72 14,794.73 12,030.69 -18.68  35,992.27 11,176.87 2,2162.1 98.29 

4. สินค้าอุตสาหกรรมอื่น ๆ  575.99 321.22 345.8 7.65  4. เคร่ืองคอมพิวเตอร์ 
อุปกรณ์และส่วนประกอบ                                                                                                                                                                                                                      

1,358.95 398.82 486.51 21.99 
19,023.36 10,775.46 10,924.49 1.38  45,061.37 13,622.33 15,476.47 13.61 

5. น้ำมันสำเร็จรูป 909.05 291.53 339.94 16.6  5. เคมีภัณฑ ์ 1,300.4 446.46 482.41 8.05 
29,783.06 9,830.77 10,730.12 9.15  43,201.81 15,254.13 15,318.81 0.42 

6. ยางพารา  421.93 151.14 161.53 6.88  6. น้ำมันสำเร็จรูป  280.42 99.91 257.5 157.74 
13,861.5 5,101.53 5,072.2 -0.57  9,374.34 3,440.6 8,229.81 139.2 

7. ผลิตภัณฑ์ยาง 415.07 133.69 155.59 16.39  7. สินแร่โลหะอื่น ๆ  
เศษโลหะและผลิตภัณฑ ์
 

598.24 187.93 252.26 34.23 
18,228.19 11,118.38 4,916.78 -55.78  19,860.27 6,421.37 8,040.13 25.21 

8. อากาศยาน ยานอวกาศ 
และส่วนประกอบ 

546.96 327.88 154.03 -53.02  8. ไดโอด ทรานซิสเตอร์และ
อุปกรณ์กึ่งตัวนำ 

307.34 89.09 217.94 144.63 
13,620.39 4510 4,887.16 8.36  10,180.83 3,046.3 6,914.5 126.98 

9. น้ำมันดิบ  317.89 119.34 122.2 2.39  9. ก๊าซธรรมชาติ 879.78 354.72 213.46 -39.82 
10,449.2 4,031.85 3,783.86 -6.15  29,263.91 12,047.77 6,858.24 -43.07 

10. เม็ดพลาสติก  332.28 109.59 119 8.59  10. เคร่ืองจักรกลและ
ส่วนประกอบ 

539.07 163.18 186.38 14.22 
10,903.65 3,696.12 3,736.81 1.1  17,883.09 5,569.95 5,917.85 6.25 

รวมทั้งสิน้ 
13,430.13 4,283.29 5,268.94 23.01  

รวมทั้งสิน้ 
14,864.63 4,635.52 6,483.91 39.87 

440,322.98 144,465.92 165,612.05 14.64  493,339.31 158,218.89 206,320.22 30.4 


