
   

ประเทศนิวซีแลนด์ (Fact Sheet) 
1. ข้อมูลทั่วไป 2. เครื่องช้ีวัดทางเศรษฐกิจ (Source: IMF) 
พ้ืนที่: 270,534 ตารางกิโลเมตร 
เมืองหลวง: เวลลิงตัน (2 เกาะใหญ่ 7 เมือง) 
เมืองส ำคัญ: โอ๊คแลนด์ เป็นเมืองใหญ่ที่สุดและเป็นเมืองธุรกิจส าคญั 
ไครช์เชิร์ท เวลลิงตัน แฮมิงตัน 
ประชำกร: ประมาณ 5.37 ล้านคน  
ภำษำรำชกำร: ภาษาอังกฤษ และภาษาเมาร ี
อัตรำแลกเปลี่ยน: 1 เหรียญนิวซแีลนด์ : 19.6454 บาท  
ทรัพยำกรธรรมชำติที่ส ำคัญ: ป่าไม้ ถ่านหิน เหล็ก ทองแดง อลูมิเนียม 
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 ปี 2569 (F) ปี 2570(F) ปี 2571 (F) 
GDP (US$bn) 289 296 303 
GDP Per Capita (US$) 52,180 53,694 55,167 
GDP growth (%) 2.23 2.39 2.25 
Goods & Services Exports 
(% change) 2.79 3.55 3.75 

Inflation (%) 2.09 1.96 2.01 
Unemployment Rate (%) 5.0 4.4 4.5 

 
ปี 68 นิวซีแลนด์เปน็คู่ค้ำอันดับที ่32 ของไทย และไทยเป็นคู่ค้ำอันดบั 
ที่ 8 ของนิวซีแลนด์ 
ปี 69 (มกรำคม-เมษำยน) นิวซีแลนด์เปน็คู่ค้ำอันดับที่ 32 ของไทย และ
ไทยเป็นคู่ค้ำอันดับท่ี 7 ของนิวซีแลนด์ 
สินค้ำส่งออกทีส่ ำคัญของประเทศนิวซีแลนด์ ได้แก่ ผลติภณัฑ์จากนม 
เนื้อสัตวส์ าหรับการบรโิภค ผลไมแ้ละถั่ว ไม้และผลติภณัฑ์ และธัญพืช 
ตลำดส่งออกที่ส ำคัญของประเทศนิวซีแลนด์ ได้แก่ จีน ออสเตรเลยี
สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และสาธารณรัฐเกาหล ี
สินค้ำน ำเข้ำส ำคัญของประเทศนิวซีแลนด์ ได้แก่ เครื่องปฏิกรณ์นิวเคลียร์ 
เชื้อเพลิง รถยนต์ เครื่องจักรไฟฟ้า และอุปกรณ์ทางการแพทย ์
ตลำดน ำเข้ำส ำคัญของประเทศนวิซีแลนด์ ได้แก่ จีน ออสเตรเลีย
สหรัฐอเมริกา สาธารณรัฐเกาหลี และสิงคโปร ์

3. ยุทธศำสตร์/กิจกรรม 4. นโยบำยเศรษฐกิจ/สถำนกำรณ์เศรษฐกิจ 
กำรขับเคลื่อนยุทธศำสตร์ส่งออกปี 2569 
1) เร่งรัดขยายตลาดส่งออกเชิงรุก แสวงหาพันธมิตรใหม่ๆ เพื่อขยาย
ตลาดส่งออก มุ่งเน้นตลาดสินค้า BCG ตลาดสินค้าเพื่อสุขภาพ ส่งเสริม
อุตสาหกรรมอาหาร เน้นนโยบาย Zero Waste ในสินค้าเกษตรและตลาด
โปรตีนทางเลือก สนับสนุนการใช้ Soft power เพื่อกระตุ้นความ
ต้องการสินค้า/บริการของไทยใน 11 สาขาและประชาสัมพันธ์ตรา
สัญลักษณ์ Thai Select ให้เป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย 
2) ส่งเสริมการเติบโตของสินค้าที่มีศักยภาพ ได้แก่ ยานยนต์ อุปกรณ์
และส่วนประกอบ/ผลิตภัณฑ์ยาง (ยางรถยนต์) / อัญมณี (ทองค าที่ยัง
ไม่ขึ้นรูป)/ ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส าเร็จรูป/อาหารทะเล
กระป๋องแปรรูป ในตลาดหลักและตลาดเมืองรอง รวมถึงสร้างโอกาส
ทางการค้าในภาคการเกษตรไทย (สินค้าอาหารและผลไม้) โดยเน้น 
การขยายตลาดแบบบูรณาการร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรต่างๆ 
 

นโยบำยเศรษฐกิจ 
นิวซีแลนด์ประกาศ Trade Agenda 2030: Securing our place in the 
world เพื่อเป็นแผนการด าเนินงานที่ส าคัญใน 10-15 ปีข้างหน้า โดยมี 
4 กลไกขับเคลื่อนส าคัญ ได้แก่ 
1) เร่งเจรจาการค้าเสรี (FTA) 
2) ให้ความส าคัญกับการขจัดอุปสรรคทางการค้าที่มิใช่ภาษี (NTBs) 
และมาตรการที่มิใช่ภาษี (NTMs) 
3) มุ่งเน้นการค้าบริการ การลงทุน และการค้าดิจิทัล 
4) สนับสนุนการด าเนินธุรกิจของภาคธุรกิจนิวซีแลนด์ในต่างประเทศ 
หลักการส าคัญของ Trade For All Agenda ประกอบด้วย 

- ให้ความส าคัญในการสร้างโอกาสทางการค้าที่ยั่งยืน  
- สนับสนุน International rule based system  
- สนับสนุนการเจรจาการค้าพหุภาคีเป็นอันดับแรกก่อนเปิด               

การเจรจาการค้าแบบหลายฝ่าย 
- ขยายความร่วมมือทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย -แปซิฟิก             

และเชื่อมโยงสู่ภูมิภาคอื่นผ่านการเจรจาการค้าระดับภูมิภาค และ FTA 
- สนับสนุนนโยบายการค้าที่ช่วยลดปัญหาระดับโลก เช่น สิ่งแวดล้อม 

สิทธิแรงงาน การเข้าสู่ตลาดต่างประเทศของ SMEs 
 

 



 

สรุปกำรค้ำระหว่ำงไทย-นิวซีแลนด์ 
ล ำดับคู่ค้ำ 
ปี 2025 

ล ำดับคู่ค้ำ 
ปี 2026 

เป้ำหมำย
ส่งออก 

มูลค่ำกำรค้ำรวม  
(ล้ำน USD/ล้ำนบำท) 

มูลค่ำกำรส่งออก  
(ล้ำน USD/ล้ำนบำท) 

มูลค่ำกำรน ำเข้ำ  
(ล้ำน USD/ล้ำนบำท) 

ล ำดับท่ี 32 
 

(ตลาดส่งออกส าคัญ
ล าดับที่ 31) 

ล ำดับท่ี 32 
 

(ตลาดส่งออกส าคัญ
ล าดับที่ 31) 

ปี 2026 
(%) 

ปี 2025 
ปี 2026 

ปี 2025 
ปี 2026 

ปี 2025 
ปี 2026 

ม.ค. - เม.ย. +/- (%) ม.ค. - เม.ย. +/- (%) ม.ค. - เม.ย. +/- (%) 

+0 
2,504.70 873.76 11.98 1,577.23 568.30 33.11 927.47 305.45 -13.55 
82,545.02 27,449.00 3.67 51,654.44 17,759.44 23.33 30,890.58 9,689.57 -19.77 

 

รำยกำร 
มูลค่ำ : อัตรำกำรขยำยตวั (%) สัดส่วน (%) 

2024 2025 2025 
(ม.ค. - เม.ย.) 

2026 
(ม.ค. - เม.ย.) 2024 2025 2025 

(ม.ค. - เม.ย.) 
2026 

(ม.ค. - เม.ย.) 2024 2025 2025 
(ม.ค. - เม.ย.) 

2026 
(ม.ค. - เม.ย.) 

ไทย – นิวซีแลนด์ (ล้ำน USD) 

มูลค่าการค้า 2,474.17 2,504.70 780.26 873.76 10.20 1.23 -6.53 11.98 0.41 0.37 0.36 0.32 

การส่งออก 1,591.18 1,577.23 426.93 568.30 13.10 -0.88 -19.51 33.11 0.53 0.46 0.40 0.44 

การน าเข้า 882.99 927.47 353.33 305.45 5.34 5.04 16.09 -13.55 0.29 0.27 0.33 0.21 

ไทย - นิวซีแลนด์ (ลำ้นบำท) 

มูลค่าการค้า 87,329.67 82,545.02 26,477.24 27,449.00 12.50 -5.48 -10.80 3.67 0.41 0.37 0.36 0.32 

การส่งออก 55,884.13 51,654.44 14,399.77 17,759.44 15.34 -7.57 -23.33 23.33 0.53 0.46 0.40 0.44 

การน าเข้า 31,445.55 30,890.58 12,077.47 9,689.57 7.77 -1.76 10.78 -19.77 0.29 0.27 0.33 0.21 
 

   ทีม่า : ศนูย์เทศโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส านกังานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร 

---------------------------------------------------------- 
ส านักพัฒนาตลาดและธรุกิจไทยในต่างประเทศ 1 

กรมส่งเสรมิการค้าระหว่างประเทศ 

สินค้ำส่งออกหลักของไทย – นิวซีแลนด์  สินค้ำหลักที่ไทยน ำเข้ำ – นิวซีแลนด์ 
(ล้ำน USD/ล้ำนบำท) (ล้ำน USD/ล้ำนบำท) 

สินค้ำ ปี 2025 ปี 2025 
(ม.ค. - เม.ย.) 

ปี 2026 
(ม.ค. - เม.ย.) 

+/- (%) 
25/26 สินค้ำ 

ปี 2025 ปี 2025 
(ม.ค. - เม.ย.) 

ปี 2026 
(ม.ค. - 
เม.ย.) 

+/- (%) 
25/26 

1. รถยนต์ อุปกรณ์   
   และสว่นประกอบ 

716.54 178.64 256.57 43.63 1. นมและผลิตภัณฑ์นม 504.28 217.42 200.45 -7.80 
23,459.49 6,020.44 7,997.41 32.84 16,840.35 7,430.94 6,353.80 -14.50 

2. เครือ่งปรับอากาศ 
   และสว่นประกอบ 

71.23 22.33 31.82 42.49 2. เย่ือกระดาษและ 
   เศษกระดาษ 

50.44 19.11 13.28 -30.51 
2,337.01 753.81 994.72 31.96 1,680.44 652.20 422.02 -35.29 

3. เหล็ก เหล็กกล้า 
   และผลิตภัณฑ์ 

36.25 10.25 19.96 94.73 3. ผัก ผลไม้และของ 
   ปรุงแตง่ทีท่ าจากผัก  
   ผลไม ้

84.05 18.15 12.21 -32.73 
1,186.76 345.49 620.35 79.55 2,782.34 619.13 389.48 -37.09 

4. เครือ่งจกัรกลและ 
   ส่วนประกอบของ 
   เครือ่งจกัรกล 

90.10 18.81 19.04 1.21 4. เนือ้สัตว์ส าหรับ 
   การบริโภค 

30.80 10.36 11.71 13.05 
2,949.60 637.06 592.04 -7.07 1,026.34 353.51 371.49 5.09 

5. เม็ดพลาสตกิ 41.79 12.11 17.39 43.65 5. ไม้ซุง ไม้แปรรูป 
   และผลิตภัณฑ์ 

35.29 8.67 10.97 26.55 
1,369.29 408.41 549.30 34.50 1,167.12 296.02 348.03 17.57 

6. ผลิตภัณฑ์ยาง 47.40 16.87 16.98 0.64 6. เคมีภัณฑ์ 
    

24.95 8.32 6.62 -20.40 
1,557.78 569.14 531.60 -6.60 831.40 284.96 209.06 -26.64 

7. อัญมณีและ 
   เครือ่งประดับ 

32.10 7.72 16.90 118.84 7. สินแร่โลหะอื่น ๆ  
   เศษโลหะและ 
   ผลิตภัณฑ์ 

12.93 3.34 5.63 68.67 
1,046.96 260.44 527.45 102.52 428.45 114.17 178.02 55.92 

8. อาหารทะเล 
   กระป๋องและแปรรูป 

40.89 12.66 15.71 24.16 8. เครือ่งเพชรพลอย  
   อญัมณี เงินแท่งและ 
   ทองค า 

19.51 4.78 4.76 -0.43 
1,339.35 427.03 491.45 15.08 645.12 163.35 150.72 -7.73 

9. อาหารสัตว์เลี้ยง 34.63 9.71 13.55 39.47 9. สัตว์และผลิตภัณฑ์ 
   จากสัตว ์
 

13.20 4.13 4.31 4.49 
1,134.03 327.73 425.21 29.75 438.30 140.82 136.86 -2.81 

10. ผลิตภัณฑ์ 
     อลูมิเนียม 

43.54 14.87 12.79 -14.00 10. สัตว์น้ าสด แช่เย็น  
     แช่แข็ง แปรรูป 
     และกึ่งส าเรจ็รูป 

16.67 4.70 4.01 -14.71 
1,429.04 502.30 402.03 -19.96 554.81 160.05 127.54 -20.31 

ส่งออกรวมท้ังสิ้น 
1,577.23 426.93 568.30 33.11 

น ำเข้ำรวมท้ังสิ้น 
927.47 353.33 305.45 -13.55 

51,654.44 14,399.77 17,759.44 23.33 30,890.58 12,077.47 9,689.57 -19.77 


