
  ข่าวเด่นประจ าสัปดาห์จากสาธารณรัฐประชาชนจีน 
(Weekly News from China) 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองกวางโจว 
ประจ าวันที่ 26 ตุลาคม - 1 พฤศจิกายน 2569  

 

“ข้าวไทยหอมอร่อย โดนใจผู้บริโภคจีน” ในงาน Guangzhou Gourmet Week 2026 

 
ส ำนักงำนส่งเสริมกำรค้ำในต่ำงประเทศ ณ เมืองกวำงโจว ด ำเนินกิจกรรม “Think Rice Think 

Thailand” ภำยใต้โครงกำรส่งเสริมภำพลักษณ์และส่งเสริมกำรขำยสินค้ำข้ำวไทยผ่ำนช่องทำงออฟไลน์และ
ออนไลน์ในตลำดจีน ระหว่ำงวันที่ 10 – 19 ตุลำคม 2569 ภำยในงำนเทศกำลอำหำร Guangzhou Gourmet 
Week (GGW) 2026 ณ เมืองกวำงโจว มณฑลกวำงตุ้ง สำธำรณรัฐประชำชนจีน เพ่ือประชำสัมพันธ์คุณภำพ
และเอกลักษณ์ของข้ำวไทย สร้ำงกำรรับรู้และควำมเชื่อมั่นในหมู่ผู้บริโภคชำวจีน ตลอดจนกระตุ้นยอดจ ำหน่ำย
และขยำยโอกำสทำงกำรค้ำของสินค้ำข้ำวไทยในตลำดจีน 

งำน GGW เป็นเทศกำลอำหำรระดับเมืองที่ส ำคัญของกวำงโจว จัดต่อเนื่องมำเป็นปีที่ 4  
มุ่งเน้นกระตุ้นกำรบริโภค ส่งเสริมอุตสำหกรรมอำหำรและบริกำร ตลอดจนสนับสนุนกำรยกระดับเมืองกวำงโจว          
สู่กำรเป็นศูนย์กลำงกำรบริโภคระดับนำนำชำติ  โดยในปีนี้มีร้ำนอำหำรเข้ำร่วมกว่ำ 200 ร้ำน ครอบคลุม
ร้ำนอำหำร Thai SELECT ร้ำนอำหำรระดับมิชลิน และร้ำนอำหำรท้องถิ่นชื่อดัง พร้อมดึงดูดผู้เข้ำชมงำนตลอด
ระยะเวลำกำรจัดงำนกว่ำ 450,000 คน นับเป็นเวทีส ำคัญในกำรประชำสัมพันธ์สินค้ำข้ำวไทยให้เข้ำถึงผู้บริโภค
ชำวจีนโดยตรง ผ่ำนกำรน ำเสนอคุณภำพสินค้ำและประสบกำรณ์ด้ำนวัฒนธรรมอำหำรไทย 
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ภำยในงำน สคต. ณ เมืองกวำงโจว ได้จัดกิจกรรมประชำสัมพันธ์และส่งเสริมกำรขำยสินค้ำข้ำวไทย 
ภำยใต้แนวคิด “Think Rice Think Thailand” โดยมีผู้ประกอบกำรสินค้ำไทยเข้ำร่วมจ ำนวน 9 รำย ภำยใต้ 
10 แบรนด์  ครอบคลุมผู้ ประกอบกำรข้ำว ไทย  ร้ ำนอำหำรที่ ได้ รั บตรำสัญลักษณ์  Thai SELECT             
แบรนด์เครื่องดื่มไทย และผลิตภัณฑ์อำหำรไทยที่ได้รับตรำสัญลักษณ์ Thai SELECT พร้อมจัดกิจกรรมเพ่ือ
สร้ำงกำรรับรู้และกระตุ้นกำรตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค 

กิจกรรมภายในงาน 
1. กิจกรรมแจกข้าวไทยให้แก่ผู้ร่วมกิจกรรม เพ่ือเปิดโอกำสให้ผู้บริโภคชำวจีนได้รู้จัก          

และทดลองบริโภคข้ำวไทย ตลอดจนสร้ำงประสบกำรณ์ที่ดีและส่งเสริมกำรจดจ ำสินค้ำข้ำวไทยในกลุ่มผู้บริโภค 

2. มุมจ าหน่ายสินค้าข้าวไทยราคาพิเศษและผลิตภัณฑ์ต่อยอดจากข้าวไทย น ำเสนอสินค้ำ
ข้ำวไทยจำกแบรนด์ต่ำง ๆ ในรำคำส่งเสริมกำรขำย เพ่ือกระตุ้นกำรตัดสินใจซื้อและเพ่ิมโอกำสให้ผู้บริโภค 
เข้ ำถึ งสินค้ำข้ ำวไทยคุณภำพสู ง  นอกจำกนี้  ยั ง ได้ รับควำมร่วมมือจำกร้ำนอำหำร  Thai SELECT             
และผู้ประกอบกำรเครื่องดื่มไทยในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่ที่ใช้ข้ำวไทยเป็นวัตถุดิบหรือส่วนประกอบส ำคัญ
ส ำหรับกิจกรรมครั้งนี้โดยเฉพำะ อำทิ เครื่องดื่มโซดำกลิ่นข้ำวหอมมะลิไทย และไอศกรีมข้ำวหอมมะลิไทย  
เพ่ือแสดงให้เห็นถึงศักยภำพของข้ำวไทยในกำรต่อยอดสู่ผลิตภัณฑ์อำหำรและเครื่องดื่มรูปแบบใหม่                
ที่มีมูลค่ำเพ่ิม และตอบสนองต่อพฤติกรรมกำรบริโภคของชำวจีนยุคใหม่ 
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3. กิจกรรมสาธิตการประกอบอาหารไทยและแจกชิมอาหารไทย โดยเชิญเชฟมืออำชีพจำก
ร้ำนอำหำรที่ได้รับตรำสัญลักษณ์ Thai SELECT มำสำธิตกำรปรุงอำหำรไทยโดยใช้ข้ำวไทยเป็นวัตถุดิบ           
พร้อมเปิดโอกำสให้ผู้ เข้ำชมงำนได้ทดลองชิม นอกจำกนี้  ผู้ประกอบกำรผลิตภัณฑ์อำหำรไทยที่ได้รับ              
ตรำสัญลักษณ์ Thai SELECT ยังได้จัดกิจกรรมปรุงและแจกชิมอำหำรไทยตลอดช่วงเวลำกำรจัดงำน             
อำทิ แกงเขียวหวำน ต้มย ำกุ้ง และแกงมัสมนั โดยเสิร์ฟคู่กับข้ำวไทย เพ่ือให้ผู้บริโภคได้สัมผัสรสชำติอำหำรไทย
ต้นต ำรับและเห็นถึงควำมหลำกหลำยในกำรน ำข้ำวไทยมำรับประทำนร่วมกับอำหำรไทยประเภทต่ำง  ๆ    
อันเป็นกำรส่งเสริมทั้งภำพลักษณ์ข้ำวไทยและอำหำรไทยไปพร้อมกัน 

4. โซนนิทรรศการสินค้าข้าวไทยแท้ จัดแสดงและให้ควำมรู้เกี่ยวกับคุณภำพ เอกลักษณ์  
และแหล่งก ำเนิดของข้ำวไทย รวมถึงแนวทำงกำรเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้ำวไทยแท้ เพ่ือสร้ำงควำมเชื่อมั่นแก่
ผู้บริโภคและลดควำมเสี่ยงจำกกำรซื้อสินค้ำลอกเลียนแบบ โดยมุ่งส่งเสริมภำพลักษณ์ข้ำวไทยในฐำนะสินค้ำ
คุณภำพสูง มีควำมปลอดภัย และมีเอกลักษณ์เฉพำะตัว 

ผลการด าเนินงานในช่วงระยะเวลากิจกรรม 
สคต. ณ เมืองกวำงโจว ได้ขยำยผลกำรประชำสัมพันธ์ผ่ำนช่องทำงออนไลน์  โดยเชิญ                  

ผู้มีอิทธิพลบนสื่อสังคมออนไลน์ (Key Opinion Leaders: KOLs) ท้องถิ่นจ ำนวน 20 รำย ร่วมเผยแพร่เนื้อหำ
เกี่ยวกับกิจกรรมและสินค้ำข้ำวไทยผ่ำนแพลตฟอร์มยอดนิยมของจีน  ได้แก่ Xiaohongshu, WeChat            
และ Weibo ซึ่งตลอดระยะเวลำ 10 วัน มียอดรับชมเนื้อหำรวมกว่ำ 1.1 ล้ำนครั้ง ช่วยขยำยกำรรับรู้เกี่ยวกับ
คุณภำพและเอกลักษณ์ของข้ำวไทยไปยังกลุ่มผู้บริโภคชำวจีนในวงกว้ำง 

ผลกำรด ำเนินกิจกรรมตลอดระยะเวลำ 10 วัน สำมำรถสร้ำงยอดจ ำหน่ำยสินค้ำรวมทั้งสิ้น 
426,000 หยวน แบ่งเป็นยอดจ ำหน่ำยผ่ำนช่องทำงออฟไลน์ภำยในงำน 383,000 หยวน และยอดจ ำหน่ำยผ่ำน
ช่องทำงออนไลน์ 43,000 หยวน นอกจำกนี ้กิจกรรมยังช่วยประชำสัมพันธ์ภำพลักษณ์ข้ำวไทยและอำหำรไทย
ให้เป็นที่รู้จักในตลำดจีนมำกยิ่งขึ้น พร้อมทั้งแสดงให้เห็นถึงศักยภำพในกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์ใหม่จำกข้ำวไทย 
เพ่ือเพ่ิมมูลค่ำสินค้ำและขยำยโอกำสทำงกำรตลำดในอนำคต 
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ผลกระทบด้านเศรษฐกิจต่อประเทศไทย และแนวทางการปรับตัวของภาครัฐ ภาคเอกชน 
และผู้ประกอบการไทย 

กำรจัดกิจกรรม “Think Rice Think Thailand” ภำยในงำน Guangzhou Gourmet Week 
2026 มีส่วนช่วยส่งเสริมภำพลักษณ์และสร้ำงกำรรับรู้เกี่ยวกับข้ำวไทยในตลำดจีน ท่ำมกลำงกำรแข่งขันจำก
สินค้ำข้ำวของประเทศต่ำง ๆ โดยกำรน ำเสนอจุดเด่นด้ำนคุณภำพ ควำมปลอดภัย และเอกลักษณ์ของข้ำวไทย 
ควบคู่ กั บกำ ร พัฒนำผลิ ตภัณฑ์ อ ำหำรและ เ ครื่ อ ง ดื่ ม รู ปแบบ ใหม่  ถื อ เป็ นแนวทำงส ำ คั ญ ใน                      
กำรสร้ำงควำมแตกต่ำง เพ่ิมมูลค่ำสินค้ำ และขยำยฐำนผู้บริโภคข้ำวไทยในตลำดจีน 

สคต. ณ เมืองกวำงโจว เห็นว่ำ ผู้ประกอบกำรไทยควรให้ควำมส ำคัญกับกำรพัฒนำผลิตภัณฑ์
จำกข้ำวไทยให้สอดคล้องกับพฤติกรรมและควำมต้องกำรของผู้บริโภคชำวจีน โดยอำศัยควำมร่วมมือกับ
ร้ำนอำหำรและผู้ประกอบกำรอำหำรและเครื่องดื่มในจีน เพ่ือขยำยโอกำสในกำรใช้ข้ำวไทยเป็นวัตถุดิบใน             
เชิงพำณิชย์ นอกเหนือจำกกำรบริโภคเป็นอำหำรหลัก พร้อมทั้งส่งเสริมกำรตลำดผ่ำนช่องทำงออฟไลน์               
และออนไลน์ควบคู่กัน ตลอดจนสื่อสำรจุดเด่นด้ำนคุณภำพ มำตรฐำนควำมปลอดภัย และแหล่งก ำเนิดสินค้ำ 
เพ่ือสร้ำงควำมเชื่อม่ันและเสริมสร้ำงควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของข้ำวไทยในตลำดจีนอย่ำงยั่งยืน 

 
.......................................................... 

 
จัดท ำโดย ส ำนักงำนส่งเสรมิกำรคำ้ในต่ำงประเทศ ณ เมืองกวำงโจว 

26 ตุลำคม 2569 
แหล่งข้อมูล :  

https://mp.weixin.qq.com/s/aJYzUP8s9vgHWFXgTt5sdw?scene=1  
https://mp.weixin.qq.com/s/1dYYMpKtl2Funcw-reZ-2g?scene=1 


