
  ข่าวเด่นประจ าสัปดาห์จากสาธารณรัฐประชาชนจีน 
(Weekly News from China) 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองกวางโจว 
ประจ าวันที่ 20 - 26 ตุลาคม 2568  

 
สคต. กวางโจวด าเนินกิจกรรมภายใต้ “โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์และส่งเสริมการขายสินค้าข้าวไทยผ่าน
ช่องทางออฟไลน์และออนไลนใ์นตลาดจนี” ภายในงาน Guangzhou Gourmet Week ในระหว่างวันที่ 11 – 

19 ตุลาคม 2568 

สคต.กวางโจว ด าเนินกิจกรรมภายใต้โครงการ “ส่งเสริมภาพลักษณ์และส่งเสริมการขายสินค้าข้าวไทยผ่าน

ช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ในตลาดจีน” ผ่านการจัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขายสินคา้ขา้ว

ไทย ภายในงาน Guangzhou Gourmet Week ระหว่างวันที่ 11 – 19 ตุลาคม 2568 ณ ลาน Haixinsha ใจ

กลางเมืองกวางโจว มณฑลกวางตุ้ง  

  งานดังกล่าวเป็นเวทีส าคัญในการสร้างการรับรู้ ส่งเสริมภาพลักษณ์ และเผยแพร่ศักยภาพข้าวไทย

ให้แก่ผู้บริโภคชาวจีน ภายในงานมีร้านอาหารเข้าร่วมกว่า 220 ร้าน ทั้งร้านอาหาร Thai SELECT ร้านอาหาร

มิชลิน ร้านรางวัลแบล็กเพิร์ล  และร้านท้องถิ่นชื่อดัง โดยตลอดระยะเวลาช่วงจัดงานมีผู้ เข้าชมงาน 

Guangzhou Gourmet Week รวมมากกว่า 450,000 คน และมีผู้เยี่ยมชมคูหาของ สคต. ประมาณ 300,000 

คน  

 สคต.กวางโจว ไดจ้ัดกิจกรรมประชาสัมพันธ์ “ข้าวไทยครบวงจร”  ผ่าน 4 กิจกรรมหลัก ได้แก่ 

1. การแจกข้าวไทยฟรีให้แก่ผู้ร่วมกิจกรรมออนไลน์ เพียงสแกนคิวอาร์โค้ดติดตามบัญชีทางการ“ส านักงาน



ส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองกวางโจว” ใน WeChat และแชร์โพสต์กิจกรรม ก็สามารถแลกรับ 

“ชุดของขวัญข้าวไทย” ได้ฟรีในวันที่ 12 ตุลาคม 2568 เวลา 15.00 น. เพ่ือสร้างแรงจูงใจและกระตุ้นการ

รับรู้แบรนด์ข้าวไทยในหมู่ผู้บริโภคยุคใหม่ชาวจีน  

2. มุมจ าหน่ายสินค้าข้าวไทยราคาพิเศษ น าเสนอข้าวหอมมะลิ ข้าวเหนียว และข้าวคุณภาพสูงจากไทย

หลากหลายแบรนด์ในราคาส่งเสริมการขาย เพ่ือให้ผู้บริโภคได้เลือกซื้อโดยตรงจากผู้น าเข้าและผู้จัด

จ าหน่ายรายใหญ่ นอกจากนี้ยังมีการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวไทย เช่น ขนมแปรรูปจากข้าว 

ผลิตภัณฑ์ท าความสะอาดผิวและดูแลผิวหน้าทีม่ีส่วนผสมจากสารสกัดจากข้าว 

3. สาธิตการท าอาหารจากเชฟมืออาชีพ โดยเชิญเชฟจากร้านอาหารไทยชื่อดัง “Mango Tree” สาธิตเมนู

ไทยยอดนิยม ข้าวเหนียวมะม่วง พร้อมสอนเทคนิคการหุงข้าวไทยอย่างถูกวิธี  เพ่ือเผยแพร่เอกลักษณ์ของ

อาหารไทยและกระตุ้นให้ผู้บริโภคชาวจีนหันมาปรุงเมนูไทยด้วยข้าวไทยมากข้ึน 



4. โซนนิทรรศการ “Rice Innovation”และ สินค้าข้าวไทยแท้ น าเสนอผลิตภัณฑ์ต่อยอดจากข้าวไทย เช่น 

เครื่องส าอางจากน้ าข้าวธรรมชาติ และผลิตภัณฑ์รักษ์โลกจากวัสดุข้าว เพ่ือแสดงถึงศักยภาพของข้าวไทยใน

หลากหลายมิติ นอกเหนือจากการบริโภคทั่วไป รวมทั้งประชาสัมพันธ์ตราสัญลักษณ์รวงข้าวสีเขียว ซึ่งเป็นตรา

รับรองคุณภาพข้าวหอมมะลิไทยจากกรมการค้าต่างประเทศ และรหัสบาร์โค้ดบนบรรจุภัณฑ์ที่ขึ้นต้นด้วยเลข 

885 ที่แสดงถึงข้าวที่มีบรรจุภัณฑ์จากประเทศไทย  

  จากการจัดกิจกรรมตลอดทั้ง 9 วัน  มีผลการด าเนินงาน ดังนี้ 

1. ยอดขายจากกิจกรรมออฟไลน์ 113,605 หยวน 

2. ยอดขายจากการสแกนคิวอาร์โค้ดภายในงานฯ เพ่ือสั่งสินค้าผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ 70,600 หยวน 

3. ยอดขายผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าวไทยจากกิจกรรมออฟไลน์ทั้งหมด 82,538 หยวน 

4. มีร้านอาหารที่แสดงความสนใจสั่งซื้อข้าวจากภายในงานรวมทั้งหมด 3 ร้าน ซ่ึงคาดว่าจะมยีอดสั่งซื้อ 

ทั้งปรีวม 780,000 หยวน 

5. มีผู้เข้าร่วมกิจกรรมที่ทาง สคต.กวางโจว จัดประมาณ 300,000 คน  

 
 



ผลกระทบด้านเศรษฐกิจต่อประเทศไทย และแนวทางการปรับตัวของภาครัฐ ภาคเอกชน 
และผู้ประกอบการไทย 

การจัดกิจกรรมครั้งนี้ได้รับผลตอบรับดีจากทั้งผู้บริโภคและภาคธุรกิจ โดยช่วยขยายการรับรู้และภาพลักษณ์ 

“ข้าวไทยคุณภาพ” ในมณฑลกวางตุ้ง พร้อมสร้างเครือข่ายทางการค้าระหว่างผู้ประกอบการไทยกับ

ร้านอาหารและผู้น าเข้าจีน เพ่ิมโอกาสขยายตลาดและยอดขายในระยะยาว สคต.กวางโจวเห็นว่าควรด าเนิน

กิจกรรมประชาสัมพันธ์ต่อเนื่องทั้งออฟไลน์และออนไลน์  เพ่ือส่งเสริมภาพลักษณ์สินค้าข้าวไทยและสร้าง

ประสบการณ์ท่ีดีของผู้บริโภคชาวจีนต่อสินค้าข้าวไทย  

  ส าหรับผู้ประกอบการไทยที่ต้องการเจาะตลาดผู้บริโภคจีน ควรให้ความส าคัญกับการพัฒนาแบรนด์

และบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะกับรสนิยมของตลาด พร้อมขอลงทะเบียน ตรารวงข้าวสีเขียว ส าหรับข้าวหอมมะลิ

ไทยแท้ และเพ่ิมความเชื่อมั่นในการเลือกซื้อข้าวหอมมะลิไทยแท้โดยส่งออกข้าวหอมมะลิไทยที่ เป็น Original 

Pack จากไทย ซึ่งมีรหัสบาร์โค้ดขึ้นต้นด้วย 885 นอกจากนี้ ผู้ประกอบการยังสามารถเพ่ิมมูลค่าและขยายฐาน

ผู้บริโภคสินค้าข้าวไทยด้วยผลิตภัณฑ์แปรรูปจากข้าว เช่น ขนม เครื่องส าอาง และสินค้ารักษ์โลกจากวัสดุข้าว 

โดยผู้ประกอบการจะต้องศึกษาข้อมูลและเตรียมความพร้อมก่อนเข้าสู่ตลาดจีน เช่น พฤติกรรมผู้บริโภคชาวจีน

ในแต่ละกลุ่มเป้าหมาย ช่องทางการท าการตลาดและการจัดจ าหน่ายที่เหมาะสม ทั้งนี้ ผู้ประกอบการสามารถ

เข้าร่วมกิจกรรมส่งเสริมการส่งออกของ สคต. เพ่ือสร้างเครือข่ายและโอกาสทางการตลาด พร้อมทั้งศึกษา

กฎระเบียบการน าเข้าข้าวของจีนอย่างรอบคอบ ทั้งเรื่องโควตาน าเข้า การตรวจสอบคุณภาพ และการขึ้น

ทะเบียนกับหน่วยงานศุลกากร เพ่ือให้สินค้าข้าวไทยมีมาตรฐานและสามารถแข่งขันในตลาดจีนได้อย่างยั่งยืน 

 
 

จัดท าโดย ส านักงานส่งเสรมิการคา้ในต่างประเทศ ณ เมืองกวางโจว 
24 ตุลาคม 2568 


