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Executive i

Summary

UnasuruSKIs

aa1ada3devagJudvoavidukdvlunaiani
ladgsmwuasziauladatioviunimaide dre
yamisound1 1.91 Auduieu k3aUs:ueu 3.93
wauaiuuin uazuudldumistauladas 2-4% [1]
runa1ons:ua Pet Humanization AWANAUTR
auA willsuuazBowoAguIldundavmsuindu
YEUEASIUDULLIEEVEIOALUIAANETY uddrudv
iSunAvav WalomatkauAnvaavaguidulandud
Au s1eviuadudvarnduwaldunuinodksug
Usznaumsinelunmsiihdaaradumdasideveaydu
lasnsaunaw 4 Us:lGukan:

515 nns:1gu

1.Ans:10sundavsnautind Noaudeyay1 CITES
AMSANAUWY LlazNAKUIgAIIUUADQNEIKISTOT
r@gvnwvdmswasuulavs:uuduuaviul 2569

(@6 Tonma

2.Tomanvmsaaia anaumingawisalduidiv
AUGavAIsuavRUSInAgJu laglawiznduaIks
wsLlguua:aumMaEIKSuLLLD

]IEB miswhdaana

3.govmvidngaara viuuaavaum Interpets
Tokyo uazAdnssuUs=sIduWuUsyavdIUnvIUY 19D

o  daauouu:

4. ga1duauuszgoulgnguaz:unuansdinsuy
Usznounis

[1] Yano Research Institute Ltd. (2025, August 21). X hE SR RICRIT 3 HE %R (2025%F): 2024FE DRy hBHEATIHRIRISAIERELL2.6%18 D1k, 08 L AN BA [Survey on the pet business
(2025): FY2024 total pet-related market estimated at ¥1.9108 trillion, up 2.6% YoY]. Retrieved from https:/ /www.yono.co.jp/ press-releose/ show/ press_id/3906
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UINNKUIBNAISS
AdUUNUIFUMTOIAYY

unun
msthidaumdasidevmnlnedaqiu
uonmniSavuovladadnduawsmsAanIns
M1 goidus:iGutRenlgvAungKung
AUAULOWI:NYKA18AUUARUS:ADUAISADS
AN dduddurvounudud tWokan
[@gvANUaTIKEDMSYASIUFUAT U AU
AamasiuMokav laglawizadvdvkIn
wanAuAgaIdevisnadukdadruus:naun
Wnthennkuedelud Goorndowalkll
ansatninlalosasy kSadovWiumMsud
aurameldBaulutawi: Avdduagiu
Usztandumuazus:zinAuaznion1naunNIvuaw
AMpavaanlludney Wus:noun1sIvAIS
asyvaautazdudumsmuduaauimkuali
WUaunuLdazastinausunstdnngo

aUdYY1NAITMSAISIKIVUSINAGY
stawusdaithua:wysthnlnageywus
(CITES)

audeyayadvdau (CITES) WusudeyeyAi
Saaus:avAlWaAuAsavdasvua:wusi lag
UavaululRytawusuwstagauihlUigluais
AmszKkIUs:InAIALAUlUDUdLWanS:NUCD
nsagsaauavsliawusiu audeyayrduuv
siawusdasthawsthidAnuidevdonis
deywusuaznludovldsumsAunsavoan
Wuveysuuume (Appendix) |, Il ua: Il ua:
AKUQUIOSAISAIUAUAISANSEKIVUSELNA
vavsliawushagluudaUayBaus:auadu
WulumsAuAsav

Wadavastihiindas Wy kdawaansuriios
MeldN1sSAIUALYDVDUIEYEY1DDTOAU D=
Govldsuluausyindvaan CITES (CITES
Export Permit) k$atonaisAtAgdiovdy
sanlagUs:inARdvaan uandT Guagniu
siawusgntdn dudin:=dovldsumsoan
tuauuaud (Import Approval
Certificate) k3o kUbdoSUSEVMSOSID
douadvnktin (Prior Confirmation
Certificate) 21A$3UUOS31A1SASINSIV
IASBIAD NSA UazanaKknssUYaveyUu
agwlsAau wuwasaiudlusntudovi
AashoanlagsSIuUAEINMSASINSIV
LASYTAD NSAT LLA:ROAIKASSH LATOAY
dovilonaisidaviudomamasiuveuziu
{uyudaumudn lenaisdriksSunisasddaau
luduasuwsnsAamas unseaindusta
wushlTdegmeldmsadlunuyavaudny
>9BvAu (CITES) Adss:ysivazidansatou
vovaumBluenaisAanias wu lumaAu
auAn (Invoice) talkAanmnsauISAaSI?
gouldludunaunuwsmsAannsIFUAT
dvaanlulaustowushgnAduaumu
audryayn s1azideanndss:y laua do
5nenmaas (Scientific Name) uaztuuio
ASEip1Advs:y UstinAduila k3adoya
Nu daskdoWuRmwNzE@ov/ wizWus
(captive-bred / artificially
propagated) 10udu
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uanmnd laskannisudd lawisaddn
auArauszinAkdonomARIUTADuMA
(ausn) vavaudeyeyrdadodu (CITES) 1a
aodudvAdsasivaaudoyaarvkinnau
ddumstidn dksuaumdasiden do
fkuauav CITES UatiutAgddavriu
SandukiadiuUs:naunldnan 1u
WanAURRDd UNaUINYUFQS KUvda3
K§ouavIdudOIIAgVAMNAIAQSSSUBIATY
auIMastiawushoaglulydnduAy )
UsznaumsIng3vAdsasinasulkaviuiuaw
Sanaukaddvudiuasufatdonsandu
llswevasidaouaumduSasunoudvoan
tidu[2]

msanauwy (Plant Quarantine)

msAnAuWy (Plant Quarantine) Wus:uu
AdGUAMSMUARKEALASEVWS ool
Sanus:avAwatavAulilkAnsWisuazlsAwiy
daunAuwsA i uazdvaaninuuszinA 3vi
msasdoaauwsluduaaunistihidnua:dvoan
LAtKIANANISASIDWUANUIFLY DTS
duduuasmsisilu wu mssuen kéoms
AMP0AaSWY MSANAUWLLNLETIASDUAQUWY
karakangus:ian Taud Wuiwonsiwizuan
wu (1) dund AvWUS KOWUS uazwdawus
(2) Wywwonsuslnna wu WA wald aanlida
Avld IudssUdudu SeyWs uazadutadv «
ua: (3) wavkdonaunsgidsanilusduasig
dewWy lumvaaudu Fvdaludluasgiuvauia
vovsanauwsidn (1) naaseurimnwsn
Wiunsudssulus:augaouadd wu IWudssy
d1Sasu KSawudssu (2) wuavk3oaaunsd
AlUuAasWy ua: (3) MadwuuavAme
uds (wWu MegwuuavdiksunsiAnyiua:
598) [3]

I waaisundnele CITES

i velt
T |

gdanan iy é e
- O
aml mF
-‘ —+ o — -+
B e e -
Apdltenans Tidoaldonans
371 METI TIn METI
Fuaijfiu sl Eppicl (enaviuaanng
CITES Export Permit Tewudshing Centificate Ny
WR“\II}T‘IH'II.\!'I J lll'ﬂzuﬂﬂu

wininaiiivaios * Prir Confirmaticn

sanlauilizmagdeon AbnAamng

Certificate

@ n'm'iﬂﬁﬁﬁuifiilhiﬁ'nﬂn‘mln"n‘ﬁmuqmm CITES
’ sryrwasforluenssganing (e Invoice)

wWelisanninmieaauls

5 @& =¥ B

Satnemand ta=zmaduriuia [ BT Tt ‘i:m_alﬁu q

(Scientific Mame) i) leaptive-bred / ffiuadae
artificially propagated) (wndilu)
(s
& . » a
wnravarRen e naridaeia
o HUBWR 2 it
. wWisduunflAfunsiuses

aodu MsWasauNFuAGavWIUASAAAU
Wiurdalu p:duagiudnuuzuavaud s:au
msudssu uazANUEgvUMSuWIK:
IsAkdaAasWulindus:ina athidhaudii
agluvautrgmsAnAuWy Wud1p=Govluu
KUbdasusavmisasivaau (Inspection
Certificate) k$aduvavkuodadonaid
dooanlagKlirgvIuMASTUaLUSzINAREY
aon ldun lususovmsAnAuWy
(Phytosanitary Certificate) uazdiovth
auAIALAALTISUNISOSIDMAITIKENA
AnAUWY agvlsAau SkSushRlUTAT
imf]Us:a\)ﬁlvT'lamSLWkUajn waztluluow
KkanlneurRAMKkua 9191ASUMSWDISUNIND
AUIEsRdansauIuavAasSWEANAU

[2] Ministry of Economy, Trade and Industry, Japan. (2026, March 13). 72 > k 43R HIREMDBWNFRFHE [Import approval procedures for CITES-controlled cargo]. METI. Retrieved from
https://www.metigo jp/policy/external_economy/trade_control/02_exandim/06_washington/cites_im.html
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dolasumssnduludovuuulususovais
AnAuwy (Phytosanitary Certificate)
uanmAnd lumsAnAuRsiiwavayJu 1o
UavAaumsutdnuavlsaWslaziuavAaswy
yacvuUs:inA [ddmMsAiKkuauIasMIsKIu
tnihdissuwsuvsta Taswasaunon (1)
stauavws (2) druvovws wu du Av Wa
Wwaa KWUS 9ad (3) UszinAkSaniima
dunvyavaisdvoan tovaalsawsia:
uuavAaswsAwulutda:us:inAkdandmal
ADULLAACIVAU Jamkuamsugdouan
dwaulumuslodumuazukaviida dodu
AaumsavoanWukSowaaneunawslUgo
fgUu AISasIDaDUTBYadIvKENDINIU
doyanmsAnAUuWy kSadaunulagasviu
Frunviulovauws (Plant Protection
Station) wiagduduaulumsind wu
\GeAU CITES MsANAUWBTAUIAEITDY
TosasvAuduAdasidevkanaus:zian wu
kejuud (cat grass) vavidudasidevirh
nnlikSoWusssura Wizllazsvusundyaq
WY Kéouuuda31agvndd unauMAwy
kv Fuiidnaudndudsvsibudavnsiutas
asdvasudaulumsanAuisAIuATUAUDD
fMKuaduamsdasdevlagiow:[3]

msanaudad (Animal Quarantine)

uamhuamnauazyzm CITES UA=MSANAUWSA
AanAvIVAU FuAdasidevnddoudsnounn
d03 (wu KULGUEIKSUYUL KUubwan yudad
QALY KSaYUUN) DPINIEABYKIUMSANAU
dad soangumslagdrunamunnaudald hp'JfJ
viumeldns:nsavinuas il ua:us:uvegdu
(MAFF) uaﬂcn\)mnmﬂmsmﬂuwutumua1 2
enun\nunﬂnuammhuoswmsa\)ua\)noa\)
ANAU v\)nsaunaun\)amuumua WaaAuNIA
JAdad AGANUEsYlUMSUWITSAS=UOa3TU
Us:inA

500auNdnINEL Iumumsudssdauusm
HOUAGUFUAMANIIEEY WU KIVAU KILAY
won Kkéouuda3au Soianudululdnaziin
dhes19msi uazdoviilususavaunwdasn
aonlagkudgvIuSFUIaUaLUSIINAKEYaDN
AAuUIace laglumdvavsUuuunisyudy
KSadnaUszavAmsidviu (FuABowreisd
Mogwdud kdouovlddrudd) Avd
s1gMsavuavidavAnAudnsusuUsoLiu
stg: (MagwargadamsiWuundyua:
WaaAurinIAUABYLINGs19A1s TWauvAuld
doudsuf 1 aalAu 2569 @Uszﬂaumslnaﬁ
(G30a0unInda3lUNAOAUNITVAISAOSID
dous1IIMSEALYaLAGVANAUTUUAIFaADU
dooannnnsy Liovons19AISo1D
wasuulavlaloslidnisus:maaivkinbu
pawuu[4]

[3] Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries, Japan, Plant Protection Station. HE4#&%& ® Z#7Y [Introduction to plant quarantine]. MAFF. Retrieved from
Y g ry P! P! q

https://www.maff.go.jp/pps/j/introduction/indexhtml

[4] Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries, Japan, Animal Quarantine Service. BENUELY) (FEEREME) [ltems requiring inspection (designated quarantine items)]. Retrieved from

https:/ /www.maff.gojp/ags/hou/37.ntml
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mwsauuazuudluu
aaradaitagviugydu

unun

Aaunwnagnsmaaaglu Us:naums
[ngmasilamwsouyulaaala AANVAS
aula uazwadnssuguslnanasuudaviu
WawdukuvauMIkaoandovAundy
GovmsALADEY KodaliasUanuzaiaauav
aa1aiu 3 0a Taua (1) vunaaaralagsou
(2) wudliivstadas@ev ua: (3) Uadedu
Lné"aum\)wqc’mssu

ywnanaralagsiuuaznAnvaiga

aa1aduMuazusmsaasideviuggu
(Afudeumnyamwiedan) goAvuengdd
1o drgadyarsoun:a 1.91 Auduteurso
Uszueu 3.93 uauduuin wudusnioava:
2.6 Madaauktn Tasduusliuduladatdov
Ua:Uszuneudosas 2-4 ua:dnnutdululéne:
0=s=au 2 Audutguludaluadiokin
UpdsdulndaukandonmsthauAyamiwugy
(High Value-Added) tihgaana ua=ms
W@ulavovaumdiksuuwdlaglow: ludu
90AKASSUDIKISANIIABY YaA1MsIaay
auAaraaduladetdovtBuli 9 Gadedu
Wudusisasa: 5.6 9nUAsukl wiUsuau
msvadv (du) n:anavidnlios a:haumn
aarafmavwaguludauisimavudakiineg
vianMsiauladiudsuiau[5]

s A’U QF s a A’ 4?" L1
| prtindAguainatndandasogu

AWsINeae 1 w.e. 2568

ﬁ HERRE] edniiAnasan (wIuUdEn)
191 AUATULEU

A +2.6% YoY

<Y yadinisdndsaimisdn i

97 9

A +56% YoY

Rl e3P & T T

® 6.82 swin

- ¥
AIUTUNLTILHED

£ 8.85 suim

fin: Yano Research Institute Ltd. (2025) yarmaaiasou; Pet Food Association
of Japan (2025) yarmmssoavanmisuassiuougiiv/uud

[5] Pet Food Association of Japan. (2025, December 19). 20245 X k7 — R EE¥RAEHZ [FY2024 pet food industry survey] [Press conference]. As reported in LW\ &£ DD, (2025, December 22).
Retrieved from https://midori—ikimono.com/2025/12/22/petfoodkyokci2025/ ; and in JVM NEWS, Buneido Shuppan. (2025, December 22). Retrieved from https://buneido—

shuppan.com/jvmnews/article/jvm20251222-002
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uwlistioda31agw wdgvAviswdUAANFUY

»
=l

W -] aF -g
wudTUUI 1 wIvgdanazuuassTugydu

ruIulseuun1ssel (Au67) - W, 2564-2568 .
@ uua w i
8.95 . 9;'1-6
e B-Ed______.———'--__ '\\\:fs
dasiradunauag
i -
7.41 e —— i

5,84 6.80 6.82

o
;]
I

2565 2566 2567 2568

datbovuikarsuddAsudunud@eviudguivinninal wazdvavtduutuludaauu agwls
Amu doyaargasikiRuadnundaulkofurauls STuduatuidevisunsviazns:1iaviuldn
liog kavdnanavdatlovukaal veusAFIUdULLIIEEYNSHAIAVaaavIEatios WunsvusAlU
sauka19l Mikdrudws:k3waavsiaduAvavuudlivdsnuioaadumaKSuLLID=ETDD
vualkagndn udaaradumdiksuauu (Toglawrsnduwsiigulazuuy) MavaauuIGusvu
lndoudnAsH Fvluadsuavinulomalundudumatuisuiu lagsoutwdGuudltuidvuuukaig
Mdan$HiSounnninagdu MikaaraduAnawiznodiksuuud (NS191ud vavIauuudIWashnas
dwsuuwd) dvavidunduiimnenmwiaulogelumwsiu

Uodgdulnasuaaiq

NnWamsasIvamwmsiagvaliuua:uudnus:inalut 2568 (National Dog and Cat
Ownership Survey 2025) vavaunuaikisdasi@evajlu (Pet Food Association of Japan)
sasimsidevdansiigou (household ownership rate) agisdosa: 8.76 suallu ta:3ovas
8.42 & SULd vauRMIEMEnasnangTouavdasideviadsath 2.78 UBUdKSUATUKED
Js:zuieu 572,700 un ua: 1.79 duwurSaus=uiau 368,700 uindiksutud
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uanand WofuduIAYaAIAISIadvaIKISnIIEBvIAguAUTIUIUFOSIAEVALKUG WUIAITE
eduakisdadmdatiwudumaus:zsu 16,500 wou (Uszuieu 3,400 uin) lulvuus:uie
2558 @uus:au 29,300 ou (Uszuieu 6,040 uan) Wudlvuds:neu 2567 kéatwuiusid 1.8
iMiusau 12 U azAsuuudliumsidmedodmagoiudailovudsiududasidevlagsiud:znsvd
Kkéoanavidntios ALl doyadaadruaarausnmundnia wu Aula uazAuls doliauisarld
Nnukdvdoyaasisau: iwevnnudayadodniusinglawiziusisviuaduiduyaw Yano
Research Institute oiAganelumsiindvlaosase Kindaviug davaisiiayas:aunidnia
Ra:iBoandidluounAn uusthik@msandagosieviuaduidulagasvanidari

» kA ar a g " ar u
A1TEI LR INISTNUALIG DA siall

PR SR s o o a
WudlusdadlasuddurudadiGueTansmasnsadi

29,300 o

1ﬁuf11=u

16,500 .0n x1.8

Tusau 91

TUau4 2558 Tauy 2567
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msduudvuazluauagya
AlagddovAumstiNthauMmaadidon

unun

uantklionn CITES uazmsAnAuws Juihduduszianomisdasidev (auu/uud) oido
Arkualawrneldnnkuiednadukdvidavdiiumsnouisussan Kadalnsaunauauus:LGu
kan Tdud dofmmkuamsiuudvmeldnnruieadnulasansoikisdnsiagvdksuinaauazHi
10 AsadAlasumseaBdulidovdundv ua:uudnvaksuaumdasidoousinndunluliokstv
ddamKkuauancivoanlu

ngmnmmuUaanﬁaua\)a'lmséfm'lﬂa\)
(Pet Food Safety Act)

ANKUI831G28MSUS:AUAILUADOABUaLIKSIOIF8Y w.A. 2551 (BAA B AR O RS
MORRICE T 274 FR205F 5125835, Act on Ensuring the Safety of Pet Food for
Companion Animals; Act No. 83/2008 daluiSen31 w.s.u. n31uUaa0ﬂaa1msamlaa\)q) v
waUuvAUTEALUASUA 1 Dauigu 2552 logAsaunquiawi=amIsaiksugUuLazILd Mald w.s.u. d
AnaakdaRihithomsdnsidevnimsikuauiasgiukdadomkuantunw davduudvdo
Sguuasmsas:znsoviauas U0 wazus:zuv (MAFF) 1a:SguunsnNnIsAs:NSIVALLIDOADU AdU
1BuUs=nausshd lagdavs:y Jauaznoag (nsaitidyunna: fousen Fagunu uazAdvaATAIUTKEY)
doua:Advuavamuus:naumsinan (nstigwan) Advuavamuhsklihguazamudalivaims
da3dev stavavdainoikisduiil3dksu naaadusuBunaa/iidn uasassinnaa/ didnwoanis
dvaaniks:yl3dre msduudvdrdumsidrinviuinsasus:5190ma (Regional Agricultural
Administration Office) AdwasuaasaunaufdvatAUIkalusgJuyeviéu $1udu 2 ¥a
(Guaduuazaiun) Usatusniandamkuamsus=nuasivuiuuwasuudiuazmssuudviddalu
ddumshgiavuinsasussnimabukan (05U au szaudvkIagamssuidooudd)[6] Tu
dugovmvaidansalng scuuduudvaauladniu eMAFF (s:uuainsnavuavas:NSIVIALAS )
lawrzdumsuivinan/diiinmkisaasidey ldgansikusasdoudiui 31 Guau 2569
(2026) TasRAeduriu eMAFF davdvdayavavausanains:uumeluduldounumwus 2570
UpaUuRUs:naums3ivdaviulonansiiuuns:misdadiinamuinyasus=3nimalasasw[7]

oaulalineld eMAFF 2.0 kéolu avonmsgdlutdoudunAu 2569 drukividuwann
Usuraumiséiufcdh doillunduduasufbuuslivgndnsanmns:uusaulaimunanmsnuniIuyaw
MAsg yuidlngdvarstamuuazdiugudoyaargalagasvavdiunmuinyasus:nnionalu
dovlndidouaarau 2569(8]

[6] Food and Agricultural Materials Inspection Center. (n.d.). Eh'A BRI ORIE - WAEERBEFLHE [Pet food manufacturer/importer notification procedures).
https:/ /www.famic.gojp/ffis/pet/sub2_gyousha.html

[7] Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries. (n.d.). eMAFFIC & 2 BEtEh KOS EER. WAEEBSOIREIC DL T [Submission of pet food manufacturer/importer notifications via eMAFF].
https:/ /www.maff.go jp/j/syouan/tikusui/ petfood/eMAFF/emaff-petfood.html

[8] Mitsubishi Research Institute. (2026, May 21). FIE#RE:eMAFFEREE L (&? [Glossary: What is the eMAFF application?]. https:/ /www.mri.co.jp/knowledge/column/emaff.html

10
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uenAMsiIvAsOUSALAD KindasWasullavdayanudvidkialanus:nauinms REULID

dovduudvnsiasuudav/daannmsmelu 30 Ju (L1as1 9 assa 3) uazaseaisulou dunaa

AJUSIU KéallenADMS Gavduldvaissutivannsmelu 30 Suwsautonaissusev (L1as1 9
JssA 5)

mumaum'aﬂuu,wmm'sﬁmmua (ﬁuwuu’a) mammgmﬂu

nuTeing vunY BRIGDI DR RE T (1R il 0 W.A. 2551 (Pet Food Safety Act 2008)
— P —s
fudn / Gl ﬁuuwnnm_%u ﬁwﬁnngnum MAEF £
Usenaugsig Usedigiinie nIEnTIFEIUIRARY
AU aRTungwEnL
ﬁaqnﬁ'ﬁnﬁ:u'mnwﬁuuia: Fauasfay (Liyaaa: doudtm £ Guvu 7 AdsdrdnewTun)) © antuiiede © aoufdimitouasdamiu - siadad (qiu 7 uu)

asainlidavduudv

kanmsdAeyuov w.s.u. ANuUanassaKkIsdadidevy (Act No. 83/2008) Ao mis:msduLav
domAsgwaAuuNuIN{ukILIGaUNU DlsAUIFUA AA1DAD ARKUIgAKUualKlOWIzIWAOUA:
Audmduidavduudv dodu WAUs:nauADMSTIKLNgIWavaEvIGe) AoAUSAKSDRAED
wegYuRsudumuunede loedldwanua:oladduiney Svaguanitemsiuudvagivlsiau ms
l[dsusndumnmsiuusvildrkuennuiiusnms:kinAnokua dvasuiumsivkads 3.1 A
:—i\)/ﬁﬁoﬁwhLiwsT\)n\)ﬁa\)ior‘hua sifivduiinsiomsouald 2 U udludovduudvAau ULWU\)Q
AuannvigasviviusinamduRldsumssadunvasiuudvia:msdarmuuiin usnnad Gdio
AISSIVAATYAD KIARDKUIELWAUSSALUT LWUIVUSSY KSDUSSIKUADUUY :Hpllugnan
ankuemkualRlowRraauagiudhduAdavduudv dodu gAUs:nauAnmMsHKLIEINEY
aghvlded AoRAUankdarmaviudjUuisudumuiviede lasdlanaauaztldiidiey Svog
uanthomsiuudv

agwlsAimu msldsusadumnmsiuudvildruigndnuiiumnms:kininvkua avasuiu
mswrada 3.1 WAEY/Avaskihedoavdavsamuazifiuduiinsienmsiouald 2 U udludavdu
wdvAmu GuweviAUanRugasvavusnamduildsunseaBunvmsiunivuaznmsyar
Uufin uanmnd Gdandss:Ivd1AtyAa MaRskelaussaAur LWvUSsY KéaussalkliAau
e 2:Aaluinan uazdaviiuudvdre[9] sandus:naumsinadovimsaunikiada lnsdarth
ihmunnkuie (importer of record) ws1:iduAsRITKINAGULSY Aselilsn KnKdvaanlng
thidhaumdegduluuugavautey (Wu SadviadunnardabgiudsznaumsiudgJuuaziduriin
1§1ov)

[9] Manufactured Imports and Investment Promotion Organization. (n.d.). X kBS&DEN [Importing pet products]. https://www.mipro.or.jp/
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dvoanlnga:zdanuzlluguirdiuazdaveiuudvdirsautovw asginaov KiavglkiamagduuazAm
sgduiluuinidniuuiuvovau AmegduazildudiidnonuagkuiguazluiKinnguudv dugd
aonlnalugiuzgnaacdivus:inAludavduudviav wandsvalasgudayananneuritiazaiuls:nau

lkAAiaUs:noumsduudv

Fuddasidevds:tnnadu (Alildowms)

dwsuauAus:ianvavidu auasad 1n3ovld tazdorndasidevnalu Tidnsikualkdovualu
ausakdaduLIvOWINMYIUdAUIEIGEIAUDIKISIASIE8Y asulaRluddouus:nauntiniie
CITES (Kodio 11) kdadaamawshtindhemsanauis (Kde 1.2) agwlsimu kndumidsu
dudidansatnd (1Wu vovidudalulGrSaguasaidiamudd GPS) AsasIpdaud g

ankureAUUasaneln3aviswih (ESASRE L% Electrical Appliance and Material
Safety Act; 1nSovkung PSE) k3alu[10]

¥ el <u o :
ANFTTUUINATUNWUNE LLEIN muﬂsmmqsnammsé‘mm Bl

ngumumwuaas\:’mamwﬁmﬁtﬁua (Act Mo. 83/2008) u1a51 9

USELAUTINSTUNIIEIND sinstiuudmiat? aaoiavitind / Uuiin?

Favdpadaaudion / d1dn

ﬁ'ﬁh} / dndamiag Y higng VAT

fuiudndasie 2 0
Ham wia ddn 5] =
s JuuTauesa \o/ fad v’ waY

i uAnedn £ dadia 21

o yaildnidteiie: gandrludasiuuda uatesiaafutiufinnsdaudliz 0

[10] BRARZ 2% [Electrical Appliance and Material Safety Act], Act No. 234 of 1961.
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viuudgavaumua=:donud
niagdvaviuggUu

unun
viuuaavdumuazaaassuusssrauwusidu
dovnudrAyRelkUs:naumsingld
wuu:AA1 na@auaala uazasvmssus
uusudlaosasvAuguslnagdu Tasluwuni
AUSURQBBUYAVAIUALIUY TNbVIULEQD
dums:zauaaikassuvulalkeyllazAnnssuy
Usznduwusidvlawaladnduaviug S5U
Jutov avd

doayadrAa

Interpets Tokyo 2026

anuf
@ Tokyo Big Sight

(215 East Halls 1, 2, 3,4, 7, 8)

dauaudaanys (Uszuaninas)

g 577 800 uSEw

Fauanalu 13 Toudud

03 Fwouduinmy (Ussuimnis)
‘3 51269,000 An

Jugsfia (Business Day)
E Waawzdiinmndagsie
Fudt 14 v, (Deiall 2-4 ww.)

A fmuadaatedaly
1-4 wwpu 2570 (2027)

Tokyo Big Sight
visniuaaamMnssHREg I (Feb)
HE

Amazon, Rakuten, SUBARU,
Morinaga

- o Interpets
o 41 SIGHT TOKYO

dutadswn laAed (Interpets Tokyo)

viuuaavaumaaddevalkajiigalusggdu sa
TagauiAuKIsda3devagJu auiAu
saaknssuauMdasidevgdu ua: Messe
Frankfurt Japan[11]
uanARUS:NBUMSIURNAKASSUANIIAEY
Tagasvudd viuGgoGuseninuaaaIkAssy
[31SOUAVMSIIOAU d:ADUAVAISTEL)
uavssAvRIAgITavAUdnIdgviumAdludu
] SULSAYDLVIUTIAQLIWINLINBULTOSSAD
(Business Day) (Kku1:d1KSUMISIDSDINSAT
uaskiAgMAGII/ FvoFkune viuasvaald
fMKUOIQIUR 1-4 wweu 2570 (2027) au
Tokyo Big Sight

[n] Messe Frcnkfurt Japan. (2026). ¥ ¥ &=~ 82026 4 7« >4 L7 T 7 R [Interpets 2026 official fair guide] [PDF]. Retrieved from Pet Food Association of Japan. (2025, December 19). 20244~
D) FE 3 AL [FY2024 pet food industry survey] [Press conference]. As reported in W& % 0D, (2025, December 22). Retrieved from https://midori-

ikimono. com/202512/22/Detfoodkyoko|2025/ and in JVM NEWS, Buneido Shuppan. (2025, December 22). Retrieved from https://buneido-shuppan.com/jvmnews/article/jym?20261222-002
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viuuws THAIPET LIFESTYLE
au loAug: dme: lviau

druaviudoasunsAmiudivds:zing eu ASL
latfed soudszauvuadnssuldacdviu
WS THAI PET LIFESTYLE fu Stukuvdala
AUEIU: F0n8: s:k3IURA 18-31 AsaniAu
2569 Fodaufon 21 wusuddasideving

wWsoudaudgavuazorkure lagdrunviug su

WavaulawizAvassuldadd PET LIFE TALK
SHOW A SHARE LOUNGE tu3uf 18
AsAMAU §018ey Kano Masaaki Un
5mmsU§tyfyuaﬂua:lIﬂﬂﬂ&]LTUt‘iacT\)ua\)
fgJu souaunuAuLvLULU Tanabe
Ayumi lukodalawaloduazlaikuaving
veusAvIULWSTiunmwsauddumslagsula
AUEU: FMO: LazLUSUGCL 9 1Y AYd
msidonwunAmuandolawaladdondnd
azAsunagnsmsiihdvusinAsdgdu
Tasasy (B2C) doilubavnvduuiuiuviu
lLaavduAis=au B2B oo Interpets
Tokyo naoaddvvmuuwWsgoiadASSULESUY
dnausrons laun THAI PET LIFE
COMMUNITY Aassuwiguuwuuzeutd
wSounmuwuazuuulng TRY THAI PET
PRODUCT anaaavaumasvlusuiuu
lGurinavusv wa: SKETCH YOUR PET
AvnssuNamwikboudasidevlasdadu

BONYUKI

2
MNOC- 4, WML, M,
AFILER T bR Tl

dwsugusznaumsing vViuuwstdu
Moagwaldususssunaumdasidoving
ausalihdowunudns:auwsideulu
fgUuldase uda:ilunusuduunaidnkio
SME Acu laglumudoavriugovniv
B2B wuudvlauWevag1vlded asidiun
viug W ldgrads=aruvufanssudadrgo
a=NauunuINARUS:NDUMSANUISAYDSU
AsauuayuldluanuyeusldgdrAudiksu
AvAssuaviasSumMsuigiuaunQ
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S:UUULA

sshpdailagviugydu

unun
aa1ada3devaguilasvaswngaoumu
Kovldaeua (Value Chain) doudiwaa §
Adv TuaudvgoomuAUEn Goiludoya
drAeydinsurusznaumsinglunisiw
nagnstindaaa Widv=lunmskiwusoasy
YadkUgKkSaMAULTNNFUMYDLAUD:
iihlUiasualatus:uutnAd

AANHKaaIKIsAaI1asvIlkey

2 1

Aldusielkajlunanaamisdasidevaju
TduA Mars Japan Bvilufidudurkiivuoy
9qaknssu ua: Unicharm goidugidukan
Houseniuus:zina logdwaas1elkasiedu
[aua Hill's-Colgate Japan, Nestlé
Purina Petcare Japan ua: Inaba Pet
Food AsavdiuluvaalassuAuus:uusoe

a: 60

AaNKKaaduMuazaUasaidaiiagw
(non-food)

WliaudAgylunduaumuazauasal laua Iris
Ohyama, Lion Pet, Petio, Doggyman
Hcyoshl ua: Kao U\)lUuwwamaumaUTﬂnn
venelihdkuradasidevdrs uanmnl AEON
Pet doiunuindrArylunduiiguniu azAaui
RAUANs19TkajuavegJuisuuenoingssao
ga3dsvlasasouindu
nduauAuantukudadudviluaovndudos
mudayavav Fuji Keizai o10uusenie
aaraduthuavegJu Taun

(1) nduaumquaguaude WU NSIWLUD JaQ
sovWuRavU WanArurqUatavhn Lazansau
nau dyamus:ineu 91,700 ueukSaus:eu
18,900 duunnlutl 2567 (2024) ua=maio:
iulndosa: 12 Wil 2569 (2026) ua: (2) naw
JumiBlugdads:=513u wu Uaonna W@gvuau
AsY ASENIAUMD BIWDKIS YVIEU Iorh La:
aunsaiduan[12] uusliusimignslneads
nsu luds:inAsgJuidaanadouendddamu
(Market Bifurcation) Tagvauduavisau
Waov FushasgUuBuus:keiaunndu Guudldiu
Wasuludodumsimus=raardoaumuusud
vovduAev (PB - Private Brand) 1atu
ToglawnsuwdLE:IWUSVSU Botludadou
[oudowa: 80 yovnananaud UAolomadiksy
Wwaalnefdudunudita:usnauna lagow:
KnanusaanmMelduusuduavmMUansgUu
(OEM/PB) $wilsuiuinas (home center)
Foldudumudnunalkajanueuadnodiudaq
Aaadouazuavlsluthunsudvas (Adhe Home
Depot Ko Lowe's luaksga) uciusgludni
aumkannkanen1tu Nvaunsaiusuusotu
adu vavldlua$Bau ua:undTsuFuMEI B0
yunalkeysouagidre o0ULDLMOTIKUNEY
Ay SUaUANAUQUAGUBLNTBFNSF0Y
SHUAUGIIMLSADUILITSS Borbaavyavmuiisiu
AuAaludadunnsoga: 60 vaveaaUIEIUM
A3UQUAUBLNIINDKUQ UUAOaI03ADULTSS
dwsuaumnluldomsaasideviyarus=uneu
361,200 dutgurdaus:ineu 74,400 uunlu
U 2568 (2025)

[12] Fuiji Keizai Co, Ltd. (2024, March 26). 20244 ~ v hRSERH Y —4 71 > 4% [2024 comprehensive survey of pet-related markets].

15



Marketing Report From Tokyo June 2026

wazmanazwullu 438,800 dutgu
(Uszurgu 90,400 d1uuin) melud 2573

(2030) Tag Amazon ua: Rakuten Asav I S I Rls OHYAMA
drunuvsiuAuFoudosa: 80 yovyoon1vd

FuAnduikuauIAKSDLIND:N: WU NSIBLLUD

LazlWusavdu vedGlduwtAvniveaulad
WovmnAdIUaE:adndumssadvdvinu lu

NMYAJUAU FuARdovdmuzinmsigou LION
1Wu aunsailawganssukdatherhanu
azonak Undongriudunedasidevni
wiaviuliAtuztlagasw wudmvgode
dArydoruiglng: umnduuavlddulidon
AGUSUIeu/dkUALIALKUIEAUASIDIEY
NvanauLdsskSalaudulnasidukan veus
AZuARdavoAEANUSUMSIEMIUDTD
SnUudoviwusdasiuAuannansalidn
wuzthanmldlagaso

govmvMmavuaAmuan

RAnav: Japell Wudthaanafmdvaumaasiden
ua: Eco Trading WuusEnAmavdai@agnsie
IkeyWevsrgdednoansbouluaanakannswe
Sumuanawzm: ndathedudasEeon)
Us:inA wu Pet Plus (meld AHB), Kojima,
Pets One (meldwnso Cainz) tauwaawasy
SnoULISEIDWIzMYaENY PEPPY doshking
aumdasdovesuladlosasvivrusina Mvd
PEPPY {luuwaawasudnauldssnlugkiiidu
250 Foludovmoitsnmardatiedumuan
LUK UTOAU

uualiulasvavssan: ssivdudasdeviuggiu
favusummnmsnedaitgdalukan g
SSAPUSMSANIEDUUUASUIDDS ANANUASUNE
FudAuusmsaudidauu lsowenunadas Las PET 4 HAPPY
Tsousudad@eviuniden Sulunamnnnkung P 5? EP 4
AunsavadadmwansAbuvIaTUBaOMSNY “
dadiogda
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IFo7)—

o 7%=
iy

Sz 33'}“ ! J .lll L"é =
) R (- T

A Messefrankfurt

aanauminganisaliviGunnudavaisvavaarasyJu

»nlasvaswaaradvdu duAlneidlomatasugaviwiuaaragjyululsziGudalud:

1. A wldWssuduAmuNIWIA:UI0STIUMSHANDIKISAATIATY
Tniukdvludnanua:advoanaikisdnside (atuuazuud) duthuavlan Tasduusliuugudu
WWuRthdududu « vavlandallion ua:inwanusaiRdauANIWIAZIASTIUMSHAQ GV
aoandavAunudavMsyavRusinAgJuilknudiIAyAUANIUUaD0AEUaLIKISAASIEEY
Wuagwav[13]

2. dumnduwsiuliguua:woAsuuoa
aarasjJumaviaulniunduoikiswiidounazamsisogumw (Human-grade, Grain-free)
#o1lunnfdwanlnganuisawauunaumikasvAuanudavasiawindudla

3.duAmnavund
Wovaasouwwd @eviuggJudoavunndigiudeiiovuikaist dvAnandviuuudlivsia
Ja3@evivdu FuAtawizmoaiksuuud (ns1euwd vavidu wastwas) 3vagvilulomanitson
waksunaalnesiolkl vauzdedAuAlindsuavinundudumatuwiidouAmavaduui
luwuduisuanu

Fisheries, Japan, Plant Protection Station. f#&&® Z#31T [Introduction to plant quarantine . MAFF. Retrieved from https://www.maff.go.jp/pps/j/introduction/indexhtml
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as19LlSaueY

Wwatia ‘

S

Interpets Tokyo
(B2B)

@ B

g@

Lifestyle Fair
(B2C/B2B2C)
i 9 laduass
Fanas @
.‘.’E‘
. aflll
Sudandain
(Fudadifo
Tauduined) 828

i JMS Support

daanagngnaindilu
FNRSULUSUATAILALG INg

suazdua

nguihwaewan
giandn, gAnde (1du Japel,
Eco Trading)., Swananselun

dad
fllamaduduuomaaaning
nszanaiud ldvnlszne

Hosia/defidoonien
AEIATHNIANAITTUTDINIATIIU
(19w CITES, Ainnuig/dad)
uazfnatadudbindon

nguihwanawan
fuilnasaundidiom,
douranu, dndaunguiilmuns

TR
adranmwansniuusuannuaio
nadaulfjidundlaed leiud

el

adnm/deaaanian
Infeanizduandloleu
I P L r-a |
dadfima TuNun uas

uNUAawLILgS

e Mr &

namihwunewan
FuilnavinluAdasnisiiu/
JuAudiaFenauda

m

"
Hna

HdRdMBDAYIBFINGR MU
Audseefiwineulidruusn

= -

fasna/Fefidaunion
AodulAE /ATIuuniau
wazutstuntaR w9 ud
q

asUwsguiigugavmowngaaia

WUsznaumsinaimvidaniumsiing
aa1adumdasidevegJuagolios 4
dovniowkan Taua (1) viuuaavaum
s:Qu B2B wu Interpets Tokyo
(2) viuuwsisolawalod
(B2C/B2B2C) wu THAI PET
LIFESTYLE AlaAugu: 3ae: (3)
SuMmdanaoiau nuirdathedune
da3i@evuaz5ulsuidulaas ua: (4)
dADULTSE WU Amazon, Rakuten
ua: PEPPY GoudazgovnvikuzAau
Saaus:avAuazs:g=yavmsidnaaia
AuancdvAau Tdgovnivladnaa
IWgLEaLYNVLAEI LanISIdanlEsou
AUMUAIIUWSDUYDLADMS VU
s:Qu B2B a¢1v Interpets Tokyo
Ik=EKSURUs=naUMSAWSDUAU
LDAAISSUSDVUIASTIULAADVAISK)
AAWaNs:D19FUAUSUIULIA YU
AviuuwWsBvlawaladogv THAI
PET LIFESTYLE tku1zAiUNISasivnis
Susuusuduaznadauaalalunauiy
uslnAwsLlgunaudadulaavnu
VENYYILNVFIKUNYDIL LWITIUDUK
Whsoulagasva:zdnAaAau du
dovnuAUanaviduuazdnauLlsy
[DudovnvAddadrugaaungdsgy
Agalus:o:e1d loglawrzlouiBulnas
La:dnouLISEBLSIVAUIAUSDEA:
60 yavgaaUIgNdUQLLAgUIUITY
da3dev (dosrwaziBoadiavaana
dnouLlsSslukddonduRWaaduA
uazaunsaidvdu)
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Udlauduu=aanuUs:nouNs

AMWSIUAAIa ARS:LTEU vovmvldngaaia uassz:uulnAssAsnilauadivdu Sruaviug &
donsizkdalauatuz@ounuadirsSugus:naumsavaalul

* 1038uAMSSUSaVAIMIWIA:AXIVUaDATTAWSaN VLG AU
iWovongusinauazduiiihegJulkiminauadnuuidadaduunasgugoduwiay RvindIsI03ey
aastkasvAuUs:IANGuA wu ususavmsAnAuws /a3 tuausyira CITES (kinddiuds:znau
1i1e) ua:msiuudvarmisdasiden naisiAsuAdugisaanuardrlunsnsAaninsiiazaso
AMUGaUTKAAALLGMSIDSPIASLLSA

o WdunulinikdofsaskuinsludJuiius:aunsai
lumsdudumsiuudvormisdnidgoua:wsnsAamasununmsdidumstaviudivizudu thoaaa
m*nme‘iﬂ\)dwumsUﬁu‘ﬁmunas:lUﬂu laglawrzmerkavmisgfgovniveoulad eMAFF d1ksunis
guudvomisdasidev (doud 31 GunAu 2569) Arhilkdavaauluduonaisas:aisdadiinviu
InvasUs=5ndnia GodavarAuanuilons:usumsiuiufuIntu

o aswanuduwusaugArdviovaudvuds:o:usn
dvAnswnMaE1v Japel ua: Eco Trading #oludidukaniukivlmsas:gdumansiden
vovegJu WalkauAindvindathodrumuannius:inAldagvbus:ansMw LNuAD:WegULiEY
Sumdanudazsigdrgaulov

o WIsANFuMndUUNIUAzAANWSLTIU-WoAGuudallunduilikuigusa
iiavonanandavAuuudlivaanagJuludoaUuRsudruuwddevavavinnninaly ua:Husing
gudnewudiksuaumaunmwav (Human-grade, Grain-free) nian1auAisiAds:kaa
(]

* 15 Interpets Business Day iluwniinadauaalaua:Ksiwusioas
Aoudadulpdveaniulsurauuia Wlomatdwuu:Ruidn/gsaskihedgJulagasy uazdvina
UAAS1wavIUSINACDIUAIDSLADUDIDUNUNISNAOLLA:dVDDAIUSIEEND

e WDISAUNBIVNIVIAANLTSB-unamaanlasasvivygusinandualuauvgavmvaidanuuvu

aviaw
TavAnululnavaviidaudnautissiawizmoluaaradgjdu wu PEPPY Gusikuingdumdasidonase
dvrusinarugavmvesuladuazunamaan suldusovnvAddunuidududindinmsiingdum
Uanndrkiiuasy

« worsanlomawaauuu OEM/Private Brand lkgAandgdu
Taglawr:aumnduvaviddudoviikinuin Wu ns18UUILAzILKUSaVEU FoRUSIAAGJUTLUD
[Guwasuluouusudsimus:keia/uusuduaviuuniu Wudovnvitgaaudvarudunuuas
Usureumswaavavingldlogasy

* Buadsuradudruanudviudoudasud
1wu mstdlusdumnuuavuazsanduwassld ua:msdoarsauauiamsuaudi WasavsuudTtu
Autasguduavinadauaruseiitgoaagjyuuapimaidsius:o:aalu
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uwluuaugviu
{uaaradaiiasvaydu

o
unui
uanwkliooialomanivaismnthausiukddonaukin Anudvdumavaarelu®auludiAayn
Wuduaznusinaggdulddsznounmsaaaulduniuises q Wusznaunslnefdnduazusud
awuudldudavuaidu o 2:danuldwssulumsidvdus:g:g1d laglawizlaoWISauIAIUAAU
vaudvninelaguaraudnadunvidanuaionaduwassldoinnmialayasiiazus:uw

uwltivanwgvduluaaradaiiagvayu

as1elkayisudiduulovie SDGs agwilunivnis|14]

nduvaviauta:aunsaiilaguluidyaaslsiAauiniu uaamsdnsidgvoasundniduin

dnfmadvuenad[15]

o asyuadadmwaas (Animal Welfare) iuvaadudatiiov lasagkuisAunsavadaaniw
amua\)fyUuLUU\)Joquulsa\)msmaamuum ssnaswuamlaa\)a\)UsumIUasUuuuusms

-———

F\SUD\)DSI’]lUUF]EU?T]WUDC]UE)\)aCDlaEJ\)U'lﬂﬂ:)']ﬂ']SUE)U']EJaCDUUDC'IlWEJ\)E)EJ']\)lOED

WA
e JuA
su

2audvuavinslukovisaudingviiu

1.lUs@udnuwav (Insect Protein) wWuaaudviawizuaving

2.mistg3anduwaosld (By-products) snmalnuasua:zus:uo lagaaaikassuaikisdas
[@ovinsinduldwssudiusaaduitllunawassldonanaiknssulnusasuazus:uviu
UszinAogudd wu udv Seyws taziAuvaIkIsnzla 50aoandovAUKANIASEIADKUUBoU
(Circular Economy) uasiysaauavidslukivldmswanaikis

3.90aknssulnedulouigAnudviius:auaniaunsMagudd aaradvaanduffus:nsums
Tnewzag Wu akmwelsy ButvAUTdUIaSIUAUEDIDadDUIA:ANUELEURITUYIaTU
AvmMsaansUdosmsuauLaznISasIDADUTDUNFULKAVAUIYELIANGU NOT Soluwukan
nungUuldoanurasmsanueuzdodnudriksudumaasidovlasaso agwlsAmu
Fryayrausuunltiivdmavuenadiuninma@eudd wu Idksudokuldussaunintdiu
Wauuov PVC Iu?luﬁwmmsuazmhwsﬁmilﬁa\)uﬁ\)lldlﬁaUﬂSﬂmnu 2566[16] uannd
aaraoisdaiidevmsuauch (Low-Carbon Pet Food) rT'JTaﬂUgthUs:mfu 3,100
duaoaarsaksalut 2569 ua:madn:auladsdosas 11.9 delauua: 7,600 du
apaasaksgmelul 2577 asfsudiAnudovasdumanueusidunudduAGwuIuNDL
aa1095v WisWevas:uadAs1IRUs:AauMsHLaSsuANUWSaudALLdaaUTD=TANUIA
W3sumanasgudnuazdernugathuidlunaragjdurdanimataidslus:a=aall

[14] Doggyman Hayashi Co, Ltd. (nd.). RF¥—< > /\\< DSDGsDEN D 4% [Doggyman Hayashi's SDGs initiatives). https://www.doggyman.com/sdgs/

[15] Euromonitor International. (n.d.). Sustainable ingredients in pet care. Ministry of Agriculture, Forestry and Fisheries. (n.d.). eMAFFIC & % B84

KloRISKER, MAXERS
[submission of pet food manufacturer/importer notifications via eMAFE ], https://www.maff.go.jp/j/syouan/tikusui/petfood/eMAFF/emaff-petfood.html

[16] Japan Externcﬂ Trade Organlzutlon (nd.). Ry b 7— ROWMNRHI. WAFLHES (A8) [Pet food import regulations and procedures (Taiwan)]. Mitsubishi Research Institute. (2026,
L MA|

?_[Glossary: What is the eMAFF application?]. https://www.mri.co.jp/knowledge/column/emaff.html 20
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anuGanlevAulthknemswaunindviu (SDGs)

AdnssunsAntiauatusieviuavudiBoulevAulthkugmsSWaUIREVEULIKVAKUSBIBa
(SDGs) wareiio lagidantawrithkuendaNuGaulovdapuiutliorkivavsioviu avd

SDG 12 mswaaua:msushARgvEu (Responsible Consumption and
Production)

mslgdnaduwaoslduaiusGumoi@an (Lwav) dvacuavidaturivldmswan
91K1s lazdviasusULuUMsWaaua:msusinARgLEuATU

SDG 13 mss?uﬁamsul?iauuLJa\)amWQUmmn (Climate Action)

B UsGumatwavuassaatuwaseldudosmsBaunsaatiosnUAdasIuU
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	จึงได้รับการยกเว้นไม่ต้องแนบใบรับรองการกักกันพืช (Phytosanitary Certificate) นอกจากนี้ ในการกักกันพืชนำเข้าของญี่ปุ่น เพื่อป้องกันการนำเข้าของโรคพืชและแมลงศัตรูพืชจากต่างประเทศ ได้มีการกำหนดมาตรการห้ามนำเข้าสำหรับพืชบางชนิด โดยพิจารณาจาก (1) ชนิดของพืช (2) ส่วนของพืช เช่น ต้น กิ่ง ผล เมล็ด หัวพันธุ์ ฯลฯ (3) ประเทศหรือภูมิภาคต้นทางของการส่งออก เนื่องจากโรคพืชและแมลงศัตรูพืชที่พบในแต่ละประเทศหรือภูมิภาคมีความแตกต่างกัน ข้อกำหนดการนำเข้าจึงแตกต่างกันไปตามชนิดสินค้าและแหล่งกำเนิด ดังนั้น ก่อนการส่งออกพืชหรือผลิตภัณฑ์จากพืชไปยังญี่ปุ่น ควรตรวจสอบข้อมูลล่วงหน้าจากฐานข้อมูลการกักกันพืช หรือสอบถามโดยตรงกับสำนักงานป้องกันพืช (Plant Protection Station) เพื่อยืนยันเงื่อนไขการนำเข้า เช่นเดียวกับ CITES การกักกันพืชมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับสินค้าสัตว์เลี้ยงหลายประเภท เช่น หญ้าแมว (cat grass) ของเล่นสัตว์เลี้ยงที่ทำจากไม้หรือพืชธรรมชาติ เบาะและรังนอนที่มีวัสดุจากพืช หรือขนมสัตว์เลี้ยงที่มีส่วนผสมจากพืชแห้ง ผู้นำเข้าสินค้ากลุ่มนี้จึงจำเป็นต้องทราบและตรวจสอบเงื่อนไขการกักกันพืชควบคู่ไปกับข้อกำหนดด้านอาหารสัตว์เลี้ยงโดยเฉพาะ[3]


	การกักกันสัตว์ (Animal Quarantine)
	นอกเหนือจากอนุสัญญา CITES และการกักกันพืชที่กล่าวถึงข้างต้น สินค้าสัตว์เลี้ยงที่มีส่วนประกอบจากสัตว์ (เช่น หนังดิบสำหรับขนม หนังฟอก ขนสัตว์ตกแต่ง หรือขนนก) อาจเข้าข่ายต้องผ่านการกักกันสัตว์ ซึ่งดำเนินการโดยสำนักงานกักกันสัตว์ หน่วยงานภายใต้กระทรวงเกษตร ป่าไม้ และประมงญี่ปุ่น (MAFF) แยกต่างหากจากการกักกันพืชในหัวข้อ 1.2 สำนักงานกักกันสัตว์กำหนดรายการสิ่งของที่ต้องกักกัน ซึ่งครอบคลุมทั้งสัตว์มีชีวิตและผลิตภัณฑ์จากปศุสัตว์ ที่มีความเสี่ยงในการนำพาโรคระบาดสัตว์ข้ามประเทศ
	วัตถุดิบจากสัตว์ที่ยังไม่ผ่านการแปรรูปสมบูรณ์ซึ่งมักใช้ในสินค้าสัตว์เลี้ยง เช่น หนังดิบ หนังกึ่งฟอก หรือขนสัตว์ดิบ จึงมีความเป็นไปได้ที่จะเข้าข่ายรายการนี้ และต้องมีใบรับรองสุขภาพสัตว์ที่ออกโดยหน่วยงานรัฐบาลของประเทศผู้ส่งออกกำกับมาด้วย โดยไม่คำนึงถึงรูปแบบการขนส่งหรือวัตถุประสงค์การใช้งาน (สินค้าเชิงพาณิชย์ ตัวอย่างสินค้า หรือของใช้ส่วนตัว) ทั้งนี้ รายการสิ่งของที่ต้องกักกันมีการปรับปรุงเป็นระยะ ตัวอย่างล่าสุดคือการเพิ่มนกอีมูและผลิตภัณฑ์จากนกอีมูเข้าสู่รายการ มีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 1 ตุลาคม 2569 ผู้ประกอบการไทยที่ใช้วัตถุดิบจากสัตว์ในผลิตภัณฑ์จึงควรตรวจสอบรายการสิ่งของที่ต้องกักกันฉบับล่าสุดก่อนส่งออกทุกครั้ง เนื่องจากรายการอาจเปลี่ยนแปลงได้โดยไม่มีการประกาศล่วงหน้าเป็นเวลานาน[4]
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	ที่เกี่ยวข้องกับการนำเข้าสินค้าสัตว์เลี้ยง
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	นอกเหนือจาก CITES และการกักกันพืช ผู้นำเข้าสินค้าประเภทอาหารสัตว์เลี้ยง (สุนัข/แมว) ยังมีข้อกำหนดเฉพาะภายใต้กฎหมายอีกฉบับหนึ่งที่ต้องดำเนินการก่อนเริ่มธุรกิจ หัวข้อนี้ครอบคลุมสามประเด็นหลัก ได้แก่ ข้อกำหนดการยื่นแจ้งภายใต้กฎหมายความปลอดภัยอาหารสัตว์เลี้ยงสำหรับผู้ผลิตและผู้นำเข้า กรณีที่ได้รับการยกเว้นไม่ต้องยื่นแจ้ง และแนวทางสำหรับสินค้าสัตว์เลี้ยงประเภทอื่นที่ไม่ใช่อาหารซึ่งมีข้อกำหนดแตกต่างออกไป
	กฎหมายความปลอดภัยของอาหารสัตว์เลี้ยง (Pet Food Safety Act)
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	นอกจากการแจ้งครั้งแรกแล้ว หากมีการเปลี่ยนแปลงข้อมูลที่แจ้งไว้หรือเลิกประกอบกิจการ ผู้ยื่นแจ้งต้องยื่นแจ้งการเปลี่ยนแปลง/เลิกกิจการภายใน 30 วัน (มาตรา 9 วรรค 3) และกรณีรับโอน สืบทอด ควบรวม หรือแยกกิจการ ต้องยื่นแจ้งการรับช่วงกิจการภายใน 30 วันพร้อมเอกสารรับรอง (มาตรา 9 วรรค 5)


	กรณีที่ไม่ต้องยื่นแจ้ง
	หลักการสำคัญของ พ.ร.บ. ความปลอดภัยอาหารสัตว์เลี้ยงฯ (Act No. 83/2008) คือ ภาระการยื่นแจ้งต่อภาครัฐผูกกับบทบาทในห่วงโซ่อุปทาน มิใช่กับตัวสินค้า กล่าวคือ กฎหมายกำหนดให้เฉพาะผู้ผลิตและผู้นำเข้าเท่านั้นที่ต้องยื่นแจ้ง ดังนั้น ผู้ที่ประกอบกิจการจำหน่ายเพียงอย่างเดียว คือผู้ค้าปลีกหรือผู้ค้าส่งในญี่ปุ่นที่รับสินค้ามาขายต่อ โดยมิได้ผลิตและมิได้นำเข้าเอง จึงอยู่นอกข่ายการยื่นแจ้งอย่างไรก็ตาม การได้รับยกเว้นจากการยื่นแจ้งมิได้หมายความว่าพ้นจากภาระหน้าที่ทั้งหมด ดังสรุปในตารางหัวข้อ 3.1 ผู้ค้าส่ง/ผู้จัดจำหน่ายยังคงต้องจัดทำและเก็บบันทึกรายการซื้อขายไว้ 2 ปี แม้ไม่ต้องยื่นแจ้งก็ตาม มีเพียงผู้ค้าปลีกที่ขายตรงถึงผู้บริโภคเท่านั้นที่ได้รับการยกเว้นทั้งการยื่นแจ้งและการจัดทำบันทึก นอกจากนี้ มีข้อควรระวังสำคัญคือ หากผู้จำหน่ายเปิดบรรจุภัณฑ์ แบ่งบรรจุ หรือบรรจุใหม่ก่อนขาย จะถือเป็นผู้ผลิต กฎหมายกำหนดให้เฉพาะผู้ผลิตและผู้นำเข้าเท่านั้นที่ต้องยื่นแจ้ง ดังนั้น ผู้ที่ประกอบกิจการจำหน่ายเพียงอย่างเดียว คือผู้ค้าปลีกหรือผู้ค้าส่งในญี่ปุ่นที่รับสินค้ามาขายต่อ โดยมิได้ผลิตและมิได้นำเข้าเอง จึงอยู่นอกข่ายการยื่นแจ้ง อย่างไรก็ตาม การได้รับยกเว้นจากการยื่นแจ้งมิได้หมายความว่าพ้นจากภาระหน้าที่ทั้งหมด ดังสรุปในตารางหัวข้อ 3.1 ผู้ค้าส่ง/ผู้จัดจำหน่ายยังคงต้องจัดทำและเก็บบันทึกรายการซื้อขายไว้ 2 ปี แม้ไม่ต้องยื่นแจ้งก็ตาม มีเพียงผู้ค้าปลีกที่ขายตรงถึงผู้บริโภคเท่านั้นที่ได้รับการยกเว้นทั้งการยื่นแจ้งและการจัดทำบันทึก นอกจากนี้ มีข้อควรระวังสำคัญคือ หากผู้จำหน่ายเปิดบรรจุภัณฑ์ แบ่งบรรจุ หรือบรรจุใหม่ก่อนขาย จะถือเป็นผู้ผลิต และต้องยื่นแจ้งด้วย[9] จุดที่ผู้ประกอบการไทยต้องพิจารณาให้ชัดคือ ใครคือผู้นำเข้าตามกฎหมาย (importer of record) เพราะผู้นั้นคือผู้มีหน้าที่ยื่นแจ้ง กรณีแรก หากผู้ส่งออกไทยนำเข้าสินค้าสู่ญี่ปุ่นในนามของตนเอง (เช่น จัดตั้งนิติบุคคลหรือมีฐานประกอบการในญี่ปุ่นและเป็นผู้นำเข้าเอง)
	สินค้าสัตว์เลี้ยงประเภทอื่น (ที่ไม่ใช่อาหาร)

	สำหรับสินค้าประเภทของเล่น อุปกรณ์ เครื่องใช้ และเสื้อผ้าสัตว์เลี้ยงทั่วไป ไม่มีการกำหนดให้ต้องขอใบอนุญาตหรือยื่นแจ้งเฉพาะทางในลักษณะเดียวกับอาหารสัตว์เลี้ยง ตราบใดที่ไม่มีส่วนประกอบที่เข้าข่าย CITES (หัวข้อ 1.1) หรือวัสดุจากพืชที่เข้าข่ายการกักกันพืช (หัวข้อ 1.2) อย่างไรก็ตาม หากสินค้ามีชิ้นส่วนอิเล็กทรอนิกส์ (เช่น ของเล่นอัตโนมัติหรืออุปกรณ์ติดตามตัว GPS) ควรตรวจสอบว่าเข้าข่ายกฎหมายความปลอดภัยเครื่องใช้ไฟฟ้า (電気用品安全法 Electrical Appliance and Material Safety Act; เครื่องหมาย PSE) หรือไม่[10]
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	สำหรับผู้ประกอบการไทย งานแฟร์นี้เป็นตัวอย่างที่เป็นรูปธรรมว่าสินค้าสัตว์เลี้ยงไทยสามารถเข้าถึงพื้นที่ค้าปลีกระดับพรีเมียมในญี่ปุ่นได้จริง แม้จะเป็นแบรนด์ขนาดเล็กหรือ SME ก็ตาม โดยไม่จำเป็นต้องผ่านช่องทาง B2B แบบดั้งเดิมเพียงอย่างเดียว การที่สำนักงานฯ เข้าไปช่วยประสานงานกิจกรรมเปิดตัวยังสะท้อนบทบาทที่ผู้ประกอบการสามารถขอรับการสนับสนุนได้ในลักษณะเดียวกันสำหรับกิจกรรมส่งเสริมการขายในอนาคต
	กลุ่มผู้ผลิตอาหารสัตว์เลี้ยงรายใหญ่
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	จุดที่สินค้าไทยสามารถเติมเต็มความต้องการของตลาดญี่ปุ่น
	จากโครงสร้างตลาดข้างต้น สินค้าไทยมีโอกาสเสริมช่องว่างในตลาดญี่ปุ่นในประเด็นต่อไปนี้:
	ความได้เปรียบด้านคุณภาพและมาตรฐานการผลิตอาหารสัตว์เลี้ยง
	ไทยเป็นหนึ่งในผู้ผลิตและส่งออกอาหารสัตว์เลี้ยง (สุนัขและแมว) ชั้นนำของโลก โดยมีแนวโน้มขยับขึ้นเป็นผู้นำอันดับต้น ๆ ของโลกต่อเนื่อง และมีภาพลักษณ์ที่ดีด้านคุณภาพและมาตรฐานการผลิต ซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคญี่ปุ่นที่ให้ความสำคัญกับความปลอดภัยของอาหารสัตว์เลี้ยงเป็นอย่างสูง[13]
	สินค้ากลุ่มพรีเมียมและฟังก์ชันนอล
	ตลาดญี่ปุ่นกำลังเติบโตในกลุ่มอาหารพรีเมียมและอาหารเชิงสุขภาพ (Human-grade, Grain-free) ซึ่งเป็นจุดที่ผู้ผลิตไทยสามารถพัฒนาสินค้าให้ตรงกับความต้องการเฉพาะกลุ่มนี้ได้
	สินค้ากลุ่มแมว
	เนื่องจากจำนวนแมวเลี้ยงในญี่ปุ่นยังคงมากกว่าสุนัขต่อเนื่องมาหลายปี ดังที่กล่าวถึงในแนวโน้มชนิดสัตว์เลี้ยงข้างต้น สินค้าเฉพาะทางสำหรับแมว (ทรายแมว ของเล่น เฟอร์นิเจอร์) จึงยังเป็นโอกาสที่มีช่องว่างสำหรับผู้ผลิตไทยรายใหม่ ขณะเดียวกันก็ไม่ควรมองข้ามกลุ่มสินค้าสุนัขพรีเมียมที่กำลังกลับมามีโมเมนตัมเช่นกัน
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	สรุปเปรียบเทียบช่องทางเข้าสู่ตลาด
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	ข้อเสนอแนะต่อผู้ประกอบการ
	เนื่องจากผู้บริโภคและผู้นำเข้าญี่ปุ่นให้น้ำหนักกับความน่าเชื่อถือด้านมาตรฐานสูงเป็นพิเศษ ทั้งนี้ควรเตรียมเอกสารให้ตรงกับประเภทสินค้า เช่น ใบรับรองการกักกันพืช/สัตว์ ใบอนุญาต CITES (หากมีส่วนประกอบเข้าข่าย) และการยื่นแจ้งอาหารสัตว์เลี้ยง เอกสารที่ครบถ้วนช่วยลดความล่าช้าในพิธีการศุลกากรและสร้างความเชื่อมั่นให้คู่ค้าตั้งแต่การเจรจาครั้งแรก
	โดยศึกษาโมเดลของผู้เล่นอีคอมเมิร์ซเฉพาะทางในตลาดญี่ปุ่น เช่น PEPPY ซึ่งจำหน่ายสินค้าสัตว์เลี้ยงตรงถึงผู้บริโภคผ่านช่องทางออนไลน์และแคตตาล็อก อันเป็นช่องทางที่มีต้นทุนเริ่มต้นต่ำกว่าการเข้าสู่ร้านค้าปลีกที่มีหน้าร้านจริง
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