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“เคร่ืองด่ืมไร้แอลกอฮอล์ไม่ใช่กระแสเฉพาะกลุ่มอีกต่อไปแล้ว” 

ปัญหาภาษีนําเข้าของสหรัฐฯ ค่าเงินดอลลาร์ท่ี

อ่อนค่า และการเปลี ่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ กําลัง

ส่งผลกระทบอย่างหนักต่อ “ตลาดไวน์มีฟอง” (หรือ 

Sparkling wine) ซึ่งบริษัท Henkell Freixenet ผู้ผลิต 

Sparkling wine รายใหญ่ที่สุดของโลก ก็ได้รับผลกระทบ

ทางธุรกิจด้วยเช่นกัน นาย Andreas Brokemper ซีอีโอ

ของ Henkell Freixenet กล่าวว่า “ปีที่ผ่านมาเป็นปีที่ท้าทายอย่างมาก เป็นปีที่เราต้องบริหารจัดการอย่าง

เข้มข้น และเรียกได้ว่าเราสามารถผ่านพ้นปีก่อนไปได้อย่างค่อนข้างดีทีเดียว”  ในปี 2025 บริษัทผู้ผลิตไวน์/  

ไวน์มีฟอง/สุราแห่งน้ีสามารถทํายอดขายได้มากกว่า 1,250 ล้านยูโร (คิดเป็นเพ่ิมข้ึน 0.5%) ซ่ึงโดยปกติแล้ว

บริษัท Henkell Freixenet ซ่ึงต้ังอยู่ในเมือง Wiesbaden จะไม่เปิดเผยตัวเลขยอดขายหรือกําไรให้ทราบ  

นาย Brokemper กล่าวว่า “ภาษีนําเข้าของสหรัฐฯ ส่งผลกระทบอย่างเห็นได้ชัดต่อธุรกิจของเราใน

สหรัฐฯ โดยเราสามารถผลักภาระต้นทุนท่ีเพ่ิมเติมไปให้ลูกค้าได้เพียงบางส่วนเท่าน้ัน นอกจากน้ี ราคาสินค้า

ที่สูงขึ้นยังส่งผลให้ยอดขายลดลงด้วย ชาวอเมริกันมีความอ่อนไหวต่อราคาสินค้า หากพวกเขาจะต้องจ่าย

เพิ่มอีกสองดอลลาร์สําหรับไวน์มีฟองยี่ห้อ Freixenet Cava Cordon Negro ของเราในวันน้ี”  ทั้งนี้ เม่ือ

ศาลฎีกาสหรัฐฯ ได้ประกาศว่า อัตราภาษีท่ีประธานาธิบดี Donald Trump กําหนดน้ันไม่ชอบด้วยกฎหมาย  

(ไวน์จากสหภาพยุโรปถูกเรียกเก็บภาษีเพิ่ม 20% จากนั้น 15% และปัจจุบันอยู่ท่ี 10%) โดยในช่วงไม่ก่ี

สัปดาห์ที่ผ่านมา ผู้นําเข้าสามารถขอคืนภาษีที่จ่ายไปอย่างไม่เป็นธรรมผ่านทางแอปพลิเคช่ันออนไลน์ใน

สหรัฐฯ ได้  นาย Brokemper กล่าวว่า “เรากําลังตรวจสอบคําขอคืนภาษีกับสมาคมอุตสาหกรรมอยู่ด้วย”  

สหรัฐอเมริกาเป็นตลาด Sparkling wine ที่ใหญ่ที่สุดในโลก และเป็นตลาดที่สําคัญเป็นอันดับสอง

ของบริษัท Henkell Freixenet รองจากเยอรมนี  ในปี 2025 บริษัทแห่งน้ีสามารถทํารายได้มากกว่า 200 

ล้านยูโรในสหรัฐอเมริกา โดยส่วนใหญ่มาจาก Sparkling wine ประเภท Prosecco จากอิตาลี (Mionetto) 

และ Sparkling wine ประเภท Cava จากสเปน (Freixenet) ซึ่งมากกว่ายอดส่งออกของอุตสาหกรรมไวน์

เยอรมันท้ังหมดไปยังสหรัฐอเมริกาเลยทีเดียว  

จากข้อมูลของสถาบันไวน์เยอรมัน ในปี 2025 การส่งออกไวน์เยอรมันไปยังสหรัฐอเมริกา มีมูลค่าเพียง 

51 ล้านยูโร ซ่ึงลดลง 20% เม่ือเทียบกับปีก่อนหน้า  นาย Brokemper มองว่า ตัวเลขเหล่าน้ีเป็น “ตัวเลขท่ี

น่าตกใจ”  ค่าเงินดอลลาร์ท่ีอ่อนลง ย่ิงทําให้ต้นทุนการนําเข้าสินค้าจากกลุ่มประเทศท่ีใช้เงินยูโรสูงข้ึนไปอีก   
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นาย Gerhard Brauer ประธานสมาคมผู้ส่งออกไวน์เยอรมัน กล่าวว่า “ตลาดไวน์อเมริกาเป็นตลาดที่สําคัญ

ที่สุดสําหรับภาคอุตสาหกรรมไวน์ของยุโรปและเยอรมนี ไม่มีตลาดไวน์อื่นใดที่จะสามารถชดเชยการสูญเสีย

ปริมาณการส่งออกไปยังตลาดสหรัฐฯ ได้” อย่างน้อยที่สุดบริษัท Henkell Freixenet ก็พบหนทางชดเชย

ในตลาดสหรัฐฯ ท่ียากลําบากบ้าง  โดยในเดือนกรกฎาคมท่ีผ่านมา บริษัท Henkell Freixenet ได้เข้ามารับ

ช่วงการจัดจําหน่ายทั่วโลกให้กับบริษัท Korbel ผู้ผลิตไวน์มีฟองจากรัฐแคลิฟอร์เนีย ซึ่งหมายความว่า พวก

เขาไม่จําเป็นต้องพึ่งพาการนําเข้า และภาระภาษีในสหรัฐฯ เพียงอย่างเดียวอีกต่อไป โดยยอดขายไวน์มีฟอง

ประเภท Cava จากสเปนได้รับผลกระทบอย่างหนัก โดยเฉพาะอย่างยิ่งในสหรัฐฯ เนื่องจากภัยแล้งรุนแรง

ในพื้นที่คุ้มครองแหล่งกําเนิดไวน์ Penedès ใกล้เมืองบาร์เซโลนา ทําให้ผลผลิตไวน์มีฟอง Cava ลดลงอย่าง

มาก หรือมากถึง 45% ตั้งแต่ปี 2022 ส่งผลให้ นาย Brokemper กล่าวว่า “ราคาไวน์มีฟอง Cava พื้นฐาน

เพิ่มขึ้นสามเท่าในเวลาเพียงปีครึ่ง” ดังนั้น Freixenet จึงถูกบังคับให้บริษัทต้องเข้ากระบวนการเลิกจ้าง

ระยะส้ัน (Kurzarbeit) ในช่วงระยะเวลาหน่ึง  

ในปี 2018 บริษัท Henkell เข้าซื้อหุ้นมากกว่า 50% ในบริษัทผู้ผลิต Sparkling wine สเปน และ

ด้วยยี่ห้อ Freixenet ทําให้บริษัท Henkell ก้าวขึ้นมาเป็นผู้ผลิต Sparkling wine รายใหญ่ที่สุดในโลก 

(จากรายงานของสื่อสเปน บริษัท Henkell จากเยอรมนีจ่ายเงินประมาณ 220 ล้านยูโรเพื่อซื้อหุ้นครึ่งหน่ึง

ในปี 2018)  นาย Brokemper กล่าวว่า “เป้าหมายใหญ่ของเราคือ การเข้าครอบครอง Freixenet อย่าง

สมบูรณ์ในสักวันหนึ่ง เมื่อ 20 ปีที่แล้ว Henkell เป็นผู้ผลิต Sparkling wine ของเยอรมนีแทบไม่มีโอกาส

เข้าถึงตลาดต่างประเทศในระดับสากล เนื่องจากลูกค้า Sparkling wine มักให้ความหมายกับ Prosecco 

และ Asti จากอิตาลี ให้ความหมายกับ Cava จากสเปน และให้ความหมายกับ Champagne และ 

Crémant จากฝรั่งเศส นาย Brokemper กล่าวเสริมว่า “เราสามารถเติบโตในตลาด Sparkling wine ไป

ท่ัวโลกได้ ก็เม่ือเราสามารถเข้าซ้ือกิจการสินค้าเหล่าน้ีเท่าน้ัน” 

การเข้าซื ้อกิจการครั ้งสําคัญครั ้งแรกของบริษัท 

Henkell คือการเข้าซื้อกิจการผู้ผลิตไวน์ Prosecco อย่าง 

Mionetto ในปี 2008  นาย Brokemper กล่าวว่า “ปัจจุบัน

ไวน์มีฟองยี่ห้อ Mionetto จากประเทศอิตาลี สร้างรายได้

มากกว่าสิบเท่าของรายได้ในช่วงเวลาท่ีเข้าซื้อกิจการ” ทําให้ 

Henkell เป็นบริษัทที่แตกต่างไปจากเมื่อสองทศวรรษก่อน

อย่างสิ้นเชิง ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา นาย Brokemper ได้ขยายพอร์ตโฟลิโอของไวน์มีฟอง “Freixenet” 

อย่างมีนัยสําคัญ ไม่ใช่เพียงเพราะปัญหาการขาดแคลน Cava เท่านั้น นาย Brokemper กล่าวว่า “เรา

ต้องการส่งเสริมรากฐานของ Freixenet ในสเปน และพัฒนาต่อยอดไปยังภูมิภาคต่างๆ อย่างเช่น เอเชีย

อเมริกาใต้ และแอฟริกา”  

ภูมิภาค Penedès พื้นที่ผลิตไวน์มีฟองประเภท Cava ยังไม่ฟื้นตัวจากภัยแล้งครั้งประวัติศาสตร์ในปี 

2023 เม่ือไม่นานมานี มีปริมาณน้ําฝนมากเกินไป และเกิดการกัดเซาะดิน นาย Brokemper คาดการณ์ว่า   
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“กว่าการผลิต Cava จะกลับสู่ระดับปกติได้คงต้องรอจนถึงปี 2028”  นอกจากเหตุการณ์สภาพอากาศท่ี

แปรปรวนอย่างในปัจจุบันแล้ว นาย Brokemper ยังจับตาดูสงครามในอิหร่านด้วยความกังวลและกล่าวว่า 

“ราคานํ้ามันดีเซลและนํ้ามันดิบที่สูงขึ้นส่งผลกระทบโดยตรงต่อต้นทุนการขนส่งของเรา ตลอดทั้งห่วงโซ่

อุปทาน จนถึงมือลูกค้า” ราคาที่สูงขึ้นอาจส่งผลให้ยอดขายไวน์ทั่วโลกลดลงอีก ตามข้อมูลขององค์การองุ่น

และไวน์ระหว่างประเทศ (OIV) ระหว่างปี 2015 ถึง 2024 ยอดขายไวน์ลดลง 11% ในขณะท่ี Sparkling 

wine กลับเพ่ิมข้ึนร้อยละ 5%  

นาง Silvia Wiesner ซ ีอ ี โอของผ ู ้ผล ิตไวน ์ม ีฟอง Rotkäppchen-Mumm บร ิษ ัทผ ู ้น ําตลาด 

Sparkling wine ของเยอรมนีกล่าวกับหนังสือพิมพ์ Handelsblatt เมื่อเร็วๆ นี้ว่า “การดื่มแอลกอฮอล์

น้อยลงเป็นปรากฏการณ์ระดับโลก แต่ Sparkling wine มีความต้านทานตลาด (resilient) มากกว่าไวน์

ธรรมดาอย่างแน่นอน” อย่างไรก็ตาม ยอดขาย Sparkling wine ก็ลดลงในปี 2025 เช่นกัน โดยมียอดขาย

ลดลงทั่วโลก 10.7 ล้านขวด ตามตัวเลขจากสมาคมไวน์เมดิเตอร์เรเนียน ซึ่งลดลงเกือบหนึ่งเปอร์เซ็นต์ มี

เพียงไวน์มีฟองประเภท Prosecco และ Crémant เท่านั้นที่มียอดขายเพิ่มขึ้นในปี 2025 รวมถึงผลิตภัณฑ์

จากบริษัท Henkell Freixenet ด้วย ไวน์มีฟองประเภท Prosecco ที่ขายดีที่สุดในระดับนานาชาติของ 

Henkell อย่าง Mionetto มียอดขายเพิ่มขึ้น 3% สูงกว่าการเติบโตของตลาดโดยรวมที่ 2% ส่วนไวน์มีฟอง

ประเภท Crémant ของ Henkell อย่างยี่ห้อ Gratien Meyer ก็มีผลประกอบการดีขึ้นเป็นสองเท่า โดย

เพ่ิมข้ึน 14% ซ่ึงสูงกว่าอัตราเฉล่ียของตลาดถึงสองเท่า  

บริษัท Henkell Freixenet กําลังขยายกลุ่มผลิตภัณฑ์เครื ่องดื ่มเรียกนํ ้าย่อย (Aperitivo) และ

เครื่องดื่มไร้แอลกอฮอล์ด้วย  นาย Brokemper กล่าวว่า “ความต้องการเครื่องดื่มไร้แอลกอฮอล์กําลังเพ่ิม

สูงข้ึน โดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นคนรุ่นใหม่ และใส่ใจสุขภาพ” จากข้อมูลของบริษัทวิจัยตลาด Circana 

พบว่าปัจจุบัน Sparkling wine ไร้แอลกอฮอล์ครองส่วนแบ่งตลาด 7% ในเยอรมนี นาย Brokemper กล่าว

ส่งท้ายว่า “เรากําลังเห็นการเติบโตของผลิตภัณฑ์ไร้แอลกอฮอล์ในทุกภูมิภาคทั่วโลก โดยเฉพาะอย่างยิ่งใน

กลุ่มเคร่ืองด่ืมเรียกน้ําย่อย เคร่ืองด่ืมไร้แอลกอฮอล์ไม่ใช่กระแสเฉพาะกลุ่มอีกต่อไปแล้ว”  

(แหล่งท่ีมา : หนังสือพิมพ์ Handelsblatt เดือนพฤษภาคม 2569) 

  


