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 ธุรกิจช้ินส่วนอะไหล่ยานยนต์ในเยอรมนี 

 

1. ข้อมูลท่ัวไป  
สถานการณ์ตลาดอะไหล่รถยนต์ในเยอรมนีช่วงฤดูใบไม้ผลิ พ.ศ. 2569 แสดงให้เห็นถึงการต่อสู้ระหว่าง

ความม่ันคงแบบด้ังเดิม และการเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยีท่ีมีความรุนแรงข้ึน แม้ว่าจะมีการคาดการณ์ว่า เรา

กําลังจะเข้าถึง “ยุคสิ ้นสุดของเครื ่องยนต์สันดาปภายใน” มาหลายครั ้งแล้ว แต่ปัจจุบันกลุ ่มยานยนต์

เคร่ืองยนต์สันดาปภายใน ก็ยังคงเป็นเสาหลักท่ีสําคัญของอุตสาหกรรมน้ีอยู่ 

อย่างไรก็ตาม การเปลี่ยนแปลงการผลิตยานพาหนะมาเป็นการผลิตแบบปริมาณมากของผู้ผลิตยานยนต์ 

ค่ายใหญ่ อย่างเช่น VW และ BYD กําลังเปลี่ยนสิ่งที่จะถูกจัดเก็บไว้โกดังสินค้า เรียกได้ว่า ปัจจุบันเราอยู่ในช่วง

ไฮบริด นั่นก็คือ ประการแรก : ผู้ค้าต้องมีชิ้นส่วนยานยนต์เครื่องยนต์สันดาปเพื่อรักษาตลาดเดิม แต่ในเวลา

เดียวกัน ประการท่ีสอง : ก็ต้องเร่ิมสต็อกสินค้าของรถไฟฟ้า (EV) ด้วย   

แม้ว่าชิ้นส่วนเครื่องยนต์สันดาปภายใน อย่างเช่น ไส้กรองนํ้ามันเครื่อง หัวเทียน และระบบไอเสีย ยังคง

เป็นสินค้าท่ีทํารายได้หลัก แต่จุดสูงสุดของการทํารายได้ของสินค้าเหล่านี้ได้ผ่านพ้นไปแล้ว ในขณะที่ความ

ต้องการด้านยานยนต์ไฟฟ้า อย่างเช่น ชิ้นส่วนสําหรับการจัดการความร้อน (การระบายความร้อนแบตเตอร่ี) 

เซ็นเซอร์ และส่วนประกอบแชสซีที่ซับซ้อน (เนื่องจากรถยนต์ไฟฟ้ามีนํ้าหนักมากกว่า) ทยอยมีความสําคัญมาก

ขึ้นเรื่อยๆ โดยเทรนด์ความสําคัญในอนาคตด้านชิ้นส่วนรถยนต์น่าจะอยู่ที่ “ยานยนต์ที่ควบคุมด้วยซอฟต์แวร์” 

(Software Defined Vehicles - SDV)  โดยภายในปี 2569 ต้นทุนของยานยนต์กว่า 45% จะมาจาก

ซอฟต์แวร์และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์  ธุรกิจชิ้นส่วนยานยนต์จะต้องมองตัวเองในฐานะ “ผู้จัดจําหน่าย

ซอฟต์แวร์” ท่ีจําหน่ายใบอนุญาตและรหัสเปิดใช้งานด้วยเช่นกัน 

 

2. มาตฐานสินค้าและกฎระเบียบการนําเข้าสินค้าท่ีต้องปฏิบัติตาม 
2.1 เบรกและเซอรโวเบรก รวมท้ังสวนประกอบของของดังกลาว (HS870830) ดําเนินการตามกฎระเบียบ

ท่ีประกาศอย่างเป็นทางการใน Official Journal of the European Union (OJEU), L005 

2.2 วัตถุเสียดทานและของทําด้วยวัตถุดังกล่าว (อย่างเช่น แผ่นบาง ม้วน แถบ เซกเมนต์ จาน แหวนรอง แพ็ด) 

ยังไม่ได้ติดตั้ง สําหรับใช้กับเบรก คลัช หรือของที่คล้ายกัน ที่มีแอสเบสทอส มีสารจําพวกแร่อื่นๆ หรือมีเซลลูโลส

เป็นหลัก จะมีสิ่งทอหรือวัตถุอื่นรวมอยู่ด้วยหรือไม่ก็ตาม แบบผ้าเบรกและแพ็ด (HS 681381) หรืออื่นๆ (HS 

681389) ดําเนินไปตามประกาศใน Official Journal of the European Union, L256 

 

3. พฤติกรรมของผู้บริโภค  
3.1 ในปี 2569 พฤติกรรมของผู้บริโภคในตลาดชิ้นส่วนยานยนต์ของเยอรมนีได้พัฒนาไปสู่รูปแบบลูกผสม

มากขึ้น กล่าวคือ ในขณะท่ี “ลูกค้าต้องการความโปร่งใส” มากขึ้น ทําให้พวกเขาจะเปรียบเทียบราคาแบบ

เรียลไทม์มากขึ้น  ในขณะเดียวกันก็ยังคงให้ความสําคัญกับความพร้อมในการจัดหาสินค้าของผู้ประกอบการ

ท้องถ่ิน ซ่ึงพวกเขาจะยังเป็นตัวกําหนดทิศทางของตลาดอยู่ 



สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงเบอร์ลิน 

   

3.2 “ราคาต้องมาก่อน”  ปัจจุบันสินค้า private label ครอบงําตลาดช้ินส่วนยานยนต์เป็นหลัก และจาก

ภาวะอัตราเงินเฟ้อที่สูงอย่างต่อเนื่อง จึงส่งผลกระทบต่อราคาสินค้า โดยเฉพาะในชิ้นส่วนอะไหล่ (ราคาสูงข้ึน

มากกว่าอัตราเงินเฟ้อทั่วไปในปี 2568/69 อย่างมีนัยสําคัญ) ทําให้ผู้บริโภคมีความอ่อนไหวต่อราคาอย่างมาก  

โดยลูกค้าส่วนหนึ่งแทบจะซื้อเฉพาะสินค้า private label เพียงอย่างเดียว  ประมาณ 42% ของลูกค้าทั่วไป

นิยมซื้อสินค้า private label หรือแบรนด์ของร้านค้าที่เป็นผู้จัดจําหน่ายรายใหญ่ (เช่น จากกลุ่มจัดซื้อ GVA) 

และเป็นไปได้ยากที่พวกเขาจะเปลี่ยนไปใช้สินค้าแบรนด์อื่น โดยเมื่อลูกค้าเลือกซื้อสินค้า private label     

แบรนด์ของร้านค้าใดแล้ว พวกเขาจะมีความภักดีต่อแบรนด์นั้นสูงมาก  ทั้งนี้ ผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่า 

81% จะยังคงเลือกใช้สินค้า private label ของร้านค้าท่ีมีราคาถูกกว่า แม้ว่าแบรนด์ระดับพรีเมียมจะลดราคา

สินค้าลงก็ตาม ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นเพราะผลกระทบจากการออกแบบยานยนต์ เนื่องจากชิ้นส่วนที่มองเห็นได้   

(บังโคลน กระจกมองข้าง) มักหาซื้อได้จากผู้ผลิตเท่านั้น ทําให้ลูกค้าจึงยิ่งพยายามประหยัดเงินในส่วนของ

ช้ินส่วนท่ีสึกหรอง่าย อย่างเช่น เบรกและไส้กรอง มากข้ึน 

3.3 เทรนด์ DIY และ DIFM : แนวโน้มการทําอะไรๆ ด้วยตัวเอง แบ่งออกเป็นสองกลุ่ม โดยกลุ่ม DIY 

(Do-it-Yourself) มีการเติบโตอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากรถยนต์ท่ีมีอายุเฉลี่ยสูง (มากกว่า 10 ปี) เจ้าของรถ

จํานวนมากจึงพยายามซ่อมแซมรถยนต์ด้วยตัวเองมากขึ้น คาดว่าส่วนแบ่งตลาดของสินค้าอะไหล่สําหรับผู้ท่ี

ซ่อมแซมรถยนต์เอง จะอยู่ท่ีประมาณ 23% ในปี 2569  ในขณะเดียวกัน เทรนด์ใหม่ อย่าง DIFM (Do-it-for-Me) 

กําลังขยายตัวเพิ่มขึ้น โดยเทรนด์ DIFM ก็คือ ลูกค้าจะซื้อชิ้นส่วนทางออนไลน์เอง แล้วนําชิ้นส่วนไปติดตั้ง

ท่ีอู่ซ่อมรถให้เช่าหรือพันธมิตรท่ีร่วมมือกัน  

3.4 ขั้นตอนการซื้อของลูกค้า เริ่มเปลี่ยนไปเป็น ค้นหาข้อมูลออนไลน์ก่อนซื้อ และสั่งซื้อผ่านระบบ 

“Click & Collect” มากขึ้น โดยกระบวนการซื้อขายในปัจจุบันเกิดขึ้นผ่านช่องทางต่างๆ เกือบทั้งหมด ผู้ซ้ือ

กว่า 85% เริ่มต้นการค้นหาบนแพลตฟอร์มต่างๆ อย่างเช่น eBay, Autodoc, เว็บไซต์เปรียบเทียบราคาสินค้า

เฉพาะทาง (สําหรับยานยนต์) โดยระบบ “Click & Collect” จะกลายเป็นมาตรฐานใหม่นับตั้งแต่ปี 2569 

เป็นต้นไป ลูกค้าจะสั่งซื้อสินค้าในตอนเช้าจากร้านค้าออนไลน์ของผู้จําหน่ายอะไหล่ในพื้นที่ และไปรับสินค้า

ในช่วงพักกลางวันเพื่อประหยัดค่าจัดส่งและเริ่มนํามาใช้งานได้ทันที อย่างไรก็ตาม แม้ว่าช่องทางออนไลน์จะ

ครองตลาด แต่คําแนะนําจากผู้เชี่ยวชาญ (ผ่าน WhatsApp Business หรือแชทบอท) ยังคงเป็นเกณฑ์การ

ตัดสินใจซ้ือท่ีสําคัญ เพ่ือหลีกเล่ียงการส่ังซ้ือท่ีไม่ถูกต้อง (เช่น การตรวจสอบหมายเลขประจําตัวรถ) 

3.5 ปัจจุบันผู้บริโภคสามารถรับรู้ถึงข้อมูลอย่างกฎหมายใหม่ของสหภาพยุโรปมากขึ้น ทําให้พวกเขาเร่ิม

ออกมาเรียกร้องในเรื่อง ความยั่งยืนและความโปร่งใส (กฎระเบียบ) มากขึ้น ตั้งแต่วันที่ 1 มกราคม 2569 

เป็นต้นมา ลูกค้าให้ความสําคัญกับหนังสือเดินทางผลิตภัณฑ์ดิจิทัล (Digital Product Passport - DPP) 

ของชิ ้นส่วนต่างๆ มากขึ ้น โดยใน DPP จะแสดงข้อมูลเกี ่ยวกับการปล่อยก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์และ

ความสามารถในการรีไซเคิลของผลิตภัณฑ์นั้นๆ ซึ่งสิ่งเหล่านี้เริ่มมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจซื้อ (โดยเฉพาะ

กลุ่มเป้าหมายที่เป็นคนรุ่นใหม่) มากขึ้น ในขณะเดียวกัน ชิ้นส่วนใช้แล้วที่ได้รับการนํากลับมาทําการผลิตซํ้า 

(เช่น เครื่องกําเนิดไฟฟ้าหรือเทอร์โบชาร์จเจอร์) ได้รับการยอมรับอย่างเต็มท่ี ว่าเป็นทางเลือกที่เป็นมิตรต่อ

ส่ิงแวดล้อมและคุ้มค่ากว่าการซ้ือช้ินส่วนใหม่ 
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4. สภาพการแข่งขัน การพัฒนาตลาด และสถานการณ์ทางเศรษฐกิจ  
4.1 แม้ว่าเศรษฐกิจโดยรวมในเยอรมนีจะชะลอตัว แต่ตลาดอะไหล่รถยนต์อิสระ (IAM) กลับแข็งแกร่ง

อย่างน่าประหลาดใจ 

4.2 การเติบโต: สมาพันธ์ผู ้จ ําหน่ายชิ ้นส่วนยานยนต์แห่งเยอรมนี (GVA - Der Gesamtverband 

Autoteile-Handel) รายงานว่า ยอดขายเพิ่มขึ้นประมาณ 3.6% ในปี 2568 และประมาณการสถานการณ์ 

การเติบโตทางเศรษฐกิจ ปี 2569 ในเชิงบวก โดยผู้จําหน่ายกว่า 80% คาดว่าจะมียอดขายเพ่ิมข้ึน 

4.3 “โบนัสรถเก่า”: เนื่องจากราคารถยนต์ใหม่ยังคงสูง และความไม่แน่นอนเกี่ยวกับเทคโนโลยีการขับข่ี

ในปัจจุบัน ดังนั้น ชาวเยอรมันจึงใช้รถยนต์ของตนเองเป็นระยะเวลานานขึ้น โดยอายุเฉลี่ยของรถยนต์นั่งส่วน

บุคคลในปัจจุบันจึงมากกว่า 10 ปี ซึ่งหมายความว่า ผู้ขับขี่รถยนต์จะต้องบํารุงรักษารถยนต์มากขึ้น มีชิ้นส่วน

สึกหรอมากข้ึน และธุรกิจสําหรับตัวแทนจําหน่ายก็มากข้ึนตามไปโดยอัตโนมัติ 

 

5. โอกาสและความท้าทายของสินค้าไทย 
ประเทศไทยกําลังเผชิญกับจุดเปลี่ยนที่สําคัญในปี 2569 เช่นเดียวกับประเทศเยอรมนี กล่าวคือ ประเทศ

ไทยซึ่งอยู่ในฐานะของแหล่งผลิตชิ้นส่วนเครื่องยนต์สันดาปภายใน (ICE - Internal Combustion Engine) ท่ี

สําคัญมาเป็นเวลายาวนาน ต้องเผชิญกับความท้าทายของเทรนด์ใหม่ของตลาดยานยนต์ ส่วนเยอรมนีก็พบว่า

โอกาสและความเสี่ยงในตลาดเยอรมนีกําลังเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก เนื่องจากการปฏิวัติการคมนาคมและ

ข้อจํากัดด้านกฎระเบียบใหม่ๆ ใน EU และตลาดโลก 

¿ โอกาส  ไทยควรคว้าโอกาสจากความต้องการท่ีเกิดข้ึน ได้แก่ 

(1) กระจายความเสี่ยง (“จีน + 1”) ของเยอรมนีให้เป็นประโยชน์  ทั้งนี้ ผู้ผลิตรถยนต์ชาวเยอรมัน

กําลังมองหาทางเลือกอื่น นอกเหนือจากจีนมากขึ้นเรื่อยๆ เพื่อเสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับห่วงโซ่อุปทาน

ของตนเอง ซึ่งประเทศไทยนับว่ามีฐานอุตสาหกรรมที่มั่นคงและเสถียรภาพทางการเมืองในระดับหนึ่งเมื่อมอง

ถึงปัญหาระดับภูมิรัฐศาสตร์อย่างในปัจจุบัน  

(2) ควรวางตําแหน่งประเทศไทยเป็นศูนย์กลางระดับภูมิภาคสําหรับยานยนต์ไฟฟ้า ด้วยบริษัทค่าย

รถยนต์ยักษ์ใหญ่จากจีนอย่าง BYD และ MG ท่ีเข้ามาตั้งฐานการผลิตอยู่ในประเทศไทย ทําให้เกิดกําลังการ

ผลิตชิ้นส่วนแบตเตอรี่และอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์กําลังสูง ซึ่งเป็นที่น่าสนใจสําหรับตลาดอะไหล่รถยนต์ของ

เยอรมนีเช่นกัน  

(3) ด้วยความเชี่ยวชาญของไทยด้านรถกระบะและรถยนต์เพื่อการพาณิชย์ และเป็นผู้นําตลาดโลกใน

ตลาดรถกระบะขนาด 1 ตัน ซึ่งเป็น niche market ที่สําคัญสําหรับประเทศเยอรมนี หมายความว่า ประเทศ

ไทยยังคงเป็นแหล่งจัดหาอะไหล่คุณภาพสูงอันดับหน่ึงในหมวดสินค้าดังกล่าว 

¿ ความท้าทายหลักๆ ของผู้ประกอบการไทย ก็คือ อุปสรรคในการเข้าสู่ตลาด โดยปัญหาประการแรก 

คือ พระราชบัญญัติการตรวจสอบสถานะห่วงโซ่อุปทาน (LkSG -Lieferkettensorgfaltspflichten-gesetz) 

และกฎหมายห่วงโซ่อุปทานของ EU (CSDDD - EU Corporate Sustainability Due Diligence Directive) 
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ตามกฎหมายดังกล่าวของเยอรมนี บริษัทต้องแสดงให้เห็นถึงการปฏิบัติตามมาตรฐานด้านสังคมและ

สิ่งแวดล้อมที่เข้มงวดตลอดทั้งห่วงโซ่อุปทาน ผู้ผลิตชาวไทยต้องลงทุนสูงในด้านความโปร่งใสและการรายงาน

ด้าน สิ่งแวดล้อม สังคม และธรรมาภิบาล  (ESG - Environmental, Social and Corporate Governance) 

เพ่ือคงสถานะการเป็นพันธมิตรกับบริษัทเยอรมันต่อไปได้  ประการท่ีสอง คือ การเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี  

นับเป็นอีกหนึ่งความท้าทายที่สําคัญสําหรับผู้ผลิตชาวไทย ปัจจุบันผู้ผลิตฯ กว่า 1,700 ราย ยังคงเชี่ยวชาญ

ด้านชิ้นส่วนสําหรับเครื่องยนต์สันดาปภายใน (ระบบไอเสีย ชิ้นส่วนระบบส่งกําลัง) แต่เนื่องจากในเวลาน้ี

เยอรมนีกําลังเร่งการเลิกใช้เครื่องยนต์สันดาปภายใน ดังนั้น ความต้องการชิ้นส่วนอะไหล่แบบดั้งเดิมเหล่านี้จะ

ลดลงในระยะยาว และในเวลาเดียวกัน ความท้าทาย/ปัญหาประการที่สาม ก็คือ แรงกดดันด้านคุณภาพและ

การรับรองคุณภาพ ซึ่งสูงขึ้นมากกว่าในอดีต โดยตลาดเยอรมนีต้องการมาตรฐานระดับสูงสุด อย่างเช่น IATF 

16949 ซึ่งเป็นมาตรฐานการจัดการคุณภาพที่เป็นที่ยอมรับทั่วโลกสําหรับอุตสาหกรรมยานยนต์ โดยอิงตาม

มาตรฐาน ISO 9001 และหลักฐานความเป็นกลางทางคาร์บอน (carbon neutrality) ในกระบวนการผลิตกําลัง

กลายเป็นปัจจัยท่ีสําคัญมากขึ้นเรื่อยๆ  และความท้าทายสุดท้ายหรือปัญหาประการท่ีส่ี คือ ด้านโลจิสติกส์และ

ต้นทุน แม้ว่าไทยจะมีข้อได้เปรียบด้านต้นทุนแรงงาน (เม่ือเทียบกับค่าแรงงานในยุโรป) แต่ประเทศไทยประสบ

ปัญหาต้นทุนค่าขนส่งสูง และระยะเวลาการจัดส่งค่อนข้างนานเมื ่อเทียบกับคู ่แข่งจากยุโรปตะวันออก 

(อย่างเช่น โปแลนด์ ฮังการี และโมร็อกโก)  

 

6. ข้อควรระวัง  
เมื่อนําเข้าชิ้นส่วนอะไหล่ยานยนต์จากประเทศนอกสหภาพยุโรป (ประเทศที่สาม) มายังประเทศเยอรมนี 

ต้องดําเนินการภายใต้สภาพแวดล้อมที่มีการควบคุมอย่างเข้มงวด เนื่องจากชิ้นส่วนรถยนต์มีความสําคัญต่อ

ความปลอดภัย ข้อกําหนดต่างๆ จึงครอบคลุมมากกว่าแค่ภาษีศุลกากร 

6.1  เยอรมนี และ EU ให้ความสําคัญกับความปลอดภัยของผลิตภัณฑ์และการรับรองมาตรฐาน 

(เคร่ืองหมาย E) อย่างมาก โดยส่ิงสําคัญท่ีสุดคือ การรับรองมาตรฐาน ชิ้นส่วนอะไหล่ที่มีผลต่อความปลอดภัย

ของยานพาหนะหรือสิ ่งแวดล้อม (เช่น เบรก ไฟ ยาง กระจกหน้ารถ) ต้องได้รับการรับรองทั ้งสิ ้น โดย 

เครื่องหมายรับรอง ECE ถูกกําหนดขึ้นเพื่อใช้สําหรับตรวจสอบให้มั่นใจว่า ชิ้นส่วนที่เกี ่ยวข้องกับความ

ปลอดภัยมีเครื่องหมายรับรอง “E” ซึ่งเป็นเครื่องหมายที่ยืนยันว่า ชิ้นส่วนนั้นถูกผลิตตามข้อกําหนดของ 

UN/ECE นอกจากน้ี การรับรองประเภท ก็สําคัญมากเช่นกัน หากไม่มีเครื่องหมายรับรองท่ีถูกต้อง ชิ้นส่วนน้ัน

อาจไม่สามารถใช้บนถนนสาธารณะในเยอรมนีได้ การขายชิ้นส่วนโดยไม่มีข้อมูลนี้อาจนําไปสู่การตักเตือนทาง

กฎหมายและต้องประสบกับปัญหาความรับผิดอย่างร้ายแรง 

6.2 ข้อกําหนดด้านศุลกากรก็เป็นข้อควรระวังที่สําคัญ การนําเข้าสินค้าจากประเทศนอกสหภาพยุโรป

จําเป็นต้องเตรียมเอกสารอย่างละเอียดถ่ีถ้วน เพ่ือหลีกเล่ียงความล่าช้าท่ีท่าเรือ Hamburg หรือ Bremen โดย

บริษัทจะต้องมีหมายเลขการลงทะเบียนและระบุตัวตนผู้ประกอบการทางเศรษฐกิจ (EORI) สําหรับการผ่าน

พิธีการศุลกากร รวมทั้งการจําแนกประเภทสินค้าอย่างถูกต้องในระบบพิกัดศุลกากรนับเป็นสิ่งสําคัญ รหัส/

พิกัดที่ไม่ถูกต้อง อาจนําไปสู่การชําระเงินเพิ่มเติมหรือค่าปรับ และผู้นําเข้า/ผู้ส่งออกต้องตรวจสอบให้ถี่ถ้วนว่า
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จะใช้ใบรับรองแหล่งกําเนิดสินค้าแบบใด  กรณีเป็นแบบพิเศษ (เช่น ภายใต้ข้อตกลงการค้าเสรี) สามารถใช้

ใบรับรองแหล่งกําเนิดเพื่อลดภาษีศุลกากรได้หรือไม่  ในการนําเข้าสินค้ามายังประเทศเยอรมนี คือ ภาษี

นําเข้า โดยในราคาสินค้าจะต้องคํานึงถึงอัตราภาษีมูลค่าเพิ่มนําเข้า 19% ซึ่งต้องชําระเมื่อนําเข้าด้วย (แม้ว่า

จะสามารถหักลดหย่อนในภายหลังได้ในฐานะภาษีซ้ือก็ตาม) 

 

7. คําแนะนําเข้าสู่ตลาด 
สําหรับผู้ผลิตจากประเทศนอกสหภาพยุโรป ตลาดเยอรมนีจัดว่าเป็นตลาดที่น่าสนใจ แต่ก็มีข้อกําหนด

ด้านกฎระเบียบที่เข้มงวด การที่จะประสบความสําเร็จในการส่งออกชิ้นส่วนอะไหล่รถยนต์เข้ามาจําหน่ายใน

ตลาดเยอรมนีในปี 2569  นอกเหนือไปจากคุณภาพของผลิตภัณฑ์แล้ว ผู้ประกอบการยังจําเป็นต้องมีแผนงาน

ที่ชัดเจน โดยแผนงานในการเข้าสู่ตลาดเยอรมนีควรแบ่งออกเป็น 4 ระยะ ซึ่งมีเป้าหมายที่แตกต่างกันออกไป 

รายละเอียดตามตารางด้านล่างน้ี 
 

ระยะ จุดโฟกัส เป้าหมาย 

การเตรียมความพร้อม ISO 9001 / IATF 16949 ใบรับรองคุณภาพ 

การขอใบอนุญาต การทดสอบ ECE และการตรวจสอบ KBA คือ การ

ทบทวนระบบการจัดการคุณภาพ (QMS) ของผู้ผลิต

ในอุตสาหกรรมยานยนต์ โดยหน่วยงานขนส่งทางบก

แห่งสหพันธรัฐ (Kraftfahrt-Bundesamt) หรือผู้

ให้บริการที่ได้รับมอบหมาย การตรวจสอบนี้ยืนยัน 

“ความสอดคล ้ อ งของการผล ิ ต”  (CoP-Q  - 

Conformity of Production) ซ ึ ่ งหมายความ ว่า 

ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตเป็นจํานวนมากนั้นเป็นไปตามแบบ

ที่ได้รับการอนุมัติ โดยการตรวจสอบประกอบด้วย 

(1) การรับรองครั้งแรก (2) การตรวจสอบประจําปี 

และ (3) การต่ออายุการรับรอง 

เกี่ยวกับว่า สินค้าสามารถ

ซ ื ้ อขายได ้จร ิ งหร ือ ไ ม่  

(ความปลอดภัย) 

ตรวจสอบกฎหมายต่างๆ แสวงหาตัวแทนในสหภาพยุโรป และการตรวจสอบ 

LkSG โดยนับตั้งแต่มีการบังคับใช้ระเบียบการกํากับ

ดูแลตลาดของสหภาพยุโรป ฉบับที ่ 2019/1020 

ห้ามมิให้มีการวางจําหน่ายผลิตภัณฑ์ใดๆ ในตลาด

หากไม่มีผู ้ประกอบการทางเศรษฐกิจ (ตัวแทน) ท่ี

จัดต้ังข้ึน หรือมีอยู่ในสหภาพยุโรป 

การปฏิบัติตามกฎหมาย

และความรับผิดชอบ 

โลจิสติกส์ EORI และการจําแนกประเภทศุลกากร การนําเข้าและส่งออกท่ี

ราบร่ืน 
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8. แนะนํางานแสดงสินค้าท่ีเก่ียวข้อง  
8.1 งาน WM Werkstattmesse ณ กรุงเบอร์ลิน ระหว่างวันท่ี 24 – 26 เมษายน 2569, งานฯ ณ เมือง 

Dortmund ระหว่างวันท่ี 4 – 6 กันยายน 2569 และงานฯ ณ เมืองมิวนิค ระหว่างวันท่ี 16 – 18 ตุลาคม 

2569 โดยงาน WM Werkstattmesse หรือแปลว่า “งานแสดงสินค้าสําหรับอู่ซ่อมรถ” เป็นงานแสดงสินค้า

ระดับท้องถิ่นขนาดใหญ่สําหรับผู้ผลิตจําหน่ายชิ้นส่วนยานยนต์ อุปกรณ์สําหรับอู่ซ่อมรถ และอุปกรณ์เสริมท่ี

จัดข้ึน 3 เมืองในเยอรมนีในระยะเวลาท่ีต่างกัน 

8.2 งาน Automechanika Frankfurt ระหว่างวันท่ี 08 – 12 กันยายน 2569 เป็นงานแสดงสินค้าระดับ

นานาชาติช้ันนําสําหรับตลาดอะไหล่รถยนต์โดยเฉพาะ 

8.3 งาน AAGtechnika 2569 (Münster) ระหว่างวันท่ี 24 – 25 ตุลาคม 2569 เป็นแพลตฟอร์มสําหรับ

ผู้ค้าปลีกช้ินส่วนยานยนต์อิสระและอู่ซ่อมรถ 

  

 

----------------------------------------------------------------- 
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