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ข้อมูลปี 2567 แหล่งข้อมูล : สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงโซล

ข้อมูลขนาดเศรษฐกิจของประเทศ (GDP)

2567 Trillion
USD

ข้อมูลระดับรายได้ต่อหัว
ของประชากร (GDP per Capita)

33,121
เหรียญสหรัฐ

2567

จํานวนประชากร 51.72 ล้านคน1.87

ข้อมูลขนาดเศรษฐกิจของประเทศ (GDP) ในปี 2567
ประเทศเกาหลีใต้ มี GDP Current USD เท่ากับ 1.87
ล้านล้านเหรียญสหรัฐ

เพศชาย 49.91% เพศหญิง 50.09%

(Age/Gender/Education/Etc.)

CURRENT

การรู้หนังสือ (literacy rate) 99%

ข้อมูลระดับรายได้ต่อหัวของประชากร (GDP per Capita) 
GDP per capita : 33,121 เหรียญสหรัฐ (ปี 2567)

จํานวนประชากร 51.72 ลา้นคน 
จํานวนประชากรเพศหญงิอยูท่ี ่25.91 ลา้นคน คิดเป็นรอ้ยละ 50.09 
ของจํานวนประชากรทัง้หมด และมจํีานวนประชากรเพศชายอยูท่ี่ 
25.81 ล้านคน คิดเป็นรอ้ยละ 49.91 ของจํานวนประชากรเกาหลใีต้
ทัง้หมด 
ประชากรเกาหลีมีอัตราการรู้หนังสือถึงร้อยละ 99 ถัดมา
ผู้สําเร็จการศึกษาชั้นมัธยมศึกษาตอนปลายมากกว่าร้อยละ 70
ของจาํนวนประชากรทัง้หมด และสว่นใหญผู่ท้ีจ่บการศึกษาระดบั
มธัยมศึกษา ตอนปลายมคีวามประสงคศึ์กษาตอ่ในระดบัมหาวทิยาลยั 
เนือ่งจากเกาหลใีตใ้หค้วามสาํคัญตอ่การศึกษาเป็นอยา่งมาก
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พฤติกรรมผู้บริโภค
ข้อมูลความเป็นอยู่และค่านิยม
พฤตกิรรมการกนิอยูใ่ช ้ในภาพรวมของคนในประเทศ
(Consumer Behaviors)

Focus more on convenience

ปี 2566 จํานวนครัวเรือนเดี่ยวเพ่ิมขึ้นมีประชากรที่พักอาศัย
คนเดยีวในเกาหลใีตถ้งึ 7.5 ลา้นคน เพ่ิมขึน้จากปกีอ่น สง่ผลให้
ความต้องการสินค้าที่ตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์คนโสดและเน้น
ความสะดวกสบายเพ่ิมสงูขึน้ สงัคมผูบ้รโิภค Consumer Society 
ที่เน้นคุณภาพและภาพลักษณ์ ชาวเกาหลีให้ความสําคัญ
กบัการเลอืกซือ้สนิคา้และบริการอยา่งพิถพิีถนั ไมไ่ดพิ้จารณาแค่
ความจาํเปน็พ้ืนฐานแตย่งัรวมถงึ ราคา คณุภาพ ภาพลักษณ์ 
และความนยิมของแบรนด ์พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคชาวเกาหลีใต้
มักศึกษาข้อมูลและอ่านรีวิวจากผู้ใช้งานจริง (Consumer's 
Review) ผ่านชอ่งทางออนไลนก่์อนตัดสินใจซือ้ เนือ่งจากเปน็
กลุม่ผูบ้ริโภคท่ีเชีย่วชาญดา้นเทคโนโลย ี(Tech Savvy) ทําให้
การเขา้ถงึขอ้มลูทาํไดง้า่ยและรวดเรว็
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ข้อมูลพฤติกรรมของผู้บริโภค
ในการซือ้ขายสินคา้และบรกิารออนไลน์
(Online Consumer Behaviors)

ประเทศเกาหลีใต้มีขนาดของตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์
(E-Commerce) มีขนาดใหญ่เป็นอันดับที่ 4 ของโลก และ
มีแนวโน้มการใช้บริการการค้าออนไลน์ท่ีเพ่ิมสงูข้ึน ร้อยละ 84
ของประชากรเป็นเจ้าของสมารท์โฟน ทาํใหเ้ขา้ถงึ E-Commerce
Platforms ได้อย่างรวดเร็ว และ Lifestyle ของชาวเกาหลี
ท่ีเน้นความสะดวกสบาย รวดเร็ว และประหยดัเวลา

สนิค้าอาหาร เช่น ซอสปรุงรส เคร่ืองดืม่ ผลไม ้ขนมขบเคีย้ว 
อาหารพรอ้มรบัประทาน (Ready to Cook/Ready to Eat) 
อาหารแปรรปูทีป่รงุและรบัประทานไดท้นัท ีอาหารเพ่ือสขุภาพ
และ Plant-based Meat เนื่องจากสังคมเกาหลีใต้
เน้นความรวดเร็วและความสะดวกสบายในเรื่องการบริโภค
อาหารที่เน้นความรวดเร็ว ผู้บริโภคส่วนใหญ่ สั่งอาหาร
ผ่านช่องทางออนไลน์ให้จัดส่งถึงที่บ้าน

สินค้าแฟชั่นที่มีดีไซน์ เสื้อผ้า กระเป๋า และเครื่องประดับ 
เนือ่งจากสนิค้าเหลา่นีค้วรมสีไตลใ์กลเ้คียงกบัเทรนดแ์ฟชัน่
ในประเทศเกาหลี

สนิค้าสขุภาพและความงามของไทย โดยเฉพาะสนิค้าทีไ่ดร้บั
ความนยิมจากนกัทอ่งเทีย่วเกาหลใีตท้ีม่าทอ่งเทีย่วในประเทศไทย
เชน่ ยาดม นํา้มนัหอมระเหยตา่ง ๆ

อาหารและของใชส้ตัวเ์ลีย้ง หรืออปุกรณก์ารเลีย้งสตัวต์า่ง ๆ
อาหาร ของใช้ และอุปกรณ์การเลี้ยงสัตว์ต่าง ๆ เนื่องจาก
อัตราการเกิดภายในประเทศเกาหลใีต้ลดลง ทาํใหช้าวเกาหลี
หนัมาเลีย้งสตัวเ์ลีย้งและใหค้วามสาํคญักบัสตัวเ์ลีย้งมากขึน้

Population/Internet Users/
Mobile Users/Online Shoppers
ข้อมูลผู้ใช้งาน

ผู้ใช้งานอินเตอร์เน็ตในประเทศเกาหลีใต้ในปี 2567 มีจํานวน
ร้อยละ 98.6 จากจํานวนประชากรทั้งหมด มากกว่าร้อยละ 84 
ของจํานวนประชากรทั้งหมดมีสมาร์ทโฟน และผู้ใช้บริการ 
Online Shopping คิดเป็นร้อยละ 90 ของจํานวนประชากร
ทั้งหมด 

2567

INTERNET
USERS 98.6%

ความสะดวก รวดเรว็ และราคาทีเ่หมาะสม คอื ปัจจยัหลกั
ผู้บริโภคชาวเกาหลีใต้ให้ความสําคัญกับความสะดวกสบาย
ความรวดเรว็ และราคาสนิคา้ทีเ่หมาะสมการสัง่ซือ้สินคา้ออนไลน์
ตอบโจทย์เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะอยู่ท่ีไหนก็สามารถส่ังซื้อได้
และไดร้บัสินคา้อยา่งรวดเรว็ 

การเปรยีบเทยีบขอ้มลูและการอา่นรวีวิกอ่นตดัสนิใจซือ้ ผู้บรโิภค
เกาหลมีพีฤตกิรรมการเปรยีบเทยีบราคาสนิคา้จากรา้นคา้ตา่ง ๆ  
ผา่นเวบ็ไซตห์รือแอปพลิเคชันออนไลน ์รวมถงึนยิมอา่นความคดิเหน็
หรอืความพึงพอใจในสนิคา้และรา้นคา้จากผู้บรโิภครายอืน่ ผู้บรโิภค
มกัเลอืกซือ้สนิคา้จากรา้นคา้ทีม่ยีอดจาํหนา่ยสงู หรอืไดร้บัคะแนนสงู
มีรีวิวและความพึงพอใจท่ีดี และเสนอราคาที่รวมค่าจัดส่งแล้ว
ถกูทีส่ดุ พรอ้มทัง้มกีารจดัสง่ทีร่วดเรว็และตรงตามกาํหนด

โอกาสของสินค้าไทย (Trend & Opportunity)

Shopping Frequency /
Spending Per Transaction
ความถี ่และคา่ใชจ้า่ยโดยเฉลีย่ในการซือ้สินคา้และบรกิารออนไลน์
(ต่อครัง้/ต่อเดือน)

ในปี 2566 ชาวเกาหลีส่วนใหญ่ซื้อสินค้าและบริการออนไลน์
เฉลี่ย 2-3 ครั้งต่อเดือน โดยมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อเดือนอยู่ที่
ประมาณ 186,980 วอน 1

อา้งองิสถติิจาก Statista 1

2566

Average purchase FOR
ONLINE SHOPPING Per month

186,980 KRW

แนวโน้มโอกาสของสินค้าไทย

E-Commerce Ecosystem
ภาพรวมระบบนิเวศน์พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ของประเทศ

The world's fourth largest
E-COMMERCE market4th

สินค้าเกีย่วกบัอาหาร

สินค้าแฟชัน่ทีมี่ดไีซน์

สินค้าสุขภาพและความงามของไทย

อาหารและของใชสั้ตวเ์ลีย้ง

1

2

3

4
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สินค้าทีไ่ด้รับความนิยม
สินค้าทีม่ีศักยภาพหรือตัวอย่างกรณีศึกษาสินค้าไทย
(Potential Products and / or Success Cases)

PLATFORM SOCIAL MEDIA
5 อันดับแฟลตฟอร์มยอดนิยมทีใ่ช้ซื้อขายสินค้าออนไลน์
(Top 5 E-Marketplace) (Domestic vs. Cross-Border)

สินค้าในประเทศ สินค้าจากต่างประเทศ

อันดับ สัดส่วนประเภทสินค้า

1 39%Coupang.com

2 20%Naver Shopping

3 12%Gmarket.com

4 11%11st.com

5 18%อื่น ๆ

อันดับ สัดส่วนE-MarketPlace

1 n/aAliexpress

2 n/aTemu

3 n/aeBay

4 n/aAmazon

5 n/aiHerb

สินค้าที่มีศักยภาพของไทยได้แก่ อาหารสําเร็จรูป อาหาร
พร้อมรับประทาน ผลไม้  ขนมขบเคี้ยว ซอสปรุงรส เครื่องดื่ม
เพ่ือสุขภาพ สินค้าสุขภาพและความงาม สินค้าเป็นที่นิยม
ของนักท่องเท่ียวเกาหล ีเสือ้ผ้าท่ีมีดีไซน์ สนิค้าสาํหรับสตัวเ์ลีย้ง 
เฟอร์นิเจอร์ และของตกแต่งบา้น เป็นต้น

สินค้าในประเทศ

อันดับ สัดส่วน แบรนด์ที่ได้รับความนิยมประเภทสินค้า

1 28.91%บริการต่าง ๆ (ตั๋วโดยสาร, E-Coupon, 
บริการจัดส่งอาหารต่าง ๆ )

Baedal Minjok, Coupang Eats, 
Kakao T, Hana Tour

2 24.12%สินค้าแฟชั่น (เสื้อผ้า, เครื่องสําอาง, 
อุปกรณ์กีฬาและสันทนาการ)

TopTen, SPAO, Mixxo, Xexymix, 
Clio, 3CE

3 17.78%ผลิตภัณฑ์อาหารและเครื่องดื่ม CJ Cheilijedang, Nongshim, 
Ottogi, Samyang

4 13.10%เครื่องใช้ไฟฟา้ภายในบ้าน LG Electronics, Samsung 
Electronics, Coway

5 12.95%ของใช้ภายในบ้าน Cuckoo, Comet, Tamsaa, 
Dalpaengi Living, iloom

สินค้าจากต่างประเทศ

อันดับ สัดส่วน แบรนด์ที่ได้รับความนิยมประเภทสินค้า

1 45.94%สินค้าแฟชั่น (เสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย และ
กระเป๋า)

Polo Ralph Lauren, Lacoste, 
New Balance, The North Face

2 22.47%ผลิตภัณฑ์อาหาร California Food Nutrition, 21st 
Century, Starbucks, Kellogg

3 6.31%เครื่องใช้ไฟฟา้ อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 
และอุปกรณ์สื่อสาร

Apple, Dyson, Sony, Xiaomi

4 6.10%ของใช้ภายในบ้านและอุปกรณ์ตกแต่ง
รถยนต์

Bosch, IKEA, SKP, Xiaomi

5 4.83%เครื่องสําอางและนํา้หอม Maybelline, Mac, Jo Malone



Government
Policy and
Support
นโยบายของภาครัฐบาล
ในการสนับสนุนการค้าออนไลน์
รฐับาลเกาหลใีตม้นีโยบายท่ีมุง่สนับสนนุและอํานวยความสะดวก
ใหก้บัการคา้ขายออนไลนข์า้มพรมแดน โดยพยายามลดขอ้บงัคับ
ทีไ่มจํ่าเป็น และทําใหก้ฎหมายการคา้ ภาษีศุลกากร มคีวามงา่ย
และมีมาตรฐานมากยิ่งขึ้น แนวทางสําคัญในการนําเทคโนโลยี
สารสนเทศมาใชเ้พ่ืออาํนวยความสะดวกดา้นภาษีจากการสัง่ซือ้
สนิคา้ออนไลนข์า้มพรมแดน ดงันี้

การทาํธรุกจิ E-Commerce ในเกาหลใีต้มีข้อกฎหมาย
และขอ้บงัคบัทีผู้่ประกอบการไทยตอ้งทาํความเข้าใจ
อยา่งเคร่งครดั

กฎหมายคุม้ครองผูบ้รโิภคเปน็หวัใจสาํคญั กฎหมายหลกั
คือ E-commerce Act ท่ีเน้นคุ้มครองผู้บริโภคใน
การทําธุรกรรมออนไลน์

ศึกษาและรกัษาสทิธขิองตน ผู้ประกอบการควรศึกษา
กฎหมายท่ีเก่ียวกับสทิธกิารคา้ เช่น Fair Trade Act
และ The Fair Transaction in Large-Scale
Distribution Act เพ่ือปกปอ้งผลประโยชนข์องตนเอง

ขอ้จํากดัในการจดัตัง้ธรุกจิออนไลน์โดยตรง การจะเปิด
รา้นค้าออนไลนท์ีเ่จาะจงตลาดเกาหลโีดยตรง (ไดร้บั
ใบอนญุาต) ตอ้งปฏบัิติตามขอ้กาํหนดทีซ่บัซอ้น เชน่ 
การสง่รายงานรา้นคา้ออนไลนใ์หร้ฐับาลทอ้งถิน่ และ
การส่งรายงาน VSP ซึ่งต้องมีหน้าร้านหรือสาขา
ในเกาหลใีต้กอ่น ทาํใหร้า้นคา้ออนไลนจ์ากตา่งประเทศ
ทีไ่มม่หีนา้รา้นไมส่ามารถขอใบอนญุาตนีไ้ดโ้ดยตรง

ขอ้กาํหนดเพ่ิมเตมิสาํหรบัธรุกจิออนไลน ์ธุรกจิออนไลน์
ตอ้งรว่มมอืกบัผูใ้หบ้รกิารชาํระเงนิ และตอ้งเปดิเผย
นโยบายตา่ง ๆ  บนหนา้เวบ็ไซต ์เชน่ นโยบายการคืนเงิน
และนโยบายความเปน็สว่นตัวของลกูคา้

กฎระเบียบสินค้าปลอดภาษีและภาษีนําเขา้ สนิค้าทีม่ี
มลูคา่ตํา่กวา่ 150 USD (หรอื 200 USD สาํหรบัสนิคา้
จากสหรัฐฯ) สําหรับใช้ส่วนตัว และสินค้าตัวอย่าง
เพ่ือการโฆษณาท่ีมมีลูคา่นอ้ยกวา่ 240 USD (และตํา่กวา่
5 USD ตอ่ชิน้หากแจกฟรี) จะถอืเปน็สนิคา้ปลอดภาษี
(Duty-free) สนิค้าอ่ืน ๆ ท้ังนีจ้ะตอ้งเสยีภาษีนาํเขา้
ซึง่แตกตา่งกนัไปตามประเภทสนิคา้

Relevant Government Agency
and Contact Information
หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องและข้อมูลการติดต่อ

The Korea Trade Fair Commission (KFTC)
ดูแลเรื่องการค้าขายอย่างเป็นธรรมและควบคุมการโฆษณาเกินจริงของบริษัท
สําหรับรายละเอียดเพ่ิมเติมสามารถดูได้ที่
เว็บเพจ http://www.ftc.go.kr/eng/index.do 
ติดต่อผ่านอีเมล : kftc@korea.kr

กฎระเบียบการค้า
Trade regulations
SOUTH KOREA
EAST ASIA

DITP

Cross-border
e-commerce
การค้าออนไลน์ข้ามพรมแดน

www.ditp.go.th      Call Center 1169
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การชาํระภาษีออนไลน์และการลดขั้นตอนศุลกากร 
ผู้ซื้อสามารถลงทะเบียนสินค้าที่ซื้อจากต่างประเทศ
และชาํระภาษีออนไลน์ได้โดยไม่ต้องเดินทางไปยัง
สาํนกังานศุลกากร ซึง่ช่วยใหพิ้ธกีารศุลกากรใช้เวลา
เพียงแค ่4 ชัว่โมง

การลงทะเบียนรหัสศุลกากรส่วนบุคคล (Personal 
Customs Clearance Code) เพ่ือให้ระบบมีความ
เปน็มาตรฐานมากขึน้ ผูท้ีซ่ือ้สนิคา้ออนไลนข์า้มพรมแดน
จะต้องลงทะเบียน e -clearance หรือ personal
customs clearance code (individual customs 
number) ซ่ึงจะช่วยให้วิธีการทางศุลกากรและ
การรบัสนิคา้เปน็ไปอยา่งรวดเรว็ยิง่ขึน้
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กฎหมาย กฎระเบียบและภาษี
การประกอบธุรกิจออนไลน์ 

Legal Framework,
Regulations, Tax
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The Korean Consumer Agency
ดูแลเรื่องมาตรฐาน คุณภาพและความปลอดภัยของสินค้าและบริการ
และช่วยจัดหาแแนวทางการแก้ไขให้แก่ผู้บริโภคเมื่อเกิดปัญหา
สําหรับรายละเอียดเพ่ิมเติมสามารถดูได้ที่
เว็บเพจ http://english.kca.go.kr/index.do 
ติดต่อผ่านอีเมล : crossborder@kca.go.kr

The Korea Communications Commission (KCC)
จัดทํานโยบายในด้านการคุ้มครองข้อมูลส่วนตัว นโยบายและแนวทาง
สําหรับการเก็บค่าธรรมเนียมในการใช้บริการอินเตอร์เน็ต และสํารวจ
การละเมิดกฎของธุรกิจและทําโทษธุรกิจนั้น ๆ
สําหรับรายละเอียดเพ่ิมเติมสามารถดูได้ที่
เว็บเพจ : https://eng.kcc.go.kr/user/ehpMain.do 
ติดต่อผ่านอีเมล : webmaster@kcc.go.kr

Korea Customs Service
ดูแลกฎระเบียบและตรวจสอบรายละเอียดและส่วนประกอบสินค้าที่มาจาก
ต่างประเทศว่าเป็นไปตามกฎหมายของประเทศเกาหลีหรือไม่ พร้อมทั้ง
กําหนดอัตราภาษีศุลกากรของสินค้าแต่ละประเภท
สําหรับรายละเอียดเพ่ิมเติมสามารถดูได้ที่
เว็บเพจ :  https://www.customs.go.kr/english/main.do


