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เมืองใหญ่ขับเคลื่อนการบริโภคของอินเดีย 

คาด 100 เมืองหลัก มีมูลค่าการใช้จ่ายกว่า 74.5 ล้านล้านรูปีอินเดีย ในปี 2568/69 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แหล่งที่มา: The Hindu businessline 

จากรายงานของ The Many Urban Indias ซึ ่งจัดทำโดย People Research on India's Consumer Economy 
(PRICE) ร่วมกับ Tata Sons ระบุว่า การขยายตัวของเศรษฐกิจอินเดียในระยะต่อไปจะได้รับแรงขับเคลื่อนสำคัญจากการเติบโต
ของเมือง โดยเฉพาะ 100 เมืองหลักของประเทศ ซึ่งคาดว่าจะมีมูลค่าการบริโภครวม 74.5 ล้านล้านรูปีอินเดีย ในปีงบประมาณ 
2568/69 คิดเป็น ร้อยละ 61 ของการบริโภคในเขตเมือง และประมาณร้อยละ 31 ของการบริโภคท้ังประเทศ สะท้อนให้เห็นถึง
บทบาทท่ีเพ่ิมข้ึนของเมืองในฐานะศูนย์กลางเศรษฐกิจและการบริโภคของอินเดีย 

รายงานยังสะท้อนให้เห็นถึงการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการใช้จ่ายของครัวเรือนในเขตเมือง ทั้งด้านรายได้ที่เพิ่มขึ้น 
การออมที่ขยายตัว และบทบาทที่เพิ่มขึ้นของเมืองขนาดกลางและเมืองเกิดใหม่ ซึ่งกำลังกลายเป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญของ
เศรษฐกิจและกำลังซื้อภายในประเทศ 

เมืองใหญ่ 6 แห่งครองสัดส่วนการบริโภคเกือบครึ่งหนึ่งของประเทศ 

เมืองใหญ่ 6 แห่ง ได้แก่ เดลี (Delhi NCR) มุมไบ เบงกาลูรู เจนไน โกลกาตา และไฮเดอราบัด มีมูลค่าการบริโภครวม 
34.2 ล้านล้านรูปีอินเดีย หรือคิดเป็นร้อยละ 46 ของการบริโภคใน 100 เมืองหลัก 

โดยครัวเรือนในกลุ่มเมืองดังกล่าวมีรายได้เฉลี่ย 2.3 ล้านรูปีอินเดียต่อปี มีการใช้จ่ายเฉลี่ย 1.35 ล้านรูปีอินเดียต่อปี 
และมีอัตราการเติบโตของการบริโภคเฉลี่ยร้อยละ 10.9 ต่อปี ในช่วงปี 2558–2569  

6 – 10 กรกฎาคม 2569 
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สัดส่วนการใช้จ่ายของครัวเรือนเขตเมือง 

รายงานระบุว่า โครงสร้างการใช้จ่ายของครัวเรือนในเขตเมืองส่วนใหญ่กระจุกตัวอยู่ในหมวดที่ไม่ใช่อาหาร โดยเฉพาะที่
อยู่อาศัยและสาธารณูปโภค ซึ่งมีมูลค่าการใช้จ่ายรวม 17 ล้านล้านรูปีอินเดีย รองลงมาคือ ค่าใช้จ่ายด้านการเดินทาง มูลค่า 
15.8 ล้านล้านรูปีอินเดีย ขณะที่ค่าใช้จ่ายด้านการศึกษาและการรักษาพยาบาลมีมูลค่า 4.9 ล้านล้านรูปีอินเดีย และ 3.5 ล้าน
ล้านรูปีอินเดีย ตามลำดับ 

แนวโน้มดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าค่าครองชีพในเขตเมือง โดยเฉพาะด้านที่อยู่อาศัยและการเดินทาง ยังคงเป็นปัจจัย
สำคัญที่กำหนดพฤติกรรมการใช้จ่ายของผู้บริโภคอินเดีย 

 

 

 

 

 

 

ผักและผลไม้เป็นหมวดอาหารที่มีมูลค่าการใช้จ่ายสูงที่สุด 

ในกลุ่มสินค้าอาหาร พบว่า ผักและผลไม้ มีมูลค่าการใช้จ่ายสูงสุดอยู่ที ่ 4.6 ล้านล้านรูปีอินเดีย รองลงมา ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์นม มูลค่า 4 ล้านล้านรูปีอินเดีย และ ธัญพืชและถ่ัว มูลค่า 3.4 ล้านล้านรูปีอินเดีย สะท้อนให้เห็นถึงแนวโน้มที่ผู้บริโภค
ในเขตเมืองให้ความสำคัญกับการบริโภคอาหารสดและอาหารคุณภาพมากขึ้น 

 

 

 

 

 

 

 

 

ครัวเรือนเมืองมีศักยภาพในการออมเพิ่มขึ้น 

รายงานระบุว่า ครัวเรือนในเขตเมืองมีเงินออมรวม 37.7 ล้านล้านรูปีอินเดียต่อปี หรือเฉลี่ย 6 แสนรูปีอินเดียต่อ
ครัวเรือนต่อปี โดยครัวเรือนในเมืองใหญ่ทั้ง 6 แห่ง มีเงินออมรวม 9.7 ล้านล้านรูปีอินเดีย 

ทั้งนี้ รูปแบบการออมที่ได้รับความนิยมมากที่สุด ได้แก่ การฝากเงินกับธนาคารและไปรษณีย์ ซึ่งมีสัดส่วนถึงร้อยละ 89 
ของครัวเรือน รองลงมา คือ การเก็บเงินสดไว้ใช้ยามฉุกเฉิน และการออมเพ่ือการศึกษาของบุตร 
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การใช้จ่ายช่วงวันหยุดสูงกว่าวันทำการอย่างมีนัยสำคัญ 

นอกจากนี้ รายงานพบว่า ผู้บริโภคในเขตเมืองมีการใช้จ่ายเฉลี่ยในช่วงวันหยุดสุดสัปดาห์ 10,732 รูปีอินเดียต่อวัน 
สูงกว่าการใช้จ่ายในวันทำการซึ่งอยู่ที่ 6,724 รูปีอินเดียต่อวัน หรือสูงกว่าประมาณ 1.6 เท่า โดยเฉพาะสินค้าในกลุ่มแฟชั่น 
ซึ่งมีการใช้จ่ายเพิ่มขึ้นกว่า 2 เท่า ในช่วงวันหยุด สะท้อนถึงการขยายตัวของการบริโภคเพื่อการพักผ่อนและการใช้ชีวิต 
(Lifestyle Consumption) 
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ข้อคิดเห็น 

ผลการศึกษาสะท้อนว่า กำลังซื้อของผู้บริโภคอินเดียยังคงกระจุกตัวอยู่ในเมืองใหญ่ ขณะที่เมืองขนาดกลางและเมือง
เกิดใหม่ (Boomtowns และ Breakout Cities) มีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งในด้านรายได้ จำนวนครัวเรือน และการใช้
จ่าย จึงเป็นพื้นที่ที่ผู้ประกอบการไทยควรให้ความสำคัญควบคู่กับเมืองหลัก อาทิ เดลี มุมไบ และเบงกาลูรู 

นอกจากนี้ การที่ผู้บริโภคอินเดียมีการใช้จ่ายด้านผักและผลไม้ในมูลค่าสูง ประกอบกับการขยายตัวของการบริโภค
อาหารนอกบ้านและการใช้จ่ายเพื่อการพักผ่อน สะท้อนถึงโอกาสของผู้ประกอบการไทยในการขยายตลาดสินค้าเกษตรและอาหาร 
โดยเฉพาะผลไม้เมืองร้อน อาหารแปรรูป อาหารพร้อมรับประทาน เครื่องดื่ม ตลอดจนร้านอาหารไทยและสินค้าไลฟ์สไตล์ที่
ตอบสนองผู้บริโภคเมืองที่มีกำลังซื้อสูง 

โดยสรุป การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างการบริโภคของอินเดียสะท้อนถึงศักยภาพของตลาดเมืองที่ยังมีแนวโน้มขยายตัว
อย่างต่อเนื่อง ผู้ประกอบการไทยจึงควรติดตามพัฒนาการของกำลังซื้อและพฤติกรรมผู้บริโภคในแต่ละเมืองอย่างใกล้ชิด 
เพื่อกำหนดกลยุทธ์การทำตลาดให้สอดคล้องกับศักยภาพของพื้นที่ และใช้ประโยชน์จากการขยายตัวของชนชั้นกลางในเขตเมอืง 
ซึ่งจะเป็นแรงขับเคลื่อนสำคัญของเศรษฐกิจอินเดียในระยะยาว 
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