
 
 

 
รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประจำเดือน กุมภาพันธ์ 2569 
………………… 

 

1. ภาพรวมเศรษฐกิจ/ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจที่สำคัญ 
1.1  การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
ผลการประชุมสรุปรายงานภาวะเศรษฐกิจปี 2568 และแนวโน้มการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 

ปี 2569 โดยศูนย์สถิติแห่งชาติ กระทรวงการเงิน สปป.ลาว พบว่า ความยุ่งยากทางเศรษฐกิจ อาทิเช่น 
เสถียรภาพด้านการเงินและเงินตรา การเพ่ิมขึ้นของราคาสินค้าและบริการยังเป็นอุปสรรคต่อระบบเศรษฐกิจ 
สปป.ลาว แต่รัฐบาลฯ คาดการณ์ไว้ว่าปี 2569 เศรษฐกิจมหภาคของ สปป.ลาว จะขยายตัวในระดับ ร้อยละ 
5.10 โดยเกษตรกรรมขยายตัวในระดับไม่น้อยกว่า ร้อยละ 3.50 (การเพาะปลูกพืชขยายตัว ร้อยละ 2.30  
ปศุสัตว์ขยายตัว ร้อยละ 5.60 ป่าไม้ขยายตัว ร้อยละ 5.50 และการประมงขยายตัว ร้อยละ 5.30) คิดเป็น    
ร้อยละ 20.30 ของ GDP อุตสาหกรรมขยายตัวไม่น้อยกว่า ร้อยละ 5.10 (พลังงานไฟฟ้าขยายตัว ร้อยละ 
6.50 เหมืองแร่ขยายตัว ร้อยละ 2.60 อุตสาหกรรมแปรรูปขยายตัว ร้อยละ 5.90 และการก่อสร้างขยายตัว 
ร้อยละ 5.40) คิดเป็น ร้อยละ 32.00 ของ GDP การบริการขยายตัวไม่น้อยกว่า ร้อยละ 5.20 (บริการที่พัก
อาศัยและร้านอาหารขยายตัว ร้อยละ 8.50 การขนส่งและโกดังเก็บสินค้าขยายตัว ร้อยละ 10.30 การค้าส่ง
และค้าปลีก ร้อยละ 5.40) คิดเป็น ร้อยละ 36.30 ของ GDP 
             จากการตั้งเป้าหมายการขยายตัวทางเศรษฐกิจดังกล่าว นายกรัฐมนตรี สปป.ลาว (นายสอนไซ    
สีพันดอน) เน้นให้ภาคส่วนเกี่ยวข้องดำเนินการแก้ไขปัญหาที่เป็นสิ่งท้าทายอย่างเร่งด่วน เช่น อัตราเงินเฟ้อ 
ราคาสินค้าและค่าบริการที่เพ่ิมสูงขึ้น อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราที่มีความผันผวน การยกเว้นภาษี -อากรที่ไม่
ถูกต้องตามกฎหมาย หนี้สินสาธารณะในระดับที่สูง ตลอดจนการปฏิรูปรัฐวิสาหกิจยังล่าช้ากว่าเป้าหมายที่
กำหนดไว้       

1.2  ภาวะการลงทุน 
การลงทุนในเดือน กุมภาพันธ์ 2569 เป็นองค์ประกอบสำคัญท่ีเน้นการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน 

พลังงานและการขนส่งเพ่ือการเชื่อมโยงการขับเคลื่อนเศรษฐกิจตามนโยบายของรัฐบาลฯ โดยโครงการลงทุนที่มี
ความโดดเด่นได้แก่  
       1) โครงการยกระดับและขยายสนามบินนานาชาติหลวงพระบาง 
                2) โครงการสร้างทางรถไฟลาว-เวียดนาม (อยู่ระหว่างการแก้ไขแบบครั้งสุดท้าย) 
                3) โครงการลงทุนพัฒนาไฟฟ้าพลังน้ำและพลังลม (Hydropower & Wind power) 
       4) โครงการพัฒนาเครือข่ายขนส่งและโลจิสติกส์เพ่ือดึงดูดการลงทุน FDI 
การลงทุนในโครงการดังกล่าวคาดว่าจะเป็นปัจจัยสำคัญในการช่วยขับเคลื่อนการเติบโตทางเศรษฐกิจของ สปป.
ลาวในปี 2569  
      สำหรับโครงการยกระดับและขยายสนามบินนานาชาติหลวงพระบางในรูปแบบการลงทุนร่วม
ระหว่างภาครัฐและเอกชน Public–Private Partnership (PPP) ด้วยการประมูลแบบเปิดกว้างระดับนานาชาติ 
โดยมี 3 บริษัทมีคุณสมบัตรตรงตามเงื่อนไขยื่นชองประมูลและแจ้งเจตจำนงร่วมลงทุนกับรัฐบาล สปป.ลาว 
(กระทรวงโยธาธิการและขนส่ง) ได้แก่ (1) บริษัท Korea Airports Corporation (KAC) จากเกาหลีใต้ (2) 
บริษัท Limak จากตุรก ีและ (3) บริษัท Yunnan Infrastructure Investment Company Ltd. Consortium 
จากจีน โดยมีระยะเวลาสัมปทาน 30 ปี มีมูลค่าการลงทุน 150 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
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               1.3 การบริโภคภายในประเทศ  
    ดัชนีการบริโภคภายในประเทศแบ่งตามหมวดสินค้าหลักของ สปป.ลาว ประจำเดือน  กุมภาพันธ์ 
2569 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือน มกราคม 2569 ปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.70 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนเดียวกัน
ของปีที่ผ่านมา หรือเปรียบเทียบปีต่อปีปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.20 เนื่องจากมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า
และบริการในหมวดต่างๆ ดังนี้ 
                 o หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น
ร้อยละ 0.50 และเม่ือเปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 3.20 รายละเอียดดังนี้ 
        - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้น ได้แก่ ข้าวสารปรับราคาเพ่ิมขึ้น  
ร้อยละ 0.50 สัตว์ปีกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.20 ผลไม้ปรับราคาเพ่ิมขึ้น  ร้อยละ 2.40 ผักสดปรับราคา
เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.90  
        - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ข้าวสารปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 
0.80 เนื้อหมูปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 2.20 สัตว์ปีกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.30 ผักปรับราคาเพ่ิมขึ้น  
ร้อยละ 15.80 เครื่องปรุงรสอาหารปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.80 เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ปรับราคา
เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 6.50 
                 o หมวดสุราและยาสูบ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.00 และเมื่อ
เปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 8.10 รายละเอียดดังนี้ 
          - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่  สุราปรับราคาเพ่ิมขึ้น     
ร้อยละ 2.30 เบียร์ปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.20 ยาสูบปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 0.20  
          - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ สุราปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 8.00 
เบียร์ปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 6.40 และยาสูบปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 8.40 
                 o หมวดที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหุงต้ม เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับ
ดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 0.80 และเม่ือเปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 24.30 รายละเอียดดังนี้ 
                    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ การบำรุงรักษาและซ่อมแซม
บ้านปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.90 พลังงานไฟฟ้าปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.20 
                    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ การบำรุงรักษาและซ่อมแซมบ้าน
ปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 13.80 พลังงานไฟฟ้าปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 172.30 น้ำประปาปรับราคาเพ่ิมข้ึน 
ร้อยละ 42.70  
                 o หมวดการรักษาสุขภาพและยา เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.60 
และเม่ือเปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 13.00 รายละเอียดดังนี้ 
                    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือ
การแพทย์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.60 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 0.80       
การให้บริการคนไข้ในโรงพยาบาลปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 0.10         
                    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมข้ึนได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือการแพทย์
ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 12.60 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.20 การให้บริการ
คนไข้ในโรงพยาบาลหรือคลีนิคปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 22.10 
                 o หมวดโรงแรมและร้านอาหาร เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.00
และเม่ือเปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 8.00 รายละเอียดดังนี้ 
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     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ อาหารและ
เครื่องดื่มในร้านอาหารปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.00 บ้านพักและโรงแรมปรับเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.20  
                    - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ อาหารและเครื่องดื่มใน
ร้านอาหารปรับเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 7.90 โรงแรมและบ้านพักปรับเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 8.70 
                 o หมวดสินค้าและบริการอ่ืนๆ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.80 
และเม่ือเปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพิ่มขึ้น ร้อยละ 37.80 รายละเอียดดังนี้ 
     - เดือนต่อเดือน สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ อัญมณีและ
เครื่องประดับปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 8.70 โดยทองคำรูปพรรณปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 9.40  
                    - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีการผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ เครื่องใช้ในชีวิตประจำวัน
ปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 2.70 ทองคำรูปพรรณปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 73.00 

          ตารางที่ 1 ดัชนีการบริโภคแบ่งตามหมวดสินค้าและบริการประจำเดือน กุมภาพันธ์ 2569 
 

ลำ 
ดับ
ที ่

 
รายการหมวดของสินค้า 

ดัชนีราคาการใช ้ อัตราเงินเฟ้อ 
เดือนต่อเดือน (%) ปีต่อปี (%) 

  ก.พ. 
 2568 

  ม.ค. 
 2569 

  ก.พ. 
 2569 

ม.ค. 
2569 

ก.พ. 
2569 

ม.ค. 
2569 

ก.พ. 
2569 

1 หมวดอาหารและเครือ่งดื่มที่ไม่มแีอลกอฮอล์ 256.10 262.90 264.30 -1.20 0.50  1.60  3.20 
2 หมวดสุราและยาสูบ 214.70 229.80 232.10  1.00  1.00  8.30  8.10 
3 หมวดเครือ่งนุ่งห่มและรองเท้า 246.30 263.40 264.20  0.10  0.30  7.60  7.30 
4 หมวดที่พกัอาศยั น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหุงต้ม 212.40 262.10 264.10  5.30  0.80 24.20   24.30 
5 หมวดเครือ่งใช้ในครัวเรือน 242.30 257.20 257.70  0.20  0.20  6.70  6.30 
6 หมวดการรกัษาสุขภาพและยา 280.70 315.50 317.30  0.80  0.60 13.60 13.00 
7 หมวดคมนาคมและการขนส่ง 256.40 260.70 261.70 -0.40  0.40  1.70   2.10 
8 หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการสือ่สาร 140.40 142.20 142.30  0.10 0.10  1.30   1.40 
9 หมวดวัฒนธรรม การบันเทิง และการพกัผอ่น 180.80 192.00 193.30  0.10 0.70  6.60   6.90 

10 หมวดการศึกษา 165.40 184.20 184.80  0.10 0.30 11.50 11.70 
11 หมวดโรงแรมและร้านอาหาร 248.60 265.70 268.50  0.20 1.00  7.00  8.00 
12 หมวดสินค้าและบรกิารอื่นๆ 243.30 315.40 333.20  3.20 5.60   32.10   37.00 

 ดัชนีราคาการบริโภครวม 243.50 256.80 258.70 -0.20 0.70 5.10 6.20 
หมายเหต:ุ 1. เดอืนธันวาคม 2558 เป็นเดือนเทยีบฐานดัชน ี= 100     2. ขอ้มูลจากกรมสถติิเศรษฐกิจ ศนูย์สถิติแห่งชาต ิกระทรวงแผนการและการลงทนุ 

1.4 อัตราเงินเฟ้อ  
                อัตราเงินเฟ้อของ สปป.ลาว ในเดือน กุมภาพันธ์ 2569 ปรับเพ่ิมขึ้นอยู่ในระดับ ร้อยละ 6.20 
(เดือน มกราคม อยู่ในระดับ ร้อยละ 5.10) โดยหมวดสินค้าที่มีอัตราเงินเฟ้อเพ่ิมขึ้นสูงอันดับแรกได้แก่ หมวด  
ที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหุงต้มปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 24.30 รองลงมาเป็นหมวดการรักษา
สุขภาพและยาปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 13.00 หมวดการศึกษาปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 11.70 หมวดสุราและยาสูบ
ปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 8.10 หมวดโรงแรมและร้านอาหารปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 8.00 หมวดเครื่องนุ่งห่มและ
รองเท้าปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 7.30 หมวดวัฒนธรรม การบันเทิง และการพักผ่อนปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.90 
หมวดเครื่องใช้ในครัวเรือนปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.30 หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ปรับเพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 3.20 หมวดคมนาคมและการขนส่งปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 2.10 หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการ
สื่อสารปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 1.40 และหมวดสินค้าและบริการอ่ืนๆ ปรับเพิ่มข้ึน ร้อยละ 37.00 
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                ตารางดัชนีการบริโภคภายในประเทศและอัตราเงินเฟ้อของ สปป.ลาว ประจำเดือน กุมภาพันธ์ 
2569 

Time 
2026 

CPI Inflation Rate (Y.O.Y) % 
January 256.80 5.10 
February 258.70 6.20 
March   
April   
May   
June   
July   

August   
September   

October   
November   
December   
C.Y. Ave. 257.75 5.65 

แหล่งข้อมูล: กรมสถิติเศรษฐกิจ  กระทรวงแผนการและการลงทุน สปป.ลาว 

1.5 อัตราการว่างงาน 
      ตามข้อมูลการคาดการณ์ขององค์กรเศรษฐกิจและฐานข้อมูลสถิตินานาชาติ พบว่า อัตราการ

ว่างงานใน สปป.ลาว เดือน กุมภาพันธ์ 2569 อยู่ในระดับ ร้อยละ 1.30-1.50 ของจำนวนแรงงานทั้งหมด ซึ่ง
ถือว่าเป็นอัตราค่อนข้างต่ำเมื่อเปรียบเทียบกับหลายประเทศในภูมิภาคและค่าเฉลี่ยของโลก สาเหตุที่อัตราการ
ว่างงานอยู่ในระดับที่ต่ำ เกิดจากโครงสร้างตลาดแรงงานที่พ่ึงพาเกษตรกรรมและการจ้างงานของภาคส่วนที่ไม่
เป็นทางการ (informal sector) เป็นส่วนใหญ่ แม้อัตราการว่างงานต่ำ แต่การจ้างงานที่มีคุณภาพ หรือการจ้าง
งานเต็มเวลายังเป็นประเด็นที่ยังต้องได้รับการพัฒนา 

      ตลาดแรงงาน สปป.ลาว ยังเผชิญกับความท้าทายหลายด้าน เช่น การขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะ 
การขาดแคลนแรงงานในอุตสาหกรรมการก่อสร้าง เนื่องจากถูกกดดันจากค่าครองชีพและอัตราเงินเฟ้อสูง 
แรงงานลาวจึงเคลื่อนย้ายไปทำงานในต่างประเทศ โดยปัจจุบันพบว่า ผู้รับเหมาโครงการก่อสร้างส่วนใหญ่เป็น
บริษัทจากจีนมีการนำเข้าแรงงานจากบังกลาเทศและเมียนมาร์เข้าไปทดแทนแรงงานลาวที่ออกไปทำงานใน
ต่างประเทศและแรงงานเวียดนามที่เดินทางกลับประเทศภายหลังการแพร่ระบาทของโรค Covid-19 ในหลายปี
ที่ผ่านมาอันเนื่องมาจากเศรษฐกิจและค่าแรงในเวียดนามดีกว่า 

      อย่างไรก็ตาม ค่าครองชีพสูง ค่าแรงต่ำ การเคลื่อนย้ายแรงงาน และความไม่สอดคล่องด้านทักษะ
ฝีมือยังเป็นปัจจัยสำคัญที่จำเป็นต้องได้รับการแก้ไขเพ่ือให้ตลาดแรงงานสามารถรองรับการพัฒนาเศรษฐกิจใน
ระยะยาว 
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               2. สถานการณ์การค้า (การนำเข้า/การส่งออก) ของ สปป. ลาว  
                ข้อมูลจากกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้า โดยความร่วมมือจาก      
กรมภาษี กระทรวงการเงิน พบว่า การค้าของ สปป.ลาว กับต่างประเทศประจำเดือน กุมภาพันธ์ 2569 มูลค่า 
รวมเป็นจำนวนเงินทั้งสิ้น 1,485.63 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ โดยการส่งออกมูลค่า 800.50 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
การนำเขา้มูลค่า 685.13 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เกินดุลการค้า 115.37 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
                สินค้าส่งออกสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ ทองคำผสมและทองคำแท่ง ร้อยละ 22.30 มันสำปะหลัง 
ร้อยละ 8.92 แร่โปแตช ร้อยละ 8.29 เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า ร้อยละ 7.96 แร่ทองแดง 
ร้อยละ 4.62 แป้งมันสำปะหลัง ร้อยละ 3.76 กระดาษและเครื่องใช้ที่ทำด้วยกระดาษ ร้อยละ 3.45 น้ำตาล
ทราย ร้อยละ 2.77 ยางพารา ร้อยละ 2.73 ปศุสัตว์ (วัว ควาย) ร้อยละ 1.82 และสินค้าอ่ืนๆ ร้อยละ 33.38 
 ส่งออกไปตลาดจีน ร้อยละ 34.88 ไทย ร้อยละ 16.81 เวียดนาม ร้อยละ 13.47 ออสเตรเลีย 
ร้อยละ 8.91 ฮ่องกง ร้อยละ 5.84 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 5.65 อินเดีย ร้อยละ 5.63 สหรัฐอเมริกา ร้อยละ 
1.86 ญี่ปุ่น ร้อยละ 1.22 และตลาดอ่ืนๆ ร้อยละ 5.73 
                สินค้านำเข้าสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ อัญมณีและเครื่องประดับวัตถุมีค่า ร้อยละ 14.29 น้ำมัน
ดีเซล ร้อยละ 13.75 พาหนะทางบก (ยกเว้นรถไถนาและรถจักรยานยนต์) ร้อยละ 11.94 อุปกรณ์
เครื่องจักรกล (ยกเว้นเครื่องจักรกลพาหนะ) ร้อยละ 4.85 ผลิตภัณฑ์เคมีผสมสำเร็จรูป ร้อยละ 4.58 เยื่อไม้
และเศษกระดาษ ร้อยละ 2.42 เหล็ก เหล็กกล้า และเครื่องใช้ที่ทำด้วยเหล็ก ร้อยละ 3.70 สัตว์มีชีวิต ร้อยละ 
3.12 เครื่องใช้ที่ทำด้วยพลาสติก ร้อยละ 2.27 น้ำตาลทราบ ร้อยละ 2.15 และสินค้าอ่ืนๆ ร้อยละ 36.93  
                นำเข้าจากไทย ร้อยละ 56.42 จีน ร้อยละ 26.25 เวียดนาม ร้อยละ 4.68 สหรัฐอเมริกา     
ร้อยละ 2.82 ญี่ปุ่น ร้อยละ 2.17 สิงคโปร์ ร้อยละ 1.35 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 1.24 เกาหลีใต้ ร้อยละ 
1.08 ออสเตรเลีย ร้อยละ 0.48 และตลาดอ่ืนๆ ร้อยละ 3.51 

               3. สถานการณ์และสภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายของไทยกับประเทศคู่
แข่งขันสำคัญในตลาด สปป.ลาว 

3.1  สภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายภายในตลาด 
                ตลาดสินค้าและบริการใน  สปป.ลาว ยังคงมีการแข่งขันค่อนข้างสูง โดยเฉพาะระหว่าง
ผู้ประกอบการจากประเทศไทย จีน เวียดนาม และเกาหลีใต้ ซึ่งเป็นประเทศคู่ค้าสำคัญของลาว สินค้าไทยยังคงมี
บทบาทสำคัญในตลาด สปป.ลาว เนื่องจากความได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์ ความสะดวกของระบบขนส่งข้าม
พรมแดน และความคุ้นเคยของผู้บริโภคชาวลาวต่อสินค้าและแบรนด์จากไทย โดยเฉพาะสินค้าอุปโภคบริโภค 
อาหารแปรรูป เครื่องดื่ม วัสดุก่อสร้าง บานพับ กลอนประตู กุญแจ และเครื่องจักรที่ใช้ในภาคธุรกิจและการ
ก่อสร้าง 

      อย่างไรก็ตาม การแข่งขันในตลาด สปป.ลาว มีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยสินค้าจากจีนมีจุด
แข็งด้านราคาที่แข่งขันได้ รวมทั้งได้รับแรงสนับสนุนจากการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐานและการเชื่อมโยงทาง
เศรษฐกิจในภูมิภาค ส่งผลให้สินค้าจีนมีบทบาทเพ่ิมข้ึนในกลุ่มเครื่องใช้ไฟฟ้า เครื่องจักร วัสดุก่อสร้าง และสินค้า
อุตสาหกรรม ขณะเดียวกัน สินค้าจากเวียดนามก็เริ่มขยายส่วนแบ่งตลาดในกลุ่มสินค้าเกษตรแปรรูป อาหาร 
และสินค้าอุปโภคบริโภคบางประเภท ซึ่งมีราคาท่ีสามารถแข่งขันกับสินค้าไทยได้ โดยภาพรวม สินค้าและบริการ
ของไทยยังคงรักษาความได้เปรียบด้านคุณภาพ มาตรฐานสินค้า และเครือข่ายการกระจายสินค้าในตลาด สปป.
ลาว อย่างไรก็ตาม การแข่งขันด้านราคาจากจีนและเวียดนาม รวมทั้งการขยายตัวของการลงทุนจากต่างประเทศ
ใน สปป.ลาว อาจส่งผลให้โครงสร้างการแข่งขันในตลาดมีความเข้มข้นมากขึ้นในระยะต่อไป ดังนั้น ผู้ประกอบ 
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ผการไทยควรให้ความสำคัญกับการพัฒนาคุณภาพสินค้า การสร้างมูลค่าเพ่ิม และการปรับกลยุทธ์การตลาด   
ให้สอดคลอ่งกับพฤติกรรมผู้บริโภคใน สปป.ลาว เพื่อรักษาศักยภาพการแข่งขันในตลาดดังกล่าวอย่างยั่งยืน 
               3.2 กลยุทธ์ของประเทศ/บริษัทต่างชาติที่เป็นคู่แข่งขัน 
      3.2.1 กลยุทธ์ของประเทศคู่แข่ง 
               กลยุทธ์ของภาครัฐประเทศคู่แข่งในเดือนกุมภาพันธ์ 2569 มีลักษณะ “บูรณาการหลายมิติ” 
ได้แก่: 
                1) การเชื่อมโยงเชิงโครงสร้าง (infrastructure connectivity) โดยเน้นสนับสนุนการลงทุนใน
โครงสร้างพ้ืนฐานขนาดใหญ่เพ่ือช่วยเสริมบทบาทของตนในฐานะ “ผู้กำหนดโครงสร้างเศรษฐกิจ” ของ สปป.
ลาว และสร้าง dependency ในระบบโลจิสติกส์และการลงทุน  
                2) การสนับสนุนเชิงนโยบาย (policy-driven investment) ความสัมพันธ์พิเศษเชิงรัฐต่อรัฐ 
(State-led integration)” โดยเน้นการสร้างความเชื่อมโยงระดับพื้นที่ (Province-to-Province Linkage) และ
การลงนามความร่วมมือหลายมิติ เช่น เศรษฐกิจ การลงทุน การศึกษา และเทคโนโลยี เพ่ือสร้างฐานอิทธิพลใน
ระยะยาว  
                3) การสร้างเครือข่ายเศรษฐกิจและสังคมระยะยาว ซึ่งส่งผลให้การแข่งขันกับไทยในตลาด สปป.
ลาว เปลี่ยนจาก “การแข่งขันสินค้า” ไปสู่ “การแข่งขันเชิงระบบเศรษฐกิจ (system-level competition)” 
อย่างชัดเจน 
      3.2.2 กลยุทธ์ของบริษัทต่างชาติ  
               เดือนกุมภาพันธ์ 2569 บริษัทต่างชาติที่เข้าไปดำเนินธุรกิจการค้าการลงทุนใน สปป.ลาว มีการ
ปรับใช้กลยุทธ์ทางธุรกิจที่หลากหลาย เพ่ือใช้ประโยชน์จากศักยภาพทางเศรษฐกิจและทำเลที่ตั้งเชิงยุทธศาสตร์
ของประเทศ ซึ่งเป็นศูนย์กลางการเชื่อมโยงระหว่างประเทศในภูมิภาคอาเซียนและจีน โดยกลยุทธ์สำคัญที่นัก
ลงทุนต่างชาตินิยมใช้สามารถสรุปได้ดังนี้ 
               1) กลยุทธ์การลงทุนในโครงสร้างพ้ืนฐานและพลังงาน นักลงทุนต่างชาติ โดยเฉพาะจากจีน ไทย 
และเวียดนาม มุ่งเน้นการลงทุนในโครงการพลังงานไฟฟ้า การผลิตไฟฟ้าพลังน้ำ พลังงานหมุนเวียน และ
โครงสร้างพื้นฐานด้านการคมนาคมขนส่งและโลจิสติกส์ ซึ่งเป็นภาคเศรษฐกิจสำคัญของ สปป.ลาว ที่เปิดกว้างต่อ
การลงทุนจากต่างประเทศ และมีศักยภาพในการส่งออกพลังงานไปยังประเทศเพ่ือนบ้าน  
               2) กลยุทธ์การใช้ สปป.ลาว เป็นฐานการผลิตและฐานกระจายสินค้าในภูมิภาค เนื่องจาก สปป.ลาว
มีต้นทุนแรงงานที่ยังอยู่ในระดับแข่งขันได้ และมีการเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือนบ้านหลายประเทศ นักลงทุนจึงใช้
สปป.ลาว เป็นฐานการผลิตสินค้าเกษตรแปรรูป อุตสาหกรรมเบา และสินค้าอุปโภคบริโภคเพ่ือส่งออกไปยัง
ตลาดอาเซียนและจีน  
               3) กลยุทธ์การลงทุนในเขตเศรษฐกิจพิเศษ (SEZ) บริษัทต่างชาติส่วนใหญ่นิยมตั้งฐานการลงทุนใน
เขตเศรษฐกิจพิเศษ ซึ่งรัฐบาล สปป.ลาว จัดตั้งขึ้นเพ่ือดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ โดยมีสิทธิประโยชน์ด้าน
ภาษี การอำนวยความสะดวกด้านกฎระเบียบ และโครงสร้างพ้ืนฐานที่เอ้ือต่อการดำเนินธุรกิจ  
               4) กลยุทธ์การร่วมทุนกับพันธมิตรท้องถิ่น (Joint Venture) บริษัทต่างชาติหลายแห่งเลือกใช้
รูปแบบการร่วมทุนกับบริษัทของผู้ประกอบการท้องถิ่น หรือรัฐวิสาหกิจ เพ่ือเพ่ิมความเข้าใจในตลาด ลด
ข้อจำกัดด้านกฎระเบียบ และสร้างเครือข่ายทางธุรกิจภายในประเทศ ซึ่งเป็นปัจจัยสำคัญต่อความสำเร็จของการ
ลงทุนใน สปป.ลาว  

     โดยสรุป บริษัทต่างชาติที่ดำเนินธุรกิจในลาวมีแนวโน้มใช้กลยุทธ์ผสมผสานระหว่างการลงทุนใน
โครงสร้างพื้นฐาน การใช้ลาวเป็นฐานการผลิตและกระจายสินค้า การใช้ประโยชน์จากเขตเศรษฐกิจพิเศษ และ 
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การสร้างความร่วมมือกับพันธมิตรท้องถิ่น เพื่อเพ่ิมประสิทธิภาพในการแข่งขันและขยายโอกาสทางธุรกิจใน
ตลาดลาวและภูมิภาคโดยรวม. 
               3.3 ความต้องการสินค้าและบริการ และแนวโน้มตลาด 
                แนวโน้มความต้องการของตลาด สปป.ลาว มีลักษณะเป็น “การฟ้ืนตัวแบบค่อยเป็นค่อยไปภายใต้
ข้อจำกัด” กล่าวคือ แม้เศรษฐกิจโดยรวมมีทิศทางขยายตัว แต่ยังเผชิญข้อจำกัดด้านกำลังซื้อและเสถียรภาพ
ราคา ในขณะเดียวกัน โครงสร้างตลาดกำลังเปลี่ยนผ่านไปสู่รูปแบบที่ขับเคลื่อนด้วยภาคบริการ การเชื่อมโยง
ภูมิภาค และการลงทุนโครงสร้างพ้ืนฐาน ซึ่งสะท้อนโอกาสใหม่สำหรับผู้ประกอบการในการปรับตัวสู่ธุรกิจที่มี
มูลค่าเพ่ิมและสอดคล้องกับบริบทเศรษฐกิจยุคใหม่ของ สปป.ลาว 
                ความต้องการสินค้า (Goods Demand) พบว่าสินค้าอุปโภคบริโภคพ้ืนฐานยังคงมีความต้องการสูง
อย่างต่อเนื่อง เนื่องจากเป็นสินค้าจำเป็นในชีวิตประจำวัน ขณะที่สินค้าในหมวดวัสดุก่อสร้าง เครื่องจักร และ
พลังงานมีแนวโน้มขยายตัวตามโครงการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของรัฐ รวมถึงการลงทุนจากต่างประเทศ 
นอกจากนี้ สินค้าเกษตรและอาหารแปรรูปยังได้รับอานิสงส์จากการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานในภูมิภาคที่เพ่ิมข้ึน 
                ส่วนของความต้องการด้านบริการ (Service Demand) ยังคงเป็นกลไกหลักในการขับเคลื่อน
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะภาคการท่องเที่ยว การขนส่งและโลจิสติกส์ ซึ่งเติบโตตามการเปิดประเทศและการเชื่อมโยง
โครงข่ายคมนาคมและระเบียงเศรษฐกิจระหว่างประเทศ ขณะเดียวกันการบริการด้านการเงินและดิจิทัลมี
แนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่องจากการสนับสนุนของภาครัฐและการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภค  
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