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อินเดียเปิดตลาดส าหรับทุเรียนสดจากเวียดนาม 

 อินเดียได้เปิดตลาดน าเข้าทุเรียนสดจากเวียดนามอย่างเป็นทางการ 
นับเป็นก้าวส าคัญที่เปิดโอกาสให้ผู้ประกอบการเวียดนามสามารถเข้าถึง
หนึ่งในตลาดผู้บริโภคที่มีขนาดใหญ่ที่สุดของโลก สอดคล้องกับนโยบาย
ของเวียดนามในการกระจายตลาดส่งออกและลดการพ่ึงพาตลาดหลัก
เพียงไม่ก่ีแห่ง 

กรมการผลิตและคุ้มครองพืช  ภายใต้กระทรวงเกษตรและ
สิ่งแวดล้อมของเวียดนามระบุว่า รัฐบาลอินเดียได้อนุมัติการน าเข้าทุเรียน

สดจากเวียดนามเพื่อจ าหน่ายและบริโภคภายในประเทศแล้ว 

กรมฯ อ้างอิงประกาศของสถานเอกอัครราชทูตอินเดียประจ ากรุงฮานอยระบุว่า  การอนุมัติดังกล่าวได้บรรจุอยู่ในข้อ
แก้ไขครั้งที่ 5 ของค าสั่งกักกันพืชของอินเดีย 2569 (Plant Quarantine Order 2026) ซึ่งลงนามเมื่อวันที่ 9 กรกฎาคม 
2569 และประกาศใช้อย่างเป็นทางการเมื่อวันที่  13 กรกฎาคม 2569 ภายใต้ข้อแก้ไขดังกล่าว เวียดนามเป็นหนึ่งใน
ประเทศท่ีได้รับอนุญาตให้ส่งออกทุเรียนสด (Durio zibethinus) ไปยังตลาดอินเดียอย่างเป็นทางการ นอกจากนี้ อินเดียยัง
ไม่ได้ก าหนดให้มีการรับรองด้านสุขอนามัยพืชเพ่ิมเติมในใบรับรองสุขอนามัยพืช  และไม่มีการก าหนดเงื่อนไขพิเศษ      
ด้านการน าเข้าส าหรับทุเรียนสดจากเวียดนาม 

การเปิดตลาดครั้งนี้เป็นผลจากการหารือและแลกเปลี่ยนข้อมูลทางวิชาการระหว่างหน่วยงานของทั้งสองประเทศที่
ด าเนินมาอย่างต่อเนื่องเป็นเวลาหลายเดือน อีกทั้งยังสะท้อนถึงความร่วมมือด้านการเกษตรและการค้าระหว่างเวียดนาม
และอินเดียที่มีความแน่นแฟ้นยิ่งขึ้น 

ด้วยจ านวนประชากรกว่า 1,400 ล้านคน ประกอบกับการขยายรวดเร็วของชนชั้นกลาง อินเดียจึงได้รับการประเมินว่า
เป็นตลาดที่มีศักยภาพสูงส าหรับผลไม้สดและสินค้าอาหารน าเข้า 

กระทรวงเกษตรและสิ่งแวดล้อมของเวียดนามระบุว่า การเปิดตลาดอินเดียจะช่วยให้ผู้ส่งออกเวียดนามสามารถขยาย
ฐานตลาด ลดความเสี่ยงจากการพ่ึงพาตลาดผู้ซื้อเพียงไม่กี่ประเทศ และส่งเสริมการยอมรับทุเรียนเวียดนามในตลาดโลก 
อย่างไรก็ตาม กระทรวงฯ เห็นว่า อินเดียยังถือเป็นตลาดใหม่ส าหรับทุเรียนเวียดนาม ดังนั้น ในระยะแรก ความต้องการ
บริโภคน่าจะอยู่ในตัวเมืองใหญ่ โดยมีช่องทางจ าหน่ายหลัก ได้แก่ ห้างค้าปลีกระดับพรีเมียม ร้านจ าหน่ายผลไม้น าเข้า 
โรงแรม ร้านอาหาร และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ 

กรมการผลิตและคุ้มครองพืชจึงแนะน าให้ผู้ส่งออกศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคในท้องถิ่น  ก าลังซื้อ ความต้องการ       
ด้านบรรจุภัณฑ์ รูปแบบการขนส่ง และเครือข่ายการจัดจ าหน่ายอย่างละเอียด เพ่ือน าไปสู่การวางกลยุทธ์ทางการตลาดที่
เหมาะสมและมีประสิทธิภาพ 

ข่าวเด่นประจ าสัปดาห์จากกรุงฮานอย ประเทศเวยีดนาม 

รวบรวมโดยส ำนกังำนส่งเสริมกำรคำ้ในต่ำงประเทศ ณ กรุงฮำนอย 

     4 สิงหาคม 2569 



ทั้งนี้ กระทรวงฯ จะยังคงประสานงานอย่างใกล้ชิดกับหน่วยงานภาครัฐของอินเดีย  ส านักงานการค้าเวียดนามใน
ต่างประเทศ หน่วยงานท้องถิ่น และสมาคมที่เกี่ยวข้อง เพ่ือสนับสนุนภาคธุรกิจและเร่งแก้ไขอุปสรรคที่อาจเกิดขึ้นใน
กระบวนการส่งออก 

ข้อมูลจากกรมศุลกากรเวียดนามระบุว่า ในช่วงครึ่งแรกของปี 2569 การส่งออกทุเรียนมีมูลค่า 1,080 ล้านเหรียญ
สหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นร้อยละ 31.6 เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน ส่งผลให้ทุเรียนเป็นสินค้าส่งออกที่มีมูลค่าสูงที่สุดในกลุ่ม
ผักและผลไม้ คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 30 ของมูลค่าการส่งออกผักและผลไม้ทั้งหมดของประเทศ ในช่วงเวลา
เดียวกัน จีนยังคงเป็นตลาดส่งออกทุเรียนรายใหญ่ที่สุดของเวียดนาม โดยมีมูลค่าการส่งออก 987.9 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 43.1 เมื่อเทียบกับปีก่อน ทั้งนี้ คาดว่ามูลค่าการส่งออกทุเรียนของเวียดนามตลอดปีจะสามารถทะลุ  4,000 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ 

(จาก https://vneconomy.vn/) 

ข้อคิดเห็น สคต 

เวียดนามเป็นหนึ่งในผู้ผลิตและผู้ส่งออกทุเรียนรายส าคัญของโลก โดยปัจจุบันมีพ้ืนที่เพาะปลูกทุเรียนประมาณ 
190,000 เฮกตาร ์และคาดว่าจะมีผลผลิตรวมมากกว่า 2 ล้านตัน ในปี 2569 จากการขยายพื้นท่ีเพาะปลูกและการพัฒนา
ประสิทธิภาพการผลิตอย่างต่อเนื่อง ประกอบกับความต้องการบริโภคทุเรียนในตลาดโลกที่เพ่ิมขึ้น ส่งผลให้ทุเรียน
กลายเป็นผลไม้เศรษฐกิจที่มีบทบาทส าคัญต่อภาคเกษตรและการส่งออกของเวียดนาม การที่อินเดียเปิดตลาดน าเข้า
ทุเรียนสดจากเวียดนามอย่างเป็นทางการถือเป็นความส าเร็จด้านการเปิดตลาดสินค้าเกษตรของเวียดนาม และสะท้อนถึง
ความพยายามของรัฐบาลในการกระจายตลาดส่งออก เพ่ือลดการพ่ึงพาตลาดหลักอย่างจีน ซึ่งแม้จะยังคงเป็นตลาด
ส่งออกทุเรียนที่ใหญ่ที่สุดของเวียดนาม แต่การขยายตลาดไปยังประเทศที่มีศักยภาพสูง เช่น อินเดีย จะช่วยเพ่ิมความ
ยืดหยุ่นของภาคการส่งออก ลดความเสี่ยงจากการพึ่งพาตลาดเพียงไม่ก่ีแห่ง และเสริมสร้างความม่ันคงให้กับอุตสาหกรรม
ทุเรียน แม้ในระยะเริ่มต้นตลาดทุเรียนของอินเดียจะยังอยู่ในกลุ่มผู้บริโภครายได้ปานกลางถึงสูงและช่องทางจ าหน่าย
ระดับพรีเมียม แต่หากผู้บริโภคมีการยอมรับสินค้าเพ่ิมขึ้น ก็มีโอกาสขยายไปสู่ตลาดค้าปลีกสมัยใหม่และช่องทางออนไลน์
ในวงกว้าง ซึ่งจะเป็นปัจจัยสนับสนุนการเติบโตของการน าเข้าทุเรียน นอกจากนี้ การที่อินเดียไม่ก าหนดเงื่อนไขเพ่ิมเติม
ด้านสุขอนามัยพืชนอกเหนือจากข้อก าหนดมาตรฐาน ยังช่วยลดภาระด้านต้นทุนและขั้นตอนการส่งออกของ
ผู้ประกอบการเวียดนาม ท าให้สามารถเข้าสู่ตลาดได้รวดเร็วยิ่งขึ้น อย่างไรก็ตาม ความส าเร็จของการขยายตลาดจะขึ้นอยู่
กับความสามารถของผู้ส่งออกในการสร้างการรับรู้ของผู้บริโภค การพัฒนาแบรนด์ทุเรียนเวียดนาม การบริหารจัดการ
คุณภาพสินค้า รวมถึงการพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายให้สอดคล้องกับพฤติกรรมผู้บริโภคอินเดีย  ซึ่งยังถือเป็นตลาด
ใหม่ส าหรับทุเรียนเวียดนาม 

การเปิดตลาดอินเดียให้กับทุเรียนเวียดนามอาจส่งผลให้การแข่งขันในตลาดทุเรียนน าเข้าของอินเดียมีความ
เข้มข้นมากขึ้น เนื่องจากไทยเป็นผู้ส่งออกทุเรียนรายส าคัญของอินเดียอยู่แล้ว การเข้าสู่ตลาดของเวียดนามอาจท าให้ผู้ซื้อ
มีทางเลือกมากขึ้นทั้งด้านแหล่งที่มา ราคา และช่วงเวลาการส่งมอบสินค้า ดังนั้น ผู้ประกอบการไทยควรให้ความส าคัญ
กับการรักษามาตรฐานคุณภาพ การพัฒนาแบรนด์ การสร้างความเชื่อมั่นด้านความปลอดภัยอาหาร เพ่ือรักษาส่วนแบ่ง
ตลาดในกลุ่มผู้บริโภคระดับพรีเมียม ควบคู่กับการขยายช่องทางจ าหน่ายผ่านค้าปลีกสมัยใหม่และแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ 
การแข่งขันระหว่างไทยและเวียดนามในตลาดทุเรียนโลกมีแนวโน้มเพ่ิมสูงขึ้น  

Disclaimer: ข้อมลูต่าง ๆ ที่ปรากฏเป็นขอ้มูลที่ได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่ข้อมูลเป็นไปเพือ่วัตถุประสงค์ในการให้ขอ้มูลแก่ผู้สนใจเท่านัน้โดยส านักงาน
ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ กรุงกรุงฮานอยจะไมร่ับผิดชอบในความเสียหายใด ๆ ทีอ่าจเกิดขึ้นจากการที่มีบุคคลน าข้อมูลนีไ้ปใช้ไม่ว่าในทางใด- สคต.กรงุฮานอย 

https://vneconomy.vn/

