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กระแสเคร่ืองดื่มจากขาวมาแรงในจีน สรางโอกาสเพ่ิมมูลคาสินคาขาวไทย 

 
ตลาดเครื่องดื่มจีนกําลังใหความสําคัญกับการนําขาวมาเปนสวนประกอบหลักในการพัฒนา

ผลิตภัณฑมากข้ึน จากเดิมท่ีใชเปนเพียงสวนประกอบเสริม เชน โมจิขาวและขาวเหนียว ปจจุบันขยายไปสูการ
ผลิตน้ํานมขาว ขาวหมัก พุดดิ้งขาว และไอศกรีมขาว ตลอดจนการนํามาใชเปนเบสสําหรับเครื่องดื่มชาและ
กาแฟ สะทอนโอกาสในการเพ่ิมมูลคาสินคาขาวผานการแปรรูปและการพัฒนาผลิตภัณฑใหสอดคลองกับความ
ตองการของผูบริโภคจีน 

ขอมูลจาก Ka Men Yin Li Laboratory (咖门饮力实验室) ระบุวา รายงานเครื่องดื่ม
ประจําเดือนสิงหาคม 2569 ไดติดตามผลิตภัณฑเครื่องดื่มใหมจํานวน 235 รายการ พบวา 23 รายการใช
สวนประกอบจากขาว หรือคิดเปนประมาณรอยละ 9.8 สะทอนวาขาวกําลังไดรับความสนใจในฐานะวัตถุดิบ
สําหรับการพัฒนาเครื่องดื่มในตลาดจีน 

ซีรีสเครื่องด่ืมชาปรุงพิเศษ Bingniang (冰酿) ของ Bawang Chaji (霸王茶姬) ใชขาวหมัก
เปนองคประกอบสําคัญในการกําหนดโครงสรางรสชาติ ขณะท่ี Guming (古茗) เปดตัวเมนู Matcha You Mi 
Latte (马上有米拿铁) โดยใชน้ํานมขาวท่ีทําจากขาวหอมมะลิไทยเปนเบส สวน Cotti Coffee และ Luckin 
Coffee ก็มีการนําเครื่องดื่มน้ํานมขาวมาใชในเมนูกาแฟกอนหนานี้แลว 

ขณะเดียวกัน ตลาดเครื่องดื่มบรรจุขวดก็เริ่มขยับตาม โดย Yuanqi Forest (元气森林) 
เปดตัวเครื่องดื่มน้ํานมขาวกลอง Dan Zhen (淡真糙米乳) ขณะท่ี FamilyMart และ Hema เริ่มจําหนาย
เครื่องดื่มจากขาว นอกจากนี้ Yiming (一鸣) และ Dingdong (叮咚) ยังมีผลิตภัณฑนมรสขาว รวมถึงการ

นําขาวไปใชในผลิตภัณฑเบียรและไอศกรีม 

ขาวเปลี่ยนบทบาทจากสวนประกอบเสริมสูหัวใจของผลิตภัณฑ 

แนวโนมการพัฒนาผลิตภัณฑจากขาวในตลาดจีนมีการเปลี่ยนแปลงสําคัญ 3 ประการ ไดแก 

ประการแรก ขาวกําลังเปลี่ยนจากสวนประกอบท่ีเนนใหเนื้อสัมผัส เชน โมจิขาวและขาวเหนียว ไปสูการ
เปนวัตถุดิบหลักและเบสของเครื่องดื่ม โดยเฉพาะขาวหมักและน้ํานมขาวท่ีมีบทบาทในการกําหนดรสชาติของผลิตภัณฑ 
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ประการท่ีสอง ผูประกอบการใหความสําคัญกับความหลากหลายของสายพันธุและแหลงผลิตมากข้ึน 
เชน ขาวเหนียวจากอูฉาง มณฑลเฮยหลงเจียง และขาวหอมมะลิไทย เพ่ือสรางความแตกตางดานกลิ่นหอม รสชาติ 
และเนื้อสัมผัส รวมถึงใชแหลงกําเนิดของวัตถุดิบเปนสวนหนึ่งในการสรางภาพลักษณดานคุณภาพ 

ประการท่ีสาม ขาวถูกนํามาผสมผสานกับเครื่องดื่มและผลิตภัณฑของหวานในรูปแบบท่ีหลากหลาย 
ท้ังพุดดิ้ง ไอศกรีม และโยเกิรต เพ่ือเพ่ิมความหลากหลายของเนื้อสัมผัสและประสบการณการบริโภค 

การแปรรูปและความสดใหมเปนปจจัยสรางความแตกตาง 

แมขาวจะเปนวัตถุดิบท่ีผูบริโภคจีนคุนเคย แตการนํามาแปรรูปเปนเครื่องดื่มยังตองอาศัย
เทคโนโลยีและการพัฒนาสูตร โดยเฉพาะการสกัดกลิ่นหอม การควบคุมความเนียนนุม และการปองกันการ
ตกตะกอนหรือแยกชั้นระหวางการเก็บรักษา 

ผูประกอบการเครื่องดื่มชงสดบางรายยังใหความสําคัญกับการนึ่งและบดขาว รวมถึงการเตรียม
สวนผสมภายในราน เพ่ือสรางความเชื่อม่ันดานความสดใหม ขณะเดียวกัน การทดลองปลูกขาวรวมกับกาแฟ
ของ Grid Coffee ในมณฑลยูนนาน และการพัฒนากาแฟท่ีมีกลิ่นหอมคลายขาว สะทอนการคนหาแนวทาง
ใหมในการสรางเอกลักษณดานรสชาติ 

อยางไรก็ตาม การขยายตลาดเครื่องดื่มจากขาวยังมีความทาทาย ท้ังการรักษาคุณภาพและ
รสชาติใหสมํ่าเสมอ การยืดอายุการเก็บรักษา และการสรางความแตกตาง โดยเฉพาะในตลาดเครื่องดื่มบรรจุ
ขวดท่ีมีการแขงขันดานราคา ชองทางจัดจําหนาย และแบรนดคอนขางสูง 

ผลกระทบดานเศรษฐกิจตอประเทศไทย และแนวทางการปรับตัวของภาครัฐ ภาคเอกชน 
และผูประกอบการไทย 

การขยายตัวของผลิตภัณฑเครื่องด่ืมจากขาวในจีนอาจเปนปจจัยสนับสนุนการเพ่ิมมูลคาใหกับ
สินคาขาวไทย โดยเฉพาะการเปลี่ยนจากการสงออกขาวในรูปวัตถุดิบไปสูการพัฒนาผลิตภัณฑแปรรูปและ
วัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องด่ืม ซ่ึงสามารถสรางโอกาสทางการคาและเพ่ิมชองทางการใช
ประโยชนจากขาวไทยในตลาดจีน 

สําหรับผูประกอบการไทย ขาวหอมมะลิไทยมีจุดเดนดานกลิ่นหอมและมีการนําไปใชเปน
วัต ถุดิบ ในผลิตภัณฑของผูประกอบการจีนแลว  ดั ง เชน เมนู  Matcha You Mi Latte ของ  Guming 
ผูประกอบการจึงสามารถพิจารณาตอยอดไปสูผลิตภัณฑ เชน น้ํานมขาว ขาวหมัก วัตถุดิบจากขาวสําหรับ
เครื่องดื่มชงสด และสวนประกอบสําหรับผลิตภัณฑของหวาน รวมท้ังพัฒนาความรวมมือกับผูผลิตเครื่องดื่ม
และผูผลิตวัตถุดิบในจีน 

ในสวนของภาครัฐและหนวยงานท่ีเก่ียวของ ควรสนับสนุนการพัฒนาศักยภาพผูประกอบการ
ดานการแปรรูป การพัฒนาผลิตภัณฑ และการสรางความเขาใจเก่ียวกับมาตรฐานและขอกําหนดของตลาดจีน 
ขณะท่ีภาคเอกชนควรใหความสําคัญกับการพัฒนาคุณภาพ ความคงตัวของผลิตภัณฑ การสรางความแตกตาง
ดานกลิ่นรส ตลอดจนการสื่อสารจุดเดนของวัตถุดิบไทยใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 
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แหลงขอมูล :  
https://mp.weixin.qq.com/s/aJYzUP8s9vgHWFXgTt5sdw?scene=1  
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