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Umsatzentwicklung der Handelsgastronomie 2017 - 2025
und Prognose fiir 2026
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Die Zahlan beziehen aich auf EHlimerna Datenerhebungen, Expertenachitzungen und hochgarechnete Angaben von befragten Handal-
suntarnehmen fir die |ahre 2017 bis 2025.
* Prognosa for 2026

Quals: EHLStudis Handelsgastronomis in Deutschiand 2026 m handelsdaten.de m Retail Institute’
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Wachstumstreiber in den nachsten drei Jahren

Anteil der Befragten in Prozent

63,0

Snackgeschift/ To-go
Take-away 51,9
Mittagessen 51,9
Werbemaginahmen/Social Media 44,4
Aktionen 37,0
MNeue Food-Produkte/Innovationen 37,0
Frihstiick 37,0
Schulungen Mitarbeitende
Preiserhéhung 333

Prozessoptimierung/ Digitalisierung 296

n =27 Handelsunternehmen/6.084 Filialen; gewichtet nach Anzahl der Handelsunternehmen; Mehrfachnennungen moglich.
Frage: Welche Geschiftsbereiche, Aktivitdten, Sortimente werden in den néichsten drei |ahren fir Wachstum sorgen?

Quelle: EHI-Studie Handelsgastronomie in Deutschland 2026 m handelsdaten.de m Retail Institute’
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