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“ตัวอย่างสินค้าข้าวที่มีจำหนา่ยในตลาดสหรัฐฯ” 
 
ภาพรวมสินค้าข้าวในตลาดสหรัฐฯ  
 สินค้าข้าวนับได้ว่าเป็นสินค้าอาหารหลักของประชากรโลก โดยกว่าครึ่งหนึ่งนั้นมีการเพาะปลูกและส่งออกมาจาก
ประเทศในทวีปเอเชีย ซึ่งคิดเป็นประมาณ 90% ของผลผลิตสินค้าข้าวทั้งหมดในตลาดโลก ทั้งนี้ สหรัฐอเมริกาก็ถือเป็น
ประเทศผู้ส่งออกและผู้นำเข้าสินค้าข้าวรายใหญ่ในตลาดโลก โดยสหรัฐฯเป็นผู้นำเข้าข้าวรายใหญ่ที่สุดในซีกโลกตะวันตก 
(Western Hemisphere) ซึ่งมีปริมาณยอดการนำเข้าเฉลี ่ยอยู่ที ่ประมาณ 1.3 ล้านตัน สินค้าข้าวที ่นำเข้าเป็นหลัก 
ประกอบด้วย สินค้าข้าวหอม (Aromatic Rice) จากประเทศในทวีปเอเชีย รวมถึงข้าวเมล็ดปานกลางและสั้น (Medium- 
and Short-Grain Rice) ทั้งยังมีการนำเข้าข้าวขาวเมล็ดยาวชนิดไม่หอม (Non-Aromatic Long-Grain Milled-Rice) 
จากประเทศในทวีปอเมริกาใต้ด้วย ซึ่งเป็นปริมาณที่น้อยกว่าการนำเข้าจากเอเชียอย่างมีนัยสำคัญ 
 
 อัตราการนำเข้าสินค้าข้าวของสหรัฐฯมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่องกว่า 30 ปีที่ผ่านมา โดยเพ่ิมขึ้นจากสัดส่วน
ประมาณ 7% ของตลาดภายในประเทศในช่วงปี 1993/94 เพิ่มขึ้นมาเป็นประมาณ 25% ในปี 2022/23 และ ปริมาณ
การนำเข้าสินค้าข้าวของสหรัฐฯเพิ่มขึ้นถึง 3 เท่าตัวนับตั้งแต่ปี 2001/02 โดยสินค้าข้าวที่นำเข้ากว่า 60% เป็นข้าวหอม 
ซึ่งได้แก่ ข้าวหอมมะลิจากประเทศไทย ข้าวบาสมาติจากประเทศอินเดียและปากีสถาน เป็นส่วนใหญ่ของการนำเข้าสินค้า
ข้าวทั้งหมด เนื่องจากข้อเท็จจริงที่แม้ว่าสหรัฐฯ จะสามารถเพาะปลูกข้าวหอมได้ แต่สายพันธุ์นั้นแตกต่างจากข้าวหอมที่
เพาะปลูกในประเทศเอเชีย และตั้งแต่ปี 2011 เป็นต้นมา สหรัฐฯก็ได้มีการนำเข้าข้าวขาวจากประเทศในอเมริกาใต้มา
ประมาณ 15,000–40,000 ตัน/ปี ด้วยต้นทุนราคาสินค้าข้าวที่ต่ำกว่าและในปริมาณท่ีน้อยกว่าตลาดภายในประเทศ 
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 แม้ว่ากำลังการผลิตข้าวของสหรัฐฯรวมทั้งหมดแล้วจะไม่ถึง 2% ของผลผลิตข้าวในตลาดโลก แต่สหรัฐฯก็ยังถือ
ว่าเป็นประเทศผู้ส่งออกรายใหญ่ ซึ่งโดยเฉลี่ยแล้วมีส่วนแบ่งประมาณ 5% ของปริมาณการค้าข้าวในตลาดโลกในแต่ละปี 
ทั้งนี้ พื้นที่เพาะปลูกข้าวหลักเกือบทั้งหมดของสหรัฐฯกระจายอยู่ใน 4 พื้นที่ ได้แก่ 1. แกรนด์แพรรี (Grand Prairie)     
ในบริเวณทิศตะวันออกของมลรัฐอาร์คันซอ (Arkansas) 2. สามเหลี ่ยมปากแม่น้ำมิสซิสซิปปี (Mississippi Delta) 
ครอบคลุมพื้นที่ของมลรัฐอาร์คันซอ มิสซิสซิปปี และหลุยส์เซียนา (Louisiana) 3. ชายฝั่งอ่าวเม็กซิโก (Gulf Coast) 
ครอบคลุมพื้นที่ชายฝั่งมลรัฐเท็กซัส (Texas) ถึงหลุยส์เซียนา และ 4. หุบเขาซาคราเมนโต (Sacramento Valley)        
ในมลรัฐแคลิฟอร์เนีย (California) โดยในพื้นที่ทางตอนใต้จะเน้นปลูกข้าวเมล็ดเรียวยาว (Long-Grain Rice) ในขณะที่
พ้ืนทีม่ลรัฐแคลิฟอร์เนียจะผลิตเฉพาะข้าวเมล็ดปานกลางและเมล็ดสั้น (Medium and Short-Grain Rice) เกือบทั้งหมด 
ซ่ึงผลผลิตข้าวของสหรัฐฯในแต่ละปปีระมาณ 40–45% จะถูกส่งออกไปยังตลาดโลก 
 
 ข้อมูลผลการศึกษามูลค่าตลาดสินค้าข้าวในสหรัฐฯโดย Grand View Research (แผนภาพที่ 1) แสดงให้เห็นว่า 
ขนาดตลาดสินค้าข้าวของสหรัฐฯในปี 2026 มีการประมาณว่าจะอยู่ที่ 9,354.9 ล้านเหรียญสหรัฐฯ และมีการคาดการณ์
ว่าตลาดสินค้าข้าวของสหรัฐฯจะมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีแบบทบต้น (CAGR) อยู่ที่ประมาณ 4.4% จากนี้จนถึง        
ปี 2033 ซ่ึงจากตัวเลขดังกล่าว จะส่งผลให้มูลค่าตลาดสินค้าข้าวของสหรัฐฯเตบิโตได้ถึง 12,670.2 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี 1: แสดงข้อมลูการคาดการณ์มูลค่าตลาดข้าวในสหรัฐฯ ระหว่างปี 2025 – 2033  
ณ อัตราการเตบิโตเฉลี่ยต่อปี (CARG) ที่ 4.4% 
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พฤติกรรมผู้บริโภคสินค้าข้าวในตลาดสหรัฐฯ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี 2: แสดงข้อมลูพฤติกรรมผู้บริโภคข้าวในสหรัฐฯ จำแนกตามเชื้อชาติประชากร  
อ้างอิงผลการสำรวจ National Health and Nutrition Examination Survey โดย CDC สหรัฐฯ 

ซึ่งปรากฎในข้อมูลรายงานผลการศึกษาโดย Ag Econ Search 
 
จำแนกโดยเชื้อสายของประชากร  
  
 จากข้อมูลใน แผนภาพที่ 2 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มประชากรผิวขาวมีสัดส่วนของผู้ที่ไม่บริโภคข้าวสูงที่สุด (ประมาณ
เกือบ 88% สำหรับประชากรผิวขาวที่เกิดในสหรัฐฯ และอีกกว่า 82% สำหรับประชากรผิวขาวผู้ที ่เกิดนอกสหรัฐฯ) 
รองลงมาคือกลุ่มประชากรอื่น ๆ ที่เกิดในสหรัฐฯ (ประมาณ 85%) และประชากรผิวสีที่เกิดในสหรัฐฯ (ประมาณ 82%) 
ขณะที่ในทางกลับกัน ประชากรเชื้อสายเอเชียที่เกิดนอกสหรัฐฯมีสัดส่วนของผู้บริโภคข้าวมากที่สุด (ประมาณ 57%) 
รองลงมาคือประชากรผิวสีที่เกิดนอกสหรัฐฯ (ประมาณ 45%) และกลุ่มประชากรอื่น ๆ ที่เกิดนอกสหรัฐฯ (ประมาณ 
40.5%) ทั้งนี้ หากพิจารณารวมกลุ่มประชากรชาวอเมริกันเชื้อสายเม็กซิกัน รวมกับประชากรชาวลาตินกลุ่มอื่น ๆ       
เข้าด้วยกันก็จะทำให้สัดส่วนผู้บริโภคข้าวในกลุ่มชาวฮิสแปนิก (Hispanic) เพิ่มมากขึ้นอีกด้วย ซึ่งเมื่อพิจารณาคู่กับ
ฐานข้อมูลอัตราการเติบโตของประชากรในสหรัฐฯ ทำให้สามารถคาดการณ์ได้ว่าจำนวนประชากรกลุ่มเชื้อสายเอเชียและ
ชาวฮิสแปนิกท่ีกำลังเพ่ิมสูงขึ้นในสหรัฐฯ ย่อมจะส่งผลให้ความต้องการบริโภคข้าวเพ่ิมมากขึ้นตามกันในอนาคต 
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 นอกจากนี้ข้อมูลใน แผนภาพที่ 2 ยังเผยให้เห็นความเชื่อมโยงระหว่างประเด็นการย้ายถิ่นฐาน (Immigration) 
และแนวโน้มการปรับตัวทางวัฒนธรรมด้านอาหาร (Food Acculturation) ซึ่งแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนว่าสัดส่วนของ
ประชากรกลุ่มผู้ที่บริโภคข้าวที่เกิดในสหรัฐฯนั้นน้อยกว่ากลุ่มที่เกิดนอกสหรัฐฯอย่างมีนัยยะสำคัญ (ยกเว้นในกรณีของ
ประชากรชาวอเมริกันเชื้อสายเม็กซิกัน) ซึ่งเป็นผลจากการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารที่เปรียบเทียบระหว่าง
ประชากรกลุ่มที่เกิดในสหรัฐฯกับกลุ่มที่เกิดนอกสหรัฐฯ ว่าพฤติกรรมการบริโภคอาหารของผู้ที่อพยพเข้ามายังสหรัฐฯ    
ในเวลา 5 ปี จะมีการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมไปในทิศทางเดียวกับรูปแบบการบริโภคอาหารแบบชาวอเมริกัน (American 
Diet) อย่างไร ซึ่งในกรณีของการบริโภคข้าวนั้น ปรากฎว่ามีความแตกต่างกันไปตามแต่ละกลุ่มประชากรแต่ละเชื้อสาย 
กล่าวคือ ในขณะที่กลุ่มประชากรชาวอเมริกันเชื้อสายเม็กซิกันที่เกิดในสหรัฐฯมีสัดส่วนผู้บริโภคข้าวสูงกว่ากลุ่ม เดียวกัน   
ที่เกิดนอกสหรัฐฯ แต่สำหรับประชากรเชื้อสายเอเชีย คนผิวสี คนผิวขาว ชาวลาติน และกลุ่มประชากรอื่น ๆ ที่เกิด       
ในสหรัฐฯ นั้น กลับมสีัดส่วนผู้บริโภคข้าวต่ำกว่าเมื่อเทียบกับประชากรในกลุ่มเดียวกันที่เกิดนอกสหรัฐฯ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
แผนภาพท่ี 3: แสดงข้อมลูพฤติกรรมผู้บริโภคข้าวในสหรัฐฯ สดัส่วนการบริโภคข้าวในแตล่ะมื้ออาหารที่บ้าน จำแนกตามเช้ือชาติประชากร 

(โดยสดัส่วนการบรโิภคข้าวในแตล่ะมื้ออาหารนอกบ้าน คือ สดัส่วนเต็ม 100% - สัดส่วนท่ีปรากฎในแผนภาพ)  
อ้างอิงผลการสำรวจ National Health and Nutrition Examination Survey โดย CDC สหรัฐฯ 

ซึ่งปรากฎในข้อมูลรายงานผลการศึกษาโดย Ag Econ Search 
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 เมื่อพิจารณาข้อมูลจาก แผนภาพที่ 3 จะพบว่าผลการศึกษาเปรียบเทียบระหว่าง ผู้บริโภคที่รับประทานข้าว 
และผู้ที่ไม่ได้รับประทานข้าว ควบคู่ไปกับการวิเคราะห์พฤติกรรมเกี่ยวกับสถานที่ในการรับประทานอาหาร  ซึ่งสะท้อน
ผ่านสัดส่วนของมื้ออาหารที่มีและไม่มีข้าวเป็นส่วนประกอบที่รับประทานที่บ้าน และสัดส่วนของมื้ออาหารที่มีและไม่มี
ข้าวที่รับประทานนอกบ้านของประชากรในสหรัฐฯ ไม่พบความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญทางสถิติระหว่างสัดส่วนของมื้อ
อาหารที่มีข้าวและไม่มีข้าวที่รับประทานที่บ้านของกลุ่มประชากรใด ๆ อย่างไรก็ตาม ในกรณีของกลุ่มประชากรเชื้อสาย
ลาตินที่ไม่ได้เกิดในสหรัฐฯ และกลุ่มประชากรผิวขาวที่เกิดในสหรัฐฯ พบความแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญในสัดส่วนของมื้อ
อาหารที่มีข้าวซึ่งรับประทานที่บ้าน ซึ่งโดยสรุปแล้ว ผลการศึกษาชี้ให้เห็นว่าพฤติกรรมการบริโภคข้าวไม่ได้แตกต่างจาก
การบริโภคอาหารโดยทั่วไปในแง่ของสถานที่รับประทาน ไม่ว่าจะรับประทานที่บ้านหรือนอกบ้าน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี 4: แสดงข้อมลูพฤติกรรมผู้บริโภคข้าวในสหรัฐฯ ปรมิาณการบริโภคข้าว จำแนกตามเช้ือชาติประชากร 
อ้างอิงผลการสำรวจ National Health and Nutrition Examination Survey โดย CDC สหรัฐฯ 

ซึ่งปรากฎในข้อมูลรายงานผลการศึกษาโดย Ag Econ Search 
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 หากพิจารณาข้อมูลใน แผนภาพที่ 4 จะพบว่าปริมาณการบริโภคข้าว/คน ของประชากรกลุ่มต่าง ๆ ในสหรัฐฯ   
มีตั้งแต่ 49.5 กรัม/วัน (กลุ่มประชากรเชื้อสายเอเชียที่เกิดนอกสหรัฐฯ) ไล่เรียงไปจนถึงน้อยสุดที ่30.7 กรัม/วัน (กลุ่มชาว
อเมริกันเชื้อสายเม็กซิกันที่เกิดนอกสหรัฐฯ) แต่ค่าเฉลี่ยปริมาณการบริโภคข้าว/คนส่วนใหญ่ไม่มีความแตกต่างกันอย่าง    
มีนัยสำคัญทางสถิติ อย่างไรก็ดี ข้อมูลจากข้างต้น ได้สะท้อนให้เห็นว่ากลุ่มประชากรเชื้อสายเอเชียทั้งที่เกิดในและ      
นอกสหรัฐฯ จัดได้ว่าเป็นกลุ่มที่มีความต้องการบริโภคข้าวมากที่สุด (คิดเป็น 31% ของความต้องการทั้งหมด) รองลงมา
คือกลุ่มประชากรชาวฮิสแปนิก (รวมประชากรเชื้อสายลาตินและชาวอเมริกันเชื้อสายเม็กซิกัน ทั้งที่เกิดในและนอก
สหรัฐฯ) คิดเป็น 27% ของความต้องการทั้งหมด กลุ่มประชากรผิวขาวทั้งที่เกิดในและนอกสหรัฐฯ คิดเป็น 20% ของ
ความต้องการทั้งหมด และกลุ่มประชากรผิวสีทั้งที่เกิดในและนอกสหรัฐฯ คิดเป็น 19% ของความต้องการทั้งหมด        
ซ่ึงแม้ว่ากลุ่มประชากรผิวขาวจะเป็นกลุ่มท่ีมีจำนวนมากที่สุดในสหรัฐฯ แต่กลุ่มนี้ (โดยเฉพาะผู้ที่เกิดในสหรัฐฯ) กลับไม่ใช่
กลุ่มผู้บริโภคข้าวหลักของสหรัฐฯ เนื่องจากมีสัดส่วนผู้บริโภคข้าวค่อนข้างต่ำ อีกท้ังอัตราการเติบโตของประชากรก็ลดลง 
สวนทางกับการเติบโตของกลุ่มประชากรเชื้อสายเอเชีย กลุ่มชาวฮิสแปนิก และกลุ่มประชากรอื่น ๆ ที่มีทั ้งปริมาณ      
การบริโภคต่อคนมากกว่า และอัตราการเติบโตของจำนวนประชากรที่เพิ่มขึ้น ทำให้สามารถตั้งข้อสมมติฐานได้ว่า            
กลุ่มประชากรดังกล่าวเหล่านี้ จะเป็นกลุ่มที่กระตุ้นความต้องการบริโภคข้าวภายในสหรัฐฯต่อไปในอนาคต  
 
 ทั้งนี้ USDA เคยประเมินอัตราปริมาณการบริโภคข้าวเฉลี่ยในสหรัฐฯ อยู่ที่ 12.55 กิโลกรัม/คน โดยสามารถ
แบ่งย่อยได้เป็นปริมาณการบริโภคเฉลี่ยซึ่งอยู่ที่ 40.5 กรัม/วัน เทียบเท่ากับปริมาณการบริโภคต่อปีที่ 2.11 กิโลกรัม   
8.44 กิโลกรัม และ 14.77 กิโลกรัม ในกรณีทีม่ีการบริโภคข้าวสัปดาห์ละ 1 ครั้ง 4 ครั้ง และ 7 ครั้ง ตามลำดับ 
 
ข้อมูลสถิติการค้าสินค้าข้าวของสหรัฐฯ  
 
 สินค้าข้าวเป็นอีกหนึ่งสินค้าการเกษตรตัวสำคัญของเศรษฐกิจสหรัฐฯ ทั้งในภาคการบริโภคในสหรัฐฯ และ       
ในภาคการส่งออกสินค้า เนื่องจากภายในสหรัฐฯมีกลุ่มประชากรหลายกลุ่มที่มีความต้องการบริโภคข้าวที่สูง และชนิด
ข้าวที่หลากหลาย จนถือได้ว่าตลาดข้าวของสหรัฐฯ เป็นอีกหนึ่งตลาดที่มีขนาดใหญ่และมีความสำคัญมากตลาดหนึ่งของโลก 
และในเวลาเดียวกันสหรัฐฯ ก็เป็นประเทศที่สามารถผลิตสินค้าข้าวได้มากพอสมควร (อยู่ที่ลำดับ 14 – 15 ของโลก 
ตามแต่การจัดอันดับในแต่ละปี) หากแต่ว่าชนิดและคุณภาพของข้าวที่ผลิตได้อาจยังมีข้อจำกัดในหลายประการ จึงทำให้
สหรัฐฯ ยังคงต้องพ่ึงพาการนำเข้าสินค้าข้าวบางประเภทหรือบางชนิดเฉพาะเจาะจงที่สหรัฐฯ ไม่สามารถผลิตได้ หรือผลิต
ได้แต่ปริมาณและ/หรือคุณภาพไม่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดในประเทศ  
 
 แหล่งนำเข้าสินค้าข้าวสำคัญของสหรัฐฯ ได้แก่ ประเทศไทย อินเดีย ปากีสถาน เป็นต้น โดยมีมูลค่าการนำเข้า
ล่าสุดในปี 2025 อยู่ที่ประมาณ 1.5 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ขณะที่ในรายของสินค้าข้าวที่ผลิตได้ก็มีการส่งออกไปยัง
ประเทศใกล้เคียงในภูมิภาค อาทิ แคนาดา เม็กซิโก เฮติ ตลอดจนนอกภูมิภาค อาทิ ญี่ปุ่น เป็นต้น มีมูลค่าการส่งออก
ล่าสุดในปี 2025 อยู่ที่ประมาณ 1.91 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ ทำให้โดยข้อเท็จจริงแล้วสหรัฐฯ เป็นประเทศที่มีภาคการ
ส่งออกสินค้าข้าวที่มีมูลค่าสูงกว่าภาคการนำเข้า จึงทำให้สหรัฐฯเป็นประเทศที่ได้ดุลการค้าในรายสินค้าข้าว  
 
 โดยในส่วนจะมีรายละเอียดข้อมูลสถิติเกี่ยวกับการค้าข้าวของสหรัฐฯ ประกอบด้วยข้อมูลมูลค่าภาคการส่งออก 
ภาคการนำเข้า และดุลการค้า เปรียบเทียบย้อนหลัง 5 ปี นับถึงปีปัจจุบัน จำแนกตามหมวดหมู่ชนิดสินค้าข้าว และข้อมูล
เฉพาะการนำเข้าสินค้าข้าวจากประเทศไทยข้อมูลล่าสุดในปีที่ผ่านมา   
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แผนภาพท่ี 5: แสดงข้อมลูสถิตมิูลค่าการส่งออก การนำเขา้ และดุลการค้าสินคา้ข้าวของสหรัฐฯ  
ประกอบด้วยข้อมลู 5 ปีย้อนหลัง (ปี 2021 - 2025) และปีปัจจุบัน (เดือนม.ค. - พ.ค.) 

 
 ข้อมูลที่ปรากฎใน แผนภาพที่ 5 แสดงให้เห็นข้อมูลสถิติมูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวของสหรัฐฯ ในช่วง 5 ปีทีผ่่านมา 
ซึ่งมีมูลค่าค่อนข้างไม่คงที่ปรับตัวขึ้นลงตามแต่ละปี โดยมีปัจจัยเบื้องหลังที่มีผลกระทบได้หลายประการ ไม่ว่าจะเป็น
สภาพภูมิอากาศในแต่ละปีที่ส่งผลต่อภาคการเพาะปลูกและผลิตโดยตรง หรือการแข่งขันการส่งออกในตลาดข้าวโลก 
ขณะที่ในภาคการนำเข้าของสหรัฐฯ มีมูลค่าการนำเข้าที่ค่อนข้างคงที่ กล่าวคือ เติบโตอย่างต่อเนื่องและเชื่อได้ว่ามูลค่า
การนำเข้าสินค้าข้าวจะเพิ่มขึ้นต่อไป แต่อย่างไรก็ตามข้อมูลในข้างต้นก็ได้ชี้ชัดว่าสหรัฐฯ ได้ดุลการค้าสินค้าข้าวตลอด     
5 ปีที่ผ่านมา และมีความเป็นไปได้สูงว่าจะยังคงที่เช่นเดียวกันในปีปัจจุบัน  
 
 หากพิจารณาเฉพาะเจาจงในภาคการส่งออกสินค้าข้าวของสหรัฐฯ ข้อมูลจาก แผนภาพที่ 6 แสดงให้เห็นว่า
ตลาดส่งออกท่ีมีมูลค่ามากท่ีสุดในปีที่ผ่านมา คือประเทศญี่ปุ่น โดยมีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่ประมาณ 3.6 ร้อยล้านเหรียญ
สหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 19% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด รองลงมาได้แก่ประเทศเฮติ โดยมีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่
ประมาณ 2.38 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 12.5% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด ประเทศเม็กซิโก          
โดยมีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่ประมาณ 2.23 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 12% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด 
และประเทศแคนาดา โดยมีมูลค่าการส่งออกอยู่ที ่ประมาณ 1.62 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 8.5 %        
ของมูลค่าการส่งออกท้ังหมด โดยหากนับเฉพาะแหล่งส่งออกที่กล่าวมานี้ ก็ถือว่ามูลค่าเกินครึ่งหนึ่งของการส่งออกสินค้า
ข้าวทั้งหมดของสหรัฐฯ ในปีที่ผ่านมา 
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แผนภาพท่ี 6: แสดงข้อมลูสถิตมิูลค่าและสัดส่วนการส่งออกสินค้าขา้วของสหรัฐฯ ในปี 2025 กับคู่ค้า 10 อันดับแรก 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี 7: แสดงข้อมลูสถิตมิูลค่าและสัดส่วนการส่งออกสินค้าขา้วของสหรัฐฯ ในปี 2025 จำแนกตามกลุม่สินคา้และชนิดข้าว 
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 เมื่อพิจารณาข้อมูลสถิติมูลค่าและสัดส่วนการส่งออกสินค้าข้าวของสหรัฐฯ จำแนกตามกลุ่มสินค้าและชนิดข้าว
ในปีที่ผ่านมา ตามที่ปรากฎใน แผนภาพที่ 7 จะพบว่าสินค้าข้าวขาวเมล็ดกลาง และเมล็ดยาวที่สีและขัดแล้ว เป็นสินค้า
ข้าวส่งออกตัวชูโรงของสหรัฐฯ เนื่องจากสินค้าข้าวทั้งสองชนิดมีมูลค่าการส่งออกร่วมกันเกือบ 1.1 พันล้านเหรียญสหรัฐฯ 
ซึ่งคิดเป็นประมาณ 57% ของมูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวทั้งหมดของสหรัฐฯ ขณะที่สินค้าข้าวส่งออกลำดับรอง  ได้แก่ 
สินค้าข้าวเปลือก โดยมีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่ประมาณ 3.18 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 17% ของมูลค่า
การส่งออกท้ังหมด และสินค้าข้าวนึ่งเมล็ดยาว โดยมีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่ประมาณ 2.06 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็น
ประมาณ 11% ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมด ทั้งนี้ ชนิดข้าวในข้างต้นทั้งหมดที่กล่าวมานั้นคิดเป็นประมาณ 85%            
ของมูลค่าการส่งออกสินค้าข้าวทั้งหมดของสหรัฐฯ ในปีที่ผ่านมา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนภาพท่ี 8: แสดงข้อมลูสถิตมิูลค่าและสัดส่วนการนำเข้าสินค้าข้าวของสหรัฐฯ ในปี 2025 กับคู่ค้า 10 อันดับแรก 
 
 หากพิจารณาเฉพาะเจาจงในภาคการส่งออกสินค้าข้าวของสหรัฐฯ ข้อมูลจาก แผนภาพที่ 8 แสดงให้เห็นว่า
ประเทศไทยเป็นแหล่งนำเข้าสินค้าข้าวที่มูลค่าสูงสุดของสหรัฐฯ โดยมีมูลค่าการนำเข้าอยู่ที่ประมาณ 8.75 ร้อยล้าน
เหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 58% ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมด รองลงมาได้แก่ประเทศอินเดีย โดยมีมูลค่าการนำเข้า
อยู่ที่ประมาณ 3.69 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 24.6% ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมด ซึ่งเมื่อคำนวณมูลค่า
การนำเข้าเฉพาะจากสองประเทศข้างต้น รวมกันแล้วจะเกินกว่า 82% ของมูลค่าการนำเข้าข้าวมายังสหรัฐฯทั้งหมด  
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แผนภาพท่ี 9: แสดงข้อมลูสถิตมิูลค่าและสัดส่วนการนำเข้าสินค้าข้าวของสหรัฐฯ ในปี 2025 จำแนกตามกลุ่มสินค้าและชนิดข้าว 
 
 เมื่อพิจารณาข้อมูลสถิติมูลค่าและสัดส่วนการนำเข้าสินค้าข้าวของสหรัฐฯ จำแนกตามกลุ่มสินค้าและชนิดข้าว  
ในปีที่ผ่านมา ตามที่ปรากฎใน แผนภาพที่ 9 จะพบว่าสินค้าข้าวหอมมะลิเมล็ดยาวที่สีและขัดแล้ว เป็นสินค้าข้าวนำเข้า
หลักของสหรัฐฯ เนื่องจากสินค้าข้าวดังกล่าวมีมูลค่าการนำเข้าประมาณ 6.56 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ ซึ่งคิดเป็นประมาณ 
45% ของมูลค่าการนำเข้าสินค้าข้าวทั้งหมดมายังสหรัฐฯ ขณะที่สินค้าข้าวนำเข้าลำดับรองได้แก่ สินค้าข้าวบาสมาติเมล็ด
ยาวที่สีและขัดแล้ว โดยมีมูลค่าการนำเข้าอยู่ที่ประมาณ 2.76 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 19% ของมูลค่า
การส่งออกท้ังหมด รองลงมาได้แก่สินค้าข้าวขาวเมล็ดยาวและเมล็ดกลางที่สีและขัดแล้ว โดยมีมูลค่าการนำเข้าที่ใกล้เคียง
กัน รวมกันอยู่ที่ประมาณ 2.85 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 20% ของมูลค่าการนำเข้าทั้งหมด ขณะที่มูลค่า
การนำเข้าสินค้าข้าวชนิดอื่น ๆ รวมกันอยู่ที่ประมาณ 16% จากมูลค่าการนำเข้าสินค้าข้าวทั้งหมดมายังสหรัฐฯ   
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แผนภาพท่ี 10: แสดงข้อมูลสถิติมลูค่าและสดัส่วนการนำเข้าสินค้าขา้วของสหรัฐฯ ในปี 2025  
เฉพาะจากประเทศไทย จำแนกตามกลุ่มสินค้าและชนิดข้าว 

 
 จากการที่ประเทศไทยเป็นแหล่งนำเข้าสินค้าข้าวที่มีมูลค่าสูงที่สุดของสหรัฐฯ ซึ่งมีมูลค่าทิ้งห่างคู่ค้าอื่น ๆ       
ของสหรัฐฯอย่างชัดเจน จึงมีความจำเป็นที่จะต้องเจาะลึกลงไปในรายละเอียดกลุ่มสินค้าและชนิดข้าวที่มีการนำเข้าจาก
ประเทศไทย โดยในปีที่ผ่านมา เมื่อพิจารณาข้อมูลจาก แผนภาพที่ 10 จะพบว่าสินค้าข้าวหอมมะลิเมล็ดยาวที่ขัดและ     
สีแล้ว คือสินค้าข้าวตัวชูโรงที่สหรัฐฯนำเข้าจากประเทศไทย โดยมีมูลค่าการนำเข้าสูงถึง 6.42 ร้อยล้านเหรียญสหรัฐฯ   
คิดเป็นประมาณ 73% ของมูลค่าการนำเข้าสินค้าข้าวจากประเทศไทยมายังสหรัฐฯทั้งหมด มีสินค้าข้าวนำเข้าลำดับรอง 
ได้แก่ สินค้าข้าวขาวเมล็ดยาวและเมล็ดกลางที่ขัดและสีแล้ว โดยมีมูลค่าการนำเข้ารวมกันกว่า 1.56 ร้อยล้านเหรียญ
สหรัฐฯ คิดเป็นประมาณ 18% ของมูลค่าการนำเข้าสินค้าข้าวจากประเทศไทยมายังสหรัฐฯทั้งหมด โดยเฉพาะสินค้าข้าว
นำเข้าจากประเทศไทยสามชนิดที่ได้กล่าวถึงในข้างต้น คิดเป็นประมาณ 91% ของมูลค่าการนำเข้าสินค้าข้าวจากประเทศ
ไทยมายังสหรัฐฯทั้งหมดในปีที่ผ่านมา ซึ่งเป็นการยืนยันความสำคัญและความนิยมของสินค้าข้าวไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่ง
สินค้าข้าวหอมมะลิ ในตลาดสหรัฐฯ     
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กฎ ระเบียบ มาตรการ ข้อกำหนด และหน่วยงานที่เกี่ยวข้องกับการนำเข้าสินค้าข้าวมายังสหรัฐฯ  
 
 กฎ ระเบียบ มาตรการ และข้อกำหนดในการนำเข้าสินค้าข้าวมายังสหรัฐฯ ประกอบด้วย กรอบกฎหมายสำหรับ
การอนุญาตให้มีการนำเข้าสินค้าข้าวเข้าประเทศภายใต้ข้อกำหนดด้านความปลอดภัยสินค้าอาหารขององค์การอาหาร
และยาสหรัฐฯ (FDA) การควบคุมสุขอนามัยพืชของกระทรวงการเกษตรสหรัฐฯ (USDA) และระเบียบการนำเข้าสินค้า
ของสำนักงานศุลกากรและป้องกันชายแดนสหรัฐฯ (CBP) เพ่ือเป็นการควบคุมสินค้าข้าวที่นำเข้ามายังสหรัฐฯ เป็นไปตาม
มาตรฐานความปลอดภัยด้านอาหาร การติดฉลาก สารตกค้างจากยาฆ่าแมลง และมาตรฐานสุขอนามัยพืช ก่อนที่          
จะเข้าถึงตลาดสหรัฐฯได้ สินค้าข้าวที่นำเข้ามายังสหรัฐฯนั้น ไม่ว่าจะเป็นข้าวบาสมาติจากปากีสถาน ข้าวหอมมะลิจาก
ประเทศไทย และข้าวขาวเมล็ดยาวจากอินเดีย ในกระบวนการนำเข้าสินค้าทุกครั้งล้วนจะต้องปฏิบัติตามกฎ ระเบียบ 
มาตรการ และข้อกำหนดในการนำเข้าสินค้าไม่ว่าจะมาจากแหล่งส่งออกใดก็ตาม 
 
 โดยสหรัฐฯมีหน่วยงานหลายแห่งทำหน้าที่กำกับดูแลเกี่ยวกับการนำเข้าสินค้าข้าวในด้านต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นด้าน
ความปลอดภัย คุณภาพและมาตรฐานของสินค้า ตลอดจนพิธีปฏิบัติทางศุลกากรที่เก่ียวข้อง ได้แก่  
 

สำนักงานศุลกากรและป้องกันชายแดนสหรัฐฯ (CBP) 
CBP ทำหน้าที่กำกับดูแลกระบวนการและกฎระเบียบทางศุลกากร
ของสหรัฐฯ สำหรับสินค้านำเข้าทั ้งหมด รวมถึงข้าว โดยในการ
นำเข้าสินค้าทุกรายการ  จะต้องมีเอกสารที่ถูกต้องครบถ้วน ไม่ว่า    
จะเป็นใบแจ้งหนี ้ ( Invoice) รายการบรรจุภัณฑ์ (Packing List) 
และใบตราส ่งส ินค ้า (Bill of Lading) ท ั ้ งย ั งม ีอำนาจในการ
ตรวจสอบคุณภาพของสินค้า เพ่ือยืนยันสินค้าตรงกับข้อมูลทีส่ำแดง 
 
องค์การอาหารและยาสหรัฐฯ (FDA) 
FDA ทำหน้าที่กำกับดูแลเชิงคุณภาพและมาตรฐานของสินค้าอาหาร
และยาทั้งหมดที่นำเข้ามายังสหรัฐฯ เป็นหน่วยงานที่กำหนดเกณฑ์
มาตรฐานของ FDA ในด้านความปลอดภัยของสินค้าอาหาร รวมถึง
ข้อกำหนดเรื่องปริมาณสารตกค้าง ข้อมูลฉลากสินค้า และมาตรฐาน
ทางสุขอนามัยในกระบวนการผลิตทั้งหมด 
 
กระทรวงการเกษตรสหรัฐฯ (USDA) 
USDA ทำหน้าที ่ตรวจสอบสินค้าเกษตรนำเข้าเพื ่อป้องกันไม่ให้
ศัตรูพืช โรคพืช หรือสิ่งแปลกปลอมใด ที่อาจเป็นภัยต่อระบบนิเวศ
และระบบสิ่งแวดล้อมเล็ดลอดเข้ามาในสหรัฐฯ โดยมักจะมีการ
กำหนดให้ส ินค้าเกษตรนำเข ้ามาย ังสหร ัฐฯ ต ้องมีใบร ับรอง
สุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate) จากประเทศต้นทาง  
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กระบวนการการนำเข้าสินค้าข้าวเข้ามายังสหรัฐฯในภาพรวม 
 
 1. การนำเข้าข้าวเข้าสู่สหรัฐอเมริกาจะต้องผ่านการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานของสินค้าโดยองค์การ
อาหารและยาของสหรัฐฯ (FDA) ซึ่งจะเป็นผู้ตัดสินในขั้นต้นว่าสินค้าดังกล่าวสามารถนำเข้าสหรัฐฯได้หรือไม ่
 
 2. การนำเข้าข้าวเชิงพาณิชย์มายังสหรัฐฯ จำเป็นต้องมีการแจ้งข้อมูลล่วงหน้า (Prior Notice) และผู้ส่งออก
สินค้าข้าวจะต้องลงทะเบียนกับองค์การอาหารและยาของสหรัฐฯ ก่อนที่สินค้าจะได้ร ับอนุญาตให้เข้าประเทศ            
โดยสามารถยื่นแจ้งข้อมูลล่วงหน้าได้ 2 ช่องทาง ดังนี้: 
  2.1 ผ่านสำนักงานศุลกากรและป้องกันชายแดนสหรัฐฯ (CBP) 
  2.2 ผ่านระบบเชื่อมต่อสำหรับการแจ้งข้อมูลล่วงหน้า (Prior Notice System Interface: PNSI)  
 
 3. ใบรับรองสุขอนามัยพืช (Phytosanitary Certificate): ผู้ส่งออกสินค้าข้าวต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช     
จากประเทศต้นทาง (สำหรับประเทศไทยสามารถขอได้จากสำนักควบคุมพืชและวัสดุการเกษตร กรมวิชาการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์) ซึ่งเอกสารดังกล่าวจะต้องได้รับอนุญาตนำเข้าสินค้าจากหน่วยงานบริการตรวจสอบสุขภาพ
สัตว์และพืช (Animal and Plant Health Inspection Service: APHIS) ของกระทรวงเกษตรสหรัฐฯ ก่อนการนำเข้า 
 
 4. ใบร ับรองการรมยา (Fumigation Certificate): การนำเข ้าข ้าวไปยังสหร ัฐอเมริกาจำเป็นต้องผ่าน
กระบวนการรมยาด้วยสารเมทิลโบรไมด์ (Methyl Bromide) และมีใบรับรองการรมยาสินค้าข้าว 
 
 5. อัตราภาษีศุลกากรสำหรับการนำเข้าสินค้าข้าวมายังสหรัฐฯ ได้แก่ ภาษีศุลกากรพ้ืนฐานมาตรฐาน (Standard 
Baseline Duties) ซึ่งคำนวณจากน้ำหนักและประเภทของข้าว สามารถดูทั้งหมดได้ที่นี่ 
 
สถานะล่าสุดมาตราการกำแพงภาษีนำเข้าที่เกี่ยวข้องกับสินค้าข้าว  
 
 ตามท่ีเมื่อวันที่ 24 กรกฎาคมที่ผ่านมา ทางการสหรัฐฯได้มีข้อสรุปการบังคับใช้มาตราการกำแพงภาษีนำเข้าตาม
มาตรา 301 แห่งพรบ.การค้าปี 1974 (Section 301 of Trade Act of 1974) ภายใต้ข้อกล่าวหาปัญหาการบังคับใช้
แรงงาน (Forced Labor) ของประเทศคู่ค้าทั่วโลก ซึ่งกำหนดอัตรากำแพงภาษีนำเข้าอยู่ที่ 10% และ 12.5% แตกต่าง
กันตามแต่ละประเทศคู่ค้าที่ทางการสหรัฐฯได้ระบุ โดยในกรณีของประเทศไทยอยู่ที ่ 12.5% และสินค้าข้าวก็อยู่           
ในรายการบัญชีสินค้าท่ีต้องเสียภาษีนำเข้าในอัตราดังกล่าว  
 
 แม้ว่าในปัจจุบันความเสี่ยงจากกำแพงภาษีนำเข้ารายการต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นมาในสมัยประธานาธิบดีทรัมป์ปัจจุบัน 
อาทิ อัตราภาษีต่างตอบแทน (Reciprocal Tariff) จะถูกระงับไปแล้วตามคำสั่งศาลสูงสุดของสหรัฐฯเมื่อต้นปีที่ผ่านมา 
แต่ให้หลังการระงับมาตรการเหล่านั้น รัฐบาลของประธานาธิบดีทรัมป์ได้แสวงหาแนวทางกฎหมายที่มีความหนักแน่น
มากขึ้น และมีกระบวนการพิจารณาการกำหนดอัตรากำแพงภาษีนำเข้าที่ชัดเจน และเป็นที่ยอมรับตามกฎหมายมากข้ึน 
ดังจะเห็นได้จากการบังคับใช้ตามมาตรา 301 แห่งพรบ.การค้าปี 1974 ในประเด็นการบังคับใช้แรงงานล่าสุด               

https://hts.usitc.gov/search?query=1006
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ซึ่งข้อกล่าวหาในกรอบกฎหมายเดียวกันไม่ใช่แค่เรื่องการบังคับใช้แรงงาน แต่ยังมีประเด็น ‘กำลังการผลิตส่วนเกินเชิง
โครงสร้าง’ (Structural Excess Capacity) ซึ่งกำลังอยู่ภายใต้กระบวนการไต่สวน และเชื่อว่าจะมีข้อสรุปออกมาตามกัน 
โดยในกรณีดังกล่าว ประเทศไทยจำเป็นต้องติดตามอย่างใกล้ชิดเนื่องจากมีรายชื่อประเทศไทยอยู่ในข้อกล่าวหาเช่นกัน  
 
 นอกจากนี้ เมื่อช่วงปลายปีที่แล้วยังเคยปรากฎกระแสข่าวลือเกี่ยวกับการกำหนดมาตรการที่จะรับมือกับสินค้า
ข้าวนำเข้า ให้หลังการเข้าพบและร้องเร ียนจากบรรดาผู ้นำในธุรกิจและ อุตสาหกรรมข้าวในสหรัฐฯโดยตรง                  
กับประธานาธิบดีทรัมป์ ซึ่งทรัมป์ยังเคยได้กล่าวออกสื่อเป็นนัยว่าตนจะพิจารณาความเป็นไปได้ในการกำหนดกำแพงภาษี
นำเข้าข้าว แต่จากข้อมูลล่าสุด ณ วันที ่จัดทำรายงานฉบับนี้  ยังไม่ปรากฎการกำหนดหรือกระบวนการไต่สวนใด             
ที่อาจนำไปสู่มาตรการกำหนดกำแพงภาษีนำเข้าสินค้าข้าวแบบเฉพาะเจาะจงจากทางการสหรัฐฯ เฉกเช่นกลุ่มสินค้าอ่ืน 
ที่บางรายการกำลังอยู่ระหว่างการไต่สวน และ/หรือบางรายการได้ข้อสรุปอัตรากำแพงภาษีนำเข้าที่แน่ชัดแล้ว 
 
ช่องทางการจัดจำหน่ายสินค้าข้าวในสหรัฐฯ   
 

 ห้าง Whole Foods Market  
       ข้อมูลติดต่อ บริษัท Whole Foods Market Inc.  
       ที่อยู่: 550 Bowie St., Austin, TX 78703  
       โทร: 512-477-4455 โทรสาร: 512-482-7000 
       เว็บไซต์: www.wholefoodsmarket.com  
  
       ห้าง Publix  

ข้อมูลติดต่อ บริษัท Publix Supermarket Inc.  
ทีอ่ยู่: 3300 Publix Corporate, Lakeland, FL 33811  
โทร: 863-688-1188 
เว็บไซต์: www.publix.com 
 
ห้าง Trader Joe’s  
ข้อมูลติดต่อ บริษัท Trade Joe’s Co Inc.  
ที่อยู่: 800 S Shamrock Ave. Monrovia, CA 91016  
โทร: 626-599-3700 
เว็บไซต์: www.tradejoes.com 
 
ห้าง Walmart  
ข้อมูลติดต่อ บริษัท Walmart Inc. 
ที่อยู่: 702 SW 8th St, Bentonville, AR 72716  
โทร: 479-273-4000 
เว็บไซต์: www.walmart.com 
 

http://www.wholefoodsmarket.com/
http://www.publix.com/
http://www.tradejoes.com/
http://www.walmart.com/
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 ห้าง Costco Wholesale 
 ข้อมูลติดต่อ บริษัท Costco Wholesale Corporation 
 ที่อยู่: 999 Lake Drive Issaquah, WA 98027  
 โทร: 425-313-8100 
 เว็บไซต์: https://www.costco.com  

 
 
ผู้นำเข้าสินค้าข้าวรายสำคัญในสหรัฐฯ  
 

Archer Daniels Midland Company (ADM) 
ADM เป็นหนึ่งในบริษัทแปรรูปสินค้าเกษตรและผู้จัดหาส่วนผสม
อาหารรายใหญ่ท ี ่ส ุดของโลก ด้วยเครือข่ายและทรัพยากร
กว้างขวาง บริษัทจึงมีบทบาทสำคัญในการนำเข้าข้าวมายังสหรัฐฯ 
ก่อตั้งขึ้นในปี ค.ศ. 1902 เป็นบริษัทสัญชาติอเมริกันท่ีดำเนินธุรกิจ
ด้านการแปรรูปอาหารและการค้าสินค้าโภคภัณฑ์ในระดับโลก 
 
 
Cargill, Inc. 
Cargill เป็นอีกหนึ่งผู้เล่นรายใหญ่ในอุตสาหกรรมการนำเข้าข้าว 
โดยเป็นผู้นำเข้าข้าวสำหรับการบริโภคในสหรัฐฯ ผ่านเครือข่ายทั่ว
โลกทำให้บริษัทเป็นผู้นำเข้าหลักในตลาดนี้ Cargill ก่อตั้งขึ้นใน 
รัฐเดลาแวร์ เมื่อปี ค.ศ. 1865 โดยเป็นอีกหนึ่งบริษัทที่มียอดขาย
สูงในตลาดสหรัฐฯอออออออออออออออออออออออออออออออ  
 
 
RiceTec, Inc. 
RiceTec Inc. เป็นบริษัทเอกชนสัญชาติอเมริกันที่ผลิตและพัฒนา
เมล็ดพันธุ์ข้าวลูกผสม (hybrid rice seeds) สำหรับตลาดสหรฐัฯ 
และตลาดอื่นๆ ทั่วโลก ก่อนหน้านี้ RiceTec เป็นเจ้าของแบรนด์
สินค้าสำหรับผู้บริโภคชื่อ RiceSelect ซึ่งใช้ในการจำหน่ายข้าว
แบรนด์ Texmati ตามร้านขายของชำทั่วทวีปอเมริกาเหนือ 
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Riviana Foods Inc.  
Riviana Foods เป็นบริษัทผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายข้าวหอมมะลิ
ไทยรายใหญ่ที ่สุดรายหนึ่งในอเมริกาเหนือ Riviana Foods มี
โรงงานแปรรูปและบรรจุข้าวหอมมะลิไทยขนาดใหญ่ตั้งอยู่แถบ
ชายฝั่งอ่าวเม็กซิโก (Gulf Coast) โดยมีสินค้าข้าวแบรนด์หลัก 
ได้แก่ Mahatma, Minute Rice 
 
JFC International Inc. (บริษัทในเครือของ Kikkoman) 
เป็นบริษัทผู ้นำเข้าและผู ้จ ัดจำหน่ายอาหารเอเชียแท้ชั ้นนำ         
ในสหรัฐฯ แม้จะข้ึนชื่อเรื่องผลิตภัณฑ์ญี่ปุ่น แต่ JFC ก็เป็นผู้นำเข้า
ข้าวหอมมะลิและข้าวเหนียวคุณภาพสูงจากไทยรายสำคัญราย
หนึ่ง กระจายสินค้าให้กับทั้งซูเปอร์มาร์เก็ตเอเชียและร้านค้าปลีก
ทั่วไป โดยมีสินค้าข้าวแบรนด์หลักแบรนด์หลัก ได้แก่ Nishiki 
 
Eastland Food Corporation 
เป็นบริษัทผู ้นำเข้าอาหารเฉพาะทางชั ้นนำที ่มีฐานธุรกิจอยู ่ฝั่ง
ตะวันออก (East Coast) ของสหรัฐฯ Eastland เป็นหนึ่งในผู้นำเข้า
ข้าวจากไทยและสินค้าจากเอเชียรายใหญ่ กระจายส่งไปยัง
ร้านอาหารและผู้ค้าส่งในภูมิภาค โดยมีสินค้าข้าวแบรนด์หลัก    
ได้แก่ Three Elephants, Butterfly Brand 
 
Iberia Foods Corp. 
เป็นบริษัทผู้นำเข้าและจัดจำหน่ายรายใหญ่ในแถบฝั่งตะวันออก 
(East Coast) เน้นเจาะตลาดกลุ่มผู้บริโภคชาวแคริบเบียน ชาวฮิส
แปนิก และตลาดเขตเมือง Iberia มีการนำเข้าข้าวหอมมะลิไทยแท้ 
100% อย่างสม่ำเสมอ ทั้งยังกระจายสินค้าไปยังภูมิภาคใกล้เคียง 
โดยมีสินค้าข้าวแบรนด์หลัก คือ Iberia 
 
Goya Foods, Inc.  
เป็นบริษัทที่มีการนำเข้าข้าวอย่างต่อเนื่อง ในฐานะบริษัทอาหาร
มุ่งเน้นตลาดชาวฮิสแปนิกที่มีขนาดใหญ่ที่สุดรายหนึ่งในสหรัฐฯ 
Goya มีสินค้าข้าวที่หลากหลายและครอบคลุมตลาดค้าปลีกขนาด
ใหญ่ รวมถึงข้าวขาว ข้าวกล้อง ข้าวออร์แกนิก ข้าวหอมมะลิ และ
ข้าวปรุงรส โดยมีสินค้าข้าวแบรนด์หลัก คือ GOYA Rice  
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ข้อเสนอแนะ / โอกาสสำหรับผู้ส่งออกสินค้าข้าวไทย  
 

ภายใต้เงื่อนไขและความท้าทายของการค้าระหว่างประเทศในปัจจุบัน ที่ซึ่งการแข่งขันทางการค้ามีปัจจัยที่ลึกมาก
ไปกว่าคุณภาพของสินค้านั้น กระบวนการผลิตและได้มาซึ่งสินค้านั้นสำคัญไม่น้อยไปกว่าคุณภาพและราคาของสินค้า      
หลายองค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตตั้งแต่ต้นน้ำถึงปลายน้ำล้วนสามารถถูกแทรกแซงด้วยคำว่า “มาตรฐาน” 
สำหรับการผลิต/สินค้าได้ทั ้งสิ ้น อาทิ มาตรฐานทางสิ ่งแวดล้อม มาตรฐานทางสุขอนามัย มาตรฐานทางสวัสดิภาพ            
ของแรงงานที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการผลิตทั้งหมด โดยองค์ประกอบเหล่านี้รวมทั้งที่ไม่ถูกกล่าวถึงได้กลายมาเป็นเครื่องมือ
การกีดกันทางการค้าในชื่อกำแพงภาษีนำเข้า ซึ่งในประเด็นดังกล่าวผู้ประกอบการและผู้ส่งออกสินค้าข้าวไทยจะต้องมีความรู้ 
เท่าทันความเคลื่อนไหวเชิงนโยบายของรัฐบาลสหรัฐฯในปัจจุบัน ซึ่งมีธงที่ชัดเจนว่าไม่สนับสนุนการเข้ามาแข่งขันของสินค้า
จากต่างประเทศในตลาดภายในประเทศ เพียงแต่วิธีการหรือมาตรการนั้นไม่เคยนิ่ง เปลี่ยนแปลงไปรวดเร็ว ทำให้จับทิศทาง
ได้ค่อนข้างยาก ตลอดจนสถานการณ์ทางภูมิรัฐศาสตร์โลกที่ไร้ความแน่นอนไม่ต่างกัน ที่อาจกระทบต่อการส่งออกสินค้าข้าวไทย
มายังสหรัฐฯ ไม่ว่าจะในทางตรงหรือทางอ้อม 

 
อย่างไรก็ตาม สิ่งที่จะเป็นประโยชน์ในระยะยาวให้กับผู้ประกอบการและผู้ส่งออกสินค้าข้าวมายังสหรัฐฯ ก็คือ     

การติดตามแนวโน้มความนิยมในตลาดสหรัฐฯ เพื่อการวางแผนการผลิตสินค้า เพื่อให้สามารถตอบโจทย์ความต้องการ       
ของตลาดให้ได้มากที่สุด  โดยจากข้อมูลสถิติการนำเข้าสินค้าข้าวไทยมายังสหรัฐฯ โดยเฉพาะข้าวหอมมะลิของไทยที่เป็น  
ที่นิยมและยอมรับในด้านคุณภาพที่เป็นไปตามมาตรฐานที่กำหนดโดยกระทรวงพาณิชย์ของไทยภายใต้สลากสีเขียว     
ตรารวงข้าว ก็เป็นที่ชัดเจนว่าสินค้าข้าวไทยนั้นถือว่าเป็นสินค้าเป็นที่ยอมรับและติดตลาดอยู่แล้ว ดังนั้น จึงเป็นโอกาส    
ที่ไทยสามารถเพิ่มศักยภาพเพื่อต่อยอดโอกาสทางการตลาดได้ ผ่านการศึกษาสินค้าข้าวที่มีศักยภาพในตลาดสหรัฐฯ     
ซึ่งได้รับความนิยมสูงขึ้นตามเทรนด์ของผู้บริโภคที่เปลี่ยนแปลงไป อาทิ นวัตกรรมการกินข้าวที่รวดเร็วและสะดวกสบาย
มากขึ้นจากสินค้าข้าวพร้อมทาน (Ready-To-Eat) ที่สอดรับการวิถีชีวิตคนเมืองที่ต้องแข่งกับเวลา สินค้าข้าวเสริม
สารอาหาร (Enriched Rice) ซึ ่งเหมาะกับกลุ ่มผู ้บริโภคที ่หันมาสนใจสุขภาพมากขึ ้น และสินค้าข้าวปรุงรส 
(Flavored Rice) ให้เข้ากับรสชาติอาหารไทยเมนูต่าง ๆ เพื่อเป็นการขยายตลาดสินค้าข้าวผ่านอาหารไทยที่มีชื่อเสียงไป
ด้วยในเวลาเดียวกัน 
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ตัวอย่างสินค้าข้าวที่มีศักยภาพในตลาดสหรัฐฯ 
 
 กลยุทธ์การเจาะตลาดสินค้าข้าวในสหรัฐฯ  

1. ศึกษาข้อมูลลักษณะพื้นฐานและความต้องการของกลุ่มลูกค้าในตลาด แม้ว่าสินค้าข้าวจากประเทศไทยจะเป็น
ที ่รู ้จักและที่นิยมในตลาดสหรัฐฯมากเป็นทุนเดิมอยู ่แล้ว โดยอาจเพิ ่มสินค้าข้าวที่มี โดยอาจพิจารณาเพิ ่มลูกเล่น            
ที่แปลกใหม่ที่มีพ้ืนฐานจากอาหารไทยที่เป็นที่รู้จักอยู่แล้วนั้น ป้อนเข้าสู่ตลาดมากขึ้น 

2. ผู้ผลิตต้องควบคุมคุณภาพ และมาตรฐานการผลิตให้เป็นไปตามมาตรฐานของทางการสหรัฐฯ อย่างเคร่งครัด 
และในทางกลับกันก็จะต้องช่วยกันควบคุมคุณภาพและมาตรฐานการส่งออกให้เป็นไปตามมาตรฐานที่กระทรวงพาณิชย์
กำหนดอย่างยิ่งยวด ไม่ปล่อยให้การตลาดในต่างประเทศมาบิดเบือนระบบมาตรฐานการส่งออกของไทย 

3. ติดตามความเปลี่ยนแปลงของกระแสนิยมผู ้บริโภคในตลาดที่อาจเกิดขึ ้นได้ตลอดเวลา เพื่อให้สามารถ
ปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ทางการตลาด และสินค้าให้เข้ากับกระแสและแนวโน้มความนิยมของตลาดได ้

4. รับฟังความคิดเห็น และเสียงตอบรับของกลุ่มผู้บริโภค และใช้ข้อมูลดังกล่าวเพ่ือพัฒนา ต่อยอด หรือปรับปรุง
สินค้าให้ตรงต่อความต้องการผู้บริโภคมากข้ึนต่อไป 

5. แสวงหาผู้จัดจำหน่ายที่มีศักยภาพทางด้านการตลาด และร่วมมือกับผู้นำเข้าประชาสัมพันธ์สร้างการรับรู้เพ่ือ
รักษาส่วนแบ่งตลาดในเขตพื้นที่เป้าหมาย สรรหาตัวแทนนำเข้าและจัดจำหน่ายที่มีศักยภาพเพิ่มเติมในช่องทางต่าง ๆ 
เพ่ือขยายประสิทธิภาพในการเข้าถึงตัวผู้บริโภคและขยายเครือข่ายช่องทางการจัดจำหน่ายให้มากยิ่งข้ึน 

 
กิจกรรมของสคต. ณ เมืองไมอามีในการผลักดันสินค้าข้าวไทย  
 

1. กิจกรรมการเจรจาธุรกิจออนไลน์ 
สคต. ณ เมืองไมอามี ได้จัดกิจกรรมจับคู่เจรจาธุรกิจออนไลน์ (Online Business Matching) ระหว่าง        
ผู้ส่งออกสินค้าข้าวไทย และผู้สนใจนำเข้าสินค้าข้าวในสหรัฐฯ และแคริบเบียนมาโดยตลอด ตลอดจนการ
สนับสนุนให้ผู้นำเข้าที่มีศักยภาพไปเจรจาการค้ากับผู้ส่งออกที่ประเทศไทยในช่วงงาน Thaifex-Anuga Asia  
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2. การประชาสัมพันธ์สินค้าข้าวไทยในพื้นที่ท้องถิ่น  
สคต. ณ เมืองไมอามี ได้ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์สินค้าข้าวไทย ตลอดจนองค์ความรู้เกี่ยวกับข้าวจาก
ประเทศไทยให้กับกลุ่มผู้บริโภคในท้องถิ่นในพื้นที่เมืองไมอามี มลรัฐฟลอริดา อาทิ งานแสดงวัฒนธรรม
เอเชีย (Asian Culture Festival) ซึ่งเป็นงานของชุมชนชาวเอเชียที่ใหญ่ที่สุดประจำปีของเมืองไมอามี       
ซึ่งสคต. ณ เมืองไมอามีได้เข้าร่วมเพื่อประชาสัมพันธ์สินค้าข้าวไทยอยู่เป็นประจำทุกปี  
 

3. โครงการขยายตลาดข้าวไทยในภูมิภาคแคริบเบียน 
สคต. ณ เมืองไมอามี มีกำหนดการนำคณะผู้ส่งออกสินค้าข้าวไทยเข้าร่วมออกงานแสดงสินค้าอาหารและ
เครื่องดื่มที่ใหญ่ที่สุดประจำปีในพื้นที่เมืองไมอามี และแคริบเบียน ได้แก่ Americas Food and Beverage 
Show โดยปีนี้จะเป็นปีแรกท่ีมีพ้ืนที่การจัดแสดงสินค้าข้าวไทยโดยเฉพาะ ตลอดจนการนำคณะผู้ส่งออกข้าว
ไทยไปเจรจาการค้า และสำรวจตลาดแคริบเบียน ณ เครือรัฐเปอร์โตริโก  
 

4. การสร้างเครือข่ายช่องทางการจัดจำหน่ายร่วมกับผู้นำเข้าและผู้จัดจำหน่าย 
เป็นอีกหนึ่งกิจกรรมที่ควรให้ความสำคัญทั้งในส่วนของการสนับสนุนจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศ 
รวมถึงผู้นำเข้าและผู้จัดจำหน่ายรายสำคัญในพื้นที่เป้าหมายหลักที่ได้เปรียบในปัจจุบันและเป้าหมายรองที่
ต้องการขยายส่วนแบ่งตลาดออกไป  

 
 
แหล่งสืบค้น/อ้างอิงข้อมูล 
 
USDA : https://www.ers.usda.gov/topics/crops/rice/trade  
           https://www.ers.usda.gov/publications/115082  
Grand View Horizon: https://www.grandviewresearch.com/horizon/outlook/rice-market/united-states 
USARice: https://www.usarice.com/news-and-events/publications/usa-rice-daily/article/usa-rice-
daily/2026/07/24/ustr-finalizes-forced-labor-investigation--thai-rice-imports-hit-with-12.5-percent-tariff 
USA Trade Online: https://usatradeonline.census.gov/buildReport  
HTS : https://hts.usitc.gov/search?query=1006  
AgEcon Research: 
https://ageconsearch.umn.edu/record/347619/files/Choice%20Oct%2024%202024.pdf  
CBP: https://www.cbp.gov/travel/clearing-cbp/bringing-agricultural-products-united-states  
FDA: https://www.fda.gov/food/food-imports-exports/importing-food-products-united-states  
 
 

 
สำนักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ เมืองไมอามี 
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