
 
 

 
รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าระหว่างประเทศ 

สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ประจำเดือน เมษายน 2569 
………………… 

 

1. ภาพรวมเศรษฐกิจ/ตัวช้ีวัดทางเศรษฐกิจที่สำคัญ 
1.1  การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
ไตรมาสแรกของปี 2569 (ม.ค.-มี.ค.) เศรษฐกิจมหภาค สปป.ลาว ขยายตัวตามการดำเนิน 

นโยบายการสร้างเศรษฐกิจอิสระของรัฐบาลฯ เพ่ือสะสมทุนแก้ไขหนี้สินสาธารณะและเตรียมรับมือกับราคา
น้ำมันเชื้อเพลิงและอัตราเงินเฟ้อที่กำลังเพ่ิมสูงขึ้น 
                นายสันติภาพ พมวิหาร รองนายกรัฐมนตรี รัฐมนตรีกระทรวงการเงิน สปป.ลาว เปิดเผยในการ
ประชุมสรุปแผนพัฒนาเศรษฐกิจ-สังคมและแผนงบประมาณแห่งรัฐไตรมาสแรกเมื่อวันที่ 21 เมษายน 2569 
ณ นครหลวงเวียงจันทน์ โดยเศรษฐกิจมหภาคขยายตัวในระดับ ร้อยละ 5.50 ขณะเดียวกันการจัดเก็บรายรับ
เพ่ิมขึ้นถึง ร้อยละ 112 ของเป้าหมาย และรายจ่ายงบประมาณแห่งรัฐทำได้เพียง ร้อยละ 41.00 ซึ่งสะท้อนให้
เห็นประสิทธิภาพในการบริหารจัดการเงินงบประมาณที่รัดกุมและมีวินัยเพ่ิมมากขึ้ นตามนโยบายการสร้าง
เศรษฐกิจอิสระและเป็นตัวของตัวเองเพ่ือรับประกันให้รายรับภายในพอเพียงกับรายจ่ายปกติและมีส่วนสะสมไว้
สำหรับการชำระหนี้สินทั้งภายในและต่างประเทศรองรับความไม่แน่นอนทางเศรษฐกิจในอนาคต 

ขณะเดียวกัน บทรายงานแนวโน้มเศรษฐกิจเอเชียประจำปีของธนาคารพัฒนาเอเชีย (ADB) ทีเ่ผย  
แพร่เมื่อวันที่ 17 เมษายน 2569 คาดการณ์ว่า ผลกระทบจากหนี้สินสาธารณะที่สูงถึงระดับ ร้อยละ 82 ของ 
GDP และอัตราเงินเฟ้อที่เคยลดลงเฉลี่ยในระดับ ร้อยละ 7.70 ในปี 2568 มาเป็น ร้อยระ 9.80 ในปี 2569
จะส่งผลกระทบต่อเป้าหมายการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่รัฐบาลตั้งเป้าไว้ที่ ร้อยละ 6.00  

1.2  ภาวะการลงทุน 
ท่ามกลางภาวะสงครามในตะวันออกกลางที่ส่งผลกระทบต่อพลังงานในระดับร้ายแรงจนถึงขั้น 

วิกฤต ขาดแคลน และราคาผันผวนสูงอย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน ซึ่ง สปป.ลาว ในฐานะที่เป็นประเทศไม่มีโรงกลั่น
น้ำมัน นำเข้าน้ำมันเชื้องเพลิงสำเร็จรูปร้อยละร้อยได้รับผลกระทบโดยตรงอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ แต่ด้วยความ
พยายามอดทนอดกลั้นให้สามารถผ่านผ่าปัญหาที่เป็นอุปสรรคต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจด้วยการ พัฒนา
พลังงานที่มีสักยภาพภายในประเทศให้สามารถเชื่อมโยงกับประเทศเพ่ือบ้าน โดยโครงการลงทุนที่มีความโดด
เด่นและประสบผลสำเร็จในเดือน เมษายน 2569 ได้แก่ โครงการเชื่อมต่อสายส่งไฟฟ้าขนาด 500 KW. ลาว-
จีน มีระยะความยาว 177.50 Km. อยู่ฝั่งจีน (สิบสองปันนา มณฑลยุนนาน) 145 Km. และอยู่ฝั่ง สปป.ลาว 
(แขวงหลวงน้ำทาและแขวงอุดมไซ) 32.50 Km. เป็นโครงการร่วมลงทุนระหว่างบริษัท ตะข่ายไฟฟ้าภาคใต้จีน 
China Southern Power Grid (CSG) แ ล ะ บ ริ ษั ท ส าย ส่ ง ไฟ ฟ้ า แ ห่ ง ช าติ ล า ว  Electricité du Laos 
Transmission (EDL-T) ด้วยมูลค่าการลงทุนกว่า 1,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เริ่มดำเนินการก่อสร้างเมื่อวันที่ 
26 กุมภาพันธ์ 2568 และเปิดใช้อย่างเป็นทางการเมื่อวันที่ 20 เมษายน 2569 ซึ่งเป็นโครงการตามนโยบาย 
“หนึ่งแถบหนึ่งเส้นทาง” ที่มีประสิทธิภาพสูง สามารถส่งพลังงานไฟฟ้ากว่า 3,000 ล้าน KW. ต่อปี โดยเฉพาะ
การส่งออกพลังงานไฟฟ้าสะอาดที่ผลิตจากแสงตาวันและพลังงานลมในพ้ืนที่แขวงภาคเหนืองของ สปป.ลาว ไป
ยังจีนตอนใต้  โดยล่าสุดเมื่อวันที่ 7 เมษายน 2569 บริษัท ซีจีเอ็น จำกัด ได้จัดให้มีพิธีเปิดโครงการเชื่อมต่อ
พลังงานไฟฟ้าสะอาดที่ผลิตจากแสงตาวันในพื้นที่เมืองนาม่อและเมืองไซ แขวงอุดมไซ ซึ่งเป็นโครงการใหญ่ที่สุด
ในอาเซียน ระยะที่ 1 มีกำลังการผลิต 1,000 MW. เข้าสู่ระบบสายสงไฟฟ้าขนาด 500 KW. ลาว-จีน ด้วย
ผลสำเร็จดียิ่ง ซึ่งเป็นอีกกิจกรรมทางเศรษฐกิจหนึ่งที่สามารถดึงดูการลงทุนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

 

https://www.csg.cn/en/?utm_source=chatgpt.com
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               1.3 การบริโภคภายในประเทศ  
    ดัชนีการบริโภคภายในประเทศแบ่งตามหมวดสินค้าหลักของ สปป.ลาว ประจำเดือน เมษายน 
2569 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือน มีนาคม 2569 ปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 2.00 เมื่อเปรียบเทียบกับเดือนเดียวกัน
ของปทีี่ผ่านมา หรือเปรยีบเทียบปีต่อปีปรบัเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 10.20 เนื่องจากมีการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า
และบรกิารในหมวดต่างๆ ดังนี้ 
                 o หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น
รอ้ยละ 1.40 และเมือ่เปรยีบเทียบปีต่อปีปรบัดัชนีเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 4.10 รายละเอียดดังนี้ 
        - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้น ได้แก่ เนื้อวัวและเนื้อควาย   
ปรับราคาเพ่ิมขึ้น  รอ้ยละ 1.20 สัตว์ปีกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.30 ผลไม้ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3.70 
ผักสดปรบัราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 3.90 เครื่องปรุงรสอาหารปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.90 
        - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ สัตว์ปีกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 
5.90 ผลไม้สดปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 21.00 ผักปรับราคาเพ่ิมขึ้น  ร้อยละ 21.00 เครื่องปรุงรสอาหาร
ปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 8.30 เครื่องดื่มท่ีไมมี่แอลกอฮอล์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น รอ้ยละ 4.80 
                 o หมวดสุราและยาสูบ เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.90 และเมื่อ
เปรยีบเทียบปต่ีอปีปรบัดัชนีเพิม่ข้ึน รอ้ยละ 10.70 รายละเอียดดังนี้ 
          - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ สุราปรับราคาเพ่ิมขึ้น     
ร้อยละ 1.40 เบียรป์รับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.80 และยาสูบปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 2.40  
          - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ สุราปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 
16.30 เบยีร์ปรับราคาเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 7.40 และยาสูบปรับราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 14.90 
                 o หมวดที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหุงต้ม เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับ
ดัชนีเพ่ิมขึน้ รอ้ยละ 2.40 และเมือ่เปรียบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพ่ิมข้ึน รอ้ยละ 19.40 รายละเอียดดังนี้ 
                    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรบัราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ การบำรุงรักษาและซ่อมแซม
บ้านปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 2.70 พลังงานไฟฟ้าปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 1.30 
                    - ปีต่อปี สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ การบำรุงรักษาและซ่อมแซมบ้าน
ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 22.00 บ้านสำหรับให้เช่าปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.50 พลังงานไฟฟ้าปรับราคา
เพ่ิมข้ึน ร้อยละ 53.30 น้ำประปาปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 45.80  
                 o หมวดการรักษาสุขภาพและยา เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.40 
และเมือ่เปรียบเทียบปีต่อปีปรับดัชนีเพ่ิมข้ึน รอ้ยละ 13.70 รายละเอียดดังนี้ 
                    - เดือนต่อเดือน สินค้าที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือ
การแพทย์ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 1.30 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 3.80       
การใหบ้ริการคนไขใ้นโรงพยาบาลหรือคลีนิคปรบัราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 1.00         
                    - ปีตอ่ป ีสินคา้ทีมี่ความผันผวนและปรบัราคาเพ่ิมข้ึนได้แก่ ผลิตภัณฑ์ยาและเครื่องมือการแพทย์
ปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 13.80 การให้บริการคนไข้ภายนอกปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 10.30 การให้บริการ
คนไข้ในโรงพยาบาลหรอืคลีนิคปรับราคาเพ่ิมขึน้ ร้อยละ 14.00 
                 o หมวดคมนาคมและการขนส่ง เมื่อเปรียบเทียบเดือนต่อเดือนปรับดัชนีเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.40   
และเมือ่เปรยีบเทียบปีตอ่ปีปรับดัชนีเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 23.70 รายละเอียดดังนี้  
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     - เดือนต่อเดือน สินคา้และบริการทีมี่ความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมข้ึนได้แก่ รถยนต์ปรับราคา
เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 2.30 การบริการขนส่งปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 13.30 น้ำมันเชื้อเพลิงปรับราคาเพ่ิมขึ้น   
รอ้ยละ 13.50 
                    - ปีต่อปี สินค้าและบริการที่มีความผันผวนและปรับราคาเพ่ิมขึ้นได้แก่ น้ำมันเชื้อเพลิงปรับ
ราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 137.200 การบริการขนส่งปรับราคาเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 52.00 รถจักรยานยนต์ปรับราคา
เพ่ิมขึน้ ร้อยละ 9.20 รถจักรยานปรับราคาเพ่ิมข้ึน ร้อยละ 6.20 

          ตารางที ่1 ดัชนีการบรโิภคแบ่งตามหมวดสินค้าและบรกิารประจำเดือน เมษายน 2569 
 

ลำ 
ดับ
ที ่

 
รายการหมวดของสินค้า 

ดัชนีราคาใช ้ อัตราเงินเฟ้อ 
เดือนตอ่เดือน (%) ปีต่อป ี(%) 

  เม.ย. 
 2568 

  มี.ค. 
 2569 

  เม.ย. 
 2569 

มี.ค. 
2569 

เม.ย. 
2569 

มี.ค. 
2569 

เม.ย. 
2569 

1 หมวดอาหารและเครือ่งดืม่ที่ไม่มแีอลกอฮอล์ 259.70 266.60 270.40 0.90 1.40     5.00 4.10 
2 หมวดสุราและยาสูบ 218.10 236.80 241.40 2.00 1.90   10.00  10.70 
3 หมวดเครือ่งนุ่งห่มและรองเท้า 252.00 267.80 271.80  1.40  1.50     7.90 7.90 
4 หมวดที่พักอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชือ้เพลิงหุงตม้ 230.20 268.40 274.90 1.60 2.40   17.20  19.40 
5 หมวดเครือ่งใช้ในครัวเรือน 246.00 259.10 260.10 0.60 0.40     5.70 5.70 
6 หมวดการรกัษาสุขภาพและยา 288.10 323.00 327.40  1.80 1.40   13.90  13.70 
7 หมวดคมนาคมและการขนส่ง 255.70 300.00 316.30  14.60  5.40   18.10  23.70 
8 หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการสือ่สาร 139.70 142.60 142.70 0.20 0.00     2.30      2.20 
9 หมวดวัฒนธรรม การบันเทิง และการพกัผ่อน 181.80 193.60 194.30 0.10 0.40     6.90 6.90 

10 หมวดการศึกษา 165.40 185.50 185.70 0.40 0.10   12.20  12.30 
11 หมวดโรงแรมและร้านอาหาร 250.50 270.90 273.20 0.90 0.80     8.70 9.00 
12 หมวดสนิค้าและบรกิารอื่นๆ 254.20 345.00 341.60 3.50 -1.00   39.80  34.40 

 ดัชนีราคาการบริโภครวม 247.10 267.00 272.20 3.20 2.00 9.70 10.20 
หมายเหตุ: 1. เดอืนธันวาคม 2558 เป็นเดอืนเทยีบฐานดัชน ี= 100     2. ขอ้มูลจากกรมสถติิเศรษฐกจิ ศูนย์สถิตแิห่งชาต ิกระทรวงแผนการและการลงทนุ 

1.4 อัตราเงนิเฟ้อ  
                อัตราเงินเฟ้อของ สปป.ลาว ในเดือน เมษายน 2569 ปรับเพ่ิมขึ้นอยู่ในระดับ ร้อยละ 10.20 
(เดือน มกราคม อยู่ในระดับ ร้อยละ 5.10 เดือน กุมภาพันธ์ อยู่ในระดับ ร้อยละ 6.20 เดือน มีนาคม อยู่ใน
ระดับ ร้อยละ 9.70) ซ่ึงเป็นการปรับเพ่ิมข้ึนอยู่ในระดับสองตัวเลขในรอบ 1 ปีผ่านมา โดยหมวดสินค้าทีม่ีอัตรา
เงินเฟ้อเพ่ิมขึ้นสูงอันดับแรกได้แก่ หมวดคมนาคมและการขนส่งปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 23.70 รองลงมาเป็น
หมวด ทีพั่กอาศัย น้ำประปา ไฟฟ้า และเชื้อเพลิงหงุต้มปรับเพ่ิมข้ึน รอ้ยละ 19.40 หมวดการรกัษาสุขภาพและ 
ยาปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 13.70 หมวดการศึกษาปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 12.30 หมวดสุราและยาสูบปรับเพ่ิมขึ้น 
ร้อยละ 10.70 หมวดโรงแรมและร้านอาหารปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 9.00 หมวดเครื่องนุ่งห่มและรองเท้าปรับ
เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 7.90 หมวดวัฒนธรรม การบันเทิง และการพักผ่อนปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.90 หมวดเครื่องใช้
ในครัวเรือนปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 5.70 หมวดอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 4.10 
หมวดไปรษณีย์ โทรคมนาคม และการสื่อสารปรับเพ่ิมขึ้น ร้อยละ 2.20 และหมวดสินค้าและบริการอ่ืนๆ    
ปรับเพิม่ข้ึน ร้อยละ 34.40 
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                ตารางดัชนีการบริโภคภายในประเทศและอัตราเงนิเฟ้อของ สปป.ลาว ประจำเดือน เมษายน 2569 

Time 
2026 

CPI Inflation Rate (Y.O.Y) % 
January 256.80 5.10 
February 258.70 6.20 
March 267.00 9.70 
April 272.20 10.20 
May   
June   
July   

August   
September   

October   
November   
December   
C.Y. Ave. 263.67 7.80 

แหล่งข้อมูล: กรมสถติิเศรษฐกิจ  กระทรวงแผนการและการลงทุน สปป.ลาว 

1.5 อัตราการวา่งงาน 
ปัจจุบัน สปป.ลาว ยังไม่มีการรายงานอัตราการว่างงานรายเดือนอย่างเป็นทางการเหมือนกับประเทศ

แล้ว แต่จากข้อมูลรายงานทางเศรษฐกิจและสังคมของธนาคารโลก ธนาคารพัฒนาเอเชีย และศูนย์สถิติแห่งชาติ
ลาว สามารถประเมินข้อมูลเบื้องต้นว่า อัตราการว่างงานจริงอยู่ในระดับค่อนข้างต่ำ (ประมาณร้อยละ 2.00-
3.00) แม้ว่า สปป.ลาว มีอัตราการว่างงานอยู่ในระดับต่ำ แต่โครงสร้างทางเศรษฐกิจยังพ่ึงพาภาคเกษตรและ
เศรษฐกิจนอกระบบ อย่างไรก็ตาม ตัวเลขดังกล่าวไม่สะท้อนภาวะตลาดแรงงานที่แท้จริง เนื่องจากภาวะการจ้าง
งานไม่เต็มศักยภาพ (Underemployment) และแรงงานรายได้ต่ำยังคงมีนัยสำคัญ โดยแนวโน้มปี 2569 คาด
ว่าจะเพ่ิมขึ้นเล็กน้อยตามภาวะเศรษฐกิจที่ชะลอตัว แต่ยังคงอยู่ในระดับต่ำเมื่อเทียบกับมาตรฐานสากล 
โดยเฉพาะการจ้างแรงงานท้องถิ่นของนักลงทุนมักจะให้ค่าจ้างต่ำกว่าแรงงานทักษะความสามารถเดียวกันที่
นำเข้าจากต่างประเทศ จึงเป็นสาเหตุหนึ่งที่ทำให้แรงงานลาวเลือกเดินทางไปทำงานในต่างประเทศ 

จากการสังเกตตามสถานประกอบการ เช่น โครการก่อสร้าง โรงงานอุตสาหกรรมในเขตเศรษฐกิจพิเศษ
ปัจจุบัน พบว่า มีจำนวนแรงงานจากจีน เมียนมาร์ บังกลาเทศ และปากีสถานเข้าไปทดแทนแรงงานท้องถิ่น
เพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนื่อง 

               2. สถานการณ์การค้า (การนำเข้า/การส่งออก) ของ สปป. ลาว  
                ข้อมูลจากกรมการค้าต่างประเทศ กระทรวงอุตสาหกรรมและการค้า โดยความร่วมมือจาก      
กรมภาษี กระทรวงการเงิน พบว่า การค้าของ สปป.ลาว กับต่างประเทศประจำเดือน เมษายน 2569 มูลค่า 
รวมเป็นจำนวนเงินทั้งสิ้น 2,118.67 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ โดยการส่งออกมูลค่า 1,031.56 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ การนำเขา้มูลค่า 1,087.11 ล้านดอลลาร์สหรฐัฯ ขาดดุลการคา้ -55.55 ล้านดอลลารส์หรฐัฯ 
 



5 
 

 
                สินค้าส่งออกสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ ชิ้นส่วนและส่วนอ่ืนๆ ของสัตว์ ร้อยละ 20.08 ทองคำ
ผสมและทองคำแท่ง ร้อยละ 12.51 แร่โปแตช ร้อยละ 10.55 เครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์เครื่องใช้ไฟฟ้า   
ร้อยละ 8.64 หินลิกไนต์และเถ้าถ่าน ร้อยละ 6.20 กระดาษและเครื่องใช้ที่ทำด้วยกระดาษ ร้อยละ 3.81    
แร่ทองแดง ร้อยละ 3.26 ยางพารา ร้อยละ 2.17 แป้งมันสำปะหลัง ร้อยละ 2.09 มันสำปะหลัง ร้อยละ 
1.22 และสินค้าอ่ืนๆ รอ้ยละ 29.47 
 ส่งออกไปตลาดจีน ร้อยละ 30.54 กัมพูชา ร้อยละ 20.31 เวียดนาม ร้อยละ 17.11 ไทย   
ร้อยละ 7.37 ออสเตรเลีย ร้อยละ 6.51 อินเดีย ร้อยละ 6.43 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 4.44 สหรัฐอเมริกา 
รอ้ยละ 1.33 ญี่ปุ่น รอ้ยละ 0.98 ฮ่องกง ร้อยละ 0.60 และตลาดอ่ืนๆ รอ้ยละ 4.38 
                สินค้านำเข้าสำคัญสิบอันดับแรกได้แก่ อัญมณีและเครื่องประดับวัตถุมีค่า ร้อยละ 20.64 น้ำมัน
ดีเซล ร้อยละ 19.92 พาหนะทางบก (ยกเว้นรถไถนาและรถจักรยานยนต์) ร้อยละ 9.02 ผลิตภัณฑ์เคมีผสม
สำเร็จรูป ร้อยละ 6.05 อุปกรณ์เครื่องจักรกล (ยกเว้นเครื่องจักรกลพาหนะ) ร้อยละ 3.91 น้ำมันเบนซิน    
ร้อยละ 3.57 เหล็ก เหล็กกล้า และเครื่องใช้ที่ทำด้วยเหล็ก ร้อยละ 2.58 สัตว์มีชีวิต ร้อยละ 2.53 เยื่อไม้และ
เศษกระดาษ ร้อยละ 1.66  สารเคมีและวัตถุแต่งสีอ่ืนๆ ร้อยละ 1.54 และสินค้าอ่ืนๆ ร้อยละ 28.58  
                นำเข้าจากไทย ร้อยละ 50.33 จีน ร้อยละ 26.03 เวียดนาม ร้อยละ 6.64 สิงคโปร์ ร้อยละ 
5.82 สวิตเซอร์แลนด์ ร้อยละ 4.05 สหรัฐอเมรกิา รอ้ยละ 1.58 ญ่ีปุน่ รอ้ยละ 1.42 เกาหลีใต้ รอ้ยละ 0.80 
มาเลเซีย ร้อยละ 0.48 อินเดีย ร้อยละ 0.47 และตลาดอ่ืนๆ รอ้ยละ 2.38 

               3. สถานการณ์และสภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายของไทยกับประเทศคู่
แข่งขันสำคัญในตลาด สปป.ลาว 

3.1  สภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายภายในตลาด 
สภาวะการแข่งขันของสินค้าและบริการเป้าหมายในตลาด สปป.ลาว เดือน เมษายน 2569 พบว่า  

สินค้าไทยยังคงมีบทบาทสำคัญในตลาด โดยเฉพาะสินค้าอุปโภคบริโภค อาหารแปรรูป เครื่องดื่ม วัสดุก่อสร้าง 
และธุรกิจบริการด้านค้าปลีกและสุขภาพ เนื่องจากผู้บริโภคชาวลาวมีความเชื่อมั่นต่อคุณภาพสินค้าไทยและมี
ความใกล้ชิดทางวัฒนธรรม อย่างไรก็ตาม การแข่งขันมีความรุนแรงมากขึ้นจากสินค้าจีนและเวียดนามที่มีข้อ
ได้เปรียบด้านราคา ต้นทุนการผลิตต่ำ การขยายตลาดให้เข้าถึงลูกค้าแบบการสั่งซื้อสินค้าทางออนไลน์ การขยาย
เครือข่ายโลจิสติกส์ผ่านโครงการรถไฟลาว-จีน ส่งผลให้สินค้านำเข้าจากจีนถึงตลาด สปป.ลาว ได้รวดเร็วมากข้ึน
และมีต้นทุนต่ำกว่า ขณะเดียวกัน ค่าเงินบาทที่แข็งค่าและต้นทุนการขนส่งที่เพ่ิมขึ้นยังเป็นปัจจัยกดดันต่อ
ความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการไทย แม้การค้าชายแดนไทย–สปป.ลาว ยังคงขยายตัวต่อเนื่อง 
และช่วยสนับสนุนการกระจายสินค้าไทยในภูมิภาค  
 อย่างไรก็ตาม โดยรวมไทยยังคงรักษาความได้เปรียบด้านคุณภาพ มาตรฐานสินค้าและความ
เชื่อมั่นของผู้บริโภค โดนเห็นได้จากสัดส่วนการนำเข้าสินค้าจากไทยในเดือน เมษายน 2569 สูงถึง ร้อยละ 
50.33 ของมูลค่าการนำเข้าสินค้าทั้งหมด แต่ผู้ประกอบการไทยจำเป็นต้องปรับกลยุทธ์ด้านราคา การตลาด
ดิจิทัล และการพัฒนาช่องทางจำหน่าย เพ่ือรองรับการแข่งขันที่เพ่ิมข้ึนในตลาด สปป.ลาว ยุคใหม ่
               3.2 กลยทุธ์ของประเทศ/บรษัิทต่างชาติทีเ่ป็นคู่แข่งขัน 
      3.2.1 กลยุทธ์ของประเทศคู่แข่ง 
                ประเทศคู่แข่งของไทยมีลักษณะร่วมกันคือ “รัฐนำเอกชน” (State-led Economic Diplomacy) 
ผ่านยุทธศาสตร์ “เศรษฐกิจเชื่อมโยงภูมิภาค” และ “การลงทุนเชิงโครงสร้าง” ซึ่งส่งผลโดยตรงต่อความสามารถ
แข่งขันของไทยในลุ่มน้ำโขง สามารถสรุปได ้ดังนี้ 
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                 (1) จัดทำและดำเนินการตามกรอบความร่วมมือการเชื่อมโยงโครงสร้างพ้ืนฐาน การเงิน ห่วงโซ่
อุปทาน การขนส่งและโลจิสติกส์ให้รวดเร็วเพ่ืออำนวยความสะดวกด้านการค้าและการลงทุน 
                 (2) ใช้ Soft Power ด้านการศึกษา เทคโนโลยี ภาษา และวัฒนธรรมเป็นสิ่งจูงใจในการเข้าถึงทั้ง
หน่วยงานภาครัฐ เอกชน และประชาชน 
                 (3) สนับสนุนเงนิทุนให้แก่ผลักดันภาคเอกชนเพ่ือให้เข้าไปลงทุนพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานทาง
เศรษฐกิจและพลังงานใน สปป.ลาว รองรับการขยายการค้าและการลงทุนที่มีศักยภาพสูง 

3.2.2 กลยุทธ์ของบรษัิทต่างชาติ 
          ภาคเอกชนจากประเทศคู่แข่งหลักของไทยใช้กลยุทธ์เชิงรุกเพ่ือขยายส่วนแบ่งตลาดใน สปป.ลาว 

โดยมีสาระสำคัญ ดังนี้ 
1) ปรับบทบาทจาก “ผู้ส่งออกตามแนวชายแดน” เป็น “หุ้นส่วนพัฒนาเศรษฐกิจการค้าการ 

ลงทุน” เชื่อมโยงอนุภูมิภาค 
2) แข่งขันเชิงระบบเศรษฐกิจและโครงสร้างพื้นฐาน เช่น การบริหารระบบโลจิสติกส์ การรับสั่ง 

สินค้า การจัดหาและตอบสนองเทคโนโลยี่ทางการเงินสำหรับการชำระค่าสินค้าและบริการระหว่างประเทศ  
       3) สร้างเครือข่าย SMEs เพ่ือกระจายสินค้าและบริการให้สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่มเป้าหมายได้
อย่างรวดเร็ว มีประสิทธิภาพ 
               3.3 ความต้องการสินค้าและบริการ และแนวโนม้ตลาด 

     ตลาด สปป.ลาว มีแนวโน้มเปลี่ยนผ่านจาก “เศรษฐกิจชายแดน” ไปสู่ “เศรษฐกิจเชื่อมโยง
ภูมิภาค” ภายใต้การขยายตัวของโครงสร้างพ้ืนฐาน การลงทุนจากต่างประเทศ และการฟ้ืนตัวของ เสถียรภาพ
เศรษฐกิจมหภาค โดยกองทุนการเงินระหว่างประเทศ ( IMF) คาดว่าเศรษฐกิจลาวในปี 2569 จะเติบโต
ประมาณ ร้อยละ 4.50 จากแรงสนับสนุนของภาคพลังงาน การท่องเที่ยว และการลงทุนโดยตรงจาก
ต่างประเทศ (FDI) ในเชิงโครงสร้าง ความต้องการสินค้าและบริการของผู้บริโภคใน สปป.ลาว มีลักษณะ 
“บริโภคนำเข้า” (Import-dependent Consumption) เนื่องจากภาคการผลิตภายในประเทศยังมีข้อจำกัด  
ทำให้สินค้านำเข้าจากไทย จีน และเวียดนามยังครองตลาดสำคัญ โดยเฉพาะสินค้า อุปโภคบริโภค อาหารและ
เครื่องดื่ม วัสดุก่อสร้าง เครื่องใช้ไฟฟ้า ผลิตภัณฑ์สุขภาพ และสินค้าไลฟ์สไตล์  

     ขณะเดียวกัน ภาคบริการใน สปป.ลาว มีแนวโน้มเติบโตอย่างชัดเจน โดยเฉพาะธุรกิจโลจิสติกส์ 
การขนส่ง การท่องเที่ยว โรงแรม ร้านอาหาร การแพทย์ การศึกษา และบริการดิ จิทัล ซึ่งได้รับอานิสงส์จาก
โครงการรถไฟลาว-จีน และนโยบายพัฒนาให้ลาวเป็น “Land-linked Country” หรือศูนย์กลางเชื่อมโยง
เศรษฐกิจในอนุภูมิภาคลุ่มน้ำโขง นอกจากนี้ รัฐบาลลาวยังสนับสนุนเศรษฐกิจดิจิทัลและระบบชำระเงินออนไลน์
ข้ามพรมแดน เช่น QR Payment ร่วมกับไทย จีน และประเทศอาเซียน ซึ่งส่งผลให้ธุรกิจ E-commerce และ 
FinTech เริ่มมีบทบาทมากขึ้น  

     อย่างไรก็ตาม ตลาด สปป.ลาว ยังเผชิญข้อจำกัดสำคัญ ได้แก่ หนี้สาธารณะสูง กำลังซื้อของ
ประชาชนที่ยังเปราะบาง ค่าเงินกีบผันผวน และการพ่ึงพาการนำเข้าสินค้าจากต่างประเทศในระดับสูง  ซึ่งอาจ
ส่งผลต่อเสถียรภาพการบริโภคในระยะยาว ดังนั้น ผู้ประกอบการที่ต้องการเข้าสู่ตลาดจำเป็นต้องใช้กลยุทธ์ที่
ผสมผสานระหว่าง “การแข่งขันด้านราคา” กับ “การสร้างคุณค่าและความเชื่อมั่นของแบรนด์” ควบคู่กับการ
พัฒนาเครือข่ายพันธมิตรท้องถิ่นและการใช้ช่องทางดิจิทัลในการเข้าถึงผู้บริโภคให้มากขึ้น 
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