
  

กลุ่มบริษัทนำเชาทุ่มงบเพิ่ม 3 พันล้านบาท ลุยขยายฐานการผลิตในไทย  
ปั้น "ฮับซัพพลายเชนอาหารแห่งอาเซียน" 

กลุ่มบริษัทนำเชา (Namchow Group) ซึ่งเป็นกลุ่มธุรกิจด้านอาหารยักษ์ใหญ่ของไต้หวัน ได้ประกาศ
เดินหน้าขยายการลงทุนในประเทศไทยอย่างเต็มกำลัง ผลิตสินค้าอาหารสำคัญ อาทิ ขนมข้าวอบกรอบ (แบ
รนด์ชินมัย) และบะหมี่กึ่งสำเร็จรูปรายใหญ่ (แบรนด์ Little Cook) เพื่อยกระดับให้ไทยเป็นศูนย์กลางห่วงโซ่
อุปทานแห่งเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ โดยนายเฉินเจิ้ง เหวิน ประธานกรรมการบริษัทฯ ได้เปิดเผยเมื่อวันที่ 6 
ตุลาคม 2569 ว่า หลังจากที่โรงงานในไทยเฟสที่  2 เดินสายการผลิตเต็มกำลัง บริษัทฯ เตรียมสานต่อ
ความสำเร็จด้วยการทุ่มงบลงทุนเพิ่มอีกประมาณ 3 พันล้านบาทในช่วง 3 ปีข้างหน้า เพื่อขยายสายการผลิต
ใหม่ ติดตั้งระบบคลังสินค้าอัตโนมัติ และยกระดับเครื่องจักรการผลิต มุ่งใช้ไทยเป็นฐานการผลิตและส่งออก
ระดับโลก 

แผนดังกล่าวเป็นการต่อยอดจากวิสัยทัศน์ "ลงทุน 5 พันล้านบาทใน 5 ปี" ที่บริษัทฯ ได้ริเริ่มไว้เมื่อปี 
2562 โดยปัจจุบัน กลุ ่มนำเชาได้อัดฉีดเม็ดเงินไปแล้วราว 2.7 - 3 พันล้านบาท เพื ่อก่อสร้างโรงงาน 
สายการผลิต และโครงสร้างพื้นฐาน แม้ในช่วงที่ผ่านมาจะได้รับผลกระทบจากโควิด-19 อยู่บ้าง แต่ด้วยความ
ต้องการของตลาดที่ฟ้ืนตัวและยอดสั่งซื้อที่ไหลเข้ามาอย่างต่อเนื่อง บริษัทฯ จึงตัดสินใจขยายกำลังการผลิตใน
ไทยต่อทันที โดยมุ่งเน้นไปที่การอัพเกรดเทคโนโลยีการผลิตเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและขีดความสามารถในการ
จัดส่งสินค้าในด้านผลประกอบการ สำหรับ บริษัท นำเชา (ประเทศไทย) มีอัตราการเติบโตที่มั ่นคงอย่าง
ต่อเนื่อง โดยรายได้ทะยานจาก 2.7 พันล้านบาท ในปี 2562 ขึ้นมาอยู่ที่ 4.25 พันล้านบาทในปีที่ผ่านมา คิด
เป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ยสะสมต่อปี (CAGR) สูงกว่า 6% โดยบริษัทตั้งเป้าหมายรายได้ปีนี้ไว้ที่ 4.5 พันล้าน
บาท และคาดว่าจะพุ่งแตะระดับ 5 พันล้านบาทได้ในปีหน้า ส่งผลให้โรงงานในไทยกลายเป็น "เครื่องยนต์
ขับเคลื่อนการเติบโตในต่างประเทศ" ที่สำคัญที่สุดของกลุ่มบริษัท 

นายเฉินเจิ้ง เหวิน ระบุว่า บริษัทฯ ปักหลักทำธุรกิจในไทยมานานกว่า 30 ปี ปัจจุบันโรงงานในไทยได้
เปลี่ยนผ่านจากการเป็นเพียงฐานการผลิตเดี่ยว สู่การเป็น "จุดเชื่อมโยงยุทธศาสตร์" ที่เชื่อมโยงตลาดจีน เอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต้ ยุโรป และอเมริกาเข้าด้วยกัน ปัจจุบัน นอกจากการลงทุนในประเทศไทยแล้ว      ทางกลุ่ม
ยังมีเครือข่ายธุรกิจอาหารที่หลากหลาย ทั้งในจีน มาเลเซีย และสิงคโปร์ซึ่งในอนาคตจะมีการบูรณาการข้าม
ภูมิภาคเพ่ือดึงศักยภาพสูงสุดออกมา ปัจจุบัน สินค้าจากโรงงานไทยเน้นการส่งออกมากกว่า 90% โดยมีตลาด
หลัก คือ ออสเตรเลีย ยุโรป อาเซียน และอเมริกา ซึ่งหากใช้ไทยเป็นแพลตฟอร์มในการเชื่อมต่อวัตถุดิบและ
เทคโนโลยีการผลิตจากตลาดอื่นๆ ได้ จะยิ่งทำให้ซัพพลายเชนในอาเซียนมีความยืดหยุ่นสูงขึ้น นอกเหนือจาก
สินค้าชูโรงอย่าง ข้าวอบกรอบและผลิตภัณฑ์จากข้าวแล้ว บริษัทยังมีแผนที่จะนำผลิตภัณฑ์และเทคโน โลยี
เด่นๆ จากบริษัทในเครือเข้ามาผลิตในไทยเพ่ิมข้ึนตามความต้องการของตลาดด้วย  

ทั้งนี้ ในแง่ของกลยุทธ์การตลาด กลุ่มบริษัทนำเชาไม่เพียงแต่ขยายธุรกิจรับจ้างผลิต (ODM) เท่านั้น 
แต่ยังมีแผนส่งเสริม "แบรนด์ของตนเอง" ให้เติบโตในตลาดอาเซียนผ่านทีมงานและช่องทางจัดจำหน่ายในพ้ืนที่ 
นายเฉินเจิ้ง เหวิน เน้นย้ำว่า ภูมิภาคอาเซียนมีความหลากหลายสูงมาก ทั้งในแง่ของรสชาติ ศาสนา (เช่น 
มาตรฐานฮาลาล) กฎระเบียบ และพฤติกรรมผู้บริโภค การจะประสบความสำเร็จในการเจาะตลาดภูมิภาคนี้ 
จึงต้องพ่ึงพาทีมงานในพ้ืนที่ที่เข้าใจความต้องการของตลาดอย่างเต็มที่ 
ที่มา Yahoo! News/ Economic Daily News / Commercial Times 
                                                                            
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ข้อเสนอแนะ/ความคิดเห็นของ สคต. 

การที่กลุ่มบริษัทนำเชาจากไต้หวันเดินหน้าขยายการลงทุนในประเทศไทยอีก  3 พันล้านบาทสะท้อน
ถึงความเชื่อม่ันในศักยภาพของไทยในการเป็นศูนย์กลางการผลิตและห่วงโซ่อุปทานอาหารของภูมิภาคอาเซียน
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมอาหารแปรรูปที่ไทยมีความได้เปรียบด้านวัตถุดิบทางการเกษตรบุคลากรและเครือข่าย
การส่งออกการลงทุนดังกล่าวจึงเป็นโอกาสสำคัญสำหรับผู้ประกอบการไทยในการเข้าสู่ห่วงโซ่อุปทานของ
บริษัทต่างชาติ ทั้งด้านการเป็นแหล่งวัตถุดิบ บรรจุภัณฑ์ โลจิสติกส์และบริการเพื่อสนับสนุนการผลิต ตลอดจน
การพัฒนาความร่วมมือทางธุรกิจและการถ่ายทอดเทคโนโลยี 

สำหรับ ผู้ประกอบการไทยอาจใช้จุดแข็งของประเทศไทยตามที่กลุ่มบริษัทนำเชาได้วิเคราะห์นำ
วัตถุดิบในไทยมาพัฒนาสินค้าเกษตรให้เป็นผลิตภัณฑ์อาหารแปรรูปมูลค่าสูง พร้อมทั้งยกระดับมาตรฐานการ
ผลิตโดยนำเทคโนโลยีและระบบอัตโนมัติมาเพิ่มประสิทธิภาพ อาทิ อาหารเพื่อสุขภาพอาหารจากพืชและ
ผลิตภัณฑ์จากข้าวที่มีนวัตกรรม นอกจากนี้ ควรให้ความสำคัญกับการสร้างแบรนด์ของตนเอง การพัฒนาธุรกิจ
รับจ้างผลิต (ODM) และการปรับผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับรสนิยมและมาตรฐานของแต่ละตลาด โดยเฉพาะ
มาตรฐานฮาลาล เพื่อใช้ประโยชน์จากการขยายตัวของอุตสาหกรรมอาหารและเพิ่มขีดความสามารถในการ
แข่งขันในตลาดอาเซียนและตลาดโลกอย่างยั่งยืน 

 


